Data de Publicacdo

Resumo

Editor

Palavras Chave
Tipo

Revisdo de Pares

Colecdes

U

Instituto Politécnico
de Castelo Branco

I nstituto Politécnico de Castelo Branco

Pereira, Daniela Alexandra Silva

Criacéo de umaidentidade visual para abanda
de metal Roffies

https://minerva.ipch.pt/handle/123456789/3205

M etadados
2017

Este projeto tem como objetivo por em prética os conhecimentos obtidos
durante os trés anos de Licenciatura em Design de Comunicacdo e
Producdo Audiovisual. Tendo, também, como objetivo preparar-nos para
clientes reais com problemas que necessitem de uma intervencéo a nivel
da comunicacdo. O trabal ho consiste na criagéo de uma identidade visual
e de toda a estratégia de divulgacdo para a bande de metal Roffies, com o
objetivo de dar a conhecer amesma ao mundo da misica e a possiveis fas
deste ...

IPCB. ESART

MUsica, |dentidade visual, Divulgag&o de produto
report

Néo

ESART - Design de Comunicag&o e Produgéo Audiovisual

Esta paginafoi gerada automaticamente em 2024-04-27T722:51:29Z com
informacéo proveniente do Repositério

https://minerva.ipch.pt


https://minerva.ipcb.pt/handle/123456789/3205

06

Escola Superior de Artes Aplicadas

Criacdo de uma identidade visual para a banda de metal
Roffies

Daniela Pereira

Orientador

Professor José Silva

Trabalho de Projeto apresentada a Escola Superior de Artes Aplicadas do Instituto
Politécnico de Castelo Branco para cumprimento dos requisitos necessarios a
obtencdo do grau de Licenciados em Design de Comunicacao e Produgdo Audiovisual,
realizada sob a orientagdo cientifica do professor Doutor José Silva, do Instituto
Politécnico de Castelo Branco

Junho 2017



ii



Composicao do Juri

Presidente —-Mestre Ricardo Silva

Professor adjunto da Escola Superior de Artes Aplicadas

Arguente - Especialista Neel Naik

Professor adjunto convidado da Escola Superior de Artes Aplicadas

Orientador - Doutor José Silva

Professor adjunto da Escola Superior de Artes Aplicadas

iii



iv



Il. Agradecimentos

Em primeiro lugar agradecer a todos os professores do curso de Design de
Comunicagdo e Producao Audiovisual por todos os conhecimentos transferidos nestes
trés anos e em especial ao orientador do projeto, professor José Silva, pelo
acompanhamento dado ao longo destes ultimos meses.

De seguida, agradecer também a todos os membros da banda Roffies pela
disponibilidade que tiveram e pela confianca depositada no meu trabalho.

Agradecer também aos meus colegas de casa Melanie Gongalves e Jodo Gongalves
por todo o apoio nestes trés anos.

E, acima de tudo, agradecer aos meus pais, ao meu irmdo e & minha cunhada por
todo o apoio desde sempre, pois sem eles nao teria sido possivel a realizacao deste
projeto, nem desta Licenciatura.



Vi



lll. Resumo

Este projeto tem como objetivo por em pratica os conhecimentos obtidos durante
os trés anos de Licenciatura em Design de Comunicacdo e Produgdo Audiovisual.
Tendo, também, como objetivo preparar-nos para clientes reais com problemas que
necessitem de uma intervengdo a nivel da comunicagao.

O trabalho consiste na criacdo de uma identidade visual e de toda a estratégia de
divulgacdo para a bande de metal Roffies, com o objetivo de dar a conhecer a mesma
ao mundo da musica e a possiveis fas deste género musical.

Palavras-chave: Musica; identidade Visual; Divulgacdo de produto
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IV. Abstract

This project aims to put in pratice every knowlage adquired in this past three
years of studing communication and production design. Aims also prepare us to real
clients with problems at level of communication.

The work talk about criation of strategy to achive visual identity of metal music
claim roffies to make this band known in general population.

Key words: music, identity, visual, product divulgation.
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Criacao de uma identidade visual para a banda de metal Roffies

1 Contextualizacao do Projeto

Este projeto foi realizado com a inten¢do de aliar os conhecimentos obtidos ao
longo da licenciatura nas areas do audiovisual e do design grafico a um gosto pessoal
pela musica. Com este fim a autora deste trabalho, encetou o contacto com os Roffies,
banda cujo um dos elementos frequenta o 12 ano da licenciatura de Design de
Comunicagdo e Produg¢ao audiovisual.

1.1 Definicao do Problema

A banda tem um problema de comunicagdo, apesar dos ja cinco anos de existéncia,
tem ainda muito pouco reconhecimento, pois ndo consegue fazer a sua divulgacdo de
forma eficiente. Tem uma marca grafica pouco coerente com demasiado ruido e
pouca divulgacdo a nivel dos new media.

1.2 Delimitacao do Projeto

O projeto tera o seu inicio no desenvolvimento da identidade visual da banda com
uma nova marca grafica, todo o grafismo do primeiro dlbum e sera também
desenvolvido algum merchandising.

Quanto a estratégia de comunicacao passa pelo desenvolvimento de todos os meus
necessarios para a melhor comunicacdo da banda. Pretende-se que aliado ao
desenvolvimento de toda a imagem visual da marca se desenvolva também uma rede
de comunicagdo para a mesma, com a renovacdo ou criacao de paginas nos varios
meios disponiveis como por exemplo o facebook, o instagram, o snapchat e o canal no
youtube, tudo formas de divulgacdo gratuitas e de largo alcance em termos de publico,
o conteudo das redes sociais terd por base uma entrevista aos varios membros da
banda que servira de introducdo aos diferentes canais.

O projeto sera finalizado com a criacdo de todo os contetidos de comunicagdo do
primeiro album que a banda ird langcar em Dezembro de 2017.
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1.3 Objetivos

O projeto possui objetivos gerais e especificos, os objetivos gerais estdo associados
com vertentes estruturais centrais do projeto e os especificos referem-se a agdes
concretas que necessitam de ser efetuados de forma a materializar o contributo deste
projeto.

1.3.1 Objetivo Geral

e Posicionamento estratégico da banda
e Desenvolvimento de estratégia de comunicagao

e (Concecdo de material de comunicagao

1.3.2 Objetivos Especificos

e C(riacao de uma identidade visual para a banda de metal Roffies;

e Criar uma ligacdo entre a banda e o publico através da musica e das redes
sociais;

e Realizacdo da capa e de toda a comunicagdo para o primeiro dlbum da banda.
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1.4 Metodologia Projetual

O presente projeto utiliza uma metodologia mista intervencionista e nao
intervencionista. Intervencionista no sentido em que a autora deste projeto intervém
de forma evidente no foco do projeto, pelo dialogo com a banda e interagdo para com
os interlocutores do projeto criando alteragdes no desenvolvimento estratégico do
projeto. Nao intervencionista porque alguns do elementos recolhidos resultam da
observacao sem interacdo sobre o foco de estudo, o caracter ndo intervencionista
observa-se na criacdo de registos de estudos e recolha de informag¢do epistémica
variada.

Problema

Recolha e
sintese literaria

Fundamentacao
tedrica

Estudo de casos

Recolha e
sintese literaria

Conceito

Investigagao
activa

Resultados

Concepgao H

—  Conclusdo

Figura 1- Metodologia Projetual
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1.5 Calendarizacao

Tabela 1-Calendarizacao do projeto

Dez. |Jan. |Fev. | Mar. | Abr. | Mai. | Jun. | Jul.

Proposta

Pesquisa

Analise
Bibliografica

Estudo
de Casos

Definicao
do Conceito

Desenvolvimento
Grafico

Apresentacao de
Resultados

Validacao

Maquetas
e Mockups

Relatorio

Entrega

Apresentacao
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2 Fundamentacao Tedrica

Nesta fase do projeto vai ser realizada uma pesquisa bibliografica de conceitos
tedricos que serdo essenciais a realizagdo do projeto.

2.1 Estratégia de comunicac¢ao

Todas as empresas precisam de comunicar o seu produto da forma certa as

7

pessoas certas e para isso é necessario o desenvolvimento de uma estratégia de
comunicacao bem definida que comunique de forma eficaz aquilo que se pretende
transmitir.

Para o eficaz desenvolvimento de uma estratégia de comunicagdo é necessario
pensar nos seguintes pontos:

e Quem?

e Porqué?

e Oqué?

e Como?

e (Quando?

e Onde?

e Resultados.

Para comecgar tem de se definir a quem se vai dirigir a comunicacao, quem é o
cliente para o produto que a marca esta a tentar vender. Qual é o publico-alvo. Esta
parte é crucial na comunica¢do de qualquer produto. O publico-alvo é o grupo de
pessoas que, por terem caracteristicas comuns, sdo o recetor da mensagem que estd a
tentar comunicar. Para a definicdo do publico-alvo tem de se ter em atencao varios

critérios:
e C(ritérios demograficos (sexo, idade, nacionalidade);
e C(ritérios geograficos (Litoral/interior, zona urbana/rural, localizacao);
e (ritérios sociodemograficos (Educacdo, classe social, profissao,
rendimento);

e (ritérios Comportamentais (gostos pessoais, sensibilidade ao preco,
sensibilidade a qualidade);

e Critérios psicograficos (a personalidade, estilo de vida, valores morais).
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Através destes critérios é feita uma anadlise do tipo de publico para o qual se vai
trabalhar.

E passa ao porqué, porqué que pretende comunicar e o que pretende alcangar.
Nesta fase é feita uma definicdo clara dos objetivos do projeto. Inicialmente os
objetivos mais gerais como a divulgacdo do produto, até aos objetivos mais
especificos que vao depender consoante o projeto que esta a ser realizado.

Tendo os objetivos bem definidos passa-se para a definicao dos conteudos a
transmitir, qual a mensagem que pretende que o publico retenha, ou seja, o que é que
quer dizer.

Sabendo ja qual é a informacdo a comunicar falta agora decidir como, através de
que meios é que vai fazer chegar essa informagdo. Qual a combinacdo de meios que
fardo uma divulgacdo da mensagem mais eficazmente.

Posto isto passa 4 distribuicdo temporal de tudo o que vai ser desenvolvido,
quando irda acontecer cada coisa, quais sdo as janelas de oportunidade e os
momentos-chave para as coisas acontecerem.

Falta, entdo, decidir quais os diferentes suportes onde sera feita a comunicacao,
adaptando assim a abordagem que sera feita aos mesmos.

Para finalizar faz-se uma avaliacdao dos resultados para ver se a comunicacao
realmente funcionou como era pretendido e se foram alcan¢ados todos os objetivos
propostos.

2.2 Posicionamento

O posicionamento da marca consiste em saber qual o lugar que o produto ocupa
no mercado em comparacgdo a produtos idénticos.

Ao realizar o posicionamento da marca é necessario ver se esta se destaca dos
concorrentes diretos, se € apelativa ao publico que pretende atingir, se é apropriado
para ser vendido em diferentes espacos, se é um produto exclusivo e original e se é de
facil distribuicao em varios pontos do pais ou do mundo.

7

Para isto é preciso ter definido qual é o meio em que o produto vai ser
comercializado e quais sdao os produtos do mesmo setor que vdo competir
diretamente com o nosso, de forma a torna-lo Unico sem se afastar demasiado daquilo
que o publico esta habituado a encontrar.
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Identidade Corporativa

Assessoria de imprensa Pesquisa de Mercado
Eventos \' ' . Planejamento Estratégico
.' Logotipos

Midias alternativas ‘ ‘
‘ POSICIONAMENTO -
Endomarketing ‘ DE MARCA ’ Criagdo Rétulos
. . e Embalagens
“‘ Apresentagdo institucional
. de produtos

Marketing Direto

Solugdes online

Campanhas
Promocional - Institucional

Comunicagdo PDV Campanha de Incentivos

Figura 2- Posicionamento de marca

2.3 Analise SWOT

A andlise SWOT (Strengths, Weaknesses, Opportunities, Threats) serve para definir,
internamente, as forcas e fraquezas do produto e, exteriormente, as oportunidades e
ameacas que o produto pode encontrar.

A analise SWOT tem como objetivos realizar uma sintese das andlises internas e
externas. Estabelecer prioridades de atuacido através da identificacdo de elementos
chave para a gesto da marca como preparar op¢des estratégicas e fazer o diagndstico
da empresa, indicando assim quais os pontos a serem melhorados.

Ajuda Atrapalha

Interna
(organizagdo)

Ameacas

Externa
(ambiente)

Figura 3-Analise SWOT
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2.4 Brand Personality

Brand personality é a forma como uma marca comunica e se comporta, associando
a mesma atributos e caracteristicas humanas.

Estas caracteristicas revelam-se em todas as formas de comunicacdo a marca

perante o publico.

BRAND PERSONALITY

|

SINCERITY EXCITEMENT COMPETENCE SOPHISTICATION

Daring
Spirited

Down-to-earth
Honest

Reliable
Intelligent

Upper class Outdoorsy
Charming Tough

Imaginative
Up-to-date

Wholesome
Cheerful

Successful

Figura 4- Brand Personality

2.5 Arquétipos Emocionais

Os arquétipos estdo divididos em quatro grupos: espirito, ego, razdo e instinto.
Estes servem para caracterizar os valores e o comportamento da marca.

2.6 Naming

“Atualmente, o designer deve projetar a marca integralmente. Comegando por
criar o nome, definindo a personalidade, ou a imagem mental da marca, e por ultimo,
o design das formas graficas e cromaticas. Depois disto, deve definir o normativo
correto para a aplicacao da marca.”

(Joan Costa 2004)



Criacao de uma identidade visual para a banda de metal Roffies

Naming é o nome que se da ao processo de escolha do nome de um produto ou
empresa, estabelecendo, desde inicio, uma relagdo direta com o posicionamento de
marca. Este processo exige um panejamento rigoroso e disciplinado.

Para o Naming ser eficaz tem de:
e Ser curto, facil de pronunciar e de escrever;

e Ser neutro a problemas ou organizacdes da sociedade e da cultura
envolvente;

e Ser adequado ao mercado em que se pretende inserir;
e Ser de facil memorizacgao;

e Nao ser descritivo nem contraditorio;

e Ser permitido por lej;

e Serverdadeiro quanto ao seu conteudo;

e Estar disponivel

e Ser pronunciado internacionalmente

2.7 ldentidade Visual

Identidade visual é o nome que se da ao conjunto de todos os elementos formais
que representam visualmente uma marca. Esta é composta por um simbolo visual que
se completa com os cddigos de cor e a tipografia.

Brand

- Product

- Communication

- Social policy

- Advertising

Figura 5- Identidade visual
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2.7.1 Marca Grafica

Marca grafica é o conjunto de exprec¢des graficas que constituem o aspeto visual
de uma mareca. Esta pode ser constituida por Logoétipo, por simbolo ou por ambos.

NIK

Figura 6- Marca grafica exemplo

2.7.2 Logétipo

E a representacdo grafica do nome da marca. E composto exclusivamente por
tipografia trabalhada de forma a ser distinguida das demais.

®

Figura 7- Logotipo exemplo

2.7.3 Simbolo

E a representacio grafica da marca através de imagem. Pode ser composto apenas
por imagem ou por imagem e tipografia. £ a imagem que distingue a marca de todas
as outras do mesmo setor.

Figura 8- Simbolo exemplo
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2.7.4 Cores

“A cor é capaz de alterar todo um contexto. Cada sensagdo tem uma paleta de cores,
e cabe ao designer saber aplicar estas paletas, mas para isso existe uma longa teoria a
ser aprendida e interpretada.”

(Robson Godoy, 2012)

As cores podem ser distinguidas de varias formas:

e Cores primarias / Cores secundarias / Cores Terciarias - As primarias,
vermelho, azul e amarelo, sdo cores puras que ndao podemos obter através de
misturas. As secundarias, obtidas através da mistura de duas cores primarias,
sdo o verde, violeta e o laranja. E as terciarias, obtidas através da mistura de
uma secunddria com uma primadria. Sio exemplos o verde-amarelado e o
laranja-avermelhado.

e Cores quentes / Cores Frias - As cores quentes sdo aquelas que

exprimem a sensacdo de calor, sao exemplos o vermelho, laranja e amarelo. Ja
as cores frias, remetem a falta de calor, sdo exemplos 0s azuis e os verdes.

e Cores complementares - Sdo as cores opostas no circulo cromatico.
Quando juntas produzem um forte efeito contrastante.

e Cores analogas - Sao cores vizinhas no circulo cromatico. Sao
facilmente equilibradas na composicdao, uma vez que as suas matizes sao
proximas umas das outras.

As cores tém também influéncia na forma como o espectador interpreta a
mensagem. Estas tém uma forte ligacdo com os sentimentos e as sensa¢ées humanas.
A cor pode influenciar, de forma positiva ou negativa a percecdo que o ser humano
tem de uma marca ou de um produto pois cada cor transmite uma sensacao diferente,
e essa sensagdo pode até variar com a mesma cor com pequenos fatores como ser
mais escura ou mais clara.

11
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2.8 A influéncia dos new media na industria musical

Antes do surgimento da internet as bandas menos conhecidas apenas podiam
comunicar através dos seus concertos em bares e da autopromocdo através de
cartazes, flyers e do normal passa palavra. Mas com o aparecimento da internet tudo
isso mudou. Inicialmente puderam criar sites, muito basicos, apenas para divulgar
uma ou outra foto, algumas musicas, e, principalmente, as datas dos seus concertos.
Porém esta opg¢do nao era para todos, pois ficava dispendioso suportar um site na
internet e sendo bandas ainda a iniciar a carreira nem sempre podiam acartar com
esta despesa.

Mais tarde, comegaram a aparecer as primeiras redes sociais que permitiam, de
forma gratuita, que as bandas pudessem partilhar com os seus fas fotos de concertos
e comunicar de forma direta com os mesmos. Com o aparecimento de cada vez mais
redes sociais e com o avancar da tecnologia, hoje em dia, as bandas podem estar em
contacto direto e permanente com todos os seus fds, partilhar, ndo s6 fotos mas
também musicas e videos ao minuto, para todo o mundo e de forma gratuita, o que é
um fator muito importante para bandas pequenas que estejam a comecar e queiram
divulgar o seu trabalho de forma eficaz para um grande nimero de seguidores.

2.9 Estudo de Casos

Nesta fase vai ser realizada uma pesquisa de varias bandas de metal e quais os
seus suportes de comunicacao.

2.9.1 Metallica

e Fundada a Outubro de 1981;

e Membros da banda:
o James Hetfield
o Lars Ulrich

o Kirk Hammett

12
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o Robert Trujillo

e Naturalidade:

o San Francisco, CA

e Companhia discografica:

o Blackened Recordings

2.9.1.1 Marca grafica

fr

Figura 9 - Logoétipo Metallica

Marca grafica composta apenas por tipografia, Logétipo. Utilizada apenas em
branco sobre preto ou preto sobre branco (figura 3), ndo existe aplicacdo noutras
cores. A personalidade é dade através do destaque dado 4 primeira e ultima letras.

Como é uma marca grafica simples, foi capaz de se adaptar sempre aos novos
projetos da banda ao longo dos anos.

13
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2.9.1.2 Meios digitais

2.9.1.2.1 Website

L06IN soku 69 HOME NEWS TouR MusIC MEDIA BAND MET CLUB S0 WHAT! STORE

E News view all

'—-—;'1)4, m’l- WADINWIDEN DAD_IID CTADEC FAMINE TR
Figura 10- Website Metallica

e Partilha de fotos e videos;

e Divulgacdo de concertos;

e Venda de musicas, CD’s, Merchandising e bilhetes para concertos;
e Contacto direto com o publico;

e Noticias sobre a banda.

14
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2.9.1.2.2 Redes Sociais

2.9.1.2.2.1 Facebook

-_f_l Metalica Q L2 Danieta  Pagina nicial

a 0%
/HA mc.\

HARDWIRED...TO SELF-DESTRUCT
AVAILABLE NOW

Metallica &

Pagina
inicial

Eventos wh Gosto 3\ Seguir A Partithar Comprar Agora
Loja

PublicagBes Em destaque para ti TV e fimes

Videos
Fotos

Sobre

Gostos

37 591 519 pessoas gos
Citia Novo

Eventos futuros

Figura 11- Facebook Metallica

e (Contacto direto com o publico;
e Partilha de fotos e videos;

e Divulgacao de eventos;

e Noticias sobre a banda;

e Ligacao direta para o site de venda de musicas e merchandising.

2.9.1.2.2.2 Instagram

metallicae HEZE KN -
1967 publicagdes  3,4m sequidore: I sequir 371
Metallica “Hardwired..To Self-Destruct” Available Now! www.metallica.com

Figura 12- Instagram Metallica
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e Partilha de fotos e pequenos videos;
e Contacto direto com o publico;

e Ligacdo direta para o site.

2.9.1.2.2.3 Twiter

ETA LT

HARDWIRED...TO SELF-DESTRUCT

-
A A AVAILABLE NOW

Twests  Seguindo  Sequidorss  Curtidas

27 4,82 mi 577
Metallica® Tweets t Quem seguir
QMietatica a ; Taylor Hill ® @Tayloras
P) Rolling Stone 8 @Rolingsicns o '&} 1
San Francisco, CA A & e 6 Martha Hunt ® @) artnak

Figura 13- Twiter Metallica

e Noticias sobre a banda;
e Contacto direto com o publico;
e Partilha de fotos;

e Ligacdo direta ao site.
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2.9.1.2.2.4 YouTube

pist A

HAROWIRED...TO SELF-DESTRUCT
AVAILABLE NOW

MetallicaTV =3

Metallica: Now That We're Dead (Official Music .. @ Mm'\i bl hmscan o - itn

Ky

oo .-

M Videos musicais

P <) IO OV SR e

Figura 14- YouTube Metallica

e Partilha de videos e musicas;
e Contacto direto com o publico;

e Ligacdo direta ao site.
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2.9.1.3 Meios analégicos

2.9.1.3.1 Capas de albuns

Figura 15- Capas de albuns Metallica

2.9.1.3.2 Cartazes

MHM‘“(A s Y 6‘" \ /vws‘urkl

- (isis)

P i

7

\\//7

o WINEVER

-
.

AN

»
=
-
-
[
= %
7

YN

Figura 16- Cartazes Metallica
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2.9.1.3.3 Merchandising

Figura 17- Merchandising Metallica
2.9.2 Pantera

e Fundadaa 1981

e Membros da banda:
o Philip Anselmo

o Dimebag Darrell (RIP)
o Rex Brown

o Vinnie Paul

e Naturalidade:

o Dallas, TX

e Companhia discografica:

o Elektra/Rhino

e General Manager:
o Kimberly Zide Davis

19
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2.9.2.1 Marca Gréafica

Figura 18- Logotipo Pantera

Marca grafica composta apenas por tipografia, Logétipo. Utilizada em preto sobre
branco, em vermelho, ou em tons de fogo (figura 12). E utilizado um tipo de letra
trabalhado que da a ideia de desgaste, no qual a primeira e ultima letra estdo em
destaque por serem maiores do que as restantes.

2.9.2.2 Meios digitais

2.9.2.2.1 Website

NEWS IO DISCOGRAPNY  VIDEOS  GALLERY  FANS  TOURCHISTORY)  SOCIALMEDIA  STORE  GEAR  CONTACT

Figura 19- Website Pantera

e Partilha de fotos e videos
e Divulgacdo de concertos;
e Venda de musicas, CD’s, Merchandising e bilhetes para concertos;

20
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e Contacto direto com o publico;

e Noticias sobre a banda.

2.9.2.2.2 Redes Sociais

2.9.2.2.2.1

Facebook

|
) gt
LN

1

Pantera @

Pagina
Inicial SR
Fotos
Buy Music Em destaque para ti Artista de musica/Banda
Emall
Signup
Videos *
Instagram
feed
YouTube m di
Gostos 8921 914 pessoas gosta = Pantera Shop
Catla Novo ok Gosto o0
Eventos score

Figura 20- Facebook Pantera

e (Contacto direto com o publico;

e Partilha de fotos e videos;

e Divulgacao de eventos;

e Noticias sobre a banda;

e Ligacdo direta para o site de venda de musicas e merchandising.
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2.9.2.2.2.2 Instagram

© | Instagram

panteraofficial @ HEZZE Kl

A sequir 21

205 publicagdes 657k sequidores

Pantera www.pantera.com smarturl.it/Panteraemoji

Figura 21- Instagram Pantera

e Partilha de fotos e pequenos videos;
e Contacto direto com o publico;

e Ligacao direta para o site.

2.9.2.2.2.3 Twiter

.......

Seguindo  Seguidores  Curtidas
1.497 685 mil 29

Midia Quem seguir

Tweets Tweets e respost
Pantera®
@Pantera Pantera @ @Pantera 15 1 @ Taylor Hill @ @TaylorMar
Pant have teamed up t you Pantera stickers f
To buy Pantera merch - antera & ave teamed up 10 bring you Pantera stickers for

Iphone. Download here
6T @ Ronnie Wood & @ronnle
=, *‘@ .""’. vy 06 = -"“""‘"""‘."- A Emily DiDonato & @erily

Figura 22- Twiter Pantera

e Noticias sobre a banda;
e (Contacto direto com o publico;

e Partilha de fotos;
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e Ligacao direta ao site.

2.9.2.2.2.4 YouTube

01 Tube) Pesquisa + 0@

 Inicio
© 0meucanal
& Tendénclas

& Subscricdes

BIBLIOTECA

X Historico

pantera “

ué Videos de que gosto Inicio Vide L

SUBSCRIOES
B im Keliner

B8 Green Day

. JacksGap

B Adrian Bliss

% MrBenBrown

B 0 s Heartweat Animate
@ Filipe Melo

) Marcio Ferreira

B 2ceios

B rotfies_Band

@ Banda Sintonizad.

I'm Broken (Video) Canals relacionados

salizagbes Ha 7 o
RHINO

Subscrever

Loudwire
Subscrever

serplentel
Subscrever

Slipknot
Subscrever
2o MotallicaTV
L, i
Roadrunner Records
Subscrever

w Catadupa Musica

Figura 23- YouTube Pantera

e Partilha de videos e musicas;
e Contacto direto com o publico;

e Ligacao direta ao site.
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2.9.2.3 Meios analogicos

2.9.2.3.1 Capas de albuns

e A
.
141

o il

Figura 24- Capas de albuns Pantera

2.9.2.3.2 Cartazes

Figura 25- Cartazes Pantera
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2.9.2.3.3 Merchandising

Figura 2- Merchandising Pantera

2.9.3 Slayer

e Fundadaa 11 de Setembro de 2015

e (Género:

o Metal/Thrash/Hardcore

e Membros da banda:
o Tom Araya
o Kerry King
o Jeff Hanneman

o Paul Bostaph

e Naturalidade:

o USA/California

e Companhia discografica:

o Nuclear Blast Records

e General Manager:

o Rick Sales Entertainment

25
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2.9.3.1 Marca grafica

4

Figura 27- Logotipo Slayer

Marca grafica constituida por tipografia, logétipo. E utilizada em preto, branco ou
vermelho (figura 21). E utilizado um tipo de letra que transmite uma sensa¢do de
aspereza e um pouco rude.

2.9.3.2 Meios digitais

2.9.3.2.1 Website

Figura 28- Website Slayer

e Partilha de fotos e videos

e Divulgacao de concertos;

e Venda de musicas, CD’s, Merchandising e bilhetes para concertos;
e Contacto direto com o publico;
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e Noticias sobre a banda.

2.9.3.2.2 Redes Sociais

2.9.3.2.2.1 Facebook

lamb

}"l;chcnwth

Slayer @

Péagina
Inicial

Sobre
PublicagSes
Fotos
Videos

Tour Dates
Eventos
Loja

Merch Store
Order Album

Slayer - Repentliess - AV. oo 0o 4
Ctia

Gostos

Figura 29- Facebook Slayer

e Contacto direto com o publico;
e Partilha de fotos e videos;

e Divulgacao de eventos;

e Noticias sobre a banda;

e Ligacao direta para o site de venda de musicas e merchandising.
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2.9.3.2.2.2 Instagram

slayerbandofficial @ IEZE BN

437 publicagdes 788k sequidores A sequir 0

Slayer Official SLAYER Instagram, Twelfth studio album, REPENTLESS, out worldwide
via Nuclear Blast Reco

rds. www.slayer.net/tour

Figura 30- Instagram Slayer

e Partilha de fotos e pequenos videos;
e Contacto direto com o publico;

e Ligacao direta para o site.

2.9.3.2.2.3 Twiter

1.525 4 870 mil 6 Seguir
Tweets  Tweets o respostas  Midia Quem seguir
i MIP Markets
z m hsGa
e P
Soguic
Taylor Hill & @ Ta
| Sooulr
S Slayer & @Slayer - 19 de N
g Fricav June 16th 2017 Garv Hot Ml by strinastratcher #racentiassiour2017 @ A Martha e

Figura 31- Twiter Slayer

e Noticias sobre a banda;
e (Contacto direto com o publico;
e Partilha de fotos;

e Ligacao direta ao site.
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2.9.3.2.2.4 YouTube

slayer (=]

\  THE DFFICIAL YOUTUBE CHANNEL

YOUTUBE COM/SLAYER

SLAYER - Pride In Prejudice (OFFICIALMUSIC V.. @ ~» RIBE)

£

SLAYER - Repentless - OFFICIAL ALBUM PLAYLIST

Figura 32- Youtube Slayer

e Partilha de videos e musicas;
e Contacto direto com o publico;

e Ligacdo direta ao site.

2.9.3.3 Meios analogicos

2.9.3.3.1 Capas de albuns

Figura 33- Capas de albuns Slayer

29

SLAYER - Pride In Prejudice (OFFICIAL MUSIC

Featured Channels

NuclearBlastVEVO
Subscrever

Paul Bostaph
Subscrever

Nuclear Blast Recor

Subscrever

Canais relacionados
m MetallicaTV
Subscrever
Stipknot
Subscrever

IR Century Media Reco.

HELL AWAITS
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2.9.3.3.2 Cartazes

Figura 34- Cartazes Slayer

2.9.3.3.3 Merchandising

Employees Must Carve
Slayer into Forearms
Before Returning to Work

Figura 35- Merchandising Slayer
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3 Analise e intervencao

3.1 Analise
3.1.1 Caracterizacao da Banda

O projeto trata uma banda de Metal residente na cidade de Tomar que surgiu em
2012. E composta por 5 elementos:

e Tiago Louro - Vocalista;

e David Silva - Baixista/segunda voz;
e Luis Sousa - Baterista;

e David Rodrigues - Guitarrista;

e Tiago Lopes - Guitarrista.

Esta é uma bande de originais ainda ndo muito conhecida mas que, mesmo assim,
ja ganhou alguns prémios no meio musical, o que inclui o primeiro lugar no concurso
de bandas de pé de Cao.

3.1.1.1 Marcas graficas antigas

Figura 36- Marca grafica antiga Roffies
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3.1.2 Analise SWOT

A banda em questdo tem como pontos fortes ser uma banda jovem e com musicas
originais, mas em contrapartida tem uma identidade visual muito fraca e falta de
comunicacdo. Para combater esta falta de comunicacdo pode recorrer a formas de
divulgacdo gratuitas tais como as redes sociais, que facilmente chegam a um grande
numero de pessoas, e se aliada a isto tiver uma imagem forte ficara na memoria das
pessoas. Tem, apesar de tudo, um grande obstaculo que é o reconhecimento do seu
trabalho, pois o publico deste estilo musical, prefere, por norma, as musicas as quais
ja esta habituado e quando se trata de bandas assim pequenas e a comecgar, por
norma estdo mais habituados a que sejam covers de grandes sucessos de outras
bandas ja conhecidas mundialmente.

Strenghts/Forcas || Weaknessses/
Fraquesas
- Banda jovem - Falta de comunica-
- MUsicas originais cao
- Faltade identidade
visual
Opportunities/ Threats/ Ameacas
Oportunidades
-Acesso a formas -Falta de reconheci-
de comunicacao mento do trabalho
gratuitas e que che- realizado
gam aum grande
numero de pessoas

Figura 37- Analise SWOT
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3.1.3 O mercado

0 mercado para este tipo de marca é um mercado muito especifico. Nio ha um
leque muito variado de mercado para uma banda de metal. A vantagem é que como €
um meio pequeno e com um publico muito especifico, é facil, quando se tem uma
imagem forte, ser-se reconhecido.

3.1.4 Principais concorrentes: identificacdo e analise
3.1.4.1 Adamantine
e Género:

o Metal/ Thrash/ Melodic Death

e Naturalidade:
o Lisboa
e Companhia discografica:

o Allegiance Recordings

e General Manager:

o André Bettencourt

Hero\es'&‘Vill;ivns

Figura 38- Adamantine
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3.1.4.1.1 Meios de comunicacao digitais

3.1.4.1.1.1 Facebook

ADAMANTINE

ADAMANTINE HEROES &VILLAINS
OUT NOW
Pégina
Inicial

Sobre

Em destaque para ti Adista de musica/Banda

Home Comprar ra VOA 2017

Figura 39- Facebook Adamantine

e Contacto direto com o publico;
e Partilha de fotos e videos;

e Divulgacao de eventos;

e Noticias sobre a banda;

e Ligacao direta para o site de venda de musicas e merchandising.

3.1.4.1.1.2 Bandcamp

Heroes & Villains

by ADAMANTINE

p o

ADAMANTINE
Digital Album x

Follow

Buy Digital Album €8 rur

Send a3 Gift

Digipak €D

+ Dgha oes
- - * Share | Embed Wishlist

discography

Buy Compact Disc €10 eur o

Send a5 Gift

Figura 40- Bandcamp Adamantine
e Divulgacao e venda das musicas
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3.1.4.1.1.3 YouTube

adamantine = * O

LTD EDITION CD DIGIPAK 5 2
M@M DIGITAL AND STREAMING ? a : L’ AVAILABLE
: wiy
bigcartel #bandcamp v h NOW
A v / .

amazon © oo

& iTunes «WI0EEZER

B

\ A
“HEROES &VILLAINS” M comcadenimnes  § @ @ @

ADAMANTINE Official

ADAMANTINE - "Heroes & Villains” (OFFICIAL.. @ ~» @

Carregamentos

Figura 41- YouTube Adamantine

e Partilha de videos e musicas;
e Contacto direto com o publico;

e Ligacdo direta ao site.

3.1.4.2 Low Torque

e (Género:

o Rock / Metal

e Membros da banda:
o David Pais - Vocals
o André Teixeira - Guitar
o Joao Arroja - Guitar
o Miguel Rita - Bass

o Arlindo Cardoso - Drums

e Naturalidade:

o Palmela, Portugal
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e Companhia discografica:

o Raging Planet / Raising Legends

e General Manager:

o Daniel Makosch

Figura 42- Logotipo Low Torque

3.1.4.2.1 Meios de comunicacao digitais

3.1.4.2.1.1 Facebook

| ¢ Chapter Il £
Songs From The Vault

Low Torque

Pagina
Iniclal

Tour Dates Gosto Seguie A Partithar

Figura 43- Facebook Low Torque
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e Contacto direto com o publico;
e Partilha de fotos e videos;
e Divulgacao de eventos;

e Noticias sobre a banda;

3.1.4.2.1.2 Instagram

© | Instagram

lowtorqueofficial HEZZE KN -

148 publicagoe: 2310 sequid A seguir 1123

Low Torque Low Torque is a rock band from Portugal Twitter @LowTorque YouTube
@lowtorqueofficial www.facebook.com/lowtorque

Figura 44- Instagram Low Torque

e Partilha de fotos e pequenos videos;
e Contacto direto com o publico;

e Ligacdo direta para o site.
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3.1.4.2.1.3 Twiter

,

T (,hapter

Songs From The Vzault

Seguir

Tweets  Tweets e respostas  Midia Quem seguir
Low Torque
@LowTorque Low Torque @LowTorque - 10 de jun Taylor Hill @ @TaylorMarl
S !h Il St Ir
oW Toyeksd o % 12 e Aoy Poctionl Spaceships Caralhetus Anomu us' egui
Paimela, P

k. comViowtorque

rpowers #smoke #finalcountdown #europe Ronnie Wood @ @ronnle
GT Seguir

[T] Participa desde setembro de 2011

Figura 45- Twiter Low Torque

e Noticias sobre a banda;
e Contacto direto com o publico;
e Partilha de fotos;

e Ligacdo direta ao site.

3.1.4.2.1.4 YouTube

Low Torque ’

Inicio

= Low Torque - Stingy Jack (officlal lyric videoclip)
Low Torque - Stingy Jack (official lyric videoclip) o » B alizagdes Ha 2 anc

]ﬁm CAVEN

Carregamentos

Figura 46- YouTube Low Torque
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e Partilha de videos e musicas;
e Contacto direto com o publico;

e Ligacdo direta ao site.

3.1.4.2.1.5 Bandcamp

Low Torque

B L

Buy Compact Disc

Send as Gift Share | Embed Wishlist

Figura 47- Bandcamp Low Torque

e Divulgacao e venda das musicas

e Venda de merchandising

3.1.4.3 Cruz de ferro

e Fundadaa 12 de Dezembro de 2012

e Género:

o HEAVY METAL

e Membros da banda:
o Ricardo Pombo - Voz/guitarra;

o Joao Pereira - Baixo;
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o RuiJorge - guitarra;

o Bruno Guilherme - bateria

e Naturalidade:
o Torres Novas
e Companhia discografica:

o NonNobis Prod.

e Prémios:

o 2013 - Melhor banda nacional sem contracto. Votacdo dos
leitores da revista Loud!

Figura 48- Cruz de ferro
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3.1.4.3.1 Meios de comunicacao digital

3.1.4.3.1.1 Facebook

-l S

CRUZ DE
FERRO

Pagina

.
il o | 3 e | Purr © nsagen

Sobre
Tour Dates # Estado (W Fotonideo -- Artista de musica/Banda
Fotos g
Bandcamp g
Gostos
Live / Listen Fotos
Videos
Notas N\
Publicagbes ow
Reverbnatio

L~

n

Figura 49- Facebook Cruz de ferro

e (Contacto direto com o publico;
e Partilha de fotos e videos;
e Divulgacao de eventos;

e Noticias sobre a banda;

3.1.4.3.1.2 Instagram

Instagram

cruzdeferroofficial HNEZZEN B -

89 publicagdes 207 sequidores A sequir 59

Cruz de Ferro Epico, barbaro, Cruz de Ferro!l cruzdeferro.wordpress.com

= @ haryodss

I

acohatmusic

l. ! Sabol asa ’

-
\ZH\

m

Figura 50- Instagram Cruz de ferro
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e Partilha de fotos e pequenos videos;
e Contacto direto com o publico;

e Ligacdo direta para o site.

3.1.4.3.1.3 YouTube

cruz de ferro

Cruz de Ferro ==

Figura 51- YouTube Cruz de ferro

e Partilha de videos e musicas;
e Contacto direto com o publico;

e Ligacdo direta ao site.
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3.1.4.3.1.4 Bandcamp

music

Morreremos de pé
fo Fe

by

Cao? ;{;nn;’)

P | s |
Digital Alby » \‘
o Y

Buy Now €6 eur

Figura 52- Bandcamp Cruz de ferro

e Divulgacdo e venda das musicas

e Venda de merchandising

3.2 Intervencao

3.2.1 Definicao do(s) Publico-Alvo(s)

e Critérios demograficos: feminino/masculino; 16-26 anos
e Critérios geogréaficos: zona urbana
e Critérios Comportamentais: gosto por um estilo musical mais pesado

e Critérios psicogréaficos: estilo de vida mais alternativo
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3.2.2 Arquétipos Emocionais

Foi realizada uma analise dos arquétipos emocionais que estao mais ligados a
personalidade da banda e ao que esta pretende transmitir. Posto isto foram
selecionados os que mais se destacaram.

Tabela 2- Arquétipos Emocionais

Instinto Fluxo de energia 10
Posse 6
Ludico 8
Guerreiro 10
Raiz 2
Socializacdo 4
Ego Auto Estima 5
I am a Star 8
Jogo do Poder 3
O intimo 0
Equilibrio estético 2
Rebelde 10
Exaltacdo dos sentidos 7
Espirito A busca do inconsciente 3
Expressao 8
Sentimento césmico 10
Idealismo 7
Sensibilidade 3
Expansao 8
Tribo global 6
Forga de unido da 6
humanidade
Razao Cenas do quotidiano 0
Grande meta 6
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Arquétipos Emocionais
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Figura 53- Arquétipos Emocionais

Os que mais se destacaram foram o fluxo de energia, o sentimento de guerreiro,
rebelde e o sentimento c6smico. Posto isto foi realizada uma pesquisa de imagens que
se relacionam com estes aspetos, de forma a representar o espirito da marca.

gettyimages
V2500 /Bt

gettyimages'

1A Imegee

Figura 54- recolha de imagens dos arquétipos emocionais

45



Daniela Pereira

3.2.3 Brand Personality

Para a definicdo do brand personality foi realizada uma pesquisa de imagens que
representasse de varias formas a maneira como a marca se comporta em varios
meios. Esta € uma marca rude, que representa a desconstrucao (através do edificio)
mas ao mesmo tempo a natureza e a liberdade de espirito. E também uma marca
rebelde (representada pelo motard) e, aparentemente, agressiva (representada pelo
cdo). A bateria esta presente para representar o que no fundo é a verdadeira esséncia
da banda, que é a musica.

155388067

Figura 55- Brand Personality

3.2.4 Recolha de elementos

Para a recolha de elementos foram escolhidas, do brand personality, trés
caracteristicas presentes no perfil da banda. Estas foram o abandono, a
desconstrucao, o rude, e 0o mecanico. Caracteristicas definidas passamos 4 pesquisa de
imagens e de elementos graficos que representassem os mesmos.
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Figura 56- Recolha de elementos

3.2.5 Trendboard

Apesar de se apresentar como uma rede social o pinterest é, na verdade, uma base
de dados de tendéncias globais. Para tal foi utilizado para este projeto para fazer a
pesquisa de tendéncias de marcas graficas de varias bandas de Metal.

D=/
/=il §
- e @
f m~50@
Ea@\m
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BT m — !m
Flgura 58- Trendboard 2

4
AEERESSIV[

Figura 60- Trendboard 4
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Figura 61- Trendboard 5

NIRVANA < %
ANAA

Figura 63- Trendboard 7 _

Realizada a pesquisa foram selecionadas as 10 imagens com mais “pins”, com mais
tendéncia, para serem avaliados e analisados. Essas foram:

49



Daniela Pereira

e AC/DC

READC

BACK IN BLACK

Figura 64- AC/DC

E uma imagem simples, fundo preto apenas com a marca grafica e o nome
do album. A marca grafica é apenas composta pelo nome e por um pequeno
elemento grafico que é um relampago.

e Led Zepplin

Figura 65- Led-Zepplin
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Novamente uma imagem com fundo preto, a marca grafica composta
apenas por tipografia. Tem também uma imagem, s6 em linha, tal como a
tipografia do logotipo, representativa da banda.

e Forever metal

Figura 66- Forever metal

Ao contrarios das imagens anteriores ndo é uma banda, é sim uma marca
comercial conhecida mundialmente trabalhada de forma a ser uma critica ao
consumismo. As cores utilizadas sdo o preto e branco.
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e Pink Floyd

Figura 67- Pink Floyd

A imagem representa uma banda mundialmente conhecida, é composta
apenas pela marca grafica da banda.

A marca grafica é composta pelo nome da banda em branco e por um
simbolo representativo da banda que é um prisma que quando atravessado
por uma luz branca se transforma no arco-iris. Tudo isto esta sobre um fundo
preto.

e Avenged Sevenfold
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Figura 68- Avenged Sevenfold

Mais uma imagem da marca grafica de uma banda. Esta marca grafica é mais
trabalhada do que as anteriores. Esta é composta pelo nome da banda que se
encontra dividido em duas faixas, uma em sima e outra em baixo do simbolo. O
simbolo é uma caveira com asas de morcego. Estes servem para representar o
espirito da banda e o que esta pretende transmitir.

Megadeth

Figura 69- Megadeth
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Esta imagem é representativa de uma banda, e é composta pelo logétipo e
por uma ilustragdo. O logdtipo é composto por uma letra serifada em tons de
amarelo e dourado, tendo uma presenca forte. A ilustracao é uma espécie de
esqueleto com uma bomba na mao. O tom azulado da-lhe um aspeto metalico e
mecanico.

Aerosmith

Figura 70- Aerosmith

A imagem representa uma banda, aerosmith, e é composta pelo logétipo e
por uma ilustracdo representativa da personalidade da banda. O logoétipo é
composto por uma letra que faz lembrar ossos de um esqueleto, e em cor
branca sobre fundo preto. A ilustracao é composta por um coragdo vermelho
com um contorno trabalhado a branco e umas asas, que transmitem uma aura
mais romantica do que as anteriores. Por baixo disto tem escrito, no mesmo
tipo de letra do logdtipo, Rock & Roll, como uma afirmac¢do daquilo que sao.
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e Bring me the horizon

# o/ﬂ/g way W wally smil
Ll you il me con To cak

Figura 71- Bring me the horizon

Esta imagem tem no centro o nome de uma banda e no topo e em baixo
uma frase de uma das musicas da mesma. Foi usado um tipo de letra com um
aspeto rude, dspero, para melhor representar o que transmite a musica. Como
fundo temos uma foto de um quarto, onde sé6 se encontra um colchao no chao
dando a ideia de vazio e solidao.

e Mettalica
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/
AETALLICY
/o O\

Vv |ee
ROBERT LARS

TRUJILLO || ULRICH

Figura 72- Metallica

A imagem representa, através de ilustracdo, os membros da banda
metallica. £ uma imagem em tons de cinza com o logétipo da banda
representado sobre cada um deles, e por baixo os nomes. O logbtipo,
mundialmente reconhecido, desta banda simples, sendo as letras mais
trabalhadas a primeira e a ultima de forma a quase emoldurar o nome da
banda.
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e Pantera

Figura 73- Pantera

A imagem representa uma banda através do logétipo e de uma ilustracdo. O
logétipo é simples, numa letra geométrica apenas trabalhada na primeira e
ultima letras, tal como nos metallica, da a sensacdo de emoldurar o nome.

A ilustragdo é em tons escuros composta por muitos elementos que se vao
compondo uns aos outros. E uma imagem escura e complexa.

Com esta analise deu para perceber que a tendéncia é para imagens escuras,
compostas por logétipos em branco sobre fundos pretos. Nas marcas graficas sdao
usados poucos elementos que ndo sejam tipograficos e ndo sdao usadas muitas cores.

3.2.6 Definicao de Estratégia de Comunicacao

Quem? (publico alvo)
e Feminino/masculino
e Entre 16 e 26 anos
e (Gosto pelo estilo musical

e Estilo de vida mais alternativo
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Porqué?

Objetivo geral
o Posicionamento estratégico da banda
o Desenvolvimento de estratégia de comunica¢do
o Concecdo de material de comunicac¢do
Objetivos especificos
o Criacdo de uma identidade visual para a banda de metal Roffies;

o Criar uma ligagdo entre a banda e o publico através da musica e
das redes sociais;

o Realizacdo da capa e de toda a comunicacdo para o primeiro
album da banda.

0 qué? (contetudos a transmitir)

A banda e os seus membros
0 novo album

As atuacgoes

As musicas

O merchandising

Como? (meios)

Formas mais eficazes e de orcamento reduzido

o Facebook - Pequenos excertos de video; livestream; imagem;
gratuito; divulgacdo de eventos; ligacdo a outras redes sociais de forma
rapida; contacto direto com o publico.

o Instagram - Pequenos excertos de video; Livestream; imagem,
gratuito; contacto direto com o publico.

o Snapchat - Video; imagem; gratuito; contacto direto com o
publico.

o Youtube - Video; gratuito; contacto direto com o publico.
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3.2.7 Suportes de Comunicacao a Desenvolver

Suportes analdgicos:
Capa e contracapa do album
Layout modelo de cartaz de divulgacdo do dlbum
Layout modelo de flyer de divulgacdo do album

T-shirts e outras formas de merchandising

Suportes digitais:
Pagina de facebook

Perfil de instagram
Perfil de Snapchat

Pagina de Youtube
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4 Desenvolvimento Experimental

4.1 Marca grafica

Para o desenvolvimento da marca grafica foi necessario definir um conceito. Para
isto pegou-se no nome da banda ROFFIES e foi feita uma pesquisa na internet para
perceber o seu significado.

“Term for Rohypnol, a sedative that was made in the early 1970s by Roche and was
used in

hospitals only for deep sedation. It is now a fairly infamous date-rape drug. Has also
been

known to be used recreationally.”

Urban dictionary, 2005

0 termo Rohypnol, é um sedativo usado nos inicios de 1970 em hospitais como
sedativo profundo. E atualmente conhecido como uma droga de violagdo. Sabe-se
também que é usado de forma recreativa.

Pegando nesta informacao foi pensado um conjunto de palavras que
acompanharia o logétipo. Essas palavras sao uma critica a sociedade querendo dizer
que as politicas que sdo impostas as pessoas sdo uma violagdo induzida pelo sistema,
“Sistem Rape Indused trademark”, e que, como tantas outras, é uma “marca registada”.

Posto isto foram escolhidas algumas palavras-chave e feita uma pesquisa
tipografica. Que resultou nas tipografias”. Desta pesquisa foram selecionadas trés
(“Evil Mail”, “Falconers” e “I tell you all my secrets “) que foram a base de inspiragdo
para a marca grafica. As cores escolhidas foram o preto ou o branco, de forma a deixar
a marca simples e de facil aplicacdo a diferentes tipos de suportes.
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roofie Vi mhaL
HiEONeRs

Term for Rohypnol, a sedative that was made in the early “Tri K1t

1970s by Roche and was used in hospitals only for deep LL

sedation. It s now a fairyinfamous date-rape drud: Has | J

also been known to be used recreationally

System rape induced - The
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mind with their roofie _ n

AFFIES— 0 OFFIES
nrric

Rrres

Rerr148 O s o
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Figura 74- Desenvolvimento da marca grafica

OFFIES

SYSTEM RAPE INDUCED TRADEMARK

Figura 75- Marca grafica final

4.2 Album

0 nome do album, Numb, tem origem pelo estado de dorméncia causado por este
tipo de substancias. A imagem escolhida foi a de uma forma humana que em forma de
metafora se refere a um estado esotérico em que é sugada, o espirito sai do corpo e
eleva-se.

Figura 76- Planificacdo interior do album
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NUMB

R-’JFFIES

M

Figura 77- Planificacdo exterior do album

Figura 78- Capa do album

Guitarra - Tiago Lopes
Guitarra - David Rodrigues
Bateria - Luis Sousa
Baixo e voz - David Silva
Voz - Tiago Leuro

Produgade- DSP;_«»
Grafismos- Daniela Per

Figura 79- Capa do album interior
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Figura 80- Capa do album

4.3 Cartaz de apresentacao do album

Para o cartaz de apresentacao do album foi utilizada a mesma imagem do album,
com a marca grafica da banda no fundo e a informagdo necessaria no topo. Este cartaz
funciona tanto em formatos maiores (figura 83), formato A3 (figura 81) e formato
pequeno, flyer (imagem 82).

APRESENTACAO

NOVO ALBUM

25 DE MAIO | CINE-TEATRO PARAISO

NUMB

OFFTES

PE INDUCED TRADEMARK

Figura 81- Cartaz de apresentacao do album
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NOVO ALBUM NOVO ALBUM

NUMB BNUMB

APRESENTACA

NOVO ALBUM

CINE-TEATRO PA

{RATL INDUCED TRADE M AR

Figura 83- Mockup do cartaz
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4.4 Redes Sociais

4.4.1 Facebook

O facebook é uma excelente forma de divulgar o trabalho de uma banda e manter
o contacto proximo com o publico de forma gratuita e eficaz. Posto isto ndo poderia
ser posto de parta quando se fala na estratégia de comunicac¢ao da banda Roffies.

Foi entdo criada uma pagina do facebook que sera utilizada principalmente para a
divulgacao de eventos e videos da banda.

Roffies

‘ ( NFFIES

YSTEM RAPE INDUCET >
Roffies
band

Pagina

inicial

Sobre ok Gostei v | 3\ Aseguir v  # Partilhar © Mensagem
Fotos

Videos # Estado (8] Fotoivideo =~ Artista de musica/Banda em Tomar
Publicactes

E e ir Comunidade Ver Tudo
Comunidade
2L Convida os teus amigos para gostares desta
Pagina
Cri Pagi
Fotos ok 662 pessoas gostam disto

3\ 654 pessoas seguem isto

AL André Antunes e 7 outros amigos gostam disto

]

Sobre Ver Tudo

. 937882110
@ Enviar Mensagem
| & Artista de misica/Banda

Pessoas também gostam

{ Associagdo Recreati...
rganizacio sem fins il Gosto

Proenga a Nova Rock...

1

il Gosto

Figura 84- Pagina do facebook com a nova marca grafica e a imagem do album
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4.4.2 Instagram

Outra ferramenta para o contacto proximo com o publico é o instagram, com cada
vez mais formas de partilhar videos, imagem e até fazer diretos, nao podia ficar de
fora na estratégia de comunicacao.

&  roffies_band

101 1175 99

oo | rotor |+

Roffies &
We are a metal band that plays originals!

www.facebook.com/roffiesband

NO|VO ALBUM

25 DE MABO | CINE-TEATRO| PARAISO

Figura 85- Perfil do instagram
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4.4.3 YouTube

O YouTube é uma ferramenta fundamental para qualquer projeto musical,
principalmente quando este estd ainda a comecar. E gratuito e muito atil para
partilhar musicas e videos de espetaculos e ter um feedback automatico do publico.
Esta era uma das principais lacunas que a banda tinha em termos de estratégia de

comunicagao.

Upload 0 4.

Youl [~ =- a

R-’Jrrm

&

© Watch Later 4

PLAYLISTS

1§ Liked videos

SUBSCRIPTIONS Home  Videos  Playlists  Channels  About

B e interaction
What to watch next Featured Channels
Channel Name

© Browse channels
Subseribe

£+ Manage subscriptions
Channel Name

subscribe

RU"IES
210
v = Related channels on
L dogy o YouTube
i IR, Channel Name
G g subscrive

Channel Name

tion 324 views 18 hours agq
Subscribe

Figura 86- Perfil no YouTube

4.5 Possiveis aplicacdes

AFFIES

SYSTEM RAFPE INDUCED TRADEMARK

Figura 87- Carrinha de transporte
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Figura 88- Instrumentos da banda

Rarres - Roreres :

Figura 89- T-shirts da banda
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4.6 Conclusao

O resultado deste trabalho foi o desenvolvimento de uma estratégia de
comunicacao para um produto (banda musical) que carecia de um posicionamento
justificado dentro da sua tipologia de produto. Resultou deste desenvolvimento uma
marca possivel de aplicar num vasto conjunto de produtos e aplicagdes.

Com o desenvolvimento da estratégia de comunicagdo sera, a partir de agora,
muito mais facil para a banda Roffies comunicar com o publico e divulgar/vender o
seu trabalho. A estratégia desenvolvida foi simples e para que quase todos os meios
fossem gratuitos ou de baixo custo pois a banda ainda ndo tem muitos meios para
projetos de maior envergadura. Dai a importancia do uso das redes socias e da
utilizacdo de pouca cor em todos os meios que vao necessitar de ser impressos.

A banda beneficiarda também com o facto de a marca grafica ser apenas composta
por tipografia, pois assim é muito mais facil de adaptar a futuros projetos tais como
futuros albuns que possam ser langados.
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