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Resumo

O projeto apresentado tem como base o desenvolvimento de uma colecdo de moda de
autor e reflexdo sobre o conceito de luxo e a metodologia de trabalho utilizada para
uma colecao. O objeto de estudo compreendeu duas fases, uma primeira que consistiu
no enquadramento teérico de algumas dimensdes do conceito de luxo e de moda de
autor, cruzando areas do Design, do Marketing e da Sociologia da Moda; e uma segunda
fase centrada no processo de metodologia de uma colegcdo em Design de Moda, desde a
identificacdo do problema inicial, a elaboracdo da pesquisa, idealizacdao de colecdo e

apresentac¢ao do resultado final.

Palavras chave
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Abstract

The presented project is based on the development of a designer fashion collection and
reflection on the concept of luxury and the work methodology used for a collection. The
object of study comprised two phases, the first consisting of the theoretical framework
of some dimensions of the concept of luxury and author's fashion, crossing areas of
Design, Marketing and Sociology of Fashion; and a second phase focused on the
methodology process of a collection in Fashion Design, from the identification of the
initial problem, to the elaboration of the research, idealization of the collection and

presentation of the final result.
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1. Introducao

O presente projeto tem como titulo “Realizacdo de uma marca no mercado da moda”
e como objetivo principal o estudo e analise da representacdo dos elementos
necessarios para a criagdo de uma marca mais especificamente na inddstria da moda
de luxo. O presente trabalho encontra-se dividido em trés capitulos, sendo que os
objetivos de estudo para o desenvolvimento e fundamentacao deste projeto , focam-se
na revisao da literatura sobre as tematicas de luxo e a criacdo da mesma . Deste modo,
a pesquisa inicia-com uma abordagem do tema luxo, assinalando-se, de seguida, o
estudo de mercado e por final, o projeto em si. O primeiro capitulo apresenta o
conceito e definicdo de luxo, introduzindo temas tais como: produtos de luxo,
sustentabilidade no luxo da moda, estratégias de comunicacdo e os seus consumidores,
entre outros. O segundo capitulo explora o mercado mais espeficamente, na criacao de
uma marca, desde a sua identidade até a maneira de se comunicar e transmitir a sua

imagem ao publico .

Por fim, no terceiro capitulo, procura-se entdo aplicar todos os conhecimentos
adiquridos ao longo do projeto e criar uma marca de luxo no mercado , de forma a
compreender a sua dimensao na atualidade. Abordando questdes da sua identidade ,

comunicacao, publico-alvo, a sua fonte de renda, entre outros. 2

Considera-se que este estudo podera ser um contributo para a teorizacao e reflexdo
sobre os processos de constru¢do de uma marca de luxo , atendendo ao seu

posicionamento e a sua segmenta¢do no mercado da industria da moda.
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1. Objetivos

0 principal objetivo deste trabalho foi adquirir um conhecimento aprofundado sobre
as areas da comunicacao relacionadas a criacdo de uma marca no mercado de moda e
compreender todos os elementos necessarios para estabelecer uma marca de sucesso
nesse setor, desde a concep¢do da visdo até a determinagdo do custo das pecas.

Focando-me assim definigdo da visao da marca, na construgcdo de uma identidade
visual consistente, na compreensao dos processos de produgdo e determinagdo de
custos, bem como na expansao da marca no mercado nacional e internacional. Estes

pontos permitem a criagdo de uma marca de moda Unica, reconhecivel e bem-sucedida.
1.2. Fases do Trabalho

A concecado deste projeto, criacdo de uma marca envolve varias etapas importantes. Ao
criar uma marca, é essencial considerar todos os passos necessarios para criar valor
para o consumidor.

Antes da criagcdo da marca de luxo, é preciso entender o que é o luxo e como este esta
inserido da nossa sociedade e como este esta sempre em constante mudanca , apos a
extracdo da informacao deste topicos, seguimo-nos para a fase de planeamento que
desempenha um papel fundamental no projeto, pois é aqui que determinamos a
viabilidade da ideia, o potencial do seu sucesso e sua longevidade. Inicialmente, a
marca é concebida para representar algo significativo para o consumidor. E necessario
criar uma histdria cativante, uma narrativa com a qual o cliente possa identificar-se, o
conceito da marca. Além disso, é crucial definir as visdo e o valor da marca que
estabelecerd assim uma conexdo com o publico-alvo, cativando-os e criando um
vinculo emocional com a marca. Nesta etapa, a identidade visual comega a surgir
juntamente com um deisgn grafico, incluindo a criagdo do logotipo, bem como o design
de sacos, caixas, etiquetas e outros elementos visuais da marca.

Apés a analise dos valores da marca, é preciso etender de como vamos chegar a nossa
marca ao mercado. Para isso sdo necessdrias estratégias, para alcangar esse publico,
como trabalhar a identidade da marca, de forma tdo real e percetivel, que a imagem

que o consumidor tenha da marca, seja exatamente, aquilo que o criador pretende. Aqui
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surgem conceitos como posicionamento da marca, o mercado, a concorréncia e a
diferenciacao,etc.

Chegada a fase da criacdo, é nela que o designer constroi aquilo que pretende mostrar
ao consumidor. Sdo pesquisadas inspiragdes e tendéncias, criados conceitos e painéis,
escolhidas cores, volumetrias e carateristicas fundamentais para a marca. Comegam a
surgir esbogos para a primeira cole¢a e ideias para novas cole¢des.

Ap6s selecionar os coordenados finais, é necessario desenvolver as fichas técnicas de
cada peca, para a producdo do produto. No desenvolvimento, desta etapa é preciso
quais os materiais a utilizar e como os adquirir. "Qualidade é a nossa maior seguranga
na obtencdo da fidelidade do consumidor, nossa defesa mais poderosa contra a
concorréncia estrangeira, e o Unico caminho para crescimento e ganho sustentados."
Kotler (1931). Os produtos da marca de luxo , tem de ter a qualidade procurada pelo
consumidor. Esta qualidade, é um dos elementos mais desejados pelo publico, num
produto/servico, bem como a relacdo e nocao qualidade/prego. Entdo, o proposito da
marca, é dar a conhecer, a forma como as pegas sao criadas, quem a produz e, assim, o
publico reconhecer o verdadeiro preco dos produtos. O principal é criar esta, e outras,
ligacdes com o consumidor, manté-lo préximo e conhecedor de todo o trabalho e da

marca.
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2. Luxo

2.1. O que é luxo?

“Luxo, a combinacdo da intemporalidade e modernidade que fazem das marcas um

sucesso”

(Bernard Arnault)

A palavra “luxo” provem da palavra latina “luxus” que significa excesso na maneira de
viver, indulgéncias dos sentidos, independentemente do custo em causa. O significado
da palavra luxo ao longo dos tempos tem vindo a reformular-se e contextualizar-se
através de séculos. Estilos culturas, arte e muito mais, mas estd sempre ligado ao
prazer, perfeicdo e raridade, o que traz um certo reconhecimento social perante aos
restantes. Segundo Bruno Munari (2008:15), o luxo é uma necessidade para muitas das
pessoas que querem ter um sentimento de dominio sobre os “outros”. Bruno Munaria
descreve os “outros” como pessoas ignorantes que sao dominantes pelo poder de quem
tem posses, e que mesmo assim os “outros” invejam de um certo modo de quem vive

no luxo.

Podemos entao afirmar que o conceito de luxo é dinamico e histdrico, o luxo deixa de
estar no objeto, mas sim no julgamento do mesmo sobre o seu valor. Este luxo é
identificado através do seu valor psicolégico, a sua fungao é vista como uma simbologia

de status e como uma experiéncia de consumo altamente envolvente.

2.2. Moda de Luxo

A moda de luxo, tem evoluido rapidamente, e assim como a nossa sociedade. Um dos
maiores contribuidores para este acontecimento é a globalizacdo, que
internacionalizou o setor de luxo e proporcionou o aumento da concorreéncia, isto levou
a uma reducdo de “barreira” de entrada neste tipo de mercado. Novas marcas surgem-
se e competem para aten¢do dos seus consumidores. Assim, no mercado atual, as
marcas de luxo tém de ter uma identidade forte e competitiva, assim como uma

presenca grande global.
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O desenvolvimento de uma marca de luxo reside nas politicas de criagao e de imagem.
Portanto a imagem para uma marca de luxo é essencial para o seu sucesso e deve
sempre fazer referéncia ao seu passado. Na criacdo de uma marca é essencial os
proximos pontos: exclusividade, isto é producao e distribuicdo limitada dos produtos;
heranca antepassada e historico da excelente qualidade; estética e apelo sensorial dos
produtos; precos altos; escassez de produtos exclusividade, isto é producdo e
distribuicdo limitada dos produtos; heranca antepassada e histérico da marca que
justificam a tradicdo e o know-how da marca; e, por ultimo, a superficialidade, o item

nao deve ser essencial para a sobrevivéncia da pessoa.

0 mundo de design de luxo desenvolve-se num esfor¢o cada vez maior para explorar
lucros e mantendo sempre a balanga do exclusivo e do luxo relativamente ao mercado

consumista, este design esta repartido em duas principais categorias:

1. Objetos paradisiacos- objetos destinados a serem comprados por pessoas com

poder de compra muito alto

2. Objetos de figuracdo- objeitos destinados a serem comprados pelos que

gostavam de ser ricos

A nocao de luxo pode ser encontrada em varias categorias de produtos, mas neste caso

vai ser focada no setor de moda de luxo, e esta pode ser repartida em 3 niveis.

1. Luxo inacessivel- Modelos exclusivos, feitos a mao em unidades individuais
2. Luxo intermédio- Réplicas dispendiosas de modelos individuais
3. Luxo Acessivel- Produtos feitos em fabricas ou oficinas, em serie.

Estes trés niveis estdo interligados entre eles, as marcas de alta costura nos dias de
hoje, tem uma base de lucro maior através do luxo acessivel e intermedio, pois, sdo
daqui que gere todo um mundo de acessorios, perfumes entre outros, e este lucro é
financiado para a criacao deste luxo inacessivel, sendo este esquema ciclico. Com o
surgimento da industrializacao, os financeiros e os magnatas perceberam o potencial
dos novos caminhos percorridos pelo segmento do luxo, e consequentemente,

resolveram investir no setor.
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Marcas de Luxo

Producio em sé€rie

Figura 1-Tabela de niveis de luxo

2.3. Produtos de Luxo

Relativamente ao produto, as marcas de luxo sdo frequentemente definidas em termos
de excelente qualidade, alto valor de transigdo, distincao, exclusividade e artesanato,
mas estas estdo definidas umas a pregos mais acessiveis e outros mais exclusivas de

modo a atingirem um maior nimero de clientes e a continuarem no mercado.
Os bens de luxo devem apresentar os seguintes atributos:
1. Consumo restrito em fun¢do do preco elevado ou legislacao
2. Processo de aquisicdao completo, relacionado com a escassez do produto
3. Capacidade de transmitir mensagens complexas
4. Conhecimento especializado

5. Alto grau de relacionamento do consumo entre o consumidor e a sua
personalidade. Os produtos e/ou servicos de moda de luxo refletem a

personalidade dos consumidpres deste tipo de bens

Sdo muitas as caracteristicas que identificam e caracterizam uma marca de luxo, o

proprio conceito de marca, o nome e a sua identidade sao fatores muito importantes

6
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que podem influenciar a visdo que os consumidores possuem dessa mesma forma. Mas
um dos fatores mais importantes de um produto é a sua qualidade e o seu modo de
fabrico. O tecido usado para uma pe¢a desempenha um papel importante, devido a sua
qualidade e durabilidade, o tecido usado em roupas de moda de luxo precisa ser da
mais alta qualidade para garantir que o produto ndo apenas parec¢a luxuoso, mas
também dure muito tempo. Os tecidos premium sao cuidadosamente selecionados pela

sua durabilidade e capacidade de manter sua forma, cor e textura ao longo do tempo.

Marcas sofisticadas concentram-se no uso de tecidos que proporcionam uma
experiéncia de uso confortavel, permitindo que o cliente sinta-se a vontade nas suas
roupas. O tecido quando este é usado corretamente, pode proporcionar um bom
caimento,contribuindo para uma boa aparéncia, sensacdo e textura do produto,
ajudando a criar um estilo Unico e distinto que diferencia a moda de luxo. Tecidos
premium com texturas, padrdes e acabamentos luxuosos podem elevar o design de
uma roupa, tornando-a visualmente atraente e luxuosa. A sele¢ao cuidadosa de tecidos
pode ajudar a criar um visual de assinatura que se torna sinénimo da marca. Por
exemplo, o iconico tweed usado por Chanel ou a seda usada por Hermes sdo elementos

distintivos instantaneamente reconheciveis e associados ao luxo e prestigio da marca.

Nos ultimos anos, houve uma crescente conscientizacio e procura  pela
sustentabilidade e ética na industria da moda, incluindo a moda de luxo. A escolha do
tecido desempenha um papel crucial neste aspecto, pois o fornecimento sustentavel e
ético de tecidos esta a tornar-se cada vez mais importante. Marcas de luxo agora estdao
priorizando o uso de tecidos ecologicamente corretos e produzidos de forma ética para
atender a crescente demanda do consumidor por sustentabilidade e responsabilidade

social.

Em conclusdo, a importancia do tecido na moda de luxo é uma escolha importante no
processo de design, pois influecnia a qualidade, o conforto, o caimento, a estética, a
identidade da marca e a sustentabilidade das roupas, elementos criticos na industria
da moda de luxo. A selegao meticulosa e o uso de tecidos premium sdo essenciais para
que as marcas de luxo criem produtos que transmitem opulénciaexclusividade e

qualidade superior, diferenciando-os no competitivo mercado de luxo.
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3.Sustentabilidade do Luxo da Moda

A sustentabilidade na industria da moda de luxo é uma abordagem que busca conciliar
o luxo e a exclusividade dos produtos com praticas ambientalmente responsaveis e
socialmente conscientes. Nos ultimos anos, tem havido um aumento significativo na
conscientizacdo sobre os impactos negativos da industria da moda no meio ambiente
e nas comunidades em que opera. Como resultado, muitas marcas de luxo estao

revaliando suas praticas e adotando medidas para se tornarem mais sustentaveis.

Muito destes esfor¢os em dire¢ao a uma cadeia mais sustentavel envolve a substituicdo
das matérias-primas com as quais os produtos sdo desenvolvidos, e isso acaba por ser
um grande desafio para o mercado. Sabemos que a qualidade, exclusividade e raridade
sao atributos do luxo valorizados, inclusive, pelos consumidores. E a pergunta que que
se permanece é, qual a medida entre ser sustentavel e manter os tais atributos? Sera

que os consumidores de luxo também estdo prontos para aceitar essa mudanga?

Um aspecto central da sustentabilidade no luxo da moda é a escolha cuidadosa dos
materiais utilizados na producdo. Marcas de luxo estdo cada vez mais optando por
materiais sustentaveis, como algodado organico, linho, seda eco-friendly, couro vegano
e tecidos feitos a partir de materiais reciclados, como garrafas de plastico ou redes de
pescarecuperadas dos oceanos. Essa mudanga visa reduzir a dependéncia de matérias-
primas ndo renovaveis e minimizar o impacto ambiental da industria. Além disso, a
moda de luxo estd adotando praticas de producdo mais responsaveis. Isso inclui a
busca por eficiéncia energética nas fabricas, a reducao do consumo de agua durante o
processo produtivo e o uso de corantes e produtos quimicos menos prejudiciais ao
meio ambiente. Também ha um movimento em dire¢do a producao local e ao apoio a
comunidades de artesaos, a fim de preservar técnicas tradicionais de producao e

promover a inclusdo social.

Atualmente, vivemos numa sociedade do hiperconsumo, onde as motiva¢des privadas
sdo superiores os desejos de distingdo no ato de consumir, a busca da felicidade
pessoal. A individualizacdo, a emoc¢do, democratizagdo e a preocupag¢do social sao

alguns dos processos que reordenam a cultura do luxo.
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Apesar destes fatores, reconhecemos que a sociedade apresenta um sujeito mais
consciente, preocupado com questdes mais profundas e criticas. Com o surgimento
destas questdes, o marketing também se comegou a moldar se a este tipo modo de vida,
deste modo, o marketing passa a focar se na qualidade de vida na sociedade como um
todo, transmitindo valores sustentaveis de se viver e de consumo, o que é um grande
desafio para empresas e para a sociedade. Por um lado, a maioria dos consumidores
ignoram o que é a sustentabilidade e por outro lado, permanecem em divida quanto a

habilidade e compromisso das empresas de contribuir para ela.

As marcas de luxo estdo se tornando mais transparentes e exigindo maior
responsabilidade de seus fornecedores. Muitas estdo implementando programas de
certificacdo e rastreabilidade para garantir que seus produtos sejam produzidos de
forma ética e sustentavel. Isso envolve a verificagdo das condi¢cdes de trabalho, o
respeito aos direitos humanos, a proibicdo do trabalho infantil e a elimina¢do de
praticas prejudiciais ao meio ambiente. Muitas das marcas de luxo estdo envovlendo-
se em projetos de responsabilidade social, como o apoio a causas ambientais e sociais,
o patrocinio de instituicdes de caridade e o investimento em programas de educacgao e
capacitagdo para comunidades desfavorecidas. Essas ag¢des visam melhorar a
qualidade de vida das pessoas envolvidas na industria da moda e promover a equidade

social.

No entanto, embora haja um movimento significativo em direcdo a sustentabilidade no
luxo da moda, existem desafios a serem enfrentados. A industria da moda é conhecida
por sua producdo em massa e pela cultura do consumo excessivo, o que gera um grande
volume de residuos e contribui para a poluicdo. Para enfrentar esse problema, algumas
marcas estdo adotando praticas circulares, como o design de produtos duraveis, a
reparacao e a reciclagem de roupas. Isso ajuda a prolongar a vida util dos produtos e

reduzir o impacto ambiental.

0 luxo atual esta rodeado de novos valores e apela a métodos mais corretos, como
cuidado ambiental na produg¢do dos seus produtos. Para o designer de moda, esta
inovagdo deve tornar-se o grande atrativo para manter o consumidor o mais
interessado possivel, com uma oferta de produtos agregados de conceitos e valores
mais sustentaveis. O objetivo é aprofundar o conhecimento para solugdes dinamicas e

de acordo com os novos tempos



Ruben Costa

Este novo perfil de design moda busca unir e reorganizar:

1. Utilizacao de recursos renovaveis

2. Direcionamento para a conce¢do de produtos com recursos provenientes de

comunidades locais
3. Ando acumulagdo de mais residuos no ecossistema

Por sua vez, as marcas estdo a usar “death stock” - sobras dos tecidos- nas suas novas
cole¢des. Em abril de 2021, o grupo de luxo francés LVMH lancou a primeira plataforma
de revenda online de materiais mortos, coletados nas casas da holding, chamada de
Nona Source. Com ela, os estilistas podem comprar sobras de tecidos de ateliés como

da Dior, Givenchy, Louis Vuitton, entre outros, por uma fragdo do custo original.

A sustentabilidade no luxo da moda ndo é apenas uma tendéncia passageira, mas sim
uma necessidade para garantir um futuro mais saudavel e equilibrado. E uma
oportunidade para as marcas se destacarem, fortalecerem sua reputacao e construirem
relacionamentos duradouros com os consumidores. No entanto, a jornada em dire¢do
a sustentabilidade é continua. E necessario um compromisso continuo de todas as
partes envolvidas para impulsionar a industria da moda de luxo em diregdo a praticas
cada vez mais sustentaveis. Somente com esfor¢os conjuntos, transparéncia, inovacao
e educacdo, poderemos alcangar um setor da moda de luxo verdadeiramente
sustentavel, onde o luxo e a consciéncia caminham juntos, proporcionando produtos

desejaveis que também respeitam o planeta e as pessoas.

10
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4. Comunicacao e Estratégias de Marketing de Luxo

Atualmente, quando nos referimos a marketing e estratégias de mercado de luxo, é
obrigatdério apostar no universo digital.Hoje, é a principal tendéncia na qual as marcas
tém apostado para destacar-se diante da concorréncia e conquistar clientes, é essencial
para tornar as compras online, os consumidores podem adquirir os produtos que
desejam através de plataformas de ecommerce a partir da comodidade da sua casa, ou
no local onde se encontram. O e-commerce é uma ferramenta que facilita o processo
de compras online e a promog¢ao de comprar e venda de produtos sendo que também
usada como um canal de comunicag¢ao entre o consumidor e a marca. (Wienclaw, 2015)
Segundo, Eroglu 2000 (citado em Manganari, Siomkos, & Vrechopoulos, 2009) as lojas
online sdo capazes de promover o mesmo ambiente e experiéncias que as lojas fisicas,
portanto as marcas devem sempre tentar recriar os ambientes e as caracteristicas de
forma a manter conformidades. O design e o layout das lojas online das marcas de moda
de luxo fazem parte do ambiente virtual, estas devem ser concisas de forma a criarem
um efeito positivo nos consumidores. As teatralidades virtuais das marcas devem ser
construidas através da construtura técnica. As cores, os tipos de letra, os componentes
figurativos da marca e os sons usados estdo relacionado com a distribui¢do de espaco.
Por dltimo também se deve atentar ao tipo de animacao aplicadas as imagens e as
mudancgas de pagina, a vivacidade e a interacdo. Este padrao de website apesar de

dinamico necessita de maior atencdo do cliente.

0 conceito de marketing pode ser explicado como “um processo de gestdo relacionado
com a antecipagao, identificacdo e satisfagcao das necessidades do consumidor de modo
a alcancar os objetivos de uma organizacao a longo prazo” (Easey, 2009). A definicao
de marketing € identificada pela estreita ligagdo com os mercados e da forma como é
possivel criar e gerir mudancgas, com o objetivo da satisfacdo das necessidades e

desejos do target (publico alvo).

O mercado foi evoluindo e foi necessario que o luxo se adaptasse ndao sé ao que os
consumidores procuravam , mas renitentes a forma como deviam chegar até eles. No incio
, @s marcas de luxo estavam retinentes quanto a sua entrada nos medias sociais, visto que
as novas tecnologias acabariam por influenciar uma mudanga radical no mundo do luxo

( Okonkwo,2009). O mercado do luxo e como aos restantes segmentos de marcados de
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moda vivem uma mudanca que obriga os negdcios a reinventarem-se. A geracdes

passadas estao em declinio, enquanto a Geracao Z e a Geracao Y estd a aumentar.

No entanto, as marcas de luxo tem desenvolvido estratégias que procuram aumentar a
sua disponibilidade ao consumo, segundo Reddy, Terblanche, Pitt & Parent (2009), as
marcas de luxo ndo podem repousar na heritage da marca e na sua posi¢ao do mercado,
estas devem expandir os seus produtos geograficamento para outros novos mercados
de consumo, “ a heterogeneidade entre os consumidores oferece uma ampla
oportuniade para o desenvolvimento de estrategias do luxo tradicional para o novo
luxo “(Kapferer & Laurent, 2015). A internet se tornou uma parte indispensavel da
induastria do luxo, desempenhando um papel fundamental na comunicagdo com os
clientes. Ela permitiu o estabelecimento de novos canais de comunicacdo, fortaleceu os
existentes e possibilitou a captacdo de novos publicos, demonstrando o valor global
das marcas de luxo. Através da internet, as marcas podem alcan¢ar uma audiéncia
ampla e diversificada, independentemente da localizagdo geografica. Os websites,
midias sociais e plataformas de comércio eletrénico proporcionam uma presenca
online abrangente, oferecendo aos consumidores acesso direto aos produtos,
informacgdes e experiéncias exclusivas. Além disso, a internet facilita a personalizacao
e a interacdo com os clientes, permitindo o envolvimento em tempo real, feedback
imediato e uma comunicacao mais direta e auténtica. As marcas de luxo também
podem aproveitar as estratégias de marketing digital, como publicidade online,
influenciadores digitais e conteudo personalizado, para alcangar um publico mais

amplo e fortalecer a conexdo emocional com os consumidores.

Portanto, as marcas de luxo precisam de encontrar novas formas de proporcionar
experiencia com a marca a novos grupos de clientes sem diluir o valor da marca para
os seus clientes atuais (Klein, Falk, Esch, & Gloukhovtes,2016), mantendo sempre os
valores da exclusividade e o preco elevado. Este tipo de marting digital acaba por ter

menos custos que o tradicional e atingie maior nimero de pessoas.

Atendendo a estas preocupacgdes e a constante entrada de novas marcas no mercado,
as marcas de luxo comegaram a dar uma maior importancia ao mundo digital , desde
redes sociais, website, publicidade digital e relagdes publicas online. Com o objetivo de
estarem sempre disponiveis para os seus clientes e conseguirem assim fortalecer a

relacdo e torna-la mais proxima. Estudos indicam que cerca de 72% dos compradoras
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de marcas de luxo o fazem depois de terem visto algum tipo publicidade online.

(McCusker, 2008).

Segundo Judice (2018), o aparecimento do luxo no mercado portugués tem vindo a
aumentar, principalmente nos ultimos anos. O mesmo defende que este aumento é tao
consideravel que o segmento do luxo em Portugal pode dizer-se que é consistente.
Segundo Pereira (2011) o mercado de luxo portugués esta cada vez a tornar-se mais
dinamico. “Na ultima década houve um aumento da oferta a todos os niveis em Portugal
e dentro 58 de todos os mercados, seja dos produtos de luxo seja dos massmarkets.
Acredito que as lojas que se dedicam a produtos de gamas mais baixas estejam a sofrer
muito mais, comparativamente as lojas do mercado de luxo” (Pereira, 2011, p. 54).
Contudo Pereira (2011), afirma que apesar do mercado de luxo portugués ter vindo a
evoluir, tem sido de forma lenta, comparativamente a outros paises da Europa. O
mesmo admite que grande parte da evolucao do nosso pais nao depende sé de nds, mas

sim da multiculturalidade dos clientes, como chineses, brasileiros e japoneses.

Um destes fatores de internacionaliza¢do do lux tem haver com o poder da Internet que
providencia o ambiente perfeito para as marcas de luxo criarem um sentido de desejo
com a distribuicdo de conteddo, que apele a clientes atuais e potenciais, mas
apresentando uma oferta seletiva de contetidos e servigos online, de forma a manter

sensacao de exclusividade aos clientes da marca.

A estratégia de marketing digital desempenha um papel essencial para as marcas em
um mundo cada vez mais conectado. Para alcancar um publico amplo e criar um
impacto duradouro, as empresas de todos os setores, incluindo o segmento de luxo,
estdo aproveitando as diversas ferramentas disponiveis. Nesse sentido, abordagens
abrangentes envolvendo website, email marketing, publicidade digital e redes sociais

sdo fundamentais para o sucesso das marcas de luxo.

Comecando pelo website, ele serve como uma vitrine virtual da marca, onde os
consumidores podem aprender mais sobre sua histéria, valores, produtos e
experiéncias exclusivas. Um website bem projetado, com design atraente, navegacao
intuitiva e conteido envolvente, permite que os visitantes mergulhem no universo da
marca e se conectem emocionalmente. Além disso, oferecer funcionalidades como e-
commerce, onde os clientes podem adquirir produtos de forma conveniente, aprimora
a experiéncia de compra. O email marketing é outra ferramenta poderosa para marcas

13



Ruben Costa

de luxo. Ao criar uma lista de assinantes interessados, a marca pode enviar newsletters,
atualizagOes e promocgdes personalizadas diretamente para a caixa de entrada dos
clientes. O email marketing permite que a marca se comunique de forma direta e
intima, fornecendo informagdes relevantes, exclusivas e cativantes. E uma
oportunidade para compartilhar novidades sobre langamentos de produtos, eventos
exclusivos, histérias inspiradoras e oferecer beneficios exclusivos, reforcando a

conexao emocional com os clientes.

A publicidade digital também desempenha um papel crucial no marketing de luxo.As
marcas podem aproveitar plataformas como Google Ads, antincios em redes sociais e
banners em sites relevantes para aumentar sua visibilidade e alcangar um publico mais
amplo. Ao utilizar estratégias de segmentacdo precisa, é possivel direcionar os
anuncios para o publico certo, garantindo que a mensagem da marca seja entregue as
pessoas certas no momento adequado. A publicidade digital permite que as marcas de
luxo se destaquem em meio ao cenario digital competitivo e se conectem com

consumidores em todo o mundo.

Além disso, as redes sociais se tornaram uma parte integral da estratégia de marketing
digital. Com um enorme elevado de seguidores ativos, plataformas como Facebook,
Instagram, Twitter e LinkedIn oferecem uma maneira eficaz de se envolver com os
clientes, compartilhar conteddo exclusivo e construir relacionamentos duradouros. As
marcas de luxo podem criar uma presenca forte nas redes sociais, compartilhando
fotos inspiradoras, videos exclusivos dos bastidores, historias auténticas da marca e
interagindo com os seguidores por meio de comentarios, mensagens diretas e
transmissoes ao vivo. Essas interacdes nas redes sociais ajudam a fortalecer a conexao

emocional com os clientes e criar uma comunidade engajada em torno da marca.

A questdo, portanto, é determinar o equilibrio certo para cada marca de luxo.Assim, a
estratégia de comunica¢do e Marketing destas marcas comecou a ser refletida nas
redes sociais como Twitter, Instagram, Facebook, e YouTube, estas plataformas
comecaram a ser ferramentas indispensaveis nas marcas de moda e come¢aram a
comunicar sem nenhuma restricdo comos seus clientes. Onde estd presente videos
sobre o processo criativo das coleg¢des, processo de manufatura das malas e sapatos,

entre outros, vejamos os seguintes exemplos
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» 422 mil ® 229 mil ® 456 mil

Ao analisar as redes socias das seguintes marcas podemos reparar que o

marketing atual estd focado na realidade da marca e no contacto total com o cliente.
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Este contacto direto com o cliente é baseado na estratégia de nego6cios Customer
Relationship Management (CRM). Uma abordagem que coloca o cliente no centro das
atividades de uma empresa, com o objetivo de compreender suas necessidades,
preferéncias e comportamentos, proporcionando um atendimento personalizado e de

qualidade.

O CRM envolve o uso de tecnologias, sistemas e processos para coletar, organizar e
analisar dados dos clientes, permitindo que as empresas tenham um melhor
entendimento de quem sao seus clientes e como podem atendé-los de forma mais
eficaz. Essas informagdes podem incluir dados demograficos, histérico de compras,
interagcdes anteriores com a empresa, preferéncias de produtos, entre outros.
Implementar um sistema de CRM eficaz traz varias vantagens. Em primeiro lugar,
permite que as empresas compreendam melhor seus clientes e atendam suas
necessidades de forma personalizada. [sso possibilita adaptar ofertas, comunicagoes e
estratégias de marketing para atender as necessidades individuais de cada cliente.Os
clientes valorizam quando suas necessidades sdao atendidas de forma proativa e
personalizada, tornando-se mais propensos a permanecerem leais a empresa e a

recomenda-la a outros.

O grande segredo esta na criatividade visual, por isso é muito relevante a criagdo de
uma identidade visual e a publicacdo de imagens de grande qualidade. E fundamental
compreender que nas redes sociais é importante ndo sé as marcas preocuparem-se
com a qualidade e autenticidade de cada post ou story, como ainda com o moodboard
que é o resultado de todas elas no seu conjunto O que as marcas precisam mesmo de
fazer é uma fusdo inteligente entre o seu mood e forma de comunicar e o que
nativamente se comunica em cada canal e formato, se querem ser genuinamente

aceites e acompanhadas pela audiéncia que mais lhes interessa.

Estes tipos de contacto é realizado através de videos e post nas redes sociais onde
demonstra o behind the scenes da marca, desde os desenhos até a confe¢do, passando
por todos os postos de trabalho, ou até mesmo entrevistas com os proprios criadores.
Este tipo de expoiscio permite uma melhor localizagio na mente do

consumidor.Abrindo verdadeiramente os portdes da marca para a mundo.
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5. Mercado da Moda

5.1.1. Posicionamento de uma Marca de Moda
O posicionamento da marca é o ponto onde a relacdo entre uma marca e os
consumidores torna-se evidente. Quando falamos do posicionamento da marca, esta
engloba todas a sua existéncia que defini uma marca desde o seu posicionamento a sua

personalidade

O posicionamento da marca ocorre em dois niveis: nivel amplo e nivel estreito. As
marcas de luxo desejam ocupar uma posicdo em que seja identificada como algo tinico
e desejado. E 0 amplo posicionamento do setor e geralmente é alcancado de maneira
facil e eficaz pela maioria das marcas de luxo. O posicionamento de nivel estreito
envolve um posicionamento de marca especifico que é atribuido a cada marca, cada
marca tem o seu proprio posicionamento unico sustentado pela sua identidade e é
mais dificil de alcangar do que o posicionamento de nivel amplo. Um exemplo desses
niveis amplos, sdo os grupos como LVMH que é logo associado a um conceito de luxo,
desde o momento em que uma marca é englobada neste grupo, rapidamente vai fazer
parte.

0 posicionamento de diferentes marcas de luxo varia e elas influenciam muito as

escolhas de marcas que os consumidores de luxo fazem fazer.

Na avaliacdo de uma marca de moda de luxo é preciso ter em atencdo aos seguintes

pontos:

1. Os produtos e servicos devem estar alinhados com o posicionamento desejado
e deve ser credivel, ou seja, a marca deve ter uma razao de ser e ser merecedora

pelo seu posicionamento.

2. O posicionamento deve ser diferenciado e nao pode ser compartilhado por

concorrentes.
3. O posicionamento deve justificar uma associacao de luxo.

4. O posicionamento deve ser relevante para o momento, mas também ter a

capacidade de se estender com o tempo.
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5.1.2. Conceito de uma Marca

O conceito central da marca deve ser consistente e atraente para qualquer pessoa que
entre em contato com a marca. Essa ideia é compartilhada por renomados especialistas
em gestao de marcas, como David Aaker e Jean-Noél Kapferer. Aaker enfatiza a
importancia de desenvolver e comunicar um conceito de marca claro e coerente para
diferenciar uma marca no mercado e criar um vinculo emocional com os consumidores.
Kapferer, por sua vez, destaca a importancia do conceito da marca como um elemento

central na criagdo de marcas de luxo.

Cada marca de luxo tem o seu préprio conceito que a diferencia das outras, embora
geralmente compartilhem a caracteristica semelhante de 'prestigio’. A ado¢ao de um
nome de marca para uma empresa de artigos de luxo exige cada vez mais cuidado,
como enfatizado por Aaker e Keller. O nome da marca é o primeiro ponto de contato
entre o consumidor e a marca, e deve evocar todas as associagdes que compdem a

marca.

Além do nome, o conceito da marca também se reflete no logétipo da marca. A maioria
das marcas de luxo é construida sobre uma base de histéria e heranga, conforme
mencionado por Kapferer. No entanto, o mercado de luxo em evolugdo exige uma
adaptacdo da visdo tradicional das marcas de luxo para uma postura moderna. A
representacdo precisa do conceito da marca, conforme defendido por Keller e Aaker,
visa alinhar todas as suas caracteristicas para mostrar a ideia por tras da marca de

forma que o publico possa entender.

Na industria da moda, é crucial definir a visdo, a missdo e os valores da marca para
estabelecer uma identidade clara e orientar todas as decisdes estratégicas. Esses
elementos sdo fundamentais para diferenciar a marca no mercado e atrair o publico-

alvo.

Ao definir a visdo, a missdo e os valores da marca, é importante envolver todas as
partes interessadas, como fundadores, equipe de lideranca e colaboradores, para

garantir um alinhamento e comprometimento com esses elementos. Essa definicdo
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também serve como guia para o desenvolvimento de estratégias de marketing, criacao

de produtos, interacdes com os clientes e tomada de decisdes empresariais.

Uma vez estabelecidos, a visao, a missao e os valores da marca devem ser comunicados
de forma consistente e auténtica em todos os pontos de contato com os clientes, como
embalagens, comunica¢Oes de marketing, site e redes sociais. Essa comunicacao clara
e coerente ajuda a construir uma identidade forte e a conquistar a lealdade dos

consumidores, que se identificam com os valores e propdsitos da marca.

5.1.3.Notriedade de uma Marca
A consciéncia do consumidor para uma marca constitui um alto nivel de conhecimento,
este é capaz de extrair o nome da marca e as suas associa¢des inconscientemente. A
consciéncia da marca compreende dois elementos: o reconhecimento da marca e a
lembranca da marca. Recordar uma marca na memoria ocorre quando os
consumidores relacionam uma marca diretamente a sua categoria de produtos sem
exposicdo prévia ou intera¢do direta com a marca. Isso significa que a marca alcangou

um alto nivel de visibilidade e ficou marcada na memoria dos consumidores.

As marcas de luxo geralmente tém a vantagem de atingir um nivel mais alto de
conhecimento global da marca do que as marcas de moda de massa. Isso ocorre porque
as marcas de moda de luxo , como o nome indica, se enquadram na categoria de
produtos de luxo e oferecem uma qualidade 6tima e Unica que as distingue de um
mercado de moda superlotado. Como resultado, os consumidores lembram deles
porque desejam produtos de marcas de luxo. Além disso, o setor de luxo é menor do
que o setor de moda de massa e encontra-se num mercado global, facilitando o
destaque das marcas. As marcas de luxo devem, no entanto, atingir alta visibilidade

sem superexposicao.

Ao criar reconhecimento da marca, as marcas de luxo enfrentam um desafio adicional
de permanecer visiveis e, ao mesmo tempo, manter a exclusividade. As marcas de luxo
sdo de elite por natureza e sdo obrigadas a manter essa qualidade e o status de
prestigio. Isso significa que elas devem ser vistos apenas nos meios de comunicagao

apropriados que realcam a qualidade de 'luxo’. O objetivo de conscientizacao da marca
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de toda marca de luxo é atingir um alto nivel de familiaridade com os consumidores,

levando a afiliacdo com a marca.

5.1.4.Fidelidade a Marca

A lealdade da marca é a preferéncia de um consumidor por uma marca em uma
categoria de produto. A fidelidade a marca é uma evidéncia clara do sucesso e da
relevancia do branding para consumidores e empresas. Quando os consumidores se
tornam leais a uma marca, € uma demonstracdo de alto nivel de confianca nas
promessas da marca. A lealdade a marca é o auge da afinidade do consumidor com uma

marca.

Os consumidores de moda de luxo geralmente mostram um aparente alto nivel de
lealdade e apego emocional as marcas de luxo que as vezes é irracional para
observadores externos. Alguns consumidores vém as marcas como método de
simbolismo, isto acontece porque o uso de marcas de luxo ajuda na sua autoimagem,
uma persona de 'prestigio’ e de 'alto status'. Podemos afirmar que bens de luxo servem
como uma ferramenta de comunicacdo que os consumidores usam para comunicar
com o0s outros e até consigo mesmos sobre o tipo de pessoa que sdo ou gostariam de

Ser.

Uma maneira de manter esta lealdade com a marca, € aumentar a ocupa¢ao da marca
na mente do consumidor, este método é conhecido como Brand Share,um alto nivel de

brand share garante a escolha continua dos produtos nessa marca.

Os consumidores de luxo estao cada vez mais exigentes e individualistas, reduzindo as
possibilidades de fidelidade a uma tnica marca. Isso indica que a fidelidade a marca
ndo é mais garantida por meio da oferta de produtos atraentes com um simbolo da
marca, um ambiente de compras de luxo e excelentes servigos ao cliente. Os
consumidores estdo exigindo muito mais, incluindo uma experiéncia de marca total e
duradoura. A antiga formula méagica de cliente satisfeito igual a cliente fiel ndo é mais

valida.

21



Ruben Costa

5.1.5.Identidade da Marca

A identidade da marca compreende a personalidade da marca e a imagem da marca. A
personalidade da marca sdo os principais tracos de personalidade e caracteristicas que
foram conscientemente escolhidas para a marca. E quem a marca decidiu ser, como ela

se vé e como quer ser vista pelos outros. E o 'verdadeiro eu' da marca.

A imagem da marca, por outro lado, é a forma como a marca é vista pelas pessoas a
quem esta exposta. A imagem da marca é desenvolvida na mente do publico por meio
da percecao que ele tem da forma como a marca se projeta. A imagem é a interpretacao

que o consumidor faz da personalidade da marca.

A personalidade de uma marca de luxo é crucial para um posicionamento preciso na
mente dos consumidores. Deve ser claro e consistente para projetar a imagem certa
para os consumidores. A personalidade da marca deve ser memoravel e afirmativa e
também deve distinguir-se dos seus concorrentes. Muitas vezes, as marcas perdem
participacdo no mercado quando sua personalidade ndao é definida porque os
consumidores ficam confusos e indecisos, o que muitas vezes os leva a procurar
alternativas. Isso é amplificado entre o atual grupo de consumidores de luxo
inteligentes e exigentes, que ndo tém tempo para "adivinhagdes'relacionadas a

identidade de uma marca

As marcas de moda de luxo tém uma vantagem tnica no processo de desenvolvimento
de personalidade e imagem de marca porque os seus consumidores ja as percebem
como 'luxo’. Esta é arazdo pela qual as marcas de luxo dificilmente precisam de slogans
ou caracteres. O termo 'luxo' faz muita diferenca entre marcas de luxo e marcas
convencionais. O luxo esta associado a palavras denotativas como opuléncia,
superioridade, exclusividade e riqueza. Isso significa que nao importa quais atributos
peculiares de personalidade uma marca de moda de luxo adote, eles também devem

possuir um forte elemento e projecao das qualidades de 'luxo’ e 'prestigio
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6.Marcas Concorrentes

Na industria da moda, as marcas concorrentes sdo empresas ou negocios que oferecem
produtos relacionados a moda, como roupas, acessérios, calgados, entre outros, com a
finalidade de atingir a mesma base de consumidores. Essas marcas competem por
clientes por meio de diversos fatores, como estilo, qualidade, preco, reputagdo da
marca e experiéncia do cliente. Elas podem utilizar diversas estratégias, como
campanhas de marketing, desfiles de moda, colabora¢des com influenciadores ou
celebridades e presenca no ramo online ou offline para atrair clientes e obter vantagem

competitiva.

As marcas de moda buscam diferenciar-se de seus concorrentes por meio de designs
exclusivos, identidade de marca, programas de fidelidade do cliente, experiéncia do
usudrio ou outras caracteristicas unicas. No entanto, é importante saber que a
concorréncia nao se limita apenas as marcas diretas de moda. As marcas de moda
também enfrentam concorréncia de outras industrias que oferecem produtos que se
sobrepdem com os seus. A industria da moda esta em constante mudanca e evolugao,
o que significa que as marcas de moda também enfrentam concorréncia de tendéncias
emergentes e novas tecnologias. As marcas de moda precisam estar sempre atentas as
mudang¢as no mercado e nas preferéncias dos consumidores para se manterem

relevantes e competitivas.

7.Comunicacao

No mercado de luxo,a comunicagdo tem um papel muito importante, uma vez que a
maioria das marcas de luxo localizam-se num ambiente altamente competitivo, onde
a diferenciacdo de marca é essencial para o sucesso. A comunicacdo na moda de luxo
deve ser estratégica e precisa, transmitindo valores exclusivos de marca e criando uma
conexdo As marcas de luxo usam relagdes publicas de alta qualidade para criar uma
imagem positiva e auténtica, utilizando eventos exclusivos, viagens de imprensa e

colaboragdes com artistas e designers para aumentar a visibilidade da marca.

Uma marca s6 existe se for comunicada. Para Rudao e Farhangmer (2000, p.9), a

comunicacdo de marca é o processo de transferéncia da identidade em imagem de
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marca. E o que permite a organizacio dar a conhecer os seus produtos ou servigos,

fornecendo ao publico os dados que este transformara em imagem."

Os conceitos de identidade e imagem de marca estao interligados, sendo a comunicacgao
o fio condutor entre eles. Entretanto ha uma distingdo entre a imagem que a marca
pretende projetar dela prépria, advinda da identidade, e a imagem percebida pelo
publico, que é aquela adquirida e formada pelo consumidor através da sua prépria
interpretacdo. Pode-se definir entdo, a imagem de marca como sendo a andlise mental,
feita pelo publico consumidor, resultante de todos os simbolos e sinais emitidos pela
marca, tais como: nome da marca, logotipo, simbolos graficos e visuais, antincios

publicitarios, produtos, etc

Em resumo, a comunicacdo na moda de luxo é uma parte fundamental da industria,
permitindo que as marcas de luxo criem uma conexdo emocional com seus
consumidores e transmitam os valores exclusivos de marca. A comunicagdo no
mercado de luxo é altamente estratégica e precisa, com o objetivo de promover

produtos de qualidade e experiéncias exclusivas.
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8.Projeto

A principal base deste projeto é a criacdo de uma cole¢do mista de marca prépria — Riben

Costa, Prét-a-Porter, para Primavera Verao 23.24.

A marca “Rliben Costa” é defenida através da sua delicadeza, charme e a beleza que
transmite através das suas criagdes. E uma marca que sente uma forte ligagdo ao passado,
sendo uma grande fonde de inspiracdo para a marca, desde as pessoas até a arte que
presenciamos até hoje, pegando assim nestes temas e reinterpreta numa visdo
contemporanea , onde as lembrangas do passado sao revisitadas para as geragdes do
amanha manifestando o romantismo através das suas criagdes encantando quem as veste
e quem as observa. Encarando assim a beleza em todos os aspetos, misturando inovacao

com tradigao .

0 nome da marca é o nome do préprio criador, que, sendo exclusivo, transmitira
exclusividade ao vestudrio desenvolvido e representara a propria identidade do
designer. Pretende-se, assim, criar uma relacdo de proximidade, de intimidade e

confianca entre criador e clientes.

O projeto demarcar-se dos conceitos do mercado ja existente por se tratar de uma
marca focada exclusivamente no mercado de luxo. A marca por sua vez com esta forma
de pensamento, ird contribuir na sua maneira para a sustentabilidade, pois trata se de
uma produ¢do menor e ndo em massa, esta estratégia também permite por sua vez um
contacto maior ao seu publico alvo e as suas necessidades, criando pecas intemporais

e duraveis.

RUBEN COSTA R)

0 logo6tipo da marca foi realizado em parceria com o design grafico com Jodo Pinto-

aluno da ESAD.
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8.1. Rela¢des com os clientes
No que respeita a comercializacdo, as pecas vao ser vendidas através de plataformas
digitais, mais diretamente o Instagram, sendo a plataforma mais usada pelo autor. A
relacdo com os clientes é feita através das redes socias, onde o target (publico-alvo)
terd toda a informacdo sobre a marca e os produtos da mesma. A marca utilizara as
redes sociais como método de projeciao do todo o “behind the scenes” da criacdo das
pecas. Este tipo de estratégia permite a que o publico esteja verdadeiramente inserido
na marca e que veja todo o processo, partilhando uma ligagdo mais intima com o

cliente. Levando ao cliente a ter mais confianga com os valores da marca.

8.2. Missao, Visao e valores da Marca

A missdo da marca Riiben Costa” é criar uma moda de luxo, combinando a elegédncia
intemporal, o artesanato impecavel e inovacao criativa. A marca tenta elevar o conceito
de luxo, oferecendo produtos e experiéncias Unicas que encantam seus clientes e
refletem seu estilo de vida sofisticado. A marca procura constantemente inspirar e
surpreender os seus clientes, apresentando colecdes que expressam uma visdo
artistica Unica e capturam a esséncia da elegancia da mulher. A marca acredita na
importancia de empoderar as mulheres através da moda, oferecendo-lhes uma
variedade de produtos que se adaptam ao seu estilo de vida e ressaltam sua
personalidade Unica. A sustentabilidade também é um valor fundamental para a marca
. A marca procura adotar praticas responsaveis em todas as etapas de sua cadeia de

producdo, desde a compra de matérias-primas até o descarte adequado dos residuos.

A visdo da marca é ser reconhecida como marca de confianga de luxo , sinénimo de
elegancia, glamour e sofisticagdo. Transmitindo uma estética atemporal, combinando
tradicdo e inovagdo de forma Unica, valorizando a autenticidade e a irreveréncia. Riiben

Costa procura criar uma conexdo emocional com seus clientes.

A marca tem como principais valores a busca pelos produtos de alta qualidade, feitos
com os melhores materiais e com uma atenc¢ao meticulosa aos detalhes,explorando
novas fronteiras creativas desafiando as normas estabelecidas e permitindo que eles

se expressem livremente através das suas roupas .
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8.3. Publico-alvo da marca

A marca concentra-se nas necessidades do cliente, procurando a exceléncia,
respeitando sempre os valores éticos da marca. O principal objetivo da marca é que o
cliente se sinta unico, elegante, moderno, requintado o e distintivo, e que de certa
maneira se distinga dos demais que se encontra ao seu redor. Um publico alvo feminino
altamente sofisticado, elegante, romantico e consciente sobre os seus gostos e
preferéncias, com uma determinada apreciacdo pela arte, moda e estética. Tém
carreiras fixas e sociais, sdo pessoas educadas e etendem o luxo como uma forma de

status.

A marca esta destinada a um publico-alvo com uma geracao internacional com poder
de compra médio-alto. Este tipo de geracdo preocupa-se com a sua imagem e quer
vestir-se com pecas de qualidade e duradouras. Compra por prazer e pela sua propria
felicidade, investe o seu dinheiro em pecas mais caras como método de sucesso pelo
seu trabalho, mistura pecas de luxo com pecas mais dia a dia, destacando-se na

sociedade onde se encontra, porque todos desejam ser Unicos. Esta sociedade esta

localizada em capitais de moda e em cidades urbanas.
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8.4. Orcamentacao
Na etapa inicial da or¢amentacdo, é crucial calcular o prego por hora de trabalho,
levando em consideracao diversos fatores, tais como a remuneracdo mensal, as
deslocagOes relacionadas ao trabalho, os custos de eletricidade e outros gastos
associados. Essa etapa é fundamental para estimar o custo total da mao de obra ao

longo do ano.

Ao realizar o calculo do prec¢o por hora de trabalho, é necessario considerar cada um
desses elementos de forma abrangente e completa. A remuneragcdao mensal deve incluir
o salario bruto do funcionario, juntamente com quaisquer beneficios e encargos sociais
associados a contratacdo. Esse valor total deve ser dividido pelo nimero médio de
horas trabalhadas mensalmente para obter a remuneracgao por hora. Ao calcular esses
valores médios para cada um dos elementos mencionados, é possivel obter uma
estimativa mais precisa do preco por hora de trabalho, permitindo uma projecdo mais

acurada do custo total da mao de obra ao longo do projeto.

Calculo do prego /hora

£/més £€/ano

Renumeracdo mensal 960 € 13440€
Seguros (acidentes de trabalho e viaturas) 13,33 € 159,96
Seguranga social 152,80 € 1834,2
Legalizacdes 194 € 1834,2
Eletrecidade e agua S0€ 600
Rendas, alugueres ou IMI 250 € 3000
Comunicagtes+ internet 40€ 480
Transportadoras 35€ 420
Manutencao(viatura, maquina de costura, ferro, pc ) S0 € 600
Ativos tangiveis- taxas de amortizages, desperciagdo maguinas, outros 50 € 600
Ativos intagiveis- software, propriedade industrial, outros 200€ 2400
Material de escritdrio S50€ 600
Marketing e publicidade 40 € 480
Contabilidade, advogados e os servicos de consutadoria 150 € 1800
IRS 9,30% 1071,36
IVA 23% 2649,6
Imposto unico de Circulacio 150
Gastos a mais 100 € 1200

Total de gastos 2335€ 33319,32
Horas/dia 8
Dias uteis 22
Horas/ano 1936

prego/hora 17 €
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Atividade Horas
Pesquisa 15
Paines/temas/paletas 8
Escolha de Materiais 7
Esbogos 400
llustragoes 10
Fichas tecnicas 12

Total de horas
Preco/hora (quadro anterior)

452
7779,10€

Material diverso

15

Impressao

Total do projeto/ Design

Calculo do custo da pega

Atividade Haoras
Modelagem 2
Prova 1
Corte 1
Confegdo ]
Acabamento 3
Total de horas 13
Prego mdo de obra 78,00 €
Tecido 15
Forro 7
Linhas 4
Entretelas 4
Fechos 2,7
botao 0,5
fita de vivos 4
Embalagem 7
Envio 15
Etiqueta g
Outros 15

Prego materia Prima

Margem do projeto

Prego total

310,20€

50

Margem minima
409,43 €

Célculo do custo da pega

Atividade Horas
Modelagem 6
Prova 2
Corte 11
Confecdo 20
Acabamento 3
Total de horas 42
Preco mdo de obra 252,00 €
Tecido 24
Forro 10
Linhas 4
Entretelas 6
Fechos 2,7
botao 3
Pedraria 240
fita de vivos 4
Embalagem 7
Envio 15
Etiqueta 8
Outros 15

Preco materia Prima

Margem do projeto

338,7
400

Preco total

990,70 €

Com base na analise das tabelas, foi calculado que o custo da peca apresentada no

projeto é de 1057 euros. Utilizando esses resultados de calculo, é possivel determinar

o ponto critico de vendas. O ponto critico de vendas representa o nimero de pegas que

a marca precisa vender para comecar a obter lucro. No caso especifico mencionado,

esse namero é de 12 pecas.

Para chegar a esse calculo, foi realizado o seguinte procedimento: o valor total do

projeto foi dividido pelo nimero de pecas apresentadas no projeto. Portanto, para que
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a marca comece a ter lucro, é necessario vender no minimo 12 pecas, levando em
consideracio o custo associado a cada uma delas. E importante destacar que o ponto
critico de vendas pode variar dependendo de diversos fatores, como margem de lucro
desejada, custos fixos e varidveis, e outros aspectos especificos do negécio. Portanto, é

fundamental considerar essas variaveis ao realizar a andlise do ponto critico de vendas.

8.6. Marcas Concorrentes

As marcas concorrentes que a marca apresenta no mercado sao Luar e a Junn J.
Duas marcas que trabalhao’'m o setor masculino e femnino. A marca Luar é
conhecida pelas qualidades de tecido que apresenta e o estilo sofisticado. Ela
destaca-se no mercado pelas suas pecas elegantes, cortes precisos e materiais de
luxo. A marca Luar procura atender a um publico que valoriza a moda sofisticada e
que esta disposto a investir em pecas de qualidade superior. Os seus produtos sao
frequentemente associados a designs exclusivos, acabamentos impecaveis e uma

abordagem mais premium.

A marca Junn ], por outro lado, tem um foco diferente. Ela é conhecida pela sua
estética urbana e contemporanea, com uma abordagem mais voltada para a moda
de rua. As pecas da Junn ] tendem a ter um estilo mais descontraido e casual, muitas
vezes incorporando elementos da cultura jovem e do streetwear. A marca procura
alcan¢ar um publico mais jovem e conectado com as tendéncias da moda urbana,

oferecendo uma variedade de roupas e acessdrios modernos e atualizados.

Ambas as marcas tém identidades distintas e atraem diferentes segmentos de

mercado com as suas propostas de moda.
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8.7. Estratégias de Comunicacao da Marca

A estratégia de lancamento da marca através das redes sociais e do site oficial é uma
abordagem eficaz para alcancar um amplo publico-alvo e estabelecer uma base de
clientes sélida e duradoura. Ao fornecer um atendimento personalizado e de
qualidade, a marca demonstra o seu compromisso em satisfazer todas as
necessidades do cliente, desde o momento do atendimento até a entrega do

produto.

Compreender melhor os clientes e suas necessidades de forma personalizada é um
diferencial importante. Isso permite adaptar ofertas, comunicagdes e estratégias de
marketing para atender as necessidades individuais de cada cliente. Quando os
clientes percebem que suas necessidades sdo atendidas de forma proativa e
personalizada, eles tendem a se tornar mais leais a marca e a recomenda-la a outras
pessoas. A identidade visual desempenha um papel crucial na comunicacao da
marca. E relevante investir na criacio de uma identidade visual forte e na
publicacdo de imagens de alta qualidade, desde os métodos de inspiracao das
colecbes até a producdao dos produtos. Isso permite que os clientes sintam-se

verdadeiramente conectados a marca e, de certa maneira, fagam parte da equipa.

A utilizacdo de videos e postagens nas redes sociais, como Facebook, Instagram e
LinkedIn, proporciona um canal de comunicacao eficiente e interativo para manter
o contato com os clientes. Essas plataformas permitem compartilhar informagoes
sobre a marca, os produtos, as inspiragdes por de tras das colegcdes e outros

conteudos relevantes, envolvendo os clientes e incentivando o engajamento.

Em resumo, a estratégia de langamento da marca por meio das redes sociais e do
site oficial, combinada com um atendimento personalizado, uma identidade visual
forte e o uso de videos e publicacdo de conteddos , ajudara a criar uma base de
clientes segura e duradoura, satisfazendo as necessidades individuais dos clientes
e construindo uma conexdao emocional com a marca. Outra forma de comunicagao
da marca, através de identidade visual é a utilizacao do sistema Seeving, onde as
pecas sao enviadas para celebridades que compartilham os mesmos valores e visdao
da marca, é uma estratégia interessante para ampliar a visibilidade da marca e

estabelecer conexdes com o publico-alvo em locais exclusivos e eventos relevantes.
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Essa abordagem permite que a marca seja vista em contextos onde sua audiéncia
principal esta presente, o que pode gerar uma maior identificagdo e interesse por

parte dos consumidores.

Ao enviar pegas para celebridades que representam o romantismo e a beleza, a
marca esta a associar-se a esses valores e transmitir uma imagem coerente.A
visibilidade que as celebridades podem proporcionar ao usar as pe¢as da marca em
eventos, festas e nas suas redes sociais, pode gerar um impacto positivo na
percepcdo da marca pelos consumidores.Essa estratégia também pode levar a uma
partilha de comunicacdo sobre a marca, a medida que as celebridades
compartilham a sua experiéncia com as pe¢as nas suas redes sociais ou em
entrevistas. Isso pode atrair a aten¢do de um publico mais amplo e gerar interesse
adicional na marca. Para aumentar o conhecimento da marca, atrair compradores
online, envolver os compradores fiéis e alcancar novas geracdes de clientes, o
marketing de influenciadores é uma mais valia para este tipo de objetivos. Marcas
de luxo usam a estratégia de uso de influenciadores que atuam como compradores
pessoais nas media sociais para compartilhar novos estilos, designs e produtos de
forma auténtica. Agora, como a maioria dos consumidores compra online, as
marcas de luxo estdo aumentar essa estratégia, contando ainda mais com

influenciadores.

O marketing de influenciadores - quando baseado em dados - impulsiona o
reconhecimento e as vendas da marca, mantendo a identidade da marca. O
consumidor de luxo de hoje esta preocupado com qualidade, questdes sociais e
ambientais. Fazendo compras com base em valores, a¢gées, transparéncia, inclusao,
qualidade do produto, sustentabilidade e outros aspectos éticos da sociedade. As
marcas de luxo geralmente colaboram com influenciadores para adicionar outra
dimensdo a marca que vai além do design exclusivo e da qualidade excepcional.O
marketing de contetildo permite que a historia tinica de uma marca seja contada com

detalhes de maneira auténtica

No entanto, é importante lembrar que essa abordagem pode exigir uma cuidadosa
selecao das celebridades para garantir que elas estejam alinhadas com os valores e

a identidade da marca. Além disso, é necessario estabelecer uma parceria sélida
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com as celebridades e garantir que a comunicacao em torno da marca seja auténtica

e genuina.

8.8. Pecas
A estratégia de venda das pegas da marca em locais estratégicos, como showrooms e
agéncias de Relagdes Publicas (PR), é uma abordagem eficaz para alcangar o publico-
alvo da marca. Ao escolher cuidadosamente os locais de exposi¢do, levando em
consideracdo a localizacdo do publico-alvo, a marca pode aumentar as suas
oportunidades de atrair clientes potenciais que estejam interessados em seus

produtos.

Os showrooms permitem que os clientes vejam e experimentem as pecas
pessoalmente, o que pode ser um fator decisivo na decisdo de compra. Além disso,
esses espacos proporcionam uma experiéncia imersiva, onde os clientes podem
vivenciar a identidade visual e os valores da marca de forma tangivel. A exposicao dos
produtos em um ambiente fisico pode atrair a aten¢cdo dos consumidores e gerar
atenc¢do em torno da marca. Além disso, os showrooms também podem atrair a atencao
de influenciadores, media e outros parceiros potenciais, ajudando a aumentar a
exposicdo da marca no mercado. A localizagao dos showrooms, preferencialmente em
areas onde o publico-alvo frequenta, contribui para uma maior visibilidade e

acessibilidade dos produtos. Exemplos de showrroms em Portugal:
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A parceria com agéncias de PR também pode ser benéfica, pois elas tém expertise
em promover marcas e produtos para a midia e influenciadores relevantes. A agéncia
de PR trabalha em conjunto com a marca ou empresa para desenvolver uma estratégia
de comunicacdo eficaz, que possa atingir os objetivos de negdcio e construir uma
imagem positiva perante o publico-alvo. Isso envolve a definicdo de mensagens-chave,
identificacdo dos canais de comunicacdo mais relevantes e criacao de planos de agao
para implementacdo. Essas agéncias podem organizar eventos, lancamentos e
colaboragdes que ajudem a aumentar a visibilidade da marca e atrair a atengdo do
publico-alvo. Este tipo de parcerias com lojas conceituais é uma estratégia interessante
para aumentar a visibilidade da marca e alcancar um publico-alvo especifico. Lojas
conceituais sdao espacos de vendas que se destacam pela sua abordagem inovadora,
oferecendo uma experiéncia Unica aos clientes. Ao estabelecer parcerias com lojas
conceituais, a marca pode aproveitar a atmosfera diferenciada desses espacos para
exibir as suas pecas de maneira criativa e atrativa. Essas lojas muitas vezes possuem
um foco em marcas independentes, novos designers ou tendéncias alternativas,

atraindo um publico que estd interessado em moda e design inovadores.

Essa colaboracdo permite que a marca se beneficie da identidade e do publico da loja
conceitual, alcangando consumidores que podem estar alinhados com sua proposta e
valores. Além disso, a exposicdo em uma loja conceitual pode conferir um status de
exclusividade a marca, pois o publico percebe que ela estd a ser selecionada e

destacada em um ambiente cuidadosamente cuidado.

A parceria com lojas conceituais também pode oferecer oportunidades para eventos,
lancamentos de produtos, colaboragdes ou até mesmo pop-up stores, onde a marca
pode interagir diretamente com os clientes, promovendo a experiéncia de marca e

construindo relacionamentos mais proximos.
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Além dos pontos fisicos de venda, o site oficial da marca desempenha um papel
fundamental na estratégia de vendas. E através do site que os clientes podem fazer
compras online, conhecer mais sobre a marca, explorar as colegdes e ter acesso a
informacgdes detalhadas sobre os produtos. O site deve ser projetado de forma a refletir
a identidade visual da marca e proporcionar uma experiéncia de compra online segura
e intuitiva. Ao combinar a exposicdo em showrooms estratégicos, parcerias com
agéncias de PR e a presenca online por meio do site oficial, a marca terd uma
abordagem abrangente e multicanal para alcangar seu publico-alvo, oferecendo opgdes

de compra tanto no ambiente fisico quanto virtual.

E importante destacar que a selecdo dos locais estratégicos de venda deve ser baseada
em uma analise cuidadosa do publico-alvo, considerando suas preferéncias, habitos de
consumo e locais onde costumam frequentar. Dessa forma, a marca pode maximizar
suas chances de sucesso ao atingir diretamente seu publico-alvo e criar uma base de

clientes fiéis e satisfeitos.

8.9. Imagem visual da Marca

A marca Riiben Costa associou-se a um designer grafico (Joao Pinto-ESAD) para
transmitir visualmente as suas ideias sobre como a marca deveria destacar-se para o
publico. O objetivo era apresentar a marca com uma linguagem sofisticada e clean,
facilitando a leitura para diferentes tipos de pessoas. O design clean e simples reforca

a ideia de luxo e exclusividade.

No processo de criagdo, a tipografia foi combinada com submarcas limpas e
minimalistas, buscando transmitir uma imagem de sofisticagdo e modernidade. Além
disso, uma paleta de cores neutras foi escolhida para transmitir uma sensacao de
elegancia e atemporalidade. Os materiais de papelaria utilizados sao de algodao

branco, o que contribui para a sensacao de qualidade e refinamento.

Com todos esses elementos, o resultado é uma marca com uma heranca moderna, que
transmite sofisticagdo, exclusividade e uma identidade visual clean e simples. A marca
Riben Costa procura criar uma imagem que seja atrativa e que transmita os valores

de luxo e qualidade que deseja representar.
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THANK YOU FOR SHOOPPING WITH US
WE HOPE YOU ENJOY YOUR PURCHASE

SEE YOU SOON!

INSERT NAME

RUBEN COSTA

Figura 13-Cartdo da Marca
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WELCOME

RUBEN COSTA

\ADE JUST FOR YOU
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MADE IN PORTUGAL :
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MACHINEWASH COLD
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Figura 14-Cartdo e etiquetas da
marca
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ABOUT US SHOP PORTFOLIO CONTACT

Figura 17-Website da marca

rubencosta_brand

40 publicagdes 565 seguidores A seguir 1

Riiben Costa

Vestuério (Marca)

Portuguese brand

Designer: @rubenccosta
www.behance.net/rubencosta_brand

- Details Final work

B PUBLICAGOES ® REELS @ IDENTIFICAGOES

Figura 18-Instagram da Marca
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9. Cole¢ao-God s Fault

Gol’s fault- Culpa é de DEUS- é uma colecdo baseada em toda uma atmosfera em que o
ser humano vive, uma atmosfera de romance e o desejo por algo mais se cruzam. Onde
estes dois andam de maos dadas pelos caminhos percorridos do mundo. Mas quando

estes se acabam por enganar no caminho, o que acontece a esta atmosfera?

Tenho vontade de chorar de dor,
Ou perder a consciéncia no sono,
Onde estdo tuas asas,

De que eu gostava tanto?

Onde estdo tuas asas,
De que eu gostava tanto?
Onde estdo tuas asas,
De que eu gostava tanto?

Haytunyc [Homnmiumyc - "Kpbuibs™

Com o caminho perdido, comegamo-nos a questionar-nos quem somos nés como
pessoa e pedimos a deus por uma protecdo,por uma ajuda para um caminho melhor.

Agora quem anda de maos dadas, é a dor e a esperanca.

Com isto, a colegdo é trabalhada através de misturas de silhuetas, fundido o masculo
com o feminino, criando uma nova identidade a cole¢do. Esta ideia do caminho perdido
ou a quebra da tradicdo é descrita através das fusdes de tecidos direcionados para os
da rua, como malhas, gangas rasgadas com a fusdo do luxo, das pedrarias e dos -
pormenores usados em cortes a lazer, como rosas partidas, criando pecas Unicas e
expressivas. Em algumas pecas da colecdo é trabalhado elementos contrastantes, como

tecidos suaves e romanticos combinados com elementos mais rigidos e sombrios.
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GOD'S FAULT

Figura 20-Moodboard

Figura 19-Moodboard
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Figura 22-Moodboard

Figura 21-Moodboard
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Figura 26-Moodboard
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9.1. Colecdo-God s Fault-Line Up
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9.2. Colecdo-God s Fault-Técnicos
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Figura 40-Técnico a cor
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Figura 43-Técnico a cor

58



59

Gods Fautt-—Criacdo de uma marca de autor € cotecao




Ruben Costa

60



Figura 46-Técnico a cor
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Figura 48-Técnico a cor

God s Fautt=—Criacdo de uma marca de autor € cotecao
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Ruben Costa

Figura 49-Técnico a cor
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Ruben Costa

Figura 53-Tecnico a cor
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Ruben Costa

9.3. Colecdo-God s Fault-fichas técnicas

RUBEN COSTA

Ficha técnica cliente: -
Idenliflicacaol

Referéngia #5523 01 |Tamanho prétotipo
Estacao s523/24 |Data rececao [Data entregal 3¢

Croqui técnico

T-shirt de manga curta e de decote redondo.

Tshirt com intervencdo de de cortes florais através de
sistema de maquina de lazer.

Tshirt de duas camadas sendo a primeira com pedraria e a
segunda cama com os cortes

~
1l ™ b
A ~ ‘r—
A ™™ 1

Memoria
Descritiva

\
\
==\
-/
7
=7
\
\
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Matéria Prima

Ref. fornecedor |Tecidos Castelo

Ref. Interna

Designacéo Tecido
Cor PANTONE 19-3933 TCX
Estrutura Jersey
Composicgéo 100% CoO
Largura 1.50m
Consumo unitéario 12.99€/M

Matéria Prima

Ref. fornecedor

Tecidos Alta Costura

Ref. Interna

Designagdo Tecido com pedraria
Prateado
Estrutura tecido com metal
Composicédo 100% PES
Largura 1.20m
Consumo unitario| gseg/Mm
Aviamentos

Ref. fornecedor

7 Avenida

Ref. Interna

Designacéo Pendente T
Cor Prata .f%‘;
Estrutura cristal R P | =
Composicdo  |100 % cristal hlfd % e
Largura 4.5mm/10mm €¢P Gt

Consumo unitério

2,00€/unidade

Aviamentos

Ref. Interna

Etiqueta e mundo

Ref. fornecedor

Designacgéo Etiqueta
Cor Branco
Estrutura Tecido
Composicdo 100% CO
Largura 20mm/140mm

Consumo unitério

0.30€/unidade

Figura 55-Ficha técnica
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Ruben Costa

RUBEN

COSTA

Ficha técnica cliente:
Identificacgdo

Referéngia #5523 01A |ramanho prétotipo
Estacao 5523/24 |Data recegdo IData entregal 3¢

Croqui técnico

Meméria
Descriliva

Saia comprida com cés. Cés alto com drapeados nas late-

rais. Localizacdo de bolsos de fole nas laterias da saia
a apanhar a zona da frente e da costa. Bolsos de faca a
frente e bolsos de um vivo na costa. Pormenor de presil-
has ao longo da saia. Detalhe de cravado no bolso da
faca, no inicio do bolso. Tiras presas na frente no
malhete. Aperta na frente com malhete duplo e com siste-
ma de molda de pressao

72
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Matéria Prima

GoOa ST o

Ref. fornecedor |Avenida 7 tecidos
Ref. Interna
Designacéo Tecido técnico
Cor PANTONE 16-3915 TCX
Estrutura Tecido
Composigédo 90% PES 10% PUE
Largura 1.50m

Consumo unitdrio

7.90€/M
Matéria Prima

Ref. fornecedor| Feira dos tecidos
Ref. Interna
Designagéo Intertela
Cor Preta
Estrutura Tecido
Composicgédo 100% CO
Largura 1.20m
Consumo unitario| 4 20e/M

Matéria Prima

Ref. fornecedor| Feira dos tecidos
Ref. Interna
Designacgéo Forro
Cor PANTONE 16-3915 TCX
Estrutura Cetim
Composicdo 100%PLY
Targura 1.20M
Consumo unitdrio| 4.45€e/M
Aviamentos
Ref. fornecedor| reira dos tecidos
Ref. Interna
Designacédo Molas de presséo
Cor Metalizado
Estrutura Metal
Composicédo 100 % PES
Largura

Consumo unitdrio

0.25€/unidade

Aviamentos
Ref. fornecedor| gtiqueta e Mundo
Ref. Interna
Deslgnagdo Etiquetas
Cor Branco - S
Estrutura Tecido REBEN COSTA
Composicédo 100 % CO AR IN PORTLGAL
Largura 20mm/ 14 0mm

Consumo unitario

Figura 56-Ficha técnica

0.30€/unidade
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Ruben Costa

RUBEN COSTA

Ficha técnica cliente:
ldentificacao

Referéncia #5523 02 ITamanho prétotipo
Estagao ss23/24 |Data recegao IData entregal 3¢

Croqui técnico

Camisola com capaz sem amngas. Abertura nas laterais.
Memoéria Colocagao de rib no punho e no fundo da camisola. Delal-
Descritiva he de prega macho na frente ¢ de presilhas na manga e
nas costas. Localizacdo da etiquelta no fundo da manga no
lado esquerdo.
Camisola forrado do msm tecido para melhor acabamento

\HHIH\IHIHHIHIIH\H\HHH\\IHHHIIIIHHIIHIHHHIUI
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Matéria Prima

Goad ST

Ref. fornecedor

Avenida 7 tecidos

Ref. Interna
Designacédo GOTS French Terry
Cor PANTONE 15-4005 TCX
Estrutura Tecido
Composicdo 95% BIO-PO 10%SE
Targura 1.50m

Consumo unitéario

18.99€¢/M

Matéria Prima

Ref. fornecedor| Feira dos tecidos
Ref. Interna
Designacédo Tecido
Cor PANTONE 15-4005 TCX

Estrutura RIB
Composicdo 80%PO 10%PUE

Largura 1.20M

Consumo unitérig“_g,gge/m_

Aviamentos

Ref. fornecedor| Feira dos tecidos
Ref. Interna
Designacgéo Fivela

Cor Prata
Estrutura Metal
Composicao 100% metal

Targura
Consumo unitario| 1.20€/unidade

Aviamentos
Ref. fornecedor| Etiqueta e Mundo
Ref. Interna
Designacédo Etiqueta
Cor Branco i

Estrutura Tecido !
Composicédo 100% CO i

Largura 20mm/140mm ;

Consumo unitério| g0.30€/unidade .

Figura 57-Ficha técnica
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RUBEN COSTA

Ficha técnica cliente:
Identificacdo

Referéngia #ss23 02A ITamanho prétotipo
kEstacao ss23/24 |Data recegao IData entregal 3¢

Croqui Lécnico

Jardineiras denim decole reLo e algas ajuslaveis com
Memoria

fecho de jardineiras. Bolsos redondos a frente e de
Lipo chapa alréas.

Detalhe de bolso no decote, Bolsos fole colocados na
letral a apanhar ligeiramenle a [rente e as costas da
pec¢a. Detalhe de presilhas no funde da calga. Pregas a
frente e pincas na costa, Fecho com bokdes de pressdo
laterais.

Descritiva
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GoOa ST

Matéria Prima

Ref. fornecedor |Troficolor

Ref. Interna
Designacgéo ganga
Cor Preto
Estrutura Tecido
Composicdo 100%PO
Largura 1.50m
Consumo unitério 4.65€/M

Matéria Prima

Ref. fornecedor

Feira dos tecidos

Ref. Interna

Designacéo Intertela
Cor Preta
Estrutura Tecido
Composicdo 100% Algodio
Largura 1.20m
Consumo unitario| g4, 20e/M
Aviamentos

Ref. fornecedor

Feira dos tecidos

Ref. Interna

Designagédo Botdo
Cor Metalico
Estrutura Metal
Composicédo 100% metal
Larqura

Consumo unitéario

0.70€/unidade
Aviamentos

Ref. fornecedor

Etiqueta e Mundo

Ref. Interna

Designacéo Etiqueta
Cor Branco
Estrutura Tecido
Composicédo 100% CO
Largura 20mm/ 14 0mm

Consumo unitario|

0.30€/unidade

77

REBEN COSTA

MAL N PORTLGAL

RO



Ruben Costa

RUBEN

COSTA

Ficha técnica cliente:
ldentificacao

Referéncia ss23 03 |Tamanho prétotipo
Estacgao ss23/24 |Data rececao IData entregal 3¢

Croqui técnico

Meméria
Descritiva

Blusa de decote redondo com manga francesa. Encaixe de
tecido mais ajustado aoc corp através de sistemas de
cortes com varctas. Apcrta na costa com fecho invisivel.
DeLalhe de sistema de ilhos frontais decorativos. Prega
localizada na frente
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Matéria Prima

GoOa ST

Ref. fornecedor

Avenida 7 tecidos

Ref. Interna

Designacéo

Duchesse

Cor

PANTONE 19-3953 TCX

Estrutura Tecido
Composicdo 90% PLY 10%Seda
Targura 1.50m
Consumo unitario| 60€/M

Matéria Prima

Ref. fornecedor| Feira dos tecidos
Ref. Interna
Designagéo Intertela
Cor Preta
Estrutura Tecido
Composicéo 100% Algodé&o
Largura 1.20m
Consumo unitario| g4 20e/M

Matéria Prima

Ref. fornecedor| Feira dos tecidos
Ref. Interna
Designagéo Forro
Cor PANTONE 19-33853 TCX
Estrutura Cetim
Composicgdo 100%PLY
Largura 1.20M
Consumo unitdrio| 4.45€/M
Aviamentos
Ref. fornecedor| rFeira dos tecidos
Ref. Interna

Designacéo

Fecho invisivel

PANTONE 19-3953 TCX

Cor
Estrutura Metal
Composicéo 100 & PLY
Larqura 6.4 cm /1.7 cm

Consumo unitdrio

3.90€/unidade

A
7
=

Aviamentos
Ref. fornecedor| Etiqueta e Mundo
Ref. Interna
Designacgéo Etiqueta
Cor Branco
Estrutura Tecido
Composicéo 100% CO
Largura 20mm/140mm

Consumo unitario

0.30€/unidade
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RUBEN COSTA

Ficha técnica cliente:
Identificacao

Referéncgia #5523 03A [Tamanho prétotipo
Estacgdo 8823/24 [Data rececao [Data entregal 3¢

Croqui técnico

Saia comprida com cos arredondado. Franzido localizado
Meméria na lateral esquerda, ajustavel com sistema de atilho.
Descritiva Bolsos de [ole na leleral apanhar legeiramenle a [renle

c a costa da pega. Aperta na frente com sistema de
malhete e com botao. Presilhas no cés.
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Matéria Prima

Ref. fornecedor [Tecidos Castelo

Ref. Interna

Designagédo Poliamida
Cor PANTONE 14-1014 TCX
EslLrulura Tecido
Composicéo 100%PA
Largura 1.50m
Consumo unitdrio| 60€/M

Matéria Prima

Ref. fornecedor

Feira dos tecidos

Ref. Interna

Designagéo Intertela
Cor Preta
Estrutura Tecido
Composicédo 100% Algodédo
Largura 1.20m
Consumo unitario| 4, 20e/M

Matéria Prima

Ref. fornecedor

Feira dos tecidos

Ref. Interna

Designacdo Forro
Cor PANTONE 14-1014 TCX
Estrutura Cetim
Composigao 100%PLY
largura 1.20M
Consumo unitario| 4.45€/M_
Aviamentos

Ref. fornecedor

Feira dos tecidos

Ref. Interna

Designacgéo

Boté&o
Cor Beje
Estrutura Metal
Composicdo 100%Plastico
Largura

Consumo unitario

0.70€/unidade

Aviamentos

Ref. fornecedor

Etiqueta e Mundo

Ref. Interna

Designagéo Etiqueta
Cor Branco
Estrutura Tecido
Composicéo 100% CO
Largura 20mm/140mm

Consumo unitario

Figura 60-Ficha técnica

0.30€/unidade
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Ruben Costa

RUBEN COSTA

Ficha técnica cliente:
Tdentificagédo

Referéncgia §sSs23 03B [ramanho prétotipo
EslLagdo AW23/24 |Data recegao IData entregal| 3¢

Croqui técnico

Meméria
Descritiva

Saia comprida de ganga de cintura subida. Aperta na
costa com fecho insivel.

Detalhe de botdes forrados nas laterais, dois tubos para
encaixe de dedo e racha [ronlal

RO
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Matéria Prima

Ref. fornecedor (Troficolor
Ref. Interna G1 (Bitway)
Designacédo Ganga

Cor Azul tingido
Estrutura Tecido
Composicao 100%CO
Largura 1.65m

Consumo unitario

8.65€/M
Matéria Prima

Ref. fornecedor

Feira dos tecidos

Ref. Interna

Designacédo Intertela
Cor Preta
Estrutura Tecido
Composigéo 100% Algoddo
Largura 1.20m
Consumo unitario| 4, 620e/M
Aviamentos

Ref. fornecedor

Feira dos tecidos

Ref. Interna

Designagéo Fecho metalico
Cor Dourado
Estrutura Metal
Composicgéo 100%metal
Largura
Consumo unitario| 2,80€/M
Aviamentos

Ref. fornecedor

Etiqueta e Mundo

Ref. Interna

Designacdo

Etiqueta
Cor Branco
Estrutura Tecido
Composicédo 100% CO
Largura 20mm/140mm

Consumo unitéario|

Figura 61-Ficha técnica

0.30€/unidade
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Ruben Costa

RUBEN

COSTA

Ficha técnica cliente:
Identificacdo

Referéncia #5523 05 [ramanho prétotipo 36
Estacao 5s23/24 | Data rececado IData entregal

Croqui técnico

Meméria
Descriliva

<

EEV

TUSY

]

-
Asy
43

\%%;.

Gabardina de gola de lapela e decote cruzado, sem
mangas.

MAbertura nas laterais. Preso preso na frente, Bolsos
frontais . Aperta com botdes interiores. Detalhe de

botoes na costa
Aplicagado de flores em tecido na frente e na costa.




Gods Fautt-—Criacdo de uma marca de autor € cotecao

Matéria Prima

Ref. fornecedor |Avenida 7 tecidos

Ref. Interna

Designacdo

Tecido técnico

Cor Preto
Estrutura Tecido
Composicgédo 100&CO

Largura 1.50m

Consumo unitério l14€/M

Matéria Prima

Ref. fornecedor

Feira dos tecidos

Ref. Interna

Designagdo

Intertela

Cor Preta
Estrutura Tecido
Composigdo 100% Algodido

Largura 1.20m

Consumo unitario| g4 20e/M

Matéria Prima

Ref. fornecedor

Feira dos tecidos

Ref. Interna

Designacgédo Forro
Cor Preto
Estrutura Cetim
Composicéo 100%PLY
Largura 1.20M
Consumo unitario| 4.45€/M

Aviamentos

Ref. fornecedor

Feira dos tecidos

Ref. Interna

Designacdo Botado
Cor Preto
Estrutura Plastico

Composicdo

100 % plastico

Largura

Consumo unitario

0.40€/unidade

Aviamentos

Ref. fornecedor

Feira dos tecidos

Ref. Interna

RUBEN COSTA

MADE IN PORTIGAL

Designacéo 11h6s
Cor Preto
Estrutura Metal
Composicdo 100% metal
Largura 8.5 cm
Consumo unitario| 2.79¢
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RUBEN COSTA

Ficha técnica clienle:
Identificacéo

Referéngia #5523 05A |Tamanho prétotipo
Estacao 5823/24 |Dala rececgao IData enlregal 34

Croqui técnico

Vestido de decote redondo profundo sem mangas. Colorete
na zona do decote e cava.Vestide reto sem pincas.
Aplicacdo de lantejolas no vestido

Meméria
Descritiva
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GoOa ST

Matéria Prima

Ref. fornecedor |Tecidos Castelo
Ref. Interna
Designacdo Malha canelada

Cor

Preto

Estrutura

Tecido

Composicdo

80%CV, 15%PA,

2%PUE

Largura

1.50m

Consumo unitario

18.99€/M
Matéria Prima

Ref. fornecedor| 7 Avenida
Ref. Interna
Designacédo Pendentes
Cor Prata ﬂw \
Estrutura cristal /s B S aa g
Composigédo 100% cristal i ot 3 r. ’.
Largura 4.5/10mm "1':1 %, \:';; \;4‘,
Consumo unitario| 2 00-4.50€/unidade ;
Aviamentos
Ref. fornecedor| Etiqueta e Mundo
Ref. Interna "
Designagdo Etiqueta " o
Cor Branco l{l l“.\ (()5 l \
Estrutura Tecido MADE 1N PORTE G AL ]
Composicédo 100% CO J
Largura 20mm/140mm
Consumo unitdrio| 0.30€/unidade

Figura 63-Ficha técnica

RO
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Ruben Costa

RUBEN COSTA
Ficha técnica

cliente:

|Tamanho prétotipo
IData entregal 3¢

5823 06

#

[Data rececao

5S823/24

Identificacao

Referéngia
Estacao

Croqui técnico

Colorcte

na zona do decote e cava.Vestido reto com encaixe de
tecido abaixo da anca com franzido ¢ pregas fundas

Vestido de decote redondo profundo sem mangas.
localizadas na frente e costa

Meméria

Descritiva

Aplicacdo de lantejolas na parte de cima do vestido e de

cortas a lazer na parte de baixo

flores
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GoOa ST o

Matéria Prima

Ref. fornecedor [Tecidos Castelo

Ref. Interna

Designagdo Malha canelada
Cor PANTONE 19-1764 TCX
Estrutura Tecido
Composigédo 80%CV, 15%PA, 2%PUE
Largura 1.50m

Consumo unitario| 18.99€/M
Matéria Prima

Ref. fornecedor| 7 Avenida
Ref. Interna

Designacdo Pendentes
Cor Prata r&’/' RS
Estrutura cristal : & /%
Composicédo 100% cristal ET2 a3
Largura 4.5/10mm .'-l'r' A : }fi;..;;.;:‘—
Consumo unitario| 2 00-4.50€/unidade
Aviamentos
Ref. fornecedor| Etigueta e Mundo
Ref. Interna
Designacdo Etiqueta
St RUBEN COSTA
Estrutura Tecido NADE IS PORTGAL
Composicdo 100% CO
Largura 20mm/140mm
Consumo unitdrio| p.30€/unidade

Figura 64-Ficha técnica
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RUBEN COSTA

Ficha técnica cliente:
Identificacao

Referéngia #5523 07 [Tamanho prétotipo 36
Estacao s523/24 |Data rececado IData entregal

Croqui Lécnico

Capa oversize sem mangas, aberlura nas lalerals. Bolsos
localizados na frente ¢ na zona dos ombros. Abertura na
frente para colocagao dos bragos.

Gola de polo

Meméria
Descritiva
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GoOa ST =

Matéria Prima

Ref. fornecedor |[Troficolor
Ref. Interna Gl (Bitway)
Designacdo Ganga

Cor Azul tingido
Estrutura Tecido
Composigao 100%CO
Largura 1.65m
Consumo unitirio| 8.65€/M

Matéria Prima

Ref. fornecedor| Feira dos tecidos
Ref. Interna
Designacao Intertela
Cor Preta
Estrutura Tecido
Composigao 100% Algodio
Largura 1.20m
Consumo unitario| 4, 620e/M
Aviamentos
Ref. fornecedor| Feira dos tecidos
Ref. Interna
Designacédo Fivela
Cor Prata
Estrutura Metal
Composicédo 100% Metal
Largura
Consumo unitdrio| 4.45€/M_

Aviamentos

Ref. fornecedor

Feira dos tecidos

Ref. Interna
Designacgédo I1hés N\ )
Cor Prata —
Estrutura Metal
Composicgao 100%PLY /’ \ —
Largura

Consumo unitdrio

0.25€/unidade

Aviamentos

@ \J

Ref. fornecedor

Etiqueta e Mundo

Ref. Interna

Designagéo Eti
queta " 3 o
Cor Branco I{I l‘l.\ (()‘S[ \
Estrutura Tecido MADE IN PORTE G
Composicgéao 100% CO
Largura 20mm/140mm

Consumo unitario

Figura 65-Ficha técnica

0.30€/unidade
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RUBEN COSTA

Ficha técnica cliente:
Identificacao

Referéngia #5523 074 ITamanho prétotipo
Estacgao 5523/24 |Data rececado IData entregal 34

Croqui técnico

Calgas com cos duplo. Aperta na frente com sitema de
Memoria botao e de fecho de correr. Pingas na frente e na costa.
Descriliva Prega frontal. Bolsos de faca na frente ¢ bolsos de um

vivo na costa
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Matéria Prima

Ref. fornecedor |Tecidos castelo

Ref. Interna

Designacao Crepe
Cor Preto
Estrutura Tecido
Composicao 90% PES,25%CV,5% PUE
Largura 1.50m

Consumo unitario 14.99€/M
Matéria Prima

Ref. fornecedor| Feira dos tecidos

Ref. Interna
Designacéo Intertela
Cor Preta
Estrutura Tecido
Composicgéo 100% Algoddo
Largura 1.20m
Consumo unitario| 4. 20e/M
Aviamentos
Ref. fornecedor| Feira dos tecidos
Ref. Interna
Designacédo Fecho
Cor Preto
Estrutura Metal
Composicédo 100%metal
Largura
Consumo unitdrio| 1.15€/unidade

Aviamentos

Ref. fornecedor| Etiqueta e Mundo
Ref. Interna

Designacao

Etiqueta
Cor Branco . pa
Estrutura Tecido RUBEN COSTA
Composicéo 1003 CO NADE N PORTT G Al
Largura 20mm/140mm

Consumo unitario| 0,30€/unidade
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RUBEN COSTA

Ficha técnica cliente:
ldentificacao

Referéncia #5523 07B ITamauho prdototipo
Estagao 8823/24 TData rececgdo IDaLa enLregaI 36

Croqui técnico

luvas opera com bainha pespontada no topo da manga
Meméria
Descritiva

Matéria Prima

Ref. fornecedor [Tecidos castelo
Ref. Interna

Designacdo Lycra
Cor PANTONE 19-1764 TCX
EslLrulura Tecido
Composicdo 853pPA, 20%PUE
Largura 1.50m

Consumo unitdrio| 12.95€/M

Figura 67-Ficha técnica
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RUBEN COSTA

Ficha técnica

Identificacdo

God s Fautt-—Criacdo de uma marca de autor € Cotecdo

cliente:

Referéngia #S523 08

[ramanho prétotipo

Estacgao

Croqui técnico

§823/24 [Data recegao

IData entregal 34

cote redondo e manga comprida
sos de um vivo & [rente e bolso
costa . Acabamentos elasticos.

acabada em
s de dois

Fecho frontal
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Matéria Prima

Ref. fornecedor |Avenida 7 tecidos
Ref. Interna
Designacédo Poliamida

Cor

PANTONE 19-1764 TCX

Estrutura

Tecido

Composicao 100% poliamida
Largura 1.50m
Consumo unitério 8.18€€e/M

Matéria Prima

Ref. fornecedor| Feira dos tecidos
Ref. Interna
Designagéo Forro
Cor PANTONE 19-1764 TCX
Estrutura Tecido
Composicao 100% PES
Largura 1.20m
Consumo unitario| s5_g99g/M

Matéria Prima

Ref. fornecedor

Feira dos tecidos

Ref. Interna

Designacgéo

RIB

Cor

PANTONE 19-1764 TC

Estrutura Tecido
Composigédo 100%PLY
Largura 1.20M
Consumo unitario| 2.50e/M
Aviamentos

Ref. fornecedor

Feira dos tecidos

Ref. Interna

Designacdo

Fecho invisivel

Cor

Vermelho

Estrutura

Metal

Composicdo

PLY

100 %

Largura

Consumo unitario

2.80€/unidade

Aviamentos
Ref. fornecedor| Etiqueta e Mundo
Ref. Interna |
Designagédo Eti - : s
queta L BEN COS
— 1= RUBEN COSTA
Estrutura Tecido AADE IN PORTTGAL
Composigao 100% CO
Largura 20mm/140mm
Consumo unitario| 0.30€/unidade

Figura 69-Ficha técnica

RO
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RUBEN COSTA

Ficha técnica cliente:
Identificacéao

Referéncia #5523 08B [Tamanho proélolipo
Fstacao ss23/24 |Dala rececao [DaLla enlregal 34

36 36
Croqui técnico

Saia curta com sobreposugdo de tecido assimetrico.
Meméria Bolsos recdondos
Descritiva Aperta na lateral com fecho invisivel

A- Tecido Pedraria

B- Tecido Shiffon
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Ruben Costa

Consumo unitéario

Matéria Prima

Ref. fornecedor

Avenida 7 castelos

Ref. Interna
Designacgdo Tecido
Cor Preta
Estrutura Tecido
Composicéo 100% PES
LLargura 1.20m
Consumo unitario| 110&/metro

Matéria Prima

Ref. fornecedor

Feira dos tecidos

Ref. Interna
Designacéo Forro
Cor Preto
Estrutura Cetim
Composicéo 100%PLY
Largura 1.20M
Consumo unitario| 4.45€e/M

Matéria Prima

Ref. fornecedor

7 Avenida

Ref. Interna

Designacéao Pendentes
Cor Prata

Estrutura cristal

Composigdo 100% cristal ] )
Earoura 4.5/10mm t’ 17}5

Consumo unitdrio

2,00-4.50€/unidade

Aviamentos

Ref. fornecedor

Etiqueta e Mundo

Ref. Interna

Designacéo Etiqueta
Cor Branco

Estrutura Tecido

Composigédo 100% CO

Largura

RUBEN COSTA

MADE IN PORTIGAL

20mm/140mm

Consumo unitario

0.30€/unidade
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RUBEN COSTA

Ficha técnica clienle:
Identificacao

Referéngia #5523 09 [Tamanho prélolipo
Estacao 5823/24 [Dala rececgao IData QnLregal 36

Croqui técnico

Blusdo de gola e lapela com manga comprida.Bolsos de
dois vivos na frente, Bolsos embutidos na frente do
Descritiva casaco. Cinto decorativo na fundo da manga e no fundo da
bainha . Preseilhas frontais e nas costas
Fecho a frente cruzado com botdes interiores

Meméria
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Ruben Costa

Matéria Prima

Ref. fornecedor |[Tecidos Castelo

Ref. Interna

Designacgéo Crepe
Cor PANTONE 14-1014 TCX
Estrutura Tecido
Composicgédo 100%PA
Largura 1.50m
Consumo unitario| 32€/M

Matéria Prima

Ref. fornecedor

Feira dos tecidos

Ref. Interna

Designacéo Intertela
Cor Preta
Estrutura Tecido
Composicdo 100% Algodao
Largura 1.20m
Consumo unitario| 4 20e/M

Matéria Prima

Ref. fornecedor

Feira dos tecidos

Ref. Interna

Designacgéo Forro
Cor PANTONE 14-1014 TCX
Estrutura Cetim
Composigdo 100%PLY
Largura 1.20M
Consumo unitario| 4.45€/M
Aviamentos

Ref. fornecedor

Feira dos tecidos

Ref. Interna

Designacgéo Botao
Cor Beije
Estrutura Metal
Composicdo 100%Plastico
Largura

Consumo unitdrio

0.70€/unidade

Aviamentos

Ref. fornecedor

Etiqueta e Mundo

Ref. Interna

Designacgao

Etiqueta
Cor Branco
Estrutura Tecido
Composicédo 100% CO
Largura 20mm/140mm

Consumo unitdrio

Figura 71-Ficha técnica

0.30€/unidade
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God s Fautt-—Criacdo de uma marca de autor € Cotecdo

RUBEN COSTA

Ficha técnica cliente:
Identificacao

Referéncia #5523 09A [Tamanho proétotipo
Estagao 5523/24 |Data rececao [Data entregal 34

Croqui técnico

Saia de oito panos com cos. Aperta na lateral com fecho
Meméria insivel.
Descritiva

Pormenor de presilha no cos para colocacgao de
tira.
Tira trabalhada em pedraria
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Ruben Costa

Matéria Prima

Ref. fornecedor |[Avenida 7 tecidos

Ref. Interna

Designacdo Chiffon seda
Cor Preto
Estrutura Tecido
Composicdo 100%seda
Largura 1.50m
Consumo unitario 39.99€/M

Matéria Prima

Ref. fornecedor

Avenida 7 castelo

Ref. Interna

Designacao Tecido
Cor Preta
Estrutura Tecido
Composigédo 100% PES
arqgura 1.20m
Consumo unitario| 110e/M

Matéria Prima

Ref. fornecedor

Feira dos tecidos

Ref. Interna

Designacdo Forro
Cor Preto
Estrutura Cetim
Composigéo 100%PLY
Largura 1.20M
Consumo unitario| 4.45€/M

Aviamentos

Ref. fornecedor

Feira dos tecidos

Ref. Interna

Designagdo Fecho invisivel
Cor Preto

Estrutura Metal

Composicédo 100 % PLY

Largura

6.4 cm /1.7 cm

Consumo unitério

Aviamentos

ARER

Ref. fornecedor

Etiqueta e Mundo

Ref. Interna

Designacgdo Etiqueta RUBEN COSTA
Cor Branco
Estrutura Tecido i o L
Composicgdo 100% CO
Largura 20mm/ 14 0mm

Consumo unitario

0.30€/unidade
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RUBEN COSTA

Ficha técnica cliente:
Identificacao

Referéncia i#SS23 10 |Tamanho proLolipo
Estagdo ss23/24 |Data recegao [Data entregal 3¢

Croqui Lécnico

Blusdo de gola e lapela sem mangas.Bolsos de dois vivos
Memoria na frente, Bolsos embutidos na frente do casaco.
Descritiva Preseilhas frontais e nas costas

Fecho a frente cruzado com botdes interiores
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Ruben Costa

Matéria Prima

Ref. fornecedor [Tecidos Castelo
Ref. Interna
Designacéo Crepe
Cor PANTONE 19-0508 TCX
Estrutura Tecido
Composigdo 100%CO
Largura 1.50m
Consumo unitdrio| 32€/M

Matéria Prima

Ref. fornecedor| Feira dos tecidos

Ref. Interna

Designacgéo Intertela
Cor Preta

Estrutura Tecido

Composicdo 100% Algoddo
Largura 1.20m

Consumo unitario| g4 _20e/M

Matéria Prima

Ref. fornecedor| Feira dos tecidos
Ref. Interna
Designacéo Forro
Cor HANTONE 19-0508 TCX
Estrutura Cetim
Composicéao 100%PLY
Larqura 1.20M
Consumo unitario| 4.45e/M

Ref. fornecedor [Tecidos Castelo
Ref. Interna
Designacédo Crepe

Cor

PANTONE 11-0617 TCX

Estrutura

Tecido

Composigao 100%CO
Largura 1.50m
Consumo unitario 60€/M
Aviamentos
Ref. fornecedor| Feira dos tecidos
Ref. Interna
Designacéo I1hés
Cor Cinzento esc
Estrutura Plastico
Composigao 100% Plastico

Largura

Consumo unitdrio

0.40€/unidade
Aviamentos

Ref. fornecedor| Etiqueta e Mundo

Ref. Interna

Designacéo Etiqueta

Cor Branco
Estrutura Tecido
Composicdo 100% CO
Largura 20mm/ 14 0mm

Consumo unitdrio| ¢.30€/unidade

Figura 73-Ficha técnica
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RUBEN COSTA

Ficha técnica cliente:
IdenlLificagao

Referéngia #5523 10A |Tamanho prétotipo
Estacao ss23/24 |Data recegao IData entregal| 3¢

Croqui técnico

Calgas classicas com pincas na frente e na costa. Bolsos
Meméria de
Descritiva

2 vivos na frente e bolsos de um vivo na costa.
Aperta com sistema de f[echo e de bolao. Preseilhas
localizadas no cés

[ Il n
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Ruben Costa

Matéria Prima

Ref. fornecedor

Avenida 7 tecidos

Ref. Interna

Designacgao

Crepe

PANTONE 19-4024 TCX

Estrutura

Tecido

Composicéo 1004 PO
Largura 1.50m
Consumo unitdrio 24€/M

Matéria Prima

Ref. fornecedor| Feira dos tecidos
Ref. Interna
Designacéo Intertela
Cor Preta
Estrutura Tecido
Composicdo 100% Algoddo
Largura 1.20m
Consumo unitario| 4, 20e/M

Matéria Prima

Ref. fornecedor| Feira dos tecidos
Ref. Interna
Designacgdo Forro
Cor PANTONE 19-4024 TC
Estrutura Cetim
Composicéo 100%PLY
Largura 1.20M
Consumo unitério| 4.45e/M

Aviamentos

Ref. fornecedor| reira dos tecidos
Ref. Interna
Designacao | Botdo forrado
Cor PANTONE 19-4024 TC:.
Estrutura Tecido
Composigéao 100 % PO

Largura

Consumo unitdrio

| 0.60€/unidade

o
=
il
»
/

Aviamentos
Ref. fornecedor| rFeira dos tecidos
Ref. Interna
D i 8 .
peESLgnagao Fecho metalico
Cor PANTONE 19-4024 TCX
Estrutura Metal
Composicao 100% metal
Largura 8.5 cm
Consumo unitario| 2.79¢
Aviamentos
Ref. fornecedor| Etiqueta e Mundo
Ref. Interna
Designacéo Etiqueta RUBEN COSTA
Cor Branco MADE 1N PORTE GAL
Estrutura Tecido
Composicao 100% CO
Largura 20mm/140mm

Consumo unitdrio

0.30€/unidade
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RUBEN COSTA

Ficha técnica cliente:
Identiticacdo

Referéncia 45523 11 [Tamanho prétotipo
Estacdo s523/24 |Data recegdo IData entregal 34

Croqui Lécnico

Meméria
Descritiva

BLusa overslized de manga curta. Gola drapeada . Delalhe
de corte ¢ prega macho na frente. Aperta na costa com
malhete de boloes
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Ruben Costa

Matéria Prima

Ref. fornecedor |Avenida 7 tecidos

Ref. Interna

Designacdo Tafeta de seda
Cor PANTONE 19-1764 TCX
Estrutura Tecido
Composicgéo 100%seda
Largura 1.50m
Consumo unitario| 45€/M

Matéria Prima

Ref. fornecedor

Feira dos tecidos

Ref. Interna

Designagédo Intertela
Cor Breta
Estrutura Tecido
Composicéo 100% Algodéo
Largura 1.20m
Consumo unitario| g4 20e/M

Matéria Prima

Ref. fornecedor

Feira dos tecidos

Ref. Interna

Designacéo Forro
Cor PANTONE 19-1764 T
Estrutura Cetim
Composicao 100%PLY
Largura 1.20M

Consumo unitério

0.40€/unidade

Aviamentos

Ref. fornecedor

Etiqueta e Mundo

Ref. Interna

Designagéo Etiqueta
Cor Branco
Estrutura Tecido
Composicdo 100% CO
Largura 20mm/140mm

Consumo unitario

0.30€/unidade
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RUBEN COSTA

Ficha técnica cliente:
Identificacao

Referéncia #5523 11A ITamanho prétotipo
Estagéao 5s23/24 |Data rececao IData entregal 34

Croqui técnico

Calgas largas com pregas na frente e pingas na costa.
Meméria Bolsos de faca na frente e bolsos de um vive na costa
Descritiva Localizagdo de bolsos cargo c de palecta na frente

Aperta com sistema de botdo e de fecho metélico

[l il i
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Ruben Costa

Matéria Prima

Ref. fornecedor [Troficolor

Ref. Interna Gl (Bitway)
Designacédo Ganga
Cor Azul tingido
Estrutura Tecido
Composicgédo 100%CO
Largura 1.65m
Consumo unitério| 8.65€/M

Matéria Prima

Ref. fornecedor

Feira dos tecidos

Ref. Interna

Designacédo Intertela
Cor Preta
Estrutura Tecido
Composicdo 100% Algodido
Largura 1.20m
Consumo unitério| g4 20e/M
Aviamentos

Ref. fornecedor

Feira dos tecidos

Ref. Interna

Designacdo Botdo
Cor Metalico
Estrutura Metal
Composicado 100% metal
Largura

Consumo unitario

0.70€/unidade

Aviamentos

Ref. fornecedor

Feira dos tecidos

Ref. Interna

Designacdo Fecho metalico
Cor azul

Estrutura Metal

Composigéo 100 % PLY
Largura

Consumo unitdrio

Aviamentos

Ref. fornecedor

Etiqueta e Mundo

Ref. Interna

Designagéo Etiqueta
Cor Branco
Estrutura Tecido
Composicao 100% CO
Largura 20mm/ 14 0mm

Consumo unitario

Figura 76-Ficha técnica

0.30€/unidade

RUBEN COSTA

MADE IN PORTEGAL
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RUBEN COSTA

Ficha técnica clienLe:
Ildentificacdo

Referéncia S823 12 |Tamanho prétolipo
kstacao 5523/24 |Dala rececdo [Dala entregal 3¢

Croqui técnico

Blusdo sem gola com lapela acentuada
Meméria Bolsos de um vivo com lapcla na frente
Descritiva Detalhe de racha nas costas

Aperta com trespasse de botao
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Ruben Costa

Matéria Prima

Ref. fornecedor |Avenida 7 tecidos
Ref. Interna
Designacéo Crepe
Cor PANTONE 19-1764 TCX
Estrutura Tecido
Composicdo 100%CO
lLargura 1.50m
Consumo unitario 32€/M

Matéria Prima

Ref. fornecedor| Feira dos tecidos
Ref. Interna
Designacgdo Intertela
Cor Preta
Estrutura Tecido
Composicdo 100% Algodio
Largura 1.20m
Consumo unitario| g4, 20e/M

Matéria Prima

Ref. fornecedor| Feira dos tecidos
Ref. Interna
Designacdo Forro
Cor PANTONE 19-1764 TCX
Estrutura Cetim
Composicdo 100%PLY
Largura 1.20M
Consumo unitdrio| 4.45€/M
Aviamentos
Ref. fornecedor| reira dos tecidos
Ref. Interna
Designacao Fecho invisivel
Cor PANTONE 19-1764 TCX
Estrutura Plastico
Composicéo 100 % Plastico

Largura

Consumo unitario

0.40€/unidade

REBEN COSTA

MADE I\ PORTLGA

Aviamentos
Ref. fornecedor| Etiqueta e Mundo
Ref. Interna
Designacgéo Etiqueta
Cor Branco
Estrutura Tecido
Composigao 100% CO
Largura 20mm/140mm

Consumo unitario

0.30€/unidade
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RUBEN COSTA

Ficha técnica cliente: -
Identificagao

Referéngia S523 12A [lamanho prétotipo
Eslacao 5823/24 | Data recegao IData entregal 34

Croqui técnico

Calcdo sem coés.
Meméria
Descritiva

Bolsos de um vivo na cosla

MAperta com sistema de fecho invisvel
Deatlhe de presilhas
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Ruben Costa

Matéria Prima

Ref. fornecedor

Avenida 7 tecidos

Ref. Interna

Designacéo Tafeta de seda
Cor PANTONE 19-1764 TCX
Estrutura Tecido
Composicéo 100%seda
Largura 1.50m
Consumo unitério| 45€/M

Matéria Prima

Ref. fornecedor

Feira dos tecidos

Ref. Interna

Designacéo Intertela
Cor Pretda
Estrutura Tecido
Composicao 100% Algodédo
Largura 1.20m
Consumo unitério| g4 20e/M

Matéria Prima

Ref. fornecedor

Feira dos tecidos

Ref. Interna

Designacgédo Forro
Cor PANTONE 19-1764 T
Estrutura Cetim
Composicdo 100$PLY
Largura 1.20M

Consumo unitério

0.40€/unidade

Aviamentos

Ref. fornecedor

Etiqueta e Mundo

Ref. Interna

Designacdo Etiqueta
Cor Branco
Estrutura Tecido
Composigdo 100% CO
Largura 20mm/140mm

Consumo unitario

0.30€/unidade
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RUBEN COSTA

Ficha técnica cliente:
Identificacao

Referéncia #SS23 13 [Tamanho prétotipo
Estacao 5523/24 |Data rececdo [Data entregal 34

Croqui técnico

Tshirt de decote redondo com mangas curtas
Meméria Sobrepsigdo de tecido com pedraria

Descritiva

5“;
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Consumo unitario

Matéria Prima

Ref. fornecedor

Avenida 7 castelos

Ref. Interna

Designacéo Tecido
Cor Preta
Estrutura Tecido
Composicéo 100% PES
LLargura 1.20m
Consumo unitério| 110&/metro

Matéria Prima

Ref. fornecedor

Feira dos tecidos

Ref. Interna
Designacéo Forro
Cor Preto
Estrutura Cetim
Composicéo 100%PLY
Largura 1.20M
Consumo unitdrio| 4.45€/M

Matéria Prima

Ref. fornecedor

7 Avenida

Ref. Interna

Designacdo Pendentes
Cor Prata

Estrutura cristal

Composigdo 100% cristal
Largura 4.5/10mm

Consumo unitdrio

2,00-4.50€/unidade

Aviamentos

't' 1 5

Ref. fornecedor

Etiqueta e Mundo

Ref. Interna

Designacédo Etiqueta
Cor Branco
Estrutura Tecido
Composigédo 100% CO
Larqgura 20mm/140mm

Consumo unitdrio| 0.30€/unidade
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RUBEN COSTA

Ficha técnica cliente:
Identificagéao

Referéngia #5523 13A [ramanho prétotipo
Estacao 5823/24 |Data rececao IData entregal 3¢

Croqui técnico

Blusao de gola e lapela acentuada sem mangas.
Meméria Bolsos de um vivo com palela na frente
Descritiva Cinto preso através de presilhas

Fecho a [renle cruzado com boldes inleriores

Detalhe de racha nas costas
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Ruben Costa

Matéria Prima

Ref. fornecedor |[Avenida 7 tecidos

Ref. Interna

Designacéo Crepe
Cor PANTONE 15-4005 TCX
Estrutura Tecido
Composigédo 100%PO
Largura 1.50m
Consumo unitario| 34€/M

Matéria Prima

Ref. fornecedor

Feira dos tecidos

Ref. Interna

Designacgdo Intertela
Cor Preto
Estrutura Tecido
Composicéo 100% Algoddo
T—— 1.20m
Consumo unitario| g4, 20e/M

Matéria Prima

Ref. fornecedor

Feira dos tecidos

Ref. Interna

Designacgéo Forro
Cor PANTONE 15-4005 TCX
Estrutura Cetim
Composicao 100%PLY
Largura 1.20M
Consumo unitdrio| 4.45e/M
Aviamentos

Ref. fornecedor

Feira dos tecidos

Ref. Interna

Designacdo Bot&o forrado

Cor PANTONE 15-4005 TCX
Estrutura tecido
Composicédo 100% CO

Largura 6.4 cm /1.7 cm

Consumo unitéario

0.90€/Unidade

Aviamentos

Ref. fornecedor

Etiqueta e Mundo

Ref. Interna

Designacéo Etiqueta
Cor Branco
Estrutura Tecido
Composicgédo 100% CO
Largura 20mm/140mm

RUBEN COSTA

MADE IN PORTLGAL

Consumo unitdrio

Figura 80-Ficha técnica

0.30€/unidade
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RUBEN COSTA

Ficha técnica

cliente:

[Tamanho prétotipo

[Data rececao

[Data entregal 3¢

Consumo unitério

Matéria Prima

Croqui Lécnico
Luvas opera com bainha pespontada no topo da manga
Meméria
Descritiva
Matéria
Ref. fornecedor| Avenida 7 castelos
Ref. Interna
Designacdo Tecido
Cor Preta
Estrutura Tecido
Composicéo 100% PES
largura 1.20m

Ref. fornecedor| 7 Avenida

Ref. Interna

Designacdo Pendentes
Cor Prata

Estrutura cristal

Composicdo 100% cristal
Larqura 4.5/10mm

b

Consumo unitéario

2,00-4.50€/unidade
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Ruben Costa

RUBEN COSTA

Ficha técnica cliente:
ldentificacgdo

Referéngia #5523 14 [Tamanho prétotipo
Estacdo 5523/24 |Data recegdo [Data entregal 34

Croqui Lécnico

Tshirt de decote redondo com mangas curtas
Memoria Detalhe de corte e prega macho na frente
Descritiva Overlock assumido no lado direito do tecido

Matéria Prima

Ref. fornecedor |Divazus

Ref. Interna MAM/D063494 4 /

Designacéo Malha J
Cor PANTONE 11-0617 TCX y
Estrutura Tecido !
Composicéo 80%C0O, 12%PA, 3%5PUE
Largura 1.65m : ;

Consumo unitédrio 6.00€/M
Aviamentos

Ref. fornecedor| Etiqueta e Mundo
Ref. Interna 3l

Designacgéo Etiqueta |
Cor Branco RUBEN COSTA |
Estrutgrf Tecido AL TN PORTE GAL ‘
Composigdo 100% CO
Largura 20mm/ 14 0mm —

Consumo unitério| 0.30€/unidade

Figura 82-Ficha técnica
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RUBEN COSTA

Ficha técnica cliente:
ldentificacaol

Referéncgia #5523 14A [Tamanho prototipo
Estagao s$523/24 |Data rececao IData entregal 3¢

Croqui técnico

Capuz com pedraria
Meméria Aperta com sistema de lacada através de cordédo
Descritiva
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Ruben Costa

Matéria Prima

Ref. fornecedor| Avenida 7 castelos
Ref. Interna
Designacgéo Tecido
Cor Preta
Estrutura Tecido
Composigdo 100% PES
Largura 1.20m
Consumo unitario|l 110€/metro

Matéria Prima

Ref. fornecedor |Divazus
Ref. Interna MAM/D063494
Designacgéo Malha
Cor Preto
Estrutura Tecido
Composicao 80%CO, 12%PA, 3%PUE
Targura 1.65m
Consumo unitdrio| 6.00€/M
Aviamentos
Ref. fornecedor| Feira dos tecidos
Ref. Interna
Designacéo ilhos
Cor Preto
Estrutura Metal
Composicéo 100%metal
Largura

Consumo unitdrio

0.25€/unidade

Aviamentos
Ref. fornecedor| reira dos tecidos
Ref. Interna
Designacéo cordas
Cor Preto
Estrutura tecido
Composigédo 100 % CO
Largura

Consumo unitério

1.10€/metro

Matéria Prima

Ref. fornecedor| 7 Avenida

Ref. Interna

Designacéo Pendentes
Cor Prata

Estrutura cristal

Composicao 100% cristal
Largura 4.5/10mm

Consumo unitério

2,00-4.50€/unidade

Aviamentos
Ref. fornecedor| Etiqueta e Mundo
Ref. Interna
Designacédo Etiqueta
Cor Branco
Estrutura Tecido
Composicgéo 100% CO
Largura 20mm/140mm

Consumo unitario

0.30€/unidade
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RUBEN

COSTA

Ficha técnica

Identificacéao

clienle:

Referéncia #5523 14B

[Tamanho prétotipo

Estacdo

Croqui Lécnico

s823/24 |Data rececédo

IData entregal 34

Meméria
Descrilliva

Saia com cos
Pregas na frente e pingas
Bolsos redondos na frente
Bolsos de fole com lapela
Racha frontal

na costa
e bolsos de um vivo na costa
na frente

Detalhe de presilhas na lateral e no fundo
Nperta com sistema de botdo e com fecho
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Ruben Costa

Matéria Prima

Ref. fornecedor

Tecidos Castelo

Ref. Interna

Designacao Poliamida
Cor PANTONE 14-1014 TCX
Fstrutura Tecido
Composicao 100%PA
Largura 1.50m
Consumo unitério| 60€/M

Matéria Prima

Ref. fornecedor

Feira dos tecidos

Ref. Interna

Designacéo Intertela
Cor Preta
Estrutura Tecido
Composicdo 100% Algoddo
lLargura 1.20m
Consumo unitario| g4, 20e/M
Aviamentos

Ref. fornecedor

Feira dos tecidos

Ref. Interna

Designacéo Fecho invisvel
Cor Beje
Estrutura Plastico
Composicao 100%Plastisco
Targura

Consumo unitdrio

0.60€/unidade

Aviamentos

Ref. fornecedor

Feira dos tecidos

Ref. Interna

Designagéo Botio
Cor Beje
Estrutura plastico
Composi ¢4o 100 % Plastico
Tarqura

Consumo unitario

0.40€/unidade

Aviamentos

Ref. fornecedor

Etiqueta e Mundo

Ref. Interna

RUBEN COSTA

MADE IN PORTEGAL

Designacédo Etiqueta
Cor Branco
Estrutura Tecido
Composigao 100% CO
Largura 20mm/140mm

Consumo unitario|

0.30€/unidade

Figura 84-Ficha técnica
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RUBEN COSTA

Ficha técnica cliente: o
Identificagéao

Referéngia #5823 15 [ramanho prétotipo
Eslacao §523/24 |Data recegao IData entregal 3¢

Croqui técnico

Blusao de gola e lapela com manga comprida.Bolsos de
dois vivos na frenle, Bolsos embulidos na [renlLe do

asaco. Cinto decorativo na fundo da manga e no fundo da
bainha . Presellhas [ronlals e nas coslas . Boloes
decorativos na lateral do cintoe

Meméria

Descritiva
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Ruben Costa

Matéria Prima

Avenida 7 te

cidos

Crepe
Preto
Fs itura Tecido
Composigao 100%PO
Larqura 1.50m
Consumo unitario 34€/M
Matéri
Ref. fornecedor| Feira dos tecidos
Ref. Interna
Designacdo Intertela
Cor Preto
Estrutura Tecido
Composicdo 100% Algodao

Consumo unitario| 4.20e/M

Ref. fornecedor| Feira dos

Ref. Interna |

Designacéo

Y Preto
Estrutura | Cetim
Composicdo 100%PLY

Largura | 1.20M

Consumo unitdrio| 4.,45€/M

Aviamentos

fornecedor| rFeira dos

tecidos

Ref
Ref. Interna

Designacgéo

Botdo forrado
or Preto
Estrutura tecido
e D ica 3 OB e
Composicéao 100% CO
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RUBEN COSTA

Ficha técnica cliente: -
Tdentificagdo

Referéncia #5523 15A |Tamanho prétotipo
Estacao 5523/24 |Data recegdo [Data entregal 3¢

Croqui técnico

Saia comprida com cés
Bolsos de dois vivos na frente e um vivo na costa
Descritiva Abertura laterais

Corte decortivo na frente

Presilhas decorativos no fundo da bainha e no cés

Meméria

ar I —
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Matéria Prima

Ref. fornecedor |Avenida 7 tecidos

Ref. Interna

Designagéo Crepe
Cor Preto
EsLrutura Tecido
Composicgdo 100%PO
Largura 1.50m
Consumo unitario| 34€/M

Matéria Prima

Ref. fornecedor

Feira dos tecidos

Ref. Interna

Designacéo Intertela
Cor Preto
Estrutura Tecido
Composigdo 100% Algoddo
Largura 1.20m
Consumo unitario| 4 20e/M

Matéria Prima

Ref. fornecedor

Feira dos tecidos

Ref. Interna

Designagéo Forro
Cor Preto
Estrutura Cetim
Composicédo 100%PLY
Largura 1.20M
Consumo unitario| 4.45€/M

Aviamentos

Ref. fornecedor

Feira dos tecidos

Ref. Interna

Designacéao Botdo forrado
Cor Preto

Estrutura tecido

Composicéo 100% CO
Largura

Consumo unitario

0.90€/Unidade

Aviamentos
Ref. fornecedor| Feira dos tecidos
Ref. Inkernd
Designacgéo I1hoés
Cor Preto
Estrutura Metal
Composigédo 100% metal
Largura 8.5 cm
Consumo unitdrio| 2.79¢e

Aviamentos

~
g
-
o
|

Ref. fornecedor

Etiqueta e Mundo

Ref. Interna

Designacdo  |gpriqueta RUBEN COSTA
Cor
or Branco NEADE 1N PORTEGAL
Estrutura Tecido
Composicdo 100% CO
Largura 20mm/140mm

Consumo unitario|

0.30€/unidade
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Ficha técnica cliente:
Identificagao

Referéngia #5523 16 [Tamanho prétotipo
Estacao 5823/24 |Data recegdo IData entregal 3¢

Croqui técnico

Memoéria
Descritiva

Sobretudo de gola e lapela com manga comprida
Cinta mais acentuada

Pingas na frente

Bolsos de um vivo com lapela na frente
DelLalhe de boldes na manga na cosla
Colocagdo de tecido desfiado de ganga
Delalhe de racha na frenle e na cosla
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Matéria Prima

Ref. fornecedor |Avenida 7 tecidos

Ref. Interna

Designacgdo Crepe
Cor Preto
Estrutura Tecido
Composicdo 100%PO
Largura 1.50m
Consumo unitario 34€/M

Matéria Prima

Ref. fornecedor |[Troficolor

Ref. Interna Gl (Bitway)
Designacéo Ganga
Cor Azul tingido
Estrutura Tecido
Composicgéao 100%CO
Largura 1‘65m
Consumo unitério 8.65€/M

Matéria Prima

Ref. fornecedor

Feira dos tecidos

Ref. Interna

Designacéo Forro
Cor Preto
Estrutura Cetim
Composicéo 100%PLY
Largura 1.20M
Consumo unitdrio| 4.45e/M

Matéria Prima

Ref. fornecedor

Feira dos tecidos

Ref. Interna

Designacao Intertela
Cor Preta
Estrutura Tecido
Composicao 100% Algodido
Largura 1.20m
Consumo unitario|l 4, 20e/M
Aviamentos

Ref. fornecedor

Feira dos tecidos

Ref. Interna

Designacao Botdo forrado
Cor Azul escuro
Estrutura Tecido
Composigéao 100% tecido
Largura

Consumo unitdrio

0.90€/unidade
Aviamentos

Ref. fornecedor

Etiqueta e Mundo

Ref. Interna

Designacdo

Etiqueta
Cor Branco
Estrutura Tecido
Composicao 100% CO
Largura 20mm/140mm

Consumo unitdrio|

0.30€/unidade
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RUBEN COSTA

Ficha técnica cliente:
Tdentificacao

Referéngia #5823 16A |ramanho prétotipo
Estacéao 5823/24 [Data rececgao IData entregal 36

Croqui técnico

Calcas classicas com perna larga
Memoria Bolsos de faca na frente e bolsos de um vivo na costa
Descritiva

Prega cléassica com vinco
Presilhas no cés
Detalhe de mosca no bolsc faca

[l il i)
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Matéria Prima

Ref. fornecedor |Troficolor

Ref. Interna Gl (Bitway)
Designacgéo Ganga
Cor Azul tingido
Estrutura Tecido
Composicdo 100%CO
lLargura 1.65m
Consumo unitério| 8.65€/M

Matéria Prima

Ref. fornecedor

Feira dos tecidos

Ref. Interna

Designagéo Intertela
Cor Preta
Estrutura Tecido
Composigédo 100% Algodido
Largura 1.20m
Consumo unitario| g4 _20e/M
Aviamentos

Ref. fornecedor

Feira dos tecidos

Ref. Interna

Designagéo Botdo
Cor Metalico
Estrutura Metal
Composigao 100% metal
Largura

Consumo unitario

0.70€/unidade

Aviamentos

Ref. fornecedor

Feira dos tecidos

Ref. Interna

Designacdo Fecho metalico
Cor azul

Estrutura Metal

Composicdo 100 % metal
Largura

Consumo unitario

1.10€/unidade
Aviamentos

Ref. fornecedor

Etiqueta e Mundo

Ref. Interna

Designacéo

Etiqueta
cor Branco
Estrutura Tecido
Composigdo 100% CO
largura 20mm/140mm

Consumo unitéario

Figura 88-Ficha técnica

0.30€/unidade
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RUBEN COSTA

Ficha técnica

cliente:

Identificacéo
Referéngia #5523 17 |Tamanho prétotipo
Estacao ss23/24 IData re IData entregal 34

Croqui Lécnico

Casaco
Meméria Pregas
Descritiva Casaco

Bolsos

de ganga com a cinta acentuada.

na frenle e na cosla

com cava descida e manga arredondada
de chapa com pala na [renle

Detalhe de pregas na lateral da manga

Sistema

de ilhos decorativos na costa
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Matéria Prima

Ref. fornecedor [Troficolor

Ref. Interna

Designacgédo ganga
Cor Preto
Estrutura Tecido
Composigéo 100%PO
Largura 1.50m
Consumo unitario| 4.65€/M

Matéria Prima

Ref. fornecedor

Feira dos tecidos

Ref. Interna

Designacéo Intertela
Cor Preta
Estrutura Tecido

Composicgéo

100% Algodéao

Largura

1.20m

Consumo unitério

4.20€/M

Aviamentos

Ref. fornecedor

Feira dos tecidos

Ref. Interna

Designacgéo Botédo

Cor Metalico
Estrutura Metal
Composicéo 100% metal

Largura

Consumo unitéario

0.70€/unidade

Aviamentos

Ref. fornecedor

Etiqueta e Mundo

Ref. Interna

Designacgdo Etiqueta
Cor Branco
Estrutura Tecido
Composicéo 100% CO
Largura 20mm/ 14 0mm

Consumo unitéario

0.30€/unidade
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RUBEN COSTA

Ficha técnica cliente:
Identificagaol

Referéncgia #5523 18 [Tamanho prétotipo
Estagao 5523/24 |Dabta recegao IData entregal 3¢

Croqui técnico

Saia comprida com cés arredondado

Meméria Aplicagdo de pedraria na saia total
Déscritiva g
Descriliva Aperta com fecho invisvel nas costas
-
N
2 e
1 S
\ .
(! mr“ N
e 864§, 8550y
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Matéria Prima

Ref. fornecedor |[Troficolor

Ref. Interna

Designacgédo ganga

Cor Preto
Estrutura Tecido
Composicéo 100%PO

Largura 1.50m

Matéria Prima

Ref. fornecedor

Avenida 7 castelos

Ref. Interna

Designacéo Tecido
Cor Preta
Estrutura Tecido
Composicédo 100% PES
Largura 1.20m
Consumo unitédrio| 110€/metro

Matéria Prima

Ref. fornecedor

Feira dos tecidos

Ref. Interna

Designacéo Forro
Cor Preto
Estrutura Cetim
Composicédo 100%PLY
Largura 1.20M
Consumo unitério| 4.45e/M

Aviamentos

Ref. fornecedor

Feira dos tecidos

Ref. Interna

Designacéo Fecho invisivel
CoT Preto

Estrutura Metal

Composicdo 100 &% PLY

Largura

6.4 cm /1.7 cm

Consumo unitéario

Aviamentos

Ref. fornecedor| 7 Avenida
Ref. Interna
Designacéo Pendentes
Cor Prata S
Estrutura cristal v £
Composicdo 100% cristal | 4 £ ]
Largura 4.5/10mm | Cf % 2
Consumo unitario| 2 00-4.50€¢/unidade =
Aviamentos
Ref. fornecedor| Etiqueta e Mundo
Ref. Interna =
Designacgdo Etiqueta e
o r— RUBEN COSTA
EStrutura Tecido VADE IN PORTI Gy
composicdo 100% CO
Larqura 20mm/140mm

Consumo unitari

9| 0.30€/unidade
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RUBEN COSTA

Ficha técnica cliente:
Identificacgéao

Referéncgia #5523 19 |Tamanho prétotipo
Estacgao 5823/24 |Data recegao IData entregal 3¢

A,
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Ruben Costa

Matéria Prima

Ref. fornecedor |[Avenida 7 tecidos

Ref. Interna

Designacdo Poliamida
Cor PANTONE 19-1764 TCX
Estrutura Tecido
Composicdo 100% poliamida
Largura 1.50m
Consumo unitario| 8.18€€/M

Matéria Prima

Ref. fornecedor

Feira dos tecidos

Ref. Interna

Designagéo Forro
Cor PANTONE 19-1764 TCX
Estrutura Tecido
Composicdo 100% PES
Largura 1.20m
Consumo unitario| 5 99e/M

Matéria Prima

Ref. fornecedor

Feira dos tecidos

Ref. Interna

Designagéo RIB
Cor PANTONE 19-1764 TCX
Estrutura Tecido
Composicdo 100%PLY
Largura 1.20M

Consumo unitario| 2,50€/M

Aviamentos

Ref. fornecedor

Feira dos tecidos

Ref. Interna

Designacéo Fecho metalico

Cor PANTONE 19-1764 TCX
Estrutura Metal
Composicédo 100 % PLY

Largura

Consumo unitério

1.10€/unidade

Aviamentos

Ref. fornecedor

7 Avenida

Ref. Internha

Designacédo Pendentes

Cor Prata
Estrutura cristal 4
Composicgéo 100% cristal

Tagours 4.5/10mm

Consumo unitéario

2,00-4.50€/unidade

Aviamentos

Ref. fornecedor| Etiqueta e Mundo

Ref. Interna

Designacgéao Etiqueta
Cor Branco
Estrutura Tecido
Composigéo 100% CO
Largura 20mm/140mm

Consumo unitdrio| 0.30€/unidade

Figura 90-Ficha técnica
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RUBEN COSTA

Ficha técnica cliente:

Tdentificacgédo

Referéncgia #5523 19A [Tamanho prétotipo
EslLacao §s23/24 |Data rececao IData entrega

Croqui técnico

Calgdo sem coés.

Meméria Bolsos de um vivo na costa
Deseritiva Aperta com sistema de fecho invisvel
Deallhe de presilhas no calgao

RO
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Matéria Prima

Ref. fornecedor |[Avenida 7 tecidos

Ref. Interna

Designacéo Crepe
Cor PANTONE 19-0508 TCX
Estrutura Tecido
Composigdo 90% PLY 10%Seda
Largura 1.50m

Consumo unitdrio

60€/M
Matéria Prima

Ref. fornecedor

Feira dos tecidos

Ref. Interna

Designacéo Intertela
Cor Preta
Estrutura Tecido
Composicéo 100% Algodio
Largura 1.20m
Consumo unitario| g4 20e/M

Matéria Prima

Ref. fornecedor

Feira dos tecidos

Ref. Interna

Designacgéo Forro
Cor PANTONE 19-0508 TCX
Estrutura Cetim
Composicgéo 100%PLY
Largura 1.20M
Consumo unitario 4.45€/M

Aviamentos

Ref. fornecedor

Feira dos tecidos

Ref. Interna

Designacdo Fecho invisivel

Cor PANTONE 19-0508 TCX
Estrutura Metal
Composicéo 100 % PLY

Largura 6.4 cm /1.7 cm

Consumo unitério

Aviamentos

Ref. fornecedor

Feira dos tecidos

Ref. Interna

Designacéo Botao
Cor PANTONE 19-0508 TCX
Estrutura Plastico
Composicao 100% Plastico
Largura

Consumo unitdrio

0.40€/unidade
Aviamentos

i
b
-
_—

Ref. fornecedor

Etiqueta e Mundo

Ref. Tnteé¥na

Designacgéo Etiqueta
Cor Branco
Estrutura Tecido
Composicéo 100% CO
Largura 20mm/140mm

RUBEN COSTA

MADEIN PORTLGAL

Consumo unitdrio

0.30€/unidade
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RUBEN COSTA

Ficha técnica cliente:
Identificacao

Referéncia #5523 19B [Tamanho prototipo
Estagao 5523/24 IDala rececao IDala enlrega

Croqui técnico

Calcas classicas com perna larga
Meméria Bolsos de faca na frente e bolsos de um vivo na costa
Descritiva Prega cléassica com vinco

Presilhas no cés

Detalhe de mosca no bolso faca

[ Il i
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Matéria Prima

Ref. fornecedor [Avenida 7 tecidos

Ref. Interna

Designacgéo

Crepe

Cor

PANTONE 19-0508 TCX

Estrutura

Tecido

Composigéo

90% PLY 10%Seda

Tarqura

1.50m

Consumo unitéario

60€/M
Matéria Prima

Ref. fornecedor

Feira dos tecidos

Ref. Interna

Designagéo Intertela
Cor Preta
Estrutura Tecido
Composigao 100% Algodio
Largura 1.20m
Consumo unitario| g4 20e/M

Matéria Prima

Ref. fornecedor

Feira dos tecidos

Ref. Interna

Designagdo Forro
Cor PANTONE 19-0508 TCX
Estrutura Cetim
Composicéo 100%PLY
Largura 1.20M
Consumo unitario 4.45€/M

Aviamentos

Ref. fornecedor

Feira dos tecidos

Ref. Interna

Designacao Fecho invisivel

Cor PANTONE 19-0508 TCX
Estrutura Metal
Composicéo 100 ¢ PLY

Largura 6.4 cm /1.7 cm

Consumo unitario

Aviamentos

Ref. fornecedor

Feira dos tecidos

Ref. Interna

Designacéo

Botéo
Cor PANTONE 19-0508 TCX
Estrutura Plastico
Composigdo 100% Plastico

-
B
-
e

Targura

Consumo unitario

0.40€/unidade
Aviamentos

Ref. fornecedor

Etiqueta e Mundo

Ref. Interna

Designacéo Etiqueta
Cor Branco l{l ”L\ (()5[\
gségssfégo fzg;dgo NIADE IN PORTIGAL
Largura 20mm/ 14 0mm

Consumo unitario

0.30€/unidade
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9.4 Colecdo-God s Fault- Pedraria Técnicos

RUBEN COSTA

Ficha técnica cliente:
Identificacédo

Referéncia #5523 01 |Tamanho prdétotipo
Estagéo ss23/24 | Data rececdo IData entregal 34

Representacdo da pedraria usada na coledo

A pedraria usada consiste na jungdo de tres pedras de forma de
lagrima , forma alongada e forma oval. As pedras usadas serdo
pedras Swaorski, para manter a qualidade do mesmo.

As pedras usadas variam de cor consoante o modelo que serd apli-
cado, no caso desta colegdo serd preto e cristal.

<§§§g§%§§> 1.6 cm

< > 0.8 cm
Y

2.1 cm

1.2 cm

Técnico ilustrado

143




Ruben Costa

RUBEN COSTA

Ficha técnica cliente:
Identificacéo

Referéncia #5523 01 |Tamanho prdétotipo
Estagdo ss23/24 | Data rececdo IData entregal 3¢

Representacdo da pedraria usada na coledo

A pedraria usada consiste na jungdo de quatro pedras de forma de
Pingo de Chuva, forma Tanzanita e forma Poligono . As pedras
usadas serdo pedras Swaorski, para manter a qualidade do mesmo.

As pedras usadas variam de cor consoante o modelo que sera apli-
cado, no caso desta colegdo serd preto e cristal.

1.2 cm

;
\V

Figura 94-Ficha técnica pedraria

Técnico ilustrado
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RUBEN COSTA

Ficha técnica cliente:
Identificacdo

Referéncia #ss24 01 ITamanho prétotipo
Estacédo 5524 |Data recegéao IData entregal 3¢

Representacdo da ROSA

Figura 95-Ficha técnica pedraria
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RUBEN COSTA

Ficha técnica

cliente:.
Identificagdo
Referéncia #5524 01 lTa.manho prétotipo
Estacgdo ss24 [Data recegdo IData entregal 3¢
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10. Protétipagem

Apébs a selecdo do coordenado escolhido para a reproducdo final em tecido, foi
estudado todas as etapas necessarias para a melhor realizacdo do mesmo.

Modelagem

Realizacdo do protétipo em pano cru
Retificacdo dos moldes

Realizagdo do plano de corte

Corte do tecido

A

Realizagdo da peca final

Na realizacao do protétipo em pano cru, foram identificados alguns problemas, como
o acerto de alturas inadequado, erro nos moldes do forro e erro nos piques. Para
corrigir esses problemas, foi criado solu¢des juntamente com as professoras Carla
Pontes e Alexandra Moura. Ap0s a identificacao dos erros, os moldes foram retificados
e, em seguida, foi produzido o protétipo final. Durante esse processo, as professoras
forneceram orientacdes e conhecimentos especializados para garantir que os
problemas fossem corrigidos de forma eficaz e que o protétipo final refletisse as

especificacoes desejadas.

- (PW,, Ae 0\-77' e
Sl /’W’/ﬂ*}*/

(o~
P

Figura 97-Prot6tipo
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11. Conclusao

O projeto em questao envolve a criagao de uma marca de autor no segmento da moda
de luxo, com o objetivo de desenvolver uma colecdo mista. Nesse contexto, é
fundamental compreender a importancia do luxo como elemento central desta
proposta. A moda de luxo é caracterizada pela a exclusividade, qualidade excepcional
ea atencao aos detalhes, e é por meio desses atributos que a marca destaca-se no
mercado.

Para atingir o sucesso nesse segmento competitivo, é essencial que sejam estabelecidas
estratégias de marketing eficazes. Uma marca de autor deve criar uma identidade tinica
e diferenciada, transmitindo uma mensagem clara sobre sua proposta estética, valores
e narrativa. Isso envolve a construcdao de uma imagem de marca s6lida, a definicdo de
um publico-alvo especifico e a criagao de uma experiéncia de compra exclusiva.

Além disso, as estratégias de marketing devem explorar os canais adequados para
alcancar o publico-alvo, tanto online quanto offline. E importante considerar a
presenca em redes sociais, a colaboracdao com influenciadores relevantes e a
participacdo em eventos e desfiles de moda exclusivos.

No que diz respeito a criacdo de uma colecao mista, é necessario um cuidadoso
planeamento e pesquisa de mercado. A marca de autor deve analisar as tendéncias
atuais da moda, identificar oportunidades de inovacdo e criar pecas que atendam as
demandas e expectativas dos consumidores. A colecao mista pode explorar a fusdo de
estilos, materiais e técnicas, oferecendo uma abordagem unica e original.

Com isto , a criacdo de uma marca de autor no segmento da moda de luxo e o
desenvolvimento de uma colecdo mista exigem um profundo conhecimento do
mercado, uma cuidadosa elaboracao de estratégias de marketing e uma busca continua
pela exceléncia e exclusividade. Com uma abordagem estratégica e criativa, é possivel

alcancar o reconhecimento e o sucesso desejado
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