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Resumo

Este projeto foi realizado no ambito da unidade curricular de Projeto em Design
de Comunicacdo e Audiovisual, com o intuito de apresentar os conhecimentos
absorvidos ao longo dos trés anos de licenciatura.

No vigente projeto sdo abordadas varias areas de estudo lecionadas durante o
decorrer da licenciatura, como Design de Identidade Visual, Tipografia, Design de
Embalagens, entre outros que juntas proporcionaram a realiza¢do deste projeto.

O projeto resume-se na realiza¢cdo do redesign e packaging da Identidade Visual
e dos respetivos componentes graficos da empresa Mel Joaninho, que apresentava
uma fraca comunicac¢do visual e nenhuma estratégia de comunicag¢do definida.

Palavras-chave

Redesign, Packaging, Design de Identidade Visual, Comunicacdo de marca,
Design de Rétulos, Estratégia de Comunicacao






Abstract

This project was carried out within the scope of the curricular unit of Project in
Communication and Audiovisual Design, with the aim of presenting the knowledge
acquired over the three years of the degree.

In the current project, several areas of study taught during the course of the
degree are addressed, such as Visual Identity Design, Typography, Packaging
Design, among others that together provided the realization of this project.

The project boils down to carrying out the redesign and packaging of the Visual
Identity and the respective graphic components of the company Mel Joaninho,
which had poor visual communication and no defined communication strategy.

Keywords

Redesign, Packaging, Visual Identity Design, Brand Communication, Label
Design, Communication Strategy
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Redsign da Identidade Visual da empresa Mel Joaninho

Capitulo | -Introducao

Prestes a concluir os ultimos trés anos de aprendizado na Licenciatura em
Design de Comunicacdo e Audiovisual, apresenta-se uma etapa de extrema
importancia, sendo esta a unidade curricular de Projeto Final de Curso. Onde foi
proposto a realizacdo de um projeto que se demonstra as capacidades adquiridas
ao longo do percurso escolar. Deste modo o projeto tem como objetivo solucionar
um problema de comunicacao de um cliente real, escolhido pelo aluno, de acordo
com as areas que proprio gostaria de explorar e de se aprofundar.

Ao pensar sobre o projeto final comecei por procurar uma empresa que
necessitasse de repensar a sua identidade visual, devido a ser um dos topicos que
me suscita interesse e que desejo aprofundar o meu conhecimento.

Posto isto procedeu-se ao contacto com o proprietdrio da empresa Mel
Joaninho, uma empresa de apicultura recentemente criada em 2012, que se
encontra localizada no distrito de Castelo Branco. A marca conta ja com cerca de
dez produtos variados, tais como diversas variedades mel, agua mel, favos, polen e
até mesmo propolis.

Um fator que acabou por auxiliar a escolha por esta empresa foi o proprietario
da mesma ser um amigo de longa data da familia, assim surgindo em tema de
conversa e por interesse do mesmo a possibilidade de repensar a imagem da
empresa. A marca comegou primeiramente como um mero hobby, mas ao longo
dos anos foi-se desenvolvendo e assim acabando por originar uma entidade que se
pretende expandir e crescer.

Mel Joaninho conta com alguns problemas de comunicacao, tratando-se de um
pequeno comércio a empresa ndo contactou nenhum designer quando
desenvolveu a sua identidade visual, sendo a mesma desenvolvida por um amigo,
verificando-se assim a necessidade de resolucao deste problema. A identidade
visual da marca ja ndo reflete os seus valores e objetivos, tendo-se distanciado do
que a empresa quer representar para os seus consumidores hoje em dia. A
necessidade de redesign surge devido a evolucdo e crescimento que a empresa
quer alcancgar, criando assim um novo e melhor posicionamento no mercado.

No decorrer deste projeto irao ser tratadas varias areas, numa primeira fase ira
ser realizada uma pesquisa e analise, para que deste modo se tenha uma melhor
precessao de qual caminho a seguir. Posteriormente serd desenvolvida a
reformulacao da identidade visual da marca, que consequentemente ira beneficiar
a sua comunicacgao.

Com o desenvolvimento deste projeto tenciona-se que sejam aplicados os
conhecimentos adquiridos ao longo do percurso académico, podendo desta forma

evoluir e prosperar enquanto profissional desta area.
1



Laura Paulino

1. Contextualizacdo do tema

O projeto centra-se no redesign da identidade visual da empresa Mel Joaninho,
que apresenta bastantes problemas a niveis comunicacionais. A marca tem como
sede a Meltagus, Associacdo de Apicultores do Parque Natural do Tejo
Internacional e foi criada em 2012, contando ja com cerca de 10 anos no mercado.
Apesar de a mesma estar entregue na associa¢ao o seu produto nao se destaca dos
demais, mostrado ja assim a necessidade de uma renovacgao.

Ao falar com o proprietario o mesmo demonstro vontade de evoluir e mudar,
sentindo a necessidade do desenvolvendo uma nova imagem para a marca. A
identidade visual atualmente utilizada ndo transparece os valores e conceitos da
marca, 0os mesmo que apos o redesign podem ser um ponto decisivo na escolha do
cliente final.

A identidade visual é o primeiro contacto do publico com a marca, essa
comunicacao precisa de ser efetiva e atualizada, os padroes de comportamento,
consumo, tendéncias e, principalmente, as necessidades das pessoas mudam ao
longo do tempo, a empresa precisa de acompanhar essa dinamica do mercado para
permanecer e se estabelecer com sucesso, com isso a importancia do redesign.

2. Problematica

Neste projeto para identificar e definir as problematicas encontradas foram
utilizadas variadas estratégias e metodologias, de maneira a encontrar uma
solucdo viavel, podendo desta forma obter um maior sucesso na solugao das
mesmas. Ao comparar a marca em questdo com a sua concorréncia direta e
indireta, podemos ter uma melhor nocdo de quais os pontos na comunicacao e na
identidade da marca que devem ser melhorados.

Apés analisar os pontos que afetam a imagem e a comunica¢do da mesma com o
publico pretendido, verificou-se que a identidade visual nao transparece aquilo
que pretende, afetando desse modo empresa e o que a mesma quer representar
para os seus consumidores hoje em dia. Uma das consequéncias da fraca
identidade visual é a marca ndao se destacar no mercado, prejudicando a sua
comunicagao e posicionamento, ndo criando por esse motivo um elo com o cliente,
motivo que o poderia fazer voltar a consumir a marca.

A identidade visual da marca encontra-se desatualizada e incoerente com a
empresa Mel Joaninho. Tendo-se distanciado dos atuais objetivos da marca, com o



Redsign da Identidade Visual da empresa Mel Joaninho

aumento de clientes e a vontade de continuar a evoluir, a marca grafica
transparece a ideia de uma empresa recente e até amadora, imagem que a mesma
ndo quer passar, querendo transmitir seriedade e profissionalismo.

O rotulo é um elemento extremamente importante na comunicagao da empresa
com o consumidor, sendo muitas vezes o primeiro contacto que o mesmo tem com
a imagem da marca. O rétulo que a empresa Mel Joaninho apresenta atualmente
possui ruido visual, ndo transparece a esséncia que a marca objetiva, além de
visualmente ser bastante pesado para a personalidade da mesma.

As embalagens que estao neste momento a ser utilizadas pela empresa, sao as
mais comuns no mercado, logo nao se diferenciam da concorréncia, o que é
negativo para o destacamento da empresa entre os demais produtos da mesma
gama.

Figura 1 - Embalagem e rétulo Mel Joaninho. Fonte: oponto.lojasonlinectt.pt, 2022.
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3. Objetivos

3.1. Objetivos Gerais

Como objetivos gerais foram estabelecidos um conjunto de aspetos que irdo
ajudar a estruturar e a delinear o projeto, através da aplicacdo de conhecimentos e
métodos adquiridos ao longo dos trés anos de formag¢do académica.

E pretendido contribuir para a entidade em questdo, auxiliando no seu
desenvolvimento e elaborando assim um projeto de Design que supra as suas
necessidades e espectativas, recorrendo a estratégias de comunicacdo
consolidadas e que apresentem resultados significativos que beneficiem a
empresa.

Tenciono também desenvolver uma investigacdo e analise profunda dos
concorrentes, de modo a perceber o que é crucial na identidade visual e o que
resulta no mercado.

Um dos objetivos serd examinar e reconhecer o problema geral, analisando-o
procurando encontrar solu¢des viaveis para o mesmo.

Cogito também assim desenvolver competéncias a nivel pessoal e profissional
enquanto designer, podendo deste modo evoluir a capacidade de identificacdao de
problemas e resolucdo dos mesmos.

3.2. Objetivos Especificos

Os objetivos especificos a atingir baseiam-se em todos os elementos a serem
desenvolvidos e estruturados no projeto, consistindo em melhorar a imagem da
marca. Pretendo alcancar todos os pontos apresentados tendo em vista o melhor
para a marca e a sua visibilidade no mercado.

Pretendo ao realizar o redesign da marca torna-la mais forte visualmente, e
desta forma atrair mais visibilidade e notoriedade a mesma, refletindo os seus
valores e os dos seus produtos. Desta maneira ajudando-a consequentemente na

sua divulgacao em diversas outras plataformas no futuro.

Ambiciona-se destacar o produto da concorréncia, e para esse fim
pretendendo-se criar uma identidade forte e diferenciadora, tornando desta forma
facil para o consumidor identifica-lo entre outros, tanto através da identidade
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visual como pelo novo packaging. Assim ajudando paralelamente a marca, a
alcancar objetivos que a mesma deseja alcangar

4. Metodologia

Para uma construgdo coesa e concreta do trabalho tando na parte de pesquisa
como no desenvolvimento, é fundamental a escolha de uma metodologia. A
metodologia projetual é um método de organizacao das tarefas a serem realizadas,
indicando uma sequéncia de caminhos que nos levam até a conclusdo final que
venha a satisfazer uma necessidade. Deste modo pretende-se que com a
metodologia escolhida o processo de desenvolvimento projetual se torne mais
simples e elucidativo.

Segundo Wheeler (2008) a importancia e profundidade que é aplicada em cada
fase depende do projeto que esteja a ser desenvolvido, sendo o processo sempre o
mesmo. Ao analisar a metodologia de Wheeler (2008) podemos verificar que passa
por cinco fazes, comecando na pesquisa e treinando na implementacao do projeto.

2: classificacdo 3: design da 4: criacdo de 5: gestao de

da estratégia identidade pontos de ativos
contato

Figura 2 - Metodologia de Wheller (adaptado de Wheeler 2008). Fonte: Autor 2022.

Na primeira fase comecamos pela conduciao da pesquisa. Nesta é feita uma
recolha sobre a empresa, passando desta forma a conhecer a sua visao, estratégia,
metas e valores, tal como os seus pontos fortes e fracos no mercado em que se
encontra. Esta fase serve igualmente para examinar outra marcas existentes a suas
arquiteturas e estratégias.

Na segunda fase passamos a classificacdo da estratégia. Aqui analisamos os
dados recolhidos anteriormente, definindo-se posteriormente a estratégia da
marca. Ao refletirmos sobre a marca com que estamos a trabalhar, surgem ideias
sobre o que sera desenvolvido na fase seguinte, essas ideias sdo um reflexo dos
pontos analisados sobre a empresa na fase anterior.
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De seguida, no design de identidade, aqui inicia-se a fase pratica do projeto,
neste momento temos a ideia do que pretendemos fazer e desenvolver. Neste
momento comeca-se a desenvolver os esbogos e estudos de tipografia e cores,
chegando deste modo a identidade final.

Na criagdo de pontos de contacto fazemos a ponte entre a marca e o publico,
desenvolvendo suportes analdgicos e digitais, tal como o estaciondario, sinalética
entro outros. Nesta fase todos os suportes que foram desenvolvidos serdo testados
e aprovados.

Finalmente na gestdo de ativos ocorre a implementacao do projeto, aqui sera
desenvolvida a estratégia e o plano de lancamento da marca. Aqui iremos obter um
feedback junto do publico percebendo se o projeto teve o resultado pretendido.

Para Peén (2009) a metodologia é uma ferramenta que ajuda no
desenvolvimento de um objetivo, e ndo o objetivo em si, assim auxiliando na
resolucao dos problemas. Ao examinar a metodologia de Pedn esta é dividida em
trés grandes fases A, B e C. De forma bem resumida, o processo de projetacao
decorre como é demonstrado no fluxograma, sendo uma forma mais facil de
perceber a mitologia.

Paxogrima ressmido o

processo de proptxio

MPLANTACAO DO
S5TEMA

Figura 3 - Metodologia Pedn, 2009. Fonte: medium.com/@jonathan_sc/sistema-de-identidade-visual-
4b4774ad542e

A primeira fase A, corresponde a Problematizacdo, neste momento sera
diagnosticada a situagdo onde se encontra o projeto, determinando todos os dados
variaveis, organizando-os e possibilitando assim otimizar o trabalho desenvolvido
chegando desta maneira mais facilmente a uma solucao satisfatoria. Nesta fase
nada é concretamente produzido, apesar disso é uma fase essencial. Além de
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chegar a uma solucdo visualmente agradavel, a mesma se ndo estiver bem
realizada, pode ser insuficiente nao atendendo as necessidades do cliente e
publico-alvo.

Na fase B sera delineada a identidade visual, esta parte é constituida por cinco
etapas, geracdo de alteracdes, definicdo de partido, solucao preliminar, validacées
e solucgao.

Na ultima fase a C é designada a implementacdo da identidade visual na forma
de um manual de aplicacdo de sistema. Neste momento é importante ter um
briefing por parte do cliente, identificando o seu perfil tal como o do publico-alvo.
Neste momento ira ser detalhadamente relatado todo o trabalho em relatérios e
outros suportes, tendo em atencdo e especificando com exatidao a propriedade das
informagdes que especificaram a identidade visual.

Segundo Lupton (2011) o conceito de design thinking refere-se normalmente
ao processo de concessdo, pesquisa e interacdo com o usuario, usando solucdes
criativas para a resolucdao de problemas, sendo um elemento crucial para o
processo criativo. A sua metodologia estd organizada em trés fases: definir o
problema, obter ideias e criar formas.

O Moo P

MATRIZ € MARCA

R0 pe

(1> AL a ==
a"
-

BRAINSTORMING MADAS MENTAR ENTREVISTAS

DEFING RO
0 TROUEMA

BRAN DUMDING
visuaL

MOCK DS

VERBOS
€ ACAO

GRIAC A0 &Y
% mm$ CODESICN

Figura 4 - Metodologia Lupton, 2011. Fonte: .researchgate.net

Na primeira fase temos a definicio do problema, o brainstorming e
mapeamento mental estes ajudam a gerar conceitos essenciais, enquanto as
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entrevistas e mapeamento de marcas procuram esclarecer o problema, neste
ponto pergunta-se o que foi feito anteriormente e o que os usuarios desejam. Deste
modo a exteriorizacdo de ideias é facilitada, possibilitando assim a discussao sobre
as mesmas a sua visualizagao e comparacao.

Posteriormente na segunda fase sao criadas solu¢des para os problemas
encontrados anteriormente, delineando desta forma propostas formais mais
articuladas. Como forma de explicar mais rapidamente e gerar variagdes de uma
Unica proposta sdao usadas ferramentas como figuras de retdrica, conexdes
forcadas, verbos de acao, entre outras.

Iniciando-se a terceira fase a ideia tida anteriormente torna-se mais concreta.
Neste momento recorre-se a varias estratégias de pensamento e execuc¢do, tais
como grelhas alternativas, linguagens de marca, reconstrugdes entre outras.
Chegando assim a solugao final do problema.

A metodologia utilizada neste projeto ird basear-se nas metodologias
anteriormente descritas. E baseado em Peén (2009) na fase de andlise e
diagndstico da marca, e na testagem das solu¢des anteriormente propostas. Na
geracdo de ideias utiliza-se a metodologia de Lupton (2011) pensando em solug¢des
criativas para a resolucdo do problema. Na fase de desenvolvimento dos suportes
inspiro-me em Wheller (2008) tendo ateng¢do aos pontos de contacto.
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Figura 5 - Esquema metodoldgico. Fonte: Autor, 2022



Laura Paulino

5. Calendarizacao

Antes de efetuar a realizagcdo da parte tedrica do projeto, devera ser sempre
efetuada uma calendarizagdo previa, de modo organizar de uma melhor forma, o
tempo para a realizagdo do projeto e evitar sobreposi¢des de trabalho
desnecessarias. Para uma melhor percecdo das fases a desenvolver decidi
enumera-las e coloca-las por ordem.

Fase 1- Procura de empresa - procurei empresas que precisavam de uma
reformulacao a nivel visual devido a ser um ponto do meu interesse.

Fase2 - Primeiro contacto com a empresa - conhecer a empresa a um nivel
mais profundo, o que deseja alcangar e quais os seus objetivos e necessidades.

Fase 3 - Pesquisa e analise - pesquisar sobre as areas que se pretende
desenvolver alargando o meu conhecimento sobre as mesmas. Analise de
concorrentes para ter conhecimento do que ja existe no mercado.

Fase 4 - Identidade visual - nesta fase vou desenvolver o redesign da marca, o
manual de normas, estacionario e aplicagdes.

Fase 5 - Pesquisa - pesquisar sobre o embalamento de mel e o que consiste no
mesmo e sobre rotulagem.

Fase 6 - Packaging - desenvolver a embalagem em vidro, o rotulo e a
embalagem para transporte de mel.

Fase 7 - Ajustes finais.

Fase 8 - Relatorio.
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Qut | Nov | Dez | Jan | Fev | Mar | Abr | Mai | Jun

Procura por empresc

Primeiro contacto com a emprasa

Pesquisa sobre projetos
Pesquisa e semelhantes | I
IS Andlise de concorrentes
Rebranding |
|
. Manual de normas
Identidade l
visual o I
Estaciondrio
|
Aplicagoes l
|
Pesquisa scbre embalagmento |
q de mel | | |
Pesquisa ‘ ‘ I
Pesquisa sobre rétulo
Embalagem de vidro
Packaging R&tulo
Embalagem para transporte

Ajustes finais

Relatdrio

Figura 6 - Calendarizagdo. Fonte: Autor, 2022.
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Capitulo Il - Enquadramento Teérico do tema

Para uma melhor visualizacdo dos temas a serem tratados no Enquadramento
Teoérico do tema, foi desenvolvido um Diagrama de Venn. Este diagrama permite
representar as relagdes entre temas, podendo assim explorar as suas intercegoes.

Com base neste projeto defini como temas mais abrangentes Branding,
Identidade e Comunicagdo. Os temas de maior importancia para o projeto sdo
Identidade Visual, Comunicacdo de Marca e Redesign, sendo esses o que vou
elaborar mais a frente.

IDENTIDADE
VISUAL

BRANDING IDENTIDADE

COMUNICACAD
DE MARCA

REDESIGN

COMUNICAGAO

Figura 7 - Diagrama de Venn. Fonte: Autor, 2022
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2. ldentidade Visual

A Identidade Visual sdo um conjunto de elementos visuais e graficos que
representam a imagem de uma empresa. Habitualmente esses elementos sao
formados por um log6tipo, uma paleta de cores, tipografias, grafismos entre outros
elementos que ajudam o consumidor a identificar a empresa. E é baseado na
mesma que os consumidores constroem a primeira impressao sobre uma entidade,
e fazem as primeiras analises sobre o que a marca lhes transmite e comunica. De
acordo com Airey (2010) ao visualizarmos a mesma identidade visual enumeras
vezes criamos um elo de ligagdo com a mesma.

E de extrema importancia que o designer conhega a empresa, a sua mensagem e
ideias que a mesma pretende transmitir, se essa comunicacdo ndo for bem
realizada a representacdo grafica da Identidade Visual pode ser insuficiente, nao
atendendo as necessidades da mesma do cliente e do publico, segundo Pedn
(2009).

Assim podemos concluir que o designer tem que garantir que a associacao da
mensagem que a marca pertente fazer através da Identidade Visual é executada de
forma adequada. Deste modo através da experiéncia e competéncia um designer
tem a capacidade de passar um conceito complexo 4 sua esséncia visual, conforme
Wheeler (2009).

De acordo com Péon (2009) as identidades visuais tém trés objetivos
principais: “Influenciar no posicionamento da instituicdo junto aos similares ou a
concorréncia. E preciso diferenciar aquela instituicio daquelas que lhe sio
semelhantes”; “Controlo de stock, de patrimoénio e de pessoal por parte da
instituicdo” dado que “funcionam como um “carimbo” que identifica todos aqueles
que integram a instituicao”; e “Persuasdo para obtencao de lucro, promogao ou
hegemonia” convencendo o publico que “aquela instituicdo é positiva, e que atinge
os seus objetivos e que lhe pode trazer beneficios”.

3. Marca grafica

Para Raposo (2008, p.16), “a Marca Grafica é um signo visual que podera ser
constituido (individualmente ou em par) por um Logotipo, um sinal, icone ou
simbolo”, para o autor a Marca Grafica podera ser constituida por um signo
simbolo, deste modo sintetizando visualmente os valores fundamentais da
empresa de modo descritivo, metaférico ou casual. Sendo das primeiras
necessidades do ser humano, marcar e identificar, deste modo essas marcas
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possibilitam a circulacdo de mensagens, que com a evolucao dos tempos, pode
agora assinalar a pose de algo, utilizando um sistema de escrita e simbolos.

A relagdo estabelecida entre a marca e o consumidor é bastante importante,
pois é esse elo de ligacdo que levard o mesmo a escolher determinado produto. A
marca grafica é o elemento que facilitara a escolha do consumidor, sendo a
primeira interagdo que o consumidor tem com a marca, esta torna-se
extremamente importante.

Segundo Wheeler (2008) a Marca Grafica deve fornecer ferramentas para
alcangar a liderancga sobre a concorréncia, ajudando a aproximagao ao consumidor
final. A Macra Grafica deve expressar a ideia chave da Marca.

A Marca Grafica esta dividida em tem trés fungdes primarias segundo Wheeler
(2008). A navegacdo que corresponde ao momento de escolha, onde o consumidor
toma a decisdo sobre consumir ou nao a marca, tendo a mesma assim um papel
importante, podendo incentivar o consumidor. A garantia que assegura o
consumidor de que a sua escolha foi acertada, referindo-se a qualidade do produto.
E o compromisso que através da comunica¢do faz com que os consumidores se
identifiquem com a marca.

Logotipo

Segundo Peo6n (2009) “Um logoétipo sem legibilidade deixa de ser um logotipo
para transforma-se em algo que se assemelharia mais a um simbolo - mas que,
normalmente, ndo funciona como tal, porque ndo possui a sintese necessaria para
ser apreendido rapidamente, como devem ser os simbolos.”

Um logétipo trata-se de uma assinatura institucional descrito como nominativo
pois o0 mesmo denomina o nome de uma marca produto ou servigo, podendo
conter nimeros, letras, ou uma combina¢do de ambos.

0 logétipo muitas vezes é chamado por apenas logo, mas esta abreviacao retira
uma caracteristica fundamental do mesmo (tipo), que consiste em conter letras na
sua composicao.

Para Wheeler (2009) um logo é composto por uma ou mais palavras, de uma
determinada fonte, podendo ser padrido, modificada ou redesenhada, expressando
a personalidade da marca. “Os logétipos precisam ser nao apenas distintos, mas
duraveis e sustentaveis”. A sua legibilidade independentemente do suporte ou
midias necessita ser em todo o momento indispensavel, independentemente do
tipo de tipografia ou escala.
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Cor

Wheeler (2009) refere que a cor é um elemento bastante importante para a
Marca Grafica, podendo através da mesma expressar emoc¢oes, sentimentos e
tornar a associacdo a marca mais rapida e eficaz. Ap6s a Marca Grafica ja ser
reconhecida pelo consumidor o mesmo ja nao faz a leitura da marca, mas sim uma
associacdo visual, nesse momento a cor tem um papel fundamental sendo através
dela que o consumidor pode fazer essa associagao.

As Cores podem também ser utilizadas para diferenciar ou unificar uma
identidade, dependendo do seu fim. Na construcio de uma Marca Grafica a
utilizacao da cor deve ser feita de forma correta, conhecendo as suas conotacoes e
0 seu contexto cultural, usando as mesmas para facilitar o reconhecimento da
marca, sendo vital assegurar a sua coeréncia em todas as plataformas digitais ou
analégicas, segundo Wheeler (2009).

A cor pode e deve ser utilizada a favor da marca, ajudando através da teoria da
cor a reforgar uma mensagem ou ideia que a Marca pretende transmitir através da
Identidade Visual.

Tipografia

A tipografia é uma base extremamente importante para uma identidade visual
solida, pois contém caracteristicas especificas que ajudam uma marca a expressar-
se e a comunicar melhor.

De acordo com Wheeler (2009) para conseguir uma Marca Grafica unificada e
eficaz a tipografia escolhida deve ser distinta e conter caracteristicas unicas,
apoiando a hierarquia de informacao, sendo em todo o caso sempre legivel em
todas as suas aplicagdes.

A escolha da tipografia é importantissima, podendo através da mesma
transmitir ou reforcar a ideia que a Marca pretende passar, podendo fortalecer a
intencdo da palavra descrita ou até mesmo demonstrar o tipo de empresa que é.

3.1 Normalizacao da Identidade Visual

Para que a identidade visual possa ser normalizada é necessario a utilizacdo de
um sistema de normalizagdo, seja ele um manual de normas ou um kit de normas.
0 manual de normas contém todas as recomendagdes e regras para uma correta
implementac¢ado de todos os elementos visuais da marca.
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Segundo Wheeler (2009) um manual de normas ajuda a manter um padrao
sélido, ajudando a projetar, especificar e produzir a identidade visual sem lacunas
e economizando tempo.

O manual de normas contém as diretrizes para a aplicacdo do logétipo,
simbolos, cores, assinatura entre outros, esclarecendo a constru¢ao dos mesmos e
as relacdes entre eles. No manual deve conter também o comportamento desses
diferentes elementos nos fundos de cor, imagens ou preto e branco, também esta
enunciado qual a paleta de cores da marca e as suas dimensdes minimas, para
nunca haver uma perca de legibilidade. Garantido assim uma uniformidade da
comunicagao.

Segundo Pinheiro (2015) a normalizacdo da Identidade Visual é executada
através de um manual de normas, onde sao apresentados principios que ajudam na
correta implementacdo da marca, de modo a ndo causar incoeréncia e falta de
consisténcia grafica. A compreensdo dos conceitos da identidade e da sua
importancia sdo essenciais, para a unificagio de uma marca, tendo em atencao os
valores corporativos mantendo a integridade da Identidade Visual.

4. Redesign

O redesign é um conceito que faz parte da estratégia de comunicagdo e da
estratégia de marketing de uma marca que ja se encontra estabelecida no mercado,
mas que se procura reposicionar através da reformulacao e de um redesenho do
design da identidade visual da mesma.

Quando as pessoas veem um logoétipo que parece desatualizado, elas
percebem uma marca como fora de contacto com as praticas mais modernas. Uma
boa regra geral é pelo menos considerar atualizar um log6tipo uma vez a cada
cinco anos, mesmo que sejam pequenas alteracdes que melhorem a comunicacdo
com o publico. (Mahajan, 2014)

Alguns aspetos a avaliar na hora de fazer o redesign sao:
e Aidentidade da marca é atual e moderna?;
e O publico-alvo é o mesmo desde o inicio do negocio?;
e A cultura da empresa sofreu alteragdes?;
e A marca grafica atual, fica na cabeca do publico e é atrativa?;

Conforme diz Raposo, (2008), a marca necessita de valores e s6 tem efeito se os
intervenientes os interiorizarem e acreditarem neles. Para tal os emissores devem

confiar na marca e nos seus valores, os quais devem ser transmitidos com clareza e
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coeréncia em todos os tipos de acdo corporativa. Pode-se perder a légica do
discurso, que proporciona o reconhecimento, se a marca grafica se ndo for usada
de forma adequada e consistente ou se os restantes elementos de identidade nao
forem coerentes.

Em conformidade com Fishel (2000 pag.9-100), o redesign é definido por uma
reformulagdo grafica, que poder vir a surgir por inimeros motivos, que se podem
dividir em varias categorias, conforme os objetivos delineados pelas marcas:

Reposicionar - melhorar apenas alguns segmentos da sua identidade. Ou seja,
ndo sera uma marca em risco no mercado, mas que procura apenas alguns ajustes;

Modernizar - atualizar a marca devido a evolucdo da sociedade, tecnologias,
entre outros. Uma marca que queira simplesmente dar um aspeto mais atual
permitindo mostrar que continua a acompanhar os avang¢os da sociedade;

Gerir Mudanc¢a - em caso da empresa sofrer alguma mudanca significativa, a
imagem da marca tem de acompanhar obrigatoriamente a situacdo da empresa,
pois a sua imagem deve refletir o seu interior;

Promover o Crescimento - utilizar a marca e a identidade como uma estratégia
de marketing. Através da reformulacdo, a marca podera atingir novos alvos, ou
simplesmente fazer com que as vendas aumentem.

Comecar de novo - como o proprio nome indica, lanc¢a algo novo. Quando uma
marca ndo consegue atingir aquilo que procura, ou ndo compreende quais os seus
objetivos, por vezes apenas uma mudanca de design torna-se uma boa solucao.

A imagem corporativa deve demonstrar o espirito intimo da empresa, tendo
cada uma os seus proprios objetivos e principios, desenvolvendo as suas
estratégias, gestao, modelos, producdo e servicos. A atitude que cada uma adota
para tratar estes pontos é o que a ird distinguir das outras (Fishel, 2000).

5. Comunicacdo da Marca

A func¢do da comunica¢do da marca em uma empresa consiste na ligacdo que a
mesma tem com o seu publico-alvo, ligacdo essa em que a marca desempenha a
funcao de emissor, e o publico a funcdo de recetor.

Uma marca baseia-se fundamentalmente como um fenémeno mental e um
resultado da comunicac¢do entre pessoas ou entidades, ou seja, cada interagdo com
a marca constitui uma acao da comunicacdo. Uma mensagem consistente, coerente
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e harmoniosa tem efeitos positivos, mas quando a mensagem é contraditdria e
confusa, pode criar ideias negativas a respeito da marca (Jenkinson, 2005)

Para uma boa e eficaz estratégia de comunica¢do, é necessario haver uma
prévia identificacdo do publico-alvo, elaborar a estrutura e o contetido da
mensagem a se emitir, definir os objetivos a comunicar, fazer um levantamento e
escolher os meios de comunicagdo mais viaveis, planear a estratégia de meios a
utilizar, e finalmente analisar os resultados obtidos, caso seja preciso ajustar algum
ponto anteriormente descrito.

A metodologia e os instrumentos utilizados para a comunicagdo podem variar
conforme os objetivos que a mesma pretende concretizar, e da origem natural da
marca e dos seus produtos ou servicos. E fundamental nos dias de hoje possuir
uma estratégia de comunicacdo que seja competente em persuadir, informar,
educar e recordar os seus consumidores.

5.1 Rétulo

O rotulo é um elemento fulcral na comunicag¢do visual do produto, é através do
mesmo que o consumidor sera persuadido a realizar a compra. Numa sociedade
cheia de estimulos é cada vez mais dificil cativar o publico-alvo, devido a vasta
oferta, encontrar a maneira correta de persuadir o consumidor é um facto chave.

Segundo Scatolim (2008), para além de permitir um facil reconhecimento do
produto, o rotulo expde a identidade visual da marca, informag¢des sobre o
produto, ingredientes ou composi¢oes, finalidade do produto ou o modo de uso. O
rétulo deve agregar os valores éticos da marca.

Os consumidores dificilmente se encontram satisfeitos, tornando-se cada vez
mais exigentes, consequéncia da sociedade que vivemos hoje em dia, buscando
cada vez mais qualidade e ndo a marca em si. Devido a isso o mercado tornou-se
cada vez mais competitivo.

O roétulo de um produto torna-se a cara da marca, a primeira impressdo que o
consumidor terd, sendo muitas vezes o ponto de diferenciacdo durante a compra,
os designers desenvolvem estratégias de comunica¢do apelando ao visual para
vender.

“O desenvolvimento do rétulo vai além da criacdo. Envolve conhecimento,
pesquisa, arte e tecnologia, aspetos artistico-estéticos dos rétulos das embalagens
que tem fundamento e criam a identidade visual. A embalagem é a apresentacdo do
produto, o rétulo sua “roupa”, tem o objetivo de atrair o consumidor, dizer o que o
produto é” (Scatolim, 2008, p.7).
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Em suma podemos concluir que a comunicag¢do visual de um produto passa
muito pelo seu roétulo. Este que deve transmitir tanto os valores e imagem da
marca, como cativar o publico-alvo.

5.2 Embalagem

O objetivo principal das embalagens de um produto para Santiago (2002) é o
armazenamento, acondicionamento e transporte, mas também contam com um
papel fundamental na comunicac¢do e posicionamento do produto no mercado.

A necessidade de transmitir corretamente a mensagem que a marca quer
passar é extremamente importante, é necessario haver uma coeréncia entre a
estrutura da embalagem com o que a marca pretende passar. De acordo com
Ambrose e Harris (2011) o préprio material que as marcas utilizam na embalagem
¢ importante, se uma marca se diz de alta qualidade a embalagem também tem de
o ser, desse modo completando a mensagem que a mesma pretende transmitida.

Os autores afirmam também que os produtos necessitam de uma embalagem
de forma a protegé-los e assim proporcionar ao cliente uma apresentacdo previa
do produto. Podem ser utilizados elementos como texto, imagens e outros
grafismos, transportando assim a identidade visual da marca, criando uma ligacao
com o consumidor final.
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Capitulo Il - Estudo de Casos

Apo6s a fundamentacdo teorica segue-se o desenvolvimento do estudo de casos,
neste ponto serdo analisadas empresas que ajudem posteriormente a entender
melhor o mercado. Posteriormente foi efetuada uma recolha e pesquisa de varias
marcas do mesmo ramo, sendo selecionadas quatro (duas internacionais e duas
nacionais).

3. The Rare Honey

Contextualizacao

The Rare Honey é uma pequena empresa familiar de apicultura localizada no
sudoeste da Australia Ocidental. O mel é 100% puro, cru e nao processado direto
da colmeia para o pote. O seu forte foco é na extracdo cuidadosa de méis tinicos e
de alta poténcia feitos a partir do néctar de flores nativas das arvores Jarrah,
Redgum e Karri.

Marca grafica

A Marca Grafica é composta pelo nome da empresa e pelo simbolo da abelha,
que representa a fonte do mel, ela normalmente encontra-se localizada acima do
nome. Assim criando uma Marca Grafica que nos transmite forga e cuidado pelos
produtos.

Figura 8 - Recipience, The Rre Honey. Fonte: https://www.therarehoneycompany.com/
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Simbolo

0 simbolo da marca é representado por uma abelha nas cores amarelo e preto,
podendo ser também encontrada em dourado ou preto e branco. A ilustracdo da
abelha é realista com bastante detalhe. Este simbolo é encontrado em quase todas
as aplicacdes da marca.

Figura 9 - Simbolo. Fonte: facebook.com/therarehoneycompany/

Tipografia

A tipografia principal é segundo a Vox-ATypl do tipo Humanista, uma letra mais
arredondada com serifas curtas e grossas. Com um tamanho maior que a tipografia
secundaria.

A tipografia secundaria é do tipo Neo-Grotesco, é composta por letras
maiusculas, com um espacamento maior entre letras, e com um tamanho menor
que a tipografia principal. Criando um equilibrio entre as letras.

-« Rare

Honey

COMPANY

Figura 10 - Tipografia, The Rare Honey
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Cor

A cor principal da marca é o preto, que representa seriedade e elegancia. A cor
amarela aparece principalmente na abelha que é o simbolo da marca, a cor branca
é utilizada sobretudo como fundo da marca grafica.

Roétulo

O rétulo contém na esquerda a marca grafica, e a direita o nome do mel e uma
descricdo do mesmo, e em seguida uma ilustracio de uma planta e mais
informacao. O rotulo tem uma forma horizontal com ziguezague na parte superior
e inferior. A cor predominante do rétulo é branca.

REDGUM HONEY
TA 10

Figura 11 - Recipiente e Rétulo, The Rare Honey. Fonte: https://www.therarehoneycompany.com/

Embalagem

A primeira embalagem leva quatro produtos e uma colher para mel. Analisando
a mesma podemos verificar que é quadrangular e abre pela face superior. No lado
esquerdo do interior da embalagem contem informacdes sobre o mel e a empresa.

A segunda embalagem leva dois produtos. Podemos verificar que é retangular e
abre para cima. Contem o simbolo no lado esquerdo, e a tipografia do lado direito.
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Figura 12 - Embalagens, The Rare Honey. Fonte: https://www.instagram.com/p/CY7d5qihaoW/

Recipiente

O recipiente utilizado é um frasco arredondado de vidro transparente, com uma
tampa preta de plastico.

Figura 13 - Recipientes, The Rare Honey. Fonte: https://www.instagram.com/p/CXUnv]Uv]gq/

Site

O site na barra do menu contém a cor azul complementando o amarelo, cor
bastante presente nas imagens no site. Debaixo do menu encontra-se um carrossel
de imagens com a marca grafica escrita a branco.
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Figura 14 - Site, The Rare Honey. Fonte: therarehoneycompany.com
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4. Jola

Contextualizacao

A empresa B'JOLA foi fundada em 2015. O objetivo e a missdo da empresa é a
inovacdo e o rigoroso controle de qualidade. Hoje a B'JOLA Company produz,
processa e exporta mel ucraniano e produtos de mel, como prépolis, geleia real e
cera de abelha. A prioridade da empresa é a producao de mel organico Monophlore
de alta qualidade. Em 2015 criou os préprios apidrios méveis para coletar acacia,
trigo sarraceno, tilia e outras variedades de mel. O principal objetivo em 2016 é a
criacdo de areas protegidas na regido de Cherkassy. Ajudara a organizar um
ambiente Unico para proporcionar o desenvolvimento qualitativo da producao
agricola e da apicultura na Ucrania. A capacidade de produgdo do empreendimento
¢é de 60 toneladas de mel por dia.

Marca grafica

A marca grafica é representada pelo simbolo da abelha ao centro, o ano da
criacdo dos lados e o nome por baixo. A marca grafica é representada de forma
simples e equilibrada.

EST 1015

JOLA

Figura 15 - Marca Grdfica, Jola. Fonte: https://packagingoftheworld.com/2017/05/jola-honey-
mix.html
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Simbolo

0 simbolo da marca representa uma abelha, a sua cor principal é branca, mas
varia dependendo do suporte. Como podemos verificar na imagem a construcao da
abelha foi feita com base em linhas diagonais e circulos.

Nl

Figura 16 - Simbolo, Jola. Fonte: https://packagingoftheworld.com/2017/05/jola-honey-mix.html

Tipografia

A tipografia principal, segundo a Vox-ATypl é Grotesco, sem serifas com algum
contraste entre linhas grossas e finas, as curvas desses tipos de letra geralmente
terminam na horizontal. A tipografia principal estd a bold e com um tamanho
maior que a secunddria, contendo um espagamento entre letras mais pequeno.

7

A tipografia secundaria é Neo-grotesco, com um contraste muito menos
pronunciado entre os tracos e um design mais regular que as grotescas.

Figura 17 - Tipografia, Jola, Fonte: https://packagingoftheworld.com/2017/05/jola-honey-mix.html
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Cor

A cor principal na marca é o azul escuro e o branco, que transmite seriedade e
tranquilidade, contrastando bem com as variadas e divertidas cores que aparecem
nas embalagens e rétulos.

Rotulo

0 rétulo contém um quadrado que relembra um selo de carta, do lado esquerdo
e direito contem um ziguezague, com a marca grafica e o nome do mel. De fundo
existe um padrao que varia de forma e cor consoante o tipo de mel.

Figura 18 - Rétulo, Jola. Fonte: https://packagingoftheworld.com/2017/05/jola-honey-mix.html

Embalagem

A embalagem contém trés produtos e tem um formato capsula. Ao analisarmos
podemos reparar que na tampa ao centro encontramos a marca grafica, e no fundo
contem uma textura similar & que aparece nos rotulos. A tampa da caixa nao fecha
até ao fundo deixando uma pequena lista salmao (da mesma cor que a marca
grafica) dando cor a caixa que contrasta por ser neutra.
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Figura 19 - Embalagem, Jola. Fonte: https://packagingoftheworld.com/2017/05/jola-honey-mix.html

Recipiente

O recipiente utilizado é um frasco redondo de vidro transparente, com uma
tampa metalica com o simbolo no topo.

Figura 20 - Recipiente, Jola. Fonte: https://packagingoftheworld.com/2017/05/jola-honey-mix.html

Site

O site possui a barra do menu verticalmente na lateral esquerda, toda a
informacdo aparece também a esquerda, a direita aparece um carrossel de
fotografias. Todo o site é a branco contrastando com a imagem da marca.

Figura 21 - Site, Jola. Fonte: bjola.ua/company/

29



Laura Paulino

5. Serra mel

Contextualizacao

Pl

E uma empresa familiar que ha mais de um século se dedica a apicultura.
Com a mesma paixdo que moveu o AvoO Jorge de Almeida Lima ha 5 geragoes,
cultivamos e preservamos os saberes e sabores de uma atividade ancestral que
respeita a Natureza e nela se integra na perfeicao. A origem da Serramel remonta a
1898, ano em que Jorge de Almeida Lima adquire as primeiras colmeias moéveis e
as explora na Quinta do Lameiro, em S. Domingos de Benfica, Lisboa.
Em 1974, dois trinetos de Jorge Almeida Lima decidem recuperar as velhas
colmeias, dedicando-se de corpo e alma a apicultura. De Lisboa mudam-se para
Penamacor, na Beira Baixa, elegendo como terroir Serramel, as magnificas
paisagens da Serra da Malcata. Em Portugal estdo presentes nas principais lojas,
desde a grande distribuicdo ao comércio tradicional, passando pelas lojas Gourmet.
Mas os sabores Serramel chegam a mais de 20 paises em 4 continentes - Europa,
América, Asia e Africa - pois cerca de 40% da sua produgdo destina-se a
exportacao.

Marca grafica

A marca grafica é composta pelo nome que é composto por duas palavras
juntas, escrito a castanho com sombra, com um slogan por baixo.

PRODUTOS NATURAIS
DAS ABELHAS

Figura 22 - Marca Grdfica, SerraMel.

Tipografia

A tipografia principal é uma tipografia Manuscrito (Vox-ATypl), é uma
tipografia que invoca a caligrafia ou letra cursiva, ddo a aparéncia de serem
escritos com caneta, com a primeira letra do nome Serra e Mel representadas a
maiusculo.

A tipografia secundaria é Geométrica, sao fontes lineares sem serifa que se
caracterizam por serem construidas usando formas geométricas simples, como
circulos e retangulos. A tipografia secundaria é composta por letras maidsculas
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com um tamanho menos que a tipografia principal. Apesar da grande diferenca
entre no tipo de letras utilizado na principal para a secundaria, as duas equilibram-
se.

Nerrdl

PRODUTOS NATURAIS
DAS ABELHAS

Figura 23 - Tipografia, SerraMel.

Cor

A cor principal na marca é o castanho que se associa a natureza e estabilidade.
A cor branca é utilizada com cor de fundo equilibrando com o castanho. A cor
amarela aparece principalmente nas flores das embalagens tal como o verde.

Roétulo

O rétulo contém no centro a marca grafica, acompanhada de flores no canto
inferior direito e esquerdo. Por baixo vem o nome do tipo do mel que se encontra
no frasco e a quantidade do mesmo. O formato do rétulo é retangular como o topo
arredondado. No rebordo podemos observar uma linha castanho criando uma
espécie de moldura.

MEL FLORES DE LARANJERA
DO ALGARVE

Figura 24 - Recipiente, SerraMel. Fonte: https://www.serramel.com/produtos/mel/
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Embalagem

A primeira embalagem leva um produto, na parte da frente conta com um
design semelhante a do rétulo, acrescentando a ilustracdao de uma abelha. A cor de
fundo é um amarelo-claro.

A segunda embalagem leva dois produtos. Apresenta uma abertura destinta
contendo uma pega incorporada.
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Figura 25 - Embalagem, SerraMel. Fonte: https://www.serramel.com/produtos/mel/

Recipiente

O recipiente utilizado é um frasco redondo de vidro transparente, com uma
tampa metalica branca.
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Figura 26 - Recipientes, SerraMel. Fonte: https://www.serramel.com/produtos/mel/
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Site

O site na barra do menu contem na tipografia a cor castanha, como na marca
grafica e a cor amarela de fundo, tal como nas embalagens. O site contém também
uma imagem de fundo e fotografias dos produtos.

Figura 27 - Site, SerraMel. Fonte: serramel.com
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6. Mel de Barroso

Contextualizacao

O Mel de Barroso é produzido pela abelha Apis mellifera iberiensis nas regides
de costa mais elevada do Barroso. As suas caracteristicas particulares resultam de
um extraordindrio manto vegetal, composto maioritariamente de urzes, que além
de proporcionarem um bom desenvolvimento das colonias das abelhas, originam o
fabrico de um mel escuro muito apreciado. A procura deste tipo de Mel é bastante
elevada, pois tem inumeras utilizacdes, nomeadamente na culinaria regional e na
acdo terapéutica, ja que contém uma infinidade de substancias benéficas para o
organismo humano revelando-se uma 6tima fonte natural.

Marca grafica

A marca grafica é representada pelo simbolo que é uma planta e pelo nome da
marca. A marca grafica é simples e minimalista, remetendo a4 natureza e
simplicidade da mesma.

%f*’:iw’i :
¢ 1&}#\_“ \ ;7‘“;37/
MEL DE BARROSO

DENOMINACADO DE ORIGEM PROTEGIDA

Figura 28 - Marca Grdfica, Mel de Barroso. Fonte: http://meldebarroso.com/

Simbolo

O simbolo da marca é representado por uma ou duas plantas dependendo da
embalagem onde a marca grafica estiver aplicada. A planta é sempre representada
com uma ilustracdo minimalista e de cor preta.
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Figura 29 - Simbolos, Mel de Barroso. http://meldebarroso.com/

Tipografia

A tipografia principal é Garalde (Vox-ATypl) que contem um contraste mais
forte entre tragos grossos e finos. O nome principal é composto por letras somente
maiudsculos, dando uma maior legibilidade a marca.

A tipografia secundaria é Humanista, caracteriza-se pela inclinacdo do eixo para
a esquerda, ndao tendo grandes contrastes entre as hastes grossas e finas e as
serifas sdo triangulares, ligadas as hastes por curvas. Devido a tipografia principal
ser serifada e a secundaria ndo a um perfeito equilibrio entre as duas tipografias.

MEL DE BARROSO

DENOMINAGAD DE ORIGEM PROTEGIDA

Figura 30 - Tipografia, Mel de Barroso. Fonte: http://meldebarroso.com/

Cor

As cores bases da marca é o preto e branco, representado a sua elegancia,
contrastando com as cores vibrantes azul, amarelo e roxo que equilibram a
seriedade do branco e preto.
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Roétulo

O rétulo contém na parte da frente contem a marca grafica, e uma pequena
informacao sobre o mel que contem o frasco. Na parte detrds encontra-se
informacdo mais detalhada do mesmo. O rétulo apresenta um visual vintage e
colorido.

Figura 31 - Rétulo, Mel de Barroso. Fonte: https://www.elcorteingles.pt/club-del-
gourmet/0105213321101241-mel-de-barroso-mel-de-urze-dop-biologico-frasco-350-g/

Embalagem

A primeira embalagem é retangular e leva dois produtos. Podemos verificar que
é uma embalagem bastante vulgar diferenciando-se pela cor vibrante no interior.
No exterior tem um visual minimalista apresentando o logo na frente, e por tras
toda a informacao.

A segunda embalagem é semelhante a primeira mudando s6 a sua dimensao, e
apresentando o simbolo nas laterais.

gy

Figura 32 - Embalagens, Mel de Barroso. Fonte: http://meldebarroso.com/

Recipiente
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Os recipientes utilizados sdo frascos redondos de vidro transparente, com uma
tampa metalica dourada.

Figura 33 - Recipientes, Mel de Barroso. Fonte: http://meldebarroso.com/

Site

Descrevendo o site de cima para baixo, podemos visualizar que o primeiro nivel
de informacdo é uma barra com os contactos da marca, na cor preta com a
tipografia a branco. Seguidamente o menu e o nome da marca escrito a branco num
fundo azul-escuro. Depois encontramos um carrocel de imagem, que mostra desde
todos os produtos da marca a elementos relacionados.

Figura 34 - Site, Mel de Barroso. Fonte: meldebarroso
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Capitulo IV - Objeto de estudo
4. Mel

O mel é geralmente encontrado no seu estado liquido, sendo um alimento
natural viscoso e agucarado, com caracteristicas Unicas e com um enorme valor
nutricional. Este alimento é produzido pelas abelhas, que através do néctar
recolhido nas flores o criam, servindo-lhes de alimentos.

Este produto natural pode variar na sua cor e sabor, dependendo da
predominancia da floragcdo no seu espac¢o envolvente. O mel com uma coloracdo
menos intensa apresenta caracteristicas aromaticas e sabor mais suave, no entanto
0os méis com uma coloracdo mais escura sdo mais intensos no seu sabor, e
apresentam um maior valor nutritivo.

Na histéria o mel foi sempre utilizado para diversos fins, desde a culinaria, a
cosmeética, a arte ou até para fins medicinais. Inicialmente o mel era extraido de
forma brusca e radical, danificando de maneira danosa as colmeias. Mas com o
passar dos anos o homem apercebeu-se que obteria muito mais proveito deste
magnifico produto se o extraisse de forma cuidada. Aprendeu ao aprimorar as suas
técnicas a capturar os enxames instalando-os em “colmeias artificiais”, podendo
através desse método criar varios tipos de mel, dando origem a apicultura.

A atividade a que mais de 11,8 mil portugueses se dedicam o poélen, proépolis,
favos, geleia real e mel sdao alguns dos produtos que resultam diretamente da
apicultura, sendo para a apicultura a nivel nacional o mel o produto com um maior
valor comercial.

Em 2018, estes apicultores geriam aproximadamente 42 mil apiarios e um total
de 768 mil colmeias, segundo dados da Direcao Geral de Alimentagao e Veterinaria
(DGAV) reportados pelo Programa Apicola Nacional 2020-2022.

Os portugueses consomem cerca de 11 toneladas de mel por ano, sendo o valor
deste produto globalmente reconhecido. Em Portugal o seu valor ainda é residual,
em particular pela falta de divulgacao e posicionamento das empresas deste ramo
no mercado.
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5. Caracterizacao da instituicao

A empresa Mel Joaninho nasceu em 2012, através de uma conversa entre
amigos e pelo gosto na apicultura nasceu a vontade de criar uma Marca de mel. O
que inicialmente era um hobbie, rapidamente se tornou algo mais sério, com a
vontade de crescer e aumentar a producao.

Mel Joaninho é uma das marcas de mel que cresceu dentro da Meltagus
(Associacao de Apicultores do Parque Natural do Tejo Internacional), uma
entidade que representa os apicultores e seus associados, procurando defender os
interesses dos mesmos, procurando desenvolver e dinamizar a atividade apicola. O
Mel Joaninho é tratado e embalado dentro da Meltagus.

0 nome da empresa é alusivo a uma pequena aldeia chamada Joaninho
localizada no distrito de Castelo Branco, o proprietario decidiu homenagear a
regido que considera casa mae do mel que produz, levando o nome desta pequena
aldeia para fora, podendo futuramente vir a ser uma referéncia regional a nivel do
mel.

6. Meios de comunicacao atuais

A marca ndo conta com muitos meios de comunicagdo proprios atualmente. A
empresa Mel Joaninho contem uma pagina de Facebook, plataforma onde partilha
e divulga os seus produtos.

&' Adicionar  © Mensagem

Figura 35 - Facebook, Mel Joaninho. Fonte: https://pt-pt.facebook.com/mel.joaninho
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A empresa apoia-se também em site tais como Portugal by Beira Baixa,
Pescacerta e Primeseeds para vender os seus produtos online, ndo tendo um site
proprio.

FRUTOS e s : g
SECOS MEL JOANNHO

mévcado

195€-11.20€

Figura 36 - Site, Portugal by Beira Baixa. Fonte: portugalbybeirabaixa.

PORTUGAL

ﬂ Mel Joaninho

Figura 37 - Site, Pescacerta. Fonte: pescacerta.pt/shop/mel-joaninho/.

Figura 38 - Site, Primeseeds. Fonte: primeseeds.pt.
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7. Marca grafica

Posteriormente a escolha no nome, a urgéncia de criar uma marca grafica que
pudesse ser rapidamente utilizada na embalagem foi evidente. O proprietario da
marca contactou um amigo de um amigo que “percebia do assunto”, e poucos dias
depois lhe apresentou o logotipo que a marca utiliza até hoje, ndo passando os
valores e ndo alcancando o posicionamento que a marca pretende atingir no
mercado da apicultura.

Figura 39 - Marca Grdfica, Mel Joaninho. Fonte: http://portugalbybeirabaixa.pt/?page_id=15772

8. Contextualizacao do Projeto

Deste modo o meu projeto baseia-se e tem como principal objetivo desenvolver
o redesign da empresa Mel Joaninho, que consiste em reunir os valores e objetivos
que a marca pretende transmitir e demonstra-los visualmente, o redesign em si vai
passar pela reformulagdo da identidade visual, o desenvolvimento de um manual
de normas onde inclui um estaciondrio completo para a empresa, a escolha e
selecdo de uma nova embalagem para os produtos da marca, a elaboracdo de um
novo rétulo para a mesma, e a criacao de um packaging para os produtos.

Apébs o desenvolvimento do redesign da identidade visual, tenciono elaborar
um manual de normas, para que sejam sempre respeitadas as aplicacdes da marca
e mantendo coesa a sua identidade na sua aplicacdo em qualquer suporte.
Posteriormente planeio produzir o estacionario que inclui um cartdo de visita, uma
folha de papel timbrado, um envelope DL entre outros suportes.
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Pretendo procurar uma melhor op¢do para a embalagem em vidro, adequando-
se assim a nova imagem da empresa. Dependendo da embalagem selecionada, vai
ser desenvolvido o design do rétulo complementando assim a nova imagem da
marca, mantendo a coeréncia da mesma com a nova identidade visual. O
desenvolvimento do rétulo sera feito posteriormente ap6s a escolha da embalagem
de vidro uma vez que depende da mesma. O redesign do novo rétulo pretende
transmitir de uma forma mais clara os valores da empresa.

Desenvolverei também o design de um packaging de uma embalagem para
transporte do mel, aumentando o interesse do consumidor pelo produto, desse
modo completando a mensagem que a empresa pretende transmitir.

9. Caracterizacao do Publico-alvo

Neste ponto sera definido o publico alvo da empresa Mel Joaninho tal como as
personas. O publico alvo é composto por um grupo de consumidores, a quem se
deve destinar a comunicac¢do, sendo pessoas com interesses semelhantes tal como
necessidades e vontades comuns.

O publico alvo da empresa Mel Joaninho sdo predominantemente pessoas entre
os 25 e os 80, ao falar com o dono da empresa o mesmo diz que ndo existe
diferenca entre sexos, sendo desta forma um publico misto de classe média-baixa.
Conhecer o publico alvo é crucial, podendo assim desenvolver uma comunicagao
adaptada ao mesmo, estimulando e captando a sua atencgao.

10. Personas

Para uma melhor caracterizagdo e identificacio do publico-alvo, foram
desenvolvidas personas que auxiliam, a determinar os interesses que estas
possuem e a perceber que solu¢des a marca pode implementar.
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Joaquim
Campos

Informacgoes

Joaquim é um homem trabalhador e dedicado.
Comecou a trabalhar aos 16 anos para poder
estudar, teve uma vida dura mas hoje encontra-se
num trabalho estével e que Ihe proporciona uma
boa condigcdo econdmica.

Sonhos / Objetivos

Um dos seus objetivos & poder proporcionar uma
boa vida aos seus filhos, dando-lhes melhores
oportunidades. Tem o sonho de se mudar para
uma moradia, podendo dessa forma ter uma
horta.

. Castelo Branco

Corretor de Imoveis

@ Classe média

Dificuldade

Joaguim quer oferecer um produto natural e
bioldgico a uma amigo que faz anos. Pensou em
oferecer mel, um alimento que gosta bastante,
mas acha que s6 um frasco é pouco, e caso
oferecesse mais de um, seria uma quantidade de
mel em excesso, por isso mudou de ideias.

Solugdo

Mel Joaninho conta com uma grande variedade de
produtos, sobretudo mel. Perparcionando um
packaging com 3 pequenos frascos de mel,
torna-se uma otima oferta, principalmente para
pessoas que gostem de experimentar sabores
diferentes.

Figura 40 - Persona 01 Fonte: Autor, 2022

Joana
Almeida

Informacgoes

Joana é uma estuande bastante atarefada mas
que adora o que faz. Gosta de comer de forma

saudavel com produtos bioldgicos, mas nao quer

perder tempo nas compras.

Sonhos / Objetivos

Tem como objetivo terminar o mestrado e
comecar a trabalhar na érea. Sonha com futura-
mente mudar-se para uma zona mais rural onde
possa viver mais de forma tranquila.

@ Estudante de Psicologia

@ Classe média

Dificuldade

Joana quer comecar a usar na sua vida produtos
mais sustentaveis, pois € uma pessoa que € amiga
do ambiente. Nos mercados Bio que frequenta
nao existe muitas variedades de mel.

Solug¢ao

Mel Joaninho ao se posicionar nesse tipo de
mercados e ao apresentar-se como um produto
amigo do ambiente, faz de Joana uma possivel
consumidora.

Figura 41- Persona 02. Fonte: Autor, 2022
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LD d 7
Filomena
Jesus

Informagoes

Filomena vive pacatamente com o seu marido e
gato. Passa os seus dias a trabalhar na horta e
jardim. Gosta bastante de ver os programas da
manha.

Sonhos / Objetivos

Um dos seus sonhos é poder ver os netos
licenciados e casados. Tem como objetivo ir a
Madeira passear com a familia.

Dificuldade

Filomena ja conhece e é consumidora da marca
Mel Joaninho ha uns anos. Se a imagem da
marca mudar podera ter algumas dificuldades
na identificacdo da mesma, podendo achar que
a qualidade dos produtos mudou.

Solucao

Para que a Filomena ndo tenha dificuldades na
identificacao da marca, as novas embalagens
possuem que apresenta a marca grafica antiga e o
anuncio que a mesma mudou.

Figura 42- Persona 03. Fonte: Autor, 2022
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Capitulo V - Analise e diagnéstico

5. Analise do Estudo de Casos

Com base no estudo de casos anteriormente realizado ja é possivel retira
algumas conclusdes que iram ajudar no desenvolvimento do projeto. A pesquisa
efetuada teve com base outras empresas que se destacam no mercado, podendo
deste modo ter um melhor entendimento do mesmo.

ELEMENTOS BASICOS ELEMENTOS APLICADOS

SIMBOLO MARCA GRAFICA TIPOGRAFIA COR ROTULO EMBALAGEM RECIPIENTE SITE

ahfa| 0%

g .
e MEL DE BARROSO
MEL DE BARROSO SRR

B8s

R

Figura 43 - Analise do estudo de Casos, Fonte: Autor 2022

Observando as marcas graficas podemos concluir que existe uma
predominancia da abelha com simbolo da marca, sendo um elemento ja saturado,
mas de facil associacao ao produto, outo simbolo por vezes também sao as plantas
ou flores. Ainda observando as marcas graficas, as mesmas raramente utilizam
somente o nome da marca, encontrando sempre um slogan ou informacgao (ano da
criacdo/ empresa) associado.
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A importancia da tipografia é contestavel podendo através da escolha da
mesma mostrar que tipo de empresa é, podendo assim transmitir ou reforgar a
ideia que a marca pretende passar. Ao analisar as tipografias utilizadas nos casos
de estudo escolhidos, as empresas internacionais como The Rare Honey e Jola,
utilizam fontes Modernos Lineares (Grotesco e Neo-Grotesco) sendo fontes sem
serifa e de geométrica simples. As empresas nacionais utilizam tipografias Lineares
mais voltadas para o Manuscrito ou Manuscrito mesmao.

Em relagdo as cores a predominancia do amarelo e inegavel sendo também um
cédigo setorial do mel. O rotulo tem geralmente um formato simples, com pouca
informacao a frente e informacao sobre o produto atras. Os frascos utilizados nos
casos analisados sdo redondos e simples. Por ultimo analisar os sites os mesmos
contam com bastantes imagens, desde espacos verdes, produtos e produgao.

Ao comparar a empresa Mel Joaninho as anteriormente apresentadas, podemos
dizer que a mesma se encontra a um nivel abaixo no mercado, tendo uma producado
pequena nao tendo capacidade de chegar a grandes massas. Os casos de estudo
apresentam identidades visuais fortes e definidas, que consequentemente as ajuda
as no seu posicionamento no mercado. A analise realizada a concorréncia auxilia a
uma melhor perce¢do visual do mercado, acabando por posteriormente ajudar a
marca a posicionar-se e destacando-se dos concorrentes, adotando
comportamentos e estratégias que resultaram e afastar-se do que nao funciona.

6 Analise do Objeto de estudo

Mel Joaninho é uma empresa que foi criada em 2012 e pertence ao grupo
Meltagus uma Associacdo de Apicultores de Parque Natural do Tejo Internacional.
A marca tem vindo a crescer deste entao, contando ja com cerca de dez produtos
variados, deste mel a prépolis e até mesmo favos. As vendas da empresa
direcionam-se em maior nimero para a regiam onde a mesma se encontra,
contudo concentram-se também em grande escala para a zona metropolitana de
Lisboa.

A comunica¢do da empresa é fraca possuindo apenas Facebook onde faz a
divulgacao dos seus produtos, a venda dos mesmo é feita através de diversos sites
nao contendo site proprio.

Mel Joaninho contem uma identidade visual fraca encontrando-se
desatualizada e discrepante com os objetivos atuais da marca, passando para fora
valores contrarios aos que a mesma pretende transparecer.
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Com isto encontra-se a necessidade de um redesign da identidade visual, tal
como a criacdo de meios que auxiliem e venham a melhorar a comunicagdao da
empresa. Para uma melhor resolucdo dos problemas encontrados sera efetuada
desenvolvimento de um manual de normas, tal como um estacionario completo
para a empresa, também serd efetuado um packaging de uma embalagem para
transporte do mel, aumentando o interesse e ligacdo do consumidor com produto,

7 Analise SWOT

A analise SWOT é fundamental ajudando a identificagio do melhor caminho
para a empresa, detetando oportunidades e ameagas que a mesma pode encontrar
posteriormente. Este método serve também para identificar as for¢as e fraquezas
do produto, visualizando melhor quais os pontos que devem ser melhorados e

realcados.
For¢as Fraquezas Oportunidades Ameacas
- Produtos de alta - Posicionamento da marca - Oportunidade de - Muita concorréncia
qualidade no mercado crescimento - Concorrentes com
- Vontade de crescer - Fraca identidade visual - Promucéo da regido identidades bem definidas
- Variedade de produtos - Pouco reconhecimento - Muita procura - Baixa producao

Figura 44- Andlise SWOT, Fonte: Autor 2022

Ao analisar a empresa Mel Joaninho chegou-se a conclusao de que as forcas da
empresa sao ndo s6 a alta qualidade dos produtos produzidos, mas também a
vontade de a mesma crescer e a variedade de produtos e ofertas. Em contraparte
as fraquezas encontradas foram o fraco posicionamento da marca no mercado,
tendo pouco reconhecimento devido a fraca identidade visual que a mesma possui.

As oportunidades encontradas sendo estas pontos a explorar no futuro da
empresa sdo a promoc¢ao da regido, a vasta procura do produto no mercado e a
oportunidade da marca crescer no mercado. Em contrapartida as ameacas
encontradas ao examinar a empresa e o mercado foram, a vasta concorreéncia,
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havendo multiplas marcas de mel, a baixa producdo da empresa tal como
concorrentes com identidades bem definidas, estruturadas e com um bom
posicionamento no mercado.

8 Definicdo das Estratégia de comunicacao

A comunicacdo é um elemento de extrema importancia para a marca, pois para
que a mesma atinja o objetivo de conquistar clientes a curto e lengo prazo é
essencial ter uma estratégia de comunicacdo eficaz e adequada a marca. A
implementacdo da mesma deve ser feita através da andlise dos objetivos a atingir,
do publico alvo e do mercado.

No caso da empresa Mel Joaninho é necessario que a mesma se estabeleca no
mercado com uma imagem forte, por isso a importancia da restruturacdo da
identidade visual, como do desenvolvimento de um rétulo e packaging. Quando um
cliente se dirige a uma loja, o primeiro contacto com o produto e a marca € o rétulo
que o mesmo possui, sendo por esse motivo extremamente importante para a
comunicacao da marca.

0 desenvolvimento do manual de normas e o estacionario tem como principal
objetivo ajudar e dar apoio na comunicacdo da empresa, ajudando na
uniformizacdo e coeréncia da identidade visual, garantindo assim uma
comunica¢ao coerente e consistente.
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MANUAL DE NORMAS

Tem como objetivo perservar
e garantir que a identidade

COMUNICAGAO visual é sempre aplicada de
COMERCIAL forma correta.

A comunicacdo comercial tem B

como objetivo na sua imple- ESTACIONARIO

mentagéo dar apoio as

T Te jetivi i i a
necessidades da empresa em como objetivo a uniformizagdo da

identidade corporativa da empresa.
Tornando consistente a comunicacgao da
mesma, assegurando gue ¢ feita de
ferma indicada, melhorando dessa forma
a imagem da empresa

- COMUNICAGAO
DIAGONOSTICO —— REDESIGN ——— prOMOCIONAL ——  CAMPANHA PROMOCIONAL

Esta tem como principal objetivo informar

A comunicacao promocional
caop e dar a conhecer a nova identidade visual

dirige-se para a divulgacéo

dos produtos e servigos da da empresa.
marca.
— ROTULO
QO rétulo € um elemento fulcral na comuni-
cag¢ao do produto, e é através do mesmo
que o consumidor sera perssuadido a
COMUN|CA(;AO realizar a compra. O rotulo permite um
I — facil reconhecimento do produto, expon-
INFORMATIVA do a identidade visual da marca e infor-
A comunicacao informativa macdes sobre o produto.
tem como cbjetivo, dar a
conhecer e relembrar que a — PACKAGING

empresa existe.
O packaging tem como principal

objetivo o transporte do produto,
contudo € um elemente que marca o
posicionamento da marca no mercado.
Transportando a identidade visual da
marca e informacdes sobre a mesma.

Figura 45 - Diagnostico da Estratégia de Comunicagdo. Fonte: Autor 2022.
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9 Moodboards

0 moodbord é um mural normalmente composto por imagens, videos e
elementos visuais que ajudam a visualizar a esséncia do projeto. Para que o cliente
se identifique com a marca esta necessita de ter o seu conceito bem assente,
reunindo assim varios objetivos e valores que a mesma pretende transmitir. De
modo a fazer com que o consumidor a crie empatia com a empresa, sendo um
ponto decisivo na hora da escolha entre macas. O conceito da marca deve estar
diretamente ligado a sua identidade visual.

Com base no que foi anteriormente descrito, decidi criar quatro moodbords,
cada um representando um conceito base, e a ideia diretamente ligada a ele.

DIVERSIDADE
AVENTURA
EXPERIENCIA
EMOCAO

CAPACIDADE

Figura 46- Moodbord 1. Fonte: Autor 2022

Observando este moodbord podemos visualizar que um dos valores base da
empresa e do moodbord é a diversidade, também ligada a variedade de produtos
que a marca possui. Aqui fazemos uma ponte entre o produto e a experiéncia que o
mesmo proporciona ao consumidor, associando-se a aventura e atividade fisica.
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RESPONSABILIDADE
CRESCIMENTO
BEM ESTAR

PRAZER

B N .

Figura 47- Moodbord 2. Fonte: Autor 2022

Neste moodbord o conceito associado e explorado foi a responsabilidade e
bem-estar, ligado a um estilo de vida saudavel e equilibrada. Aqui a marca
pretende transmitir valores que mostrem a sua afinidade com o publico
relacionando-se a habitos de vida saudaveis e conscientes.

DIVERSIDADE
INTREGRIDADE
UNIAO

CONFIANCA

Figura 48 - Moodbord 3. Fonte: Autor 2022
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No terceiro moodbord o conceito associado tal como no primeiro é a
diversidade, neste caso ndo ligado a experiéncia e aventura, mas sim a uniao entre
pessoas. Aqui a marca ligar-se a todo o tipo de clientes, mostrando que tal com
existe diversidade nos seus produtos também existe na sociedade, a integracdo e
unido de todos mostra ao consumidor final que a empresa é digna de confianca.

QUALIDADE
SIMPLECIDADE
SABOR
VONTADE

INTERESSE

Figura 49 - Moodbord 4. Fonte: Autor 2022

0 ultimo moodbord tem como valor base a qualidade. Como €é possivel
visualizar este tem uma associacdo mais direta com o produto final, a qualidade,
sabor e simplicidade do mesmo conecta-se a vontade de comer, a experiente até
um pouco infantil de apreciar o produto pela sua simplicidade.

Por fim o conceito base escolhido para explorado na identidade visual foi o da
diversidade, unido e confianga representado no moodbord trés (podendo também
ser explorado em conjunto com o moodbord quatro fazendo referéncia a
qualidade). Com base nesse conceito a identidade visual tera varias cores
representado a diversidade tanto de pessoas como de produtos que a marca
oferece, os valores monocromaticos serao fortemente explorados tendo como base
a confianca e unido (a ligacdo das cores do mais claro para o mais escuro,
representa as diferencas entre as pessoas mas também a ligacio das mesma,
apesar de serem cores diferentes estdo ligados por algo).
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Capitulo VI - Investigacao ativa

Esta fase do projeto é composta por trés subdivisdes, comecando pelos esbogos
e testes, passando ao desenvolvimento e por fim a finalizacdo do trabalho
desenvolvido.

Comecgou-se pela conce¢do da marca grafica onde foram realizados esbogos
explorando ideias e conceitos de modo a chegar uma representacao final apelativa
e que corresponda as necessidades da marca e o que a mesma pretende transmitir.

No desenvolvimento do projeto é onde os conceitos, e estratégias
anteriormente definidas sdo aplicados. Neste momento foram também realizadas
experiéncias sobre o que pode ou ndo funcionar para resolver os problemas
anteriormente identificados.

6. Fase de concecao

6.1 Desenvolvimento conceptual, esbocos e selecao
de solucdes

Nesta fase inicia-se a conceg¢do dos esbocos relativamente a marca grafica,
comecando-se por esbogos em papel e posteriormente passou-se para digital com
o programa Adobe Illustrator, onde foi aprofundado algumas ideias iniciais.

Nos esbogos realizados em papel foi pensado ndao sé na marca grafica, mas
também na imagem da marca refletida nos roétulos, pensando na unido e
conjugacdo da duas como um todo.

Aqui foram explorados conceitos relacionados ao produto final, mel. A abelha
de forma geometrizada, a gota de mel, os favos, as plantas e flores, foram simbolos
de associacdo clara que foram explorados e desenvolvidos.
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Figura 50- Esboco 01. Fonte: Autor, 2022.

Figura 51- Esbogo 2. Fonte:Autor, 2022.

No esbog¢o um e dois foram explorados padroes e simbolos que pudessem
representar a marcas, a ideia dos padrdes seguiu para a parte grafica. Os outros
esbocos foram excluidos como possiveis solugoes.
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Figura 52- Esbogo 03. Fonte:Autor, 2022.

No esbogo trés podemos observar outras exploragdes de possiveis simbolos,
aqui foram desenvolvidos simbolos mais geometrizados que fizessem a ligagao de
maneira subjetiva entre a abelha e da flor. O esbogo que se encontra no fundo da
imagem pode ser assim melhor explorado. Podemos também observar algumas
hipoteses de conjugacdo da marca grafica, que foram melhor desenvolvidas
posteriormente.
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Figura 53- Esboco 04. Fonte: Autor, 2022.

Por fim, foram desenvolvidos esbocos em relacdo ao rotulo de forma a encontrar a
melhor solugdo para o mesmo. Estes passaram todos para a concegdo grafica de
modo a ter uma melhor visualizagdo da ideia de forma a chegar a uma solugao mais
satisfatoria.

6.2 Desenvolvimento grafico

6.2.1 Marca grafica
Apds os esbogos anteriormente realizados passou-se para o programa Abobe
[lustraitor podendo assim desenvolver de forma mais clara os mesmos. O
desenvolvimento da marca grafica é extremamente importante desse modo foi
pensado no redesign da mesma de forma a representar a marca como pretendido.
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Tipografia

Para a sele¢do da tipografia foi pensado numa que fizesse lembrar de forma
ligeira a atual, como ponte de ligacdo da nova para a velha identidade. Com isto em
mente passou-se para uma selecdo de tipografias, estas tinham que ser grossas e
com ter serifas curtas.

Mel Joaninho - Dosis
Mel Joaninho - Abhaya Libre

Mel Joaninho - Cehua Free Free

MEL | oanin o - est etque

JOANINHO

Mel Joaninho - Magisho

Mel Joaninho - Backslash
Mel Joaninho -Abril Fatface

Figura 54- Comparagdo de tipografias com a marca grdfica anterior. Fonte: Autor, 2022.

Apébs uma selecdo de algumas tipografias para comparagdo com a marca grafica
anterior, foram selecionadas trés de modo a prosseguir com os estudos em digital.
As tipografias selecionadas foram a Dosis explorando dessa forma o completo
distanciamento com a identidade visual anterior, a Abhaya Libre fazendo ligacao
devido a ser serifada e a Magisho estda cumprindo os requisitos de ser grossa e
serifada, mas acrescentando a marca uma personalidade diferenciadora.
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MEL JOANINYo wel Joaninp,

DESDE % D12 DESDE e% D12
MEL JOANINYg Mel Joaninho
DESDE %* D12
MEL JOANINHO Mel .
_Joaninho

MEL

JOANINHO

Figura 55 - Estudos de tipografia 01. Fonte: Autor, 2022.

Com alguns estudos feitos com as duas primeiras tipografias escolhidas,
chegou-se a conclusao de que as mesmas nao se enquadravam com o pretendido.
No entanto a composicao da palavra foi escolhida tendo, apesar do tipo de letra,
funcionado bem, podemos visualizar a mesma no quando inferior direito. Passou-
se posteriormente aos estudos com a terceira tipografia de forma a ver se a
composicao da palavra revoltava com a mesma.

Mel Joaninho  Mel,
e oaninho

Mel
: Mel,
Joaninho (S Rinho

DESDE 2012

Figura 56 - Estudos de tipografia 02. Fonte: Autor, 2022.
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Os estudos realizados com a tipografia Magisho foram bem-sucedidos, a tipografia
resulta bem fazendo ligacdo com a da identidade visual anterior, mas
acrescentando mais forca e personalidade a atual. A composi¢do escolhida foi a do
canto inferior direito sendo a que resulta melhor entre os outros testes realizados.
Para a tipografia secundaria foi usado o tipo de letra Josefin Sans em Bold.

Me].
oaninho

E 2012 —mmm

Figura 57- Marca Grdfica com as linhas e medidas guia. Fonte: Autor, 2022.

Ilustracdes complementares

Em seguida ao desenvolvimento na marca grafica foram desenvolvidas
ilustragdes complementares a mesma. As ilustragdes criadas foram baseadas nas
flores existentes nos Méis da marca, as mesmas foram desenvolvidas no Adobe
Fresco onde foram usadas fotografias como base para a ilustragdo, essas por fim
foram passadas para o Illustrator onde foram integradas nos rétulos e aplicacdes
da marca.
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Medronheiro Laranjeira Eucalipto Urse Rosmaninho

Figura 58 - Illustragdo das plantas. Fonte: Autor 2022

Também foram concebidas ilustragoes das flores com um melhor rigor e
pormenor, para poderem ser usadas em grande escala ndo perdendo assim os seus
pormenores, foram executadas seguindo o processo anterior.

Medronheiro Laranjeira Rosmaninho

Figura 59 - Ilustracdo Flores Fonte: Autor 2022
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Kit de normas

Posteriormente a conclusio da marca grafica foi desenvolvido um kit de
normas para a identidade visual da marca, para que a utilizacdo da mesma seja
sempre efetuada de maneira consistente. As regas presentes no manual serdo
sempre para cumprir nas aplicagdes da marca nos varios meios digitais e fisicos.

£ ARUDADRD IR TGS Wi, v

el
oo

Thegular
Maglsho | \4 B ce

T e RAOFRNIEL

Nlel. Mel, Beld
Joaninho Joaninhe Josefin Sans | xq Bl €c

; mamucen e AT L

hicl Nel
aninha [dninbo

Wfhinbu it

: venmacounca AP

Kol
JJeaninhu

Figura 60 - Kit de Normas Mel Joaninho. Fonte: Autor, 2022
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Estacionario
Papel de carta timbrado

Para o papel de carta foram utilizadas as flores anteriormente desenvolvidas, as
mesmas foram colocadas num tom bege no fundo de toda a pagina, de maneira a
ndo prejudicar a leitura. No topo da pagina encontra-se a marca grafica a preto.

ch\)/lapfllinh_o

oesoE 201

Lorem ipsum dolor sit amet,

consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut
laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis
nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo
consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse
molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et
accumsan et iusto odio dignissim qui blandit praesent luptatum zzril delenit
augue duis dolore te feugait nulla facilisi.

Lorem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy
nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi
enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis
nisl ut aliquip ex ea commodo consequat.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy
nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi
enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis
nisl ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in
hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat
nulla facilisis at vero eros et accumsan et iusto odio dignissim qui blandit prae-
sent luptatum zzril delenit augue duis dolore te feugait nulla facilisi.

Lorem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy
nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi
enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis
nisl ut aliquip ex ea commodo consequat.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy
nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi
enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis
nisl ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in
hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat
nulla facilisis at vero eros et accumsan et iusto odio dignissim qui blandit prae-
sent luptatum zzril delenit augue duis dolore te feugait nulla facilisi.

nisl ut aliquip ex ea commodo consequat.

Figura 61 - Papel timbrado Fonte: Autor 2022.
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Envelope DL

Para o envelope foi utilizado o tamanho DL. Na parte frontal do mesmo
podemos encontrar do lado direito a ilustracio do Medronheiro a vermelho, no
canto superior esquerdo encontra-se a marca grafica e abaixo as informacgdes
relativas aos dados da empresa. Nas contes foi utilizada a mesma cor da ilustracao
para a aba, no centro encontra-se a marca grafica e uma ilustracdo com duas flores
a beje.

Jg/laoilﬁnho

Jyael%inm

Rua V Lote 75
6000-790 Castelo Branco

272 346 268 / 968 518 218

geral@meljoaninho.com

Figura 62 - Envelope DL Fonte: Autor, 2022
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Cartio de Visita

O cartdo de visita foi realizado com base no papel de carta e no envelope,
contendo as mesmas cores. Na parte frontal foram utilizadas trés ilustragdes o
ramo de laranjeira, medronho e rosmaninho dois deles com cor e um a branco
dando destaque a marca grafica, no fundo foi usado o mesmo tom de bege utilizado
nas flores do papel de carta. Nas traseiras foi utilizado o rosmaninho a branco com
o fundo bege e por cima as informagdes a preto, tal como um c6digo QR para o site.

A > ngaerllinho
— Mel,

h & N\ f\
Joanin 0.__\§ L

el e
< )7 \ 272 346 268 / 968 518 218 &-‘%
} Secal@meljoaninhocom O
[
2 2

Figura 63 - Cartdo de Visita Fonte: Autor 2022

6.1.2.2 Design de Roétulos

Posteriormente foram desenvolvidos rétulos para os seguintes tipos de mel:
Rosmaninho, Laranjeira, Eucalipto e Medronheiro. Para cada um foi escolhido uma
cor base fazendo uma variagdo monocromatica, incluindo a ilustragao.
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Mel . Mel,
J(&nlnhio Joaninho

LARANJA EUCALIPTO

Mel ) Mel, Mel '
Joaninho s Joaninho

Mel,
Joaninho

MEDRONHEIRO ROSMANINHO

1300

Figura 64 - Rétulos Fonte: Autor 2022

Figura 64 - Figura 64 - Rétulo mockup Fonte: Autor 2022
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Mel, b\ e 7 Mel.
Joaninho ~ Jowine - Mel o Jesiinno

LARANJA
505

ROSMANINHO
0y

Jg]aerllinho

MEDRONHEIRO

Figura 65 - Rétulos 2 Fonte: Autor 2022

Foi também concebida outra linha de rétulos que possa vir a ser desenvolvida
posteriormente, caso a empresa deseje criar uma nova gama de Mel. Enquanto nos
rétulos de cima foram utilizadas as ramagens aqui optou-se pela utilizacao
somente das flores.

Etiquetas

Tendo os rétulos desenvolvidos, decidiu-se criar etiquetas autocolantes que
irdo ser coladas por cima da tampa dos frascos e uma tira dessa etiqueta descera
até colar no frasco. Na parte circular que ficara por cima da tampa ficara a marca
grafica e na tira colada ja no frasco, ficara o descritivo do produto.

Jg!fr])inho

‘J'c\)'!fr!inho

Figura 66 - Etiquetas Fonte: Autor, 2022
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Frascos

Os frascos escolhidos foram baseados nos rétulos anteriormente
desenvolvidos, os mesmos terdo o mesmo formado variando sé6 em tamanho
consoante a quantidade de mel pretendida. Passou-se a usar um fasco de vidro
simples, ndo atraindo atencdo ao mesmo, podendo desta forma o rétulo ter um
maior destaque.

Figura 67 - Exemplo frasco de vidro Fonte: Autor 2022
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6.2.3 Packaging

Embalagem

Na escolha da embalagem foi tido em conta o valor das mesmas, devido a isso
foram escolhidas caixas de cartdo basicas, tendo como exemplo as embalagens do
Mel do Barroso. O design das embalagens foi baseado nos rétulos desenvolvidos
contendo a mesma identidade.

Jg@fi%inho

JoBinho

Mel
Joaeninho

Mel,
Joaninho

MEDRONHEIRO.

Figura 68 - Embalagem 1 Fonte: Autor 2022
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Foram também desenvolvidas as embalagens para a futura linha, o design
inspirado nos rotulos da mesma. Concebeu-se também uma embalagem que
contem trés miniaturas de mel, sendo uma étima solucdo para oferta.

Mel,
Joaninho
Mel,
Joaninho
N N
( I
— 2005 \

Mel,
Joaninho

ORGANICO
00%

Mel
Joaninho

!
M)

=]

i
’% ROSMANINHO

Figura 69 - Embalagens 2 Fonte: Autor 2022
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Mel

Joaninho

oEsOE g01

| A nossa histéria

| Lorem ipsum dolor sit amet, consectetus adipiscing slif, sed
diom nanummy nibh euismed fincidunt ul laoreet dolare

magna aliquom erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniom,

quis nosirud exerci lation ullomcarper suscigil lobortis nisl uf

aliquip s e commodo ronsequat. Dui outem vel eum iriure

dolor in hendreril in vulpulote velit esse molestic consequat,

| vel illum dolors ou feugint nulla facilisis ot vera eras ot

accums: sto odio chanissim qui blandil preesant
luptatum zaril delonit augue duis dolore te feugait nulla
facilisi

MEDRONHEIRO

Jggiiinm

Figura 70 - Embalagem trés produtos Fonte: Autor 2022

Figura 71 - Mockup caixa trés produtos. Fonte: Autor, 2022
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6.2.4 Comunicacao da marca

Comunicac¢ao no Facebook

Para a comunicacgdo e divulgacdo da nova identidade visual desenvolveu-se um
post que sera postado no Facebook da marca, nele serd anunciado a mudanga.

6:22 PM -
C. Mel Joaninhe p>
Home Posts Videos Photos Community
Mel Joaninho see
2hrs - &

Diga-nos o que achal

012 18hare O+

[ﬁ) Like D Comment ﬁ> Share

ERETEO

Figura 72 - Post Facebook Mel Joaninho. Fonte: Autor 2022

Cartao para o frasco

Para completar os frascos de mel posteriormente vendidos tem um cartao onde
de um lado se apresenta a identidade anteriormente utilizada e do outro a nova
com onde é anunciado alterac¢do. O cartao tera a identidade anterior virada para na
frente, assim quando o cliente vir o frasco vera de imediato lado a lada as duas
identidades, ajudando o mesmo assim a identificar o mel e onde podera ser
identificada a mudanca.
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MR
PIDGEON's
HONEY

Figura 73 - Exemplos de cartdo para o frasco. Fonte:
https://www.pinterest.pt/pin/696158054914160736/

A NOSSA CARA MUDOU Mt

JOANINHO

A MESMA QUALIDADE

NHAS DE PRODUTOS

Figura 74 - Cartdo de divulgacdo Mel Joaninho. Fonte: Autor 2022
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6.2.5 Aplicacées e Merchandising

Por fim desenvolveu-se varias aplica¢gdes da identidade visual em elementos de
comunicagdo que a empresa possa vir a precisar e utilizar, ou para gerar receita
efetuando vendas.

Camisolas polo

Figura 75 - Camisolas Polo Mel Joaninho. Fonte: Autor, 2022
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Canecas

Figura 76 - Canecas Mel Joaninho. Fonte: Autor, 2022

Pins

Figura 77 - Pins Mel Joaninho. Fonte: Autor, 2022
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Saco de papel

Figura 78 - Saco Papel Mel Joaninho. Fonte: Autor, 2022.

Saco pano

Figura 79 - Saco Pano Mel Joaninho. Fonte: Autor, 2022.
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Fita cola

= i

Mel, Me
Raninho  jMeinho  Joo !

Figura 80 - Fita cola Mel Joaninho. Fonte: Autor, 2022.

Carrinha empresarial

Figura 81- Carrinha lateral Mel Joaninho. Fonte: Autor, 2022.
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Figura 82 - Carrinha traseira Mel Joaninho. Fonte: Autor, 2022.
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6.3 Conclusao

Com a conclusdo do projeto, foi possivel apresentar as competéncias,
conhecimentos e metodologias de trabalho adquiridas ao longo dos trés anos de
licenciatura. O resultado do projeto foi a realizacdo do redesign da identidade
visual e a realizacdo de uma estratégia de comunicacdo para a empresa Mel
Joaninho.

Apdbs uma pesquisa tedrica, sobre conceitos e conhecimentos, foi feita uma
analise profunda sobre os concorrentes, como estes comunicam e se posicionam
para com a concorréncia dos mesmos, tendo desta maneira uma visdo mais
estratégica sobre o que seria mais viavel a ser feito.

A realiza¢do do redesign dos seus componentes graficos, ird permitir a empresa
uma melhor comunica¢do com os seus clientes e um melhor posicionamento no
mercado devido a possuir agora um visual apropriado para o meio em que se
insere. A identidade visual elaborada reflete os valores e objetivos que a marca
pretende transmitir e atingir.

Foram também marcadas reunides com o cliente para discutir o decorrer do
trabalho e perceber a visdao que ele tinha em relacdo ao que poderia ser feito, e o
que queria comunicar para com os clientes.

Partindo dos resultados obtidos foi, percetivel a resolucao dos problemas que
haviam sido identificados no inicio do projeto, tanto na identidade visual como na
maneira e a mensagem a comunicar. Concluindo o projeto, foi notavel que apesar
da fase de desenvolvimento pratica do projeto ser importante, é também de
extrema relevancia toda a parte tedrica incluindo a fase de analise e diagnoéstico,
pois é necessario ter bases e fundamentos para ser possivel culminar tudo em um
projeto solido e viavel.

Com isto posso concluir que este projeto acrescentou imenso,
profissionalmente, mas também pessoalmente, pois foi possivel absorver
conhecimento na area, bem como saber discutir aspetos em prol de chegar a um
melhor resultado.
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