Data de Publicacéo

Resumo

Editor
Palavras Chave

Tipo
Revisdo de Pares

Colecdes

U

Instituto Politécnico
de Castelo Branco

I nstituto Politécnico de Castelo Branco

Pires, Francisco Miguel Oliveira
Nunes, Sérgio Manuel Silva

Casal da Corticada : identidade visual
https://minerva.ipch.pt/handle/123456789/3744

M etadados
2021

Este projeto tem como base a criacéo de uma Identidade Visual paraum
negAcio de turismo em espaco rural — mais propriamente uma casa de
campo—, bem como a promogao do mesmo. Esta empresa pretende que
sgja criada umaidentidade visual que sgjarefletora dos seus valores e
personalidade com um toque de inovagdo com intuito de promover o
espaco em alguns midias digitais como Instagram, Facebook e website.
Com estes aspetos todos pretende-se atingir 0s objetivos como auxiliar a
comunicacéo, lancame...

IPCB. ESART

Estratégia de comunicagdo, |dentidade visual, Produgéo audiovisual,
Turismo em espaco rural, Casal da Corticada

report
Néo

ESART - Design de Comunicag&o e Audiovisual

Esta paginafoi gerada automaticamente em 2024-05-01T07:26:06Z com
informacéo proveniente do Repositério

https://minerva.ipch.pt


https://minerva.ipcb.pt/handle/123456789/3744

(o

Instituto Politécnico
de Castelo Branco
Escola Superior
de Artes Aplicadas

Casal da Corticada
Identidade Visual

Francisco Miguel Oliveira Pires

Sérgio Manuel Silva Nunes

Orientadores
[sabel Castro

Carlos Reis

Projeto apresentado ao Instituto Politécnico de Castelo Branco para cumprimento dos requisitos

necessarios a obtencdo do grau de Licenciatura em Design, Comunicacdo e Producdo Audiovisual,
realizada sob a orientacdo cientifica dos Professores Isabel Lopes Castro e Carlos Reis da Escola
Superior de Artes Aplicadas do Instituto Politécnico de Castelo Branco.

Julho 2021






Composicao do juri

Presidente do juri
Especialista, Isabel Maria Ramos Marcos

Prof. Adjunto da Escola Superior de Artes Aplicadas - IPCB

Vogais
Doutor, José Miguel Gago da Silva (arguente)

Prof. Adjunto da Escola Superior de Artes Aplicadas - IPCB

Especialista, Isabel Lopes de Castro (orientador)

Prof. Adjunto Convidado da Escola Superior de Artes Aplicadas - IPCB






Agradecimentos

Em primeiro lugar queremos agradecer a Professora Isabel Castro e ao Professor
Carlos Reis, por serem os nossos orientadores de projeto e pela ajuda constante e
desmonstracdao de atencdo e conhecimento que nos tanto ajudou ao longo da
elaboracao do relatério e projeto, quer ao nivel do Design Grafico, quer ao nivel do
Audiovisual. Todas as fases de projeto foram feitas com o acompanhamento de
ambos, estando sempre disponiveis para o corrigir e dar melhorias, gracas a isso o
projeto atingiu metas bastantes boas e aspetos visualmente bons.

Em segundo lugar queremos agradecer a Senhora Susana Silva por aceitar a nossa
proposta de projeto, por nos abrir a porta do seu estabelecimento de tal maneira que
nos sentimos em casa e pela sua disponibilidade e a vontade por fazer coisas que
pediamos.

Quero também agradecer a todas as pessoas que de certa forma tiveram presentes
neste projeto independentemente do papel que desempenharam, mas que foram
importantes para a execucdo de certas fases, sem elas, com o seu a vontade e
aceitacdo nao era possivel.

Finalmente, mas ndo menos importante queremos agradecer aos nosso pais de
forma sincera e profunda todo o apoio que os deram ao longo do percurso escolar e
mais importante ainda nesta fase final de curso, sem o apoio deles dificilmente
chegariamos onde chegamos.



\



Resumo

Este projeto tem como base a criagdo de uma Identidade Visual para um negécio
de turismo em espaco rural — mais propriamente uma casa de campo—, bem como a
promoc¢ao do mesmo. Esta empresa pretende que seja criada uma identidade visual
que seja refletora dos seus valores e personalidade com um toque de inovagdo com
intuito de promover o espaco em alguns midias digitais como Instagram, Facebook e
website. Com estes aspetos todos pretende-se atingir os objetivos como auxiliar a
comunicacao, lancamento ao publico e promoc¢ao do espaco.

Este projeto divide-se em varias fases, em que primeiramente surge um estudo,
analise e captacdo de espetos existentes, foi identificado um problema que consistia
na auséncia de uma identidade visual, de seguida foi criada uma marca grafica com
base em aspetos caracteristicos do espaco que foi aplicada em diversos suportes de
comunicagao.

De seguida deu-se inicio a promo¢do do espago com a criacdo de redes socias
(Facebook e Instagram) onde se publicaram fotografias e dois videos criados para o
efeito. Por fim foi desenvolvido o layout do website.

Todos estes aspetos surgem da necessidade de divulgacdo do espago e de o tornar
diferenciador face a concorréncia, pretendendo que este se torne na primeira escolha
pelo consumidor.

Palavras-chave

Estratégia de Comunicacao, Identidade Visual, Producao Audiovisual, Turismo em

Espacgo Rural, Casal da Corticada
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Abstract

This project is based on the creation of a Visual Identity for a rural tourism
business — more specifically a country house — as well as the promotion of it. This
company wants to create a visual identity that is reflective of its values and
personality with a touch of innovation in order to promote space in some digital
media such as Instagram, Facebook and website. With these aspects all aim to achieve
the objectives as auxiliary communication, launch to the public and promotion of
space.

This project is divided into several phases, in which first a study, analysis and
capture of existing skewers emerges, a problem was identified that consisted of the
absence of a visual identity, then a graphic mark was created based on characteristic
aspects of the space that was applied in various media.

Then began the promotion of the space with the creation of social networks
(Facebook and Instagram) where photographs and two videos created for this
purpose were published. Finally, the website layout was developed.

All these aspects arise from the need to disclose the space and make it
differentiating from the competition, wanting it to become the first choice by the
consumer.

Keywords

Communication Strategy, Visual Identity, Audiovisual Production, Rural Tourism,
Casal da Cortigada.



Casal da Corticada - Identidade Visual




Francisco Pires | Sérgio Nunes

indice geral

AGradeCiMEnNtOS ....coveeeeeeererresresres s sssssesese s sessessesses s ssessessessssssssssssaees \Y
2R 01 0 Lo TP VII
YN 0 1] 0 - U PPN 2
0T IOl s (=3 1140 o L3 8
LiSta de tabelas. .. 10
CAPITULO I - INErOAUGAO cuueverereesessesssesssessssssssssssssssssssssesssssssssssssans 12
1.1 MOTIVAGAOD ..ueeereeereeiersesessess s s s s ssssssssssssesssas 12

1.2 ConteXtUAliZACA0 ..uuereererrerrerresesessesses s sssssessesses s sssssssssssssssessesens 12

1.3 Enquadramento do Problema........eceenneeseeeessessessesssesseeenns 12

1.4 ODJEUIVOS ccvureeeeereerserserssenssess s sesssesssess s s sssesssess s sssess s sssesssessssesans 13
1.4.1 ODjJEtiVOS GETALS w.cueruruerrersessisesssessssssssesssssss s ssss s ssssssssssssssssssases 13

1.4.2 Objetivos ESPeCIfiCOS. ..o sesssssssssssssssssssssssssssssssssases 13

RS J (1 0T [0 (o} o £ P 14

1.6 CaleNdariZACA0......cuurerererrersesssesesesssses s sssssessessessessssssss s sssssssssssssssessesens 15
CAPITULO II - FUNAAMeNtaCA0 ...cuueruersersserssssssssssssssssesssssssesssssans 16
2.1 Design de COMUNICAGCAD .....uuieueeeesreesessesssessesssesssessssssesssssesssssssssssssssssssssessssans 16

2.2 Identidade VISUAL ... sssessssssssssessssans 16
0 0 T 17

2.2.2 LOGOLIPO coeeriereeeresessresssss s sesssss s sessss s s 17

2.2.3 MArcCa GIAfICa ..ottt snen 18

2720 3 141 o 0 Lo 0O 18

P T D 1113 1 7 oS 20

W A Y 10T o3 - | - OO 20

P T V=4 0o U PP TSRO 21
CAPITULO III - Objeto de EStUdO.....uumerresseessmessessssssssesssessseeses 22
3.1 Casal da Cortigada ... ssssssssssessssees 22



Casal da Corticada - Identidade Visual

K 700 5 0] o) - | P OO 22
3.1.2 Identificagdo e caracterizagao....... s 22
3.1.3 MArcCa GrafiCa....ouceeeereereesesseeseessesssssssssesssesssssssse s sssssssssesssssssssssssessssaseens 23
70 0 00 00 ) 23
3.1.3.2 LOZOTIPO .o 24
3.1.3.3 SIMDOL0.c it 24
200 G 2R D LY of 1 7 0 24
3.1.4 Suportes de COMUNICAGAD ....covereerermrrerresssressessssessssssessssssessssssssssssssesssssssesssseses 25
3.1.4.1 Suportes DigitaiS......——— 25

T 070 U 010 = o ¥ - 25
3.1.4.3 SUPOTtES IMPIreSSOS ..ooveerrrerrrereerreess e ssssessssesens 26
3.1.4.4 TIPOZIAIa ceoeueeeereececereeeeseeeeseeeeeeeeseese e s s s sssssaes 29
CAPITULO IV - EStudo de CaSO0S ....cuuruemerressressmesssessessssssssesssessssesns 30
4.1 Estudo de caso 1 “Villas da FONte” .......eeeneesneesssessesssessseeseeenns 30
T O LY Vo= T € = Uor DS 30
0 0 ) 31
N 0 A 0 <o 1 {01 R PP 31
4.1.1.3 STMDOL0 et 31
N O - Vo 1 U 32
4.1.2 Suportes de COMUNICAGAD ..cuvvurverereresressresressssessessssessssssesssssssssssssssssssssssssssssans 32
4.1.2.1 SupOrtes DigitalS. ... sesssens 32
0 0 B Y 10T o4 = i T 34
4.1.2.3 SUPOTTES IMPIESSOS weirirriirrissisrisss s 34
4.2 Estudo de Caso 2 “Herdade da Urgueira.........eenseeneeneensesseessesneens 37
4.2.1 MArca GrafiCa...uenerensessessessssssssssssssssssssssssssssssssssssss sttt sssssssssssanes 37
0 O 01 ) 38
00 O 0 =01 § o o T 38
4.2.1.3 STMDOI0 o 39
4.2.2 Suportes de COMUNICAGAD ....eurermerrmereesresseessessessesssessesssesssssssssesssssssssessssssssesssess 40
4.2.2.1 SUPOTEES DiGItalS..coiericerierecreiresrsrssesssses s 40
T2/ O O Y 0 10 =4 o i U SO 43
4.2.2.2 SuUporte IMPresSsos ... 43



Francisco Pires | Sérgio Nunes

4.2.2.2.1 TIPOGTafia .ccereercercrsresirsssss s sssssssssans 44

4.3 Estudo de Caso 3 “Quinta Ponte da Capinha .......onreneesneeneeeneenn. 45
4.3.1 MArca GraAfiCa ..orcrereereeresresressessessessessessessessessesssssssse s ssss s sssssesssssssssssssssesns 45
S 700 00 ) TP 46
TG T80 B/ 70 <o 0 1 01 J 46
4.3.1.3 STMNDOL0 oottt 46
4.3.1.4 DESCTILIVO et 46
4.3.2 Suportes de COMUNICAGAOD ...vvrmersmresresssssssssesssesssssss s sesssssssssnes 47
4.3.2.1 SUPOTLES AIGITALS ...veeereerereererree e sss s 47
TG T O U 1 0 10 =3 o i - L 49
4.3.2.2 SUPOTLES IMPIeSSOS .. 49
CAPITULO V - Analise € DiagnoOstiCo ....umersreesmessesssesssesssesseeses 51
5.1 ANALISE oottt 51
5.1.1 Mapa d€ CONCOITENLES .c.uvrreerersrresressssesssssssesssssssessssesssssssesssssssesssssssssssssssssssssssas 53
5.1.2 AnAliSe de CONCOTTENTES .....cureereureereemrersessesseseessssseessessssssessesssssssssssssssssssssssesanes 54
5.1.3 ANALISE SWOT ...ttt ssss s sss st ssssssnes 55
5.2 DIQGNOSICO c.uieueererrersreesseesseesseessesssesssesssesssesssesssesssessssssssssssesssesssesssssssssssesssesssees 56
5.2.1 PUDIICO AlVO ottt sttt ssssnes 56
5.2.2 Arquétipos EMOCIONAIS c...ccuvverervirerrensinesinsssesssessessssessessssessssssessssssesssssssssssssssenss 57
RTVZZRC T8 o 0 1S3 Tod 1o 0 =1 44 U=) 4 Lo J000 O 59
5.2.4 Brand PersSONQLILY..........esinessesssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssaes 59
CAPITULO VI - Desenvolvimento do Projeto ... 62
6.1 Identidade ViSUal......neneseseseeeseeses s sssssssssssssesssans 62
6.1.1 Desenvolvimento da Marca Grafica.......nenenesnesnesnesssssessessessessesnees 62
6.1.2 Manual de NOTINAS ..o sse s sesss s sssesssssesssssesssssesaees 63
LI 0] UoF: T 1= 64
6.2.1 Cartao de VISITaA ..o sessessessessesssssesssssesssssesssssesssssesssssesssssesssssessees 64
LY O o v /20T 65
L0 T8 23 110 1= L= ST 66
6.2.4 PIECATIO wuuvitreerirseresisssres s sess s s ssssss s sssssssssssssssssssnsans 67



Casal da Corticada - Identidade Visual

6.2.5 Folha de CRECK-IN/OUL ... sssssssssssssssnass 68

0.2.6 PANTLETO ...ttt 69

0.2.7 PlACAT vttt sen 71

6.2.8 CAMUSOIA .ot 72

6.2.9 SACO PATa PrOAULOS...ccuierirerirses s 73

6.2.10 Etiqueta de ProAULOS ......occecereeeeeeeseeseesseseesesessssessssssssssessssssssssssssssssssssssns 74

LTS Y 0B =3 U= PP 75
6.3.1 SiNalética de dir@CA0 ... 75

6.3.2 Sinalética de 10CaliIZACAD ... 76

6.4 AUAIOVISUAL ..ot sssssssns 77
6.4.1 VIAEO 1 ooreierererriereeresssesssessse s ssssssssssssssss s ssss s ssse s sssssssssssesssssasssssesans 77

0.4.2 VIAEO 2 .ottt st 78

6.4.3 FOLOZIrafias. ... s sasesns 79

6.5 REAES SOCIAIS c.uvvireeerressesssssesssssesessessss s ssessssssssssssssssssssesns 81

6.6 LAYOUL A€ WEDSILE .....eereereereereerreersersessesssesssessssssesssssssesssssssssssesssesssssssssssesas 85
CAPITULO VII - CONCIUSHES ...curmrmrrrerssmsssmssssssessssssssssssssssssssssssssssans 88
4 N3 L. 0 1 90
Anexo 1: Manual de Normas GrafiCas.....messssssssssessees 90
ANEX0 2: LAYOUL AO WEDSILE ...u.eureerrererrrersesresressssssssssssssssssssssssssssssssssssesssssssssssssssesess 93
Bibliografia.......ocminmmnmnnsnsssnsssssssssss s 98
Webgrafia......cuvrnnmsmsmsmssssssssssssssssssssssssssssss s sssssaes 102



Francisco Pires | Sérgio Nunes

indice de figuras

Figura 1 - CalendariZagao ......ceenereenernerneenesnessessessesssssesssssssssssesssssesssssesssssssssssesssssesssssessssnes 15
Figura 2- Marca Grafica GOOGLE ...t sssesssssessesssesssssssssssssssssssesanes 17
Figura 3 - [de0gramas......ceni s sssssss s ssssssssssassssssases 19
FIGUIa 4 - PICLOZIamas. ... 19
Figura 5 - PErSONAZENS ..o sssssss s ssssssssssassssssases 19
FIGUIa 6 - MONOZIAIMAS ... sssss s 19
Figura 7 - Classificag@o VOX-ALYPl.....oisssssssssssssessssssssssssssssssssssssses 20
Figura 8 - Marca Grafica Casal da Cortigada - Propria autoria.......eeeneenes 23
Figura 9 - Facebook - Propria autoria ... sessssssssesssssssssssssssses 26
Figura 10 - Instagram - Propria autoria ... 26
Figura 11 - Capa do Panfleto - Propria autoria........eeneneenseeseesssssesseseees 27
Figura 12 - Interior do Panfleto - Propria autoria ... 28
Figura 13 - Contracapa do Panfleto - Propria autoria ... 28
Figura 14 - Marca Grafica Villas da Fonte - Site Oficial.......cccoumenrereenneneensesnernsenseeseenes 30
Figura 15 - Cores da Marca Grafica - Propria autoria ... 31
Figura 16 - Website Villas da Fonte - Site Oficial ..o 32
Figura 17 - Facebook Villas da Fonte - Site oficial ... 33
Figura 18 - Instagram Villas da Fonte - Site Oficial ... 34
Figura 19 - Cartaz do Dia dos Namorados - Instagram Oficial........c.ccooumenereneerenennes 35
Figura 20 - Classificacdo do Booking - Instagram Oficial ........c.currnmermirnsenninsensenennnns 35
Figura 21 - Cartaz de Natal - Instagram Oficial.........cconmrnenenenenencseneseseesesseesenees 35
Figura 22 - Panfleto de Passagem de Ano - Instagram Oficial .........cccouneininiesrirennes 36
Figura 23 - Marca Grafica Herdade da UrgUeira ......c.overeeneeneeneeneeneenesseesesseesessessesseenes 37
Figura 24 - Cores da Marca Grafica Propria Autoria .......coovmeneeneneeneensenesneenesseenesseenes 38
Figura 25 - Logotipo da Herdade da Urgueira - Site Oficial........ccovunmennsenernsenseninnes 38
Figura 26 - Simbolo da Herdade da Urgueira - Site Oficial......c..ccoonemenereneereneenenenns 39
Figura 27 - Site da Herdade da Urgueira - Site Oficial......ccommcncnrcnircnssnsisirnsinnns 40
Figura 28 - Facebook da Herdade da Urgueira - Facebook Oficial........ccconnereneenes 41
Figura 29 - Instagram da Herdade da Urgueira - Instagram Oficial ..........ccoouuererrennnee 42
Figura 30 - Tipografia da Herdade da Urgueira - Site Oficial ........cccourninernerncecrerines 43
Figura 31 - Cartaz de programa noturno - Instagram Oficial.......cccoovemereneneneerenennes 43
Figura 32 - Cartaz Dia dos Namorados - Instagram Oficial.........cccouneminenernsesseneennes 43
Figura 33 - Cartaz do Programa de Passagem de Ano - Instagram Oficial................ 44
Figura 34 - Cartaz do programa de Passagem de Ano - Instagram Oficial................ 44
Figura 35 - Marca grafica da Quinta da Ponte da Capinha - Site Oficial.........cccocuuenee 45
Figura 36 - Cores da marca grafica - Site Oficial.......ccooonnneneneneneneseseseseseseenenees 46
Figura 37 - Instagram da Quinta da Capinha - Instagram Oficial .......cc.coccorernierrereennee 47
Figura 38 - Facebook da Quinta da Capinha - Facebook Oficial ........c.coovunenenerernennes 48
Figura 39 - Site da Quinta Ponte da Capinha - Site Oficial.......ccccmnerninerneniensisennns 48
Figura 40 - Cartaz Clean & Safe - Instagram Oficial.......cocovenenenenenenenenenenesenenees 49


file:///C:/Users/franc/Documents/Escola/2º%20Semestre/Projeto%20Final/Relatório%20devidamente%20formatado1.docx%23_Toc77260017
file:///C:/Users/franc/Documents/Escola/2º%20Semestre/Projeto%20Final/Relatório%20devidamente%20formatado1.docx%23_Toc77260018
file:///C:/Users/franc/Documents/Escola/2º%20Semestre/Projeto%20Final/Relatório%20devidamente%20formatado1.docx%23_Toc77260019
file:///C:/Users/franc/Documents/Escola/2º%20Semestre/Projeto%20Final/Relatório%20devidamente%20formatado1.docx%23_Toc77260020
file:///C:/Users/franc/Documents/Escola/2º%20Semestre/Projeto%20Final/Relatório%20devidamente%20formatado1.docx%23_Toc77260021
file:///C:/Users/franc/Documents/Escola/2º%20Semestre/Projeto%20Final/Relatório%20devidamente%20formatado1.docx%23_Toc77260022
file:///C:/Users/franc/Documents/Escola/2º%20Semestre/Projeto%20Final/Relatório%20devidamente%20formatado1.docx%23_Toc77260023
file:///C:/Users/franc/Documents/Escola/2º%20Semestre/Projeto%20Final/Relatório%20devidamente%20formatado1.docx%23_Toc77260024
file:///C:/Users/franc/Documents/Escola/2º%20Semestre/Projeto%20Final/Relatório%20devidamente%20formatado1.docx%23_Toc77260025
file:///C:/Users/franc/Documents/Escola/2º%20Semestre/Projeto%20Final/Relatório%20devidamente%20formatado1.docx%23_Toc77260026
file:///C:/Users/franc/Documents/Escola/2º%20Semestre/Projeto%20Final/Relatório%20devidamente%20formatado1.docx%23_Toc77260027
file:///C:/Users/franc/Documents/Escola/2º%20Semestre/Projeto%20Final/Relatório%20devidamente%20formatado1.docx%23_Toc77260028
file:///C:/Users/franc/Documents/Escola/2º%20Semestre/Projeto%20Final/Relatório%20devidamente%20formatado1.docx%23_Toc77260029
file:///C:/Users/franc/Documents/Escola/2º%20Semestre/Projeto%20Final/Relatório%20devidamente%20formatado1.docx%23_Toc77260030
file:///C:/Users/franc/Documents/Escola/2º%20Semestre/Projeto%20Final/Relatório%20devidamente%20formatado1.docx%23_Toc77260031
file:///C:/Users/franc/Documents/Escola/2º%20Semestre/Projeto%20Final/Relatório%20devidamente%20formatado1.docx%23_Toc77260032
file:///C:/Users/franc/Documents/Escola/2º%20Semestre/Projeto%20Final/Relatório%20devidamente%20formatado1.docx%23_Toc77260033
file:///C:/Users/franc/Documents/Escola/2º%20Semestre/Projeto%20Final/Relatório%20devidamente%20formatado1.docx%23_Toc77260034
file:///C:/Users/franc/Documents/Escola/2º%20Semestre/Projeto%20Final/Relatório%20devidamente%20formatado1.docx%23_Toc77260035
file:///C:/Users/franc/Documents/Escola/2º%20Semestre/Projeto%20Final/Relatório%20devidamente%20formatado1.docx%23_Toc77260036
file:///C:/Users/franc/Documents/Escola/2º%20Semestre/Projeto%20Final/Relatório%20devidamente%20formatado1.docx%23_Toc77260037
file:///C:/Users/franc/Documents/Escola/2º%20Semestre/Projeto%20Final/Relatório%20devidamente%20formatado1.docx%23_Toc77260038
file:///C:/Users/franc/Documents/Escola/2º%20Semestre/Projeto%20Final/Relatório%20devidamente%20formatado1.docx%23_Toc77260039
file:///C:/Users/franc/Documents/Escola/2º%20Semestre/Projeto%20Final/Relatório%20devidamente%20formatado1.docx%23_Toc77260040
file:///C:/Users/franc/Documents/Escola/2º%20Semestre/Projeto%20Final/Relatório%20devidamente%20formatado1.docx%23_Toc77260041
file:///C:/Users/franc/Documents/Escola/2º%20Semestre/Projeto%20Final/Relatório%20devidamente%20formatado1.docx%23_Toc77260042
file:///C:/Users/franc/Documents/Escola/2º%20Semestre/Projeto%20Final/Relatório%20devidamente%20formatado1.docx%23_Toc77260043
file:///C:/Users/franc/Documents/Escola/2º%20Semestre/Projeto%20Final/Relatório%20devidamente%20formatado1.docx%23_Toc77260044
file:///C:/Users/franc/Documents/Escola/2º%20Semestre/Projeto%20Final/Relatório%20devidamente%20formatado1.docx%23_Toc77260045
file:///C:/Users/franc/Documents/Escola/2º%20Semestre/Projeto%20Final/Relatório%20devidamente%20formatado1.docx%23_Toc77260046
file:///C:/Users/franc/Documents/Escola/2º%20Semestre/Projeto%20Final/Relatório%20devidamente%20formatado1.docx%23_Toc77260047
file:///C:/Users/franc/Documents/Escola/2º%20Semestre/Projeto%20Final/Relatório%20devidamente%20formatado1.docx%23_Toc77260048
file:///C:/Users/franc/Documents/Escola/2º%20Semestre/Projeto%20Final/Relatório%20devidamente%20formatado1.docx%23_Toc77260049
file:///C:/Users/franc/Documents/Escola/2º%20Semestre/Projeto%20Final/Relatório%20devidamente%20formatado1.docx%23_Toc77260050
file:///C:/Users/franc/Documents/Escola/2º%20Semestre/Projeto%20Final/Relatório%20devidamente%20formatado1.docx%23_Toc77260051
file:///C:/Users/franc/Documents/Escola/2º%20Semestre/Projeto%20Final/Relatório%20devidamente%20formatado1.docx%23_Toc77260052
file:///C:/Users/franc/Documents/Escola/2º%20Semestre/Projeto%20Final/Relatório%20devidamente%20formatado1.docx%23_Toc77260053
file:///C:/Users/franc/Documents/Escola/2º%20Semestre/Projeto%20Final/Relatório%20devidamente%20formatado1.docx%23_Toc77260054
file:///C:/Users/franc/Documents/Escola/2º%20Semestre/Projeto%20Final/Relatório%20devidamente%20formatado1.docx%23_Toc77260055
file:///C:/Users/franc/Documents/Escola/2º%20Semestre/Projeto%20Final/Relatório%20devidamente%20formatado1.docx%23_Toc77260056

Casal da Corticada - Identidade Visual

Figura 41 - Cartaz apelativo - Instagram Oficial ... 50
Figura 42 - Mapa de Concorrentes - Propria AULOria ......oneoreeneenseesesseessesseessessssseens 53
Figura 43 - Andlise Swot do Casal da Corti¢lada. - Prépria Autoria.......cccceereerrerneen. 55
Figura 44 - Arquétipos Emocionais - Google Imagens ..........cueormrnrenernsenisnsesesssssenns 58
Figura 45 - Brand Personality - Google IMagens..........oereneeneeneeneeneeneeneeseessesessessesseens 59
Figura 46 - MoodBoard de Brand Personality - Propria Autoria........n. 61
Figura 47 - Nova Marca Grafica Do Casal da Cortigada, versao vertical - Prépria
L) o - TP 63
Figura 48 - Nova Marca Grafica Do Casal da Corticada, versao horizontal - Propria
L0 ) o T 63
Figura 49 - Cartdo de Visita - Propria AUtOria.....sesssssssssssssseens 64
Figura 50 - Cartaz - Propria AUtOTIa . ...coeereereeneineseessesseesssssssssesssssessesessssssssssssssssseens 65
Figura 51 - Ementa - Propria AULOTia ... sesssssssssssssssssssenns 66
Figura 52 - Precario - Propria AULOIia...... s sesssssssssssssssssssesns 67
Figura 53 - Folha de Check-in/out - Propria AULOTia......coeereemeensennesserneessesseessesssssseens 68
Figura 54 - Panfleto - Propria AULOTIa ... sessessssssssssssssssenns 70
Figura 55 - Placar - Propria AULOTIa .. ceeeneeseesesssssessesseesssssssssesssssessessesssssssssssssssaseens 71
Figura 56 - Camisola - Propria AULOIIa ... ssssssssssssssssssssseens 72
Figura 57 - Saco para produtos - Propria AUtOria......eeneneeneenesneenesnssssessesssesssens 73
Figura 58 - Etiqueta de produtos - Propria AULOria .......eorernenseeneeneesesseessessssseens 74
Figura 59 - Sinalética de Direcao (Saida, Entrada, Direita, Esquerda) - Propria
L (0] - PP 75
Figura 60 - Sinalética de Localizacao (Quartos, Piscina, WC, Rececdo, Sala de Estar,
Parque) - Propria AULOTIA. ... sssssess s ssssssss s sssssssssssssssssssssssssssssssssnens 76
Figura 61 - Frames do Video - Propria AUtOria......cocerereereeneenemnseseeseesessessesseesessssseeseens 77
Figura 62 - Frames do Video - Propria AUtOria......uenenssessessesssssesssesssssseens 78
Figura 63 - Fotos, Pequeno Almoco - Propria AUtOria ......occeereereeneeneeneeneesseseesesseeneens 79
Figura 64 - Fotos, Quarto Laranja com Decoracgdo, Prépria Autoria........ccoccveeneeenn. 79
Figura 65 - Foto do simbolo da Nacional 2 - Propria Autoria.........cceereeneeneeneesceneen. 80
Figura 66 - Fotos do Espago - Propria AULOria.......neneesessessesssssesssesssssseens 80
Figura 67 - P4agina do Facebook - Propria AUtOria ... 82
Figura 68 - Pagina do Instagram - Propria AUtOria ......ccceneneeneereeneeneenesseesssssssesseeneens 82

Figura 69 - Publicacdo de um Video no Facebook e Instagram - Propria Autoria. 83
Figura 70 - Publicacdo de uma foto no Instagram e Facebook - Propria Autoria.. 83

Figura 71 - Storie do Instagram - Propria Autoria.......oeeneeneenesneenesssssessesssesseens 84
Figura 72 - Mapa de Navegacao do Site - Propria Autoria.......cooemereeneereenseseeneeseeneens 85
Figura 73 - Pagina Home do Layout do site - Propria Autoria.......creneneeneenceneen. 87


file:///C:/Users/franc/Documents/Escola/2º%20Semestre/Projeto%20Final/Relatório%20devidamente%20formatado1.docx%23_Toc77260057
file:///C:/Users/franc/Documents/Escola/2º%20Semestre/Projeto%20Final/Relatório%20devidamente%20formatado1.docx%23_Toc77260058
file:///C:/Users/franc/Documents/Escola/2º%20Semestre/Projeto%20Final/Relatório%20devidamente%20formatado1.docx%23_Toc77260059
file:///C:/Users/franc/Documents/Escola/2º%20Semestre/Projeto%20Final/Relatório%20devidamente%20formatado1.docx%23_Toc77260060
file:///C:/Users/franc/Documents/Escola/2º%20Semestre/Projeto%20Final/Relatório%20devidamente%20formatado1.docx%23_Toc77260061
file:///C:/Users/franc/Documents/Escola/2º%20Semestre/Projeto%20Final/Relatório%20devidamente%20formatado1.docx%23_Toc77260062
file:///C:/Users/franc/Documents/Escola/2º%20Semestre/Projeto%20Final/Relatório%20devidamente%20formatado1.docx%23_Toc77260063
file:///C:/Users/franc/Documents/Escola/2º%20Semestre/Projeto%20Final/Relatório%20devidamente%20formatado1.docx%23_Toc77260063
file:///C:/Users/franc/Documents/Escola/2º%20Semestre/Projeto%20Final/Relatório%20devidamente%20formatado1.docx%23_Toc77260064
file:///C:/Users/franc/Documents/Escola/2º%20Semestre/Projeto%20Final/Relatório%20devidamente%20formatado1.docx%23_Toc77260064
file:///C:/Users/franc/Documents/Escola/2º%20Semestre/Projeto%20Final/Relatório%20devidamente%20formatado1.docx%23_Toc77260065
file:///C:/Users/franc/Documents/Escola/2º%20Semestre/Projeto%20Final/Relatório%20devidamente%20formatado1.docx%23_Toc77260066
file:///C:/Users/franc/Documents/Escola/2º%20Semestre/Projeto%20Final/Relatório%20devidamente%20formatado1.docx%23_Toc77260067
file:///C:/Users/franc/Documents/Escola/2º%20Semestre/Projeto%20Final/Relatório%20devidamente%20formatado1.docx%23_Toc77260068
file:///C:/Users/franc/Documents/Escola/2º%20Semestre/Projeto%20Final/Relatório%20devidamente%20formatado1.docx%23_Toc77260069
file:///C:/Users/franc/Documents/Escola/2º%20Semestre/Projeto%20Final/Relatório%20devidamente%20formatado1.docx%23_Toc77260070
file:///C:/Users/franc/Documents/Escola/2º%20Semestre/Projeto%20Final/Relatório%20devidamente%20formatado1.docx%23_Toc77260071
file:///C:/Users/franc/Documents/Escola/2º%20Semestre/Projeto%20Final/Relatório%20devidamente%20formatado1.docx%23_Toc77260072
file:///C:/Users/franc/Documents/Escola/2º%20Semestre/Projeto%20Final/Relatório%20devidamente%20formatado1.docx%23_Toc77260073
file:///C:/Users/franc/Documents/Escola/2º%20Semestre/Projeto%20Final/Relatório%20devidamente%20formatado1.docx%23_Toc77260074
file:///C:/Users/franc/Documents/Escola/2º%20Semestre/Projeto%20Final/Relatório%20devidamente%20formatado1.docx%23_Toc77260075
file:///C:/Users/franc/Documents/Escola/2º%20Semestre/Projeto%20Final/Relatório%20devidamente%20formatado1.docx%23_Toc77260075
file:///C:/Users/franc/Documents/Escola/2º%20Semestre/Projeto%20Final/Relatório%20devidamente%20formatado1.docx%23_Toc77260076
file:///C:/Users/franc/Documents/Escola/2º%20Semestre/Projeto%20Final/Relatório%20devidamente%20formatado1.docx%23_Toc77260076
file:///C:/Users/franc/Documents/Escola/2º%20Semestre/Projeto%20Final/Relatório%20devidamente%20formatado1.docx%23_Toc77260077
file:///C:/Users/franc/Documents/Escola/2º%20Semestre/Projeto%20Final/Relatório%20devidamente%20formatado1.docx%23_Toc77260078
file:///C:/Users/franc/Documents/Escola/2º%20Semestre/Projeto%20Final/Relatório%20devidamente%20formatado1.docx%23_Toc77260079
file:///C:/Users/franc/Documents/Escola/2º%20Semestre/Projeto%20Final/Relatório%20devidamente%20formatado1.docx%23_Toc77260080
file:///C:/Users/franc/Documents/Escola/2º%20Semestre/Projeto%20Final/Relatório%20devidamente%20formatado1.docx%23_Toc77260081
file:///C:/Users/franc/Documents/Escola/2º%20Semestre/Projeto%20Final/Relatório%20devidamente%20formatado1.docx%23_Toc77260082
file:///C:/Users/franc/Documents/Escola/2º%20Semestre/Projeto%20Final/Relatório%20devidamente%20formatado1.docx%23_Toc77260083
file:///C:/Users/franc/Documents/Escola/2º%20Semestre/Projeto%20Final/Relatório%20devidamente%20formatado1.docx%23_Toc77260084
file:///C:/Users/franc/Documents/Escola/2º%20Semestre/Projeto%20Final/Relatório%20devidamente%20formatado1.docx%23_Toc77260085
file:///C:/Users/franc/Documents/Escola/2º%20Semestre/Projeto%20Final/Relatório%20devidamente%20formatado1.docx%23_Toc77260086
file:///C:/Users/franc/Documents/Escola/2º%20Semestre/Projeto%20Final/Relatório%20devidamente%20formatado1.docx%23_Toc77260087
file:///C:/Users/franc/Documents/Escola/2º%20Semestre/Projeto%20Final/Relatório%20devidamente%20formatado1.docx%23_Toc77260088
file:///C:/Users/franc/Documents/Escola/2º%20Semestre/Projeto%20Final/Relatório%20devidamente%20formatado1.docx%23_Toc77260089

Francisco Pires | Sérgio Nunes

Lista de tabelas

Tabela 1 - Andlise de Concorrentes - Prépria Autoria

10



Casal da Corticada - Identidade Visual

11



Francisco Pires | Sérgio Nunes

CAPITULO I - Introducdo

1.1 Motivacao

Este projeto surge de forma a culminar a Licenciatura em Design de Comunicacao,
indo ao encontro das aptiddes obtidas durante os trés anos de licenciatura de forma a
conseguirmos aplicar conhecimentos que nos permitem realizar um trabalho de
qualidade.

A principal motivacdo vem de tentar ajudar um negdécio familiar a expandir, ao fim
ao cabo é um trabalho dois em um, ou seja, ajudamos uma pessoa a dar visibilidade ao
seu negdcio e o proprio negocio ajuda-nos a criar um trabalho de avaliacdo para a
licenciatura, também existe outro fator de motivacao que é a possibilidade de poder
recorrer a varias areas do nosso curso e poder interagir com todo o tipo de pessoas
que frequentem este espaco.

1.2 Contextualizacao

No decorrer de trés anos de licenciatura, chegou-se ao ultimo ano em que uma das
unidades curriculares lecionada é denominada de Projeto Final, nesta cadeira do
segundo semestre é necessario desenvolver um projeto que envolva as aptiddes e os
conceitos dados ao longo dos dois anos de CTESP e Licenciatura.

Esta cadeira é o culminar da licenciatura onde serdo postos a prova todos os
conhecimentos, onde durante um semestre inteiro tem que se elaborar um projeto
final de curso.

1.3 Enquadramento do Problema

A empresa escolhida para trabalhar é uma casa de campo, bastante acolhedor, tem
algum reconhecimento, mas ao visitar o espaco notou-se que poderia haver algumas
alteracoes que levariam o espaco a ser ainda mais acolhedor, mais profissional, a ter
outra apresentacao e ter outro reconhecimento. Para atingir tais objetivos, decidiu-se
que o que estava em falta era uma identidade visual nova.
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1.4 Objetivos

1.4.1 Objetivos Gerais

Para ajudar esta empresa, em conformidade com o cliente, decidiu-se mutuamente
a criacdo de uma identidade visual nova para o espaco e a criagdo de contetidos para a
sua promoc¢ao.

1.4.2 Objetivos Especificos

No ambito da identidade visual pretende-se criar uma marca grafica nova que sera
um elo de ligacao para os varios conteddos que se irdo criar para a promocao deste
espaco.

Agregados a nova marca grafica pretende-se criar o seu manual de normas, varios
suportes de comunicacao, sinalética, fotografias e 2 videos promocionais e tematicos.

Pretende-se partilhar os contelddos produzidos em duas redes sociais Facebook e
Instagram e num website proprio do estabelecimento.
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1.5 Metodologia

A elaboracao deste projeto sera feita em conformidade e comunica¢do constante
com os professores responsaveis e com a responsavel pela exploragdo do
estabelecimento, para assim permitir uma melhor gestdo e desenvolvimento deste
processo.

Este projeto, devido a sua dimensao sera dividido por fases, cada fase tera varias
subfases que com a conclusao de cada uma pela sua ordem ira culminar este projeto.

e Comecando entdo com a fase 1, onde é explicada a motivacdo, em que
contexto surgiu este projeto, qual o problema identificado, os objetivos a
atingir e apresentacdo de uma calendariza¢do detalhada das fases do
projeto.

e Na fase 2 é feita uma fundamentacdo tedrica sobre as dreas onde se vai
atuar de forma a contextualizar e justificar o que fazer e qual o intuito.

e Na fase 3 apresenta-se e analisa-se a marca em questao, escolhida para este
projeto.

e Na fase 4 analisam-se alguns concorrentes de forma a compreender melhor
estratégias que ajudem a expandir esta mesma marca.

e Na fase 5 estuda-se a forma de comunicar, o0 meio ou 0os meios a usar, o
publico-alvo e o mercado e por fim,

e Por ultimo, na fase 6 ¢ criada a identidade visual, a marca grafica, o manual
de normas, a criagcdo de suportes de comunicacao e de contelddos para as
redes sociais

14
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1.6 Calendariza¢ao

0 projeto desenvolveu-se de acordo com a calendarizacdo apresentada abaixo.

«Escolha do tema do projeto
-Anélise e pesquisas
-Realizacdo do cronograma

«Estudo da marca a realizar
«Estudo de casos
«Inicio da realizagdo do relatério

«Introdu¢do do projeto
-Motivacgao;
-Contextualizacdo
-Objetivos;
-Calendarizagdo.

-Fundamentacéo do projeto

+Analise de concorrentes:

SE=] SeS | <om| swc | NoS ¢

-Analise e diagndstico:
-Andlise Swot
-Brand personality;
-Arquétipos emocionais;
-Identidade visual.

«Desenvovimento do trabalho:
-Re-branding;
-Pictogramas;

-Brindes;

-3 Videos;
-Redes sociais;
-Web Site.

Entrega/Apresentacdo do projeto

Figura 1 - Calendarizacao
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CAPITULO Il - Fundamentacao

2.1 Design de Comunicacao

O Design de Comunicag¢do é uma area que estuda e testa a melhor forma de expor
certas informagdes com intuito de serem facilmente compreendidas e serem de facil
leitura por parte do publico-alvo de forma a despertarem neste algum tipo de reacao.

Outro aspeto importante é a capacidade que se tem nesta area de transformar
uma mensagem escrita numa mensagem visual através de cores, fotografias, videos,
tipografia, entre outros.

“Design de comunicacdo é uma disciplina hibrida, que se situa entre o design e o
desenvolvimento de informagdo/comunicar, e que se foca fundamentalmente na criagdo e
transmissdo de informagdo, na forma como os vdrios media comunicam e transmitem uma
mensagem. E uma disciplina que se propée comunicar visualmente uma mensagem, através da
articulagdo entre uma gramdtica visual e a informagdo que pretende transmitir.”

Yates, 2015.

2.2 ldentidade visual

Quando se cria uma empresa, algo que é muito importante é o seu aspeto visual, a
imagem que passa para o exterior e a ligacdo existente entre servico, produtos e
clientes, ou seja, a marca grafica vé-se retratada e apresentada nos produtos, servigo e
funcionarios.

Esta representacao é atingida por haver uma interligacao de aspetos adjacentes na
marca grafica, produto, servico e funcionario, passando assim e havendo assim uma
linguagem ligada entre estes elementos.

“Identidade visual é o conjunto de elementos grdficos que objetivam comunicar ao
publico a ideia, os valores, o propdsito e a missdo de uma empresa, produto ou servigo.
Alguns elementos da identidade visual sdo: nome, slogan, cores, tipografia, embalagens e
outras pegas de divulgagdo.”

Ramos, 18 setembro 2019.
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2.2.1 Cores

As cores nos projetos de identidade visual sdo muitos importantes pelo significado
e mensagem que ajudam a veicular, sendo assim um ajudante imprescindivel no
mundo da comunicagao.

A cor é uma percegdo visual provocada pela agdo de um feixe de fotons sobre
células especializadas da retina, que transmitem, através de informacdo pré-processada
ao nervo dtico, impressdes para o sistema nervoso. “

Pedrosa, 1977.

A cor como todos sabemos transmite sensacdes, ideias, pensamentos e é de
elevada importancia pois sé pela cor um cliente identifica a marca ou outro aspeto
importante a ela relacionado. A cor também permite dar mais énfase e poder visual
ao que é aplicado.

2.2.2 Logotipo

Logotipo é a representacdo tipografica do nome da marca.

“Logotipo é uma assinatura institucional, a representacdo grdfica de uma marca.
Por isso, ela geralmente estd presente nas pegas grdficas e digitais de uma empresa.
Como toda a assinatura, o logotipo seque um padrdo visual que o torna reconhecido. O
uso correto do logotipo é uma agdo que pode reforcar a imagem de uma empresa.”

Wikipédia, 29 de maio de 2014.

Um exemplo é o logotipo da Google, em que a marca desta empresa é representada
tipograficamente.

Google

Figura 2- Marca Grafica Google

17


https://pt.wikipedia.org/wiki/Percep%C3%A7%C3%A3o_visual
https://pt.wikipedia.org/wiki/Fot%C3%A3o
https://pt.wikipedia.org/wiki/Retina

Francisco Pires | Sérgio Nunes

2.2.3 Marca Grafica

Hoje em dia uma empresa pode ser apresentada e representada de varias formas,
muitas usam uma marca que contém um simbolo e logotipo, pode incluir descritivo e
tagline e pode ser considerada o elemento principal da identidade visual de uma
empresa.

A marca é uma imagem corporativa emocional como um todo, transmitida a
audiéncia ja a marca grafica é a identificacdo de uma empresa na forma mais simples.

2.2.4 Simbolo

0 simbolo é uma representacdo por meio de um icone, uma pequena e simples
imagem que no seu todo representa e transfere todas as caracteristicas da marca.

“O simbolo é um elemento essencial no processo de comunicagdo, encontrando-se
difundido pelo quotidiano e pelas mais variadas vertentes do saber humano. Embora
existam simbolos que sejam reconhecidos internacionalmente, outros s6 sdo
compreendidos dentro de um determinado grupo ou contexto (religioso, cultural, etc.),
pode ser também um objeto que substitui, representa, ou sugere algo.”

Schaff, 1968.

Havendo muitas divergéncias no que toca a simbolos pode-se considerar a
existéncia do ideograma, que retrata a verdadeira ideia que a empresa quer
transmitir; do pictograma, que é uma imagem estilizada para representar algo de
uma forma mais simples e direta; personagens, que tem um significado inconsciente
no publico e monogramas, que funcionam como o logotipo, em que apenas se
utilizam abreviaturas ou as iniciais da palavra. Aqui estdo algumas marcas de moda
que utilizam monogramas.
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vl |

Figura 3 - Ideogramas

Figura 4 - Pictogramas

v @
00 -

Figura 6 - Monogramas Figura 5 - Personagens
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2.2.5 Descritivo

O descritivo, como muitas vezes parece, ndo é um slogan, mas sim uma expressao
textual curta, composta por duas ou trés palavras, que descreve de forma direta o
produto ou fun¢do dada por certa empresa. Tem como vantagem a descricao direta do
produto ou do que se vende, podendo também ajudar na compreensdo da marca caso
esteja a ser de dificil compreensao.

A marca descritiva é aquela cujo nome descreve, literalmente, as atividades que
serdo prestadas pela marca (ex: “Comércio de Sapatos” para sinalizar a comercializagdo
de calgados). Nesses casos as chances de deferimento sdo quase nulas, e caso sejam
alcangadas, serd muito dificil, manter a diligéncia contra uso indevido por terceiros.”

Reis, 7 de janeiro de 2020.

2.2.7 Tipografia

A tipografia é usada como marca ou na composicdo do nome da mesma,
acompanhada por icones, simbolos, imagem, entre outros. A tipografia diz respeito
ao tipo que é usado, fontes e variantes a utilizar que transmitem sempre algo ao
consumidor, e que podem beneficiar a marca.

A anadlise tipografica a realizar nos préximos capitulos sera feita com base na
classificacao Vox-AtyPlI.

Humanists/Venetians Geraldes/0ld Face Transitionals Didones/Modern Slab-serifs/Egyptians
(Schneidler) (Caslon) (Baskerville) (Bodoni) (Rockwell)
Lineales/Sans-serifs Glyphics Scripts Graphics Gothic
(Syntax) (Amerigo) (Kuenstler Script) (Brush) (Cloister Black)

Figura 7 - Classificacao Vox-Atypl

Até chegar a esta classificagdo, muitas outras foram realizadas comegando por
Francis Thibaudeau (1860-1925), depois a de Maximilien Vox (Monod) (1894-1974)
e s depois a Vox-AtyPI (1962).
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2.2.8 Tagline

Tagline é uma frase curta que pretende captar a ateng¢ao do cliente, invadirndo-lhe
0 pensamento, criando ideias que serao atribuidas a marca. Tem o intuito de criar
reacdes, pensamentos e a¢des positivas que levam a compra de um produto dessa
marca. Essa frase curta muitas vezes nao faz efeito na hora, mas sim a longo prazo por
ficar alojada e memorizada na cabec¢a de quem a 1é. As taglines visam a transmitir a
alma, o espirito da marca, aplicando-se mais a marca e ndo ao produto que é vendido.
Um slogan aplica-se mais na divulga¢do de um produto do que da marca.

“As taglines costumam ter um longo prazo de validade, mudando apenas em casos de
reposicionamento ou reestruturagdo da marca.”

Canna, 18 de abril de 2019.
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CAPITULO IlI - Objeto de Estudo

3.1 Casal da Corticada

3.1.1 Historial

O Casal da Corticada foi um projeto criado pelo Sr. Carlos Manuel Rodrigues
Afonso que teve a ideia de criar um aldeamento turistico de forma a restaurar umas
infraestruturas que tinha em sua posse, para tal criou um projeto que foi sessenta por
cento financiado pelo estado.

O Sr. Carlos ao atingir a idade da reforma decidiu mudar-se para Lisboa e por isso
pOe a arrendar o espago, que foi arrendado em 2016 por Susana Silva, iniciando-se
neste negdcio, que continua a funcionar até hoje.

3.1.2 Identificacao e caracterizacao

O Casal da Corticada é um estabelecimento de Turismo Rural mais propriamente
uma Casa de Campo na classificagdo TER (Turismo em Espago Rural), localizado a
3kms da Serta. Dispde de uma maravilhosa vista, para um revigorante pinhal, em
enumeras elevacdes, num ambiente natural, oferecendo tranquilidade absoluta. As
Casas de Campo sdao iméveis situados em aldeias e espacgos rurais que prestem
servicos de alojamento a turistas e se integrem, pela sua traga, materiais de
construcdo e demais caracteristicas, na arquitetura tipica local.

E uma modalidade do turismo que tem, por objetivo, permitir, a todos, um contato
mais direto e genuino com a natureza, aagricultura e as tradi¢des locais, através
da hospedagem domiciliar em ambiente rural e familiar.

E um negécio familiar com intuito principal de proporcionar estadia, conforto para
um dia ou mais, atrair turistas, mostrar gastronomia, fauna e flora, partilhar cultura e
costumes e transmitir informacdes locais e regionais.

Este espaco remete para uma época mais antiga, dos tempos de trabalho arduo
pelas caracteristicas que apresenta, como paredes de pedra, decoracdo artesanal,
gastronomia local, ambiente rodeado de natureza, afastado da zona urbana. Relne
O0timas condi¢cdes de estadia e de espaco de lazer, possuindo servicos e precos
acessiveis.

O visitante podera desfrutar do descanso ou aproveitar para praticar diversas
atividades como a caga, os passeios pedestres, ou de bicicleta pelos varios trilhos
existentes, ou a descobertas das lindas praias fluviais. Tera a sua disposi¢do uma suite
e 5 quartos, todos com ar condicionada e casa de banho, jardim envolvente e uma
piscina, circundada por oliveiras centendrias e varias espécies de arvores de fruto. Na
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adega pode usufruir de sabores tradicionais: pao, vinho, azeite, azeitonas, enchidos,
queijos, os verde horta e variados frutos.

O preco do quarto para duas pessoas, a partir de sessenta euros, inclui pequeno-
almoco continental.

3.1.3 Marca Grafica

A mareca grafica criada e existente até hoje é esta:

a&%@/ ; 78

- TURISMO RURAL -

Figura 8 - Marca Grafica Casal da Corticada - Propria autoria

Esta marca grafica é composta por logotipo, simbolo, e descritivo fazendo
referéncia ao local exato onde se localiza, ao edificio que se destina a esta fungdo e ao
servico que presta.

3.1.3.1 Cor

Esta marca grafica é composta por 8 cores, sendo estas o encarnado, preto, branco,
azul, cinzento, castanho escuro, castanho claro e rosa.

A cor podera ter muitos significados a varios olhos, mas o vermelho da tipografia
significa ternura que o espacgo da, o castanho por de tras, remete a uma zona de calor,
de tempo quente, o preto e cinzento ddo profundidade e definicio aos tragos
existentes e as restantes cores identificam o edificio, sendo igual ao edificio que se
basearam para esta ilustragao.

23



Francisco Pires | Sérgio Nunes

3.1.3.2 Logotipo

O logotipo faz referéncia ao nome do estabelecimento, ou seja, “Casal da
Corticada”.

Este nome, tem origem de ser na designacdo de uma aldeia tdo pequena que perde
a denominacdo de aldeia e passa a denominar-se por casal e a zona em questao
chamar-se Cortigada.

A tipografia usada, é uma tipografia composta com detalhes dispensaveis e que
tornam a sua leitura dificil. Faz referéncia aos tempos antigos a que os edificios
remontam e ao facto de ser um servigo que hoje em dia é muito procurado pelos
turistas, ou seja, hoje em dia os turistas ndo procuram riqueza ou luxo, mas sim o
quotidiano, misturado com o tradicional e natureza, dai a sua suavidade nas linhas e
curvas.

Apos algumas pesquisas feitas, foi possivel identificar tipo de letra em causa,
denomina-se Scriptina Pro e foi disponibilizada por Cheap Pro Fonts. A sua escolha
para esta marca grafica deve-se ao facto deste género da tipografia fazer ligacdo com
o antigo, remonta aos tempos da caligrafia, fazendo referéncia aos tempos antigos que
os edificios deste turismo rural datam e de certa parte ouve algum intuito de
preservar e fazer ligacdo a esse aspeto para o negocio.

Esta fonte encontra-se no grupo das fontes classificados pela Vox-AtyPI
designadas por cursivas (Script)

3.1.3.3 Simbolo

0 simbolo consiste numa ilustracao do edificio em causa enfatizando o edificio tal
e qual como ele é e se encontra hoje e se destina a este tipo de servico. A mancha
castanha remete para as montanhas da zona do pinhal.

3.1.3.4 Descritivo

Esta marca grafica contém um descritivo, que se localiza no canto inferior direito
da marca grafica e contém a informacgdo ao servico que presta, ao seja ao ler “Turismo
Rural” estabelece-se logo a ligacdo com estadia, quartos, servicos de refei¢cdo, espaco
com natureza, entre outros.
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3.1.4 Suportes de Comunicacéao

Este aldeamento turistico é muito pobre na sua comunicagdo, pelo simples facto
de comunicar com o exterior ou apresentar as suas novidades pelos websites de
reserva, pagina de Facebook e panfletos acerca do estabelecimento, contendo uma
informacgdo generalista, mas ndo atualizada.

3.1.4.1 Suportes Digitais

Este estabelecimento de turismo rural desde a sua criagdo, conta com uma pagina
de Facebook e uma de Instagram. A pagina de Facebook foi criada em tempos pelo
primeiro proprietario do negdcio e depois gerida pelo novo proprietario tento sofrido
algumas altera¢des ha pouco tempo, feitas por um dos alunos que se encontram a
desenvolver este projeto, para uma cadeira de CTESP. A pagina de Instagram foi
criada no ambito dessa disciplina.

No Instagram criaram-se stories referentes a cada quarto, mostrando
detalhadamente em videos de 1 minuto o quarto em questdo. No feed da pagina
publicaram-se fotografias do estabelecimento, fotografias do dia a dia, de datas
especiais ou de novidades, publicaram-se também videos promocionais do espaco, da
zona da Serta e possiveis pontos de interesse, do espaco e de datas importantes.

3.1.4.2 Tipografia

A tipografia usada foi sempre a disponibilizada pelo Facebook e Instagram, dado
que nestas redes sociais é impossivel mudar a tipografia.
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Casal da Corticada- Turismo
Rural -
Estancia h @ Enviar mensagem

Sobre Fotos Criticas Mais » Q

ﬂ. Criar publicacao

|&d Foto/video Visita Identificar amigos
Casal da Cortigada- Turismo Rural
28 de janeiro de 2019 - @

Casal da Corticada

Turismo de habitacdo a 2km da Serta

1654 pessoas gostam disto, incluindo 90 dos
teus amigos

BEDIPOE
1673 pessoas seguem isto

109 pessoas visitou este local

Figura 9 - Facebook - Propria autoria

Instagram : Y @0 @
casal_da_corticada IEZE B ---
2 1 41 publicagdes 155 seguidores A seguir 36
ey
% @// 7, 4 Casal da Corticada

Turismo Rural
#valedacorticada
casaldacorticada.com

H ® ® @ ®

Péra Péssego Azeitona Maca Laranja

B8 PUBLICAGOES EN

Figura 10 - Instagram - Propria autoria
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3.1.4.3 Suportes Impressos

Com o surgimento de datas especiais que beneficiassem o espaco em termos de
venda, muitas vezes foram criados panfletos para a apresentar dos precos e das datas
especiais.

O estabelecimento, na sua zona de refeicdes e nas zonas de repouso dos clientes,
disponibiliza panfletos referentes ao espaco, contendo a histdria, contatos, imagens e
mapa da zona e do estabelecimento.

As fotografias tiradas e usadas quer nos suportes impressos quer nas redes socias
sao fotografias tiradas aos quartos, gerais e de pormenor, do espago no exterior em
varias fases do dia e épocas, de zonas circundantes como por exemplo da vida da
Serta, Vila de Rei, entre outros e outros aspetos importantes perto do
estabelecimento que possam ajudar no esclarecimento e satisfacao do cliente.

Figura 11 - Capa do Panfleto - Prdpria autoria
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Figura 12 - Interior do Panfleto - Propria autoria

Figura 13 - Contracapa do Panfleto - Propria autoria
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3.1.4.4 Tipografia

A fonte usada nos suportes fisicos, é parecida a Candara, esta tipografia enquadra-
se na classificagdo Glyphics na tipologia de Vox-AtyPl.
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CAPITULO IV - Estudo de Casos

4.1 Estudo de caso 1 “Villas da Fonte”

O Hotel Villas da Fonte, Leisure & Nature é um hotel de 4 estrelas, localizado no
coracao de Portugal, na Aroeira, freguesia de Monte Redondo, concelho e distrito de
Leiria. Aqui, conforto, tranquilidade e bem-estar convidam a estadias mais longas,
especialmente para familias, casais e grupos de amigos.

Possuem quatro tipos de alojamento: quartos duplos, suite, villas e bungalows,
todos eles totalmente equipados; piscina; bar; restaurante e espagos verdes
especialmente projetados para desfrutar.

Dispde de um parque de estacionamento que os nossos héspedes podem utilizar
gratuitamente, 2 lugares para uso exclusivo de hdspedes com mobilidade reduzida.

4.1.1 Marca Grafica

A marca grafica do hotel Villas da Fonte, é composta por logotipo, simbolo e
descritivo.

0 nome é composto através de lettering usa apenas duas cores, contém a sua
classificacdo de servico, 4 estrelas, contém um descritivo em inglés remetendo a duas
caracteristicas mais fortes do espaco, lazer e natureza e contém um simbolo.

Figura 14 - Marca Grafica Villas da Fonte - Site Oficial
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4.1.1.1 Cor

Esta marca grafica contém apenas duas cores, um castanho e um verde baco, pelo
significado e sentido da cor, o castanho faz referéncia a zona, por ser uma zona de
calor, temperaturas altas, um bom sitio para lazer e férias, chama também o sentido
da terra por algo tradicional, ja o verde baco remete ao azeite, ao lazer, calmaria,
descanso e natureza, e espaco verde.

Figura 15 - Cores da Marca Grafica - Propria autoria

4.1.1.2 Logotipo

0 logotipo é a composicado tipografica do nome que este aldeamento turistico tem,
ou seja, Villas da Fonte. Villas porque este aldeamento turistico, conta com varios
tipos de alojamento desde quartos duplos, suite, villas e bungalows, ou seja, isto cria
uma espécie de comunidade daf surgir o nome, e para dar mais énfase foi considerado
o termo villa sendo oriundo do sul da Europa. A segunda parte do nome, fonte remete
arua adjacente de onde se localiza este hotel.

A forma como esta construido o lettering mostra leveza e liberdade pelas curvas
com cantos arredondados das letras, complexidade e ligacdo entre as palavras,
significando unido.

A fonte usada no logotipo é Voluptate (Scripts na classificacdo Vox-AtyPI) e a
tipografia usada na tagline é Today SB ExtraLight SC (Lineales Sans Serif na
classificagao Vox-AtyPI).

Sao duas tipografias distintas, mas com sentido, o logotipo fazendo referéncia ao
nome do hotel usa uma tipografia com maitsculas e minusculas, ja na tagline a
tipografia é s6 de maiusculas dando énfase aos aspetos que o hotel proporciona.

4.1.1.3 Simbolo

Esta marca grafica contém um pequeno simbolo no seu canto superior esquerdo,
que pode representar duas gotas, duas folhas, uma flor, uma borboleta ou até mesmo
um coragao.
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4.1.1.4 Tagline

A tagline esta escrita em inglés e aparece num plano inferior e com tipografia mais
reduzida por baixo do logoétipo e de cor verde baga.

Estas duas palavras fazem referéncia aos aspetos que mais caracterizam o espago
em si e referem-se aos sentimentos e ideias que o espacgo e servico expressa para os
seus clientes, ou seja, quem usufruir deste espaco, tera prazer e natureza garantida.

4.1.2 Suportes de Comunica¢ao

4.1.2.1 Suportes Digitais

Este hotel conta com um website proprio, pagina de Facebook e Instagram. Nestas
trés plataformas é bem visivel uma identidade visual que caracteriza e identifica o
espaco.

No website é possivel fazer reversas, ver as diversidades do hotel, é apresentado
um pouco da histéria, contatos, redes sociais, um espaco para esclarecimento em
relacdo ao covid-19, localizagdo e uma galeria detalhada das diversdes espacos e
servicgos.

VILLASDAFONTEHOTEL  Portugués Q351244004031 | L Localizacio P — e.

RESERVAR

Figura 16 - Website Villas da Fonte - Site Oficial

Nas redes sociais, quer Facebook e Instagram as publicacdes sdo as mesmas,
estando em perfeita sintonia, nelas sdo apresentadas publicacdes de datas especiais
ou eventos com uma pequena ajuda grafica de texto e elementos identificativos,
mostram o espaco em si na sua totalidade, criam contetido visual do espago para
entreter e manter os clientes e seguidores atraidos e interessados.
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As fotografias do espaco sdo bem apelativas, sdo fotografias trabalhadas e com
algum cuidado técnico, bem enquadradas, de boa qualidade e definicdo, comum
quadro cromatico bom de cores saturadas e contrastadas, estes aspetos podem ser
minimos, mas ddo alguma apresenta¢do positiva do espac¢o, nota-se que quem as
produz tem o cuidado de expor algo bom e apresentavel. Em algumas fotografias é
usado um modelo que usufrui do espago, dando aquela imagem de conforto e de que o
espaco se encontra acessivel e disponivel.

Em termos de videos, o Facebook contem alguns, um deles que é o de
apresentacdo do espaco, € feito através de planos estaticos ou até mesmo de imagens,
contém um template de transicdes e efeitos e usa Lower Thirds com texto alusivo ao
espaco, designacdo do espaco ou caracteristicas. No Facebook contem 8 videos, dois
alusivos ao espaco em 3D, um sobre o website, um relativamente aos espacos
envolventes e os restantes sdo sobre o espaco em si. Os videos sdo curtos de apenas 2
minutos a 2 minutos e meio de duragdo, alguns contem voz off e tradu¢do em inglés.

Villas da Fonte Hotel

Apartamentos by Singular’s

Enviar mensagem
@villasdafontept - Hotel @ 9

Servigos Criticas Fotos Mais v 1 Gosto (o}

@ Villas da Fonte Hotel Apartamentos by Singular's

Ontem as 10:01 - Q

Prefere mais quartos ou apartamentos? No Villas da Fonte encontrara
diferentes op¢des de estadia, desde suites, quartos ou bungalows ou
até as nossas villas completas com todas as comodidades como
aquela que vé na imagem. % %

reservas@villasdafonte.pt
244004 031
M... Ver mais

€ Villas da Fonte - Leisure & Nature

Hotel | Apartamentos | Restaurante | Bar |
Piscinas | Jacuzzi | Massagens | Jorkyball |
Xadrez

Figura 17 - Facebook Villas da Fonte - Site oficial
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Instagram @ Yoo e

113 publicagdes 506 seguidores A seguir 529

le&;;, villasdafontehote! N Kl -
!

Villas da Fonte Nature Hotel

Hotel

Villas da Fonte-Leisure&Nature é um Hotel 4 estrelas em Leiria, na aldeia da Aroeira.
Um projecto ecolégico, onde reina a tranquilidade e o bem-estar.

villasdafonte.pt

f PUBLICACOES IDENTIFICAGOES

Figura 18 - Instagram Villas da Fonte - Site Oficial

4.1.2.2 Tipografia

A tipografia usada quer no menu do website quer nos titulos é BF Konkret Grotesk
Pro Extra Light_(Lineales Sans Serif na classificacdo Vox-AtyPI), ja no texto é usada a
Helvética Light (Neo-Grotesque na classificagio Vox-AtyPI). Estas duas tipografias
mencionadas sdo usadas nas redes sociais, quer Facebook quer Instagram, mudando
s6 quando é um cartaz de alguma festividade especifica, mudando a tipografia para

uma mais caracteristica.

4.1.2.3 Suportes impressos

Com uma pesquisa feita pelas suas redes sociais, encontrou-se suportes fisicos
como cartazes de eventos e datas especiais como o Dia dos Namorados ou a passagem
de ano, panfletos de apresentacdo de precos ou novidades, documentos relativos a
classificacao no booking.com.

Estes suportes sdo criados tendo em atencao a tematica que se trata no suporte,
ou seja, as cores, tipografias e imagens sdo escolhidas de modo a facultar o que é
apresentado, ndo estabelecendo uma ligagdo direto com o estabelecimento.
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|

®  Villas da Fonte

:\:\’:f" ‘A
o REUNA 0 SEU GRUPO-EMARQUE JA» #
0 SEU ALMOCO-0U JANTAR DE

o NATAL o

CONTACTOS: villas da

eview Awards 2017

Fonte, Leisure & Nature

Figura 21 - Cartaz de Natal - Instagram Oficial Figura 20 - Classificacao do Booking - Instagram
Oficial

Jantar
19€ / pessoa

Jantar e Alojamento

Jantar. Alojamento e
Pacote romantico

alojamento

e120PeLP0.
rmmomq(am‘

champanhe e fruta a chegada
pequeno-almogo
Jacuzzi

Jjantar
150€

com massagem de casal +110€
e e T g

Figura 19 - Cartaz do Dia dos Namorados - Instagram Oficial
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4.2 Estudo de Caso 2 “Herdade da Urgueira

Localizada na freguesia de Perais, concelho de Vila Velha de R6dao, a Herdade da
Urgueira compreende uma area de 620 hectares. Implantada numa zona com forte
vocacgao agricola, é dominada por terrenos bastante férteis, servidos por abundantes
linhas de agua.

A Herdade da Urgueira pretende ser um local de referéncia no olivoturismo em
Portugal, trabalhando ao mesmo tempo para a sustentabilidade do territério.
Apostamos num turismo de qualidade, que respeite a natureza e o ser humano.

A Herdade da Urgueira oferece experiéncias de lazer na tematica do olivoturismo,
promovendo a cultura e as tradi¢des da regiao.

4.2.1 Marca Grafica

A marca grafica representada abaixo, pertence a Herdade da Urgueira. Nesta
mesma marca encontra-se representado o nome do aldeamento e um simbolo e uma
cor uniforme dentro das tonalidades do amarelo. A marca grafica sera
detalhadamente explicada nos seguintes pontos

HERDADE
DA URGUEIRA

Figura 23 - Marca Grafica Herdade da Urgueira
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4.2.1.1 Cor
A cor presente nesta marca é o amarelo torrado.

Segundo pesquisas realizadas, a cor amarela no mundo turistico, seja a nivel de
hotelaria e até mesmo aldeamentos, é uma cor bastante utilizada, sendo que também
transmite ao cliente diversos efeitos fisicos e psicoldgicos, tais como sensacoes de
acolhimento, aconchego e conforto expressas. E também uma cor luminosa,
estimulante, vibrante e que atrai a atengado, transmite alegria, leveza, energia, poder
de decisdo, entre outras mais.

Figura 24 - Cores da Marca Grafica Propria Autoria

4.2.1.2 Logotipo

O logotipo faz referéncia ao estabelecimento em questdo. Herdade refere-se a
grande propriedade rustica presente no local, e Urgueira ao nome do local, sendo ele
Monte da Urgueira.

A fonte apresentada no logotipo é Glyphics na classificagdo Vox-AtyPl.

HERDADLE
DA URGUEIRA

Figura 25 - Logotipo da Herdade da Urgueira - Site Oficial
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4.2.1.3 Simbolo

0 simbolo presente é claramente uma arvore, mas no caso deste aldeamento,
representa especificamente uma oliveira pois a Herdade da Urgueira terd no
Olivoturismo um dos seus principais eixos de a¢do. A producdo de azeite é uma
tradigdo milenar no concelho de Vila Velha de Rddao.

Figura 26 - Simbolo da Herdade da Urgueira - Site Oficial
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4.2.2 Suportes de Comunicacao

4.2.2.1 Suportes Digitais

A herdade conta com diversos suportes de comunicacdo digital, website, Instagram
e Facebook. Esta presente também em diversos websites de booking, com uma
avaliacdo extremamente positiva, por volta de 9,4/10.

Comecando por analisar o website, é possivel encontrar na pagina inicial um video
promocional bem como uma breve histéria da herdade. Conta também com diversas
paginas sobre a herdade, atividades, eventos e contactos. Possui também um botao
que nos redireciona para um website onde é possivel fazer reservas.

Relativamente as cores, considera as da marca grafica, preto e branco. Estdo
presentes também outras cores, como o amarelo-torrado, verde e azul, cores estas
nado na sua total opacidade.

@ HERDADE HERDADE ~ REGIAD  ACTIVIDADES & EVENTOS ~ OLIVOTURISMO  CONTACTOS

RESERVAS

HERDADE
DA URGUEIRA

Figura 27 - Site da Herdade da Urgueira - Site Oficial
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0 Facebook, é utilizado com o objetivo de partilhar noticias sobre a herdade,
reportagens de televisdo, publicitar futuros eventos e também desejar boas festas aos
clientes em datas festivas.

O Instagram apesar de conter pouca informagdo, mostra-se também visualmente
bem apresentado através das poucas mas boas fotografias.

~x

Herdade da Urgueira

Perguntar a Herdade da Urgueira Criar publicagio

“Esta alguém disponivel para
T © Pargunitar

uma dimda. Podem © Perguntar

Herdade da Urguelra

Cares Pass @ Famslhos,

No p!uzm\u dia 19 ¢

Venha comemorar Cconnosco & &
.. Ver mais

9

0

) AHerdade da Urgueira oferece
~ cey 1 Lesrdlica do

Figura 28 - Facebook da Herdade da Urgueira - Facebook Oficial
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s i ' haPeO @
the.meeting.place Eall Bl -

6 publicagdes 483 sequidores A sequir 47

Herdade da Urgueira

Em Vila Velha, a Herdade da Urgueira oferece experiéncias de lazer na tematica do
olivoturismo, promovendo a cultura e as tradigdes da Beira Baixa.
www.herdadedaurgueira.com

il PUBLICACOES IDENTIFICACOES

Figura 29 - Instagram da Herdade da Urgueira - Instagram Oficial
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4.2.2.1.1 Tipografia

Em relacdo ao tipo de letra presente no website, as fontes utilizadas sao Marcellus
SC Glyphics na classificacao Vox-AtyPl) para os titulos é usada a Lato (Humanist na
classificagdo Vox-AtyPI) para o corpo nas paginas.

A nivel visual sdo fontes de facil leitura e de caracter minimalista, que tornam o
website limpo e bastante agradavel a leitura.

LENDA

Segundo a tradicéo que teima em passar de geragado em ger
frias do Norte com os gados, em direccdo ao Alentejo, ondq
pelos outros, junto ao rio Tejo, naquela freguesia, para mel

dando assim origem ao actual.

Figura 30 - Tipografia da Herdade da Urgueira - Site Oficial
4.2.2.2 Suporte Impressos

Relativamente aos suportes impressos, ndo ha a certeza se sdo mesmo impressos,
mas pelas caracteristicas e formato A3 ou A4, parecem ser formatos de impressao.
Estes suportes encontram-se no Facebook a maioria sdo de futuros eventos que virado
a acontecer.

A nivel visual ndo se encontram muito uns com os outros pois o design do mesmo
é feito com mais atencdo a ocasido que esta a ser divulgada no cartaz, entdo para isso
sdo usados elementos visuais que remetem para a data em questdo

‘ HII(I)\I)I

FELIZ SAO

Waﬂentun*

JANTARES
J 14 FEVEREIRO

Figura 32 - Cartaz Dia dos Namorados - Figura 31 - Cartaz de programa
Instagram Oficial noturno - Instagram Oficial
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4.2.2.2.1 Tipografia

Em relagao a tipografia a situacdo é a mesma, indo mais ao encontro do evento que
esta a ser divulgado do que a identidade visual do aldeamento, com o objetivo de dar

mais énfase ao evento.

ENTRADY

00:00h Cha

Buffet de
M

Mini Preg

Figura 33 - Cartaz do Programa de
Passagem de Ano - Instagram Oficial
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Figura 34 - Cartaz do programa de
Passagem de Ano - Instagram Oficial



Casal da Corticada - Identidade Visual

4.3 Estudo de Caso 3 “Quinta Ponte da Capinha

Imbuida de histdria e envolta pela Natureza, onde a 4gua marca o ritmo do tempo,
a Quinta Ponte da Capinha é o local ideal para quem gosta de regressar as origens.

A Quinta pertenceu aos antepassados dos atuais proprietarios que continuam a
sua exploracdo agricola. A sua magnifica localizagdo une a envolvente natural das
margens da Ribeira da Meimoa a histéria da ponte de origem romana, denominada
“Ponte da Capinha” numa referéncia ao topénimo da aldeia mais préxima.

Uma fusdo entre passado e presente, ruralidade e modernidade, agricultura e
natureza.

Num ambiente familiar que alia o saber receber a simpatia dos proprietarios, a
Quinta Ponte da Capinha é o local de exceléncia para desligar do stress das grandes
cidades. A envolvéncia rural, a harmonia dos diferentes espacgos, o mobilidrio e os
objetos decorativos fazem-nos viajar no tempo. E como regressar a casa dos nossos
avos.

4.3.1 Marca Gréfica

A marca grafica da Quinta Ponte da Capinha, é composta por logotipo, simbolo e
descritivo.

Esta marca grafica contém um simbolo, uma ponte, ponte esta que na sua parte
inferior é delineada por uma mancha azul referente a agua, de seguida contém o
logotipo com o nome do estabelecimento e por fim um descritivo delimitado por dois
icones de folhas ou plantas fazendo referéncia as duas plantas de eleicdo da zona,
podendo ser de Azinheira, Oliveira ou Sobreiro.

AGRO-TURISMO

Figura 35 - Marca grafica da Quinta da Ponte da Capinha - Site Oficial
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4.3.1.1 Cor

Esta marca grafica contém apenas duas cores, branco e um azul, pela logica do
significado e sentido da cor, o branco faz referéncia ha pureza e paz, ja o azul remete a
agua em si e ao sentido de agro, envolvendo a natureza e agricultura.

Figura 36 - Cores da marca grafica - Site Oficial

4.3.1.2 Logotipo

0 logotipo é a composicao tipografica do nome, ou seja, Quinta Ponte da Capinha,
porque este aldeamento turistico, encontra-se inserido numa pequena quinta, o facto
de fazer referéncia a uma ponte, ndo se encontrou justificacdo para isso, a ndo ser a
existéncia de uma ponta perto e talvez o nome do local.

A fonte usada no logotipo é Lulo Clean One (Lineales Sans Serif na classificacdo
Vox-AtyPI), é uma tipografia de linhas retas, formas iguais e regulares, que passa a
ideia de modernidade.

4.3.1.3 Simbolo

Esta marca grafica contém um simbolo, grande até, que se localiza em grande
plano na parte superior da marca grafica e que salta logo a vista, dando logo a
entender o nome do estabelecimento. Temos a representacdo de uma ponte com uma
area inferior que transmite a ideia de agua. Ja no descritivo, esta mesmo é delimitada
por dois icones de flores, folhas ou plantas, os icones sdo diferentes por isso associa-
se as plantas em abundancia da zona.

4.3.1.4 Descritivo

O descritivo aparece num plano inferior e com tipografia reduzida por baixo do
logétipo.
Esta palavra faz referéncia a um dos grupos de empreendimentos de turismo no

espaco rural (agroturismo), aos objetivos que se rege e as origens de onde surgiu.

Esta escrito em portugués e descreve o estabelecimento de forma geral, ou seja, o
agro refere-se a parte da quinta, das terras de cultivo, da agricultura, das vinhas, e dos
animais e o turismo a parte que diz respeito ao servigo de dormida e refeicao.
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4.3.2 Suportes de Comunicacao

4.3.2.1 Suportes digitais

Este turismo rural conta com um website préprio, pagina de Facebook e
Instagram. Nestas trés plataformas o website é que se destaca mais, pela sua
aparéncia e organizacdo, fotografias de alta qualidade e com um rigor técnico
admiravel. Contém um menu curto com sobre, galeria, localizagdo, programas e
contatos e tem ainda a possibilidade de reserva no préprio website. Dois aspetos que
se destacam neste estudo é o uso de videos no website e a possibilidade de um tour
virtual pela quinta. O tour faz uma visita completa por todas as divisdes dos
estabelecimentos, os videos sdo trabalhados, com um cuidado técnico, de qualidade,
com alguma narrativa técnica, e bem direcionados para o que se pretende.

Nas redes sociais, quer Facebook e Instagram, sdo recentes devido ao pouco
numero de publicacdes, que sdo as mesmas, estando em perfeita sintonia. Nelas sao
apresentadas datas especiais ou eventos com uma pequena ajuda de texto e
elementos identificativos, mostram o espa¢o em si na sua totalidade, criam contetdo
visual do espago para entreter e manter os clientes / seguidores atraidos e
interessados.

quinta_ponte_da_capinha [ sequir J - B

6 publicacdes 519 seguidores A seguir 167

Julia Fernandes

quintapontedacapinha.com/

Com selo
Clean & Safe

FINS DE SEMANA
[P] [e[Rv[E] 16.05.2020 A 19.07.2020
—— R ar A

Figura 37 - Instagram da Quinta da Capinha - Instagram Oficial
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Y YYy

QUINTA PONTE DA CAPINHA

Pl e

Regresse asorigens

Agro Turismo Quinta Ponte

da Capinha
© WhatsApp

Pagina inicial Sobre 1l Gosto @ Mensagem Q

Albuns

Figura 38 - Facebook da Quinta da Capinha - Facebook Oficial

Figura 39 - Site da Quinta Ponte da Capinha - Site Oficial
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4.3.2.1.1 Tipografia

A tipografia usada no menu e titulos é Utopia Std Bold Display_(Transitionals na
classificacao Vox-AtyPI), ja nos texto é usada a Adobe Jenson Pro Regular_(Humanists
Venetians na classificacdo Vox- AtyPl). Estas duas tipografias mencionadas sao usadas
nas redes sociais, quer Facebook quer Instagram e também em cartazes ou panfletos,
mudando s6 quando é um cartaz de alguma festividade especifica, mudando a

tipografia para uma mais caracteristica.

4.3.2.2 Suportes Impressos

Com uma pesquisa feita pelas suas redes sociais, encontramos suportes fisicos
como cartazes de “clean and safe” e classificacdo atribuida pelo booking.

Estes suportes sdo criados tendo em atencao a tematica que se trata no suporte,
ou seja, as cores, tipografias e imagens sdo de modo a facultar o que é apresentado,
ndo estabelecendo uma ligacao direto com a identidade visual.

Clean & Saf

Na Quinta Ponte d apinha
arantimos O cumprimento

Um espaco ideal para Familiares e
Amigos manterem o Distanciamento Social

Sinta-se seguro conosco

§ ® www.quintapontedacapinha.com

Figura 40 - Cartaz Clean & Safe - Instagram Oficial
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P[RIE[s[E[R[V][EE]

Com saudades
nossas?

Nos temos tuas. E muitas.

Compra um voucher para
usares quando reabrirmos ~

Aluda-nos em www.preserve.nt ’

Figura 41 - Cartaz apelativo - Instagram Oficial
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CAPITULO V - Analise e Diagnoéstico

5.1 Analise

Neste capitulo ird ser abordado tépicos de cariz mais incisivo na marca, ou seja,
topicos que irdo aprofundar aspetos e buscar caracteristicas importantes da marca.

Esta andlise parte de uma selecio e posterior andlise de um grupo de
concorrentes, que atuam na mesma area e se localizem no concelho da Serta ou perto
dele. Sera analisado a marca grafica e afins e a sua localizacao, aferindo vantagens ou
estratégias. De seguida sera feita uma andlise SWOT da marca, definindo assim
oportunidades, ameagas, pontes fortes e pontos fracos.

Esta analise e a escolha dos concorrentes é baseada na conce¢do de Turismo de

Espago Rural “TER”, que considera aspetos como:

Situado em espacos rurais entendidas como as areas com ligagdo
tradicional e significativa a agricultura ou ambiente e paisagem de carater
vincadamente rural;

Considerado como um conjunto de atividades e servicos realizados e
prestados mediante remuneracdo em zonas rurais, segundo diversas
modalidades de hospedagem, de atividades e servicos complementares de
animacdo e diversado turistica, com vista a proporcionar aos clientes uma
oferta completa e diversificada;

A escala rural do ponto de vista da dimensdo e das caracteristicas
arquitetdnicas e dos materiais construtivos tipicos da regiao;

Ligado as estruturas sociais ditas tradicionais, isto é, as que conservam as
caracteristicas gregarias, os valores, modos de vida e de pensamento das
comunidades rurais baseadas em modelos de agricultura familiar;

Sustentavel, na medida em que o seu desenvolvimento deve ajudar a
manter as caracteristicas rurais da regiao, utilizando os recursos locais e os
conhecimentos derivados do saber das populagdes e ndo ser um
instrumento de urbanizacao;

Diferenciado de acordo com a diversidade do ambiente, da economia e com
a singularidade da historia, das tradi¢des e da cultura populares;
De acolhimento personalizado e de acordo com a tradicdo de bem receber

da comunidade em que se insere.
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Com estas caracteristicas, cada espaco sera analisado e definido consoante um
grupo de empreendimentos turismo no espaco rural:

e (Casa de campo

Sao casas de campo os imoveis situados em aldeias e espacos rurais que
prestem servicos de alojamento a turistas e se integrem, pela sua traca,
materiais de construcdo e demais caracteristicas, na arquitetura tipica local.

e Turismo de aldeia

Quando cinco ou mais casas de campo situadas na mesma aldeia ou
freguesia, ou em aldeias ou freguesias contiguas, sejam exploradas de uma
forma integrada por uma unica entidade, podem usar a designag¢do de turismo
de aldeia, sem prejuizo de a propriedade das mesmas pertencer a mais de uma
pessoa.

e Agroturismo

Sdo empreendimentos de agroturismo os imoéveis situados em
exploracdes agricolas que prestem servicos de alojamento a turistas e
permitam aos hoéspedes o acompanhamento e conhecimento da atividade
agricola, ou a participacdo nos trabalhos ai desenvolvidos, de acordo com as
regras estabelecidas pelo seu responsavel.

e Hotel rural

Sao hotéis rurais os hotéis situados em espacgos rurais que, pela sua
traga arquitetonica e materiais de construcdo, respeitem as caracteristicas
dominantes da regido onde estdo implantados, podendo instalar-se em
edificios novos que ocupem a totalidade de um edificio ou integrem uma
entidade arquitetonica Unica e respeitem as mesmas caracteristicas.

Numa segunda fase desta analise, denominada Diagnoéstico sera feita a definicao,
caracterizacdo e estudo do(s) publico(s)-alvo, a identificagio de arquétipos
emocionais, o posicionamento com ajuda de clientes e de quem explora o negécio e a
brand personality.

No fim, sera entdo criada uma estratégia de comunicagdo com vista a promogao
deste espaco.
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5.1.1 Mapa de Concorrentes

Foi feita uma pesquisa para selecionar 3 possiveis concorrentes de alto teor e
depois feita uma analise da identidade visual, marca grafica e identificacao de
suportes de comunicagao fisicos e digitais.

Os trés concorrentes escolhidos, que se localizam nas redondezas da zona da Serta
sao, Vila Maior, Refdgios do Pinhal e a Quinta da Cerejeira.

Este mapa de concorrentes foi elaborado consoante uma rapida e breve andlise do
espaco e suportes de comunica¢do tendo em atencao a apresentacao rigor e cuidados
técnicos, comodidade e arquitetura.

Inovador
Mg,
. ‘1/17/;0"('}'?/ R
Antiquado Contemporaneo
Conservador

Figura 42 - Mapa de Concorrentes - Propria Autoria
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5.1.2 Analise de Concorrentes

Quinta da Cerejeira Refugios do Pinhal Vila Maior
Marca Gréfica > 4’-’5”0
> ®
N
Camip®
Logotipo 7 S My
s »
e | ]
Simbolo - ,.'
Descritivo % -
s"”cme"'
rastine Respt 2
Website Tem Tem Tem
Instagram Tem Tem Tem
Facebook Tem Tem Tem
Suportes Fisicos Tem Tem Tem
Estadia Requinte
Familia Conforto Conforto
Paz Bem-estar
Campo
. Hospitalidade Cinema americano
Conceito
Natureza Passado e futuro Anos 90
Vida Aspeto ristico Pulp Fiction
Campo
Modernidade

Tabela 1 - Analise de Concorrentes - Propria Autoria
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5.1.3 Analise SWOT

Uma anadlise Swot é uma avaliagdo global das forgas, fraquezas, oportunidades e
ameacas de uma empresa, comunidade, servigo, projeto, entre muitos outros.

Esta andlise é feita a partir de dois ambientes: um externo e um interno, ou seja,
um ambiente que tenho contacto direto com a empresa e o outro tem um contacto
indireto com a mesma.

No ambiente interno tem-se os pontos fortes e as fraquezas, no ambiente externo

as oportunidades e as ameagas.

Pontos Fortes Fraquezas

Preco; Recepcao;
Redes Sociais; Info. disponibilizada;
Postos de Trabalho; Identidade Visual;
Arquitetura; Combinagdo de Estilos
Ambiente calmo; Arquitetdnicos;

Incapacidade de utilizagdo
de tecnologias.

Decoracao.

- TURISMO RURAL -

Ameacas

Oportunidades

Proximidade de centros Concorrentes;
urbanos; Aumento de Prego;
Turistas nacionais e Impostos;

internacionais.

Figura 43 - Analise Swot do Casal da Corticlada. - Propria Autoria
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5.2 Diagnostico

5.2.1 Publico Alvo

O publico alvo do Casal da Corticada centra-se principalmente na populacdo que
tendem a ter interesse pela historia e caminhos de Portugal, sendo estrategicamente
posicionada préximo da Nacional 2, estrada que liga Portugal continental de norte a
sul do pais. Tendo esta estrada uma elevada importincia devida a funcao
anteriormente descrita. E também uma estrada ja com bastantes anos desde a sua
criacdo e com isto uma estrada bastante conhecida pela populagdao em geral com o
minimo de conhecimento sobre estradas de Portugal.

Percorre a maioria do pais, tendo a caracteristica de ligar bastantes locais
turisticos, com praias fluviais, lugares histéricos, passadicos, e também locais de
turismo rural e de observagdo de natureza. Com isto é um aldeamento propicio a
receber turistas de todas as idades pois é um local de descanso e lazer, mas que
possui locais proximos que atraem maioritariamente pessoas jovens e até criancas a
procura de diversdo. Com isto é possivel afirmar que o Casal da Corticada, ndo s6 é
um local que se adequa as necessidades de quem quer conhecer um pouco mais da
cultura portuguesa, bem como a pessoas que apenas procuram passar uns bons
momentos juntos em familia e que andam em busca de novas atividades realizadas ao
ar livre.

O Casal da Corticada é um espago preparado para todo o tipo de publicos-alvo
desde criangas, idosos, pessoas de mobilidade reduzida ou até mesmo para hospedes
caninos, sendo que o publico-alvo que frequenta mais as instalagoes sao casais jovens
de idades entre os 20 e os 35 anos de idade, sendo esta a maioria a usufruir do
espaco, para melhor compreensdo, em termos de percentagem este publico-alvo
representa 70% e os publicos-alvo diversos. 30%.

Os Publicos-Alvo também se podem dividir pela nacionalidade, existe muita
diversidade de turistas como por exemplo, ingleses, franceses, alemaes, israelitas,
espanhais, entre outros, sendo a nacionalidade portuguesa a maior percentagem.
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5.2.2 Arquétipos Emocionais

Para uma familiaridade e identificagio do consumidor com a marca existem
diversas estratégias, mas nelas assentam os pressupostos arquétipos emocionais de
uma forma inconsciente.

Arquétipos emocionais, em nada se relacionam com idiomas ou tradig¢des, sendo
definidos como elementos da psique humana que podem reaparecer
espontaneamente a qualquer hora, em qualquer lugar. Podem ser definidos como
conteudos inconscientes, que se alteram conforme cada individuo, provocando
emoc¢Oes quando despertadas por algum dos cinco sentidos.

Visto que as marcas possuem um caracter maioritariamente visual e sensorial,
a brand personality carrega em si uma forte componente para marcar a diferenc¢a no
consumidor que a vé, atendendo as suas necessidades emocionais.

Por exemplo, a Vodafone, que na época de Natal utiliza o sentimento de uniao e
conforto através da internet fornecida especialmente pela marca, nos seus anuncios,
levando o consumidor a depreender que a marca valoriza a ligacdo entre eles,
principalmente numa época de reuniao da familia.

Por isso, os consumidores tendem a escolher uma marca que consideram
congruente com a sua self-image.

As motivacdes de compra estdo relacionadas as necessidades, as crengas e aos

desejos individuais. A preferéncia é despertada por imagens que estio no
inconsciente coletivo das pessoas.

Os arquétipos emocionais sdo padrdes comuns a toda cultura humana. podem ser
percebidos como estados de espiritos ou formar de perce¢ao do mundo.
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Devido a existéncia de varios espiritos e percecdes existem 4 grupos de arquétipos
emocionais:

Instinto
Fluxo de Energia Ludico Rais
Posse Guerreiro Socializagao
Ego
Auto Estima Olntimo Rebelde
| am a Star Equilibrio Estético  |Exaltacdo dos Sentidos
Jogo do Poder
Espirito
A Buscado Idealismo Expansao
Inconsciente Lideranca Visionaria Tribo Global
Expressao Sensibilidade Forca de Unido da
Sentimento Césmico Humaninade
Razao
Cenas do Coitidiano Formalizacao Racionalizacdo
Grande Meta

Figura 44 - Arquétipos Emocionais - Google Imagens

Consoante esta analise sobre arquétipos emocionais, para a marca que esta a ser
trabalhada, os que se adequam mais sdo o Instinto (Raiz/Socializacao), Ego
(Autoestima), de Razao (Cenas do Cotidiano) e Espirito (Busca do inconsciente).

O arquétipo Raiz e Socializacdo remete as origens do espacgo, as vivéncias
ocorridas em tempos antigos e que apesar de ter nova fun¢do nos dias de hoje
pretende transmitir isso com as paredes a pedra, artesanato e objetos antigos de
outros tempos onde vdarias pessoas usaram e usufruiram dos aspetos em questao. A
Autoestima, advém da responsavel pelo espaco que se compromete a explorar uma
area que gosta e com o objetivo de prestar e melhorar cada vez mais o servigo que
presta aos seus clientes, as Cenas do Cotidiano com os aspetos a pouco frisados no
primeiro arquétipo que por sua vez vao relembrar e ligar as cenas, tarefas e trabalhos
dos cotidiano dos tempos antigos ou também pelas simples razdes dos clientes
precisarem deste espaco, seja para uma dormida, seja para passar férias ou um fim de
semana e por fim o Espirito que se conecta com a esséncia, a simplicidade e na
relacdo com a natureza e as sensag¢odes que ela nos da.

Estas caracteristicas vao ao encontro dos objetivos, missdo e valores do Casal da
Corticada sendo sempre expressos no servico prestado.
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5.2.3 Posicionamento

Posicionamento da marca ndo é nada mais, nada menos que a posi¢do que a marca
ocupa na mente do consumidor, ou seja, no Casal da Corticada o seu posicionamento
pode ser resumido pela tagline “o aconchego do lar”.

Com esta frase pretende-se que o cliente ao ler, tenha uma primeira imagem de
que ao usufruir do servico, se vai sentir em casa, confortavel, aconchegado, com tudo
ao seu dispor e sem preocupacoes.

Interpretando a afirmag¢do dita no primeiro paragrafo como um problema, é
preciso saber como se vai entrar na mente do possivel cliente de forma a ter
vantagem em relagdo aos concorrentes e de certa forma ndo s6 incentivar o cliente a
ficar hospedado apenas uma vez no Casal da Corticada bem como fazer com que o
cliente volte mais vezes e cada vez com mais vontade.

Para que seja possivel isso, é indispensavel uma boa comunicagao, bem como um
atendimento diferenciado de outras casas de estadia no ambito do turismo em espaco
rural.

Para isso foi pensado criar uma comunicacdo que, para além de ser visualmente
agradavel ao nivel de design, o seu principal objetivo seja entdo transmitir ao cliente
sentimentos de comodidade, seguranca, lazer, momentos, tranquilidade, cultura,
entre outros.

5.2.4 Brand Personality

Brand Personality, como a propria expressido indica, é quando se atribuem
adjetivos que normalmente s6 sdo utilizados em humanos, a uma marca ou uma
empresa.

Segundo a imagem apresentada existem 5 principais tipos de personalidades que
geralmente sdo associados as marcas em questdo. Este quadro surge de um estudo
feito por Taughnee, uma designer do Alasca premiada e de marca ha mais de 15 anos.

BRAND PERSONALITY FRAMEWORK

EXCITEMENT SOPHISTICATION RUGGEDNESS

Outdoorsy
Tough
Masculine
Western

Daring Upper class

Spirited Charming
Imaginative Glamorous
Up-to-date Feminine

Figura 45 - Brand Personality - Google Imagens
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Segundo as palavras-chave que identificam estas cinco caracteristicas, é possivel
pegar na sinceridade e na competéncia para identificar o Casal da Cortigada.

Em relacdo a sinceridade, é assim que a marca deve ser vista, como um servigo que
é prestado de forma sincera por gosto, e que fara com que o cliente nao se sinta
enganado em nenhuma altura da sua estadia.

Ja no que toca a competéncia, quem trabalha no aldeamento nao s6 vai fazer com
que o cliente se sinta em casa, como também vai tratd-lo bem de forma a ganhar
divulgacdo pelo melhor método de publicidade que existe, um verdadeiro cliente
satisfeito a divulgar o espago para pessoas que confiam nele, e com isto o Casal da
Corticada mantém ambicdo de tornar bem-sucedido futuramente.

Outra analise que se pode fazer, sendo uma analise mais detalhada é pensar na
marca na seguinte forma:

e Se fosse uma pessoa com seria?
Seria uma pessoa adulta, com cerca de 30 anos de idade, do sexo feminino,
sincera, honesta, responsavel e comunicativa.

e Se fosse um objeto?
No caso de um objeto seria confortavel, leve, facil de transportar/arrumar.
(Banco Bau)

e Que paisagem seria?
Numa paisagem seria de largos horizontes, com vegetacao, com vista para o

nascer e por do sol.

¢ Que animal seria?
Seria uma animal amavel, meigo, robustos, seguro de si mesmo. (Labrador)

e Sefosse um alimento?
Um alimento, crocante, estaladico, por vezes doce e salgado. (Empada)

¢ Se fosse um meio de transporte?
Seria seguro, calmo, confortavel, espacoso, arejado. (Ford Puma)

e Ou um edificio?
Um edificio, arejado, robusto, acessivel, esteticamente bonito e rustico.

60



Casal da Corticada - Identidade Visual

Figura 46 - MoodBoard de Brand Personality - Propria Autoria
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CAPITULO VI - Desenvolvimento do projeto

6.1 Identidade Visual

Na fase de estudo e identificacdo de problemas o Casal da Corticada necessitava de
uma identidade visual que caracteriza-se o espaco e que fosse visivel em todos os
seus suportes de comunicacao. Esta identidade visual abrangeu aspetos como marca
grafica, manual de normas, placar de entrada, cartazes, panfleto, cartao de visita,
ementa, precario, folha de check-in/out, etiqueta de produtos, saco para os mesmos,
camisola e sinalética do espaco.

6.1.1 Desenvolvimento da Marca Grafica

A marca grafica existente do Casal da Corticada era uma marca sem caracterizagdo
e sem qualquer ligacao com o espaco, continha muitas cores, a tipografia usada era de
dificil percecdo, contendo um simbolo pouco nitido. Feita esta andlise, partiu-se para
o estudo de uma nova marca grafica assente e enraizada em aspetos que o espago
detém. Ao observar bem o que sobressai a primeira vista no Casal da Corticada sao as
paredes em pedra com as suas umbreiras de janela a vermelho, logo dai comegou-se a
criar varios esbogos de um potencial simbolo com origem numa das fachadas da casa.
O simbolo foi trabalhado de forma a ser o mais simplificado e direto possivel,
contendo a verdadeira ligacdo com o espaco. De seguida partiu-se para um estudo e
varios esbogos para um novo logotipo, a escolha da tipografia era importante porque
em relacdo a anterior tinha que haver uma elevada melhoria, por isso, dos varios
esbocos feitos foi escolhida a fonte IBM PLEX SERIF, por ser uma fonte com varias
variantes, por conter formas retas e curvas, por ser robusta e os limites serem
irregulares, parecendo pinceladas. Estes aspetos vao muito ao encontro do simbolo,
por ser uma representacdo de uma parede de pedra, interliga-se pela robustez e os
limites irregulares do tipo pincel que por sua vez ligam as placas dos quartos.

Trocou-se o descritivo por uma tagline, tendo assim mais impacto junto do cliente
e procurando dar alguma inovacdo a marca. Esta tagline usa a mesma fonte do
logébtipo, embora outra variante. No final, para o preenchimento de cor que melhora a
sua composicao foram escolhidas 3 cores: encarnado, preto e cinzento-escuro. Estas 3
cores sao as que mais se destacam no simbolo, que é composto por varias, mas para a
comunicacao da marca foram escolhidas as trés que mais sobressaem.

A marca grafica contém duas versdes, uma vertical e outra horizontal. Estas duas
versoes foram feitas a pensar para um melhor uso no layout do website, placar e
eventuais novos suportes de divulgacao.

De seguida apresenta-se a nova marca grafica criada para o Casal da Corticada nas
suas duas versdes.
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Figura 47 - Nova Marca Grafica Do Casal da Corticada, versao vertical - Propria Autoria
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Figura 48 - Nova Marca Grafica Do Casal da Corticada, versao horizontal - Propria Autoria

6.1.2 Manual de Normas

Com uma nova marca grafica, foi criado um Manual de Normas Graficas para
estabelecer limites e formas corretas de uso nos mais diversos suportes.

O Manual de Normas Graficas considera os seguintes conteudos: Marca grafica,
Simbolo como marca D’agua, Margens de protecdo, Redu¢des minimas, Cores CMYK /
RGB, Escala de cinzas, Aplicacdo sobre fundo de cor, Utiliza¢des incorretas, Tipografia
e Aplicagdes.

Para melhor visualizacdo e compreensao, o Manual de Normas Grafica pode ser
consultado nos anexos.
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6.2 Aplicacoes

Com a marca grafica criada comegou-se a aplicar a mesma em suportes que o Casal
da Corticada ja tinha e em outros que foram criados de novo. Todos usam a marca
grafica e as caracteristicas definidas em Manual de Normas Graficas para manter a
identidade visual.

Estas caracteristicas usadas sdo a cor preta e branca para textos, conforme o fundo
usado, podendo ser o fundo a cinzento com 100% da sua opacidade ou o mesmo
fundo, mas a 10% da opacidade, a tipografia usada é a IBM Plex Serif nas suas classes
de Bold, Bold Italic para titulos, Medium e Medium Italic para textos e suas traducoes,
os circulos de contorno branco para adicionar fotos e o simbolo como marca d’agua
com 10% de opacidade.

A informacao disponibilizada e fornecida nestes suportes fisicos é acompanhada
sempre com a traduc¢do para inglés, devido a clientes internacionais, sendo o inglés a
lingua mais usual.

6.2.1 Cartao de Visita

O cartdo de visita foi criado com intuito de o cliente ao usufruir do espago, poder
levar um suporte que contém a marca grafica e os contatos disponiveis, caso queira
usufruir do espaco novamente. Este cartdo de visita possivelmente ndo estaria s6 no
Casal da Corticada, mas sim, estaria espalhado por estabelecimentos da Serta mais
concretamente, Casa da cultura, museus, lojas de fins variados, entre outros.

O cartao de visita é composto por frente e verso, sendo que na frente contém a
marca grafica nova do Casal da Cortigada, ja no seu verso contém todos os meios de
contato possivel, sendo eles o telefone, o email e as redes socias Facebook e
Instagram e como decoracao, é preenchido contém o simbolo a 10% de opacidade na
metade direita.

Este cartdo tem as medidas de 8,5 x 5,5 cm.

i
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Casal da Cortigada- Turismo Rural

Figura 49 - Cartao de Visita - Propria Autoria
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6.2.2 Cartaz

Este cartaz foi criado com intuito de apresentar e divulgar o espago, mostrar um
pouco do que oferece e proporciona e de certa forma criar interesse por parte do
cliente para vir usufruir do servico que o Casal da Corticada disponibiliza.

Seria afixado em formato A3 em estabelecimentos varios nas freguesias
circundantes do Casal da Corticada, mais propriamente, Sertd, Cernache do Bom
Jardim, Oleiros, Vila de Rei, Proenca e Pedrogdo Grande, também seria exposto como
publicac¢do ou stories no Facebook e Instagram.

Hl

CASAL DA
CORTICADA

& | o aconchego do lar

Venha conhecer
0 NOSSO espaco
e disfrutar
do nosso conforto.

Wi-fi O Casal da Corticada tem para si 4

s . quartos e 1 suite com casa de banho

Piscinas ivativa, uma sala de es 5

Parque privado cozinha rustica e uma zona de lazer.
Espaco de lazer
Pequeno almoco

Figura 50 - Cartaz - Prépria Autoria
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6.2.3 Ementa

Este suporte ja existia, apenas foi atualizado no que diz respeito a nova identidade
visual da marca. A “Ementa” esta afixada no interior da sala de estar, exposta para os
clientes se informarem acerca do que tem ao seu dispor para degustar. A informac¢do
¢ dada ao centro do suporte, com a traducao devida para clientes internacionais e a
apresentacgdo do prego.

CASAL DA
CORTICADA

o aconchego do lar

Merendas / Snack Casal da Corticada

3 variedades de queijos / Varieties of cheeses
Azeitonas / Olives
Presunto / Ham
Paio / Ham
Pao / Bread

Prato Grande / Big dish - 8 €

Prato Pequeno / Small dish - 4 €

Sandes / Sandwich

Tostas mistas / Mixed toast
Presunto / Ham
Fiambre / Ham

Mistas / Mixed
Queijo / Cheese

Figura 51 - Ementa - Propria Autoria

66



Casal da Corticada - Identidade Visual

6.2.4 Precario

Os clientes que entram em contato com o Casal da Corticada por email, telefone,
Instagram ou Facebook e fazem reservas por esses meios, 0os pre¢os sao anunciados
na hora, no ato da comunicacdo entre cliente e funcionario, mas para os clientes que
vdo diretos ao Casal da Corticada sem aviso prévio e pretendem usufruir das
instalagdes, é apresentado este suporte como forma de apresentacdo do servico e seu
restivo preco. Eventualmente podera estar sobre a mesa da rece¢do ou afixado perto
da mesma, a vista do cliente.

A informacdo mais uma vez é completada com a sua devida traducdo para os
clientes internacionais.

il
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Ano / Year 2021
Precario de Alojamento / Room Rates

Epoca Baixa / Low Season

1 Noite / Night - 60 €
Cama Extra / Extra Bed - 15 €

Epoca Alta / High Season
(Julho/Agosto/Setembro)

1 Noite / Night - 70 €
Cama Extra / Extra Bed - 20€

Pequeno Almoco incluido
Breakfast included
IVA incluido a taxa legal
Taxes included
Livro de reclamacées ao seu dispor
Complaints book at your disposal

Figura 52 - Precario - Prépria Autoria
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6.2.5 Folha de Check-in/out

Todo o cliente que venha a usufruir das instalagdes do Casal da Corticada
independentemente do meio usado para fazer a sua reserva, ao chegar ao
estabelecimento tera que preencher uma folha de Check-in, que no fim da sua estadia
completara o resto e assim efetua o Check-out.

Mais uma vez a informacdo é dado com a sua tradugdo para os clientes
internacionais.

i
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Quarto / Room N° -

Nome / Name -

Morada / Address -

Data de Entrada / Check In - [ B
Data de Saida / CheckOut- [ [

Profissio / Profession -
Nacionalidade / Nationalaty -

Data de Nascimento / Date of Birth- [
Doc. Id. N° -

Validade / Validity-____ /[
Contacto Telefénico / Contact -

Assinatura / Signature

Data / Date

A

Figura 53 - Folha de Check-in/out - Propria Autoria
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6.2.6 Panfleto

0 panfleto era um suporte ja existente no Casal da Corticada e como a Ementa o
Precario e a Folha de Check-in/out foi adaptado para a nova identidade visual. Ambos
os documentos anteriormente referidos a excecdo do panfleto sdo em formato A4.

O panfleto é composto por frente e verso. Contém uma capa, com uma imagem do
Casal da Corticada com a sua marca grafica nova no canto superior esquerdo, na
contracapa encontramos em grande plano uma imagem aérea do Casal da Corticada
acompanhada por duas imagem de plano mais fechado do mesmo em que numa parte
mais inferior temos o nome da proprietaria, a morada e os contados no canto inferior
esquerdo, ja no canto inferior direito temos um mini mapa de como é possivel chegar
até ao Casal da Corticada.

No verso contém duas paginas interligadas por informacdo e imagens do espaco:
as imagens de cima sdo de espacos exteriores e as de baixo sdo de espagos interiores.
A informacado apresentada faz uma pequena introducao ao Casal da Corticada, o que
oferece, que tipo de servigo presta e o que contém, acabando assim com indica¢des de
trajeto, como tal contém também a sua tradugao para inglés, terminando assim com a
marca grafica.

0 panfleto por ser um documento ao baixo tem as medidas de 30 x 15 cm.
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. .

Contactos | Contacts

Susana Cristina Fernandes Nunes Silva

Rua Principal, Vale Da Corticada
6100-367 Cumeada

R, +351918097 652
corticada.vale15@gmail.com

Casal da Corticada- Turismo Rural

]
@ casal_da_corticada
0

Localizacao | Location

v
¢
- tle
@
—= = °
T — s -
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CASAL DA
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O Casal da Corticada, situado numa
pequena aldeia a 3 km da Serta,
dispoe de uma maravilhosa vista, para
um revigorante pinhal, em inimeras
elevacoes, num ambiente natural,
oferecendo tranquilidade absoluta.
Podera desfrutar do descanso ou
aproveitar para praticar diversas
atividades como a caca, os passeios
pedestres, ou de bicicleta nos varios
trilhos existentes, ou a descoberta das
lindas praias fluviais. Terd a sua
disposicao 5 quartos, todos com ar
condicionado e casa de banho, jardim
envolvente e uma piscina, circundada
por oliveiras centendrias e varias
espécies de arvores de fruto.

Na Adega sugerimos os nossos sabores
tradicionais, pao, vinho, azeite,
azeitonas, enchidos, queijos, os verdes
da nossa horta e variados frutos.

Preco do quarto para duas pessoas a
partir de 60,00€, inclui pequeno-almogo
continental.

Trajeto - Serta, segue em direcao a Vila
de Rei, apés 2 km, encontra uma placa
para a esquerda a indicar Cardigos e
Marmeleiro, vira e continua ate
encontrar a segunda indicacao do Vale
da Corticada, segue e estamos a cerca

de 200 m a direita.

Encontra um portao de madeira
castanho, entre ou toque o sino, estamos
a sua espera.

Located in a small village 3 kms from
Serta and approximately 60 kms from
Castelo Branco, “O Casal da Corticada”
is surrounded by a beautiful view
towards a reinvigorating pine forest with
its several elevations. Here you will find
a natural environment absolute tran-
quility.

You can either enjoy the peacefulness to
rest or practice severala activities such
as hunting (partridge, wil boar, fox,
hare, etc.), go for a stroll or ride a
bicycle on the many existing track and
discover the diversified fluvial beaches.
You will have at your disposal 5 rooms
with air conditioning and bathroom, a
garden with a swimming pool encircled

bycentenary alives trees and many kinds
of fruit trees.

In the wine cellar, we suggest our
traditional savours suchlike bread, wine,
alive oil, olives, suasages, cheeses, the
greens from our vegetable garden and a
variety of fruits.

i
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Figura 54 - Panfleto - Propria Autoria
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6.2.7 Placar

Ao chegar ao Casal da Corticada a primeira coisa com que nos deparamos é uma
parede de pedra com um placar que contem a marca grafica e os contados do Casal da
Corticada, esta placa estava em elevado estado de decomposi¢cdo, dando uma ma
imagem aos clientes a sua chegada, por isso restaurou-se este placar usando a nova
linguagem e a nova marca grafica.

O placar contem a versao horizontal da marca grafica, os quatro contatos possiveis
e uma breve descricao das instalagdes. Tem as medidas de 1,55 x 0,60 m.

CASAL DA
CORTICADA

o0 aconchego do lar

Para reservas:

% (+351) 918 097 652 | 918 479 915 casal_da_corticada E corticada.valel5@gmail.com 0 Casal da Corticada- Turismo Rural

A sua disposicao 5 quartos, todos com ar condicionado e casa de banho privativa.

Figura 55 - Placar - Prépria Autoria
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6.2.8 Camisola

Foi proposta uma camisola, mais propriamente um Polo para a Sr? Susana Silva
usar enquanto desempenha as suas fung¢des no Casal da Corticada.

0 Polo, por ser uma peca de roupa unissexo, leve, confortavel, fresca e transmitir
alguma classe, perfecionismo através da cor branca, mas mangas com bainha assim
como o seu fundo.

A marca estaria representada no lado esquerdo do Polo, juntamente com o nome
da Sr? Susana Silva, sendo assim melhor para a impressdao do Polo que terd um
tamanho de L e XL.

CASAL DA
CORTICADA

Figura 56 - Camisola - Propria Autoria
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6.2.9 Saco para produtos

Os clientes no fim da sua estadia poderdao comprar produtos como: mel, imanes
com simbolos referentes ha nacional 2, a Sertd e ao Casal da Corticada, e também
porta-chaves de cortica em forma de Sertd. Na compra destes produtos como
recordacdo ou degustacao é oferecido um saco branco em formato A4 com a marca
grafica impressa para o transporte dos artigos comprados.

8
CASALDA

CASAL DA CORTICADA
CORTICADA oaconche 1
o0 aconchego do lar

Figura 57 - Saco para produtos - Propria Autoria
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6.2.10 Etiqueta de produtos

Os produtos anteriormente frisados possuirdo uma pequena etiqueta branca de 6
x 3 cm, com a marca grafica e a denominag¢do do produto em causa.

CASAL DA
CORTICADA

o aconchego dolar

Figura 58 - Etiqueta de produtos - Propria Autoria
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6.3 Sinalética

O Casal da Corticada contém algumas placas de direcdo no seu exterior a indicar a
rececdo e a piscina e outras de localizacdo como wg, sala, entrada e saida. Estas placas,
algumas delas eram de madeira outras de acrilico ou de papel, ja em algum estado de
decomposi¢do, por isso criaram-se novas placas usando uma cor da marca para o
fundo e todas as figuras sdo de cantos arredondados.

Esta sinalizacdo tem o formato de 20 x 20 cm.

6.3.1 Sinalética de direcao

Figura 59 - Sinalética de Direcao (Saida, Entrada, Direita, Esquerda) - Propria Autoria

75



Francisco Pires | Sérgio Nunes

6.3.2 Sinalética de localizacéo

Figura 60 - Sinalética de Localizacao (Quartos, Piscina, WC, Rececao, Sala de Estar, Parque) -
Prépria Autoria.
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6.4 Audiovisual

Com a marca definida e criada e aplicado em diversos suportes de comunicagao
existentes, criaram-se também 2 videos de promocdo e algumas fotografias para
atualizar o feed de noticias nas redes sociais.

6.4.1 Video 1

O primeiro video mostra diferentes planos do espaco, seguindo uma pequena
narracao.

O video comeca com a rececdo e apresentacao da Sr? Susana Silva, como se
estivesse a receber clientes e a partir dai surge toda a apresentacao do Casal da
Corticada pela seguinte ordem: descricao do espaco, localiza¢do, descricao de cada
area, produtos do pequeno-almogo, redes sociais, formas de contacto e como
desfecho uma despedida da Sr2 Susana Silva, no mesmo sitio de onde comegou o
video.

0 video é constituido por imagens do Casal da Corticada agregadas a voz-off da Sr2
Susana Silva, os planos mudam consoante as batidas da musica e consoante o que é
dito na voz-off seguindo assim uma sincronia.

Figura 61 - Frames do Video - Préopria Autoria
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6.4.2 Video 2

O segundo video tem o mesmo intuito e objetivo que o primeiro video, mas de
forma diferente, desta vez mostramos o Casal da Corticada através de dois clientes
que se disponibilizaram a gravar a sua estadia.

A narrativa é muito simples, mostramos o que os clientes podem fazer e usufruir
no Casal da Corticada, sendo como por exemplo: parque privativo, rece¢do, check-in,
apresentacao do espaco, apresentacao do quarto, quarto e suas comodidades, espagos
de lazer como piscina e esplanadas e a sala com o seu pequeno-almoco.

Desta forma damos uma imagem mais préxima ao cliente de como sera a sua
estadia e o que podera usufruir do espaco e de certa forma também mostrar o
conforto e amabilidade por parte da Sr2 Susana Silva e a calma e tranquilidade que o
espaco transmite.

Figura 62 - Frames do Video - Propria Autoria
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6.4.3 Fotografias

Ao longo deste processo de captacdo de video, também foi feito uma captagao de
fotografia, ndo tendo uma tematica certa ou seguindo uma ordem, mas sim algo mais
livre. Foram tiradas fotografias a aspetos considerados novidade, outros ndo tanto,
mas que por sua vez sdao importantes para manter os clientes informados e
conhecedores das novidades do espago e manter as sondagens sempre ativas e de
forma crescente nas redes sociais.

As fotos tiradas foram do pequeno-almoco, para mostrar as texturas dos produtos
e a diversidade dos mesmos, de um simbolo da Nacional 2 para afixar em superficies
com iman, de quarto laranja, decorado devidamente para uma data especial, coisa que
o cliente quiser e pedir com antecedéncia é possivel e fotografias do espaco, piscina e
afins.

Figura 64 - Fotos, Quarto Laranja com Decoracdo, Propria Autoria
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Figura 66 - Fotos do Espaco - Propria Autoria

Figura 65 - Foto do simbolo da Nacional 2 - Propria Autoria
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6.5 Redes Sociais

Com uma marca grafica nova criada, tivemos que usar meios para apresentar aos
clientes e mostrar aos possiveis futuros publicos-alvo a nova marca grafica e as
alteracdes que estavam a ser feitas em relagdo a identidade visual do Casal da
Corticada, para tal, utilizaram-se as paginas de Facebook e Instagram que ja estavam
criadas e comegcamos por corrigir algumas coisas como por exemplo, fotografia de
perfil nova (Marca grafica), contatos e mensagem automatica mas propriamente
usado no Facebook.

Quer no Facebook, quer no Instagram nao é possivel usar a fonte que escolhemos
para a nova marca grafica por isso limitamo-nos apenas a tipografia que o Instagram
e Facebook nos dao.

As publicacoes feitas sdo as mesmas, quer no Instagram quer no Facebook, ou seja,
o que é partilhado no Instagram, também é partilhado no Facebook desde fotografias,
videos, stories, etc.

No Instagram a Unica diferenca é que foram criados destaques referentes a cada
quarto, em que cada quarto tem o seu nome e fruto atribuido. Cada destaque é
composto por fotografias do quarto respetivo.

Sempre que havia uma publicagdo nova desde fotografia, video ou outra qualquer
novidade era sempre criado um instastorie, para atrair o publico-alvo e de certa
forma incentivar os likes, comentarios e partilhas.

Desde que se comecou a atualizar o feed de noticias de ambas as redes sociais,
muito rapidamente ouve um aumento de likes, partilhas, seguidores e comentarios.
Notamos que as redes sociais estavam adormecidas e automaticamente logo de
seguida comecaram a surgir mensagens para reservar quartos, perguntas sobre o
espaco, sobre o preco, entre outros, com isto frisando que o objetivo das redes sociais
acabava de ser atingido.

Frisar s6 que, a gestdo e a promoc¢do feita nas redes sociais (Facebook e
Instagram) foi da total autoria dos elementos do grupo deste projeto, fazendo parte
de uma das tarefas deste projeto.
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Instagnam NV ©®06

-3 y corticada  Enviar mensagem a .
- 46 publicagdes 207 seguidores A seguir 81

CASAL DA

CORTICADA Casal da Corticada

Turismo Rural
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Péra Péssego Azeitona Mags Laranja

& PuBL

Figura 68 - Pagina do Instagram - Prépria Autoria
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Casal da Corticada- Turismo Rural

Pagina inicial
Feed de Notidas A @kcitar

Business Suite
Casal da Corticada- Turismo
Caixa de entrada CASAL DA
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oo e / Editar Enviar mensagem

Recursos e ferramentas

Notificagdes

Estatisticas Criar antincio

Ferramentas de publicacao Criar publicagdo no Facebook

Centro de Anncios v &

Qualidade da Pagina Criar antincio Promoverum: ) 7r
novo publicacio pu
Criar @ Direto (@ Evento % Emprego
Editar informages da Pagina

Detivedes Casal da Corticada- Turismo Rural
Corticada- Turismo Rural
4 Promover Andincios Automatizados @

Para os mais apaixonados, guer fazer uma surpresa 4 sua cara metade

Figura 67 - Pagina do Facebook - Préopria Autoria
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Casal da Corticada- Turismo Rural Casal da
Cortigada- Turismo Rural

B sl b corticads
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Figura 70 - Publicacdo de uma foto no Instagram e Facebook - Propria Autoria

@ Casal da Corticada- Turismo Rural

Publicac Sérgio Nu 21 de junho a5 19:40 - @ b casal da_corticada
Bem vindos ao Casal da Corticada.

Uma casa de campo para desfrutar da tranquilidade da natureza....

mais Bl casal da_corticada O

\w i

G belitamonteiro Tzo lindo minhs
prims PP

kS

19096 - Qv

Pessoas alcancadas Interagdes Gostos: tiarod! e outras pessoas

“’\. #®® Tu e 134 outras pessoas 9 come 45 partilhas e}

(D Comentar £ Partilhar

Figura 69 - Publicacdo de um Video no Facebook e Instagram - Prdpria Autoria
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13:00 M

casal_da_corticada 14 min casal_da_corticada 1 min

Estatisticas

Ontem :21/06 — 21/06 »
Pessoas alcancadas 9,377

Interagdes com a publicagao 1,565

67

Gostos da Pagina

g Casal da Corticada- Turismo Rural

@casal_da_corticada

UM MUITO OBRIGADO PELOS GOSTOS,
REACOES, COMENTARIOS E PARTILHAS

ATINGIMOS 0 NOSSO OBJETIVO DE
18.888 PESSOAS ALCANCADAS EM
MENOS DE 24

UM MUI]QgEM HAUA/IU{]IJ[]S f\k‘w

MAIS NOVIDADES EM BREVE €
Partilhar Promover Destacar Mais
com...

& M 9

Visualizado/a por 7 Partilhar Promover Destacar Mais

com...

Figura 71 - Storie do Instagram - Propria Autoria
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6.6 Layout de Website

Para culminar este projeto decidimos criar um layout de um website, ou seja, nao o
criamos de raiz através de codigo, mas através de Design Grafico, idealizamos um
website da forma que achamos melhor, visto que o Casal da Corticada contem um link
para um website mas ao clicar nele nenhum website é apresentado.

Slide show

Texto introdutério ao Casal da Cortigada

[ H 0 m e Texto introdutdrio aos quartos + link

Espacos de Lazer

()

[ |
[ Espacos ] [ Quartos J [ Contactos ]

Quem Somos

Histéria Casal da Corticada Piscina Péssego Formulério de contacto
Sala Laranja Redes Sociais
Jardim Péra Localizagao
Azeitona
Maga

Achamos por bem criar o layout de um website porque na primeira fase deste
projeto verificAmos que os concorrentes que estudamos todos possuiam um o que se
tornava uma mais valia para o negocio, por isso o Casal da Corticada s6 ficara a
ganhar tendo um website.

Com uma nova identidade visual, videos e fotografias, redes sociais atualizadas e
um website, consideramos que este estabelecimento se pode destacar dos
concorrentes e captar mais publico.

Em prol disso, criamos entdo um layout de um website com cinco menus sendo
eles, Quem Somos, Espacos, Quartos, Contatos e Reservar.

A pagina inicial, designada como “Home” contém uma imagem do Casal da
Corticada seguida de um texto introdutoério e de apresentagdo, em que caso desperte
mais um pouco da curiosidade do cliente podera entdo carregar no saber mais e entao
sim ir para a pagina “Quem Somos”. O resto da navegacao desta pagina continua com
uma imagem alusiva aos espacos de lazer com mais um botdo de “Ver espacos”, que
vai levar o cliente para a pagina “Espacos”, de seguida os quartos, com uma imagem
centrada a esquerda e com um pequeno texto introdutério a direita em que segue a
mesma tipologia com um botdo de “Ver quartos” que ira conduzir o cliente para a
pagina “Quartos”. No fim da pagina como rodapé a localizagdo, contatos e redes
sociais.
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Todas as paginas contém a marca grafica na sua versdo horizontal no canto
superior esquerda, no canto superior direito o menu e no rodapé a localizacgao,
contatos e redes sociais.

A pagina “Quem Somos”, contém a informagdo necessaria para o cliente ficar a
perceber e a conhecer por palavras o que é o Casal da Corticada, onde se localizada, o
que proporcionada e oferece, que espacos de lazer tem, pregos, estadia, refeicao entre
outras coisas, digamos como uma pequena autobiografia. Contém no centro da pagina
uma galeria de imagens do Casal da Corticada em que pode selecionar a foto que quer
ver e depois o resto da informagao.

Na pagina “Espacos”, apresentamos todos os espagos de lazer que o Casal da
Corticada contém desde piscina, a jardim e sala de estar. Estes trés espacos estdo
divididos entre si, contendo uma breve descricao do espaco acompanhada com uma
galeria de fotos.

Na pagina a seguir, “Quartos”, contem todos os quartos disponiveis no Casal da
Corticada, sendo estes cinco quartos, divididos por 12 andar e rés de chao.
Primeiramente apresentamos os quartos de rés de chdo que sao o Azeitona, Péra e
Laranja.

No primeiro andar temos os quartos Péssego e Maca. Cada quarto contem uma
breve descricao do quarto, frisando por exemplo a vista, decoragdo, cores, entre
outros, acompanhada sempre de uma galeria de fotos.

Por ultimo, a pagina “Contatos”, contem uma sec¢do de insercdo de dados, que que
qualquer pessoa que queira entrar em contato com o Casal da Corticada para
esclarecer qualquer duvida ou até mesmo para reservar, possa entrar em contacto
connosco e depois um pequeno e simples mapa para quem vier mesmo usufruir do
espaco, estar mais bem localizado.

86



Casal da Corticada - Identidade Visual

CASAL DA
CORTICADA

ommmdepdoir

Quem Somos

Espacos Quartos Contatos

O Casal da Corticada é um estabelecimento de Turismo Rural
inserido na tipologia de casa de campo localizado a 3 quilometros da
Serta. Dispée de uma maravilhosa vista, para um revigorante pinhal,
em enumeras elevacoes, num ambiente natural, oferecendo
tranquilidade absoluta.

A Casa de Campo sdo imdveis situados em aldeias e espagos
rurais que prestem servigos de alojamento a turistas e se integrem,
pela sua traga, materiais de construgio e demais caracteristicas, na

arquitetura tipica local. Com isto possibilita ao visitante ficar a
conhecer um pouco mais da cultura e histéria dos locais que
crircundam a zona.

0 visitante poderé desfrutar do descanso ou aproveitar para
praticar diversas atividades como a caga, os passeios pedestres, ou
de bicicleta pelos varios trilhos existentes, ou a descobertas das
lindas praias fluviais.

Espacos de Lazer

0 Casal da Corticada conta com diversos espacos de lazer

Piscina | Sala de lazer | Espacos Exteriores

Localizacao

Rua principal, Vale da Cortigada
6100-367 Cumeada

Contatos

R, +351 918 097 652
[ casaldacorticada@gmail.com

Quartos

Casal da Cortigada conta com cinco quartos diferentes, cada um
com as suas carcteréiticas, e sendo um deles uma suite.

Cada quarto é denominado com um nome de uma fruta, sendo
eles, laranja, péssego, maca, azeitona e péra.

Redes Sociais

© Facebook
©) Instagram

Todos os direitos reservados ao Casal da Cortigada | 2021

Figura 73 - Pagina Home do Layout do site - Propria Autoria
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CAPITULO VII - Conclusées

Desde inicio, como grupo, achamos este projeto um desafio grandioso e forte por
ir ao encontro de quase todos os conteudos lecionados ao longo destes dois anos de
licenciatura.

Em termos de aprendizagem este projeto foi o culminar das nossas aptiddes
trabalhadas na licenciatura. Foi um projeto onde inserimos tanto do nosso saber,
onde ambos os elementos do grupo quiseram explorar a vertente do Design Grafico, a
Captacdo e edicdo de video e fotografia, a gestao de redes sociais, a criacao de
conteudos. Foi um projeto onde podemos fazer tudo de um pouco e no seu todo criar
um projeto com inicio meio fim, desde o seu estudo, passando pelos esbogos para a
criacdo, depois aplicacdo e por fim apresentagdo e uso.

A variedade de programas usados como o Illustrator, Photoshop e o Word, em que
a sua utilizacdo foi levada a extremos que nunca foram atingidos em contexto de
aulas, permitiu aprender técnicas e aspetos desconhecidos que beneficiaram muito o
trabalho em si.

Gragas aos conhecimentos obtidos nas aulas para o manuseamento dos
programas, conseguimos transpor da cabeca para o ecrd e do ecra para o papel tal e
qual como queriamos cada conteido deste projeto, tornando-o assim capaz de ser
integrado nesta empresa e garantidamente dara frutos positivos com todo o novo
trabalho feito.

Com isso os nossos objetivos, sendo eles a criacdao de uma Identidade Visual nova,
Promoc¢dao da marca e do espaco, novos Publicos-alvo e ganhar reconhecimento,
foram todos atingidos com sucesso, atingido efeitos de que ndo estdvamos a espera, o
que se tornou muito bom e um grande motivador para atingir mais e mais.

Com os objetos sendo atingidos aos poucos, deparamo-nos que este projeto tinha
a sua grandeza com o facto do publico-alvo mostrar o seu interesse pela novidade e
pelo espaco através das partilhas dos videos, fotos, mensagens constantes
apresentando curiosidades, a elevava partilha das redes sociais sendo que num dia
apenas a primeiro video partilhado atingiu 10 mil pessoas, sé este facto dd-nos um
enorme sentido de satisfacdo e orgulho no nosso trabalho por termos criado algo que
esta a ajudar uma pessoa/empresa/servigco a prosperar no seu ramo, e so esse facto é
muito grato para nés, mas mais grato ainda e ndao tendo qualquer palavra para
descrever, foi a alegria e satisfacdo do nosso cliente com o produto apresentado,
exposto e com os resultados obtidos, essa sem duvida é a nossa maior satisfacdo e fez
valer o nosso esforgo neste trabalho.

Da parte mais fisica deste projeto é um orgulho ver os produtos concretizados
terem utilidade e a desempenharem o papel que de inicio definimos.

88



Casal da Corticada - Identidade Visual

Em termos de fases dificeis e barreiras, ndo ha nada a dizer, o grupo sempre se
deu bem, esteve sempre interligado durante o projeto todo, expondo duvidas,
entreajudando-se, feed back sempre presente e apoio constante.

Por fim, frisar que o projeto foi de tdo agrado desde o inicio até ao fim, da parte
grafica a audiovisual, para os elementos do grupo, que sempre se sentiram motivados.
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Anexos

Anexo 1: Manual de Normas Graficas

CASAL DA
CORTICADA

o aconchego do lar

Manual de Normas Graficas

@ Marca Gréfica - versio Principal / Versio Horizontal
© Simbolo em “Marca D'dgua”
© Margens de Protecao - margens da versio principal / Margens da versio Horizontal
© Reducdes Minimas - paraimpressio offset / Para leitura em ecris
© Cores CMYK /RGB
© Escala de Cinzas
@ Aplicacio sobre fundos de cor - rundos institucionais / Outros fundos
© Utilizacoes Incorretas - propogaes / Tipografia / Cores
© Tipografia - rontelogotipo / tagline / titulos / textos mais longos
Aplicacoes - cartao de Visita / Pregério / Ementa / Reserva / Cartaz / Panfleto / Placar / Pictogramas / Polos /

Sacos de Papel / Etiquetas de Produtos
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Cores CMYK / RGB

0 simbolo é composto por diversas cores, sendo desnecessario a descricao de todoas as cores, por isso

foram escolhidas e definida 3 para uso na comunicacao.

Referéncia de impressao do simbolo/logétipo em cores CMYK - cyan, magenta, yellow, black.
Referéncia de valores hexadécimais do simbolo/log6tipo em cores RGB para internet.

Cores CMYK Cores RGB
.(‘SZM 100Y: 78 K: 44 .R:lle:lOB'.’ﬂ
. C:OM:0Y:0K: 100 . R:29G: 29B: 27
CASAL DA . C:60M:45Y:37K: 23 CASAL DA . R:103G: 112 B: 122
CORTICADA CORTICADA
oaconchego do lar oaconchego do lar

Aplicacées sobre fundos de cor

Aplicacoes sobre fundos institucionais

H B i

CASAL DA CASAL DA CASAL DA
CORTICADA ]| CORTICADA | CORTICADA

oaconchegodolar oaconchegodolar oaconchego dolar

Aplicacoes sobre outros fundos

= EBE

CASAL DA CASAL DA CASAL DA
(ee 29} .o/ CORTICADA | CORTICADA

oaconchegodolar oaconchegodolar oaconchegodolar
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Tipografia

Tipografias escolhidas para a comunicacao.

Fonte do logétipo Fonte da tagline
Rougant personal use only (regular) IBM Plex Serif (Medium Italic)
ABCDEFGHIJKLM ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
NOPQRSTUVWXYZ abedefghijkimnopgrtuvwxyz
1234567890
Fonte do Titulos Fonte de textos mais longos
IBM Plex Serif (Bold / Bold Italic) IBM Plex Serif (Medium / Medium Italic)
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHUKLMNOPQRSTUVWXYZ
abedefghijkimnopgrtuvwxyz abedefghijkimnopqriuvwxyz
1234567890 1234567890
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abedefghijkimnopgrtuvwxyz abedefghijlimnopgrtuvwxyz
1234567890 1234567890

IBM Plex Serif (Regular)
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abedefghijklmnopqrtuvwxyz
1234567890

Aplicacoes

Precério Ementa Reserva

(Formato: Ad) (Formato: Ad) (Formato: A4)

G o CASAL DA CASAL DA
COR-_"TK;ADA CORTICADA CORTICADA
: . : o vamechap o lar

Ano / Year 2021 Quario  Rvom N* -

Lo Casal da Corticada Precario de Alojamento / Room Rates e —
3 variedades de queijos / Varieties of cheeses
Azeitonas / Olives P
Presunto / Ham
Paio | Ham
Data de Entrada / Check -
Rod Data de Seida  Cheok Out -

Profissio | Profession -
5 =

Data de Nascimento  Date of Birth -
Doc. 14N -

Sandes / Sandwich Validade | Validity |
Tostas mistas / Mixed foast Peaseno Amoco incluid
Prosunto/ Ham T s s
istas / Mived Livrs e rechmactes 0 s dipar
istas ied e =
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Anexo 2: Layout do website

CASAL DA
CORTICADA
ook

Quem Somos

Espacos Quartos Contatos

Reservar

O Casal da Corticada é um estabelecimento de Turismo Rural
inserido na tipologia de casa de campo localizado a 3 quilometros da
Serta. Dispoe de uma maravilhosa vista, para um revigorante pinhal,
em enumeras elevagées, num ambiente natural, oferecendo
tranquilidade absoluta.

A Casa de Campo sao imoveis situados em aldeias e espacos
rurais que prestem servicos de alojamento a turistas e se integrem,
pela sua traga, materiais de construgao e demais caracteristicas, na

arquitetura tipica local. Com isto possibilita ao visitante ficar a
conhecer um pouco mais da cultura e histéria dos locais que
crircundam a zona.

O visitante podera desfrutar do descanso ou aproveitar para
praticar diversas atividades como a caga, os passeios pedestres, ou
de bicicleta pelos varios trilhos existentes, ou a descobertas das
lindas praias fluviais.

aber Mais

Espacos de Lazer

O Casal da Corticada conta com diversos espacos de lazer

Piscina | Sala de lazer | Espacos Exteriores

Localizacao

Rua principal, Vale da Cortigada
6100-367 Cumeada

Contatos

R +351 918 097 652
[ casaldacorticada@gmail.com

Quartos

Casal da Cortigada conta com cinco quartos diferentes, cada um
com as suas carcteréiticas, e sendo um deles uma suite.

Cada quarto é denominado com um nome de uma fruta, sendo
eles, laranja, péssego, maca, azeitona e péra.

Redes Sociais
@ Facebook
(©) Instagram

Todos os direitos reservados ao Casal da Cortigada | 2021
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CASAL DA
CORTICADA

oavomdesodolar

Quem Somos

Espacos Quartos Contatos

Reservar

Um-pouco sobre o casal da corticada

O Casal da Corticada é um estabelecimento de Turismo Rural
inserido na tipologia de casa de campo localizado a 3 quilometros da
Serta. Dispoe de uma maravilhosa vista, para um revigorante pinhal,
em enumeras elevagoes, num ambiente natural, oferecendo
tranquilidade absoluta.

A Casa de Campo sao imoveis situados em aldeias e espagos rurais
que prestem servicos de alojamento a turistas e se integrem, pela sua
traga, materiais de construcao e demais caracteristicas, na
arquitetura tipica local.

O visitante podera desfrutar do descanso ou aproveitar para
praticar diversas atividades como a caga, os passeios pedestres, ou

O visitante podera desfrutar do descanso ou aproveitar para praticar

diversas atividades como a caga, os passeios pedestres, ou de
bicicleta pelos varios trilhos existentes, ou a descobertas das lindas
praias fluviais. Tera a sua disposi¢ao uma suite e 5 quartos, todos
com ar condicionada e casa de banho, jardim envolvente e uma
piscina, circundada por oliveiras centenarias e varias espécies de
arvores de fruto. Na adega pode usufruir de sabores tradicionais:
pao, vinho, azeite, azeitonas, enchidos, queijos, os verdes horta e
variados frutos.

Localizacao

Rua principal, Vale da Cortigada
6100-367 Cumeada

Contatos

R +351 918 097 652
[ casaldacorticada@gmail.com

de bicicleta pelos varios trilhos existentes, ou a descobertas das
lindas praias fluviais.

Tem como principal objetivo proporcionar estadia, conforto para
um dia ou mais, atrair turistas, mostrar gastronomia, fauna e flora,
partilhar cultura e costumes e transmitir informagoes locais e
regionais.

Este espaco remete para uma época mais antiga, dos tempos de
trabalho arduo pelas caracteristicas que apresenta, como paredes de
pedra, decoragao artesanal, gastronomia local, ambiente rodeado de
natureza, afastado da zona urbana. Retne 6timas condigoes de
estadia e de espaco de lazer, possuindo servigos e pregos acessiveis.

A Casa de Campo sao iméveis situados em aldeias e espagos
rurais que prestem servicos de alojamento a turistas e se integrem,
pela sua traga, materiais de construcgao e demais caracteristicas, na
arquitetura tipica local.

E uma modalidade do turismo que tem, por objetivo, permitir, a
todos, um contato mais direto e genuino com a natureza, a
agricultura e as tradigoes locais, através da hospedagem domiciliar
em ambiente rural e familiar.

Redes Sociais

©) Facebook
(©) Instagram

Todos os direitos reservados ao Casal da Cortigada | 2021
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CASAL DA
- CORTICADA Quem Somos Espacos Quartos Contatos

amwdhesndolar

Espacos de Lazer

Piscina

O casal da corticada conta com uma piscina, um espaco onde
é possivel mergulhar e nadar, bem como descansar, pois
conta com espreguicaderias espalhadas a sua volta nas quais
€ possivel passar um belo momento de descanco e lazer no
meio evolvente da natureza.

Dentro das instalagoes é possivel também passear
pelo jardim. que conta com mesas, cadeiras e
guarda-sol. onde é também premitido passar la o
tempo e ter um momento de lazer e convivio nesse
mesmo espaco.

Sala de Estar Interior

Contamos Tabem com um espaco interiof que tem ¢omo principal objefivo servicg@iSpefeigoes aos hospedes, mas que
também pode ser USadla eomo sala de estar; com obj 0 de passat um tempodelazeneontandg também com
telev

Localizacao Contatos Redes Sociais
Rua principal, Vale da Cortigada R +351 918 097 652 @ Facebook
6100-367 Cumeada [ casaldacortigada@gmail.com (©) Instagram

Todos os direitos reservados ao Casal da Cortigada | 2021
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CASAL DA
2 DA em Somos  Espacos RPN Contatos R a
“ ORTICA Que pag Quartos

5 qUArtos pertecentés 4o ca

i, . .

lf
l

Azeitona

0 quarto azeitona esti colocado no rés do chao, em frente o
quarto laranja, é composto por uma cama de cas
uma janela com vista para a pisesina, € como 1040 s outros
conta com uma casa de banho privativa.

Péra

A seguir 1emos o quarto péra, um quarto de casal, com casa
de banho privativa, e uma vista para o jardim do casal da
corrigada.

Laranja

0 quarto laranja destaca-se dos restantes, pois é um quarto
que se encontra mais distante , e com isto se torna mais
privado em relagao a0s outros.

0 quarto conta com casa de banho, cama de casal e vista
da janela para a frente do casal da corticada

Primeiro andar

primeiro andar po antar com dois dos cinco QUATos pertencentes aa casal da cortigada, sendo estes 0 quarto da maga e

Oa quarios ¢ feito mo hall de entrada.

Péssego

Ao subir as escadas, o quarto do péssego encontra-se &
esquerda.

Este quarto conta com uma cama de casal, casa de banho
privativa ¢ uma janela virada para a sala e entrada do casal
da cortigada.

Maca

0 quarto maga por sua vez fica 4 deireita ao subir as escadas,
« conta com uma casa de banho privativa, cama de casal e
duas janelas, uma virada para o jardim & uma virada para a
entrada do casal da corticada.

is

Localizagao Contatos Redes Soci
Rua principal, Vale da Corticada % +351 918097 652 © Facebook
6100-367 Cumeada © casaldacorticada@gmail.com Instagram

Todos os direitos reservados ao Casal da Corticada | 2021
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CASAL DA
C uem Somos Espacos uartos Contatos Reservar
| B R 0 pacos @

Contatos

Duvidas? Sugestoes? Reservas?
Preencha o formulério e respndemos assim que possivel

Nome

E-mail

Mensagem

ceste centro este Proenca-a-Nova

Coimbra
Cardigos
Se

Localizacao v &‘ /“ ‘

Coordenadas.: 39.77589899086877, -8.097063711719214

- Marmeleiro
Rua principal, Vale da Corticada omar f !

6100-367 Cumeada @ Vi derei

-»> O,
‘Torres Novas  Entroncamento Abrantes Portalegre

Localizacao Contatos Redes Sociais
Rua principal, Vale da Cortigada Re +351 918 097 652 @ Facebook
6100-367 Cumeada = Idacorticada@gmail.com (©) Instagram

Todos os direitos reservados ao Casal da Corticada | 2021
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Anexo 3: Promocdao nas Redes sociais

@ 21 de junho 15:17 @ 21 de junho 19:29

Estatisticas
Ultimos 28 dias : 24/05 — 20/06 »

Pessoas alcangadas 7,018

Intera¢des com a publicagdo 1,033

68

Gostos da Pagina

NUMEROS Q}LIE%TISFAZEM 0 ACONCHECGO DO LAR

0BRIGADO! ESPERD OUEEGDSTEM ®

AGUARDO A VOSSA VISITA &

M e M {®)

Promover Destacar Mais Promover Destacar Mais

98



Casal da Corticada - Identidade Visual

22 de junho 11:04 22 de junho 12:46
Estatisticas

Ontem:21/06 —21/06 =

Pessoas alcancadas 9,377
Interagdes com a publicacao 1,565

67

Gostos da Pagina

g Casal da Corticada- Turismo Rural

nmp;iiqu @casal_da_corticada

UM MUITO DBRIGADO PELOS GOSTOS,
REAGOES, COMENTARIOS E PARTILHAS

ATINGIMOS 0 NOSSO OBJETIVO DE
10.888 PESSOAS ALCANCADAS EM
MENOS DE 24

UM MUITO BEM HAJA A TODOS A
MAIS NOVIDADES EMEVE é!) : M '\_') :

Promover Destacar Mais Promover Destacar Mais
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Q 29 de junho 23:35

M (e

Promover Destacar Mais
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