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Resumo

Este projeto tem objetivo o estudo e a realizagdo de uma nova estratégia de
comunicacao para a Camara Municipal de Sardoal, de forma a atrair um maior nimero
de turistas.

A presente estratégia, parte da criagdo de uma rota entre pontos de interesse
patrimoniais, sendo importante para o desenvolvimento e crescimento da entidade em
questao.

Este projeto foi idealizado como um todo, mas dividido em varias fases. Comegou-
se por pensar, analisar e compreender as pesquisas primadrias, e pela realizacdo da
fundamentacdo teoérica. Segundo a pesquisa que foi realizada, concluiu-se que as rotas
sdo uma das formas de conhecer diversas localidades, mais procurada pelo Turismo
Cultural e Patrimonial.

Foram analisadas todas as componentes tedricas e, em especial, os casos de estudo
e dos seus suportes graficos. Essa andlise auxiliou no momento do desenvolvimento
grafico deste projeto, por facilitar na compreensao de alguns conceitos e da maneira
como sdo vistos estes projetos e como comunicam, tendo sempre como principal
objetivo, aumentar o turismo das diversas localidades. Terminou-se, assim, com o
desenvolvimento dos meios de comunicacdo, impressos e digitais, para esta rota.

Palavras chave
Design Grafico, Rota, Turismo, Sinalizacao, Meios de Comunicacao.
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Abstract

This project aims to study and carry out a new communication strategy for the City
Council of Sardoal, in order to attract a greater number of tourists.

The present strategy, part of the creation of a route between points of patrimonial
interest, is important for the development and growth of the entity in question.

This project was conceived as a whole, but divided into several phases. We started
by thinking, analyzing and understanding primary research, and by carrying out the
theoretical foundation. According to the research that was carried out, it was
concluded that the routes are one of the ways to visit different locations, most sought
after by Cultural and Heritage Tourism.

All theoretical components and, in particular, the case studies and their graphic
supports were analyzed. This analysis helped at the time of the graphic development
of this project, as it facilitates the understanding of some concepts and the way these
projects are viewed and how they communicate, always with the main objective of
increasing tourism in different locations. This ended with the development of print and
digital media for this route.

Keywords
Graphic Design, Route, Tourism, Signage, Media.
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Rota Caminhos de Fé

Capitulo I- Contextualizacao
1. Introducéao

1.1 Motivacao

A motivacao para o desenvolvimento deste projeto parte do interesse pessoal
que remete a cultura, ao patrimoénio e as tradicdes do Municipio do Sardoal, sendo este
o local das minhas raizes e sendo, por isso, uma vila de grande importancia para mim
e para a minha familia.

O interesse pela area do design grafico, e a vontade de aliar os conhecimentos,
adquiridos ao longo dos trés anos do curso, a inovacgao e criatividade, contribuiram,
também, para a motivacdo deste projeto.

A sua implementacao teria uma grande importancia pessoal e, de certa forma,
profissional, pois seria uma porta aberta para o mundo do mercado.
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1.2 Contextualizacdo do tema

Este projeto tem como objetivo responder a determinados problemas que
foram encontrados no Municipio do Sardoal, mais especificamente, o baixo ndmero de
turistas. Consiste, assim, em desenvolver solugdes para atrair um maior nimero de
turistas e garantir que estes recebem as informagdes corretas, inclusive as
informacées de circulacdo. E, além disso, um contributo para alavancar a economia
local, contrariando a desertificacao do concelho do Sardoal.

O Sardoal é um concelho com cerca de 92 km2, que conta com cerca de 4.000
habitantes, sendo constituido por quatro freguesias: Alcaravela, Santiago de
Montalegre, Sardoal e Valhascos. Possui um importante patriménio historico,
arquitetdnico, religioso e cultural, constituido por diversas igrejas e capelas, que
contam diversas histérias associadas a personalidades como Manuel Vicente, Gil
Vicente, Anibal Matos e Silva, entre outros.

Assim, este projeto parte da criacdo de um roteiro pelo patriménio religioso do
Sardoal, de modo a elevar o nimero de turistas e entusiastas, oferecendo-lhes novos
conhecimentos e curiosidades sobre esta temadtica. Conta, ainda, com o
desenvolvimento dos meios de comunicagdo para esse mesmo roteiro. Os suportes de
comunicacao considerados mais eficazes para este projeto sdo o video promocional e
cartazes/flyers (impressos e digitais). Prende-se que estes sejam dindmicos e que haja
clareza e coeréncia entre todos, de forma a combater a falta de divulgacdo que existe,
normalmente, do patrimoénio religioso.

Este, tem ainda em conta as atividades religiosas ja existentes e desenvolve-se
de forma a que possa ser implementado a qualquer altura sem interferir com as
mesmas, sendo isso um beneficio para a Cimara Municipal do Sardoal.
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1.3 Delimitacao da area de estudo

O projeto desenvolvido para a unidade curricular é exposto como um projeto
inicial e condutor a uma possivel parceria com a entidade envolvida, dando
continuidade ao projeto partindo da exposicao da sinalética e dos meios de divulgacao
digitais e impressos (video promocional, brochuras, mapa, roteiro).
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1.4 Enquadramento do problema

Por residir no Sardoal, deparei-me nos tltimos anos, com a falta de divulgagao
do patriménio, da cultura e do préprio municipio, e a falta de coeréncia nos poucos
meios de comunica¢do que possui. Além disso, os suportes comunicacionais ndo sao
distribuidos de forma consistente, fazendo com que alguns pontos turisticos ganhem
mais destaque do que outros, no entanto todos devem ser valorizados de igual forma.

Uma vez em contacto com a Camara Municipal do Sardoal, propus a criagdo de
uma rota ao patriménio religioso do concelho, acompanhado por meios de
comunicacao, tanto impressos como digitais. Acrescentando a isso, a CMS sugeriu a
criacdo de um video promocional para complementar e auxiliar no cumprimento dos
objetivos do projeto.
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1.5 Objetivos

O objetivo deste projeto é criar uma estratégia de comunicagao, de forma a
promover o municipio e atrair um maior nimero de turistas e possiveis habitantes
para a vila do Sardoal. Tendo isso em conta, delimitou-se os objetivos deste projeto,
que sdo apresentados de seguida.

1.5.1 Objetivos gerais

Consiste em promover o patrimoénio religioso edificado, tradi¢des, cultura e
outros conhecimentos sobre a vila do Sardoal, de maneira a atrair um maior nimero
de turistas, através da criagdo de uma rota pelas igrejas e capelas, dando-lhes
destaque, e aos locais de lazer, natureza e edificios histdricos que as rodeiam.

E ainda, a criacao de suportes graficos, impressos e digitais, com intuito de
divulgar no maior nimero de plataformas possiveis, especialmente nas redes socias
da Camara Municipal do Sardoal.

1.5.2 Objetivos especificos

Os objetivos especificos do projeto sdo os elementos fulcrais que, de forma clara
e coerente, vao contribuir para que as metas do projeto sejam alcancgadas. E estes sdo:

e Criacdo do mapa da rota ao Patrimdnio do Sardoal;

e Desenvolvimento de brochura promocional em suporte fisico e digital;
e Pdgina Web, inserida no site da Camara Municipal do Sardoal;

e Sinalética direcional e sinalética de informacao;

e Criacdo do Video promocional;

¢ Divulgagdo da rota nas redes sociais.
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1.6 Tema do Trabalho

O tema do trabalho desenvolvido é uma conjuncao de diversas tematicas como
o turismo, o patrimdnio, a sinalética e os meios de divulgacao referentes ao projeto
para a Camara Municipal do Sardoal.
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1.7 Metodologia

Para o desenvolvimento deste projeto foi utilizada uma metodologia mista que
se encontra dividida entre a metodologia ndo intervencionista e a metodologia
intervencionista.

A metodologia ndo intervencionista, consiste na analise dos casos de estudo e
na andlise literaria, ou seja, na matéria tedrica abordada e na observacao direta,
através da analise suportes como folhetos.

A metodologia intervencionista consiste no trabalho pratico/campo, como a
recolha de impressos e o levantamento fotografico e audiovisual.

A metodologia desenvolvida para o projeto é adaptada ao tema, criando um
seguimento simples e percetivel na concretizacao de cada fase do projeto. O esquema
abaixo apresentado demostra cada etapa do caminho criado, partindo da delimitacao
do problema e terminando na conclusdo da rota e dos respetivos suportes de
comunicacao.

PROBLEMA

Recolha e anélise Observacao direta
bibliogréfica (caso de estudo) z
=
2
Y
| | 2
:
l g
=
Pré-resultados S
[ z
o
WO
I | g
@
2
g
Objeto de Fundamentagao Estudo de z
estudo tedrica casos -

Pré-resultados
I
Andlise e Diagnéstico
|
Investigagao Ativa

Design de Comunicacao

Ideias e solugoes

Desenvolvimento
de esbogos

Grafico Audiovisual

\—|_l

Resultados

I

Conclusao

Investigagao Intervencionista

Figura 1: Metodologia
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1.8 Calendarizacao

A calendarizacdo é um elemento essencial do projeto, pois facilita na gestdo do
tempo de trabalho e do tempo disponivel na concretizacdo de cada fase do projeto, e

assim garante o cumprimento dos prazos definidos.

A calendarizacdo encontra-se dividida em diferentes fases do processo de

desenvolvimento do projeto, e a cada uma destas fases foi atribuido um limite de
tempo conforme a complexidade das diferentes tarefas.

Tabela 1: Calendarizacdo

Fevereiro

Margo

Abril

Maio

Junho

Delimitacdo do
projeto / Pesquisas
e andlise
bibliografica

Fundamentagdo
tedrica / Estudo de
casos

Investigacao

Desenvolvimento
audiovisual

Desenvolvimento
grafico / Processo
criativo

Maquetes e
Mockups

Relatorio
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Capitulo Il - Objeto de Estudo

1. Objeto de Estudo Camara Municipal Sardoal

O concelho de Sardoal fica situado no centro de Portugal, com uma localizagdo
privilegiada, situada entre a leziria Ribatejana e a paisagem serrana da Beira, muitas
vezes apelidada de “Vila Jardim”. Este é um dos concelhos do Médio Tejo, mais a norte
do distrito de Santarém, faz fronteira a Norte com o concelho de Vila de Reij, a Este com
o concelho de Macgao, a Oeste e a Sul com o concelho de Abrantes. Pela sua localizagao
geografica encontra-se na juncdo de trés regides distintas: Ribatejo, Alentejo e Beira
Baixa, as quais foi buscar as raizes da sua identidade cultural. Com cerca de 92 km2 e
quase 4.000 habitantes, ndo é um concelho grande, mas é um concelho rico no
patriménio histérico, arquiteténico, religioso e cultural. E constituido por quatro
freguesias: Alcaravela, Santiago de Montalegre, Valhascos e Sardoal que foi elevado a
vila em 22 de setembro de 1531, por carta régia de D. Jodo IIl de acordo com
(Municipio, sem data-a).

A Camara Municipal do Sardoal é o 6rgao autarquico do mesmo concelho e cabe
ao préprio desenvolver e promover o municipio nas diversas areas, como por exemplo,
a saude, a cultura, a gastronomia, a educagdo, o ambiente, o desporto, entre outras
areas. O municipio tem como missdo valorizar a cultura e a vida social solidaria,
pretende melhorar a qualidade de vida e bem-estar da populagdo, promovendo o
desenvolvimento integrado e sustentavel do territério e da comunidade. A Camara
Municipal visa apoiar o empreendedorismo e todos os visitantes que pelo municipio
passam e tém inten¢do de permanecer/residir. Pretende que a comunidade seja
acolhedora e honesta, respeitando a histdria e a cultura da vila.
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1.1 Historial

De acordo com (Municipio, sem data-b), o Sardoal, enquanto povoacdo, é
antiquissimo, sendo que em alguns locais do concelho tém sido encontrados vestigios
da presenca do Homem desde tempos muito longinquos.

Em 1313, no documento mais antigo que existe no arquivo municipal, a Rainha
Santa Isabel, mulher de D. Dinis, dirige-se ja aos juizes e procuradores do concelho de
Sardoal, concedendo, ao lugar do Sardoal, diversos privilégios.

Segundo a mesma referéncia, em 22 de setembro de 1531, D. Jodo III, por sua
vontade expressa e sem ninguém lho requerer, por carta dada em Evora, elevou o lugar
de Sardoal a categoria de Vila e em 10 de agosto de 1532, por carta dada em Lisboa
mandou-lhe demarcar um novo termo, mais de acordo com a nova categoria e
decretando que a partir de 1531, o Sardoal passasse a ser totalmente independente
em relacdo a Abrantes, passando a ter jurisdicdo prépria e apartada em todas as areas
do poder municipal. De facto, o século XVI pode considerar-se o “século de ouro” da
histéria do Sardoal.

Em 1509 foi fundada a Santa Casa da Misericérdia de Sardoal, por volta de 1510
foram pintados os Quadros do Mestre do Sardoal, que se encontram na igreja Matriz,
em 1551 é construida a igreja da Misericérdia e em 1571 foi fundado o convento de
Santa Maria da Caridade, dos Franciscanos Menores da Provincia da Soledad segundo
a referéncia anterior.

10
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1.2 Identificacdo e Caracterizacao (cultura, turismo e patrimonio)

Segundo(Municipio, sem data-c), na vila do Sardoal formou-se ali pela qualidade
das aguas e pelas condig¢des naturais para viver, que as terras ofereciam.

Os Sardoalenses participaram nos Descobrimentos, acompanhando Vasco da
Gama na segunda viagem a India e traziam freixos para a vila.

Avila conta com por trés igrejas: Igreja Matriz, Igreja de Santa Maria da Caridade
e a Igreja da Misericoérdia.

Conta, também, por seis capelas: Capela do Espirito Santo; Capela da Nossa
Senhora do Carmo; Capela se Santa Catarina; Capela Sant’ana; Capela de Sao Sebastido
e por fim a Capela do Senhor dos Remédios.

Durante a Semana Santa, realizada no periodo da Quaresma (Pascoa), todas as
capelas e igrejas encontram-se abertas ao publico, estando estas enfeitadas com
tapetes de flores e verduras naturais, e realizam-se as tradicionais procissdes: a
Procissdo dos Passos do Senhor; a Procissao dos Ramos; a Procissdao do Senhor da
Misericordia (Fogaréus); a Procissdo do Enterro do Senhor e a Procissdo da
Ressurreicdo. Estas contam sempre com a presenga de imensos turistas e entusiastas
que se deslocam ao Sardoal apenas para participarem das mesmas.

11
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1.9 Comunicacao

1.3.1 Marca Grafica
O Municipio renovou, recentemente, a sua identidade visual, e esta esta
presente em todos os suportes de comunicacio interna e externa. E composta por um
simbolo, por um log6tipo “Sardoal”, e uma breve designacdo “Terra Pura”.
O simbolo corresponde a um “S” de Sardoal, composto por pequenos elementos
naturais, como folhas e flores, e outros que representam as tradigoes, locais de maior
importancia, saberes e sabores do municipio.

€

fifff

SARDOAL

TERRA PURA

Figura 1: Marca Gréfica do Municipio de Sardoal.

1.3.2 Suportes de comunicacao (Impressos e digitais)
a) impressos:

Boletim Municipal:

O Sardoal

A sobrewvencta
do Comércio Tradicional

Aimponéncia da Semana Santa
“Os Duros” e os “Ultimos do Rlbate/o

Figura 2 : Boletim Municipal n2 73
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Fernando Moleirinho

20 Anos
na Presidéncia da Camara

Figura 3: Boletim Municipal n2 75

Cartazes:

. . [}
Gil Vicente :‘igrdoal
20 do satemnbro 3 23 dEREVEMbro 2019

Figura 4: Cartaz de Exposicdo de Pintura “A Descoberta do Mestre”

SARDOAL
AO PIANO

CENTRO CULTURAL
GIL VICENTE
SARDOAL

Alexander Stretile/Rodrigo Ayola

Grandes

concertos
por grandes
pianistas

Figura 5: Cartaz "Sardoal ao Piano"
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b) digitais:
WebSite:

SARDOAL N

TERRA PURA

Figura 6: Pagina Web do Sardoal (www.cm-sardoal.pt)

Pagina de Facebook: Municipio de Sardoal

[l ncoomsma 3]

Municipio de
Sardoal

JA DISPONIVEL O N2 8 i

Pagina inicial

e Bt olin v ollp feme I Exar mensageen

Criticas

Videos Publicagdes Camara Municipal em Sardoal

F
o Municipio de Sardoal
Sobre 12h-Q
Comunidade -

Eventos

Pdgina oficial do Municipio de Sardoal

O concelho de Sardoal, sendo um dos

Figura 7: Pagina de Facebook do Sardoal
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Manual de Normas do Municipio do Sardoal

e <

SARDOAL  SARDOAL

TERRA VERDE

- @&
%3

SARDOAL SARDOAL

TERRA DE SABORES

Figura 8: Variantes do Simbolo — Manual de Normas

SARDOAL

Figura 9: Sinalética - Manual de Normas

ARTE

REEN-
QUADRAR -

28-30SET2018 NATUREZA

CENTRO CULTURAL

S PURA

28-30SET2018 &

CENTRO CULTURAL
GIL VICENTE
SARDOAL

Figura 10: Cartazes - Manual de Normas

SARDOAL

A
Y&

SARDOAL

TERRA DE FE
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Capitulo llI- Fundamentacado Teérica

1. Cultura, Turismo e Patrimoénio
Cultura:

Segundo a OCDE (2009, apud Marta Estevao, 2012) a “Cultura e turismo possuem
uma relacdo mutua benéfica que pode fortalecer a atratividade e a competitividade das
regioes e paises. A cultura é de forma crescente um importante elemento do produto
turistico, que cria diferenciagdio num mercado global. Ao mesmo tempo, o turismo
fornece meios de fortalecer a cultura e criar receitas que suportem e fortalecam a
heranga cultural, a producdo cultural e a criatividade.”

Para Geertz (1973, apud Tatiane Rodrigues, 2017) é uma anadlise de significados
desenvolvida pela sociedade, surge entdo de um modo social ndo natural.

Turismo:

De acordo com Costa (2005, apud Liliana Julido, 2013) o Turismo tem evoluido ao
longo dos anos, desde os primdérdios do turismo, quer a nivel nacional, quer
internacional, as palavras civilizacional e cultural encontram-se fortemente presentes
e sdo um dos principais elementos de motivagdo para que as pessoas se desloquem
para locais fora da sua area de residéncia, para que dessa forma exista turismo.

De acordo com a CE (1997, apud Liliana Julido, 2013), a OMT reforca que o
turismo € um dos principais setores socioecondmicos, politico, cultural e ambiental a
nivel mundial. A industria do turismo é das que estdo em maior crescimento na Europa
e no mundo e dessa forma existe uma grande procura por parte de turistas com
motivos e interesses de lazer, prazer, descanso, aprendizagens e conhecimento para os
mesmos.

Barretto (2006, apud Liliana Julido, 2013) refere que “O turismo cultural no
sentido mais amplo seria aquele que nao tem como atrativo principal um recurso
natural. As coisas feitas pelo homem constituem a oferta cultural, portanto turismo
cultural seria aquele que tem como objetivo conhecer os bens materiais e imateriais
produzidos pelo homem”.

Patrimonio:

De acordo com a CITC (1999, apud Liliana Julido, 2013), o Patrimo6nio abrange
o ambiente natural e cultural, onde é abrangido por lugares histéricos e paisagisticos,
incluindo também a biodiversidade, praticas e conhecimentos culturais do passado e
até experiéncias vividas.
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Conforme salienta Henriques (2003, apud Marta Estevao, 2012) “(...) a gestao
do patrimoénio cultural tem como preocupacdo conservar e proteger uma amostra
representativa do patrimonio, estando largamente estruturada no sector publico (...)
onde os profissionais tendem a ter formagdo em ciéncias sociais ou de artes”.

De acordo com Coelho (2008, apud Mariana Freire, 2011) “... o Patriménio
religioso, quando fruido, para além do contexto historico cultural que encerra, permite
a introducdo de uma dimensao espiritual passivel de ser interpretada por qualquer um
dos seus publicos - o peregrino, o turista praticante e o apreciador de arte e cultura
(...) o grande desafio para o Turismo religioso, enquanto elemento integrante do
Touring Cultural e Paisagistico, assentara na sua capacidade de implementar modelos
eficazes de gestdo que permitam uma frui¢do do Patrimonio religioso que, associado a
todas as outras valéncias turisticas, confira, a cada um dos seus publicos, a
“experiencia” da descoberta, do conhecimento, do deslumbramento e de elevagado
pessoal”.

De modo geral, a cultura, o turismo e o patrimdnio vivem pela existéncia da
divulgacao dos mesmos através dos meios de comunicacao, tanto impressos como
digitais, como folhetos informativos, flyers, mapas, roteiros, cartazes, redes sociais, etc.

17
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2. Design de Comunicac¢ao

O design de comunicagdo pode ser considerado uma fonte de transmissao de
informacdo distinta através da utilizacdo da linguagem visual, pela grande diversidade
de suportes/meios, como por exemplo, cartazes, publicacdes, sinalética, entre outros.
Existe uma necessidade e uma complexidade na informa¢dao no modo de comunicar
com o outro.

Segundo Ledesma (2003, apud Ana Pinho, 2013) afirma que o design de
comunicacao possui “uma vontade explicita de comunicar”. O design de comunicac¢ao
engloba uma diversidade de areas, como por exemplo, o video, o web design, o design
grafico, a publicidade e ainda o design editorial.

No design de comunicacao, sensivelmente até aos anos 80, utilizava-se o método
de trabalho através dos meios estaticos/impressos, como os cartazes, livros, folhetos e
jornais. Porém, este com a evolucdo das tecnologias pode recorrer ao uso dos métodos
mais tradicionais ou as novas tecnologias, dando uma melhor resposta as necessidades
dos clientes.

O design de comunicagdo é uma constante explosdo de informacdo,
transmitindo mensagens rapidas, claras e objetivas, de modo a oferecer uma boa
compreensao da informacao ao publico-alvo, a maioria destas mensagens sao expostas
em diversos meios de comunicac¢do, tanto impressos como digitais, sendo exemplo
disso, cartazes, brochuras, jornais, publicidade, redes sociais e outras plataformas, ndao
sendo necessario o recetor recorrer a uma segunda opinido para poder compreender
a mensagem. Se o design de comunicacdo for corretamente trabalhado, este passa a
identificar, informar, instruir, interpretar e até mesmo a influenciar o recetor.

Twemlow (2007, apud Ana Pinho, 2013) afirma que o design de comunicagao
tem o objetivo de ajudar as pessoas no seu dia-a-dia, na forma como podem diferenciar
ideias, criticas e opinides.

De acordo com Hembree (2006, apud Ana Pinho, 2013) o design de
comunicacao é utilizado para melhorar a sociedade através de uma comunicacao
direta. O design influencia a opinido publica, através de “propagandas ou campanhas
politicas, o design instrui as pessoas a orientarem-se ou a construirem algo; o design
identifica e informa o ptublico sobre um vasto leque de topicos, desde uma companhia,
servicos e produtos até 4 quantidade de pessoas que habitam um pais”.
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3. Design Grafico

Com o aparecimento do design grafico o mesmo assume um papel fundamental e
determinante no meio de divulgacao e de comunicacdo no contexto comercial e
empresarial. No momento de qualquer processo de um novo trabalho/projeto é fulcral
o desenvolvimento harmonioso e coerente de qualquer processo do design. Acima de
tudo é fundamental o projeto conseguir atrair e cativar a atengdo, sendo que o design
comunicacional possui uma grande importancia para assim alcan¢ar de uma forma
eficiente o publico-alvo, deste modo o design deve saber responder as necessidades
dos clientes, apresentando sempre a qualidade e a eficiéncia dos produtos/servicos
que divulga.

Segundo Twemlow (2007, apud Ana Pinho, 2013) “Atividades como o design
grafico sdo expressoes que estdo relacionadas com a diversidade e a riqueza de uma
dada cultura”.

De acordo com Munari (1993, p.21, apud Stephanie Fernandes, 2011), “No campo
do Design ndo se deve projetar sem um método, pensar de forma artistica procurando
logo a solucao, sem se ter (...) pesquisado a sua exata funcao”.

Segundo Meggs e Purvis (2006, p.132), “Essa obra-prima do design grafico alcangou
uma ele - gante harmonia entre tipografia e ilustragdo que pou - cas vezes foi igualada.
O didlogo entre as ilustracdes e o texto e a excepcional integracdo de imagens e
tipografia indicam que o impressor, o designer dos tipos, o autor e o artista
trabalharam em estreita colaboragao.”

O design grafico encontra-se presente no nosso quotidiano, desde embalagens,
anuncios, televisao, jornais, revistas, cartazes, correspondéncia, meios de transportes,
medicamentos, materiais escolares, placas de sinalizacdo, etiquetas, entre outros
tantos elementos/suportes.

De acordo com Twemlow (2007, p.6, apud Gisela Campos, 2010), o design grafico é
uma linguagem usada para comunicar, sendo que, “O design grafico esta enredado em
todos os aspetos da vida social”. O design grafico é indispensavel na comunicac¢do das
empresas, nos canais televisivos, nas institui¢des e associagcdes, nos estabelecimentos
de ensino, entre outros.

A linguagem visual sempre esteve presente na comunicacdo entre o ser humano
desde do tempo dos primérdios, apesar da sua diversidade, ha a necessidade de
comunicar com o outro, sdo exemplos de onde é visivel o uso da linguagem visual,
contando com a presenca de diversos elementos, tais como: a linha, a forma, a cor, o
movimento, as texturas, os simbolos, os padrdes, entre outros.

Tapia (2005, p.19, apud Gisela Campos, 2010) afirma que “Ao largo do tempo, o
horizonte do design foi pensado como o dominio das relagdes figura-fundo, textura,
cor, equilibrio, ritmo, etc. que eram entendidos como os fatores da sua organizacado e o
situavam entdo na esfera da percecdo estética”.
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Na época do modernismo, o design grafico ganhou uma maior expressao e
dimensdo, onde comecgou a explorar e inovar técnicas de producdo grafica com base em
estilos e métodos de realizagdo. Com o avanco das tecnologias é notoéria a evolugdo do
design.

Um ponto importante da linguagem grafica é o facto de se encontrar diretamente
vinculado as referéncias que o designer possui, porém, as referéncias para o design nao
surgem apenas através do design.

Segundo Figueiredo (2004, p.49, apud Stephanie Fernandes, 2011), “O design
determina a forma. E a forma deve seguir a funcdo. A adequacao dos objetos a sua
funcdo de uma forma esteticamente agradavel é a base do design.”

Newark (2002, apud Raquel Forte, 2019), afirma que o design grafico é a arte mais
universal no mundo visual em que vivemos.
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4. Mapa

A realizagdo dos mapas é reconhecida como cartografia, sendo uma das
vertentes que se relaciona com a geografia. O mapa é um dos meios de comunicagao
mais importantes. O cartdgrafo deve realizar uma boa comunicacdo de forma a
transmitir a informacao simples e compreensivel ao consumidor/turista.

Um fator importante € a ligacdo que existe entre quem vé e quem produz o mapa,
evidenciado na forma como o individuo observa a informag¢do que é transmitida no
mapa, através da representacdo de uma imagem/ilustracao geografica. Com o avango
tecnolégico, este meio de comunicacao obteve um enriquecimento bastante favoravel,
podendo demostrar determinadas imagens com uma melhor qualidade visual.

Os primeiros mapas sdo constituidos por diversos materiais, tais como, madeira,
ceramica, pergaminhos e por fim em papel. Com a atualidade é permitido a criagcdo de
mapas tridimensionais, bastante interativos e apelativos para aqueles que observam e
recolhem informacao através deste meio de comunicacao. O mapa é um suporte que
cada vez mais se encontra presente no dia-a-dia da sociedade.

Os mapas no século XIX, vieram a ser relacionados com a expressdo geografica,
tornando-se, assim, como um elemento essencial para os territérios, através deles
tratavam de divisdes dos mesmos, de vendas e também de tratados, ganhando assim
uma forga pela lei.

Os mapas pictdricos na maioria das vezes sao usados para o setor do turismo, sendo
esses mais adequados para atrair o interesse dos turistas, sendo que estes tém como
base os mapas convencionais, este tipo é composto por simbolos pictéricos, ou seja,
ilustracdes, desenhos. Moscardo (1999:53, apud Sérgio Fiori, 2007), afirma que quanto
mais a representacao dos simbolos for bem-sucedida, melhor é a interpretacao e a
compreensao da informacao.

0 mapa vem demostrar a realidade pela execucdo, através de duas formas: a
convencional e a pictorica. A forma convencional refere-se as questdes das normas
técnicas, utilizando as formas geométricas e os simbolos. Ja a forma pictorica trabalha
através dos simbolos culturais demostrando ilustracdes e desenhos através da
expressividade grafica.

Na atualidade, a apresentacdo dos mapas nao tem sido feita apenas nos suportes
em papel, mas sim através do meio digital com a apresentacdo de mapas estaticos e
interativos. Passou assim a existir mapas analdgicos e mapas digitais. Esta evolucdo
veio facilitar o trabalho do cartégrafo e também do designer, tornando o processo mais
rapido e eficaz.
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5. Rota

As rotas vieram conquistar o mercado turistico, satisfazendo os interesses e as
necessidades deste publico-alvo. Deste modo as rotas sdo essenciais, pois possuem
uma grande oferta de conhecimentos, as mesmas sdo uma das praticas mais
procuradas, por todo o publico nacional e internacional. As rotas sdo uma das
caracteristicas mais importantes e procuradas pelos turistas, estas sdo um meio de
comunicacdo e promoc¢do, que contribui para o desenvolvimento econémico local e
regional.

As rotas surgiram com o intuito de responder a determinados problemas que os
turistas encontravam antes, durante e depois de planearem uma aventura por um local
totalmente desconhecido, assim as rotas facilitaram o acesso e deslocagdes a
determinados espacos/localidades, também veio facilitar o tempo de estadia por parte
dos turistas. Desta forma, as rotas disponibilizam e proporcionam momentos de lazer.

Segundo Correia (2005:58, apud Sara Maia, 2011), a rota é considerada uma
“descricdo de um caminho (...), especificando os lugares (...) e propondo uma série de
atividades e servigos”.

Disponibilizam uma variedade de elementos direcionados a uma determinada
tematica, através de uma ligacdo de bens do patrimonio local, podendo ser um bem
material, imaterial ou natural, desta forma simbolizam o estilo de vida, as historias, a
cultura e também as tradi¢des da sociedade.

De acordo com o Ministério do Turismo do Brasil- MTur (2008:44, apud Denise
Salvador, 2011), “alguns pontos essenciais devem ser observados, possibilitando que
o turista tenha uma visao geral dos atrativos que ira visitar, além da infraestrutura que
tera a disposicao”.

Para desenvolver uma rota é importante definir critérios e regras, estando essas
relacionadas com o custo/preco, com as épocas sazonais, publico-alvo e também com
o clima, devem ser analisados estes pontos de modo a ser realizada uma rota com as
melhores condi¢des e aproveitamentos.

De acordo com Paula e Bastos (2002, apud Sara Maia, 2011) na construcao e
preparacdo do desenvolvimento de uma rota turistica é possivel dividi-la em quatro
etapas. A primeira etapa passa por definir a rota; na segunda etapa deve-se apresentar
0s pontos turisticos importantes da regido que iram compor o circuito; a terceira etapa
sera realizar um levantamento geografico entre a ligacdo dos pontos turisticos e a
quarta e ultima etapa sera implementar um programa que ira cativar e melhorar a rota.
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6. Pictogramas

De acordo com Costa (1998, apud Jodo Neves, 2008), o ideograma pode definir-
se como um signo abstrato que significa conceitos e fen6menos, os ideogramas derivam
dos antigos hierdglifos e sdo parte dos codigos funcionais atuais.

Segundo Bessa (2005, apud Joao Neves, 2008), autores como A. Frutiger ou E.
Lupton chamam a este tipo de signos, ideogramas: a utilizacao de signos figurativos
para exprimir conceitos abstratos. A maioria dos pictogramas sdo de facto ideogramas,
alguns deles com um elevado grau de convencionalidade tendo, por isso, de ser
apreendidos.

O pictograma é um simbolo que demostra um objeto ou um conceito através do
uso da ilustragdo de desenhos simbélicos. O uso do pictograma tornou-se cada vez mais
frequente e presente no quotidiano, sendo esta uma ferramenta essencial para o meio
de comunicacdo. Na grande maioria é possivel encontrar os pictogramas nas
sinaléticas/sinaliza¢des, em infografias e também em reproducdes do design grafico.

Os pictogramas podem ser considerados universais, no entanto, possuem uma
limitacao cultural. O pictograma transmite uma mensagem, uma ideia ou um conceito,
através do uso do desenho simples e objetivo.

De acordo com Souza (2010, apud Guilherme Ranoya, 2012), os pictogramas
comunicam através da representa¢do de uma determinada forma e cor, representando
figuras que sao possiveis de reconhecer em qualquer parte do mundo, sendo assim
comum a todas as pessoas o seu significado. Os pictogramas assumem um objetivo de
indicar uma direcdo, um servigo, um alerta, etc. Apresenta uma determinada
informacao que possa alcangar um grande nimero de pessoas, com que transmita a
maxima informagdo com a utilizagdo minima dos elementos visuais.

Os pictogramas estdo presentes numa grande variedade de elementos e objetos
com 0s quais nos encaramos no nosso dia-a-dia. Sendo esses presentes nas etiquetas
da roupa, no calcado, eletrodomeésticos, produtos de higiene, todos os tipos de
embalagens, caixas de medicamentos, mapas e guias turisticos, produtos alimentares,
entre muitos outros. A leitura dos pictogramas deve ser rapida e legivel.
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7. Sinalética/Sinalizacao

A sinalética/sinalizagdo é um meio de comunica¢do, onde é apresentado um
sinal de direcdo, informacgdo, localizagdo, identificagio e também de seguranca,
consistindo, assim, num objeto fisico. A sinalética/sinalizacdo esta presente no dia-a-
dia e em todo o lado, como por exemplo: sinais de transito e sinais de informagao
direcionados ao turismo, ao comércio, entre outros. Os sinais tém como objetivo
transmitir uma mensagem rapida, determinada, clara e percetivel. Para a elaboracgdo
da sinalética e da sinalizacao é fundamental ter em atencao a legibilidade, de modo a
facilitar a leitura e ndo criar transtornos e confusdao na compreensdo da mensagem.

De acordo com Joan Costa (1989, apud Jodo Neves, 2006), a sinalética surge na
vertente das ciéncias de comunicacdo social, de informacdo ou de semidtica. A
sinalética é uma informacdo instantanea, no sentido adquirir informacdo e no
momento seguinte descartar a mesma.

A escolha da paleta de cores para a sinalética é um dos fatores mais importantes,
pois se ndo existir contraste entre a cor da informagao com a cor de fundo, a mensagem
a ser transmitida ndo sera percetivel.

No livro, “The Wayfinding Handbook”, Gibson (2009, apud Inés Costa, 2010), o
autor defende que para um bom desenvolvimento da sinalética é fulcral existir um
equilibrio entre a organizacao/exposicdo da informagao, com a escala a ser utilizada. O
designer deve saber projetar uma sinalética legivel e flexivel, relacionando todos os
aspetos de modo a ndo tornar a mensagem confusa.

Os elementos a ter em consideragdo no momento da produc¢ao da sinalética sao:
a tipografia, paleta de cor, pictogramas e outos elementos graficos, a dimensado do
suporte, a localizacdo da implementacdo da sinalizacdo (interior/exterior), a
luminosidade do espaco, o clima, o material, entre outros. A sinalética/sinalizacao é um
meio que deve ser adaptado e acessivel a todas as pessoas, incluindo quem tem
dificuldades motoras ou outro tipo de necessidade.
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8. Comunicacao Audiovisual

Contijo (2004, apud Deisy Boroviec, 2013), afirma que “Para haver
comunicagao, sdo necessarios o emissor, a informa¢ao/mensagem, o meio - pelo qual
essa mensagem é expressa - e o recetor. Foi assim na pré-historia e é assim hoje.”

A comunicagao surge com a histdria do ser humano. No periodo Pré-Historico,
os homens comunicavam através de pinturas rupestres, ja os egipcios comunicavam
entre si, através de hierdglifos e desenhos. Com o passar do tempo o homem teve a
capacidade de evoluir a forma de comunicar. A comunica¢do audiovisual é um meio
composto pelos elementos visuais como as imagens, os desenhos, os grafismos, etc.
Estes elementos podem ser complementados com musicas, efeitos sonoros, sons de
ambiente, informacao textual, entre outros. A linguagem audiovisual utilizada é
fundamental, abordando assim a componente visual, sonora e verbal. Com a utilizacao
destes elementos é desenvolvida a mensagem a transmitir ao publico.

De acordo com Contijo (2004, apud Deisy Boroviec, 2013), “O gesto, o desenho,
a comunicagdo visual e a escrita foram ferramentas fundamentais para comunicacao,
mas a linguagem oral foi a aquisicdo mais valiosa de toda a humanidade.”

O audiovisual inicia-se através do cinema, em que os seus pioneiros desta
vertente foram os [Irmaos Lumiére, em 1895, em Francga, com a primeira peca “A Saida
dos Operarios da Fabrica de Lumiére”. A primeira exibicdo de cinema no mundo foi
realizada por estes dois irmaos, em Paris. Os irmaos ja com a “maquina que captava as
imagens em movimento” realizaram outras experiéncias parecidas. Este instrumento
era de grande porte sendo impossivel ser manuseado apenas por uma Unica pessoa,
assim para ser possivel trabalhar e poder captar as imagens em movimento, era
necessaria uma grande equipa de trabalho: produtor, atores, auxiliares, diretores,
eletricistas, entre outros.

A linguagem visual surge também através do George Miliés, sendo este
considerado o “pai dos efeitos especiais”, foi assim desenvolvida para a componente
visual as primeiras técnicas de montagem de imagem em movimento.

Segundo Nogueira (2014, p.61), “A imagem cinematografica como é geralmente
entendida é inseparavel, geneticamente, da imagem fotografica. E, tal como esta,
comeca por carecer de um elemento fundamental: o som. Os filmes das primeiras
décadas sao acompanhados por sons (orquestras, narradores, pianistas, efeitos
sonoros, etc.) - mas faltava-lhes o som sincrono. Nao que essa falta se tenha revelado,
devemos dizé-lo, como um entrave expressivo ou uma insuficiéncia artistica.”

Depois do cinema surgiu no inicio do século XX a televisdo, que consiste num
sistema eletrénico. A primeira apresentacdo deste novo aparelho foi em 1924, em
Londres. A palavra television é dividida em dois significados. Tele deriva do grego, que
significa distancia, vision vem do latim e significa visao, sendo assim televisao significa
ver a distancia. A televisdo era e é na atualidade um meio de comunicacdo de
transmissao de informacao.
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De acordo com Mustemburger (2008, apud Deisy Boroviec, 2013) é importante
“Observar e perceber o que realmente acontece a sua volta e ser capaz de descrever
com precisao o que aconteceu”.

Segundo Watts (1990, apud Deisy Boroviec, 2013), “A camara é uma cruel
reveladora de peculiaridades e maneirismos fisicos, e o microfone amplifica os defeitos
da fala.” “..voz e aparéncia também contam, ndo ha como escapar da natureza

humana.” “A roupa ndo deveria ser importante, mas é.”

Para conseguir uma boa imagem é preciso ter em atencdo determinadas
caracteristicas, ajustando a cAmara ao espaco e as condi¢des que existem. E preciso ter
em aten¢do o microfone, o tipo de iluminagao e também o tripé. O texto funciona como
um complemento a informac¢do que as imagens transmitem.

De acordo com Barbeiro, Herédoto e Paulo Rodolfo Lima (2005, apud Deisy
Boroviec, 2013), “A regra é: a imagem e palavras andam juntas. O conflito entre elas
deve ser evitado, uma vez que distrai o publico; mas se ainda assim ocorrer, prevalece
o poder da imagem.”

As cenas sdo uma juncao da diversidade de planos, que permitem demostrar
diferentes tipos de enquadramentos da camara.

Tipos de enquadramentos:

e Plano Muito Geral: apresenta um cenario ou até mesmo uma paisagem que se
encontram plenamente visiveis.

e Plano Geral: a cAmara apresenta o ambiente da cena, onde pode aparecer a
personagem que ocupa pouco espaco do ecra.

e Plano Médio: a personagem é visivel no ecr3, da cintura até a cabega.

e Plano Americano: a personagem € vivivel no ecrd apenas dos joelhos para
cima.

e Plano Pormenor: a cAmara da destaque a um determinado objeto ou até
mesmo a uma parte do corpo.

e Muito Grande Plano: a cdmara foca a atenc¢do a algo com parcialidade, como
por exemplo, focar uma parte da cabe¢a de uma personagem.

e Grande Plano: a camara apresenta apenas o rosto da personagem.

e Plano Préximo: a personagem é visivel por um plano completo da cabega até a
zona do peito.
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¢ Plano de Conjunto: a cAmara apresenta uma determinada dimensao do espago
com um conjunto de personagens visiveis por completo.

e Plano de Sequéncia: apresenta um plano sem cortes na imagem ao longo da
acdo a decorrer num determinado espago.

PPP PMC PM
X
PML PA Pl PG GPG
PD Plano Detalhe PM Plano Médio PG Plano Geral
PPP Primeirissimo Primeiro Plano PML Plano Médio Longo PG Grande Plano Geral
PP Primeiro Plano PA Plano Americano
PMC Plano Médio Curto Pl Plano Inteiro

Figura 11: Exemplo dos enquadramentos dos planos do filme: “Matrix”.

Para além dos enquadramentos através dos planos, também as cenas sao
adequadas e trabalhadas com os angulos. Os planos e os angulos trabalham em
sintonia, de modo a criar uma imagem mais apelativa e acolhedora. Existem dois tipos
de posicdes de angulos fundamentais: angulos verticais e horizontais.

Angulos Verticais:

e Angulo normal: a camara é posicionada na direcio da visdao do
personagem.
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Figura 12: Exemplo do dangulo normal — Filme: “Senhor do Anéis” (2001 — 2003), Peter Jackson.

e Angulo picado: a cAmara é posicionada a cima da personagem/objeto,
dando a sensacao de inferioridade

Figura 13: Exemplo do dngulo picado — Filme: “The Shigning” (1977), Stanley Kubrick.

e Angulo contrapicado: a camara é posicionada a baixo do
personagem/objeto, dando um efeito de superioridade.

Figura 14: Exemplo do angulo contrapicado, (boot shot) — Filme: “Sacanas sem Lei” (2009), Quentin Tarantino e Eli Roth.

e Angulo subjetivo: a cAmara assume a posi¢do da personagem.
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Figura 15: Exemplo do dngulo subjetivo —Jogo de Computador “Crysis 2” (2011), Electronic Arts.

e Angulo Camara Alta: a cAmara é posicionada num angulo de 90 graus,
com ponto de vista de cima para baixo.

Figura 16: Exemplo da camara alta — Filme: “Requiem For a Dream” (2002), Darren Aronofsky.

e Angulo Camara Baixa: a camara é posicionada na direcao oposta do
angulo zenital, ou seja, com um ponto de vista de baixo par cima.
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Figura 17: Exemplo do angulo cdmara baixa — Filme: “Alice no Pais das Maravinhas” (2010), Tim Burton.
Angulos Horizontais:

e Frontal: é gravado a personagem/objeto de frente.

Figura 18: Exemplo de angulo frontal — Filme: “Cidade de Deus” (2002), Fernando Meirelles.

e Lateral: é gravado do lado a personagem/objeto.

Figura 19: Exemplo de angulo lateral — Filme: “Pulp Fiction” (1994), Quentin Tarantino.

e Traseiro: é gravado por tras da personagem/objeto.
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Figura 20: Exemplo de angulo traseiro — Filme: “O Hobbit” (2012-2014), Peter Jackson.

e Plano de 34: a camara filma num angulo com perspetiva frontal e lateral.

Figura 21: Exemplo do dngulo % — Filme: “Game Of Thrones” (2014), David Benioff e D.B. Weiss.

e Plano de %: a cAmara filma num angulo com perspetiva lateral e traseira.

Figura 22: Exemplo do angulo % — “The Amazing Spider Man 2”, PS3 (Zell Games)
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O movimento de cAmara vem enriquecer a captacdo da imagem e a qualidade e
interesse da mesma, através da uma acao, de um espaco, de personagens e objetos. A
escala e a duragdo dos planos ou cenas, influencia o valor e poder da imagem.

Existem quatro tipos de movimentos de camara, bastante relevantes e que é
necessario ter em atencdo a sua utilizagao:

¢ Plano fixo: a camara permanece fixa ndo existindo qualquer movimento.

e Panoramica: a camara gira sobre o seu préprio eixo tanto na vertical
como também na horizontal, mantendo a cAmara no mesmo local.

e Travelling: deslocacdo da camara na vertical ou na horizontal, pode ser
usado algum tipo de veiculo (exemplo: mota) com uma cadmara na mao,
ou entdo pode ser utilizada a grua.

e Zoom: é asimulacao do movimento da camara, sendo este um efeito 6tico
que ¢é alterado gradualmente o foco da lente. Existem dois tipos de zoom:
o zoom in (aproximacdao da personagem/objeto) e o zoom out
(distanciamento da personagem/objeto)
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Capitulo IV - Casos de Estudo

1. Caso 1 - Ordo Christi

1.1. Contextualizacao

O Ordo Christi é um projeto que estuda o Patriménio Artistico da Ordem de
Cristo entre o Zézere e o Tejo (séc. XV e XVI). O projeto iniciou-se a 22 de setembro de
2017.

Surge assim, com o proposito de uma candidatura do Instituto Politécnico de
Castelo Branco ao Sistema de Apoio a Investigacdo Cientifica e Tecnologica
(SAICT)/2016 o qual previa candidaturas, a projetos de investigacdo, de consorcios de
Institutos Politécnicos. Sendo que fazem parte deste projeto os Politécnicos de Castelo
Branco (IPCB), de Tomar (IPT) e da Guarda (IPG), as Camaras Municipais da Covilh3,
Fundao, Penamacor, Castelo Branco, Idanha-a-Nova e Vila Velha do R6dao, o Geopark
Naturtejo, as Dioceses da Guarda e de Portalegre-Castelo Branco e ainda o ARTIS
(Instituto de Histéria da Arte da Faculdade de Letras da Universidade de Lisboa).

Os principais objetivos do Projeto Ordo Christi (2019)sdo: estudar, comunicar
e promover o patriménio associado as condecoracdes da Ordem de Cristo; procura
promover a salvaguarda do patrimdnio e a sua comunica¢do a sociedade de maneira
acessivel e aberta, procurando ter um papel de formacao civica e educativa,
disponibilizando instrumentos informativos cientificos que auxiliem os promotores
turisticos, as autarquias ou centros decisores na valoriza¢do e divulgacao turistica da
regiao.

Segundo o projeto Ordo Christi (2019), pretende-se estudar a bibliografia
propria a area e da respetiva documentacdo, desenvolver fichas descritivas dos
edificios e do patrimoénio integrado, criar uma geografia do patrimonio histérico-
artistico da Ordem de Cristo entre o Zézere e o Tejo. O Ordo Christi, desenvolveu e
definiu rotas turisticas, promovidas através de um website, plataformas digitais,
mapas, sistema de informacdo e orientacdo, infografias, videos e outros suportes
impressos.
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1.2.Rota

A Rota da Ordem de Cristo tem como limite geografico o distrito de Castelo Branco,
mais propriamente os Municipios da Covilhd, Funddo, Penamacor, Idanha-a-Nova,
Castelo Branco e Vila Velha de Rodao.

A circulagdo da rota entre os diversos pontos assinalados é feita de viatura, devido
a extensdo entre as localidades, sendo uma rota de Touring Cultural e Paisagistico que
consiste no turismo cultural com rotas ou circuitos com um determinado tema
possuindo diferentes extensoes e duracdo numa viagem que pode ser independente ou
em grupo. A principal procura destes circuitos é o sector internacional. Touring
Cultural e Paisagistico € um dos 10 produtos turisticos estratégicos que despertam o
interesse para a realizacao destes percursos, os restantes produtos turisticos sdo os
seguintes: Sol e Mar; Turismo e Natureza; Turismo Nautico; Resorts Integrados e
Turismo Residencial; Turismo de Negécios; Golfe; Gastronomia e Vinhos; Saude e
BemEstar e por fim City Breaks.

Seguidamente é apresentada uma imagem onde é possivel observar indicadores de
diferentes cores. O indicador azul representa a Arquitetura religiosa, o indicador roxo
representa a arquitetura militar e por fim o indicador amarelo refere-se a arquitetura
civil.

-

Figura 23: Mapa da Rota do Ordo Christi
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1.3. Meios de comunicacao

0 Ordo Christi comunica/promove o seu projeto através dos meios de comunicagado
impressos e digitais, sendo assim, desenvolveram um website, plataformas digitais,
mapas, sistema de informa¢do e orientacdo, infografias, videos, sendo estes
considerados os meios de comunicacdo digitais, em relacdo aos meios de comunicacao
impressos, desenvolveram cartazes e folhetos/brochuras.

1.3.1. Impressos

Os meios de comunicag¢do impressos, sao feitos através de folhetos/brochuras,
de cartazes e ainda livros de atas. De seguida sdao apresentadas imagens alusivas aos
meios referidos.

Brochuras:

Figura 24: Brochura Ordo Christi
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Figura 25: Brochura/Desdobravel Ordo Christi
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Cartazes:

ORDO 3K CHRIST]

PATRIMONIO
ARTISTICO DA

ORDEM DE CRISTO
ENTRE ZEZERE E TEJO
SEC. XV EXVI

ORDO 3& CHRISTI

PERSPETIVAS
ARTISTICAS DA
ORDEM DE CRISTO

ORDO 3& CHRIST]

J" SEMINASIO

DO ZEZERE AO TEJO:
MARCAS DO
PATRIMONIO
ARTISTICO

DA ORDEM DE CRISTO

ORDO 3 CHRISTI

PATRIMONIO
ARTISTICO DA
ORDEM DE CRISTO
ENTRE ZEZERE E TEJO
SECS. XV EXVI

19 Ge setemdoo 1019 10 de sebembes 2019

Figura 26: Cartazes Ordo Christi

Livro de Atlas:

ORDO SR CHRIST

CONGRESSO
PATRIMONIO
ARTISTICO DA
ORDEMDE CRISTO
ENTRE ZEZERE E TEJO
SEC. XV EXVI

TERRITORIO

YN

) EPATRIMONIO

Figura 27: Livro de Apltas Ordo Christi

ORDO 3% CHRIST]

PATRIMONIO
ARTISTICO DA
ORDEM DE CRISTO
ENTRE ZEZERE E TEJO
SECS. XVEXVI
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1.3.2. Digitais

Os meios de comunicagdo digitais utilizados no Projeto Ordo Christi sdo: a
pagina de Website e videos promocionais. De seguida sdo apresentadas imagens
alusivas aos meios referidos.

Pagina web:

INICIO  PROJETO ~ AROTA  OQUEVISITAR  NOTICIAS  DISSEMINAGAO  CONTATOS  Q

JC ORDO
“JC CHRISTI

PATRIMONIO ARTISTICO 19 de setembro de 2019
DA ORDEM DE CRISTO CASTELO BRANCO

ENTRE O ZEZERE E O TEJO

(SECS. XVE XVI) 20 de setembro de 2019
CASTELO NOVO

Figura 28: Pagina web Ordo Christi

Videos promocionais:

SRSt N
st N
o onueD

Figura 30: Video promocional n22 Ordo Christi
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1.4.Sinalética

A Sinalética apresenta a informacdo necessaria com a identificacdo da marca do
Projeto Ordo Christi. A informacdo da sinalizacdo é interpretativa, informativa e de
orientacdo de forma adequada a leitura e a compreensao do tracado. Encontra-se
disponivel um Cddigo QR que facilita ao visitante a obtengao de informag¢do ou uma
resposta mais pratica e rapida.

Figura 31: Sinalética Ordo Christi
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2. Caso 2 - Caminhos de Fatima

2.1. Contextualizacao
Segundo Caminhos de Fatima (sem data):

Os Caminhos de Fatima foram desenvolvidos pelo Centro Nacional de Cultura e a
sua utilizacdo exige uma autorizacdo, desde 1996, em parceria com diversas
instituicdes e com o prdprio Santudrio de Fatima, tendo como finalidade criar
condi¢bes agradaveis e de seguranca a todos os peregrinos que se desloquem até ao
Santuario de Fatima, esta é uma rede de itinerarios religiosos e culturais que partem
de diversos locais do pais e terminam no Santudrio de Fatima.

Os Caminhos de Fatima proporcionam uma verdadeira espiritualidade, de modo a
que os peregrinos tenham uma forte ligacdo com a natureza e com as vivéncias
religiosas e culturais, percorrendo diversos territorios de bastante interesse cultural
e paisagistico. O circuito evita estradas de grande circulacao automaével, favorecendo
os caminhos de terra e as pequenas estradas rurais.

Os itinerarios de peregrinagdo sdo identificados pela marca Caminhos de Fatima,
que inclui dois elementos simbolicos, tendo assim como primeiro simbolo uma
azinheira, (simboliza o local da aparicdo da virgem aos pastorinhos, arvore
carateristica da paisagem onde se enquadra Fatima e espécie botanica protegida em
Portugal; o segundo simbolo é a cor azul, (representa o azul celeste e a ambiéncia
atmosférica que se experiencia diretamente no Santuario e no espago envolvente).

O Centro Nacional de Cultura é uma associag¢ao cultural de utilidade publica, tendo
sido criada no dia 13 de maio de 1945, através de um grupo de catdlicos e monarquicos,
este foi concebido como um “Clube de intelectuais”, esta associagdo tem como objetivo
a “defesa de uma cultura livre”.
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2.2. Rota

Os Roteiros dos Caminhos de Fatima disponibilizam informagdo completa e atrativa
sobre estes percursos, destacando a paisagem, o patrimonio, a cultura e as ambiéncias
locais. Os roteiros existentes sdo: Caminho da Nazaré; Caminho do Norte; Caminho do
Tejo; Rota Carmelita e ainda a roteiro do Caminho do Centenario, existem outros
roteiros que de momento estdo numa fase de preparagdo. Os peregrinos antes de
iniciarem o roteiro devem de fazer uma preparacdo tendo em conta as condicdes
especificas de cada um dos circuitos e ainda de cada jornada ou etapa. Durante a
primavera, o verdo e o outono é quando existem as melhores condi¢des climatéricas
para realizar os roteiros adequando os horarios de modo a nao caminhar nas horas de
elevada temperatura.

Cada jornada, tem como ponto de partida e de chegada um espago publico, como
por exemplo, junto da igreja paroquial ou de uma capela com um espaco religioso e
valor cultural. Em todas as jornadas, principalmente nas povoagdes, os peregrinos e
caminhantes podem encontrar locais de abastecimento de alimentos e agua. Existem,
também, alojamentos e albergues para poderem descansar. A extensdo das jornadas
varia entre os 20km e os 35km.

24 km
6h00

:-'o.-ooooo.t-o..'.oo..uo.ouoooo>

: Nazaré Casal
da Areia

X Pedreiras

Valado Cos .“‘~.. o

dos Frades
Cumeira

Figura 32: 12 Jornada do Roteiro do Caminho da Nazaré
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Mazaré

Lishoa

Figura 33: Mapa Caminhos de Fatima
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2.3. Meios de comunica¢ao

Para divulgacdao dos Caminhos de Fatima sao utilizados meios de comunicagdo
impressos e digitais.

Os Caminhos de Fatima tém como meios de comunicacdo, folhetos/guias dos
roteiros, esses meios podem ser em formato impresso ou digital, de modo a alcangar
um maior nimero de turistas que pretendam embarcar nesta aventura inesquecivel.

2.3.1. Impressos

Os meios de comunicagdo impressos, existem em varias linguas (Portugués, Inglés,
Espanhol) dos seguintes Caminhos: Caminho da Nazaré; Caminho do Norte; Caminho
do Tejo. Os folhetos dos roteiros, sdo extensos com toda a informagdo necessaria, em
trés linguas, cada lingua corresponde a uma cor, como é possivel observar nas imagens
seguintes referentes aos folhetos.

Folheto/Guia:
woriin | [ oruino ] oo |
Caminho da Nazaré Caminho do Norte Caminho do Tejo

The Nazard Rowde 1 ; The Northorn Rate 8 o8 The Tagus Rowee

) S wemotcwn <« I - o0 o,
\ | 7 o A

e T

= > BRI ] it}
Cansino de Nozard 38 » Cantino del Novte | SRR Camino del Tolo

o LA 18 Rt —— 4 1) apudt 38 (Pews =

Figura 34: Folheto/ Guia Caminhos de Fatima
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Is

CAMINHOS DE FATIMA sio ums rede de it
nerdrios rell & culbiy que partem de
locas e terminam no Sanudrio de Fitima. Proporcionam
4 quem od percorre uma verdadeira “espiritualidade”, em
ligacio com a nalureza e a3 vivéncias religiosas e culiurais.
Tém por finalidade criar condigies seguras e apraz-
weis para peregrinos e caminhanies que se dirigem an
Santudrio de Fitima, evitando as esradas com grande
cinculagio automidvel em favor de caminhos de terra e de
pequenas estradas ruras com pouca circulsgio. Pescormem
territdrios varados, com grande interesse culural e pai-
sagiaticn, @ anticulam-se com oulEos itinersrios de dmbito
nackonal e intemacional .

FATIMA WALKING ROUTES is a network of
religious and culiural walking tracks that depart from
different locations and end at the Sanctuary of Fitima_
They provide those who follow them with a rue “spir-
itual encounter”, in communion with nature and reli-
gious and cultural experiences.

Their purpose s to create safe and pleasant eon-
ditions. for pilgrims and hikers on their way to the
Sanciuary of Fitima, avoiding roads with heavy traffic
in favour of dirt racks and quist rural roads. The tracks
rravel throwgh a variety of landscapes of great natural

CAMINDS DE FATIMA es una red de itinerarios
religiosos v culiurales que parten de difenentes luganes v
que ierminan en el Sanfuarks de Fitima. Proporcionan a
quien los recorre una verdad i lidad i
con la naturaleza y con las vivencias religiozas v culiurales.

50 finalidad consiste en crear condichones. seguras y
apacibles para peregrinos y caminantes que se dirigen
al Santuario de Fitima, evitando carreteras con gran cir-
culackin, en favor de caminos de tierra y de pequefias
carretesas rusales. Recorren lermitorios varados, con gran
interds cultural y paisajistice, y se articulan con otmos it-
neraris de dmbito nacional e internacional.

Figura 35: Interior do folheto/guia

el

THE Faias [

Para além da sinalizacho no terreno, & essencial co-
nhecer e utilizar a cartografia pormenorizada sobre o Ca-
minho que pretende fazer. E um instrumento fundamen-
tal an longe do seu percurso. Pode recolher dirstamente
esta ind 30 em ww hosded. oFg

SINALIZACACH

As q i peregs e h no
percursn dos Caminhos de Fitima haseiam-se na imagem
repredentativa e na simbdlica associada A marca Caminbios
i devid,

q da. A repire-
sentapdo visual desta marca inclul um elemento essencial:
a azinheira, local de apariglo da Virgem aos pastorinhos
& eapéirie carateristica da vegetacdo e da paisagem do ter-
ritdrio onde se enguadra Firma. Trata-se de uma drvore
(Querens fex romndifolia) que marca a paisagem de
cariz mediterrinico em Portugal & que se encontra hoje
protegida.

A cor azul & também uma componente da marca.
Refere-ae an azul cebeste, incorporando a dimens®o sim-
bidlica de cardter religioso e, em simultineo, a ambién-
cha atmosférica que se experiencia diretamente no local
& 0o espage envolvente.

I
CAMINHOS DE

FATMA
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2.3.2. Digitais

Os Caminhos de Fatima apenas usam um meio de comunicagao digital, sendo esse
a pagina web, onde contém os guias dos roteiros em formato PDF, para além de toda a
informacgdo necessaria para os peregrinos.

Pagina web:

ENTRADA QUEM SOMOS v INFORMACOES CAMINHOS v

Figura 36: website - Caminhos de Fatima
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2.4.Sinalética

As sinaliza¢Oes existentes no territorio sao informativas e de direcao/orientacao,
possuem os simbolos da marca traduzidos na respetiva imagem com representacdo
grafica e cor, a compreensdo da sinalética é simples e adequada. Em todos os Caminhos
de Fatima, pode ser encontrado uma sinalizagdo mais simples e complementar que esta
indicada através de setas azuis a direcao que o peregrino deve seguir.

- X

Figura 38: Variantes das dire¢des das placas de sinalizagdo

Santudrio de Fatima /

Figura 39: Sinalizagdo Caminhos de Fatima n22
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3. Caso 3 - Caminhos de Santiago

3.1. Contextualizacao
Segundo O Caminho de Santiago (sem data):

0 Caminho de Santiago é um percurso que remonta a ldade Média, sendo este o
mais percorrido e também o mais celebrado percurso de todo o noroeste
peninsular. Os soberanos asturianos Alfonso Il e Alfonso III, juntamente com a Corte de
Oviedo, sdo os primeiros peregrinos conhecidos no século IX. No século X comegaram
a chegar peregrinos de outras partes da Europa. Franga, Itdlia, centro e leste da Europa,
Inglaterra, Alemanha, inclusivamente Islandia, e evidentemente toda a Hispania
chegaram a pé, de cavalo e também de barco. Santiago de Compostela, rapidamente
tornou-se num centro de peregrinacdo internacional entre os séculos XI e XIII.

Z o«

A histéria do Caminho de Santiago resistiu nos séculos XIV e XV ha “Guerra dos Cem
Anos” (1337-1453), a Peste Negra (1348), aos periodos de fome, crise econémica e de
pensamento.

No inicio do milénio a peregrinacdo jacobeia torna-se um fenémeno transversal:
por um lado, espiritual e ecuménico, mas também se torna aberto ao conhecimento, a
amizade e a compreensdo mutua, proporcionando aos peregrinos uma experiéncia
Unica, que conta com a vivéncia das paisagens, da historia, da cultura partilhada e
também de toda a solidariedade.

Elias Valifia foi um dos mais importantes conservadores e promotores do Caminho
de Santiago como itinerario da peregrinacao e do turismo. Em 1984, empreendeu a
sinalizagdo do Caminho de Santiago, com setas amarelas, de Franga a Compostela.

O acolhimento ao peregrino presta um servico permanente com ajuda, material,
sanitaria e também espiritual, desde os primeiros tempos da peregrinac¢do, sendo este
organizado a partir de varias instituicoes, desde a Coroa e a Igreja ao préprio povo, de
forma a conseguirem chegar a todos os peregrinos que necessitassem de apoio.

A credencial designa-se por passaporte do peregrino, esse deve ser carimbado em
cada etapa do Caminho de Santiago. Em Santiago de Compostela termina-se com um
documento que certifica o fim da peregrinagao, para obter Vieira (Concha de Molusco)
é necessario o peregrino ter completado os 100 quilémetros a pé ou a cavalo, ou entdo
200 de bicicleta.

46



Rota Caminhos de Fé

3.2. Rota

0 Caminho de Santiago é composto por 10 itinerarios: Caminho Francés, Caminho
de Fisterra e Muxia, Via da Prata, Caminho Inglés, Caminho Primitivo, Caminho do
Norte, Rota do Mar de Arousa e Rio Ulla, Caminho de Inverno, Caminho Portugués e por
ultimo o Caminho Portugués da Costa.

Os Itinerarios devem ser feitos a pé, de bicicleta ou a cavalo. O peregrino antes de
iniciar o percurso deve de preparar a sua condi¢do fisica. O Caminho de Santiago
recomenda dois meses antes de embarcar na aventura deve de praticar caminhadas de
forma progressiva.

0 Caminho de Santiago dispde de diversos conselhos e recomendagdes sobre a
preparacao e os materiais que o peregrino deve de ter consigo durante o caminho e
ainda dispoe de medidas de segurangas necessarias.
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3.3. Meios de comunicacao

Para a divulgacdo do Caminho de Santiago, sdo usados diversos meios de

comunicacao impressos e digitais.

3.3.1. Impressos

Os meios de comunicagdo impressos usados sdo: folhetos e guias dos itinerarios do

Caminho de Santiago. Seguidamente é apresentado um folheto que apela alguns
conselhos de seguranca que o peregrino deve ter durante o caminho.

Folhetos:

i N Comobity
Mueva app
CONSEJOS DE SEGURIDAD VIAL
CAMINAR PARA HACER EL CAMING
A COMPOSTELA S —
Por sendas o carminos sefalizados o, en
51 cada, por el ancén o la calzada

Can prudencia y generalmente par la
izquierda,

- En fila, si vas en grupa.
Evita producin sglemeracion en la calzada,

- Aurmenta 18 visibilidad:
Lieva elementos refllectantes én tu nopa,
tu mochila. HAZTE VER.

- Antes de cruzar, mira siempre a los dos
lados de la via

- Al cruzar, hazla por ugares habilitados
¥. 4 Mo existen, par Zanas con amplia
visibilidad. Siempre perpendicular al

aje de |4 calzada.

Mo te dermeres ni te detengas al cruzar:
APARTATE DEL PELIGRO.

Figura 40: Folheto - O Caminho de Santiago
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Guia do Itinerario do Caminho Portugués:

Figura 41: Frente e verso do Guia Itinerario O Caminho de Santiago, portugués

3.3.2. Digitais

Os meios de comunicacgao digitais usados pelo Caminho de Santiago, sdo o Website,
0 Caminho de Santiago e as redes sociais. Existe um video promocional na abertura do
website, porém podem ser encontrados outros videos na plataforma Youtube e
também na respetiva pagina de Facebook. No website é possivel obter toda a
informacdo em suporte PDF; apresenta o mapa de cada um dos itinerarios, expde todas
as recomendacoes e os conselhos que o peregrino deve ter em atencao, é possivel que
0 peregrino crie a sua conta na plataforma de modo a planear o seu caminho e a obter
outras informagdes complementares.

Website:
¢ Z O 0 KA es i 7.
h = d go i) D o
D b nifi D n I n g
] ’
3 = b Ho'Caminhiode z
(5 1543 3 o - 3
) p N
ij"",' QueroaiGa QUEIo O T
¥ k_; del300'000
Y & A bettotrem & 'rota dé pe
& = 0 1 Ga d
i f——= S L BY.O0 : 3
! olma de
| { ‘ 2
|
e g
> »
\ /e P ¥
Af ?;

Figura 42: Website - O Caminho de Santiago
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Mapa:

Tragado do itinerario e recursos de interesse

Muras:

-

Vila Praja
de Ancora

Figura 43: Mapa - O Caminho de Santiago

Redes sociais - Facebook:

.i Camino Xacobeo

Camino Xacobeo
@CaminoXacobeo

Pagina inicial

Sobre

1b Gosto

Fotos N\ Seguir A Partilhar

Videos
x Fotos
Publicacbes

Comunidade

Criar uma Pagina

Figura 44:P4gina de Facebook - Caminho de Santiago
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Dados do mapa §2020 Inst. Geagr. Nacional

Pagina inicial  Criar

(® Enviar mensagem

Comunidade Ver tudo

1L Convida os teus amigos para gostarem desta
Pégina

W 93360 pessoas gostam disto
R\ 89188 pessoas seguem isto

9 7visitas

Sobre Ver Tudo
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Video Promocional:

Conhecmento e investigagio & Usuaio @ 1doma QA @

CaminodeSantiago
146 subscritores

INicio VIDEOS LISTAS DE REPRODUGAO CANAIS DISCUSSAO ACERCA DE Q >

Camino de Santiago. Patrimonio Mundial de la UNESCO
969 visualizagdes + Ha 1 ano

Video conmemorativo del 25 aniversario de la inclusién del
Camino Francés en la lista indicativa del Patrimonio Mundial de
la UNESCO

Figura 46: Plataforma Youtube - Caminhos de Santiago
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3.4.Sinalética

A seta amarela é pintada nas paredes, nas calgadas, casas, cercas e arvores, é um
dos simbolos mais internacionais do Caminho. A vieira, é a concha de um molusco
pescado nas costas da Galiza, sendo essa oferecida aos peregrinos como prémio por
terem concluido a peregrinacao e por regressarem as suas casas com Sucesso, porém
com o passar do tempo a vieira passa a ser esculpida nas igrejas ou monumentos, e
atualmente encontra-se representada, junto a seta amarela, em todos os indicadores
do Caminho de Santiago.

cleled

Figura 47:Placas de dire¢do O Caminho de Santiago

Figura 49:Sinalizagdao O Caminho de Santiago

Figura 48: Sinalizagdo de identificagdo O Caminho de Santiago
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4, Caso 4 - Rota ao Romanico

4.1. Contextualizacao
Segundo Rota do Romaénico (sem data):

A arquitetura romanica iniciou-se paulatinamente em algumas regides da Europa
medieval entre o final do século X e as duas primeiras décadas do século XI. Entre 1060
e 1080 a arquitetura romanica fortalece as suas principais novidades técnicas e
formais, fazendo-se servir de um conhecimento pré-existente e que entao se adequa as
novas necessidades e funcoes. Os edificios que presenciam a arquitetura roméanica nao
constituem apenas um conjunto de elementos que lhe conferem uma dada forma que
se designa de “construcdo romanica”. Estes sao também o resultado de combinacdes
concetuais, mas também de conjunturas histéricas, econémicas, politicas, sociais e
religiosas especificas.

A Rota do Romanico vem das terras dos vales do Sousa, Douro e Tamega, do Norte
de Portugal, eleva-se assim um importante patrimoénio arquiteténico de origem
romanica. Tragos comuns que guardam lendas e histérias nascidas com a fundagdo da
nacionalidade e que testemunham o papel relevante que este territério desempenhou
na historia da nobreza e das ordens religiosas em Portugal.

0 patriménio romanico, encontra-se estruturado na Rota do Romanico, germinada,
em 1998, no seio dos concelhos que integram a VALSOUSA - Associa¢do de Municipios
do Vale do Sousa - Castelo de Paiva, Felgueiras, Paredes e Penafiel, programa de
Desenvolvimento Integrado do Vale do Sousa, criado pelo Governo em 1997, que visa
“a criacao de condi¢des para o desenvolvimento sustentado das atividades econémicas
e do emprego no Vale do Sousa, no contexto da organizacao e equilibrio do territério e
de valorizacdo das competéncias profissionais e socioculturais da sua populagao”,
sendo alargada, em 2010, aos restantes municipios da NUT IIl - Tamega e Sousa
(Amarante, Baido, Celorico de Bastos, Cinfaes, Marco de Canaveses e Resende), unindo
num projeto supramunicipal um legado histérico e cultural.

A Rota do Romanico possui de um conjunto de 58 monumentos, entre mosteiros,
igrejas, capelas, memoriais, pontes, castelos e torres, que expressa o seu grande valor
e a sua riqueza patrimonial. Esta pretende assumir um papel de exceléncia no ambito
do turismo cultural e paisagistico, valorizando a regido como um destino de referéncia
do romanico, estilo arquiteténico que durou entre os séculos XI e XIV.

Nos ultimos anos, a Rota do Romanico, tem se afirmado como um projeto de
referéncia nacional, sendo reconhecido como um paradigma do desenvolvimento
regional, em diversos campos de intervencdo: da conserva¢do do patriménio a
promocgdo turistica, da investigacdo cientifica a disseminacdo de conhecimento, da
dinamizacao cultural a educagao patrimonial.

Os principais objetivos da Rota do Romanico sdo: Promover o territorio através da
valorizacdo do patriménio, criar um novo setor capaz de gerar novas riquezas,
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contribuir para a mudang¢a da imagem interna e externa da regido, qualificar os
recursos humanos na regido e por fim pretende contribuir para a criagio de uma
melhor empregabilidade qualificada.

Assume-se ainda como um dos objetivos da Rota do Romanico, procurando, numa
missdo de referenciar e contribuir no desenvolvimento do territério dos vales de
Sousa, Douro e Tamega, através da valorizacdo do patrimonio cultural e arquiteténico
do estilo romanico, abrindo novos horizontes para entender e sentir o progresso deste
territério ao longo de séculos de vivéncias.

A Rota do Romanico oferece diversas atividades, desde percursos pedestres,
percursos de BTT, viagens de cruzeiro pelo rio Douro, passeios de comboio na linha
centendria do Douro e também é possivel praticar desportes radicais, aulas equestres,
golfe e ainda sessdes em termas ou SPA’s.
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4.2.Rota

E necessario realizar marcacio de visita aos monumentos de modo a garantir assim
a abertura do mesmo, podendo ter um acompanhamento de um intérprete do
Patriménio da Rota do Romanico. A marcacdo deve ser realizada no minimo com 24
horas de antecedéncia ou 48 horas, no caso das visitas ao domingo.

ROTA DO
ROMANICO Inicioc Monumentos Experiéncias Galeria ARota Atualidade PTv @0 @ < Q

Criar a minha Rota
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0s eventos e os restantes recursos turisticos =% uei , 2 =
il Santa Edlal \\ e
\ '

i
haie Macada
v

desta regido. Adicione os pontos de visita e crie

a sua propria rota. No final, descarregue-a em 5 ‘é

formato kml ou pdf. Boa viagem! (L V¥ - E ) 1 Eauins oo Bourg;
9 \ = ¢/ e R 16,

Sabesa
I Saa b
R

r
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Figura 50:Rota da Rota do Romanico
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4.3. Meios de comunicacao
Na divulgacdao da Rota do Romanico, sao usados diversos meios de comunicag¢ao
impressos e digitais.
4.3.1. Impressos
Os meios de comunicacao impressdo usados sdo: Os cartazes, guias de igrejas e

monumentos, mapa geral, mapa de bolso e mapa infantil. Estes meios de comunica¢do
podem ser encontrados na pagina de website da Rota do Romanico.

Cartazes:

ROTA DO
ROMANICO

APRESENTAGAO DA PUBLICAGAO
Pintura Mural na Rota do Roménico
30 de maio de 2013 quinia-ieira

Satfio Nobre da Reitoria ¢a Universidade do Minho
Largo do Pago - Braga

Programa

VO Seis 04 Aowts
Fonie Cermis Unros S o s e s

Figura 51: Cartaz - Pintura Mural na Rota do Romanico

Dia Internacional
dos Monumentos
e Sitios 2012 DY Ve
m ROTA DO

! i I ROMANICO
:: b ) E |
Do Patriménio Mundial a0 &
Patriménio Local: proteger
e gerir a mudanca

22 de abril de 2012 domingo

15h00 Mosteiro de Santa Maria de Vila Boa do Bispo

Programa
Aproseniacso ds Rcta 6o Fomingo.

Entrada gratuita

A T —
MR 2 s R Eveses

Figura 52: Cartaz - Dia Internacional dos Monumentos e Sitios 2012
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Guia das igrejas e monumentos:

104 PERCURSO “VALE DO DOURO' PERCURSO "VALE DO DOURD" 105 ‘

LENDA DE SANTO ANTONIO

24. Segundo a tradic3o, em Sobrado, vivia D. Martim de Bulhdes que, ainda muito jovem,
se enamorou de Maria Teresa Taveira. D. Gil, pai de Maria, quis que D. Martim fosse
MARMOIRA 4 guerra antes do casamento com a sua fiha. Destemido ¢ iv:n‘fureuo, D. Martim
aceitou o repto e armou-se cavaleiro antes de partir para Lisboa. integrou uma cru-
DE SOBRADO 2ada liderada pelo rei D. Sancho | (r. 1185-1211), organizada para conquistar Silves,
acabando cativo dos mouros.
Apés o falecimento do seu pai, D. Maria comegou a ser perseguida por D. Fafes, um
cruel e rico homem, Senhor da Raiva, que com ela queria casar.
Entretanto, o capeiso de Pagos de Godim conseguiu a libertagdo de D. Martim, que
se apressou a regressar, coincidindo a sua chegada com o dia em que D. Fafes decidiu
tomar pela forga a bela Maria.
Os dois rivais encontraram-se junto os Portais da Boavista, local onde se encontra
hoje o Marmoiral de Sobrado, envolvendo-se num duelo, do qual saiu vitorioso D.
Martim. Em meméria desse feito, D. Martim mandou erguer no local a sepultura ou o
“memoria” de D. Fafes.
D.Martim e D. Maria casaram e tiveram um filho: Santo Anténio de Lisboa (. 1195-1231).

o Jabitual designado de M: | da Boavista,
Sobeada este monumento apresenta uma tipologia diferente
Castelo de Paiva dos Memoriais da Ermida (Penafiel) (p. 96) e de Alpen-
o zaioen  dorada (Marco de Canaveses) (p. 147), uma vez que nio

1612290 ?mmz arco.
formado por duas cabeceiras verticais de terminagio

@ o18 176488 discoide, com cruszes latinas gravadas em cada face, onde
e apoiam duas lajes horizontais. A superior é retangu-
lar ¢ a inferior, correspondente a uma tampa sepulcral,
apresenta formato convexo na superficie. Sobre a laje
superior esti gravada uma cruz dentro de um triingulo.
Na bije inferios foi gravada uma longa espad e uma cruz
grega, inscrita em circulo. O elemento da cruz dentro de
um circulo & comum na época rominica, tanto na tu-
muliria como nas paredes das igrejas. Nas faces exteras
de ambas as Lajes foram também gravadas espadas.
Embora seja complexa  datagio deste monumenta,
umia vez que 3 sus estrutura tem uma expressio diversa
dos outros ais, nio p d des ti
polégicas, o Marmoiral de Sobrado tem sido datado de
meados do século XIIL

ANAO PERDER
« 40 km: Percurso "Viver o Douro” (p. 265)

* 4,6 km: llha do Castelo (p. 264)

« 12,8 km: Miradouro de S30 Domingos (p. 265)

Figura 53: Interior do Guia das Igrejas e Monumentos
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Figura 54: Mapa Geral - Rota do Romanico
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Mapa de Bolso:

Figura 55: Frente e Verso do Mapa de bolso - Rota do Romanico

Mapa Infantil:

ROTA DO
ROMANICO

Figura 56: Frente do Mapa Infantil - Rota do Romanico
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Figura 57: Verso do Mapa Infantil - Rota do Romanico
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4.3.2. Digitais

Os meios de comunicagao digitais usados pela Rota do Romanico, sdo o Website
Rota do Romanico e as redes sociais. Existem videos promocionais na plataforma
Youtube e Facebook e ainda a aplicagdo da Rota do Romanico. No website é possivel
obter toda a informacdao em suporte PDF, completando toda a informacdo, este é
bastante dindmico e interativo. Existe uma aplicacdo moével sendo mais pratico e
acessivel para obter de uma forma mais rapida a informacao.

Website:

ROTA DO
ROMANICO Inicio Monumentos Experiéncias Galeria- ARota Atualidade PTv 90 @< Q

FACA PARTE DA Uma Rota fundada nas memérias do Romanico, que convida a uma

z viagem inspiradora a lugares com Histéria, amadurecida em terra
HISTORIA forjada de verde, repleta de saberes e sabores.

Figura 58: Website, pagina inicial - Rota do Romanico

Redes sociais - Facebook:

“ Rota do Romanico Q R T T

Rota do Romanico
@rotadoromanico

Pagina inicial
Publicacdes
Everios il Gosto X\ Seguir A Partilhar | e+ Ver Video @ Enviar mensagem
Criticas
) Publicagéo 4,6 de 5 - Com base na opinido de 229
Videos pessoas
Fotos @ Escreve uma publicacdo.
Sobre
Grupos BB Fotovideo X Identificara... @ Receber men... )
Instagram :
Twitter Publicagdes

Figura 59: Pagina de Facebook - Rota do Romanico
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Videos Promocionais:

.

- -
ROTA DO
ROMANICO

Rota do Romanico | 2020 | Filme promocional

21 704 visualizagdes * 24/02/2020 g 55 &2 & PARTILHAR =4 GUARDAR ..

[ E ‘ Rota do Romanico
@ 1,13 mil subscritores SUBSCREVER

Figura 60: Video promocional na plataforma Youtube, do canal - Rota do Romanico

Aplicacdao Movel:

Figura 61: Aplicagdo movel - Rota do Romanico
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4.4, Sinalética/Sinalizacao

A sinalizacdo da Rota do Romanico é bastante apelativa e interessante. Apresenta
um mapa e as devidas indicacdes necessarias, representado sempre a identidade da
marca.

RCIM/
DO Vi
DO SOL

Figura 64: Sinalizagdo direcional da Rota do Romanico
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5. Caso 5 - Aldeias Historicas de Portugal

5.1. Contextualizacao
Segundo Aldeias Historicas de Portugal (sem data):

Aldeias Histéricas de Portugal é uma Associagcdo de Desenvolvimento Turistico,
sendo uma associacdo privada e sem fins lucrativos, foi criada em 2007, tendo como
objetivo promover o desenvolvimento turistico da Rede Aldeias Histdricas de Portugal,
mais propriamente o interior e centro de Portugal, da qual fazem parte 12 aldeias da
regido de Almeida, Belmonte, Castelo Mendo, Castelo Novo, Castelo Rodrigo, I[danha-a-
Velha, Linhares da Beira, Marialva, Monsanto, Piédao, Sortelha e Trancoso. A sede desta
associacdo encontra-se localizada em Belmonte, centralizada assim de um modo mais
justo reconhecendo concretamente cada aldeia e concelho.

As 12 Aldeias Historicas de Portugal sdo paraisos escondidos que levam os turistas
numa viagem ao tempo de reis e rainhas, e ainda infinitas e épicas batalhas que levaram
a descobrir a Histéria de um pais conquistador, através das pedras das calcadas e das
frondosas muralhas e castelos.

A Associagdo é responsavel pela promocao e gestdo da Marca “Aldeias Historicas de
Portugal”, qualificando o produto turistico das aldeias histéricas, apoiando no
desenvolvimento de uma politica de incentivos aos investidores que desejem investir
na regiao, promovendo as iniciativas de animacao cultural e divulgacdo do patrimdnio
das Aldeias, melhorando a qualidade de vida local para a diversificacao e incentivar a
atividade econémica.

Este projeto também tem como objetivos a criagdo de condi¢des simplificadoras da
coesdo social, empreendedorismo, competitividade e sustentabilidade do territério
com base no crescimento verde, reforcando o desenvolvimento local e o
reconhecimento da marca AHP no contexto nacional e internacional.

A Aldeias Histdricas de Portugal - Associacdo de Desenvolvimento Turistico (AHP-
ADT) é a entidade responsavel da marca turistica, contando com o apoio de parceiros
publicos e privados, permitindo assim uma comunicac¢do fluida entre todos os
interessados no territdrio de modo a satisfazer as necessidades dos agentes locais.
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5.2.Rota

O roteiro liga as 12 Aldeias Historicas de Portugal com mais de 600 km de extensao,
tendo um percurso circular, onde envolve alguns dos mais belos parques naturais e
reservas de Portugal, classificadas como Patriménio Mundial da UNESCO.

Esta rota pode ser feita de carro, de bicicleta, ou a caminhar. O roteiro proporciona
os sentidos: ver, respirar, tocar, ouvir e sentir os sabores da histéria, respeitando a
natureza em seu redor.

Figura 65: Roteiro das Aldeias Histérias de Portugal

A Grande Rota Pedestre e a Grande Travessia de BTT, sdo ambos o mesmo percurso
que liga as 12 aldeias, porém estes dois percursos apenas de destinam a diferentes
turistas. A Grande Rota Pedestre destina-se a turistas que sejam amantes de novos
desafios que de certa forma possam ter um contacto mais intimo com o territério, ja os
turistas da Grande Travessia de BTT, preferem-se aventuras por caminhos que
percorrem serras e planicies. O roteiro que une as 12 aldeias, tem o privilégio de
mostrar paisagens agricolas, zonas de ribeirinha, parques naturais e reservas naturais.

Em cada uma das 12 Aldeias, ainda se encontram percursos histoéricos de modo a
que o turista possa aproveitar e desfrutar da oferta que a aldeia disponibiliza.
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5.3. Meios de comunicacao

As Aldeias Historicas de Portugal comunicam com os seus clientes oferecendo a
difusdo da informacdo através da utilizacdo dos meios de comunicacdo, esses meios
podem ser em formato impresso ou digital, de modo a alcangar um maior nimero de
turistas que pretendam embarcar nesta odisseia inesquecivel.

5.3.1. Impressos

Os meios de comunicagdo impressos, sao os seguintes: folhetos, brochuras e
cartazes, todos estes podem ser encontrados num formato interativo na pagina web
das Aldeias Historicas de Portugal.

Folheto:

12 ALDEIAS

@ao .

PR1 - PERCURSO DA a h °
C s
s * Marialva /

Rt . et . ot . s e '

—— g

Figura 66: Folheto das Aldeias Histoéricas de Portugal
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Brochuras:

Figura 67: Capa da brochura “1 Destina que sdo 12” das Aldeias Histdricas de Portugal

Tudo em Castelo Nove requisita os sentidos. O som
Incessante das dguas a correr pelos ribeiros, a descer
pelas ruas da aldela ou a matar a sede nas fontes.

Castelo
0 nascer do sol no largo herizonte de Espanha, a anundar Da arquitetura mVitar sabienta-se a existanda

dlas luminosos. O toque do granito que dé forma de um castelo do qual, atalmente, 54 resta

As casas, 3s Igrejas e ao castelo Imponente. O ar puro oD e

da serra que, quando o dia avanga, incorpora os aromas

das cozinhas das casas. Os sabores que preservam (=)

as tradigdes da gastronomia local. =)

ASerra da Gardunha forma um anfiteatro natural, onde o (=]

o espetdculo é protagenizado por gentes que sabem

receber e o cenério tem um rico patdménio arquiteténico.

Os sons da natureza dao o tom para a banda sonora, (]

numa aldela onde os dias avancam de forma calma, Q =]
agraddvel e a convidar 2 introspego. Os prazeres suaves
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Figura 68: Interior da brochura “1 Destina que sdo 12” das Aldeias Histdricas de Portugal
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Cartazes:

AINDA ACHA
QUE AS NOSSAS
,ALDEIAS SAO
| SO CASTELOS
E MURALHAS?

Figura 69: Cartaz das Aldeias Histdricas de Portugal

_BELMONTE_21 DE FEVEREIRO | Auditério Museu Judaico

FORUM DE
SUSTENTABILIDADE

Certificagdo BIOSPHERE DESTINATION

H
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[V}
g
a

2
ALDEJAS
HISTORICAS
B PORTUGAL

Viva a sua histéria Tourisu

Figura 70: Cartaz do Férum de Sustentabilidade no Territério das Aldeias Histéricas de Portugal
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Mapa:
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Figura 71: Mapa das Aldeias Histdricas de Portugal

67

llunﬂh.




Claudia Inacio

5.3.2. Digitais

Os meios de comunicacdo digitais utilizados pelas Aldeias Historicas de Portugal
sdo a pagina web, videos promocionais e informativos nas plataformas YouTube e
Facebook. De seguida sdo apresentadas imagens ilusivas aos meios referidos.

Pagina Web Aldeias Histdricas de Portugal:

DE Q

INICIO THE CASTLES QUEST PLANEAR VIAGEM OFERTA TURISTICA PRODUTOS O QUE DIZEM SOBRE NOS
EVENTOS DOWNLOADS QUEM SOMOS CONTACTOS APP AHP

ALDEIAS v

Figura 72: Website das Aldeias Histdricas de Portugal, pagina inicial

1 D Q

INiCIO  THE CASTLES QUEST i M OFERTATURISTICA PRODUTOS O QUE DIZEM SOBRE NOS
EVENTOS DOWNLOADS QUEM SOMOS CONTACTOS APP AHP

ran

Linhares

da
Beir
imont
Sortel
Pi6ad0
Castelo —
Novo

Figura 73: Website das Aldeias Histéricas de Portugal, mapa
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Facebook:

ALDEIAS HISTORICAS DE PORTUGAL t'g Claudia  Paginainicial  Criar

ALDEIAS #FIQUEEMCASA

HISTORICAS DE Voltaremos a desfrutar do luxo do cono,
PORTUGAL nos hotéis e SPAs das Aldeias Histéricasde Portugal!
_ALMEIOA_BELMONTE_CASTELD MENDO_CASTELD NOVO_CASTELO RODRICO_IDANSASRVELHA_EINHARES DI SERA MABALVA MONSANTO FIODAD._SORTELHA TRANCOSE.
@ALDEIASHISTORICASD
EPORTUGAL
Pagina inicial i Gosto X\ Seguir A Partilhar | -+ Contacta-nos @ Enviar mensagem
agina inicia
Sobre
Fotos 4,8 de 5 - Com base na opinio de 109
Fotos pessoas
Criticas
e Comunidade Ver tudo
ouTu
R 2L Convida os teus amigos para gostarem desta
Videos Pagina
Eventos w114 114 pessoas gostam disto
Publicactes N\ 116 889 pessoas seguem isto

Figura 74: Pagina de Facebook das Aldeias Histéricas de Portugal

Videos promocionais na plataforma YouTube:

e

ALDEJAS
HISTORICAS
B PORTUGAL

> »l o 000/7:09

Castelo Novo a bordo dos avides da TAP

1369 visualizagdes - 04/07/2014 i 4 &l o & PARTILHAR = GUARDAR ...

Aldeias Historicas de Portugal
m 552 subscritores SUBSCREVER

Figura 75: Video promocional na plataforma Youtube, no canal Aldeias Histérias de Portugal
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5.4.Sinalética

A sinalética disponivel é interpretativa, informativa e de orientacdo de forma
adequada a leitura e a compreensdo do tragado, com privilégio para a passagem por
localidades com pontos de interesse relevantes e oferta de servicos.

A sinalética ja incorpora informag¢do em braille e Qrcode, que reportarao para
o website das Aldeias Historicas de Portugal, de modo a que diferentes nacionalidades
possam ter acesso a informacdo detalhada e variada sobre o territorio.

-? L

\

caminhocerto  caminho errado
right way wrong way ) )
viraraesquerda virara direita

turn left turn right

 a—) L N

° $.

caminho certo caminho errado
right way wrong way
y virar 2 esquerda
turn left

Figura 76: Sinalética de Orientagdo do Roteiros - Aldeias Histéricas de Portugal

Grande Rota das Aldeias k
Histéricas

Figura 77: Placa de sinalizagdo, Grande Rota das Aldeias Histdricas

Figura 78: Placa de iforma;ﬁo - Castelo Mendo
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Capitulo V - Fase de Analise

1. Andlise do Objeto de Estudo

A partir da analise do objeto de estudo, a Camara Municipal do Sardoal e do manual
de normas graficas da mesma, retirou-se algumas bases, como a cor, a tipografia, a
paginacdo, o layout e imagens para a constru¢do do projeto, respeitando sempre as
normas e regras definidas no manual, de forma a criar coeréncia entre os meios de
comunicacao ja desenvolvidos pelo municipio (boletim municipal, cartazes, website e
ainda as redes sociais) e os meios a desenvolver neste projeto.

A Camara Municipal do Sardoal renovou recentemente a sua identidade visual, a
marca grafica vem demostrar a diversidade que existe no concelho. Esta assume a cor
verde, contudo, quando necessario, o simbolo pode ser decomposto em 6 formas que
demostram e comunicam em diversas areas de acao (Terra Pura, Terra Verde, Terra
Tradigdes, Terra de Sabores, Terra de Saberes e Terra de Fé), cada uma destas formas
assume a sua propria cor.

Alguns dos meios de comunicacdo que a entidade desenvolve, partem com o
objetivo de informar de modo claro, direto e legivel. 0 mesmo acontece com os meios
de comunicacdo desenvolvidos neste projeto. Através de todos os meios de
comunicacao, o concelho do Sardoal tenciona manter a populacdo e, também, quem
visita o municipio, informados de todos os acontecimentos da atualidade.

Relativamente ao website este contém uma comunicacdo simples, coerente,
informativa, o mesmo acontece com a pagina de Facebook do municipio. O website,
quando aborda a questdo do turismo assume uma dependéncia sobre o site principal,
que abrange toda a informacdo existente relativamente ao turismo, patrimdnio
religioso, desportos da natureza, a gastronomia e vinhos e ainda outros pontos de
interesse que existe no municipio.
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2. Analise da Fundamentacao Teoérica

0 estudo da fundamentacgdo tedrica sobre as areas: Cultura, Turismo e Patrimoénio;
Design de Comunicagcdo; Design  Grafico, Mapa; Rota; Pictogramas;
Sinalética/Sinaliza¢do e por ultimo a Comunicacdo Audiovisual, vem ajudar a colocar
em pratica todo o desenvolvimento do projeto.

by

Em relacdo a questdo da Cultura, Turismo e Patriménio, sio um conjunto de
conhecimentos, crengas, artes, leis, habitos e costumes, fulcrais para a atividade
turistica, pois através destas trés areas, a regido/local torna-se apelativa e interessante,
proporcionando novas experiéncias e conhecimentos a toda sociedade, fortalecendo os
sectores econdémico, social, politico e ambiental, sendo uma das mais importantes
industrias para o crescimento local.

Relativamente ao Design de Comunica¢do, este assume uma vontade Unica de
comunicar e de transmitir informac¢do pertinente, clara e objetiva, através da
linguagem visual. Esta, por sua vez, ajuda a compreender as mensagens, e a
desenvolver as suas proprias opinides, criticas. O design de comunica¢do abrange
diversos meios de comunicac¢do, em suportes fisicos e digitais.

Sobre o Design Grafico, ajuda a veicular os meios de comunicagao e todos os objetos
e elementos existentes no quotidiano através do uso da linha, forma, cor, movimento,
texturas, simbolos, padrdes, entre outros, causando assim, impacto e sensa¢des ao
publico.

O Mapa, é um meio de comunicacio que demostra uma determinada
localizacdo/regiao geograficamente, de modo bidimensional e tridimensional, sendo
interativo e apelativo. Os mapas tornaram-se num elemento essencial para os
territorios.

A Rota é considerada uma descricdo de um caminho, onde se especifica pontos e
lugares de interesse. A rota vem facilitar o acesso e as deslocagdes a determinados
espacos.

Os pictogramas, sdo a representacdo de um simbolo ou conceito, através de uma
ilustracdo ou de um desenho simbdlico, que comunica através do uso da cor, forma e
figura, tornando possivel uma rapida leitura e compreensdo do seu significado. Os
pictogramas estdo presentes em varios elementos e objetos do quotidiano.

A sinalética/sinalizacdo, é a representacao de um sinal de direcdo, informacao,
localizagdo, seguranca e identificacao, que deve indicar, informar e orientar de forma
quase imediata.

Por ultimo, a comunica¢do audiovisual abrange a componente visual, sonora e
verbal, através destes elementos é criada uma realidade virtual transmitindo assim
uma mensagem, onde é possivel ver e ouvir ao mesmo tempo.
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3. Andlise dos Casos de Estudo

A partir do estudo de casos congéneres foi possivel recolher algumas bases que
serdo Uteis na construgao ativa do projeto. Estes abordam as mesmas questdes que este
projeto e utilizam o mesmo método, ou seja, utilizam rotas, e recorrem comumente a
meios de comunicacdo como mapas, brochuras, cartazes, flyers, website, video
promocional, sinalética e redes sociais.

0 caso de estudo mais completo é a Rota do Romanico. Este projeto possui uma
rota com uma grande dimensao e com inimeros pontos de interesse. Apresenta trés
tipos diferentes: um mapa geral, um mapa de bolso e um mapa infantil. A base e o
conceito sdo idénticos, apenas é adequado a cada contexto em termos de cor, de
ilustracao e da exposi¢do da informacdo. A utilizacdo da cor, ajuda a tracar a linha do
circuito, despertando assim a atencdo do visitante. A identificacdo dos pontos de
interesse para os trés mapas, é feita através de uma ilustracdo do edificio, desta forma
permite uma rapida interpretacao do espaco. Existe uma particularidade no mapa
infantil, sendo que no verso do folheto, encontra-se uma imagem de cada
igreja/monumento, com um espa¢o em branco, para as criangas assinalarem a sua
passagem, por baixo de cada imagem é possivel escreverem o respetivo nome da
igreja.

Os cartazes da Rota do Romanico, na maioria abordam a
apresentacdo/inauguracdo, exposicdo de pintura, comemorac¢do de dias festivos, é
assim apresentado o programa do acontecimento que ira decorrer. A base da
construcdo do cartaz segue sempre a mesma regra, variando apenas as cores, as
imagens e as informagdes.

Os guias das igrejas e monumentos, transmitem conteudos complementares e
pertinentes sobre cada edificio, e também incorporam informacao e imagens de outros
monumentos, lugares e interesses que o visitante nao deve perder.

0 website e a aplicacdo, contém informacao necessaria, com facil acesso e
manuseamento, tornando estas plataformas dindmicas. Ambas as plataformas sdo
completas e intuitivas, apresentam os monumentos, experiéncias, galerias e a rota de
forma clara e de facil interpretacdo. Estas plataformas tornam-se atrativas através das
cores utilizadas. Na abertura do website é possivel visualizar um video promocional
sobre o Centro de Interpretaciao do Romanico, apresenta o espaco fisico e aborda os
objetivos que este pretende atingir. O video promocional encontra-se disponivel na
plataforma Youtube, onde existem outros videos que abordam diferentes contetidos
sobre os monumentos e a rota. A utilizacdo da musica e da voz off é essencial para
cativar a atengdo do publico, estes elementos estdo presentes nos videos deste projeto.

Em todos os meios de comunicac¢ao, a informacao é de facil leitura e compreensao,
sendo por isso, acessivel para todos os publicos.
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4. Analise de Funcdes

Através da andlise de fungdes, é possivel concluir que existem algumas
necessidades a nivel da continua¢ao da comunicagdo no geral, que influencia a area dos
suportes impressos e digitais.

Com a andlise dos métodos realizada por outros concorrentes, conclui-se que o
projeto pode ser dividido em trés areas distintas, sendo todas elas pertinentes e
necessarias para o a comunica¢do do municipio. A primeira drea remete para a criagdo
de um roteiro, juntamente com os meios de comunicagdo (impressoes e digitais) e a
devida sinaliza¢do da rota, uniformizando todos os elementos entre si, todos estes
pontos sdo trabalhados de modo a economizar principalmente a nivel das impressoes.

A segunda solucao encontrada, é o desenvolvimento de uma plataforma online
(website e aplicacdo mével) independente do website do municipio, referente aos
meios de turismo.

A terceira e ultima solucao deste projeto corresponde a componente audiovisual,
tendo em atencdo a selecdo das novas tendéncias sobre os meios de comunicacao
turisticos. Concluindo, as trés importantes areas de intervencao sdo a nivel grafico
(criacao da rota, suportes de comunicacao, sinalética e merchandising), website e
aplicagcdo movel (criacdo de uma plataforma independente), e audiovisual (criacdo de
video promocional).
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5. Analise de Meios de Producao e Condicionamento

Em relacdo aos meios de producio, estes tém um fator bastante importante para a
realizacdo deste projeto, sendo assim, estes vém proporcionar a sua concretizagao.

A principal condicionante deste projeto, passa pela questao monetaria, por isso, é
importante encontrar uma solucao para a produgao de todos os meios, optando assim
por métodos mais econdmicos de modo a ndo causar elevados desperdicios.

Existe também uma condicionante a nivel grafico, que é a questao da utilizagdo de
diversos tamanhos de papel, do préprio acabamento e da utilizacao de certos materiais
que podem interferir com a leitura da informacao.

A condicionante a nivel audiovisual, trata-se da indisponibilidade dos materiais de
produg¢do necessarios, como por exemplo o drone e outros pequenos acessorios.
Também a questdo da necessidade de auxilio de equipas técnicas para o momento de
captacao de imagem e som. Estes fatores podem vir a limitar a produc¢do do video
promocional. Contudo, com o aparecimento da pandemia COVID-19 foi decretado o
Estado de Emergéncia em Portugal a partir das 00:00 horas do dia 19 de margo de
2020, impossibilitando dessa forma a produgdo audiovisual.

A condicionante a nivel web, parte da incerteza sobre o tipo de plataformas ja
existentes, conhecendo as técnicas usadas anteriormente.
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6. Sintese de Ideias e Solucdes

As solugdes encontradas para a Camara Municipal do Sardoal, partem da criagdo
de uma rota pelo patrimonio religioso (igrejas e capelas) da vila, complementando com
criacdo de meios de comunicacao, impressos e digitais, e de sinalizacdo e, ainda,
producdo de um video promocional, coerentes entre si, para publicitar o mesmo.
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7. Organograma

Este projeto consiste na criagdo e desenvolvimento de um novo meio de
comunicacdo integrada para a Camara Municipal do Sardoal, funcionando de modo
coeso, adequado e interligado entre a diversidades dos meios que criam um todo. Este
encontra-se dividido em trés areas distintas, a drea do grafico, da multimédia e do
audiovisual.

Camara Municipal
Sardoal

Figura 79: Organograma
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Capitulo VI - Investigacao Ativa/ Desenvolvimento do
projeto

1. Definicdo de conceito

O conceito do projeto aborda a questao da aventura, do novo conhecimento e da
oferta paisagistica que existe. Desenvolve-se um conceito homogéneo e integrado na
relacdo da descoberta e aprendizagem sobre a Fé (patrimoénio, cultura, religido e
tradi¢des) que a vila do Sardoal oferece.

A nivel grafico, o conceito aborda o mapa que vem interligar as nove igrejas e
capelas da Vila do Sardoal, definindo assim um percurso uniformizado. O mapa é
acompanhado pela realizacao de diversos meios de comunica¢do e merchandising de
forma a promover o produto e a cativar o publico.

A nivel das plataformas online (website e aplicacdo), o conceito tem como interesse
transmitir o produto com o auxilio de imagens e de informacao direta e pertinente. O
layout apresenta-se simples acompanhado por cores frias.

A nivel audiovisual, o conceito pretende promover a oferta a nivel do patriménio,
da cultura e da natureza, com a representacdo de um turista a explorar a Rota dos
Caminhos de Fé. A componente audiovisual enquadra-se num video promocional, logo
este dever ser curto e apelativo.
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1.1. Definicdo do Publico-alvo

O publico-alvo, abrange pessoas de todas as idades, que tém interesse pelo
patrimonio, cultura, arquitetura e religido, que pretendem explorar e enriquecer a
nivel do conhecimento local, conhecendo os atrativos e as ofertas que a regido
proporciona, tendo a possibilidade de obter contacto direto com o patrimonio, cultura,
religido e, até mesmo, participar em atividades que os locais realizam.
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1.2. Canais e Meios de Comunicacao a desenvolver
Para este projeto, sdo desenvolvidos meios de comunicag¢do, impressos e digitais,
que pretendemdivulgara Rota Caminhos de Fé.

Meios de comunica¢do impressos:

e Mapa;

e C(Cartaz;

e Brochura informativa;
e Boletim municipal;

e  Mupi;

e Qutdoor;

e Placas informativas;

e Placas de sinalizacdo.

Merchandising:

e Postal (tamanho 10x15 cm);
e Bloco de notas;
e Caneta.

Meios de comunicagao digitais:

e Layout do website;

e Layout da aplicacdo;

e Layout da pdgina de Facebook;

e Layout de uma publicidade no website do municipio.
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2. Fase de concecao

2.1.Concecao e esbocos

A concecdo e os esbogos, sdo a etapa antes da concegdo final dos suportes propostos
para divulgagdo da rota. Os esbo¢os vém ajudar no momento da concegao final, de
modo a observar as ideias e a construcao do resultado dos mesmos suportes.

Figura 80: Esbogo do cartaz

Figura 81: Esboco da sinalética de informagdo
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2.2.Desenvolvimento

Através da realizacdo de estudos e analises ao manual de normas e a outros
suportes graficos do municipio (folhetos e brochuras), os elementos desenvolvidos no
projeto, respeitam o manual de normas (cor, tipografia, forma), de forma a nao
prejudicar a identidade do Sardoal.
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2.2.1.Descricdo do processo criativo

Mapa da Rota:

0 processo criativo do mapa iniciou-se com o levantamento e andlise do percurso
da Procissao dos Fogaréus, realizada na Semana Santa. Este é um percurso pedonal
com cerca de 1 km de extensao, que liga as 9 capelas e igrejas da vila.

0 mapa foi desenvolvido através do programa Adobe Illustrator. Este suporte
segue a linha grafica do manual de normas de modo a existir coeréncia entre todos os
suportes. A cor usada no cabegalho, define a Fé do municipio, essa a cor encontra-se
definida no manual de normas que se direciona a esta tematica.

Cartaz:

Em relacdo ao processo criativo do cartaz, este segue as normas implementadas no
manual de normas do municipio do Sardoal, a cor de fundo presente no suporte,
pretende despertar a atengdo e reforcar a Fé do Sardoal. Este suporte funciona em duas
dimensdes, o tamanho A3 (29,7 X 42 cm) ou o tamanho A2 (42 X 59,4 cm).

A concec¢ao principal do suporte, foi através do programa Adobe Illustrator. Em
seguida foram preparadas e trabalhadas as formas e a correcao de cor das imagens no
programa Adobe Photoshop.

Brochura informativa:

A concecdo criativa da brochura informativa, inicia-se com a construcao da grelha
de paginacdo, de forma a orientar no momento da construcao final do suporte. A
brochura foi desenvolvida no tamanho A5 (21 X 15 cm).

A brochura apresenta imagens e informacao simples e pertinente, este suporte
conta com indice, texto institucional, descricio da Rota Caminhos de Fé, mapa e
legenda, e, ainda, informacao sobre as igrejas e capelas envolventes neste projeto. Em
relacdo a capa da brochura segue a constru¢do do cartaz, a contracapa apresenta a
informacao sobre os locais de onde pode comer e dormir no concelho.

A concecao da grelha de paginacao é realizada no programa no Adobe Illustrator,
seguidamente a montagem foi realizada no programa Adobe InDesign. A imagens sao
tratadas no programa Adobe Photoshop.

Este suporte mantém a coeréncia entre os restantes meios, seguindo as normas
definidas no manual de normas do municipio.
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Placas informativas:

Relativamente a concecdo das placas de informativas, estas seguem as normas
graficas mantendo a estrutura ja implementada no manual de normas. Foram
desenvolvidos 4 tipos de placas informativas. As mesmas foram desenvolvidas no
programa Adobe Illustrator.

A placa tipo 1, tem a dimensao de 1,80 m X 0,90 cm. Esta placa apresenta o mapa
acompanhado pela legenda e sera afixada nas entradas da vila do Sardoal. Esta placa
encontrasse dividida em duas partes: na zona superior da placa esta a informacao
necessaria, na parte inferior encontra-se a identificacdo da entidade do municipio.

A placa tipo 2, tem a dimensao 0,90 cm X 0,30 cm, este tipo indica a dire¢do que o
turista deve seguir. A placa tem uma cor de fundo plana, e apresenta a identificacdo da
rota e da seta de direcdo na parte superior da placa. Esta placa é afixada ao longo do
percurso.

A placa tipo 3, tem a dimensdo de 0,20 cm X 0,20 cm. O grafismo da placa tipo 2 é
idéntico a placa tipo 2. Esta placa indica a dire¢ao, sendo afixada ao longo da rota.

Por ultimo, a placa tipo 4, tem a dimensdo de 1,80 m X 0,30 cm, e esta sera afixada
junto a cada uma das igrejas e capelas, com informagao sobre o edificio. Esta placa
segue a construcao da placa tipo 1.

Placas de sinalizagao:

A concecdo das placas de sinalizacdo, seguem as regras implementadas no
Regulamento de Sinalizacao de Transito, referente a sinalizacdo turistico-cultural, das
placas T4a - Identificacdo do Circuito e T4b - Direg¢do de circuito. Sendo assim, foram
desenvolvidas as duas placas para a Rota Caminhos de Fé, com a utilizacdo da cor e da
tipografica indicada no regulamento.

Ambas as placas foram realizadas no programa Adobe Illustrator.

Pagina web, Aplicacio:

Para a concecdo da pagina web e da aplicacao, foi escolhido o tema “Operadores
Turisticos” da plataforma Wix, funcionando como base da constru¢do de ambos os
suportes, mantendo a coeréncia ente si e entre os restantes suportes realizados.

Os dois suportes apresentam um menu que consiste no indice, na rota e nos pontos
de interesse. O uso das cores, da tipografia e das formas, segue as normas do manual
de norma da entidade.

Ambos foram desenvolvidos no programa Adobe Illustrator.
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Boletim Municipal:

Em relacdo a conceg¢ao do boletim municipal, foram desenvolvidas duas paginas de
publicidade. Tirando partido da concec¢do do cartaz, foi desenvolvida a primeira pagina
da publicidade. Na segunda pagina é apresentada a descricao da Rota Caminhos de Fé,
e ainda, o mapa, acompanhado pela legenda.

Publicidade no website do municipio, outdoor e mupi:

A concecao destes trés elementos, seguem a construcao do cartaz, mantendo a
coeréncia entre todos. Apresentam a identificacdo da rota, acompanhada pelas
imagens apelativas das capelas e igrejas da vila. A utilizacdo da cor plana ajuda a
despertar a atengdo.

Pagina de Facebook:

Na construcao da pdagina de Facebook, foi reaproveitada a concecdo das
publicidades anteriormente referidas, para as fotografias de perfil e da capa da pagina.
Desta forma, mantem-se a coeréncia.

Foi desenvolvida uma publicacio de modo a compreender como funciona na
plataforma.

Mershandising:

Sobre a conce¢do do merchandising, foram selecionados trés elementos: postal,
bloco de notas e caneta. Todos estes foram previamente tratados no programa Adobe
Photoshop e, seguidamente, foi realizada a construcao no programa Adobe Illustrator.
Estes trés elementos mantém a coeréncia através da cor, da forma e da tipografia.
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2.2.2.Planeamento audiovisual

Como referido no capitulo VI, no ponto 5, devido a Pandemia Covid-19, que levou a
ser decretado o Estado de Emergéncia em Portugal e, com isso, o confinamento
obrigatorio, tornou-se impossivel a producao do video promocional. Contudo, é
importante para o futuro do projeto a concecao do video promocional, sendo que esta
componente é um dos mais importantes suportes comunicacionais para o projeto e
promog¢do do mesmo.

Este seria um video promocional com o objetivo de promover e divulgar a Rota
Caminhos de Fé e teria aproximadamente um minuto. Seria acompanhado por voz off
e banda sonora. As imagens demostrariam uma personagem a percorrer a Rota
Caminhos de Fé, com imagens complementares de pontos de interesse e paisagens do
Sardoal, demostrando principalmente as igrejas e capelas da vila.

Na pré-producdo do video, seriam realizados o storyboard e o guido técnico,
juntamente com o levantamento de matérias necessarios para a sua produgao, seriam
selecionadas as técnicas a usar, sendo essas, as técnicas de match cut, jump cut e
transigoes.

A producao do video, contaria com a captacao das imagens e producao da voz off.

Na pds-produgao do video, seria trabalhada a montagem e edi¢cao das imagens, além
da edicao da voz off no programa Adobe Premiere.
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Capitulo VIl - Conclusao

1. Apresentacao de resultados

Os resultados apresentados seguidamente, vém demostrar os conhecimentos
adquiridos ao longo do curso e da concegao do projeto.

1.1. Mapa
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CAMINHOS
DE FEI
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Figura 82: Mapa - Rota Caminhos de Fé

1.2.Cartaz

s

SARDC?‘.‘AL
ROTA
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Figura 83: Cartaz - Rota Caminhos de Fé
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1.3.Brochura informativa

ROTA

CAMINHOS

Figura 84: Capa da brochura - Rota Caminhos de Fé

MAPA
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Figura 85: Interior da brochura - mapa da Rota Caminhos de Fé
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ARota Caminhos de Fé, é um
percurso pedonal com cerca de
Tkm, proporciona uma viagem
inspiradora, levara os turistas

a visitar as capelas e igrejas da
vila do Sardoal, contemplando

o vasto patrimonio edificado,
cultural, artistico e as muiltiplas
manifestagdes de Fé, marcado
pela cor, pelo chei

pe

O roteiro & constituido por 9
pontos de interesse (3 igrej
capelas}: Igreja da Misericordia,
Igreja Matriz, Convento de Santa
Maria da Caridade, Capela de

S. Sebastiao, Capela do Espirito
Santo, Capela da Nossa Sr°. do
Carmo, Capela de Santa Catarin
Capela de Sant/Ana e por ultimo a
Capela do Senhor dos Remédios.
Todos 0s pontos de interesse
possuem dignidade, histéria,
sobriedade e monumentalidade.
Aduragao do percurso fica a0
critério de quem o faga. A rota
vem facilitar 0 acesso aos espacos
religiosos.

Figura 86: Interior da Brochura, definigdo da Rota Caminhos de Fé

IGREJA MATRIZ

Aigreja Matriz da Parsquia
de S30 Tiago e S&0 Mateus, foi
fundada em meados do século
XV, este edificio foi alvo de
sucessivas intervengoes, desde o
c imento, o barroco
© 0 neocldssico, tornando assi
igreja surpreendente.

8

No exterior do edificio sao visiveis
as marcas arquiteténicas géticas,
na rosicea flamejante e no
portal. Sendo formado por dois
colunelos capitalizados, onde se
associa a dols rostos humanos,
um masculino e outro feminine.
No século XVIl, foi acrescentada
a torre sineira, construida na
empena esquerda da fachada
principal
Ointerior da Igreja Matriz,
€O trés naves e Cinco tramos,
com o teto em abobada de
bergo, em madeira pintada
que evoca a Sagrada Euc
Apresenta colunas poligonats,
robustas, bases largas, arqueadas
eiramente para fora.

A capela-mor

decorada por um
retabulo em talha dourada e corr
parras e uvas, que simboliza o

sangue de Cristo, este & um dos
exemplos do barroco portug
joanino. Nesta capela-mor &
visivel uma imagem da Nossa
Senhora da Concelgao

xvil)
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Asigrejas e capelas, constituem
um vasto repositdrio historico
eilustrativo da arquitetura, da
escultura e da pintura. Estes
edificios s3o de grande riqueza
e todos temos o direitoe a
obrigagao de os proteger.

O percurso parte da recriagdo do
circuito realizado na procissdo
dos Fogaréus, na Semana Santa,
mais propriamente na quinta.
feira Santa

A Rota Caminhos de Fé, tem um
alto significado cultural, religioso
& turistico, que contribui com
novos conhecimentos e vivencias,
de forma a que o visitante possa
disfrutar e apreciar o imenso

e valioso patriménio artistico,
existente na vila de Sardoal

As paredes laterals foram
revestidas com dois painéis de
azulejo azul e branco, de autoria
de Gabriel del Barco, no inicio
do século XVIIl, O dois painéis
retratam cenas da vida de Sao
Tiago, a aparicao da N

Senhora do Pilar e S0 Tiago a
cavalo a lutar contra os mouros.

Esta lgreja contém um valioso
tesouro da Arte Portuguesa: as
tabuas do Mestre de Sardoal,
composta por sete pinturas
quinhentistas sobre tibuas.

Ste tesouro encontra-se na

pela lateral do Sagrado

Coragao de Jesus. A predela &
formada pelo busto de Cristo, Sao
Pedro e 530 Paulo. A restantes
tabuas demonstram a Virgemn
da Anunciagdo, o Arcanjo 530
Gabriel, $30 Jodo Batista e $30
Mateus,

No pavimento da lgreja matriz

xistem vérias pedras tumulares
brasonadas, com relevos muito
gastos. A pia batismal também
& quinhentista mantendo a sua
construgao original

Figura 87: Interior da brochura, ponto de interesse, Igreja da Matriz da Rota Caminhos de Fé
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1.4, Placas informativas

CAMINHOS
DE FE

SARDOAL

Figura 88: Placa de informagdo tipo 1 - Rota Caminhos de Fé

Figura 89: Placa de informagao tipo 2 - Rota do Romanico
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Figura 90: Placa de informacdo tipo 3 - Rota Caminhos de Fé

Figura 91: Placa de informagao tipo 4 - Rota Caminhos de Fé
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1.5.Placas de sinalizacao

Figura 92: Placa de Sinalizagdo de dire¢do — Rota Caminhos de Fé

Figura 93: Placa de sinalizagdo de identificagdo - Rota Caminhos de Fé
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1.6. Pagina web
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Figura 94: Website, Inicio - A Rota Caminhos de Fé
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Figura 95: Website, A Rota - Rota Caminhos de Fé
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Figura 96: Website, A Rota, Mapa - Rota Caminhos de Fé
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1.6.1.Aplicacdo
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Figura 97: Aplicagdo - Rota Caminhos de Fé
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Figura 98: Aplicagdo - Rota Caminhos de Fé
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1.6.2.Pagina de Facebook
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Figura 99: Pagina de Facebook, Rota Caminhos de Fé

1.6.3.Publicidade (outdoor, mupi, boletim municipal, website do
municipio)
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Figura 100: Publicidade da Rota Caminhos de Fé, no Outdoor
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Figura 101: Publicidade da Rota Caminhos de Fé, no mupi
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Figura 102: Publicidade da Rota Caminhos de Fé, no Boletim Municipal do Sardoal
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SARDOAL

MUNICIPIO

Figura 103: Publicidade a Rota Caminhos de Fé, no Website da Camara Municipal do Sardoal

1.6.4.Merchandising
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Figura 104: Merchandising - postal, bloco de notas e caneta
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2. Conclusoes

A Camara Municipal do Sardoal tem como missao valorizar a cultura, o patriménio
e a vida social, melhorando o bem-estar e qualidade de vida dos Sardoalenses.
Recentemente apostou na renovacdo da identidade visual que veio destacar a
diversidade que existe no municipio e criar, através de um manual de normas graficas,
coeréncia e clareza entre os meios de comunicacdo (impressos e digitais) que o
municipio apresenta.

De forma a ajudar na compreensao e conce¢do dos suportes graficos, foi importante
analisar alguns temas como: Cultura; Turismo; Patriménio; Design de Comunicacgdo;
Design Grafico; Mapa; Rota; Pictogramas; Sinalética/Sinalizagdo; e Comunicagdo
Audiovisual. Todas estas sdo tematicas abordadas ao longo de todo o projeto.

Em relagdo aos cinco casos de estudo, apresentados no capitulo IV, foi realizado um
estudo de modo a compreender como cada um deles age e desenvolve os meios de
comunicacao impressos e digitais, e como foi realizada a promog¢ao/divulgacao de cada
um. Os cinco foram escolhidos por abordarem tematicas idénticas a este projeto.

No capitulo V, correspondente a fase de andlise, foram analisados todos os capitulos
anteriores a si. Porém, também foram analisadas as func¢des, os meios de producao e
as condicionantes que de alguma forma, vieram dificultar ou impossibilitar a
realizacdo do projeto. Aborda ainda a questdo da sintese de ideias e solugdes e o
organograma.

O capitulo VI, Investigacdo Ativa/Desenvolvimento do Projeto, veio definir o
conceito, o publico-alvo e os meios de comunicagdo a desenvolver. Sendo todos estes,
elementos influenciadores no momento da conce¢do dos suportes comunicacionais.
No desenvolvimento criativo foi importante manter a coeréncia entre todos os
suportes e o manual de normas graficas da CMS veio ajudar nesse sentido.

0 desenvolvimento deste projeto permitiu que existisse um primeiro contacto com
uma empresa real, contribuindo assim para a aquisicdo de novas competéncias e
conhecimentos a nivel do design e melhorando a compreensao e o desenvolvimento
de todos os meios.

Considera-se que o projeto apresentado conseguiu alcancar parte dos objetivos,
mantendo a congruéncia entre todos os meios, apesar de terem existido, ao longo da
realizacdo de todo o projeto, etapas menos conseguidas. Os objetivos que nao foram
conseguidos devido ao aparecimento da Pandemia Covid-19, poderdo vir a ser
desenvolvidos assim que a situacdo estiver estabilizada.

Tendo tudo isso em conta, considera-se ainda assim, que a implementacdo do
projeto seria uma mais valia para a CMS, pois seria uma forma de comecar a atrair
novos turistas e entusiastas.
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