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Resumo

Este projeto final consiste no Redesign da Identidade Visual da Amato Lusitano -
Associacdo de Desenvolvimento, situada em Castelo Branco. Esta associacao,
constituida em 1998, tem como “prestar respostas de integradas e geradoras de
autonomia as necessidades identificadas pelos grupos mais vulnerdveis do concelho de
Castelo Branco, promovendo a sua inclusdo social, igualdade de oportunidades e de
género e ndo discriminagdo.” - http://www.amatolusitano-ad.pt/

Para comecgar um projeto de Redesign, é preciso ver os aspetos negativos e positivos
de todo o seu design ja feito e estrutura-lo, por partes, do que sera refeito e do que
ficara.

A sua marca grafica encontra-se desatualizada para os tempos de hoje, e por isso,
tentar-se-a modifica-la de modo a que fique mais atual e mais expressiva. Para além da
marca grafica, pude constar de que a associacdo tinha varios cartazes/flyers com
layouts diversos, sem qualquer relacao entre eles, e um website pouco funcional e
agradavel aos olhos das pessoas. Apesar destes aspetos, também se verificou de que a
Amato Lusitano nao tem cartdes de visita, merchandising apropriado e um mupi para
uma melhor divulgacdo da mesma.

Em suma, proponho-me a fazer um projeto de Rebranding dos varios fatores
negativos a cima referidos, e que deste modo, a associa¢do consiga cumprir ainda mais
0s seus objetivos e conseguir ajudar as pessoas mais necessitadas do concelho de
Castelo Branco por causa do seu projeto de renovacgdo e divulgacao.

Palavras chave
Rebranding, Design, Identidade Visual, Divulga¢do da Associacao.
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Abstract

This final project consists of the Redesign of the Visual Identity of Amato Lusitano -
Development Association, located in Castelo Branco. This association, established in
1998, aims to "provide integrated responses and generate autonomy to the needs
identified by the most vulnerable groups in the municipality of Castelo Branco,
promoting their social inclusion, equality of opportunity and gender and non-
discrimination." - //www.amatolusitano-ad.pt/

To begin a redesign project, you need to see the negative and positive aspects of all
your design already done and structure it in parts, what will be redone and what will
remain.

Their graphic mark is outdated for today's times, so i will try to modify it so that it
is more current and more expressive. In addition to the graphic brand, I could see that
the association had several posters / flyers with different layouts, without any relation
between them, and a website that was not very functional and pleasing to people's eyes.
In spite of these aspects, it was also verified that Amato Lusitano does not have
business cards, appropriate merchandising and a mupi to better publicize it.

In short, I compromise to do a project of Rebranding with the several negative
factors mentioned above, and that, in this way, the association will be able to fulfill even
more its objectives and to be able to help the people most in need of the municipality
of Castelo Branco because of its renovation and dissemination project.

Keywords
Rebranding, Design, Visual Identity, Project Disclosure.
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Projeto Redesign da Identidade Visual Amato Lusitano - Associacao de Desenvolvimento

1. Introducao

Este projeto surge no ambito na vertente da Unidade Curricular Design Grafico, da
licenciatura de Design de Comunicacdo e producdo Audiovisual. Este, por sua vez,
consiste no Rebranding/Redesign da Identidade Visual de uma Associacdo de
Desenvolvimento, Amato Lusitano.

A Amato Lusitano - Associacao de Desenvolvimento, é uma Associac¢do privada, sem
fins lucrativos, que consiste em prestar ajudar aos grupos sociais menos afortunados
do concelho de Castelo Branco. Esta associacao promove a inclusdo social, igualdade
de oportunidades e de género, dizendo ndo a discriminacao e tudo o que nele se pode
desenvolver.

Os principios da associacdo sdo fundamentais para um bom funcionamento da
mesma, como, a igualdade, defesa dos direitos humanos e também entender os grupos
sociais mais vulneraveis do concelho, de modo a desenvolverem uma melhor interagao
com 0s mesmos, atraveés da valorizagdo pessoal, familiar, social e profissional.

Cabe a esta associacao, desenvolver um trabalho com instituicdes de cariz local,
nacional e internacional nas mais diversas areas para alcancar os seus objetivos.
Promove varios programas no ambito da inclusdo social e de igualdade de
oportunidades para que estes lhes seja permitido comegar uma nova vida.

Com isto, nomeio as diferentes areas de intervencdo em que esta associacao
promove:

- Apoio a vitima de violéncia, através do Nucleo Distrital de Apoio a Vitima;

- Apoio a comunidade imigrante, com a gestdo de respostas integradas no
acolhimento, integracao e valorizacdao do imigrante;

- Insercao Profissional com a gestdo do Gabinete de Inser¢do Profissional de Castelo
Branco;

- Estruturas de apoio as criancas e jovens em risco, com a gestao do ATL “A Vida a
Cores”;

- Apoio social, familiar e a¢des de solidariedade (Gabinete de Apoio as Familias e
Agéncia do Banco de Tempo de Castelo Branco);

- Apoio ao desenvolvimento de atividades para os Seniores através da USALBI -
Universidade Sénior Albicastrense.

Neste sentido, e com estas no¢des a cerca da associacdo, proponho-me afazer um

Redesign da sua Identidade Visual, para que o seu resultado final seja mais apelativo,
1
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dinamico e diferente das outras associagcdes com o mesmo caracter, atualizando os seus
suportes graficos e resolvendo problemas que possam existir em termos do design
existente.

1.1 - Motivacao

No ultimo ano da licenciatura de Design de Comunicacdo e Produc¢do Audiovisual,
da Escola Superior de Artes Aplicadas, é feito um projeto final de curso, onde os alunos
apresentam o mesmo e mostram os seus conhecimentos adquiridos ao longo dos trés
anos.

Este projeto foi o escolhido, ndo meramente por interesses profissionais, mas
também por interesses pessoais, ou seja, acho que é importante que ao fazermos o
nosso trabalho, é importante também ajudarmos quem mais precisa, e esta Associacao
de Desenvolvimento é uma delas, por ndo ter financiamento suficiente para contratar
um Designer Grafico. Os problemas de comunicacdo que poderemos encontrar sao
bastante interessantes, arranjar maneira de mudar isso e reinventar a Identidade
Visual da mesma.

Em suma, com este projeto de Rebranding da Amato Lusitano - Associacdo de
Desenvolvimento, podera mostrar todos os meus conhecimentos aprendidos ao longo
da licenciatura de DCPA, ao mesmo tempo ajudarei a Associacdo a ter uma melhor
visibilidade pelo concelho de Castelo Branco.

1.2 - Problema da Identidade Visual

O problema da Identidade Visual da Associacao Amato Lusitano, é o facto de que a
sua comunicacao podera ndo chegar a todos, pela falta de divulgagdo da mesma e pela
sua Identidade desatualizada.

Para além disso, conseguimos perceber varios fatores que deverao ser atualizados
e melhorados, tais como:

- A sua marca grafica, que apresenta pouco caracter e maturidade;

- Os seus cartazes/flyers, embora sejam feitos com alguma regularidade, é nos
mostrado de forma incoesa na parte de design grafico e pouco chamativa;

- 0 seu website, vai pelo mesmo caminho ao que foi referido em cima, sendo pouco
apelativo e mal estruturado para quem necessita de o utilizar.
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1.3 - Objetivos

1.3.1 - Objetivo Geral

Sendo a Amato Lusitano uma Associacdo sem fins lucrativos, indica-nos de que
a possibilidade de utilizar novos meios de comunicacdo é muito pouca (dai também
podemos explicar o facto de os estagiarios daquela associacao, serem os proprios a
fazerem algum trabalho de grafico, nao sendo eles competentes para tal) e sendo esta
que tenta comunicar e ajudar a nivel de um concelho, precisaria de intervencao de um
designer grafico para isso mesmo.

Assim, o meu projeto consiste em arranjar solugdes para os problemas
encontrados na sua Identidade Visual, de modo a que no final o seu resultado seja mais
eficaz, mais comunicativo e dinamizado através dos seus suportes de comunicagao.

1.3.2 - Objetivo Especifico

A grande problematica encontrada na vertente da comunicacdo da Amato Lusitano,
sdo a utilizagdo todos os seus elementos de comunicacao antigos e feitos por pessoas
que ndo sao especialistas na area de design. Estes mesmo sdo acompanhados por
outros fatores como a falta de coeréncia entre eles, a falta de relacdo simbdlica e grafica.

Assim sendo, o principal objetivo especifico deste projeto consiste na alteragdo
e corre¢do da sua imagem, para atrair e de maneira que seja mais facil comunicar para
o seu publico-alvo, disponibilizar toda a informacado disponiveis e indispensavel nos
seus formatos de comunicacdo de modo objetivo (cartazes e mupi), desenvolvimento
de um novo visual ao que diz respeito ao design de comunica¢do, o estacionario
(envelopes, cartdes de visita, folhas de carta) e no seu website promovendo a
associacdo e objetivar a clarificar as suas fun¢des promovendo os seus servicos.

1.4 - Metodologia Projetual

Neste projeto, é utilizado uma metodologia mista intervencionista e nao
intervencionista. Diz-se intervencionista pelo facto de o que o autor deste projeto
interage de forma clara no foco do projeto, assim como as palavras trocadas com a
associacdo e ainteracdo com os interlocutores do projeto para que pudesse ser possivel
o desenvolvimento do projeto. E ndo intervencionista no sentido em que alguns
elementos recolhidos nao foram dados, mas sim observados sem qualquer contacto
com o foco de estudo, este caracter ndo intervencionista é observado na criacdo de
registos de estudo e na sua recolha de informacao.
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Recolhae Fundamentacao
Problema . . .
sintese literaria tedrica
. Recolha e Estudos de
Conceito . .
sintese literaria caso
Investigacao
; Concepcao
activa ¢
Resultados Conclusao

Figura 1 — Metodologia Projetual.
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1.5 - Calendarizacéao

Tabela 1 — Calendarizacao do projeto.

Abril Maio Junho Julho

Analise
Bibliogréfica

Estudo de casos

Dsfinigio do
conceito

Dessnvolvimento
gréfico

Apresentagio de
resultados

Validagao

Maquetas &
Maockups

Relatdrio

Entrega

Apresentagdo
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2 - Contextualizacao Teérica

2.1 - Estratégia de comunicacao

Para uma boa estratégia de comunicacdo, todas as empresas necessitam de
comunicar o seu produto ou a sua iniciativa de uma forma acertada para o seu publico-
alvo, e para tal, precisam de uma estratégia de comunicagdo bem definida que
comunique de forma clara e eficaz do que se pretendo transmitir.

Com isto, é preciso pensarmos nos seguintes pontos para desenvolvermos uma
estratégia de comunicacao:

- Quem?

- Porqué?
-0 qué?

- Como?

- Quando?

- Onde?

- Resultados.

De modo inicial, é preciso comecar por definir a quem se vai dirigir a comunicacao,
quem € o cliente para o produto ou iniciativa a ser transmitida que esta a tentar vender.
Qual é o seu publico-alvo. Saber quem € o seu publico-alvo, é uma das tarefas mais
importantes de um projeto pois é para eles que se esta a dirigir o produto. Quando nos
referimos a um publico-alvo, queremos dizer a um grupo de pessoas que se interessam
pelas mesmas coisas, por terem caracteristicas comuns, e sendo o recetor da
mensagem que se estd a tentar criar/comunicar. E preciso ter em atengo aos seguintes
critérios para a definicao do publico-alvo:

- Critérios demograficos (sexo, idade, nacionalidade);
- Critérios geograficos (Litoral/interior, zona urbana/rural, localiza¢do);
- Critérios sociodemograficos (educacao, classe social, profissao, rendimento);

- Critérios comportamentais (gostos pessoais, sensibilidades ao preco do produto,
sensibilidade a qualidade);

- Critérios psicograficos (a sua personalidade, estilo de vida e os seus valores
morais).

Com base nestes critérios em cima mencionados, é possivel fazer uma analise do
tipo de publico a que nos queremos indicar, para o quem o nosso trabalho vai ser feito.

Consequentemente, passamos para o porqué. O porqué remete-nos para o que

pretendemos comunicar e o que pretende alcangar. Nesta fase é feita uma definicao
6



Projeto Redesign da Identidade Visual Amato Lusitano - Associacao de Desenvolvimento

clara dos objetivos do projeto. Através dos seus objetivos gerais e dos seus objetivos
mais especificos, iar-se-a depender consoante o projeto a ser feito.

Depois dos objetivos serem feitos, passa-se para a definicdo dos conteudos a serem
transmitidos, ou seja, qual a mensagem que se pretende transmitir aqui para que o
publico-alvo retenha a mensagem pretendida.

A seguir de se definir os contetidos a serem transmitidos, falta apenas decidir como
é que isso se vai realizar, através de que meios é que isso sera feito para a informacao
chegar corretamente e de que forma sera para uma boa combinacao de meios e uma
mensagem mais eficaz.

De seguida, temos que falar a cerca da distribuicdo temporal do que se vai
desenvolvido, quando sera o acontecimento de cada coisa, quais sdo as oportunidades
e 0s momentos-chave para as coisas acontecerem.

Para finalizar este processo todo, é preciso decidir quais serao os diferentes e
possiveis suportes onde sera feita a comunicacao, adaptando a abordagem que sera
feita.

Uma avalia¢do dos resultados é, também, precisa de ser feita apds os critérios de
uma estratégia de comunica¢do para verificar se realmente esta funciona como era
pretendido e se assim foram alcancados todos os objetivos propostos.

2.2 - Posicionamento

Quando se fala em posicionamento, queremos referirmo-nos ao lugar em que este
produto se posiciona em relacdo com produtos idénticos, é uma comparacao entre eles.

Ao fazer isto, temos que ter em consideracdo aos seus concorrentes diretos, isto &,
temos que ver o que nele se destaca perante os outros, se é apelativo ao publico que se
pretende dirigir, se é apropriado para ser vendido em varios tipos de espacos do seu
sector, se ¢ um produto original e exclusivo e também se é de facil distribuicdo em
varios pontos do pais ou do mundo.

Para tal, é preciso ser definido o meio em que o produto se vai inserir para ser
comercializado e quais os produtos do mesmo setor irdo competir diretamente com o
nosso, tornando-se o nosso Unico mas com as caracteristicas que o seu publico-alvo
esta habituado.
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Identidade Corporativa

Assessoria de imprensa Pesquisa de Mercado
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e Embalagens

Solugdes online

Figura 2 — Posicionamento da marca.

2.3 - Analise SWOT

A analise SWOT (Strenghts, Weaknesses, Opportunities, Threats) define-nos,
internamente, as forcas e as fraquezas do produto e, exteriormente, as oportunidades

e ameacas do que o produto podera encontrar.

Assim, a analise SWOT tem como seu objetivo, analisar em sintese interna e
externamente, estabelecendo assim, as prioridades de atuacdo através da identificacao
de elementos chave para a marca, e assim possibilita varias estratégias e diagnosticos

da empresa, de modo a verificar quais os pontos a serem melhoras.
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Figura 3 — Analise SWOT.

2.4 - Brand Personality

Quando falamos em Brand Personality, queremos falar de forma é que uma marca
comunica e se comporta perante o seu publico, ndo esquecendo de que reine um
conjunto de caracteristicas humanas, para melhorar o reconhecimento e também para
representar a forma de como o seu publico vé a marca.

Existem cinco tipos de Brand Personality: excitement, sincerity, ruggedness,
competence and sophistication (Entusiasmo, sinceridade, robustez, competéncia e
sofisticagdo). Deste modo, com estas caracteristicas, as pessoas conseguem-se
identificar com a marca, sendo o que a marca é, eles também o sao.

Estes tipos de caracteristicas revelam-se em todas as formas de comunicagao, da
marca para o publico, como por exemplo:

- Se fosse um automovel;
- Um animal;
- Um edificio;

Algumas das caracteriscas a cima referidas, sdo exemplos do ADN da marca, ou seja,
caracteristicas essas que se ndo as soubermos, ndo conseguimos identificar a esséncia
da marca.
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Sincerity isticati Excitement Competence

Nt

Personality

Figura 4 — Brand Personality.

2.5 - Publico-alvo

Um publico-alvo, é um grupo especifico de consumidores, onde os mesmos
compartilham um perfil semelhante entre eles. E a partir desses perfis semelhantes que
as empresas se devem focar para obterem um bom resultado com o seu produto e a sua
venda.

2.6 - Arquétipos Emocioanis

Os arquétipos Emocionais, tal como o nome indica, estao divididos em quatro
grupos: espirito, ego, razdo e instinto. Esta divisdo é feita para caracterizar os valores
e o comportamento da marca.

2.7 - Naming

O processo que se da para a escolha de um nome para uma marca ou empresa é de
Naming. Este, por sua vez, tem que manter uma relagdo direta com o posicionamento
da marca, exigindo um processo rigoroso e disciplinado:

- Um nome curto e facil de se pronunciar e escrever;

- Tem que ser um nome neutro no que diz respeito a problemas ou organiza¢des da
sociedade e da cultura envolvente;

- Adequado ao mercado em que se pretende inserir;
10
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- Facil de se memorizar;

-Nao ser descritivo nem contraditorio;

- Ser permitido por lei;

-Ser verdadeiro enquanto ao seu conteudo;
- Estar disponivel;

- Ser pronunciado internacionalmente.

“Atualmente, o designer deve projetar a marca integralmente. Comegando por criar
o nome, definindo a personalidade, ou a imagem mental da marca, e por ultimo, o
design das formas graficas e cromaticas. Depois disto, deve definir o normativo correto
para a aplicagdo da marca.”

(Joan Costa 2004)

2.8 - Identidade Visual

A Identidade Visual é um conjunto de expressdes graficas que representam
visualmente uma marca com um nome, ideia, produto, empresa. A mesma, é composta
por um simbolo visual que se completa com os cddigos de cor e de tipografia.

IDENTITY

SYSTEM

Figura 5 — Identidade Visual.
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2.8.1 - Marca Grafica

Uma marca grafica é um conjunto de expressdes graficas faz parte do aspecto visual
de uma marca. Esta, pode ser constituida por um log6tipo, por simbolos ou pelos dois
também.

Figura 6 — Exemplo de uma Marca Gréafica.

2.8.2 - Logé6tipo

Dizemos que se trata de um logoétipo, quando é composto apenas por tipografia
trabalhada de forma a ser distinguida das demais. E uma representagio grafica do
nome da marca.

Figura 7 — Exemplo de um logético.
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2.8.3 - Simbolo

Um simbolo é uma representacao grafica da marca através de uma imagem. E ou pode
apenas ser composta por uma imagem ou por uma imagem e tipografia, distinguindo
assim, de todas as outras marcas do mesmo setor.

Figura 8 — Exemplo de um simbolo.

2.8.4 - Cores

As cores que sao utilizadas no nosso dia a dia, sdo muito importantes para nos
conseguirmos guiar (como por exemplo os semaforos e a sinaliza¢do) e também nos
definir enquanto pessoas (pela maneira de como nos vestimos).

Podemos dizer de que as cores podem ser postas em varias categorias como:

- Cores primarias /secundarias/ terciarias: as cores primarias sdo o azul,
vermelho e 0 amarelo. Cores puras que ndo podemos obté-las através de misturas de
outras cores. As cores secundarias, ja s6 podem ser obtidas através de misturas de duas
cores primarias, sendo elas o verde, violeta e o laranja. Por fim, as cores terciarias que
se obtém através da mistura de uma cor secundaria e outra cor primaria, como por
exemplo o verde-amarelado e o laranja-avermelhado.

- Cores quentes/frias: as cores quentes sdo utilizadas quando se quer transmitir a
sensacao de calor, quente, dai se chamarem cores quente, das quais podemos dizer o
vermelho, o laranja e o amarelo o sdo. Por outro lado, as cores frias querem transmitir
o contrario, transmitem o frio, o fresco, a falta de calor, que sdo o azul e o verde.

13
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- Cores complementares: estes tipos de cores sdo vistas como opositoras do
circulo cromatico, ou seja, quando se juntam produzem um efeito contrastante muito
forte.

- Cores analogas: sdo cores que estao lado a lado no circulo cromatico, trazendo
uma sensac¢ado de calma, harmonia e uniformidade e onde os matizes sdo variacoes de
uma cor basica em comum. Exemplos destes tipos de cores sdo o verde, o azul e o roxo.

No que diz respeito ao tema de cores no design grafico, podemos afirmar de que
as cores influéncia a maneira de como o espectador interpreta a mensagem, criando
uma forte ligacdo com os sentimentos e com as sensacoes humanas. Estas, também
podem influenciar de maneira positiva e negativa, pois cada cor transmite uma ideia e
sensacao diferente quando estamos perante um produto ou uma marca.

tercidrias

PRIMARIAS

Amarelo

terciarias

Figura 9 — Explicacdo de cores primarias, secundarias, terciarias e complementares.

2.9 - Redesign de Identidade Visual

Depois de se ter explicado o que é uma Identidade Visual e tudo o que ela
representa, passamos para a definicao do que é o Redesign de uma Identidade Visual.

Todo este processo de Redesign, é feito como uma readaptacao e atualizacao do
que ja esta feito, tendo em consideracdo tudo o que ja foi feito, reinventar de forma a
que fique mais atrativo e cativante perante o olho humano e do publico-alvo.

Para quem necessita ou pretende fazer um projeto de Redesign, tem que ter
varios fatores em consideracdo como o estado financeiro da empresa, pois é um
processo dispendioso, mesmo que se queira dar uns retoques ao design ja existente na
marca ou empresa ou até quem queira renovar por completo.
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ANTES DEPOIS

Figura 10 — Simbolo da rede social Instagram.

2.10 - icones, indices e Simbolos

No design, podemos falar de semiotica que traduzido isto por linguagem de
designers, chama-se de signos. Os signos sao uma representa¢do de alguma coisa de
que nos atribuimos valor, sentido ou significado, ou seja, sempre que imaginamos
alguma coisa torna-se num signo devido a nossa atribuicdo de sentido.

Segundo Pierce, este distingue os signos de trés tipos, sendo eles:
- [cones;
- Indices;

- Simbolos.

Os icones sdo os mais faceis de serem identificados e a maior parte das pessoas diz
logo que é um quando o Vé, pois este é a representacdo do objeto real de forma mais
simplificada.

Figura 11 — Do lado esquerdo, um reldgio (objeto real) e do lado direito um icone (representacao do reldgio).

Os indices sdo uma representa¢do continua de uma coisa especifica, ou seja,
estabelece uma relacdo de uma coisa a outra através de uma experiéncia que ja nos

15
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tenha acontecido. Talvez tenham sido dos primeiros signos a aparecer, pelo simples
facto de que quando ja vimos alguma coisa e conseguimos representa-la é sinal de que
estamos a falar de um indice. Por exemplo, todos nds ja vimos nuvens escuras ou
pegadas no chdo, expressdes que nos indicam o sentimento da pessoa perante os
outros.

-
-

Figura 12 — Exemplificacdo de um indice, onde o latido de um cao indica a presenca do animal.

Os simbolos nao tém qualquer tipo e relacdo de semelhanc¢a ou de continuidade com

o objeto que esta a ser representado, por isso, a sua relacio é estritamente
convencional.

Quando nos remetemos em criar um log6tipo para uma empresa, temos que ter
em consideracao em exprimir o que a marca é, e € representa através da tipografia ou
do desenho, e assim consegue-se identificar o simbolo da marca, pois este precisa de
ser semelhante ao conceito da empresa, ndo deixando duvidas para quem esta a vé-lo.

Figura 13 — A palavra cao é um simbolo porque nao se parece com um cao e nao se soa como um, mas toda a gente sabe
do que é.
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3 - Estudos de Caso

Nesta fase, ira ser feita uma pesquisa como caso de estudo, de duas associa¢des para
o desenvolvimento e ver o que tém em comum e quais os seus suportes de
comunicacao.

3.1 - Adere-Minho - Associacado para o Desenvolvimento Regional do Minho

A Adere-Minho - Associacao para o Desenvolvimento Regional do Minho, foi
fundada em 1990, certificada e acreditada pelo IPAC - Instituto Portugués da
Acreditacao desde 2014.

Esta associacdo tem como objetivo na valorizacdao do potencial endégeno do
Minho e na promoc¢ao do seu desenvolvimento da regido. Tem como utilidade publica
desde 2008, onde os associados podem ser pessoas singulares ou coletivas. E uma
associacdo sem fins lucrativos de direito primado e do tipo associativo.

Como o préprio nome indica, Minho, abrange toda esta regido que integra dois
distritos, Braga e Viana do Castelo, que ao todo sao vinte e cinco concelhos.

Para um bom funcionamento da mesma, esta estd constituida por varios
colaboradores a tempo inteiro, das mais variadas areas como: Gestdo de Empresas,
Arte e Cultura, Filosofia, Inglés/Portugués, Sociologia, entre outros.

Importante referir também, que a instituicdo ajuda em termos de oferta de
emprego, tendo estagios profissionais e a contrato emprego inser¢ao.

Adere-Minho, é uma instituicdo que tem varias colaboracgoes e protocolos com
varias outras institui¢des publicas e privadas como cooperativas, associa¢des, camaras,
IPSS, Santa Casa da Misericordia, Bancos.

3.1.1 - Marca Grafica

A marca grafica da Adere-Minho é apresentada por um logétipo e uma
tipografia. Mostra-nos um logétipo com cores alegres e quentes, representando um sol
e as iniciais do nova da associacdao - um A e um M.
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adereminho

associacac

desenvolvimento regional

do minho

Figura 14 — Marca Grafica da Adere-Minho - Associacado para o Desenvolvimento Regional do Minho.

3.1.2 - Meios de comunicagéo

A Adere-Minho contém varios meios de comunicagdo para se promover a ela
propria, como também se dar a conhecer ao seu publico-alvo e deste modo cumprir as
sus funcdes como instituigao.

3.1.2.1 - Website

7

Um dos seus primeiros meios de comunica¢do, é o seu website. Este é nos
apresentado com um layout claro bastante percetivel, embora a sua informacao nao
esteja bem estruturada e pode-se tornar cansativa pela falta de organizacao. No
entanto, tem outros aspetos positivos como a comunica¢do direta com o publico, a
visualizac¢do gratuita dos seus boletins trimestrais, noticias relevantes sobre tudo o que
abrange a instituicao.

18



Projeto Redesign da Identidade Visual Amato Lusitano - Associacdo de Desenvolvimento

.
adereminho
et el

= o mink = INICIO == NOTICIAS =m AVISOS LEGAIS == MAPA DO SITE

1 APRESENTAGAO

# AREAS DE INTERVENGAO

%] EDICOES ADERE-MINHO
#1 CONTACTOS

# PRODUTOS E SERVICOS
#1 FORMAGAO

homenagem ao director e cidaddo jose manuel barbosa

Quem Somos Quarta, 05 de Julho de 2017

No dia em que faz 1 ano apés o seu falecimento a Direccdo da ADERE-MINHO homenageia
o Dirigente e Cidadao José Manuel Barbosa.
Com um plateia repleta de amigos e familia, tivemos a honra de contar com a esposa -
Tisa e os filhos Ines gusman e Zé Gusman Barbosa do da
Embaixadores DlAnleccaoBAblllo Vilaga, Vice-Presidente Augusto Pereira e o Presidente da Assemblela Geral
- Altino Bessa.
Uma ceriménia que se queria simples, foi também muito emotiva.
Entregaram-se os prémios aos artesdos do Concurso INOVARTE 2015 da qual o Sr. José
Manuel Barbosa foi juri durante uma década.
Segui-se o descerrar da placa, pela familia, onde consta o nome do Auditério que a partir
de hoje, chamar-se-a: Auditério José Manuel Barbosa.
0 encerramento foi feito pela leitura de texto em nome dos colaborados, e o Presidente

‘9 f da Direcgdo em nome da instituicao.
do: Como disse Inés Barbosa - "a Adere-Minho é a sua irma mais nova, pois para o pai era a
Ien;os de namorados menina dos seus olhos".
Sr. Barbosa nunca sera esquecido, deixou marcas, que ndo queremos que se apaguem com

o tempo.
Muito gratos pela presenga de todos.

promogao de produtos certificados

BORDADQ
DE GUIMARAES.

nattiln

Figura 15 — Website da Adere-Minho - Associacdo para o Desenvolvimento Regional do Minho.

3.1.2.2 - Boletim anual

Para uma melhor comunicacao, a associa¢ado resolve, desde muito cedo, apostar em
fazer boletins trimestrais de modo a publicitar os seus eventos (como a exposicdo dos
lencos dos namorados do Minho na edi¢do do primeiro trimestre de 2014), as camaras
municipais que estdo em colaboracdo com a instituicdo, as suas parcerias com os
museus e até em forma de entrevista, pessoas envolventes a associacao.
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EMBAIXADORES DA CERTIFICAGAO

2014
BOLETIM
INFORMATIVO

1" TRIMESTRE

_

argariamo de adereminh
Q » M?T {3} % reminho

/

Figura 16 — Capa do boletim do primeiro trimestre de 2014 da Adere-Minho - Associacao para o Desenvolvimento
Regional do Minho

20



Projeto Redesign da Identidade Visual Amato Lusitano - Associacdo de Desenvolvimento

: 1 “ASSINA" PELA # EMBAIXADOR
illas Boas Lo essa
-
VISIToU A NOSSA VEREADOR DO AMBIENTE
EXPOSICAO DOS LENGOS £ DESENVOLVIMENTO

DE NAMORADOS DO DA CAMARA MUNICIPAL

MINHO NO AEROPORTO DEBRAGA
FRANCISCO SA CARNEIRO

minho

» Adere-Minho atribuiu o titulo de
Embaixador da Certificagao dos
Lengos de Namorados...

Pires
de Lima

“O Lengo vai ser
destaque no nosso lar”.

MINISTRO DA ECONOMIA

Figura 17 —Entrevistas do boletim trimestral da Adere-Minho - Associacao para o Desenvolvimento Regional do Minho.

Adere-Minho

expoe Lengos de Namorados
do Minho certificados no
Aeroporto Sa Carneiro - Porto

1/ PROGRAMA “VER, OUVIR
E DEGUSTAR.

eminho

&

Figura 18 —Exposicdo dos lencos dos namorados do Minho, do boletim trimestral da Adere-Minho - Associacao para o
Desenvolvimento Regional do Minho.
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3.1.2.3 - Rede Social

Outro meio de comunica¢do muito usado hoje em dia, sdo as redes socias e a Adere-

Minho também apostou nessa via de comunicacdo, neste caso, o facebook.

Através desta rede social, a instituicdo torna-se mais préxima do seu publico,
facilitando o seu contacto entre eles e expondo as suas noticias de forma rapida e eficaz,
postando também fotografias e videos da sua divulgac¢do (até em noticias de televisao)
e dos seus eventos proximos e dos que ja passaram.

Para além destas facilitacdes e este meio mais atual, a sua pagina da acesso
também, ao seu website onde podem encontrar informacao mais detalhada assim como

os contactos e a morada.

¢5ANO

de desenvolvimer
corn adereminho

Adere-Minho
@adereminho
Pagina inicial
Sobre

1 Gosto

\ Seguir

+ Criar Angariagdo de Fundos
Eventos
Fotos

Fotos
Videos

Comunidade

© Enviar Mensagem

Organizag&o sem fins lucrativos em
Soutelo, Braga, Portugal

Minho homenageou José Manuel Barbosa
atribuigéo do nome a auditgrio

Criticas
Publicages e

Newsletter

C idad Ver Tudo

2L Convida os teus amigos para gostarem
desta Pagina

is 4355 pessoas gostam disto
2\ 4305 pessoas seguem isto

2L Pedro Moura e 1 outra amigo gostam disto

Sobre Ver Tudo

T e

Figura 19 —Pagina do Facebook da Adere-Minho - Associacdo para o Desenvolvimento Regional do Minho.

3.2 - Animar - Associacao Portuguesa para o Desenvolvimento Local

Como o proprio nome indica, Animar, é uma associacdo Portuguesa para o
Desenvolvimento Local, em Lisboa. Visa a ajudar a comunidade local e a desenvolver o

meio em que ela se insere.

animar (//.0))

Associagdo Portuguesa para
o Desenvolvimento Local
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Figura 20 —Marca Grafica da Animar - Associacdo Portuguesa para o Desenvolvimento Local.
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3.2.1 - Website

pesquisar... N ESEAY)N

Associagdo Portuguesa para
I o Desenvolvimento Local

Quem Somos Noticias Agenda Iniciativas Projectos Comunicagdo Documentagdo Contactos f

Em Destaque Calendario de Eventos

Encontro

< > Junho 2018

Seg. Ter. Qua.Qui. Sex. Sdb.Dom.

1 2 3
[ |
|

4 5 6 7
.
|

11 12 13 14 15 16 17

DESAFIOS AO
PORTUGAL \
2030: e

EXPERIENCIAS VIVIDAS E RECOMENDACOES EEEme

8 9 10

25 26 27 28 29 30

Figura 21 —Website da Animar - Associacdo Portuguesa para o Desenvolvimento Local.

3.2.2 - Rede Social

—

&

\
)

-

Q

.~ anMmar

Associag&o Animar Associag¢cdo Portuguesa para
@associacac.animar o Desenvolvimento Local

\

Pagina inicial

Sobre
Fotos
Videos . L
# Escreve uma publicag3o... @~ Organizagdo ndo governamental (ONG) em
Eventos Lisboa
Publicagdes a Cria uma publicagéo... 5,0 wrirkr ik
Abre dentro de 25 minutos
Criticas
Grupos & Foto/video ao Identificar a... ° Visita ooe Comunidade Ver Tudo
Comunidade 2L Convida os teus amigos para gostarem
Fotos desta Pagina

i 6398 pessoas gostam disto
2\ 6372 pessoas seguem isto
1L Visita o grupo desta Pagina, Boleias para o

Férum de Desenvolvimento na Covilha - 17
de novembro de 2017.

Figura 22 —Pagina do Facebook da Animar - Associacdo Portuguesa para o Desenvolvimento Local.

24



Projeto Redesign da Identidade Visual Amato Lusitano - Associacao de Desenvolvimento

4 - Desenvolvimento Experimental

Amato- Lusitano - Associa¢do de Desenvolvimento, é uma instituicdo de caracter
privado, sem fins lucrativos, que tem por objetivo ajudar os grupos sociais mais
vulneraveis do concelho de Castelo Branco de forma a que estes, mais tarde, consigam
refazer a sua vida com toda a normalidade.

Por esta instituicdo ser de caracter privado, e por se preocupar com a populacdo do
concelho, ndo se preocupa muito com a sua identidade visual e como a apresenta, dai
aparentar uma imagem desatualizada e descuidada.

Deste modo, este projeto de Redesign serve para isso mesmo, para melhorar os
pontos fracos da associagdo assim como a sua aparéncia perante o seu publico.

AMATO LUSITAN(

Associagdo de Desenvolvimento

Figura 23 — Marca Grafico Original da Amato Lusitano - Associacao de Desenvolvimento.

4.1- Analise SWOT

A associacao Amato Lusitano, tem pontos que se ajuda, como a sua instituicdo ser
de caracter jovem adulto e esta sempre disposto a ajudar nas necessidades do seu
publico. Em contrapartida, atrapalha com a sua falta de comunicagao e pela sua fraca
identidade visual. Para essas fraquezas, devera fazer-se uma boa estratégia de
comunicacao com divulgacdo gratuita do que é a associacao de maneira a ter o seu
devido reconhecimento.
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AJUDA ATRAPALHA
STRENGHTS/FORCAS | WEAKNESSES/
FRAQUEZAS
=T - INSTITUICAQ DE - FALTA DE COMUMICACAD
E CARACTER JOVEM ADULTD
L
E - DISPOSTO SEMPRE - FALTA DE IDENTIDADE
A AJUDAR VISUAL
OPPORTUNITIES/ THREATS/AMEACAS
OPORTUNIDADES
<L
E - ACESSO A FORMAS DE - FALTA DO RECONHECIMEN-
L | COMUNICACAD GRATUI- TO DO SEUTRARBALHO
; TAS E DE FACIL ACESSO A
L | MUITAS PESSOAS

Figura 24 — Andlise SWOT.

4.2- Redesign da Marca grafica

Para primeiro passo, a sua marca grafica tera que ser alterada. Apresenta pouca
dinamica e pouco profissional.

Ao principio, tentou-se fazer uma marca grafica semelhante, ja que estamos a falar
de Redesign, acontece que ndo resultou. Pensou-se em fazer o seu logétipo idéntico
com pinceladas com as suas cores caracteristicas mais palidas que sdo o vermelho, o
azul, o verde e o amarelo.

Figura 25 —Primeiros esbocos do novo logétipo da Amato Lusitano - Associacdo de Desenvolvimento.
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Por os primeiros esbo¢os ndo estarem a querer dar uma nova imagem e por nao ser
o que se é pretendido, pensou-se no que era a instituicao e o que ela transmitia para o
seu publico-alvo. Para estes, a Amato Lusitano, é uma associacdo onde ajuda criangas
até pessoas de idade a reerguerem-se da sua situagdo familiar ou até mesmo pessoal. E
como se fosse um ciclo: Problema - Ajuda - Solu¢ao - Reerguer-se.

Foi através da caracterizacao de todo o processo que esta instituicao faz que se
baseou para se fazer o logétipo, com formas circulares que da a percecdo de circulacgao,
de movimento. Através dessa andlise, fez se esbocos de maneira a que ao mesmo tempo
se parecesse com a letra minudscula “a”.

d

Figura 26 —Segundos esbocos para o novo logotipo da Associacdo Amato Lusitano, com movimentos circulares e a

representar a letra “a” minuscula.

Para gosto pessoal, ndo estava satisfatério (Figura 23), entdo de outro modo e
continuando a esséncia de movimento e circulacao, alterou-se o logétipo para uma
continuacdo do que ja foi feito como se fosse um espelho a refletir-se, mas agora, ja ndao
é simbolizado a letra “a”, mas com o mesmo conceito e intencdo de mostrar circulagao
e movimento.

Figura 27 — Esboco do logétipo final da Associacdo Amato Lusitano.
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A segunda parte de fazer um redesign da marca grafica, € a tipografia.

A escolha da tipografia é uma parte também essencial para uma marca, pois
também a caracteriza.

Sendo uma instituicdo, embora privada, mas livre de preconceito e protetora da
desigualdade, optou-se por uma tipografia elegante, forte e mais reta, para dar
contraste ao seu logotipo que ja é muito circular. Teve se, também em ateng¢do ao seu
nome, que por si, ja é comprido e entdo utilizou-se um tipo de letra com dois estilos
diferente: Code Bold em Code Light.

AMATO
LUSITANO

Figura 28 —Tipografia escolhida para o redesign da marca grafica.

Para finalizar, faltava apenas introduzir as cores originais da instituicao no seu
logétipo, e ver varias possibilidades de como juntar este com a sua nova tipografia.

AMATO
LUSITANO

ASSOCIACAO DE DESENVOLVIMENTO

Figura 29 — Marca Grafica final do projeto de Rebranding da Amato Lusitano - Associacao de Desenvolvimento.

4.3- Cartazes de eventos e sensibilizacao

Ao fazer cartazes de eventos e sensibilizacdo, foi encontrado um problema:
como é que a empresa, mais tarde, quando quiser usar os layouts dos cartazes consegue
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mudar a sua informag¢do? Muito simples. Os layouts dos cartazes ja estao feitos e
definidos. O que daqui para a frente a pessoa que tiver encarregue dos cartazes tem
que fazer, é simplesmente meter a imagem do layout do cartaz no word, e meter a
informacgdo necessaria nos sitios correto .

LUSITANO

lll Feira ’

de Economia Social

19-22 de Abril \

Biblioteca Municipal
de Castelo Branco

Para mais informagdes:
https://www.facebook.com/amatolusitano/

N \
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€9

AMATO
LUSITANO

ASSOCIAGAO DE DESENVOLVIMENTO

EVENTO
Caminhada” 20 anos com
e para a comunidade”

4 de Maio

Espaco da Associagao

Figura 30 —Cartazes para eventos para a associagao.

4.4- Estacionario
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Fazer um estaciondrio é muito importante para uma marca ou empresa, pois
assim fica mais facil de se identificar, transmite profissionalismo e competéncia com
uma imagem criativa e diferente, assim como identifica o seu posicionamento e os seus
valores com uma uniformidade grafica.

AMATO
LUSITANO

ASSOCIAGAO DE DESENVOLVIMENTO

Figura 31 — Cartdo de visita da associagao.

Figura 32 — Papel de carta da associacao.
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evo

AMATO
LUSITANO

Figura 33 — Envelope da associacao.

Figura 34 — Estacionario feito para a associacao Amato Lusitano.
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4.5- Mupi/outdoor

Foi feito um mupi e um outdoor para ser posto em castelo branco, nas paragens de
autocarro e nos outdoors das saidas de Castelo Branco.

AMATO
LUSITANO
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Figura 35 — Mupi e outdoor para a associacao Amato Lusitano.

4.6- Layout de site

Para o site, foi pensado num layout sofisticado e simples de usar, onde tivesse as
mesmas opg¢oes no seu menu que tem no layout do site anterior, acompanhados pelo o
seu icone identificador de cada um e com uma melhor estrutura de menu.

>,

[ Phog-n hedstents @)
AMATO LUSITANO

ARSI

Figura 36 —Layout do site antigo da associacao Amato Lusitano.

Como primeira impressao do novo layout do site, encontra-se a marca grafica ao
centro, como home page identificando a instituicao. No canto superior, esta uma barra
de cor diferente ao fundo da home page e no canto superior esquerdo encontra-se o
menu, que ao clicar aparecera os devidos icones e a sua identificacdo, onde cada cliente
clicara e ira para uma pagina individual com o contetido de cada link.

O template de cada pagina, ndo difere muito para ndo confundir ou baralhar a
pessoa que o esta a utilizar e para ter, também, ligacdo entre eles.

Sempre que se quiser voltar ao menu, devera clicar na marca grafica, que se
encontra no canto superior ao centro.
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Em cada pagina do site, serdo encontradas fotografias da associagdo que serao
fornecidas pela mesma, dai as imagens seguintes apresentadas, parecerem com pouco
conteudo visual.

AMATO
- LUSITAN

ASSOCIACAO DEDESENVOLVIMENTO

L

SOBRE

A Amato Lusitano - Assodagio de
Desenvolvimento & uma Associagio privada
sem fins lucrativos que iniciou a sua atividade
em 1998, tendo sido constituida para prestar
respostas de integradas e geradoras de
autonomia ds necessidades

identificadas pelos grupos mais vulneraveis do
concelho de Castelo Branco, promovendo a
sua inclusio social, igualdade de
oportunidades e de género e ndo
discriminagao.

A Assodagio foi constituida em 23 de Abril de
1998, possui o CAE 94995 e o NIPC 504 256
360.
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IR A MR A AT

MISSAO E ESTRATEGIA

Tem como principio fundamental o respeito
pelaigualdade e defesa dos direitos humanos
& como missio desenvolver respostas de
indusdo social articuladas e orientadas para o
desenvolvimento das competéndas dos
grupos de maior risco e vulnerabilidade,
através da sua valorizagio pessoal, familiar,
social e profissional, envolvendo a comuni-
dade na resposta e na prevengio face as
problemiticas identificadas. Assim atua-se no
desenvolvimento da sua capacitagio, geradora
de competéncias de resiliénda e de autono-

+

As dreas de intervencio assentaram especial-
mente nos sequintes eixos:

+ Apoio 3 vitima de violéncia, através do
Nucleo Distrital de Apoio & Vitima;

- Apoio a comunidade imigrante, com a gestao
de respostas integradas no acolhimento,
integracao e valorizagio do imigrante;

+ Insercio Profissional com a gestdo do
Gabinete de Insercio Profissional de Castelo
Branco;

- Estruturas de apoio s criangas e jovens em
risco, com a gestio do ATL "A Vida a Cores”;

- Apoio social, familiar e agbes de solidariedade
(Gabinete de Apoio as Familias e Agéncia do
Banco de Tempo de Castelo Branco);

+ Apoio ao desenvolvimento de atividades para
os Seniores através da USALBI - Universidade
Sénior Albicastrense.
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()

CONULTORIO ONLINE

Aqui poderss colocar as tuas dividas em relagio
a temas como:

Sexualidade:
-Planeamento familiar
-Contracepcio
-Contracgio de doengas infecto-contagiosas
-Outros
-Drogas, alcoolismo
-Casos de violéncia
-Outros

Quando ndo souberes o que fazer, e precisares,
contacta-nos!
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VOLUNTARIADO

0 voluntariado traduz uma afirmagdo de
cidadania activa do individuo para com a
sociedade, sendo por nés vista como uma
prética privilegiada de realizagio pessoal e
social.

Se dispbe de tempo livre e disponibilidade, e
deseja desenvolver acges de voluntariado
nos nossos Projectos e actividades, e em prol
dos individuos, criangas, jovens, familias e
comunidade, contacte-nos.

Contacte-nos para:
geralgamatolusitano-ad.pt

272325126

Rua da Fonte Nova, n° 1 - Quinta da Fonte
Nova, R/C Dto. Em Castelo Branco

ASSOCIADOS

Sécios Fundadores:

- Joaquim Moro Lopes Dias

- Rui dos Santos Martins Esteves
- Armindo Moreira Palma Jacinto
- Anibal Dias Pedro

Outros Associados:

-Camara Municipal de Castelo Branco
(Amaldo Jorge Pacheco Bris)

-Instituto Politécnico de Castelo Branco (Jodo
José Tavares Curado Ruivo)

- Conservatério Regional de Castelo Branco
(Jalio Miguel Matos Geirinhas)

- Assodagio Comercial e Industrial de Castelo
Branco (Alfredo da Silva Correia)

- Assodagio Humanitiria dos Bombeiros
Voluntérios de Castelo Branco (Ddmaso
Marques Rito)
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CONTACTOS

Rua da Fonte Nova, N° 1
Quinta da Fonte Nova, R/CDte.
6000 - 167 Castelo Branco

Tel:272325126

Email:
geralgamatolusitano-ad pt
amato Jusitano@sapo.pt

Figura 37 —Layout do novo site da Associacao Amato Lusitano.

4.7 - Merchandising

Foi feita ainda, um merchandising para os funcionarios da instituicao utilizarem,
de modo a serem facilmente identificados.

Escolheu-se uma t-shirt pdlo, com gola e botdes para dar um ar mais formal aos
funcionarios e identificando-os com a marca grafica estampada no canto superior
direito.

As suas credenciais identificando os funcionarios, de uma forma objetiva com
uma moldura a sai volta com as cores que representam a institui¢do e a sua devida
marca grafica.

E, ainda, canecas que podem ser usufruidas tanto pelos funcionarios, como pelo
cliente.
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AMATO
LUSITANO

£

Assistente Social

AMATO
LUSITANO

4

Assistente Social

I

Maria

José
Almeida

Ramos

L —

ol

AMATO
LUSITANO

AS ot
SSOCIACAC DE DESENVOLVI

IMENTC

Figura 38 —T-shirt, credenciais e caneca da associagao.
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4.8 - Conclusao

Como projeto final do curso de Design de Comunicacdo e Producdo audiovisual,
foi proposto fazer um Rebranding de uma Identidade Visual.

Apds feita algumas pesquisas e consideragoes, foi escolhida a Instituicdo Amato
Lusitano - Associacdo de Desenvolvimento em Castelo Branco.

Neste projeto, foi aplicado todos os processos lecionados e praticados ao longo
da licenciatura da parte de design grafico de modo a conseguir abranger o maximo
matéria possivel.

De modo geral, o Rebranding da identidade visual da instituicao foi bem-
sucedida, melhorando varios fatores que precisam de ser reavaliados e melhor
estruturados. Trouxe também, uma marca grafica mais elegante e feliz que facilita a sua
identificacdo perante o seu publico-alvo, uma melhor acessibilidade e clareza ao seu
site, melhor divulgacao pelo concelho de Castelo Branco de modo a que esta associacao
fique mais conhecida para tratar mais problemas sociais do concelho.
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