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Resumo

O presente projeto pretende desenvolver a comunicacao do Festival Musicas do
Mundo, através de meios de comunicacdo de que permitam ao utilizador aceder aos
mesmo no recinto de festival, sem complicacdes.

O projeto consiste na criacdo de elementos relacionado com o festival,
nomeadamente, um editorial colecionavel, uma aplicacao mdvel, animac¢des 2D, uma
infografia, dividida em episddios, e um video promocional, tendo por base o publico-
alvo:

e O editorial destina-se aos visitantes que gostam recordar as edi¢des que
frequentaram;

e A aplicagdo movel destina-se ao publico que utiliza um smartphone no
decorrer do evento para aceder a informacoes uteis;

e As animacgdes 2D sdao destinadas aos mais novos, uma vez que o festival
recebe também visitantes de menor faixa etaria;

e A infografia destina-se a todo o publico do FMM, de modo a que tenham
conhecimento da historia do festival, bem como dos artistas que ja pisaram
os palcos e dos prémios recebidos;

e (O video promocional é relacionado com a vertente turistica, destinando-se a
todos os turistas que frequentam a regiao e o festival.

Tem como principal objetivo complementar a equipa de comunicacao ja existente,
bem como a fidelizacdo dos atuais visitantes do festival e a inovacdo de outros.
Sobretudo, visa o reforco da representacao cultural no FMM.

Este projeto pretende o desenvolvimento das capacidades adquiridas ao longo da
licenciatura em Design de Comunicacao e Producdo Audiovisual, onde serao abordadas
as areas de Grafico, Multimédia e Audiovisual.

Palavras chave
Design de Comunicacgao, Festival, Musica, Inovacao, Fidelizacao.
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Abstract

This projects intends to expand the Festival Musicas do Mundo communication,
through media that allowed the user to use it on the festival spaces, without any
complications.

The project consists on the creation of elements related with the festival, namely, a
collectable editorial, an app, 2D animations, an infography, with four episodes, and a
promotional video, based on the target:

o The editorial is for the visitors that like to remember all the editions that they
were in;

o The app is for the audience who uses their own smartphone on the event to
get useful information about the festival;

e The 2D animations are destined to the little ones, once the festival receives
young people too;

e The infography is for all FMM audience in a way that they could know the
festival’s history, as well as the artists that have been there and the won
awards.

The main goal is to complement the communication team that already exists, such
as make the actual visitors of the festival faithful and innovate some new ones.
Especially, increase the multiculturalism at FMM.

This project intends the development of the abilities acquired through the
graduation in Communication Design and Audiovisual Production, where will be
approached the Graphic, Multimedia and Audiovisual areas.

Keywords
Communication Design, Festival, Music, Innovation, Loyalty.
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Projeto de Comunicac¢édo do Festival Musicas do Mundo

1 Introducao

1.1 Motivacao

Este projeto surge a partir da minha presenca no Festival Musicas do Mundo, um
festival portugués que visa a representacdao da musica do mundo, em inimeras edicdes.

A minha presenca no festival da-se, sobretudo, pelo gosto incondicional pela musica
e pelo ambiente do festival, um ambiente de tranquilidade, perto do mar.

Ao frequentar a décima oitava edigdo do festival, realizando um voluntariado no
mesmo, pude observar de perto a organizacao e a estratégia de comunicac¢do do evento,
levando-me a pensar este projeto, ja desde o ano letivo anterior (dois mil e quinze/dois
mil e dezasseis), que, abrangendo varias areas, podera vir a valorizar o festival, bem
como os seus visitantes. O meu principal objetivo é complementar a equipa de
comunicacao ja existente, pretendendo assim ajudar o FMM a crescer.

Acrescento também o gosto pela organizacdo e producao de eventos, que me leva a
envolvéncia com um evento de enorme dimensdo e que vem a ganhar nome e, cada vez
mais, visitantes a cada edi¢cdo que passa. Com o embarque neste projeto pretendo
também o desenvolvimento de capacidades noutras areas, nomeadamente, a
organizacdo e produc¢do de eventos, a musica, entre outos, aumentando assim o meu
leque de conhecimentos e estudo.

Por ser um festival pertencente a regiao onde resido, pretendo também desenvolver
um pouco a componente turistica, de modo a dar a conhecer o que de melhor o Litoral
Alentejano tem. Pessoalmente, penso ser dificil ndo apreciar a Costa Vicentina,
nomeadamente as suas praias e montes alentejanos, que tantas histérias tém por
contar.

1.2 Contextualiza¢do do projeto

O objetivo da unidade curricular de projeto passa pela demonstracdo das
capacidades adquiridas ao longo dos trés anos de licenciatura em Design de
Comunicagio e Produc¢do Audiovisual. E a unidade curricular que mais peso tem, no
percurso académico do estudante, e que ira demonstrar a preparacdo para a entrada
no meio profissional.

De modo a preparar o estudante, a Escola Superior de Artes Aplicadas incentiva o
mesmo ao contacto direto com um cliente, de modo a realizar um projeto no contexto
profissional, que venha a ser implementado um dia mais tarde. O projeto deve, assim,
mostrar os conteudos adquiridos pelo estudante e a aplicacdo das metodologias
lecionadas pelas unidades curriculares, bem como o dominio dos mesmos.
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Indo ao encontro da proposta inicial da unidade curricular, identifiquei o FMM
como objeto de estudo, sendo a Camara Municipal de Sines o meu cliente.

O FMM é um festival que conta ja com dezoito edi¢des realizadas e que tem vindo a
crescer de ano para ano, apresentando novos conceitos e novos problemas, que pude
constatar através da presenca no festival e em reuniao com o cliente. Este projeto ira
envolver e apresentar trés grandes areas do Design de Comunicacao, sendo elas
grafico, multimédia e audiovisual, demonstrando assim os conhecimentos adquiridos
na licenciatura.

Desde a elaboracdo da proposta, passando pela sua execucdo, a apresentacao final,
o projeto sofreu alteracdes e evolucoes, tendo por base a viabilidade do mesmo, de
acordo com as indicac¢des e necessidades do cliente.

1.3 Enquadramento do problema

Ao longo dos anos, com o decorrer das variadas edi¢des do festival, tém vindo a
surgir novas ideias e oportunidades para a criacao de novos conceitos e meios de
comunicacao. No entanto, com a dimensao que o festival atingiu de momento, e com a
quantidade de visitantes que passam pelas ruas da cidade de Sines no decorrer do FMM
(no seu total, ja passarem cerca de um milhdo e trinta mil espetadores), é necessario
desenvolver algo acessivel aos visitantes, que lhes facilite o acesso ao festival, bem
como a sua passagem e estadia por la. E, portante, necessario forcar-me em trés pontos,
sendo eles o festejo das vinte edi¢cGes, a envolvéncia dos mais novos com o FMM e a
fidelizacao do publico.

Prestes a realizar a sua vigésima edicdo, que se concretiza no ano de dois mil e
dezoito, é necessario algo que dé énfase a esta data memoravel, algo que recorde todos
0os momentos ja vividos nos palcos e recinto do FMM, nas ruas da cidade de Sines e de
Porto Covo. E por isso necessario parabenizar o festival pelo seu crescimento, bem
como agradecer aos seus visitantes e continuar a trazé-los de volta, ano ap6s ano.

Outro problema cada vez mais frequente em festivais de grandes dimensdes e que
recebam visitantes de todas as faixas etarias, é a falta de supervisionamento para as
criangas, enquanto os adultos desfrutam do festival sem preocupagdes constantes. Para
tal, deve ser assumido esse supervisionamento, ainda que por um curto espaco de
tempo, entretendo e informando assim os mais novos.
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Por fim, a fidelizacdo e rececdo de novos visitantes é um problema a ser
confrontado. E necessério cativar os residentes a participagdo no festival, bem como
trazer novos conhecedores do mundo, que queiram assim, fazer parte daquele que
demonstra ser, cada vez mais, um festival de grande dimensao e aderéncia.

Apesar de o festival ja possuir uma equipa de comunicacao, o meu objetivo nao é
confronta-la, mas sim complementa-la, de modo a partilhar os meus conhecimentos e
ideias, adotando novas plataformas de comunicacgao.
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1.4 Objetivos

O presente projeto tem como objetivos:

1.4.1 Objetivos gerais

Os objetivos gerais passam, como ja referido acima, pela fidelizacdo dos visitantes

e valorizacado do festival e do desenvolvimento do mesmo. Pretende-se que exista, cada

vez mais, adesao por parte da populacdo, quer de Portugal, quero do mundo,
aumentando assim o numero de visitantes do festival.

Relativamente a estratégia de comunicagdo, com os avangos que a tecnologia tem
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vindo a desenvolver nos dias que correm, é necessaria a atualizacdo dos meios

utilizados, bem como insercao de novos meios na sua estratégia de comunicacao.

1.4.2 Objetivos especificos

A criacdo de uma distracdo para a quebra entre espetaculos, a que os
festivaleiros possam recorrer nos momentos de pausa, de modo a que estes
se mantenham ativos e informados;

A elaboragdo de conteudos para que, futuramente, ao ser criado um espago
em parceria com a organizacao, onde os mais novos possam passar algum
tempo com esta vertente, estes tenham a oportunidade de se distrair e, ao
mesmo tempo, adquirir conhecimentos sobre o Festival Musicas do Mundo,
nomeadamente, sobre os paises representados no mesmo;

A promogdo turistica da regido onde decorre o festival, levando assim os
visitantes do mesmo a conhecer o Litoral Alentejano e o que este tem de
melhor para oferecer, quer a nivel de patrimoénio e cultural, quer a nivel
gastronomico, quer a nivel musical;

O desenvolvimento de um suporte eletrénico, que contenha toda a
informacdo necessaria, referente ao festival, como por exemplo, o
alinhamento do mesmo, um mapa do recinto, entre outros;

A criacdao de um elemento editorial que vise celebrar a vigésima edigdo do
festival, que decorrera no ano de dois mil e dezoito;

Aplicar conhecimentos e competéncias adquiridas ao longo dos trés anos de
estudo.

1.4.3 Objetivos futuros
e Aplicacdo do projeto realizado, no Festival Musicas do Mundo;

e Futuras colaboragdes com o FMM, bem como outros eventos e festivais.
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1.5 Metodologia

Apés a anadlise dos conteudos recolhidos previamente, foi estipulada uma
metodologia para a elaboracao do projeto, apresentada no esquema abaixo.

Tabela 1 - Metodologia projetual.

Projeto de Comunicacdo

Definicao do tema
Pesquisa e analise de estudos de caso
Selecao de conteudos

Desenvolvimento conceptual

>
[a]
o
=l
o
o
=]
=
o
3
1)
=}
2
(=]
o
1)
o
=2
=
Testes e aplicagdo dos conteudos g.

Resultados

1.6 Calendarizacao

O periodo correspondente a elaboragao do projeto, com inicio no més de Fevereiro
do ano de dois mil e dezassete, é 0 espago de tempo que os alunos tém para a realizacao
pratica do mesmo, prolongando-se até ao més de Junho do mesmo ano.

Com a realizacao do festival na ultima semana do més de Julho, pude observar de
perto a equipa de comunicagado e a organizacao, através da realizacao de voluntariado
na edicdo de dois mil e dezasseis, na vertente de apoio ao publico, no FMM. Com base
neste voluntariado, o acesso ao interior do recinto permitiu-me o conhecimento da
equipa responsavel pela comunicagdo do festival, levando-me a criar este projeto.

A pesquisa foi entdo desenvolvida a partir do més de Julho, decorrendo o ano letivo.
Ja a proposta, foi apresentada e aprovada nos meses de Novembro e Dezembro,
respetivamente.

O projeto sera entregue no final do més de Junho de dois mil e dezassete, com
apresentacdao marcada para a primeira semana de Julho do mesmo ano.
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Tabela 2 - Cronograma para a elaboragdo do projeto.

2016 2017

Defini¢do do tema do projeto

Identificacdo do problema

Pesquisa

Proposta

Apresentacdo ao cliente

Andlise de estudos de caso

Inquérito

Editorial

App

Infografia

Animacgdes

Video promocional

Validagdo/Mockups/Maquetes

Relatério

Entrega

Apresentacdo

2 Objeto de estudo

2.1 Festival Musicas do Mundo

O Festival Musicas do Mundo é um festival de origem portuguesa que visa a
representacao das musicas do mundo.

2.1.1 Historial

Criado em mil novecentos e noventa e nove, o FMM tem o principal objetivo de
valorizar o Castelo de Sines, palco principal do festival, e pretende demonstrar a
diversidade cultural e musical do mundo. Sendo um festival que engloba a “world
music”, este evento compreende o folk, o jazz, a musica alternativa e a musica urbana.

1Todaa informacao referente a historia do FMM, foi retirada do site oficial do mesmo: http://www.fmmsines.pt/.
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E um festival organizado pela Camara Municipal de Sines, todos os meses de Julho,
em que é definida uma programacao e, a mesma, é apresentada através de cendrios de
grande dimensao, junto a Costa Alentejana.

Realizado na cidade de Sines, no Litoral Alentejano, e recentemente também em
Porto Covo, apresenta cinco palcos por onde ja passaram mais de dois mil e quinhentos
musicos, desde o seu inicio, que realizaram um total de quatrocentos e setenta e seis
espetaculos, demonstrando assim a relacdo entre artistas de origens geograficas e
culturais diferentes.

Com dezoito edi¢des ja realizadas, e a preparar a décima nona para o verao de dois
mil e dezassete, o evento ja ultrapassa as fronteiras do castelo e ja recebeu mais de um
milhdo e trinta mil espetadores. Ao longo de todas as suas edicoes, o festival foi
crescendo e aumento o numero de espetaculos realizados, bem como a nimero de
visitantes:

e A primeira edicdo, em mil novecentos e noventa e nove, contou com a
presenca de sete artistas e com a visita de sete mil espetadores;

e A segunda edicao, em dois mil, contou com a presenca de seis artistas e com
a visita de oito mil espetadores;

e Aterceira edi¢do, em dois mil e um, contou com a presenca de sete artistas e
com a visita de dez mil espetadores;

e A quarta edicdo, em dois mil e dois, contou com a presenca de sete artistas e
com a visita de quinze mil espetadores;

e A quinta edi¢do, em dois mil e trés, contou com a presenca de oito artistas e
com a visita de vinte mil espetadores;

e Asextaedicdo, em dois mil e quatro, contou com a presenca de treze artistas
e com a visita de vinte e quatro mil espetadores;

e A sétima edicdo, em dois mil e cinco, contou com a presenca de quinze
artistas e com a visita de vinte e sete mil espetadores;

e A oitava edicdo, em dois mil e seis, contou com a presenca de vinte e oito
artistas e com a visita de cinquenta mil espetadores;

¢ A nona edi¢do, em dois mil e sete, contou com a presenca de trinta e trés
artistas e com a visita de setenta e cinco mil a oitenta mil espetadores;

e A décima edicdo, em dois mil e oito, contou com a presenca de quarenta
artistas e com a visita de oitenta e cinco mil a noventa mil espetadores;

e A décima primeira edicdo, em dois mil e nove, contou com a presencga de
trinta e seis artistas e com a visita de oitenta e sete mil espetadores;

e A décima segunda edi¢do, em dois mil e dez, contou com a presenca de vinte
e cinco artistas e com a visita de oitenta e cinco mil a noventa mil
espetadores;

e Adécimaterceiraedicdo, em dois mil e onze, contou com a presenca de trinta
e seis artistas e com a visita de oitenta mil a noventa mil espetadores;



Projeto de Comunicagédo do Festival Masicas do Mundo

e A décima quarta edicao, em dois mil e doze, contou com a presenca de trinta
e cinco artistas e com a visita de oitenta mil a noventa mil espetadores;

e A décima quinta edi¢do, em dois mil e treze, contou com a presenca de
quarenta e trés artistas e com a visita de cem mil espetadores,

e A décima sexta edicdo, em dois mil e catorze, contou com a presenca de
quarenta e cinco artistas e com a visita de noventa mil espetadores;

e A décima sétima edicdao, em dois mil e quinze, contou com a presenca de
quarenta e quatro artistas e com a visita de noventa mil espetadores;

e A décima oitava edicao, em dois mil e dezasseis, contou com a presenca de
quarenta e sete artistas e com a visita de noventa e mil espetadores.

2.1.2 Palcos

Para a realizacdo do festival estdo estruturados, atualmente, cinco palcos, prontos
areceber a cultura musical do mundo, sendo eles o Largo Marqués de Pombal, em Porto
Covo, e a Avenida Vasco da Gama, o Castelo de Sines, o Centro de Artes Sines e o Largo
Poeta Bocage, em Sines.

2.1.2.1  Largo Marqués de Pombal

O Largo Marqués de Pombal foi inspirado no modelo da baixa pombalina, em Lisboa.
Situa-se no largo principal da aldeia de Porto Covo, junto ao monumento principal da
mesma, a igreja, e € um local de visita obrigatoria.

Atualmente, o festival tem inicio neste largo, onde durante trés dias e, de forma
gratuita, os espetadores podem assistir e desfrutar de cerca de doze concertos.

Sendo um palco de pequena dimensao, recebe cerca de dois mil espetadores e esta
localizado no centro da aldeia de Porto Covo.

Figura 1 — Fotografia do Largo Marqués de Pombal, um dos palcos do festival, situado em Porto
Covo.
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2.1.2.2 Avenida Vasco da Gama

A Avenida Vasco da Gama, marginal da praia cujo nome é o mesmo, faz parte do
coracdo da populacdo sineense.

Restruturada recentemente, recebe, ndo s6 o FMM, mas também as Tasquinhas,
distribuidas por pequenos complexos de venda gastrondmica da regiao.

Enquanto palco do festival, recebe, ao longo da semana, concertos gratuitos ao final
da tarde e ao final da noite, prolongando-se até ao nascer do sol. E um palco mais
extenso e acolhe cerca de quinze mil pessoas, de pé.

Figura 2 — Fotografia da Avenida Vasco da Gama, um dos palcos do festival, situada em Sines.

2.1.2.3 Castelo de Sines

O Castelo de Sines, monumento mais antigo da cidade e ligado a criacdo do
municipio, é o palco mais antigo do festival.

Casa do navegador Vasco da Gama, o castelo situa-se no cimo da cidade, de onde se
pode observar a avenida e a praia de Sines.

Sendo o palco principal do evento, este espaco destina-se aos concertos principais
do festival, com aquisicao de bilhete, e acolhe cerca de sete mil espetadores, em pé e
sentados em bancadas laterais.

E também o espaco de encerramento do festival, com o lancamento do fogo de
artificio.
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Figura 3 — Fotografia do Castelo de Sines, o palco principal do festival, situado em Sines.

2.1.2.4 Centro de Artes de Sines

O Centro de Artes de Sines é o espacgo responsavel pela biblioteca municipal, pelo
centro de exposi¢oes, pelo arquivo histérico e por um auditoério.

E também um dos palcos do festival, onde decorrem os primeiros concertos da
tarde e alguns workshops e palestras com os artistas.

Também com acesso via bilhete pago, este espago acolhe cento e setenta e duas
pessoas no auditorio e quinhentas pessoas no seu patio.

Figura 4 — Fotografia do Centro de Artes de Sines, um dos palcos do festival, situado em Sines.

2.1.2.,5  Largo Poeta Bocage

Por fim, o Largo Poeta Bocage, situado junto a porta principal do Castelo de Sines, é
um dos espacos centrais da cidade.
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Acolhendo concertos e iniciativas paralelas, é o espaco do festival onde mais gente
se concentra, podendo assistir aos espetaculos através de ecrds, sendo este um espago
de convivio.

Este espaco acolhe cerca de oitocentas pessoas, embora em dias de festival, passem
pelas ruas e pelo largo muitos mais espetadores do que o esperado.

Figura 5 — Fotografia do Largo Poeta Bocage, um dos palcos do festival, situado em Sines.

2.1.3 Sines

A cidade de Sines, pertencente ao distrito de Setubal e situada na Costa Alentejana,
tem cerca de dezanove mil habitantes. E a cidade da maior area portuaria em Portugal,
e também a terra natal do navegador Vasco da Gama.

Sendo uma cidade com uma forte ligacdo ao mar, é também uma das regides de
praia mais procurada pelos turistas, bem como pelos seus residentes.

Nesta cidade, pode comer do melhor peixe e marisco, pescado nas redondezas e
arranjado em alto mar. E também uma zona que convida os surfistas a surfar as suas
ondas e os seus banhistas a mergulhar na baia de Sines ou até mesmo na longa costa
de praias de Sao Torpes até Porto Covo.

2.1.4 Publico-alvo

O Festival Musicas do Mundo recebe, todos os anos, inimeros visitantes no seu
recinto. Vindos de todas as culturas e regioes, estes visitantes abrangem toda a faixa
etaria e deslocam-se das mais variadas formas.

O seu publico-alvo divide-se em dois grandes tipos: o tipo despreocupado, que vai
para desfrutar da experiéncia completa que o festival, a cidade e a praia tém para lhe
dar; e o tipo moderno, que utiliza o seu smartphone para todos os passos que der no
decorrer do festival, quer seja para procurar alojamento, restaurantes ou ligar o GPS e
ver onde se encontra.
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2.1.4.1 Perfil do festivaleiro

O festivaleiro do FMM passa por ser um individuo que se desloca a cidade de Sines,
ndo sO para desfrutar do festival, mas também da regido, uma vez que ndo pode
visualizar o festival de outra forma, pois o evento nao possui qualquer tipo de
transmissdo, quer televisiva, quer via radio. Este visitante procura experienciar o que
o festival tem para oferecer, mesmo que va em busca do desconhecido, procurando
assim o contacto direto com o FMM.

2.1.4.2 Personas

Para a realizacao do projeto, foram desenvolvidas cinco personas, no dmbito de
idealizar o publico-alvo do festival.

2.1.4.2.1 Primeira persona

A primeira persona é uma jovem, australiana, de vinte e trés anos. Trabalho num
banco e frequenta o festival sozinha, fazendo-se acompanhar pela sua prancha de surf.
Procura um parque de campismo ou vai fazer campismo selvagem e um local
econdmico onde fazer as suas refeicdes. Nos seus tempos livres, viaja, ouve musica, faz
surf e passeia o seu cao.

2.1.4.2.2 Segunda persona

A segunda persona é um adulto, inglés, de trinta e oito anos. E professor de
secundario e frequenta o festival acompanhado pela sua esposa e pelos filhos, de trés e
cinco anos. Procura um local confortavel e acessivelmente econémico onde pernoitar
e um restaurante agradavel para uma boa refeicdo em familia. Nos seus tempos livres,
passeia com a familia, frequenta um ginasio e 1€ livros.

2.1.4.2.3 Terceira persona

A terceira pessoa é um jovem, portugués, de dezoito anos. E estudante universitario
e frequenta o festival com um grupo de amigos e amigas, incluindo a namorada. Vao
acampar e procuram supermercados onde comprar comida pratica ou cadeias de fast
food. Nos seus tempos livres, sai a noite com os colegas da faculdade e amigos,
frequenta um ginasio e passa tempo com a namorada.

2.1.4.2.4 Quarta persona

ya

A quarta persona é uma senhora de idade, holandesa, de setenta e trés anos. E
reformada e faz-se acompanhar pelo seu marido e pelo cdo. Chega ao festival de
11
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caravana, onde vai dormir, e gosta de um bom restaurante para se alimentar. Nos
tempos livres, 1€ livros, viaja e passeia o cdo com o marido.

2.1.4.2.5 Quinta persona

A quinta persona é um adulto, cabo verdiano, de quarenta anos. E enfermeiro e
frequenta o festival acompanhado por um amigo. Procura estadia e restauracao
econdmica, trazendo o seu saxofone para tocar na rua durante o festival. Nos seus
tempos livres, toca saxofone em bares de jazz, corre ao ar livre e viaja.

2.1.5 Turismo

Realizando-se o festival na regiao do Litoral Alentejano, este é um local dedicado ao
turismo.

O visitante do Festival Musicas do Mundo pode assim desfrutar e descobrir varias
cidades de qualidade, bem como os seus pontos turisticos mais populares.

Comegamos por Santiago do Cacém, onde o festivaleiro vai encontra uma cidade
pacata, ndo muito longe das praias alentejanas. La podera conhecer as Ruinas de
Mirébriga?, marco histérico de Portugal, e visitar o Rio da Figueira, parque natural com
piscinas ao ar livre.

Figura 6 — Fotografia de Santiago do Cacém, cidade pertencente ao distrito de Setubal.

Em Vila Nova de Santo André, cidade mais recente da regido, podemos encontra
uma zona com uma populacdo mais jovem. Ao visitar esta regido, pode conhecer o
Parque Central e aproveitar uma boa tarde de sol numa esplanada, bem como deslocar-
se até a Lagoa de Santo André e usufruir da praia da Costa de Santo André, bem como
da propria Lagoa.

2 As Ruinas de Mirdbriga sdo um monumento histérico, existente desde o século IX a.C.
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Figura 7 — Fotografia de Vila Nova de Santo André, cidade pertencente ao distrito de Setibal.

Chegando a Porto Covo, encontramos uma pequena aldeia, pertencente a Sines,
sobretudo destinada ao turismo de Verdo. Pode usufruir dos restaurantes com peixe
fresco, conhecer os pescadores e as melhores praias da regido, como por exemplo, a
famosa praia da Ilha de Porto Covo, conhecida pela musica de Rui Veloso. O seu largo
principal é um dos palcos do festival.

Figura 8 — Fotografia de Porto Covo, vila pertencente a cidade de Sines.

Por fim, Sines recebe o Festival Musicas do Mundo no seu castelo, casa do navegador
Vasco da Gama. Conhecida por ter um dos maiores portos maritimos do pais, a cidade
acolhe habitantes de varias nacionalidades e é conhecida pela sua multiculturalidade,
ndo sO pelos turistas, mas também pelos seus habitantes provenientes de outras
regides do mundo. A sua praia, localizada junto ao porto, aparenta ser uma pequena
baia protegida pelos molhos, e recebe inimeros turistas todos os anos. Detém,
recentemente, um espago que engloba a biblioteca e uma sala de espetaculos, o Centro
de Artes. Alguns destes espacos recebem os artistas do festival, nomeadamente, o
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Castelo, o Largo Poeta Bocage junto ao castelo, a Avenida Vasco da Gama junto a praia
e o Centro de Artes.

Figura 9 — Fotografia de Sines, cidade pertencente ao distrito de Setubal.

2.2 Comunicagao

Relativamente a comunica¢do ja existente, o festival apresenta uma equipa
responsavel, que possui ja inumeros elementos para a realizagdo dessa mesma
comunicac¢ao.

2.2.1 Marca grafica

A marca grafica apresentada pela equipa de comunicagdo do festival remete para o
conceito do mesmo, um evento que representa a multiculturalidade.

Apresentou, inicialmente, uma marca grafica circular, tendo esta, mais tarde, sido
desenvolvida para uma marca oval, com uma tipografia diferente do usual, utilizando
a cor Pantone P 165-5 C; C=16%, M=0%, Y=67%, K=34%; R=169, G=170, B=86.
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FMMSINES

FESTIVAL MUsicas DO MunoO

Figura 10 — Marca grafica inicial do Festival Musicas do Mundo.

FESTIVAL-MOSICRS - 8- t0NDE

Figura 11 — Marca grafica atual do Festival MUsicas do Mundo.

2.2.2  Suportes de comunicag¢do

O Festiva Musicas do Mundo apresenta os seguintes suportes:

2.2.2.1  Grafico

Em termos de suportes graficos, o festival apresenta o habitual cartaz anual, que
surge apenas a partir da sexta edi¢do, realizada no ano de dois mil e quatro. Desde
entdo, podemos assistir a um desenvolvimento do préprio cartaz. Cada cartaz
apresenta as datas e os locais de realizacao do festival, bem como os artistas que o
publico podera conhecer na edicao em questao.
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Figura 12 — Cartaz referente a edicao do ano de dois mil e dezasseis do Festival Musicas do Mundo.

No decorrer do festival, é distribuida pelos visitantes uma brochura. Esta é
composta pelo alinhamento e por uma breve introdugdo sobre os artistas presentes
naquela edi¢do, servindo como um guia do festival. O layout é explorado de acordo com
o cartaz ja elaborado para aquela edicao. Também a brochura sé comecga a ser visivel
mais tarde, na décima edi¢do, no ano de dois mil e oito.

11-39- JUL

FESTIVAL-TOSICRS - D 0NDE

Figura 13 — Guia referente a edicdo do ano de dois mil e dezasseis do Festival Musicas do Mundo.
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2.2.2.2  Multimédia
Nos suportes multimédia, podemos encontrar um website do festival.

Numa primeira categoria, o website permite ao utilizador visualizar o programa
para a edicao do ano em que se encontra, modificando esta sec¢ao todos os anos.

Em seguida, o utilizador ird encontrar uma categoria que lhe permitira conhecer
alojamentos e restaurantes, bem como adquirir o seu bilhete para usufruir de todos os
concertos do FMM.

Ao centro, encontramos a historia do festival, nomeadamente, como este surgiu,
todas as edicOes anteriores, informagdes sobre os locais dos palcos, uma galeria com
todas as fotografias oficiais do evento e uma breve introducdo sobre a cidade de Sines.

Mais a frente, a categoria de profissionais permite a inscri¢cao para poder trabalhar
no festival, quer seja na seccao de voluntariado, de vendedor ou de jornalista. Também
lhe é permitida a sugestao de artistas para futuras edicdes.

Por ultimo, podemos encontrar os contactos do festival, bem como noticias
referentes ao mesmo.

fe@vox )

FIEIES

FLTINR PN 30 FEdY

PROGRAMA VIR AQ FMM SOBRE PROFISSIONAS SABER MAIS

l—!?@j((th (+)

Figura 14 — Layout do site oficial do Festival Misicas do Mundo.

Também dentro do mesmo suporte, a organizacdo do festival rendeu-se ao
fenomeno das redes sociais, criando assim uma pagina de facebook e um perfil de
twitter.

Na pagina de facebook, podemos encontrar todas as informacgdes referentes as
edicoes do festival e aos artistas presentes nas mesmas. O utilizador também pode
desfrutar dos albuns de fotografias do festival e obter noticias sobre a realizagdo do
mesmo.
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Figura 15 — Layout da pagina de facebook do Festival MUsicas do Mundo.

No perfil de twitter, o utilizador encontra noticias sobre o festival, bem como
algumas fotografias do mesmo, e também noticias referentes a componentes como a
musica, festivais, entre outros.
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Figura 16 — Layout da pagina de twitter do Festival MUsicas do Mundo.

No perfil de instagram, o utilizador pode encontrar publicagbes de memorias
captadas no decorrer do festival.
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Figura 17 — Layout do perfil de instagram do Festival Musicas do Mundo.

2.2.2.3 Audiovisual

Em termos de suportes audiovisuais, o festival apresenta um canal oficial no
youtube, onde coloca os videos produzidos pela equipa responsavel. La, podemos
encontrar atuagdes do festival, entrevistas aos artistas, resumos das edi¢coes do festival,
bem como alguns videos promocionais.
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Figura 18 —Canal de youtube do Festival Musicas do Mundo.
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Tabela 3 - Tabela da estratégia de comunicagdo existente.

1999

Cartazes

Brochuras

Website

Facebook

Twitter

Youtube

2.2.3 Merchandising

No decorrer do festival, o visitante pode encontrar, junto a entrada principal do
Castelo de Sines, um pequeno quiosque que realiza a venda de merchandising referente
ao festival.

Sendo uma forma de permitir ao publico que este leve uma lembranca fisica, o
merchandising do Festival Musicas do Mundo tem, a venda, t-shirts referentes as
edi¢cOes, pequenas canecas de metal, pin’s, iman’s e CD’s com algumas musicas dos
artistas que naquele ano pisam os palcos do evento.

Também pode encontrar, pelo recinto do festival, os artistas e respetivos
responsaveis a vender o seu proprio material, nomeadamente CD’s e discos vinil dos
albuns produzidos.

3 Fundamentacao teoérica

3.1 Design de Comunicac¢do

O Design de Comunicacdo, que compreende a ligacdo entre o design e o
desenvolvimento de informacdes, diz respeito a forma como os meios de comunicacao,
quer sejam impressos ou digitais, comunicam com o utilizador.

O desenvolvimento do Design de Comunicacdao envolve todo o percurso da
elaboracdo de uma mensagem que é transmitida a um publico-alvo, desde a sua
concec¢ao, passando pelo desenvolvimento estético, até a transmissdo da mesma. Este
desenvolvimento estético é adaptado ao tipo de mensagem e publico-alvo com que se
pretende comunicar, e o designer deve ter isso em atencao.

O Design de Comunica¢cdo compreende varias vertentes, sendo elas a Identidade
Corporativa, o Design de Embalagens, o Design Editorial, o Design Digital, o Web
Design, o Design Interativo, o Design de Jogos, a Sinalética e a Tipografia, todas estas

ligadas ao Design Grafico e aplicadas em meios impressos ou digitais. Pode também ser
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aplicado no aspeto Audiovisual, através da comunicacao de uma mensagem ligada,
sobretudo, a imagem e ao som.

3.1.1 Meios de comunicagdo impressos

Os meios de comunicacao impressos sao também conhecidos como média-offline.
Este meio de comunica¢cdo desenvolve particularmente a escrita e é utilizado,
sobretudo, para carater publicitario ou jornalistico, sendo impresso em graficas.

Estes materiais tém ainda em atengdo os tipos de papel, cortes e formatos, sendo
utilizados para jornais, revistas, cartazes, flyers, entre outros.

3.1.1.1  Design Editorial
O Design Editorial deve, sobretudo, atender as necessidades do cliente.

Relacionado aos contetidos da paginacao que, por sua vez, esta ligada a composicao
de elementos graficos na pagina, bem como ao conjunto de paginas, incluindo as capas,
o Design Editorial é diferenciado sobretudo pelo modo simplificado e padronizado com
que transmite a sua mensagem.

Os produtos do Design Editorial tém como func¢do a transmissao de contetudo, quer
este seja informativo, publicitario ou de entretenimento. Este contetido visa a ligacao
da mensagem com a imagem, organizada num espaco, tendo em atencdo também a
tipografia, as cores, o esquema de texto, entre outros elementos graficos.

3.1.2 Meios de comunicacao digital

Com o atual desenvolvimento da tecnologia, os meios de comunicagdo digital sao
cada vez mais utilizados em estratégias de comunicagdo, permitindo assim a inovacao
das mesmas. Estes podem ser visiveis em jogos eletrdnicos, televisoes, internet, livros
digitais, telemdveis, computadores, entre outros.

Sdo vistos como oposicdo aos média-offline, destacando-se pelas suas vantagens
técnicas de maior criacdo e manipulacao. No entanto, ja ndo se limitam apenas a
oposicao, mas sim ao desenvolvimento mais abrangente de todos os meios de
comunicagdo. E também importante salientar a distribuigio gratuita destes meios,
tornando mais facil o seu acesso, para o utilizador.

3.1.2.1  Design Interativo

O Design Interativo é uma componente do User Experience? Design, sendo a
interacdo entre o utilizador e o produto.
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Quando falamos em Design Interativo, é importante realcar que o seu objetivo é a
criacdo de um produto de intera¢do que permite atender as necessidades do utilizador,
ndo sendo apenas um produto de software como apps ou websites.

Esta vertente do Design procura, sobretudo, equilibrar a interacdo com a
funcionalidade, através da criacdo de produtos e servicos de maior usabilidade e
inovadores.

O designer de interacao deve ter em atencao os seguintes aspetos:

e Focar-se no utilizador, de modo a entendé-lo, observando as suas agoes e
escolhas;

e Ao desenvolver um novo produto, o designer deve criar boas escolhas, de
modo a obter boas solu¢des para o problema;

e Aprototipagem deve ser rapida, de modo a selecionar as boas ideias e excluir
rapidamente as mas escolhas;

e Deve colaborar com varios recursos tecnolégicos de comunicagdo, ndo se
isolando de outros campos de conhecimento que ndo sejam o dele;

e As solugdes devem ser adequadas as necessidades do utilizador, de modo a
que estas estejam em conformidade com o contexto em que o utilizador se
insere;

e Desenvolver um campo de influéncia, de modo a ampliar os seus
conhecimentos na procura por novas solugoes;

e Saber relacionar a emogao com o projeto a desenvolver, uma vez que a sua
criacdo sera o elo de ligacdo entre o utilizador e o produto desenvolvido.

3.1.2.2  Infografia

O principal objetivo da infografia é a apresentacao visual grafica de dados, de modo
a que o utilizador compreenda de melhor forma a informacao transmitida.

A infografia é apresentada através de simbolos, sendo eles desenhos, pictogramas
ou ilustracdes, que pretendem transmitir a informacao de forma eficaz. Desse modo, os
designers devem desenvolver simbolos atrativos e dindmicos, com o intuito de chamar
a atencao do utilizador e do consumidor.

Um dos elementos fundamentais da infografia é a tipografia. Esta deve ser utilizada
tendo em atencao o tipo escolhido, o tamanho e a cor. Também a imagem deve ser
utilizada de forma assertiva e de facil interpretacao.

A estratégia deve ser elaborada de forma a que a ideia que se pretende comunicar
seja clara, que a informacao esteja devidamente detalhada e que as imagens e os
simbolos sejam entendidos pelo usuario.
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3.1.2.3  Animagdo 2D

3 User Experience é a experiéncia que o utilizador tem com o produto ou com um objeto.

O processo de animacgao consiste em dar vida a objetos estaticos.

Este processo é realizado através de frames conectados que, assistidos a velocidade
de dezasseis ou mais reproducdes, originam uma sensacao de movimento.

A animacgdo apresenta varias técnicas como a animagdo 2D, a animac¢ao 3D, entre
outras.

A animacdo 2D é um processo realizado com figuras e imagens planas, sem
profundidade, sendo que s6 se movem através de dois eixos: vertical e horizontal. Esta
animacdo possui alguns principios* que devem ser seguidos durante a sua realizagdo.

3.1.3 Audiovisual

Este termo refere-se a comunicagdo que relaciona o som e a imagem, bem como ao
produto obtido através dessa relacdo e a tecnologia utilizada para o seu registo,
tratamento e exibicao.

3.1.3.1  Captacao

No momento da captacao de imagem, ha que ter em atencdo alguns fatores,
nomeadamente, o posicionamento da camara, os planos a realizar, a iluminacdo, entre
outros.

Na realizacdo da captacdo de imagem, o operador de camara deve, previamente,
preparar todo o momento. Tendo como base um guido e um storyboard, onde planifica
tudo o que ira captar, o operador de camara deve ter em atencao os enquadramentos
utilizados, de modo a transmitir, eficazmente, a mensagem a que visualiza. Existe assim
uma vasta lista de planos® que o operador pode seguir.

3.1.3.2  Edicao

Na fase de edicdo, é importante a selecdo prévia dos planos, de modo a ajustar os
mesmo para obter o resultado pretendido no produto audiovisual, seja em termos
narrativos ou visuais.

Este processo consiste no corte e montagem das imagens captadas, na ordem de
apresentacdo das mesmas.

4 Estes principios podem ser observados no site http://www.mundogump.com.br/os-12-principios-da-animacao/.

5
A listagem de planos pode verificar-se no site http://www.primeirofilme.com.br/site/o-livro/enquadramentos-
planos-e-angulos/.
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3.1.3.3  Pos-Producao

A pébs-producao consiste na aplicacao de efeitos especiais, bandas sonoras e
narrativas, sendo este 0 momento em que sdo realizadas as revisdes finais para a
exportacdo e apresentacdo do produto audiovisual.

4 Estudos de caso

4.1 Festivais nacionais

Sendo o Festival Musicas do Mundo um evento nacional, é importante analisar
também outros eventos do género em Portugal. Observar as suas estratégias de
comunicacdo e a forma como é realizada a interacdo com o publico, permite
desenvolver de melhor forma o nosso projeto, encontrando assim uma solug¢do para as
necessidades do FMM, tendo em conta o seu publico-alvo e a estratégia a desenvolver.

4.1.1 BONSSONS

41.1.1 Histoéria®

O BONS SONS, festival de musica portuguesa, realiza-se no més de Agosto, na Aldeia
de Cem Soldos, em Tomar e realizou a sua primeira edi¢do no ano de dois mil e seis. Foi
um festival bienal até ao ano de dois mil e catorze, passando assim a realizar-se todos
0S anos.

ya

E um evento musical que visa a divulgacdo de musica portuguesa e pretende
apresentar, aos seus espetadores, projetos em progressdo e recordar musicos
consagrados.

Ao fechar a aldeia de Cem Soldos, esta transforma-se num recinto tnico que acolhe
oito palcos’, sendo eles o palco Lopes Graca, o palco Eira, o palco Giacometti, o
Auditério de Cem Soldos, o palco MPAGDP, o palco Tarde ao Sol, o palco Aguardela e o
palco Garagem, integrando assim o seu alinhamento pelas ruas, pragas, igrejas e outros
espacos da aldeia.

Este festival conta ja com sete edi¢des, onde foram realizados duzentos e trinta e
sete espetaculo. O evento recebeu, nas suas sete edigdes, cerca de duzentos e seis mil
espetadores.

6/7 A informacéo referente a histdria do festival BONS SONS e aos seus palcos foi retirada do site oficial do mesmo:
http: //www.bonsons.com/bons-sons/.
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4.1.1.2  Suportes de comunicacao

O festival BONS SONS permite a visualizacao de conteuidos referentes ao mesmo em
diversos suportes de comunicac¢ao, transmitindo a sua estratégia de comunicacao.

4.1.1.2.1 Graéfico

O festival BONS SONS apresenta, como elementos de comunicacdo em suporte
grafico o habitual cartaz. Este cartaz, consiste na apresentacao do alinhamento do
evento, bem como na data e local de realizacao do mesmao.
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Figura 19 — Cartaz referente a edicao do ano de dois mil e dezasseis do festival BONS SONS.

4.1.1.2.2 Multimédia

Na vertente de multimédia, o festival BONS SONS explora as redes sociais,
sobretudo o facebook e o instagram. O festival apresenta uma pagina de facebook, onde
o utilizador pode encontrar todas as noticias e informagdes sobre o festival. Ja no seu
perfil de instagram, a organizacao publicita o festival, atraveés de fotografias dos artistas
que fazem parte do alinhamento. Também é fornecido um website, onde o utilizador
pode encontrar as informagdes referentes ao festival, bem como o historial do mesmo.
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Figura 21 —Layout do perfil de instagram do festival BONS SONS.
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Figura 22 — Layout do website do festival BONS SONS.
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4.1.1.2.3 Audiovisual

Em termos audiovisuais, o festival apresenta um canal de youtube, onde o utilizador
pode recordar e usufruir de atuag¢des do festival.

Bons Sons

Inicio Videos Listas de reprodugio Canais Discussdo Acerca de

Q2.

BONS SONS17 - Apresentagio BONS SONS17 - Apresentacio BONS SONS7 - Apresentagiio

Carregamentos

Figura 23 — Canal de youtube do festival BONS SONS.

4.1.2 Boom Festival

4.1.2.1 Historia

O Boom Festival, festival de cultura visionaria portugués, é um evento bienal que
decorre em Idanha-A-Nova, durante a lua cheia de Agosto.
O festival teve inicio no ano de mil novecentos e noventa e sete, tendo evoluido para

uma celebracdo de cultura alternativa. Atualmente, é um evento intercultural e
multidisciplinar, possuindo um publico-alvo especifico relacionado com o seu conceito.

Este festival tem como particularidade a sua independéncia face ao sistema
comercial, de forma a manter o seu espaco livre de poluicdo visual, assumindo um
conceito de contacto com a natureza. Mais tarde, iniciou alguns projetos, de modo a
tornar-se auto-sustentavel, educando para uma consciéncia ecolégica.

4.1.2.2  Suportes de comunicacao

O Boom Festival permite a visualizacdo de contetidos referentes ao mesmo em
diversos suportes de comunicac¢ao, transmitindo a sua estratégia de comunicacao.

4.1.2.2.1 Graéfico

Como suporte grafico, o Boom Festival apresenta um cartaz desenvolvido com base
no conceito do mesmo. E um cartaz sem patrocinios, que apresenta o alinhamento do
evento bem como os restantes suportes de comunicagao.
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Figura 24 — Cartaz referente a edicdo do ano de dois mil e dezasseis do Boom Festival.

4.1.2.2.2 Multimédia

Nos suportes de multimédia, o Boom Festival explora as redes sociais,
apresentando uma pagina de facebook e um perfil de instagram. Nestes trés suportes,

o festival demonstra momentos do evento, bem como algumas informagdes

relacionadas com o mesmo e com os artistas que la atuam. Este evento fornece também

uma app ao utilizador e um website, para que este possa ter acesso as informacoes do

mesmo e ao alinhamento.
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Figura 25 — Layout da pagina de facebook do Boom Festival.
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Figura 27 — Layout da app do Boom Festival.
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Figura 28 — Layout do website do Boom Festival.

4.1.2.2.3 Audiovisual

Também o Boom Festival possui um canal de youtube, onde partilha videos diarios
do decorrer do festival, de modo a demonstrar um pouco do que é o festival.
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Figura 29 — Canal de youtube do Boom Festival.

4.2 Festivais internacionais

E porque ndo s6 em Portugal se realizam grandes eventos musicais, a observacao
de festivais internacionais ajuda também ao desenvolvimento do meu projeto, tendo
estes uma dimensdao maior em termos de organizacdo, publico e estratégia de
comunicagdo. E também possivel que a estratégia de comunicacdo dos festivais
internacionais esteja maioritariamente desenvolvida, em relacdo aos festivais
nacionais.
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4.2.1 Coachella

4.2.1.1  Historia

O Coachella Valley Music and Arts Festival, Coachella Fest, ou como é conhecido,
Coachella, é um festival americano, que se realiza na cidade de Indio, na Califérnia.

O evento, que teve a sua primeira edigdo em mil novecentos e noventa e nove, tem
a durabilidade de dois a trés dias, com data marcada para os dois ultimos fins de
semana do més de Abril de cada ano.

Este festival envolve um ambiente ao ar livre e inimeros visitantes, explorando
géneros musicais como rock, hip-hop e musica eletronica, recebendo artistas
alternativos.

4.2.1.2  Suportes de comunicagao

O festival Coachella permite a visualiza¢do de conteuidos referentes ao mesmo em
diversos suportes de comunicagdo, transmitindo a sua estratégia de comunicagao.

4.2.1.2.1 Grafico

O Coachella apresenta um cartaz com o alinhamento do evento, onde constam
inumeros artistas conhecidos. A datas e o local de realizacdo do evento também sao
apresentados no cartaz, que utiliza como template uma imagem referente ao espago
festival.

Figura 30 — Cartaz referente a edicao do ano de dois mil e dezasseis do Coachella.
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4.2.1.2.2 Multimédia

Sendo este um festival americano, frequentado por iniumeras figuras publicas, é
frequente encontrar referéncias ao evento nas redes sociais, ndo sé oficiais, mas
também pessoais. Apresenta também uma app e um website, onde o utilizador pode
aceder as informacdes referentes ao festival, bem como uma ligagdo ao iTunes onde
pode ouvir as playlist’s dos artistas que atuam no evento.
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Figura 31 — Layout da pagina de facebook do festival Coachella.
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Figura 32 — Layout do perfil de instagram do festival Coachella.
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Figura 33 — Layout da pagina de twitter do festival Coachella.
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Figura 34 — Layout da app do festival Coachella.
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Figura 35 — Layout do website do festival Coachella.

4.2.1.2.3 Audiovisual

Nos suportes de comunicacdao da vertente audiovisual, o Coachella apresenta
também um canal de youtube, onde o utilizador pode encontrar videos do festival, bem

como ligacOes para os canais dos artistas que atuam no mesmo.
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Figura 36 — Canal de youtube do festival Coachella.

4.2.2 Lollapalooza

4.2.2.1 Historia

O festiva Lollapalooza, que decorre anualmente, é um festival americano, que teve

inicio na cidade de Chicago, no ano de mil novecentos e noventa e um.

Este festival destina-se, sobretudo, aos admiradores do rock alternativo, do heavy
metal, do punk rock e do grunge, possuindo também pequenos espacos de artesanato.
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Atualmente, o festival ja tem uma pequena expansdao mundial, saindo dos Estados
Unidos da América para o Chile (no ano de dois mil e dez), para o Brasil (no ano de dois
mil e onze), para a Argentina (no ano de dois mil e catorze), para a Alemanha (no ano
de dois mil e quinze) e, recentemente, para Franca (no ano de dois mil e dezasste).

4.2.2.2  Suportes de comunicacao

O festival Lollapalooza permite a visualizacao de conteudos referentes ao mesmo
em diversos suportes de comunicacao, transmitindo a sua estratégia de comunicacao.

4.2.2.2.1 Gréfico

Em termos de suportes de comunicacdo graficos, o Lollapalooza apresenta um
cartaz referente a cada cidade onde se realiza o evento, com alinhamentos e datas
diferentes.

@Wa’lﬁaﬂ >ay

JULY 31-AUGUST 2, 2015 A GRANT PARK, CHICAGO
PAUL McCARTNEY « METALLICA « FLORENCE + THE MACHINE
SAM SMITH + BASSNECTAR + THE WEEKND « ALT-) « ALABAMA SHAKES
OF MONSTERS AND MEN « KASKADE « ALESSO « TAME IMPALA
ASAP ROCKY « KID CUDI « BRAND NEW « TV ON THE RADIO
NERO + DILLON FRANCIS « KYGO « CARNAGE « TWENTY ONE FILOTS
G-EATY « GARY CLARK JR. « NICKY ROMERD « FIYING LOTUS « HOT CHIP
THE WAR ON DRUGS « EATHER JOHN MISTY  WALK THE MOON
MARINA AND THE DIAMONDS « TYLER, THE CREATOR « FKA TWIGS
THE TALLEST MAN ON EARTH « (OLD WAR KIDS « LORD HURON + GOGOL BORDELLO
STROMAE « D) SNAKE + BANKS « SYIVAN ESSO « MS MR « CHET EAKER
STUREILL SIMFSON « TOVE LO « DEATH FROM ABOVE 1573 « TOR0 Y MOI « ODESTA
CHARLI XCX + LOGIC « GLASS ANIMALS « ST. PAUL & THE BROKEN BONES
THE CEAINSMOKERS « DIANGO DIANGO - BOYS NOMZE - FIRST AD KIT
DELTA SPIRIT « B) MUSTARD + WILD BELLE « TWIN PEAKS « RL GRIME « JAMES BAY
ANGUS 2 JULIA STONE « BROGSS « MISTERWIVES  GEORGE EZRA + GIVERS
STRAND OF OAKS « m: WEAVER « MOON TAXI « TRAVIS SCOTT « SHAKEY GRAVES

TICKETS AT

@lollapalooza / mlolla

Figura 37 — Cartaz da edicao de Chicago, do ano de dois mil e quinze do festival Lollapalooza.

4.2.2.2.2 Multimédia

Nos suportes de comunica¢cdo de multimédia, o Lollapalooza apresenta também
uma forte ligacdo com as redes sociais, nomeadamente o facebook, o twitter e o
instagram. Também estao disponiveis para o utilizador um website e uma app, onde
este podera encontrar todas as informacdes sobre o festival.
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Figura 38 — Layout da pagina de facebook do festival Lollapalooza.
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Figura 39 — Layout da pagina de twitter do festival Lollapalooza.
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Figura 40 — Layout do perfil de instagram do festival Lollapalooza.
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2017 LINEUP

HANCE THE RAFFER « THE KOLLERS « MUSE « ARCADE FIRE
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Figura 41 — Layout do website do festival Lollapalooza, em Chicago.
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Figura 42 — Layout da app do festival Lollapalooza.

4.2.2.2.3 Audiovisual

O Lollapalooza apresenta um canal de youtube, onde o utilizador pode desfrutar de
videos referentes ao decorrer do festival, nas suas variadas cidades.
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Figura 43 — Canal de youtube do festival Lollapalooza.

5 Analise e diagnéstico

5.1 Anédlise

5.1.1 Analise da comunicac¢do do Festival Musicas do Mundo

Apébs observacao da estratégia de comunicacdo do Festival Musicas do Mundo,
analisei os seus contetildos e meios de comunica¢do. Estes meios de comunicacao
demonstram o crescimento do festival, com a sua evolucao.

Relativamente ao cartaz e ao guia, o festival visa assim informar os seus visitantes
do que podem esperar nos seus palcos.

O cartaz, com o layout diferente de ano para ano, nunca esquecendo o conceito do
festival, continua a apresentar o nome dos artistas que o espetador pode ver na edicao
correspondente. Deste modo, ja permite ao utilizador que, caso queira, realize uma
pequena pesquisa, sobretudo em termos musicais, de modo a conhecer um pouco do
que vai ouvir nos palcos do evento. Relativamente as datas e aos locais, o festival
continua a manter os seus palcos e langa a data previamente, de modo a que os seus
visitantes possam reservar aquela data para que se desloquem ao evento, uma vez que
lhe é impossivel aceder ao mesmo de outra forma, sendo que o festival ndo tem
qualquer tipo de transmissao.

Em seguida, com a observacao das redes sociais, verificamos que o utilizador tem
acesso a quase todas as informag¢des necessarias para a sua deslocacdo ao festival,
sabendo em primeira mao, quem sdo os artistas que irdo estar presentes na edi¢ao, de
onde provem e o seu género musical. Também ao longo do festival, podem verificar
registos fotograficos ou de video do mesmo, quer seja no facebook, no instagram ou no
twitter.
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O website oficial do FMM possui um vasto historial, onde o utilizador pode aceder
a informagdes sobre edi¢cdes anteriores, nomeadamente, quem foram os artistas
presentes, o numero de espetadores e os dias em que as mesmas se realizaram.
Também apresenta uma galeria de fotografias, relativas ao decorrer do festival, onde
pode procurar momentos de determinados espetaculos que lhe tenham agradado.

As inscricdes para voluntariado e artesanato também se realizam no website,
através de uma plataforma de preenchimento de dados, que permite a inscri¢ao para o
evento.

O canal de youtube, dividindo as listas de reproducdes por edicdo, permite ao
utilizador o acesso a momentos que este presenciou ou, noutros casos, ndo teve a
oportunidade de observar e pode fazé-lo 1&. Com pequenos momentos de cada
espetaculo, os videos contam ja com inimeras visualizagoes.

5.1.2 Andlise dos estudos de caso

5.1.2.1  BONS SONS

O festival BONS SONS, sendo um festival minimamente conceituado em Portugal,
foca-se sobretudo em demonstrar a musica nacional. Como tal, procura cativar os seus
visitantes de modo a que estes continuem a frequentar o evento e a conhecer novos
projetos portugueses, bem como a recordar nomes conceituados.

O festival utiliza uma estratégia de comunicac¢do destinada a um publico de varias
faixas etarias, demonstrando sobretudo a valorizacdo da aldeia de Cem Soldos. Deste
modo, utiliza as redes sociais para atingir um publico mais jovem, embora, atualmente,
este seja um fendmeno alongado a uma faixa etaria mais velha. Os cartazes distribuidos
pela cidade de Tomar e pelas redondezas frisam a realizacdo do evento, convidando
todos os residentes a frequenta-lo.

5.1.2.2 Boom Festival

O Boom Festival dirige-se a publico-alvo especifico, sendo um festival mais
alternativo. Desse mesmo modo, a sua estratégia de comunicacdo é adequada a
mensagem que o evento pretende transmitir.

Apesar de utilizar os habituais suportes de comunicacao, verificamos um design
simplificado, sem poluicdo visual, uma vez que o principal conceito do Boom é a
independéncia comercial. Deste modo, os elementos graficos sdo elaborados tendo por
base a imagem do festival, mas sem qualquer tipo de publicidade. Ja os restantes meios,
tém por objetivo chamar o publico-alvo sobretudo através das redes sociais, uma vez
que este fendmeno faz parte do nosso dia-a-dia.
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5.1.2.3 Coachella

Quando passamos aos festivais internacionais, verificamos que tanto o evento em
sim, como a estratégia de comunicacao atingem uma dimensao extraordinaria. Desse
modo, esta estratégia tem de ser desenvolvida a pensar num maior nimero de
visitantes e objetivos.

O Coachella é conhecido pela presenca de figuras conhecidas, sendo esta também
uma forma de atrair novos visitantes. Para tal, o dominio das redes sociais é crucial
nesta estratégia de comunicacao, uma vez que ser4, principalmente, nas redes sociais
que essas figuras publicas irdo ajudar, direta ou indiretamente, a publicitacdo do
evento.

Para os que ndo tém possibilidade de estar presentes, o festival fornece formas de
conhecer e observar o festival, bem como os artistas que la passam.

5.1.24  Lollapalooza

O Lollapalooza, sendo um festival alternativo, mas sobretudo dedicado ao rock e ao
heavy metal, procura incentivar os fans destes géneros musicais a frequentar o seu
evento e a usufruir em primeira mdo do mesmo.

A sua estratégia de comunicacao envolve as redes sociais, de modo a manter os
utilizadores informados sobre as edi¢des do festival e as respetivas cidades onde irao
decorrer. No website podemos encontrar a restante informacdo referente ao evento,
bem como um historial.

Esta também disponivel uma forma de recordar os espetaculos do festival, através
do seu canal de youtube.

5.2 Diagnostico

5.2.1 Definicao da estratégia de comunicacao

Esta estratégia de comunicacdo tem como objetivo o desenvolvimento e o
crescimento do Festival Musicas do Mundo, ou seja, trabalhar a estratégia ja existente,
acrescentando outros meios de comunicacao e ideias.

Tendo em atencao os trés grandes pontos ja referidos anteriormente (o festejo da
vigésima edi¢do do festival, o envolvimento das criancas com o festival e a fidelizagdo
dos seus visitantes), vou elaborar uma estratégia de comunicacdao que atenda as
necessidades atuais do festival, bem como do seu publico-alvo, seja qual for a faixa
etaria.

Desse modo, consigo desenvolver um projeto que venha, futuramente, a ser
implementado, de modo a ajudar ao crescimento do festival.
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5.2.2 Meios de comunicac¢do a desenvolver

Apesar de a equipa responsavel pela comunicacao do FMM ja utilizar alguns meios
de comunicacdo, o meu objetivo passa por desenvolvé-los e acrescentar outros que nao
estejam, de momento, aplicados.

5.2.2.1 Grafico

Realizando ja a equipa de comunicacdo um cartaz e um guia anual, que transmite o
conceito do evento e atende as necessidades base dos visitantes, na vertente grafica
vou desenvolver um editorial colecionavel, marcando assim as vinte edi¢des do festival.
Este editorial tera uma breve apresentacdo sobre todos os artistas que ja passaram
pelos palcos do Festival Musicas do Mundo, bem como um mapa do recinto, destacando
os palcos do evento.

Vou também desenvolver um cartaz infografico, que visa complementar a infografia
animada, apresentando um pouco da historia e dos dados principais do festival. Esse
cartaz tera em atengdo os conteuidos da infografia animada.

5.2.2.2 Multimédia

Na vertente da multimédia, vou diretamente ao encontro de uma das maiores
necessidades do festival, atualmente: a falta de uma app.

E necessario um meio de comunicagio que permita ao utilizador ter um acesso
rapido, sem grande complica¢des e que contenha qualquer informacao precisa sobre o
festival e sobre a regido do Litoral Alentejano, como por exemplo, que indique locais
onde o utilizador pode pernoitar e realizar as suas refeicoes, que apresente o
alinhamento da edi¢do em questdao de um modo compreensivel e exato, que ajude o
utilizador no caso de este se perder no recinto, indo facilmente ao encontro do palco
ou do espago que procura.

Também para resolver o problema dos visitantes mais novos, é meu objetivo,
juntamente com a organizac¢do, a criacdo, futuramente, de um espa¢o onde os pais
possam deixar os seus filhos durante um curto espaco de tempo, mantendo os mais
novos ocupados e informados, relativamente ao festival. Como tal, serdo elaboradas
animacoes 2D com curiosidades e uma breve introdug¢do a cada um dos paises ja
representados no festival.

Para complementar o cartaz infografico, esta a ser criada uma infografia animada,
apresentando assim os dados do festival de uma forma mais dindmica, de modo a que
os visitantes do FMM pretendam voltar e continuar a fazer parte desta recolha de
dados, bem como cativar novos visitantes a entrar neste mundo por explorar.
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5.2.2.3 Audiovisual

Apesar de o Festival Musicas do Mundo receber todos os anos inimeros visitantes
que se deslocam de todas as partes do mundo para poder desfrutar deste evento, é
necessario apresentar o Litoral Alentejano a todos esses visitantes e aos que também
pensam em dirigir-se ao festival.

Para tal, estou também a desenvolver um video promocional, ndo diretamente
sobre o festival, mas sim em torno da vertente turistica relacionada ao FMM.

6 Investigacao ativa

6.1 Esbocos

No inicio do desenvolvimento do projeto, foram esbocadas algumas ideias que
acabaram por seguir em frente para a realizacdo dos objetos graficos.

Figura 44 - Esboco do formato e da embalagem para o editorial.
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Figura 45 - Esbocos do interior e da capa do editorial.

Figura 46 - Esbocos de alguns menus da app.
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Figura 47 - Primeiros esbocos dos elementos graficos da animacéao 2D.

Figura 48 - Primeiro esboco do cartaz da infografia.

6.2 Desenvolvimento dos objetos graficos

6.2.1 Editorial

O projeto editorial consiste na criacdo de uma colecao que represente as vinte
edicoes do Festival Musicas do Mundo. Esta colecdo é um exclusivo para o
merchandising, de modo a celebrar este feito importante na histéria do festival, mas de
uma forma econdémica.
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Assim sendo, a colecao é composta por vinte editoriais, cada um referente a uma
das edig¢des do festival, com os artistas correspondentes a cada uma dessas edigoes. Os
vinte editoriais sdo envoltos por uma caixa de cartdo, e fazem-se acompanhar por uma
t-shirt especial da vigésima edicao.

6.2.1.1  Paginacao e grelha

Ao criar o editorial, optou-se por um formato quadrado, de modo a inovar o que é
habitualmente elaborado. Deste modo, usou-se uma grelha de trés colunas, dispondo a
informacdo ao longo das trés colunas. Em termos de paginac¢do, esta é um pouco
irregular, uma vez que o nimero de paginas varia consoante o niumero de artistas

representados.

Figura 49 - Grelha do editorial.

6.2.1.2  Layout
O layout do editorial é coerente em todos os editoriais.

Comecando por uma pagina com uma breve apresentacdo do Festival Musicas do
Mundo, seguem-se os artistas, um a um, estando disposta a informag¢do sobre os
mesmos do lado direito (em portugués e em inglés), e uma fotografia de cada artista do
lado esquerdo, ocupando a pagina completa.

Por fim, é representado um mapa do recinto na ultima pagina, encerrando assim o
editorial.
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BEM-VINDOS - WELCOME

bl vem des.

O Festival Misicas do Mundo da as b das ao
frutar e viver connosco esta é
0s qu Yoltam, ano apék ano, & bela ¢idade de

ontributo pafa  elaboragao debte festival, bem| como o voto id confianga
Aos que exploram este miindo pela primeira vez, aexpe
i&ncia seja dq vbsso agrado e qlie nos voltemps|a encontrar.
Com inimeras edigdes|de histéria, o festival continua fonvidar o seu

piblico a embarcar nesta viagem, a conhecer o mundo, a misigale cultura.

The Festival Misicas do Mundo welcomels the audience who comes t

enjoy and live this experience fwith us.
To those who come back, year after year, tb the of Sines, we
are thankfull for|your to the of this fastival, as well a

our trust.
To those who explore this world for the vety first time, wd hope you enjoy
he experience and that we might see each othef again.
With s many editions fjll of history, tha fdstival keeps invinting theis au
dience to joinus on this journdy, to know the wofld, the music pnd the culture.

Figura 50 - Layout da pagina inicial do editorial.

OPUS ENSEMBIE - PORTUGAL

Séo 0s Dpus Ensemble] um grupo de c3mara, ¢ foram cfiados em 1980.

C tbs por Bruno (obaté e diretor dal ofquestra), Ana
Bela Chaves (Yidla de arco), Olgh Prats (pi jandro Erlith(Oliva (contra
aixo), o grupo conta ja com {im vasto historial e atuagdes, faionais e inter-
nacionais, € umg vasta d
O grupp {nclui nas bris de portugue-
es.

They're Qpus E bl Il group, and got together in 1980.

Composed by Bruno (orchestra director [ar/d oboe), Anal
Bela Chaves (}idla), Olga Prath (piano) and Aldjandro Erlich Ofiva (contrabass),
he group had an extensive histbry of national and intematio-
hals, and a vait discography.
The grdub includes in théir songs writtef) by
1
@ PSS TRES - b | ,
© DS - BULONGS
ERA+ TICKETS.
.
ORCNIACHY [PRONUCA ARTETIC
CAMARA MUNICPAL DE ILPA JESUS
SNE
i Aﬁ%

Figura 52 - Layout do mapa do recinto do editorial.

6.2.1.3  Capa

A criagdo da capa vai ao encontro do conceito do festival, bem como da sua
localizagdo geografica.
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Na capa, encontramos representados o mar, através de uma figura ondulada,
juntamente com a multicuralidade do festival, através dos pequenos elementos que
preenchem a figura ondulada, representados por varias cores.

) )

Figura 53 - Capa do editorial.

PANTONE® PANTONE® PANTONE* PANTONE®
P1855C P119-4C P103-14C P13-7C

PANTONE’ PANTONE" PANTONE" PANTONE®
P45-4C P59-13C P49-7C P10-6 C

Figura 54 - Cores utilizadas na capa do editorial.

6.2.2 App

A app tem o objetivo de fornecer informagdes aos utilizadores que lhes sejam uteis
durante a sua visita ao FMM. E por isso necessario que esta possua contetidos ligados
ao festival, bem como a regido.
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6.2.2.1  Layout

Esta app sobre o Festival Musicas do Mundo comega por ser um prototipo simples,
sem grande complexidade, realizado no BuildFire? de modo a que o utilizador a entenda
facilmente, embora venha a ser desenvolvida mais tarde.

Com um layout simples, a aplicacao explora as cores do festival.

6.2.2.2 Contetdos

De modo a ser facilmente compreendida, a app apresenta alguns menus,
nomeadamente, o mapa do recinto, a galeria de artistas, a galeria de alojamentos, a
galeria de restauracao, o alinhamento, um jogo e uma playlist.

FESTIVAL MUSICAS DO MUNDO

Recinto « Stages

Alinhamento « Line-Up

Alojamentos « Rooms

Restauracdo « Food

Figura 55 - Layout inicial da app.

6.2.2.2.1 Mapa

O menu do mapa do recinto do festival, esta dividido nos cinco palcos existentes.
Cada palco, apresenta uma imagem que demonstre o que é, juntamente com a morada
do mesmo, endere¢ando o utilizador para o Google Maps.

8 plataforma de prototipagem para app’s: https://buildfire.com/.
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< Recinto « Stages

Figura 56 - Menu do mapa do recinto da app.

6.2.2.2.2 Alinhamento

O menu do alinhamento dispde de um calendario onde o utilizador pode encontrar
0s eventos com os espetaculos, de acordo com os dias em que os artistas atuam. Estes
eventos sdo individuais e informam também o palco onde o artista ira atuar.

01

02 03 04 05 06 07 08

09 10 n 12 13 14 15

30 31
B UL Antonio Chainho &
il 2| AlDoy
f JUL Mohammad Reza ..
721 Alpay
7R Il A~ AAA~ AL~ L ELE

Figura 57 - Menu do alinhamento da app.
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6.2.2.2.3 Alojamentos e restauracao

Nos menus de alojamentos e restauracdo, a app apresenta uma pasta dividida em
quatro regioes, sendo elas Santiago do Cacém, Vila Nova de Santo André, Porto Covo e
Sines.

Cada regido tem uma galeria de imagens que correspondem aos alojamentos ou
restaurantes que o utilizador pode encontrar em cada uma delas, direcionando-o de
imediato para o booking® (no caso dos alojamentos) ou para a pagina de facebook (no
caso dos restaurantes).

Santiago do Cacém

Vila Nova de Santo André

Figura 58 - Menu de alojamentos da app, sendo o de restauracao igual.

6.2.2.2.4 Galeria de aristas

No menu de galeria de artistas, o utilizador pode recordar, por edi¢des, todos os
artistas que ja pisaram os palcos do FMM. Ao selecionar a imagem, o utilizador é levado
ao website oficial ou a pagina de facebook do respetivo artista.

9 Site de marcacdes de alojamento.
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1999

2000

B

Figura 59 - Menu de galeria de artistas da app.

6.2.2.2.5 Jogos

O menu de jogos tem como objetivo ser uma distracdo para o tempo de espera entre
espetaculos.

A app vai ter alguns jogos que serdo inseridos através de programacdao HTLM ou
CSS.

=]

Figura 60 - Menu de jogos da app.

6.2.2.2.6 Playlist

No menu da playlist, a app estara relacionada com o canal de youtube do FMM, de
modo a que o utilizador tenha um acesso direto as playlist’s existentes do festival.
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A18° edigGo do FM..  Disfruta de las mejor...
Aug 8, 2016 Jul 14, 2016

Vers@o online do an.. Recordar o FMM Sine..
Jul | 2016 Nov 10, 2015

Reportagem do con.. Reportagem do con..

Figura 61 - Menu de playlist da app.

6.2.3 Infografia

A infografia tem por objetivo a apresentacao dos dados do festival, nomeadamente,
a sua historia.

E elaborada em formato de animacgdo, complementando com um cartaz de
apresentacdao dos mesmos dados. Esta dividida em quatro episodios, de modo a cativar
o utilizador e a descomplicar a sua compreensao, uma vez que se trata de muita
informacao.

6.2.3.1  Storyboard

Ao elaborar o storyboard para a infografia, é ja percetivel como funciona a mesma
e como deve ser animada. O esbogco que é realizado no storyboard deve estar
relacionado com o que se pretende obter no produto final.

6.2.3.2  Elementos graficos

Apés a realizagdo do storyboard, sdo elaborados os elementos graficos, que sdo o
rosto da infografia, uma vez que vao transmitir ao utilizador todo o historial do festival,
de forma dinamica.

Para a infografia, sdo importantes elementos como os palcos, um mapa, os prémios
recebidos, entre outros.
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6.2.3.3 Voz-off

Para dar voz a imagem, é elaborado um voz-off com toda a informacdo que se vai
transmitir na infografia. Este voz-off foi dividido em quatro episddios e gravado e
editado, tendo por base um texto elaborado previamente. Essa gravacao é feita quer
em portugués, quer em inglés.

Por exemplo, “O Festival Musicas do Mundo, criado em 1999, tem por objetivo dar
destaque ao Castelo de Sines. Contando ja com 18 edic¢oes, e a preparar a 192, o festival
realiza-se na cidade Sines e na aldeia de Porto Covo. Sdo palcos deste evento o Castelo,
a Avenida Vasco da Gama, o Centro de Artes e o Largo Poeta Bocage, em Sines, e o Largo
Marqués de Pombal, em Porto Covo.

Ao longo das 18 edigdes ja existentes, passaram pelo festival cerca de 1 030 000
espetadores, oriundos de toda a parte do mundo. Pisaram o palco 2750 artistas,
representando mais de 100 paises e demonstrando a sua cultura e musica, e que
realizaram 476 concertos. Venha conhecer o Festival Musicas do Mundo!” é o texto
que diz respeito ao primeiro episodio da infografia.

6.2.3.4  Animacao

7

A animacao da infografia é elaborada com base no storyboard, juntando os
elementos graficos e o voz-off. E também uma animacao simples e coerente com o
cartaz.

6.2.3.5 Cartaz

O cartaz surge neste projeto como um complemento da infografia animada, para o
caso de esta ndo ser de facil perceg¢do para o utilizador.

Partindo do mesmo conceito, o cartaz e a animacao estdo ligados entre si através da
disposicao dos elementos graficos e da utilizacao dos mesmos.

53



Filipa Martins Beja Goncalves de Jesus

Figura 62 - Layout do cartaz infografico.

6.2.4 Animacoes

As animacoes sdo o elo de ligacdo entre o festival e os mais novos. Para a possivel
criagcdo de um espago onde os pais possam deixar os seus filhos, de modo a usufruirem
do festival sem demasiadas preocupacdes, é necessario criar algo que distraia, mas, ao
mesmo tempo, informe os mais jovens sobre o Festival Musicas do Mundo.

Deste modo, as animagdes estdo preparadas para cativar as criangas, através de
uma pequena curiosidade sobre um dos paises ja representados no festival, recebendo
de seguida informacao nao de modo excessivo sobre esse mesmo pais, em forma de
adquirir novos conhecimentos.

6.2.4.1  Storyboard

Os storyboards elaborados para as animac¢des apresentam um conceito mais
infantil e mais simples, ndo complicando demasiado a animag¢ao, uma vez que 0os mais
novos ndo tém uma capacidade de concentracao tdo elevada como os adultos.

6.2.4.2  Elementos graficos

Os elementos graficos de cada animacao estao relacionados com cada pais referido
na animacdo. Apesar da distin¢do de paises, ha elementos que sdo iguais nas animacdes,
uma vez que ha uma relacao entre o mundo e o festival.
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Figura 63 - Elementos graficos da animacao 2D.

6.2.4.3 Voz-off

Para o voz-off das animacoes, é necessaria uma voz dinamica e jovem, que cative as
criancas e as mantenha atentas por um minuto. Também este voz-off é gravado em
portugués e em inglés, uma vez que, sendo um festival da musica do mundo, ha que
facilitar o acesso a informacgao a quem vem de fora.

Por exemplo, “Ola amiguinhos! Vou contar-vos mais uma das minhas aventuras pelo
mundo! Sabiam que a Disney World é a maior do mundo e esta divida em 5 partes? E
isso mesmo, hoje vou levar-vos aos Estados Unidos da América. Os Estados Unidos da
América, situados no continente americano, possuem 50 estados e tém cerca de 321,4
milhdes de habitantes. Na capital, Washington DC, podemos encontrar a Casa Branca,
onde vive o presidente. A Estatua da Liberdade fica situada em Nova lorque, a cidade
que nunca dorme. O basquetebol, o basebol e o futebol americano sdao os desportos
mais adorados pelos americanos. La também podemos visitar Hollywood, onde a

7

maioria dos filmes sao feitos. Até a proxima aventura!”, € um dos textos gravados para
uma das animacgoes.

6.2.4.4  Animacao

Tal como na infografia, esta animag¢ao também tem por base o storyboard e o voz-
off. Embora com um conceito diferente, nao se deve alongar muito nem ser demasiado
complexa, uma vez que o publico-alvo engloba criancas mais novas e mais velhas e o
seu tempo de atencao nao se prolonga por muito tempo.

6.2.5 Video promocional

De modo a destacar a vertente turistica do Litoral Alentejano, o video promocional
foca-se sobretudo no FMM, mas de uma forma mais indireta, ou seja, ha de facto
referéncias ao festival, mas o objetivo é dar também destaque a regido da Costa
Vicentina.
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6.2.5.1  Sinopse

A ideia do video promocional surge a partir da andlise do publico do festival. Como
tal, verificamos varios individuos a chegar de diferentes formas, a diferentes locais,
todos com o objetivo de ir ao Festival Musicas do Mundo.

Sem conhecer as cidades onde se encontram, procuram lugares onde pernoitar e
onde comer. Aproveitam também para conhecer os pontos turisticos de cada uma das
cidades, terminando o seu percurso no FMM.

6.2.5.2  Storyboard

0 storyboard do video promocional procura demonstrar exatamente o conceito do
video: diferentes formas de chegar ao festival, diferentes alojamentos e restaurantes,
mas todo um objetivo de desfrutar do festival.

Figura 64 - Primeira parte do storyboard do video promocional.

Figura 65 - Segunda parte do storyboard do video promocional.
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\

Figura 66 - Terceira parte do storyboard do video promocional.

6.2.5.3  Captacao

A captagdo das imagens para o video promocional é realizada com diferentes
figurantes e em localidades diferentes, nomeadamente, em Santiago do Cacém, em Vila
Nova de Santo André, em Porto Covo e em Sines.

Esta captacdo tem por base o storyboard acima mencionado.

6.2.5.4  Edicao

No processo de edicdo, sdo selecionadas as melhores filmagens para a realizacao do
video. Sendo um video ainda em processo de realiza¢do, a edicdo tem vindo a sofrer
algumas alteragdes, podendo vir ainda a sofrer mais algumas.

Figura 67 - Edicao do video promocional.
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6.2.5.5 Voz-off

Para o voz-off do video promocional, procuro transmitir a sensacao de
tranquilidade, que é a Costa Vicentina. Para tal, a voz torna-se mais delicada e mais
inspiradora, sendo o texto referente a regido.

“Engane-se se pensa que conhece o Litoral Alentejano! Conhecer a regiao € ouvir as
histérias que esta tem para contar. E conhecer as ruas e as pedras da calgada, os trilhos
que 0s nossos pés percorrem. E saber de cor os montes alentejanos. E conhecer a fusio
entre o verde e o azul, onde as ondas da Costa Vicentina rebentam e nos trazem o cheiro
a maresia. E a curiosidade de ouvir os risos que encontramos nas ruas e nas pequenas
festas. Conhecer os pastores e os pescadores, ouvir o que tém para contar. Como o peixe
é fresco, como o Alentejo € belo, como ndao ha melhor lugar no mundo para conhecer.
Percorrer a costa ao encontro do Atlantico, envolvendo-se nos cheiros caracteristicos
a peixe e a mar, envolvendo-se na musica caracteristica do mundo. Porque afinal de
contas, o Litoral Alentejano é um mundo novo a conhecer. Se quer conhecer o mundo,
comece por aqui!” é o texto apresentado no video promocional, apelando a que o
visitante, quer do festival, quer da regido, descubra o que de melhor ha para conhecer.

6.2.5.6  Pos-producao

Na fase de po6s-producdo, sao aplicados os efeitos de cor e realizadas as ultimas
correcoes, relacionando assim a edicdo com o voz-off, obtendo o produto final que é
exportado e apresentado.

7 Conclusao

7.1 Apresentacdo dos resultados

Neste capitulo, apresento os resultados deste projeto. Quero desde ja frisar que
estes nao sdo os resultados finais, uma vez que, trabalhando juntamente com a equipa
de comunicacdo do festival, o projeto esta sujeito a qualquer tipo de alteracoes,
respondendo assim as necessidades que o Festival Musicas do Mundo apresenta.

Deste modo, ainda ndo apresento quaisquer exemplos dos produtos finais, uma vez
que estes ainda estdo a sofrer alteragoes, apresentando assim mockup’s que permitem
visualizar como ficara o produto final.
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7.1.1 Gréfico

Na vertente grafica, apresento o editorial colecionavel de celebracao das vinte
edicdes.

7.1.1.1 Editorial

O editorial elaborado é apresentado dentro de uma caixa de cartdo, com vinte
brochuras no seu interior. Estas brochuras sdao impressas e finalizadas com agrafe
interno. O objetivo deste editorial € a celebracdo das vinte edi¢oes do festival. Também
acompanham o editorial uma t-shirt celebrativa das vinte edi¢des e um saco de pano
para a colocagdo da t-shirt e da embalagem com os editoriais.
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Figura 68 - Mockup da capa do editorial da edicao de mil novecentos e noventa e nove.

Figura 69 - Mockup da pagina incial do editorial da edicao de mil novecentos e noventa e nove.
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Figura 70 - Mockup do contetido do editorial da edicao de mil novecentos e noventa e nove.

Figura 71 - Mockup da capa completa do editorial da edicao de mil novecentos e noventa e nove.

Figura 72 - Mockup da parte da frente da t-shirt celebrativa das vinte edicoes do festival.
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WS

10 EDIGOES DE MUSICA DO MUNDO L

Figura 73 - Mockup da parte de tras da t-shirt celebrativa das vinte edicdes do festival.

e

10 EDICOES DE MUSICA DO MUNDO

Figura 74 - Mockup do saco de pano celebrativo das vinte edicdes do festival.

7.1.2 Multimédia

Na vertente de multimédia, apresento a app, a infografia (vertente de cartaz e de
animacdo) e a animacdo 2D (destinada as criancas).

7.1.21  App

A aplicagdo é apresentada através de um prototipo. Com sete menus,
nomeadamente, 0 menu do recinto, o menu do alinhamento, o menu de alojamento, o
menu de restauracdo, o menu da galeria de artistas, o menu da playlist e 0 menu dos
jogos. Em cada um destes menus, o utilizador encontra informacgdes referentes a cada
uma das tematicas referidas. Nos menus do recinto, alojamento, restauracdo e galeria
de artistas, o utilizador é direcionado para outros websites que complementem a
informacao ja referida na aplicagdo movel.
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Figura 76 - Mockup do mapa da aplicacdo movel.

Figura 77 - Mockup do alinhamento da aplicacao movel.
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Figura 78 - Mockup da playlist da aplicacdo movel.

7.1.2.2  Infografia

A infografia, dividida em quatro episddios, apresenta dados referentes ao festival.
A mesma é apresentada em formato de animacdo e em suporte grafico, mais
concretamente, o cartaz, que complementa a animacdo. As animac¢des tém duas
versoes, nomeadamente, em portugués e em inglés.

Figura 80 - Mockup do segundo episodio da infografia.
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Figura 82 - Mockup do cartaz referente ao segundo episddio da infografia.

7.1.2.3  Animacgoes

As animacdes sao apresentadas para as criancas em formato video, explicando as
mesmas algumas curiosidades sobre os paises ja representados no festival. Estas
animacOes tém duas versdes, nomeadamente, em portugués e em inglés. Cada
animacdo é referente a um pais diferente. Na animacdo, é apresentada uma
personagem referente ao Festival Musicas do Mundo, mais especificamente, uma
sereia.
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Figura 83 - Mockup da personagem da animacao para criancas.
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Figura 84 - Mockup da bandeira referente ao pais em questdo na animacao para criancas.
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Figura 85 - Mockup de informacao referente ao pais em questao na animacao para criancas.

7.1.3 Audiovisual

Na vertente audiovisual é apresentado um video promocional turistico, sobre a
regido do Litoral Alentejano.
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7.1.3.1  Video promocional

O video promocional é apresentado em formato de video, focando-se na vertente
turistica da regido onde se realiza o festival. Este video remete-nos para quatro regioes
do Litoral Alentejano, sendo elas Santiago do Cacém, Vila Nova de Santo André, Porto
Covo e Sines. Em cada cidade, podemos observar diferentes festivaleiros em busca de
lugares onde dormir, comer e novos espagos por conhecer.

Figura 86 - Mockup do video promocional.

Figura 87 - Mockup do video promocional.
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Figura 88 - Mockup do video promocional.

7.2 Conclusoes

Ao terminar este projeto, posso concluir que, atualmente, os meios de comunicac¢ao
tém cada vez mais tendéncia a desenvolver novas carateristicas e que estas devem ser
exploradas e atualizadas constantemente.

Deste modo, elaborei uma estratégia de comunicacdo, com a implementacao de
novos meios e a atualizacao de outros, de modo a ajudar ao crescimento do festival.

Com a realizacdo do projeto, apliquei muitas das competéncias adquiridas ao longo
dos trés anos de licenciatura, mas também desenvolvi novos conhecimentos em areas
que ndo conhecia com a mesma facilidade, nomeadamente, o design interativo.

Da mesma forma, também concluo que o projeto pode ser aplicado pelo festival,
ainda que sofra algumas alteracdes de modo a responder as necessidades apresentadas
pela organizacao do festival.
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