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Resumo

Este projeto foi criado para dar valor as empresas portuguesas, pois devido ao
grande mercado da moda, existem mundialmente marcas que, mesmo com a
qualidade que as marcas de moda portuguesas oferecem, conseguem ultrapassa-las a
nivel do marketing. Assim sendo com este projeto, queremos oferecer um local onde,
ndo sé sera possivel conhecer marcas nacionais, como também, colec¢des e trabalhos
de jovens designers.

Palavras chave
Revista - Moda - Design - Portugal
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Abstract

This project was created to give value to Portuguese fashion companies, because
due to the large fashion market, there are brands worldwide that, even with the
quality that Portuguese fashion brands offer, they can overcome then in terms of
marketing. As such, with this project, we want to offer a place where it will not only
be possible to know national brands, as well as collections and works of young
designers.

Keywords
Magazine - Fashion - Design - Portugal
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Revista de Moda

1. Introducao

As revistas de moda da atualidade, tém cada vez menos vindo a apoiar as marcas
que estdo a ser criadas, ou mesmo aquelas que se querem implementar no mundo da
comunicacdao de moda nacional. Em Portugal existe apenas uma grande revista de
moda, sendo ela a Vogue, uma revista que se mantém a par da atualidade, mas que no
seu conteudo publicita mais as marcas que ja tém um grande publico e que ja estdo
enraizadas no panorama da moda.

Desta forma, este projeto pretende mostrar ao publico, tanto nacional como
internacional, o que existe de melhor em Portugal. Dando voz aos jovens designers, os
quais ndo tém tanto destaque neste mundo.
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2. Metodologias de Trabalho

¢ Identificacao do Problema
e Estruturacao (Idealizacdao) do Projeto
e Analise do mercado (através de questionarios)
e Definicdo do publico-alvo
e Analise da concorréncia
e Estruturacdo dos contetidos realizar
e Escolha do Nome da Revista
e Idealizacdo do Logotipo
o Estudos do design do logotipo
o Estudos de cor do logotipo
e Recolha de informacao para o separador “parte académica”
o Recolha dos conceitos e ilustragdes dos alunos finalistas
2019/2020e2020/2021
o Recolha de fotografias com os finalistas
e Realizacao do perfil com designer portugués (Hugo Costa)
o Planificagdo das perguntas a realizar ao designer
o Recolha da informacao e realizagdo do perfil
e Realizacao do perfil/entrevista com a jovem designer portuguesa
(Tessa Guimaraes)
o Elaboracdo das perguntas para a designer
o Recolha da informacao e redacao do texto
e Realizacdo de um editorial para o contetido da revista
o Pesquisa do conceito do editorial
o Realizacao de painéis de conceito, maquilhagem e cabelos
o Estudo de locais onde realizar o editorial
o Realizacdo do repérage do local final
o Procura de modelo masculino e feminino para a realizagdo dos
editoriais
o Procura das pecas para a realizacao do styling do editorial
o Contacto com os designers das pecas para a requisicdo das
mesmas
o Realizagdo do editorial final
e Estruturacdo grafica da revista
e Edicdo e escolha das fotografias do editorial
e Elaboracdo da paginacdo da revista
e Escolha da capa e da contracapa
e Impressao teste da revista
e Redacdo do Editorial da revista
e C(riagao do indice da revista
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e Criacdo da pagina de redes sociais (Instagram)
e Revisdo darevista pelas orientadoras
e Impressdo final da revista

Com os primeiros pontos de desenvolvimento do projeto definidos,
comegamos a dividir as diversas tarefas pelos elementos do grupo, ainda que no
final as decisdes tenham resultado do consenso de todas.

Eduarda Mandim - Styling, produgdo de conteudos;
Ana Roldo - Redacao, styling, producdo de contetidos;
Bruna Fernandes - Design Grafico; producdo de conteudos;

Maria Beatriz Enxuto - Redac¢do, producao de conteddos;

3. Problema

Atualmente existe uma diversidade de revistas de moda, contudo, nem todas tém
o conteddo que desejavamos ler. Sendo um destes, conhecer mais marcas existentes
no contexto de moda nacional e saber o que as valoriza neste mercado.

4.Questionarios

Para iniciar o nosso projeto, criamos um questionario (distribuido online) que teve
como finalidade a andlise do mercado e do publico-alvo a quem este projeto estaria
dirigido, para assim conseguirmos obter as informacdes necessarias para planificar o
nosso projeto consoante as caracteristicas do mercado existente, tendo obtido 161
respostas no total, pois o inquérito foi distribuido online.

Depois deste processo, conseguimos perceber que uma grande parte dos
inquiridos que respondeu, sdo pessoas que se situam entre a faixa etaria dos 19 aos
29 anos, uma grande parte apenas frequentou o ensino secundario, sdo pessoas que
apenas seguem/compram revistas “as vezes”, sendo que grande parte das revistas
que seguem sdo de noticias e de moda. A revista de moda mais seguida por este
publico é a revista Vogue, porém 57% das pessoas preferiam conhecer e ter mais
informacgdes sobre as revistas de moda portuguesas e que estas tivessem informacoes
mais variadas.

Quanto a pergunta se seguiam marcas portuguesas, a resposta foi afirmativa para
68,4%, todavia queriam ter mais informacdo sobre as marcas portuguesas, pois 68%
das pessoas responderam que ndo era facil ter informagdo sobre marcas nacionais.

3
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Ainda neste tema, existia uma questdo sobre se as pessoas comprariam uma revista
que desse a conhecer o melhor que em Portugal se faz do ponto de vista das marcas
de vestudrio e téxtil, moda, design, entre outros tendo 94,9% respondido
afirmativamente.

A nivel da compra da revista as pessoas preferiam pagar 5 euros pela revista fisica
do que pela revista de contetido online, pois no pagamento de subscricao online,
grande parte ndo pagaria nada. A rede social mais utilizada e seguida pelas pessoas
que responderam, foi a rede social do Instagram e Facebook com uma percentagem
de 75,9% e 74,9% respetivamente.

As perguntas realizadas aos inquiridos encontram-se no Anexo A.

Seccao 1

1. Qual é a sua faixa etaria?
160 respostas

@ Menos de 18
@ 19-29

® 30-39

@ 40-49

@ 50-59

@ Mais de 60

Figura 1 - Grafico relativo a faixa etaria

2. Qual € o seu grau de escolaridade?
160 respostas

@ Ensino Basico

@ Ensino Secundario

@ Cursos Profissionais/Técnico
@ Licenciatura

@ Mestrado

@ Doutoramento

@ 2° ano de licenciatura

@ Licenciatura - 2° ano

Figura 2 - Grafico relativo ao grau de escolaridade
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3. Qual a sua atividade profissional?

O R N W U OV N
L e—
L ——
C —

 —

-

-

-

-

 —

-

-

-

-

-

' 111 '
2 \0 . O X .0 of KX @ (- N S o M SR SR o S SR - S S-S\ S (. S S A Y
b’z’& RO SR O ,b‘ob N 6&0 S & an‘\ e i .\@\‘ Rl b‘\'& R RN \@b\\qf\‘ &C\“ &
‘c‘}'\) & 'b\q’@ S @Q‘\Q/ bq’% v & bOOQS’Q R \0&\(,0((\ z/\e bée N & @ Q,QQ/ e bo\o A \@6 r‘,&b 'bQ‘\ 'z,og oo‘% \
ASHE SR SN S S &R QO L% N\ & N
& & RS 70 S S R S 00 S
k3 e O D & ¢ e R O T A R MR T
S ¥ > X ¥ Ff & LS E R L E R
> o N ¥ & v ISOEIN 9O S S
& N < o\ <8 O K R
& S v RS & & &
<@ <& 2 N N
v.

Figura 3 - Grafico relativo a atividade profissional

4. Costuma seguir revistas?
160 respostas

® Sim
® Nao

©® As vezes

Figura 4 - Grafico sobre se os inquiridos costumam seguir revistas
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Seccdo 2

5. Qual o tipo de revistas que costuma seguir com mais frequéncia?
107 respostas

Noticias
Desporto
Saude
Beleza
Moda
Fotografia
Arte

60 (56,1%)

30 (28%)
30 (28%)
34 (31,8%)
53 (49,5%)

20 (18,7%)
22 (20,6%)

Televisao i1 (0,9%)
Natureza 1(0,9%)
Design e Arquitetura li—1 (0,9%)
Design e Cor de Rosa [lii—1 (0,9%)
Arquitetura 1(0,9%)
Maria [lii—1 (0,9%)
Viagens 1(0,9%)
Auto i1 (0,9%)
Telenovelas 1(0,9%)
Maria Telenovelas li—1 (0,9%)
Marketing, Soft Skills e Gestéo 1(0,9%)
Viagens 1(0,9%)
revista cor de rosa li—1 (0,9%)
Decoracao 1(0,9%)

0 20 40 60

Figura 5 - Grafico relativo ao tipo de revistas que os inquiridos seguem com mais frequéncia

6. Segue revistas de moda?
107 respostas

® Sim
® Nzo

© As vezes

Figura 6 - Grafico relativo aos inquiridos seguirem revistas de moda
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Seccdo 3

7. Quais as revistas de moda que segue com mais frequéncia?

79 respostas

Vogue 55 (69,6%)

Frederica 9 (11,4%)
Maria Modista
Elle

Burda

26 (32,9%)

Revistas de varias marcas
Passarelle

Happy
Happy woman

40 60

Figura 7 - Grafico relativo as revistas de moda que seguem com mais frequéncia

8. Esta satisfeito com as revistas de moda que existem em Portugal?

79 respostas

® Sim
® Nao

@ Poderiam ter informag&o mais variada

Figura 8 - Grafico sobre a satisfacdo com as revistas de moda existentes em Portugal
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9. Onde costuma comprar revistas?
79 respostas

Quiosques 65 (82,3%)

Online 18 (22,8%)

Grandes distribuidores

Oferecidas 1(1,3%)

Figura 9 - Grafico sobre o local onde os inquiridos costumam comprar revistas

10. Acha que os conteudos abordados nas revistas de moda sao pertinentes?
79 respostas

® Sim
® Nao

@ Por vezes

Figura 10 - Grafico sobre a pertinéncia dos conteldos abordados nas revistas de moda
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10.a. Se ndo, quais acham que poderiam melhorar?

7 respostas

N&o sei

Mostrar mais imagens de moda , feiras até de lojas de roupa para poder divulgar o comércio tradicional
Sustentabilidade e processo de fabrico

Desenvolver mais os temas sobre moda.

falar das marcas nacionais

Qualidade e prego

Moda sustentavel

Figura 11 - Grafico escrito sobre os contelidos que poderiam mudar nas revistas de moda

11. Segue marcas de roupa portuguesa?
79 respostas

® Sim

® Nao

@ Nao me preocupo com a origem das
marcas

Figura 12 - Grafico sobre se os inquiridos seguirem marcas de roupa portuguesa

12. Gostaria de ter mais informagao sobre as marcas de roupa portuguesas?

79 respostas

® Sim
® Nao

Figura 13 - Grafico sobre se os inqueridos gostavam de obter mais informagdes sobre as marcas
de moda portuguesas
9
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13. Da importancia comprar Made in Portugal (feito em)?
79 respostas

® Sim
® Nao

@ Por vezes

Figura 14 - Grafico relativo a importancia que os inquiridos dao ao comprar Made In Portugal

14. Acha facil obter informacdes sobre marcas portuguesas?

79 respostas

® Sim
® Nao

Figura 15 - Grafico sobre o facto dos inquiridos acharem facil de obter informacao sobre as
marcas portuguesas de moda
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15. Dé um exemplo de marca portuguesa de vestuario.

|sto T———————

Sienna  —
As Deolinda

Vip m—

Tommy  m—
Modalfa m—
JEF
Sahoco
Laranjinha s

Naz Fashion s

Salsa nE——

Fapil  m—

jpma I

Cavalinho

Kaoa e—

Haze| m—
Liliana Filipa  me—

Lanidor m—

Micaela Oliveira n———
Humbs

Fatima Lopes me—

Elsa Barreto

Luis Carvalho s
Alexandra Moura e

Scripta  —
Susana Bettencourt

Ferrache
Buzing  e—
Parfois
Frederica
Lion of Porches m—
Giovanni Gale
Jodo Rolo n—

Bigzone

Ana Sousa I

Silvina Campos s
Quebramar  —
Springfield  mm—
Luis Onofre e

Figura 16 - Grafico sobre as marcas de vestuario portuguesas que os inquiridos conhecem

16. Compraria uma revista que desse a conhecer o melhor que em Portugal se faz do ponto de
vista das marcas de vestuario e téxtil, moda, design, entre outros emergentes?

79 respostas

® Sim
® Nio

_— |

94,9%

Figura 17 - Grafico relativo ao facto de os inquiridos comprarem uma revista que desse a
conhecer o que Portugal faz ao nivel da moda, téxtil, design e outros emergentes
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17.Quanto estaria disposto a pagar por uma revista fisica do género apresentado
na pergunta anterior?
16

14

12

10 ||
W W W W
n on N <

Figura 18 - Grafico relativo a quantia monetaria que os inquiridos estavam dispostos a pagar pela
revista em formato fisico

o N B~ OO
|

1€ mmm
3,50 € ==

O minimo =
85 m

Até 15€ m

10€ =
Até 10/15€ m

3/4€ w—
23€ =
20€ =
Nada m=
7€ m
6€ m
8€ m
15€ m
1,50€ m

’

Até 5€ m——

N3o sei
12,50 € mm
O necessario m

10 euros N0 Maximo  —

17.a. E pela subscri¢ao online?

Sim .

O B N W b U1 OO N 0O O
Nada |
3 Euros I
1 Euro I

2 Euros NG
5 Euros I
4 Euros
8 Euros

20 Euros
7 Euros
30 Euros
15 Euros
19,90 Euros
Minimo

10 Euros I

3,50 Euros
5,50 Euros

11,90 Euros
Também .
50 Euros

2,50 Euros N

1,50/2 Euros
Prefiro Fisica

10 Euros por ano

N&o tenho muita nogdo

Figura 19 - Grafico relativo a quantia monetaria que os inquiridos estariam dispostos a pagar pela
revista em formato digital
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18. Acompanha (ou utiliza) redes sociais ou outros meios de comunicagcao?
79 respostas

® Sim
® Nzo

© Asvezes

el

Figura 20 - Grafico relativo a utilizacdo de redes sociais ou outros meios de comunicacdo por
parte dos inquiridos

19. Quais segue com mais frequéncia?
79 respostas

Instagram 60 (75,9%)

Facebook 59 (74,7%)

Rédio 13 (16,5%)
Posts de Blog
Jornais

Potcasts

Youtube

Figura 21 - Grafico relativo as redes sociais que os inquiridos seguem com mais frequéncia

20. Acha que os influencers (influenciadores) protegem, apoiam e divulgam o que é portugués?
79 respostas

® Sim
® Nao
@ Alguns

Figura 22 - Grafico relativo a opinido dos apoios que os influencers nacionais dao a marcas
portuguesas
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21. Considera que o mercado estrangeiro cativa mais do que o Portugués?
79 respostas

® Sim
® Nao

Figura 23 - Grafico relativo a opinido dos inqueridos sobre o mercado estrangeiro cativar mais do
que o portugués

21.a. Se respondeu que sim, porqué?

N

Pelo preco é pelo marketing muito agressivo

Tém mais meios publicitarios

Tém mais visualizacdo em Portugal.

Mais versateis na moda

Apostam mais na publicidade...divulgam mais...

Mais publicidade

Porque temos mais variedade do que é estrangeiro do que é portugués
Devido a maior afluéncia que ja tem

Porque o fator preco ainda é mais valorizado do que a qualidade do vestuario.
Por ter mais voz na area da moda

Apostam muito no Marketing, os meios financeiros sdo mais elevados
Tem mais variedade

Porque nao investimos no marketing

Devido a globalizagdo atual que se vé nas redes sociais

porque tem markting mais cativante e apelativo ao consumidor

Porque a sociedade ajnda nao esta mentalizada que podem obter melhor em portugal
devido muitas vezes ao elevado preco da mao de obra, que é na generalidade um valor justo

ndo ha promocdo das marcas portuguesas apesar de terem melhor qualidade

Porque tém mais criatividade e sdo mais giras

14
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Porque abrange uma populacao mais basta ao conhecimento da marca e os modelos vestem
sempre roupas de estilistas muito caros

Porque ha uma maior diversidade e divulgacdo das marcas

Apenas por ser mais falado, mas também acho que quando dao ateng¢do ao que é portugues
e principalmente se houver pessoas famosas a divulgar, acaba por ser bem cativante até para
pessoas que ndo querem saber muito do assunto

Ha mais marketing
Se calhar precos mais acessiveis

Porque é um mercado mais preparado a nivel de comunicacdo e design. E o mesmo que
comparar o cinema portugués e o ingles, ambos distintos na tecnica de filmagem.

Variedade

Tem mais publicidade

Mais informacoes

As proéprias marcas sem estrangeiras

Publicam mais marcas estrangeiras do que portuguesas
Pela sua quantidade e variedade

Tém mais motivasoes

Questao de visibilidade

Mais barato por ser "mal"” feito

Pela falta de incentivos na area e pela conseguinte falta de projecdo dos profissionais da

area.
Mais diversidade em termos de escolha
Porque tém mais conhecimento

Mais atrativo e geral

5.Diferenciacao de produto

Este projeto foi criado com o objetivo de dar destaque as marcas/designers de
moda portugueses, pois devido ao mercado ser alargado, existem mundialmente
marcas que, mesmo com a qualidade que o mercado portugués oferece, conseguem
alcancar mais notoriedade. Assim sendo, queremos oferecer nesta revista a
possibilidade de conhecer melhor o mercado de moda portugués e o que o mesmo
nos oferece.
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6. Analise da concorréncia

Analisando o nosso conceito e a mensagem que queremos transmitir aos nossos
consumidores, encontramos algumas revistas que podem ser potenciais
concorrentes, como, por exemplo:

1. “A Maria Vaidosa Magazine”, projeto editorial lan¢cado a partir do blogue
homonimo e que tem como publisher Nuno Santiago, ex-director da Masemba e atual
CEO da Media Camp. A publicagdo, tem uma periodicidade trimestral, resulta da
plataforma digital criada em 2014, pela bloguer Mafalda Melo e Sampaio, que conta
com mais de 233 mil seguidores no seu canal de YouTube e mais de 564 mil
seguidores no Instagram. De realcar que, no ano de 2016 “A Maria Vaidosa” foi eleita
como blogue do ano, na categoria de vioguers, nos prémios Blogs do Ano.

A Maria Vaidosa Magazine assume-se como uma publicagdo dirigida a jovens
adultas residentes em centros urbanos, sendo que os conteiidos se centram nas
tematicas de beleza, moda e lifestyle, em alinhamento com as plataformas da bloguer
no universo digital.

MAOQ!
ARA A NOITE MAIS
LONGA DO ANO

Figura 24 - Maria Vaidosa Magazine, a esquerda edicao do ano 2 N°5; a direita edicao do ano 1
N°2 (fonte: Google Imagens)
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4 SEGUIRSAINE

[\avioranol

,mmmdf
OTEU |

ESTAQ 1
A CHEGAR

Figura 25 - Primeira edicao da Maria Vaidosa Magazine (fonte: Google Imagens)

2. A revista “Frederica”, dirigida por Vanessa Martins, assume-se como uma
revista especial, escrita e preparada com muito amor, de mulheres para mulheres, e
onde também podemos encontrar conteudos como sustentabilidade na moda,
alimentacao saudavel, receitas de verdo, viagens, mindfulness, sexualidade, astrologia,
entre outros.

A revista tem uma publicacdo de periodicidade semestral em formato de papel,
com inimeros artigos que visam a Mulher.

FREDERICA

we
Vi

Figura 26 - Edicoes da revista FREDERICA (fonte: google imagens)
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Figura 27 - Interior da revista FREDERICA (fonte: google imagens)

Reconhecemos estas duas revistas como a nossa concorréncia, por também terem
como objetivo atingir um publico jovem, pois é este que cada vez mais consome este
tipo de contetido. E significativo o contetido portugués e todo o conceito de
sustentabilidade tem predomindncia nestas revistas, em concreto, na revista
Frederica.

7. Publico-Alvo

A fase inicial de defini¢do do publico-alvo da revista resulta da analise do mercado
desenvolvida através da pesquisa realizada.

A revista enquadrar-se-a num publico-alvo especifico, pois esta é definida como
sendo constituida por individuos preocupados com o que realmente é a moda
portuguesa. Percebendo melhor o nicho de que o nosso publico-alvo faz parte, foi-nos
possivel arranjar a melhor forma de comunicar com os mesmos.

Para tal, selecionamos uma faixa etaria dos 20 aos 50 anos, para clarificar esta
grande margem de idades tivemos em consideracdo toda a logistica de facilidade de
acesso a internet, pretendendo que, a partir dos 20 anos, apesar de ainda ndo serem
completamente auténomos a nivel econdémico, tém possibilidade de comprar a nossa
revista. Os 50 anos sdo definidos por entendermos que existe um grande nicho sem
acesso a internet, mas que tem interesse em conhecer mais sobre os produtos de
moda nacional, visto que esta revista se encontrara em papel.

Identificamos o publico, nao pelo género, pois nao pretendemos fazer essa
segmentacdo, pelo simples facto de que a industria é igualmente constituida por
ambos, mas sim pelos seus valores. Esses valores, e atitudes, serdo acentuados pela
vontade de cada um, pela criatividade e inovagdao. Sdo pessoas sociaveis, e
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interessadas em criar lagcos com outros. Pretendem valorizar tudo o que é portugués,
contribuindo para o crescimento de marcas recém-criadas ou até marcas com algum
destaque. O que importa aqui é dar voz aos designers/marcas portuguesas.

O publico, no geral, apresenta uma atitude mente aberta, caraterizando-se por ser
curioso e atento ao meio que o rodeia. Consideramos que este publico é
empreendedor e interessado em novos conhecimentos.

8. Escolha do nome

Na parte inicial do nosso projeto come¢amos por tentar arranjar um nome que se
diferenciasse e se enquadrasse no nosso conceito da revista. Durante este processo
surgiram diversos nomes, uns melhores que outros.

DNA - Esta ideia partiu do facto de que queriamos que este projeto tivesse raizes
nossas, portuguesas. Queriamos transportar a nossa identidade e a identidade de
cada pessoa para este projeto;

Amostra - O nome amostra surgiu por ser um tema muito abordado no nosso
curso. Amostra é um modelo de algo. Também pode ser considerada uma pequena
quantidade de um produto que serve para apreciar a qualidade deste;

Prototipo - Este nome surgiu também por fazer parte do nosso mundo l1éxico da
moda, pois um prototipo é um exemplo “teste” de uma peca final ou de algum projeto
final;

Ocult - Palavra “oculto” traduzida para inglés;

Caché - Traducdo da palavra que deu origem ao conceito da revista para o
francés;

Underground - Devido a ser uma palavra que quando traduzida significada algo
que ndo é reconhecido por todos, o que de um ponto remete ao conceito inicial de
Oculto, que é o conceito base da revista;
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Voz -Devido ao conceito do projeto em desenvolvimento, pois 0 nosso objetivo é
dar voz a jovens designers portugueses e a designers portugueses com menos
reconhecimento;

I-M - esta palavra surgiu no sentido de remetermos a nossa imagem e esséncia,

“w_n,

sendo que pegamos no Sou, em inglés “I am” e retiramos a letra “a”;

Sou - Surgiu do facto de queremos passar a nossa imagem, esséncia e identidade;

Nouveau - Este nome surgiu por querermos representar algo novo na industria da

Moda;

B.E.B.A/BEBA/ B.E.A.M - Juncio das iniciais dos nomes dos membros integrantes
do grupo;

Oculto(s) - Inicialmente seria oculto, pelo simples facto de querermos
representar o oculto como tema da revista;

UPAH! - remetermos a ideia de aparecermos de repente na industria da moda;

Nascosto/Ocultatum - Traducdo da palavra Oculto para a lingua italiana, a
primeira achamos uma palavra diferente, mas ao mesmo tempo poderosa, que
conseguia definir bastante bem o nosso conceito; enquanto a segunda nos remeteu a
uma palavra mais comum;

Com todas estas possibilidades de nomes, acabamos por escolher o nome
“Nascosto” o qual surgiu quase como uma palavra perdida no nosso dicionario. Mal
descobrimos a palavra, percebemos que seria ideal para dar nome ao projeto, por ser
um nome diferente. “Nascosto” é uma palavra italiana, que neste caso se traduz em
portugués para oculto. A escolha deste nome foi feita por existirem diversas marcas e
designers portugueses que nao tém o devido reconhecimento, porque o portugués nao
valoriza o que é deles; ou por ndo saberem divulgar a marca da melhor forma. Daf
aparecer a revista “Nascosto”, na qual queremos desconstruir essa falsa imagem de
que o que é portugués nao é bom.
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9. Elaboracao do Logétipo

Apés a escolha do nome da revista, Nascosto, Ricardo Sousa, aluno de 12 ano de
Design de Comunica¢do, da Faculdade de Belas Artes, no Porto, ficou responsavel por
criar o log6tipo da revista, comegou por estudar o nosso conceito, para depois puder
aprofundéa-lo, de seguida comegou a procurar do que existia no mercado a nivel de
lettering e grafismo.

Apos esta pesquisa, elaborou diversos esbocos de lettering, grafismo e paletas de
cores para o nome da revista. E, para percebermos como resultariam estes mesmos
esbogos, fizemos algumas experimentacdes em fotografias do nosso editorial e até
mesmo noutras imagens encontradas via online.

N NASCOSTO
ASCOSTO

NASCOSTO

—NASCOSTO-

Figura 28 - Estudos iniciais de Logotipo

Na SGQSZFG
COSTO

NN

Figura 29 - Segundos estudos das revistas
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NASCOSTO NASCOSTO
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Figura 30 - Estudos de lettering e de logotipo

NASCOSTO

Figura 31 - Estudo de lettering final

NASCOSTO NASCOSTO

NASCOSTO
NASCOSTO
NASCOSTO

NASCOSTO
NASCOSTO

NASCOSTO

NASCOSTO

Figura 32 - Estudos de cor
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N A )

NASCOST

Figura 33 - Estudo de cor no Logotipo

NASCoOSTO

NASCJOSTO

NASCJOSTO

Figura 34 - Estudos de cor e de espessura do lettering
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NASCOSTO

NASCoOSTO

NASCoSTO

NASCOSTO

NASCoOSTO

NASCOSTO

NASCOSTO

NASCOSTO

NASCOSTO

Figura 35 - Estudos de cor nas letras

NASCJUSTO

Figura 36 - Estudos iniciais de capa
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Figura 37 - Estudos da capa final

10. Estrutura da revista
10.1 Parte académica

Quanto a estrutura referente a parte académica, optdmos por criar uma estética
minimalista, onde as fotografias dos nossos colegas estdo a preto e branco, mas, por
conseguinte, existe por baixo destas mesmas fotografias, uma cor para contrastar
entre estas e indo ainda ao encontro da cor de cada colegao. Decidimos ainda que,
sendo muitas pessoas no showcase colocariamos duas pessoas por pagina para assim
poder dar o devido destaque a cada colecao.

Nesta estrutura podemos visualizar que esta presente em cada autor, uma foto de
cada autor, o0 moodboard da colegao, os coordenados finais e também uma memoria

descritiva da colegdo.
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Figura 38 - Layout da parte académica

10.2 Entrevistas e Perfil

Diferente do contetido anterior, onde apresentamos os novos talentos que
concluiram a sua formacao na ESART neste ano (2021), neste separador
apresentaremos designers com um percurso profissional jd cimentado, quer sejam
elas pessoas que ja trabalham na drea ha alguns anos, ou um jovem designer recém-
licenciado. Posto isto, decidimos incluir dois artigos dentro desses mesmos temas.

Assim, tivemos oportunidade de fazer algumas perguntas a figuras importantes na
area da moda, sendo elas Hugo Costa, designer ha varios anos, que normalmente
apresenta as suas cole¢des nos desfiles de moda nacionais e internacionais, de forma
a percebermos um pouco o seu ponto de vista da area da moda. Entrevistdmos ainda
a Tessa Guimaraes, recém-licenciada e que tem uma visdo do mundo da moda um
pouco mais jovial.

Estas entrevistas provaram ser bastante importantes para o grupo e muito
enriquecedoras para o conteudo da revista, pois assim tivemos a possibilidade de
obter testemunhos de pessoas que ja estdo dentro da area e que tém um ponto de
vista um pouco diferente do nosso.

Neste ponto pretendemos que a parte grafica seja algo mais s6brio, mesmo que
contenham alguns elementos mais graficos, como linhas e pequenos apontamentos de
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cor, contudo o nosso objetivo é sempre dar uma leitura fluida e coerente ao texto
apresentado.

10.2.1. Entrevista a jovem designer

Para a entrevista, tivemos a possibilidade de falar com a jovem designer Tessa
Guimaraes, a qual nos deu a possibilidade de ter a percecao de como serd o mundo da
moda no fim de acabarmos os nossos estudos. Foi uma entrevista bastante
enriquecedora pois tivemos a oportunidade de falar com alguém que estd a tentar
entrar no mundo da moda e que tem uma visdo do mesmo, apesar de realista, ainda
em certa parte pouco falada.

Com o intuito de perceber um pouco a visao que a designer tem, focamos as nossas
questdes nas suas ambicdes, projetos futuros e também nos seus ideais, perguntando
numa fase inicial um pouco sobre a Tessa, qual foi a razao que a fez escolher a moda
como vertente de estudos, quais sdo os préoximos projetos que a mesma pretende
idealizar, como é que se sentiu ao apresentar a sua colecdo publicamente, que
sugestoes daria a pessoas que pretendem iniciar os seus estudos no mundo da moda.
E, a parte que mais nos interessou, qual é a sua opinido em relacdo ao mercado da
moda nacional

As perguntas realizadas a designer encontram-se no Anexo C.

1. Fale-nos um pouco de si e como se carateriza como pessoa?

£ sempre bastante desafiador falar sobre mim prépria. Acredito que sou uma pessoa imensa-
mente faladora, muito comprometida (¢ até um pouco intransigente) com os ideais que defendo, mas
sobretudo, inquieta.

2. Qual foi 0 motivo devido ao qual escolheu desenvolver a sua atividade profissional na drea da moda?

Sempre fui uma criana muito criativa e desde muito pequena tive interesse pelo desenho, pela
pintura, tudo que envolvesse “criar’; ¢ 30 poucos estes interesses foram se desenvolvendo para o dese-
nho de moda ¢ até mesmo para a costura. Jé em adulta, num momento de decidir uma drea de estudos

para prosseguir para a atividade profissional, o design de moda foi uma escolha 6bvia para mim.

3. Sabendo que concluiu recentemente a licenciatura, e por si, entrou no mundo do trabalho quais sio
os préximos projetos que tém idealizados e que pretende realizar?

Apés a conclusio da licenciatura, tal como muitos outros colegas da rea, tive a oportunidade
de me deparar com a dura realidade de ser designer recém-formado em Portugal nos dias de hoje -
pouquissimas oportunidades de emprego e intimeras oportunidades de ser explorado, em troca de
poder colocar a realizagio de um estigio com esta marca ou aquela no curriculo. Dando de caras
com este cenério, o préximo passo passa pela continuagio dos estudos no 20 ciclo, abrangendo mais
a comunicagio ¢ 0 marketing de moda. Quanto a projetos, o principal, ¢ para o qual mais trabalho
atualmente, seré a criagio da minha marca prépria, onde seja possivel fazer “arte e ativismo em for-
‘ma de roupa’} onde possa traduzir os meus ideais, as minhas inspirages, que passam indmeras vezes
pelas lutas sociais e pela idealizacio de uma sociedade mais justa e mais transparente - e que isso seja
transversal ndo s a0 “conceito” da marca, mas também aos meios de produgio, is matérias, realmente
respeitando a minha equipa, com condiges dignas, e respeitando igualmente 0 ambiente, evitando

desperdicio e o habitual greenwashing.

‘4. No final da sua licenciatura participou no desfile final de licenciatura e gostarfamos de saber que
avaliagio faz da sua colegio, da forma como foi apresentada/divulgada ao piiblico, ¢ como reagiu s
criticas.

Tenho bastante orgulho do produto final que foi concebido, pois consegui passar claramente
‘amensagem conceptual de toda a envolvente da colegio, que para mim era o mais importante. Claro
que hoje, passado praticamente 2 anos e tendo aprendido muito mais, com toda a certeza alteraria
imensa coisa - em termos técnicos principalmente - porém, olhando para trés tenho grande satisfacio
com aquilo que fol conseguido e todas as criticas recebidas foram congruentes com a minha prépria

“auto-avaliagio”.

5. Quais 0s aspetos da sua formago que gostaria de salientar?

Gostaria de salientar quea formagio que escolhi para a licenciatura realmente correspondeu ds
minhas expectativas. Foi bastante duro, sim, mas extremamente completo - algo que 56 consegui
ter total nogio quando'comecei a envolver-me em projetos com formandos da mesma érea, mas de

outras instituicdes.

Figura 39 - Layout da entrevista a jovem designer
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10. Se tivesse de destacar uma marca ou de
6.Que sugestdes daria ds pessoas que estio a iniciar os signer  portugués, qual ou quem destacaria?
seus estudos no curso de moda e que idealizam o seu

futuro profissional nesta drea? Sem sombra de dividas, Hugo Costa e Su-

sana Bettencourt. Os conceitos, a imagem, o produ
to final, toda a envolvente tanto de uma marca como
da outra, para mim, sio as que mais se destacam e
sdo, no setor nacional, com quem mais me identifico

A minha grande sugestio seria focar-se, acima
de tudo, na organizagdo. No mundo da moda - € pro-
vavelmente em qualquer outra drea atél - a organiza-
Gio é mesmo a chave. A criatividade é o combustivel
para por aqui andar, mas sem organizagio estamos
apenas a andar em circulos.

11 Atualmente as redes sociais tém vindo a inva-
dir o nosso quotidiano e sio um meio privilegia-
do de transmissio de mensagens, Utiliza a sua pdgi
na de instagram para transmitir valores com os quais

7. Quais sdo as suas expectativas relativamente s it
se identifica e assim influenciar os seus seguidores?

oportunidades para ingressar no mercado de trabalho
do setor da moda em Portugal?

Apesar de ndo me dedicar afincadamente s
redes sociais e ndo ter um grande nimero de segui-
dores, utilizo tanto a minha pégina pessoal como a pd-

Tal como referi anteriormente, numa outra
questio, as oportunidades sio bastante limitadas e is
vezes surgem aquilo que considero de “trabalho mas-
carado de emprego”. Porém, acredito que com mais
formagio, mais abrangente do que apenas a criagio
de moda em si, e com mais colegas e futuros colegas
designers a apontar este problema que existe, mas a0
qual se fecham os olhos, seja possivel encontrar mais e

gina de ilustraio e design para transmitir os meus
valores e as minhas inspiragdes, sem grandes filtros.

12.Com esta pandemia sente que acabou por ser prejudi
cada quando deu inicio 2 sua atividade na drea da moda?

Sim, sinto que fui um tanto prejudicada, tal
como qualquer outro profissional de dreas como a moda
que se baseiam bastante no presencial, no manual.

‘melhores oportunidades, que respeitem todo o inves-
timento que uma formagio como uma licenciatura ou
uma pés-graduagio realmente sio.

13.Qual a so0d dia-a-d

8. Na sua opinido, quais os aspetos que diferenciam os
produtos moda portugueses?
Blusa de gola alta preta Na minha opi-

nido ¢ a peca que, em caso de divida ou indeci-

Acredito que os principais aspetos que real-
sio, resolve qualquer outfit e funciona sempre

mente diferenciam os produtos de moda portugueses
serfio a qualidade e a durabilidade; aqui séo criadas
Ppegas com um conceito, com uma histéria, que sio ca-
pazes de acompanhar alguém uma vida inteira.

| 14. Qual a “trend” que nio usaria? E porqué?

Acho que nio consigo dizer com toda a certeza que
ndo usaria esta ou aquela “trend”, acredito que a moda é ci.
clicaequeoquees di poden d
poderé fazer um comeback daquia pouquissimos anos e ai
conquistar-me - tal como foram as calgas flare, por exem-
plo,olhava para fotografias da minha mae e ndo compreen
dia de todo. Hoje em dia é o corte de calgas que maisadoro!

9. As marcas portuguesas sio valorizadas em Portu-
qal?

Infelizmente, acredito que ndo. O consumidor
portugués continua a preferir marcas internacionais,
ou - e neste caso ainda mais triste - a preferir fast
fashion. £ preciso exaltar cada vez mais as marcas na-
cionais, ndo s6 em acontecimentos pontuais como o
Portugal Fashion e 0 ModaLisboa e realmente educar
o consumidor.

15. Utiliza a sua forma de ves-
tr  como uma forma de expressar-se?

Sim, acabo por utilizar bastante, scja ds vezes como
um statement sobre determinada circunstincia ou mesmo
apenas um reflexo do meu estado e espirito no momento,

Figura 40 - layout da entrevista a designer Tessa Guimaraes

10.2.2. Perfil do designer

A entrevista ao Designer Hugo Costa, foi muito enriquecedora para o nosso
projeto, pois desta forma tivemos a possibilidade de ter a percecao, do ponto de vista
de alguém que ja esta dentro do mundo da moda, como este sera no futuro. Foi
também bastante interessante, por termos a possibilidade de compreender algumas
diferencas entre apresentar as colecbes em contexto nacional ou espago
internacional.

Deste modo, focamos as nossas perguntas no trabalho que o designer realiza, quais
foram as maiores dificuldades que o mesmo sentiu no inicio da sua carreira e agora,
qual o ponto de viragem da sua marca, qual a sensacdo de apresentar a sua colecdo
fora de Portugal e se ja lhe aconteceu alguma histéria caricata nos bastidores dos seus
desfiles.

Toda a entrevista foi realizada por email, por intermédio da professora Catarina
Rito. Apesar de ter sido uma entrevista realizada através de email, o designer mostrou
total disponibilidade para responder as perguntas que lhe fizemos.

As perguntas realizadas ao designer, encontram-se no Anexo B.
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Hugo Costa nasceu em Sio Jodo da Madeira, onde desde cedo es-
teve ligado hd inddstria, passando muito tempo entre os moldes
eos tecidos. Apesar da sua ligagio com o ramo, contou-nos que a
sua paixio pelo setor comegou um pouco tarde. “Tinha 19 anos,
meio na brincadeira numas férias, comecei a desenhar sapatos e
senti falta de desenhar o look completo, uma coisa muito bisica
e sem qualquer nogdo do que fazia. De repente estava viciado e a
estudar”” Concluiu o curso de Design de Moda e Téxtil, na Escola
Superior de Artes Aplicadas em 2008. Em 2009 é um dos finalis-

d “Acrobatic”, onde | prémio de “Me-

lhor Coordenado Masculine” e em 2010 o de “Melhor Colegio”.

Com alguns prémios no seu reportério e com o curso terminado,
o designer comega a apresentar as suas coledes no Espago Bloom,
‘mais tarde, passa para a passerelle principal, onde até 2015 a divi-
di desi 201 nalmente, o desfil

individual. O Portugal Fashion ajudou-o a alcangar o seu caminho
para a moda internacional, contudo, apesar de por fora ser tudo
belo, existiram algumas dificuldades, contou-nos que a primeira
grande dificuldade que sentiu foi a de conquistar a oportunidade
de mostrar o trabalho publicamente, continua que “Depois disso,
&éa consciéncia de que vivemos num pais com pouca cultura de
moda de que temos que internacionalizar e isso é muito exigente”.

“Nio prostituam o vosso talento.”

Mas para Hugo, o maior ponto de viragem, a nivel de maturidade criativa, aconteceu quan-
do passou a apresentar as suas colegoes na “Semana de Moda de Paris’, em calendirio oficial.

“Foi a verdadeira iénci

bilidade e do percurso

que ji tinhamos corrido!”

Hugo Costa sempre encarou a apresenta-
630 das suas pegas a nivel nacional e a nivel
internacional com a mesma exigéncia, mas
ver o seu trabalho a ser reconhecido e apre-
sentado fora de Portugal “engradeceu” o
seu ego e fez com “que
as pessoas passam a
respeitar mais 0 nosso
trabalho internamente”.

A realizagio de
desfiles, tanto nacio-
nais como internacio-
nais pode causar algum
stress,  especialmente
a nivel do backstage o
qual pode ser divertido
e calmo; calmo dentro
do caus, como pode
também tornar-se ca6-
tico, 0 que faz com que
todo 0 evento seja stres-
sante para o designer e
para os seus ajudantes.
Hugo Costa ndo pas-
sa a0 lado dos stresses
que o desfile pode cau-
sar, contou-nos que os seus bastidores “sio
sempre divertidos e descontraidos. $6 hd
stress quando os manequins estio alinha-
dos para entrar. Mas houve uma vez que
uma manequim tinha de entrar segunda
vez e pura e simplesmente desapareceu. “
Com o Covid-19 ¢ toda a pandemia di-
versos setores da indistria da moda fo-
ram afetados, particularmente em Portu-
gal, no qual a sociedade teve de encontrar
solugdes para vender e garantir que o seu
trabalho continuava. E foi isso que pro-
curamos saber neste caminho da marca

Figura 41 - Layout do perfil do Hugo Costa

Hugo Costa, se este confinamento e fechos
de portas afetou a sua forma de trabalhar
e de apresentar as colegdes e se passou a
fazer algo de diferente no seu processo, na
qual nos responde “Nés sentimos mais em
termos logisticos porque ji estivamos em
processo de passagem
para o digital, ou seja,
ja tinhamos e temos
© objetivo de existir
vender apenas online.

E para finalizarmos da
melhor forma, vimos
qual era a visio que
Hugo Costa visualiza o
seu “Eu” do passado, e
que palavras diria para
aconselhar todo este
caminho até ao que s
encontra nos dias de
hoje, com a sua marca
implementada, onde
essas mesmas palavras
foram de forma sim-
ples e direta, “Prepa-
ra-te, vai ser duro!”.
Com isto, podermos
transmitir-vos a mensagem que todo o nosso
caminho tem de ser construido com traba-
Tho drduo e conscientes que, atualmente, o
mercado estd muito competitivo e temos de
mostrar ser os melhores na nossa drea. A
industria da moda tem muitos defeitos, mas
qual éa drea que ndo os tem? Temos de ser
fortes e agarrar os nossos sonhos. Espera-
mos que palavras de um designer como o
Hugo Costa e todo o caminho que percorreu
vos inspirem, porque nem tudo é um mar

e rosas mas com  nossa marca podemos
melhorar todo o processo e tornd-lo & nossa
medida.

10.3 Editorial (texto/imagens)

Na redacdo do editorial procuramos transmitir uma mensagem direta e clara,
onde esclarecemos ao nosso consumidor, o porqué da escolha dos designers em
concreto e também o styling das pegas. Isto vai realgar e chamar mais a aten¢do para
as imagens dispostas nas paginas de maneira estratégica.
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Figura 42 - Layout das paginas do editorial
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Figura 43 - Layout das paginas do editorial
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Figura 44 - Layout das paginas do editorial

10.4. Apresentacao das mentoras

A nossa apresentacdo enquanto grupo era também algo que queriamos incluir na
revista, para tal, decidimos no final da mesma, escrever um pequeno texto descritivo
sobre cada elemento, para assim darmos a conhecer ao publico a equipa por detras do
projeto.

Foram ainda realizadas algumas fotografias do grupo, no dia 24 de maio, dia do
editorial, entre as quais no final escolhemos uma para a apresentagao do mesmo.

Figura 45 - Fotografia do grupo, a colocar na parte da apresentacao das criadoras
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Figura 46 - Layout da pagina de apresentacdo das mentoras

11. Editorial

Numa revista de moda, os editoriais sdo uma parte muito importante, tanto para
enriquecer a revista, como para mostrar conteddo diferente e uma forma de
comunicar diferente, através de fotografias. O objetivo era criar um editorial com
pecas de jovens designers, recém-licenciados, e assim pér em evidéncia a qualidade e
versatilidade do seu trabalho

11.1. Idealizacao

O conceito do editorial teve como inspiracdao o oculto, a ideia era tentar mostrar
como hoje em dia as pessoas conseguem “ocultar” tanto o seu talento no mundo da
moda. Abordamos este tema para também chamar a atencdao da sociedade de que
temos de comecar a dar mais valor ao que é nosso e aos designers/marcas
portuguesas para que estes crescam e sejam bem-sucedidas no mercado da moda,
pois ha grandes talentos perdidos e desvalorizados.

O editorial foi realizado na Fabrica da Criatividade, procurando aproveitar o seu
ambiente industrial, mas ao mesmo tempo minimalista. O facto de o espaco ser
maioritariamente em tons de cinzas, brancos e pretos, facilitou o nosso trabalho e
ajudou-nos a chegar ao resultado final pretendido. Aproveitamos as sombras do
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espaco para tornar a fotografia mais obscura, chegando ao conceito oculto nas
fotografias.

Além do ambiente que a localizacdo nos remetia, a sua histéria também foi algo
que nos cativou bastante. Inicialmente era para ser uma prisdo, a qual nunca se
chegou a concretizar, do projeto inicial hoje, apenas sobra “um patio, arcadas de
pedra e trés torredes.” (Rocha e Moreira,2020) e as janelas onde outrora encaixariam
as grades. Em 1950 foi pensado para ser uma fabrica téxtil, a qual acabou por abrir
faléncia e fechar, finalmente em 2004 o municipio de Castelo Branco comprou o
edificio e 15 anos depois reabriu-o com o que atualmente é a Fabrica da Criatividade.
A estética fabril continua presente, nos canos e condutas visiveis, que contrastam com
a arquitetura inicial do espaco. Foi esta estética industrial, mas ao mesmo tempo
sébria que captou a nossa atengao para a utilizacdo deste espaco.

Figura 47 - Moadboard do editorial

11.2. Styling

Para a realizacdo do editorial, o objetivo inicial seria usar pecas de designers
portugueses com alguma visibilidade e outros com menos, mas por dificuldades no
transporte destas mesmas pecas, optdmos por usar pegas de designers, ex-alunos da
ESART, o que nos facilitou a organizacao do trabalho.

Aproveitdmos os varios espagos da Fabrica para a execucdo do editorial, desde os
tons escuros e sombrios do auditdrio, remetendo-nos a vertente mais industrial até
aos corredores longos e estreitos em tons de cinzentos, dando um ar mais
minimalista a todo o projeto.
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Figura 48 - Imagens do repérage realizado a fabrica da criatividade

Figura 49 - Imagem de uma antiga janela do edificio existente posteriormente a fabrica da
criatividade~

Figura 50 - Auditorio da fabrica da criatividade
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Figura 51 -Imagem do repérege realizado a fabrica da criatividade

Inicialmente comecamos por fotografar a entrada da Fabrica, onde manipuldmos
com as sombras e os tons acinzentados do espac¢o, remetendo ao conceito, o Oculto.
Os manequins tiveram de adotar uma posicao mais escondida e oculta. De seguida
passamos para o auditério onde percebemos que conseguiamos absorver a parte
industrial para o nosso editorial, ai utilizdmos a ajuda de focos para conseguirmos
criar sombras e brincar com elas. Depois passamos para os corredores, onde
tentamos utilizar uma moldura de uma janela, o que deu um resultado interessante as
imagens. Por fim utilizdmos uma escadaria em caracol, mas ai sentimos que devido ao
ruido visual do espaco, acabava por ir contra todo o conceito.

Ao nivel de Styling acabamos por chegar a um acordo e misturdmos coordenados
de jovens designers, conseguindo chegar a uma sequéncia légica.

Figura 52 - Coordenados utilizados no editorial

Foram utilizadas cores neutras, mas fortes, para assim darmos destaque aos
manequins e criarmos as respetivas personagens.
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12 fotografia:

Modelo Masculino: Casaco estampado - Vania Barros; Camisa estampada - Vania
Barros; Segunda pele - Vania Barros; Calcas pretas - Tessa For President; Sapatilhas -
Fred Perry

Modelo Feminino: Segunda pele - Vania Barros; Hoodie - Tessa For President;
Biker Shorts - H&M; Botas militar - Pull and Bear

22 fotografia:

Modelo Masculino: T-shirt com estampado - Tessa For President; Casaco preto -
Tessa For President; Calgas cor-de-rosa - Tessa for President; Botas cor-de-rosa -
Tessa For President

Modelo Feminino: Camisola - Jéssica Marques; Macacao - Jéssica Marques; Botas
militar - Pull and Bear

32 fotografia:

Modelo Masculino: Colete preto - Tessa For President; Calgas Brancas - Tessa
For President; Botas militar - Pull and Bear

Modelo Feminino: Top preto - Stradivarius; Calgas xadrez - Jéssica Marques;
Casaco - Jéssica Marques; Saltos altos pretos - seaside

Para o manequim masculino, trabalhamos com o Gong¢alo Gomes, agenciado pela
Karacter Agency e para a modelo feminina entrdmos em contacto com a Sorai Gil,
estudante de Design de Moda e Téxtil da ESART, a qual nos pareceu ter o perfil
correto para este projeto.

Para a maquilhagem e cabelo, contamos com a presenca da profissional Catia
Lopes que nos ajudou a chegar ao resultado pretendido.
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Figura 53 - Maquilhagem utilizada pela modelo feminina durante a realizacao do editorial

11.3. Realizagcado

A realizacao do editorial ficou agendada para o dia 24 de maio, da parte da manha.
Todos os coordenados, acessoérios, manequins e alimenta¢do foram transportados
pela equipa para o local da sessao fotografica.

Chegados ao local, preparamos os respetivos camarins com os coordenados
correspondentes a cada modelo, feminino e masculino. De seguida, reservamos o local
para a maquilhadora.

Quando toda a equipa estava pronta para comegar, vestimos 0s manequins,
magquilhamo-los e comecamos a fotografar a primeira parte da sessdo. A minha parte
foi tirada na entrada/sala de exposicoes e de seguida, nas claraboias da parede da
escadaria.

Na 22 parte, os manequins vestiram outros coordenados e tiramos as fotografias
no auditorio, utilizando focos de luz e a escuridao do local. Na dltima parte, ja vestidos
com o ultimo coordenado realizou-se a sessdo nas janelas falsas das paredes do local
e na escadaria em caracol.

Por ultimo, depois de concretizada a sessdo com os manequins, a equipa da revista
foi fotografada, para que as fotografias pudessem ser utilizadas para a nossa
apresentacdo. Dando como concluido o dia do editorial, passamos a arrumacgdo dos
camarins e dos locais que foram utilizados.
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Figura 54 - Making-of do editorial.

11.4. Analise

A realizacdo deste editorial foi um aspeto fulcral do projeto, pois com a execucdo
do mesmo aprendemos e adquirimos conhecimentos sobre a montagem de uma
revista, para além de considerarmos que é um ponto chave na publicacdo, que ira
certamente atrair a atencao do nosso publico-alvo.

O primeiro dia do editorial teve de ser alterado por ainda nao estar definido a
manequim feminino e por ainda nao termos adquirido os coordenados. Estes
transtornos obrigaram-no a adiar a data, o que complicou uma vez que tivemos de
adiar a data, acabou por nos encurtar o tempo para editar e montar o layout da
revista.

Foram utilizadas pecas de ex-alunas da ESART, as quais se revelaram de bastante
valor, pois ndo eram nomes conhecidos, mas sim ex-alunos que estdo a tentar
comegar o seu caminho no mundo da moda, caminho esse que o grupo esta a tentar
iniciar.

Na edicdo utilizamos, maioritariamente, as fotografias a preto e branco para assim
nao existir demasiada informacao, para além da mensagem que queremos passar.

Em algumas imagens ocultdmos partes do rosto, do corpo, por vezes utilizando
mesmo um filtro de luz com cor. Usamos, também, fundos rasgados para passar a
mensagem de uma “tentativa de aparecimento” no mundo da moda.

Concluir que a realizacdo do editorial correu muito bem e, devido a isso, as edi¢des
ndo foram muitas por as fotografias terem sido bem-sucedidas.

A realizacdo do editorial veio melhorar e favorecer o nosso trabalho, acabando por
resultar muito bem com a revista, excedendo mesmo as nossas expectativas por
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termos ultrapassado todas as barreiras técnicas que existiram durante a realiza¢cdo do
mesmo.

Figura 55 - Edicao das fotografias do editorial

12. Redes Sociais

Para conseguirmos comunicar com o publico e apresentar o nosso projeto a novas
pessoas, decidimos utilizar o Instagram, como rede social. A presenca na rede social
teve inicio a 12 de junho e a divulgacdo foi feita a partir de instastories, onde
mostramos o behind the scenes, mostrando as pecas de vestuario/coordenados
utilizadas pelos modelos, ajudando também a divulgar o nome dos designers que nos
ajudaram na realizacdo das fotografias.

As primeiras atualiza¢des do perfil foram feitas dia 12 de junho. Como primeiras
publicacdes foram utilizadas as nossas fotos de forma a nos apresentarmos ao
publico. Publicamos ainda o logotipo final para a revista. Durante estas publica¢des
houve diversas partilhas dos nossos colegas.

No dia 29 de junho foi feita uma nova atualizacao no perfil, onde foram divulgados
os designers que iriam participar no evento “Showcase da ESART 2021".

Dia 7 de Julho pulicAmos também a nossa revista online para que as pessoas
tivessem acesso a esta, visto que showcase iria acontecer de forma online através de
uma plataforma digital.
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Figura 56 - Pagina do Instagram da revista

13. Orcamentacao

Para ser possivel ter nocdo do valor que iria custar a realizacdo da revista, foi
realizada a orcamentagdo da mesma, para tal foram tidos em conta certos aspetos,
tais como o prec¢o por hora de cada um dos elementos do grupo. Foi tido em conta
também aspetos como a agua, eletricidade e telecomunica¢des, bem como algumas
viagens que foram realizadas (ao Porto, para obtencao das pecas a utilizar em
editorial) e ainda subscricdo numa plataforma de direitos de autor.

Com estes parametros em mente, fizemos uma estimativa das horas que seriam
trabalhadas por dia e da quantidade de dias por ano que seriam dedicados ao projeto,
dando um valor de 10,08 euros por hora.

No fim de termos o calculo do custo por hora, foi ainda tido em conta, o custo que
iria ser necessario para a realizagdo de projeto, onde foi incluido as entrevistas, o
tempo utilizado para a pesquisa, as deslocagdes, pesquisas e tempo no local para a
realizacdo do repérage, sessao fotografica do editorial, edicdo das fotografias
resultantes do mesmo, pagina¢do da revista, algumas corre¢des necessarias (como
verificacdes de textos e melhorias de layout), entre outros, com o objetivo de termos
noc¢do de quantas horas foram dedicadas ao projeto, o qual deu um valor final de
1994,95 euros, no qual se encontra também discriminado o valor das impressodes
teste que poderiam ser realizadas.
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Més Anual
renumeragao mensal 4000 56000
Eletricidade, luz e telecomunica¢des 400 4800
Deslocacdes e combustiveis 200 2400
Taxas e impostos 4716,845 | 24908,5
Total 9416,845 | 98380,5
Horas/dia 32
dias uteis 305
horas/ano 9760
Preco/hora 10,08

Tabela 1 - Tabela com os valores do orcamento do projeto

14. Conclusao

Apébs a conclusdo do projeto da revista, o grupo sentiu-se satisfeito com o
resultado final obtido, sendo uma area na qual nao tivemos grandes aprendizagens ao
longo do curso, sentimo-nos realizadas com o resultado.

“Nascosto”, € um projeto que tem como objetivo dar a conhecer novas marcas de
moda nacionais e os novos talentos que estdo a sair das universidades ou que ja
sairam das mesmas. No fim, foi um projeto realizado com uma vasta pesquisa de
revistas de moda, que nos trouxe bastante experiéncia e aprendizagem.
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16. Anexos
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Anexo A

Inquérito online

o ® N o 1w N

Qual a sua faixa etaria?

Qual o seu grau de escolaridade?

Qual a sua atividade profissional?

Costuma seguir revistas?

Qual o tipo de revistas que costuma seguir com mais frequéncia?
Segue revistas de moda?

Quais as revistas de moda que segue com mais frequéncia?

Esta satisfeito com as revistas de moda que existem em Portugal?

Onde costuma comprar revistas?

10. Acha que os contelddos abordados nas revistas de moda sdo pertinentes?

11.
12.
13.
14.

Se nao, quais acham que poderiam melhorar?
Segue marcas de roupa portuguesa?
Gostaria de ter mais informagdes sobre as marcas de roupa portuguesas?

Da importancia comprar Made in Portugal (feito em)?

15. Acha facil obter informacgdes sobre marcas portuguesas?

16.
17.

18.

19.

Dé um exemplo de marca portuguesa de vestudario

Compraria uma revista que desse a conhecer o melhor que em Portugal se
faz do ponto de vista das marcas de vestuario e téxtil, moda, design, entre
outros emergentes?

Quanto estaria disposto a pagar por uma revista fisica do género
apresentado na pergunta anterior?

E pela subscricao online?

20. Acompanha (ou utiliza) redes sociais ou outros meios de comunica¢ado?

21.

Quais segue com mais frequéncia?

22.Acha que os influencers (influenciadores) protegem, apoiam e divulgam o

23.
24.

que é portugués?
Considera que o mercado estrangeiro cativa mais do que o portugués?

Se respondeu que sim, porqué?
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Anexo B

Perguntas para o perfil do designer Hugo Costa

1. Como surgiu a vontade de seguir uma carreira na area da moda? Como
nasceu a sua paixao por este setor?

2. Quem o inspira no mundo da moda e fora deste?
3. Quais as maiores dificuldades que sentiu no desenvolver da sua marca?

4. Em que momento acontece o ponto de viragem da sua marca? Ou acha que
essa altura ainda esta para chegar?

5. Se soubesse o percurso que ja teve de percorrer até para implementar a
sua marca, o que gostaria de dizer ao seu EU no inicio da sua carreira?

6. Qual a sensagdo de apresentar o seu trabalho fora de Portugal?

7. Como é que esta pandemia afetou a sua forma de trabalhar e de apresentar
colegdes? O que passou a fazer de diferente, relativamente a situagdo?

8. Que orientacdes daria as pessoas que estdo agora a comecar e que
pretendem desenvolver a sua propria marca?
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Anexo C

Perguntas para a entrevista a jovem designer Tessa Guimaraes

10.

11.

12.

13.
14.
15.

Fale-nos um pouco de si e como se carateriza como pessoa?

Qual foi o motivo devido ao qual escolheu desenvolver a sua atividade
profissional na drea da moda?

Sabendo que concluiu recentemente a licenciatura, e por si, entrou no
mundo do trabalho quais sdo os préoximos projetos que tém idealizados e
que pretende realizar?

No final da sua licenciatura participou no desfile final de licenciatura e
gostariamos de saber que avaliagdo faz da sua colecdo, da forma como foi
apresentada/divulgada ao publico, e como reagiu as criticas.

Quais os aspetos da sua formacgdo que gostaria de salientar?

Que sugestdes daria as pessoas que estdo a iniciar os seus estudos no curso
de moda e que idealizam o seu futuro profissional nesta area?

Quais sdo as suas expectativas relativamente as oportunidades para
ingressar no mercado de trabalho do setor da moda em Portugal?

Na sua opinido, quais os aspetos que diferenciam os produtos moda
portugueses?

As marcas portuguesas sao valorizadas em Portugal?

Se tivesse de destacar uma marca ou designer portugués, qual ou quem
destacaria?

Atualmente as redes sociais tém vindo a invadir o nosso quotidiano e sao
um meio privilegiado de transmissdo de mensagens. Utiliza a sua pagina de
Instagram para transmitir valores com os quais se identifica e assim
influenciar os seus seguidores?

Com esta pandemia sente que acabou por ser prejudicada quando deu
inicio a sua atividade na area da moda?

Qual é a peca de roupa que nao dispensa no seu dia-a-dia?
Qual a “trend” que nao usaria? E porqué?

Utiliza a sua forma de vestir como uma forma de expressar-se?
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