(s £

Instituto Politécnico

de Castelo Branco
Escola Superior
de Artes Aplicadas

Personalized Clothing

Gabriela Rodrigues

N220211250

Orientadores
Brigida Ribeiros

Professora Especialista Brigida Isabel Gongalves Ribeiros

Janeiro de 2024



Composicao do juri

Presidente do juri
Especialista, Carla Rodrigues

Professora Adjunta do Instituto Politécnico de Castelo Branco

Vogais
Mestre, Cristina Queijeiro Almeida

Professora Adjunta do Instituto Politécnico de Castelo Branco
Mestre, Brigida Ribeiros

Assistente convidado do Instituto Politécnico de Castelo Branco

Professora Adjunta Convidada do Instituto Politécnico de Castelo Branco

11



Resumo

O projeto "Personalized Clothing" é uma iniciativa que combina paixdo pela
moda e expressao artistica. Focado na personaliza¢do de vestuario, utilizando técnicas
de estampagem por serigrafia. A plataforma online permite aos clientes encomendar
pecas personalizadas, escolhendo entre uma variedade de opgdes. Parcerias
estratégicas com empresas téxteis garantem a qualidade dos produtos originais. Nas
redes sociais, especialmente no Instagram e TikTok, compartilha-se ndo apenas os
produtos finais, mas também o processo criativo. O projeto busca transcender a moda
convencional, tornando-se uma plataforma para a manifestacdo da individualidade e
estilo auténtico.
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Abstract

The "Personalized Clothing" project is an initiative that blends a passion for
fashion with artistic expression. Centered around customizing clothing, using screen
printing. The online platform allows customers to order personalized pieces, choosing
from a variety of options. Strategic partnerships with textile companies ensure the
quality of the original products. On social media, especially on Instagram and TikTok,
the project shares not only the final products but also the creative process. The project
aims to transcend conventional fashion, becoming a platform for the expression of
individuality and authentic style.
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Personalized Clothing

Introducao

O projeto "Personalized Clothing" emerge da intersecdo entre a expressao
artistica, a personaliza¢do de moda e a celebracdo da singularidade. Numa era onde a
moda muitas vezes se torna sinénimo de uniformidade, este projeto propde uma
abordagem inovadora, centrada na criacao de pecgas de vestudrio que transcendem o
convencional.

Na realizagdo deste projeto temos de desenvolver a pesquiza sobre o mesmo,
encontrar os meios necessarios para a sua realizacdo, identificar os problemas do
mesmo e tentar encontrar as respostas para os solucionar, assim como fazer um estudo
do mercado e perceber se este é de facto viavel ou nao.
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Exposicdao do Projeto

Este projeto tem como objetivo criar um servigo inovador de personalizacdo de
vestuario, usando técnicas de pintura, com particular énfase na divulgacao através das
redes sociais.

Os objetivos centrais desta iniciativa concentram-se em realcar a exclusividade
de cada peca, transformando-as em produtos verdadeiramente Unicos. Valorizar a
identidade e preferéncias individuais dos clientes é uma prioridade, proporcionando a
expressao auténtica dos seus gostos pessoais. Além disso, o projeto visa destacar a
criatividade por tras de cada criagdo, promovendo o artesanato como elemento-chave
na elaboracdo de pegas diferenciadas.

Através desta abordagem inovadora, pretendo ndo sé disponibilizar um servico
de personalizacdo de vestuario, mas também oferecer aos clientes a oportunidade de
expressar a sua individualidade de forma tnica, resultando em pec¢as que transcendem
o convencional e refletem a esséncia auténtica de quem as usa. Este projeto ambiciona
ir além do simples ato de vestir, tornando-se uma plataforma para a manifestagdo de
estilo e originalidade.

Marca

A marca ird oferecer produtos originais, que incluem, calgas jeans, jorts, t-shirts,
camisolas, um hoodie, uma sweatshirt, um top de cavas e uma camisa, que irdo ser
vendidos no seu website, no entanto o foco do projeto é o servico de personalizacao de
vestuario oferecido pela marca através do aplique de desenhos desenvolvidos de
acordo com temas definidos.

Para aceder a esta experiéncia de personalizacdo, a marca ird criar um
parametro de encomendas personalizadas no seu website, onde os clientes vao poder
selecionar a peca de vestuario desejada, o tamanho, e a cor da mesma, e escolher o/ os
desenhos, o tamanho, a cor e a localizagdo dos mesmos, dentro da pandplia que é
oferecida.

Para materializar esta visdo, a marca ird procurar estabelecer parcerias
estratégicas com uma ou mais empresas especializadas em producao téxtil e confecao
de vestuario. Essas parcerias garantem a confecdo dos seus produtos originais em
diversas cores, tecidos e tamanhos, proporcionando a base perfeita para o processo de
personalizacdo subsequente.

No ambito do marketing, ira utilizar ativamente as redes sociais, como
Instagram e TikTok, para partilhar o desenvolvimento dos seus produtos, dar
vislumbres dos bastidores e, claro, apresentar os resultados aos seus seguidores. Além
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disso, o website serve como uma plataforma que expressa a linguagem tnica do seu
produto, destacando a esséncia e a individualidade que permeiam cada peca da sua
colecao.

Justificacao do Projeto

A inspiracdo para este projeto nasceu da minha paixao pela pintura assim como
pela moda. A pintura é uma forma de expressao que me fascina, e acredito que muitos
compartilham deste desejo que tenho de expressar a minha identidade nas roupas que
uso. Esta iniciativa representa a oportunidade de combinar criatividade e
individualidade, dando origem a pecas de vestuario verdadeiramente dUnicas. Mais do
que simples artigos de moda, o meu objetivo é oferecer uma experiéncia personalizada,
onde cada pe¢a ndo veste apenas, mas conta uma historia distinta, refletindo a
autenticidade de quem a usa. Este projeto é a materializacdo da crenca de que a moda
pode ser mais do que simples vestimenta; pode ser uma narrativa visual que reflete a
singularidade de cada individuo.

Problema

0 problema deste projeto ¢ a falta de identidade pessoal no vestuario que usamos no
dia a dia, pois com a producdo em massa a maior parte de pecas de vestuario que
adquirimos hoje em dia ndo exprime qualquer tipo de sentimento, ou histdria pessoal,
uma vez que a peca que posso estar a usar agora provavelmente vou ver amanha no
corpo de outrem.

Artesanato no Vestuario

0 artesanato no vestudario é uma expressao notavel da habilidade humana e da
criatividade. Num mundo cada vez mais dominado pela produ¢do em massa, o
artesanato assume um papel vital ao preservar tradi¢oes, celebrar a individualidade e
criar pecas Unicas e auténticas.

Ao explorar o artesanato no vestuario, entramos num universo de detalhes
meticulosos, onde cada ponto, cada textura e cada escolha de material sao
cuidadosamente selecionados. Este é um dominio onde a paciéncia, a destreza e o
respeito pela arte se entrelacam para dar vida a criagdes que transcendem o efémero
das tendéncias.
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A tradigdo do artesanato no vestuario conecta-nos ao passado, evocando
métodos ancestrais de tecelagem, bordado, costura e tingimento. Estas técnicas, muitas
vezes transmitidas de geracdo em geracdo, ndo s6 preservam a riqueza cultural, mas
também conferem uma qualidade tnica a cada peca, contando histérias que vao além
do simples ato de vestir.

No ambito do vestuario artesanal, a personaliza¢do torna-se uma manifestacao
de identidade. Cada pega é uma tela em branco, a espera de ser transformada pelo
toque talentoso de artesdos que incorporam a sua visao e criatividade em cada criacgao.
Estas roupas feitas a mao ndo sdo apenas vestuario; sdo declaragdes individuais,
reflexos de personalidade e gostos Unicos.

Além do apelo estético, o artesanato no vestuario destaca-se pela sua
sustentabilidade e durabilidade. Em contraste com a moda descartavel, as pecas
artesanais sao feitas para resistir ao teste do tempo, promovendo uma abordagem mais
consciente e ecoldgica para o mundo da moda.

Ao reconhecer e valorizar o artesanato no vestuario, celebramos a arte, a
diversidade cultural e a capacidade infinita da mente humana para criar. Cada peca
artesanal é uma homenagem a singularidade, a paciéncia e a habilidade artistica, um
testemunho duradouro do poder transformador do toque humano na moda.

Personalizacao de vestuario ao longo dos anos

A histoéria da evolugao da personalizacdo em pecas de roupa é bastante rica e reflete
mudancgas sociais, culturais e tecnoldgicas ao longo do tempo. Desde os primeiros dias
da civilizacdo humana até os modernos servicos de personaliza¢gdo oferecidos por
marcas de moda de luxo, a personalizacao desempenhou sempre um papel importante
na expressao individual e na identidade pessoal através da moda.

Na antiguidade, os registos historicos, mostram-nos que a personalizacdo de
vestuario remete aos tempos antigos, onde as pessoas usavam técnicas como bordado,
tingimento e aplicacdo de adornos para criar roupas unicas e distintas. Civilizacoes
antigas como os egipcios, gregos e romanos valorizavam a individualidade na
vestimenta, usando tecidos e ornamentos para indicar o seu status social, identidade
étnica e afiliacdo cultural.

Durante a Idade Média e o Renascimento na Europa, a personalizacdo de roupas
continuou a ser uma pratica comum, especialmente entre a nobreza e a classe alta.
Bordados intricados, tecidos luxuosos e detalhes elaborados eram usados para
demonstrar riqueza, poder e bom gosto. As roupas eram frequentemente feitas sob
medida para se ajustarem perfeitamente ao corpo e refletirem as preferéncias
individuais das pessoas que as usavam.
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Com a chegada da Revoluc¢do Industrial nos séculos XVIII e XIX, a producao em
massa de vestudrio tornou-se mais comum, levando a uma uniformidade crescente na
moda. No entanto, a personalizacdo ainda era valorizada entre aqueles que tinham
mais posses e papeis mais elevados na sociedade, com alfaiates e costureiras
continuando a oferecer servigos sob medida para clientes exigentes.

Ja no século XX, a personalizacdo de roupas passou por altos e baixos, com periodos
de uniformidade e conformidade seguidos por periodos de ressurgimento de interesse
na individualidade e autoexpressao. Movimentos culturais como o hippie dos anos
1960 e o punk dos anos 1970 valorizavam a personaliza¢ao como forma de desafiar as
normas e expressar a sua identidade.

Nos tempos modernos, a personalizacdo em pecas de roupa tornou-se mais
acessivel e generalizada, gragas aos avancos na tecnologia e a crescente demanda dos
consumidores por produtos exclusivos e Unicos. Marcas de moda de luxo e até mesmo
marcas de moda rapida oferecem servicos de personalizagdo que permitem aos
clientes escolherem cores, estilos, detalhes e até mesmo terem as suas medidas tiradas
para pegas feitas sob medida.

Hoje, a personaliza¢do em pecas de roupa continua a ser uma tendéncia dominante
na induastria da moda, com os consumidores a valorizar cada vez mais a
individualidade, a autoexpressao e a exclusividade nas suas escolhas de vestudario. A
evolucao da personalizacdo reflete a constante busca da humanidade pela
diferenciacao e pela afirmac¢do da sua identidade através da moda.

Histéria da pintura manual em pecas de roupa

A pintura a mdo em pegas de roupa é uma forma de expressao artistica que remonta
a séculos. Tradicionalmente, as roupas eram decoradas a mao com técnicas de pintura
que variavam de acordo com as culturas e periodos histéricos.

Na antiguidade, muitas culturas decoravam as suas vestimentas usando pigmentos
naturais e técnicas rudimentares de pintura a mao. Essas decoragdes podiam ter
significados simbodlicos, contar historias ou simplesmente servir como um modo de
expressao artistica e cultural.

Durante o Renascimento na Europa, a pintura a mao em tecidos tornou-se mais
refinada, com artistas que pintavam pecas de roupa para a nobreza e elite. Essas roupas
muitas vezes eram decoradas com motivos intrincados, cenas mitoldgicas ou retratos,
exibindo habilidades artisticas impressionantes.

No entanto, foi no século XX que a pintura a mdo em roupas ganhou um novo
impulso. Artistas e estilistas experimentaram mais livremente com diferentes estilos
de pintura em tecidos, criando designs exclusivos e personalizados. Alguns
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movimentos de contracultura, como o movimento hippie das décadas de 1960 e 1970,
favoreceram a expressao individual e a arte em roupas, impulsionando a popularidade
da pintura a mao em roupas.

Nos dias de hoje, a pintura a mao em roupas é frequentemente usada como uma
maneira de expressar a individualidade e a criatividade. Muitas pessoas optam por
personalizar suas roupas, transformando-as em pecas Unicas que refletem sua
personalidade e estilo.

A Serigrafia e a sua histéria

A serigrafia, também conhecida como silk screen, é uma técnica de impressao que
envolve a transferéncia de tinta através de uma tela de malha esticada. A tinta é
empurrada por uma lamina de borracha, chamada rodo, sobre areas que ndo estdo
bloqueadas por uma mascara (ou esténcil), permitindo que a tinta passe para o
material a ser impresso.

A serigrafia tem as suas raizes na China antiga, durante a dinastia Song (960-1279
d.C.). Foi uma das primeiras técnicas de impressao desenvolvidas, usada inicialmente
para decorar tecidos. Posteriormente, a técnica espalhou-se para outros paises
asiaticos, como o Japio e a India. A serigrafia chegou a Europa no final do século XVIII
e inicio do século XIX. Inicialmente, era utilizada para a impressdo em tecidos,
especialmente no setor téxtil e de moda, no entanto, a técnica s6 comegou a ganhar
popularidade no Ocidente no inicio do século XX.

A serigrafia moderna, como a conhecemos hoje, foi desenvolvida e popularizada nos
Estados Unidos durante as décadas de 1930 e 1940. Um dos principais marcos foi a
fundacdo da empresa de impressado grafica, chamada "Screen Printing", que ajudou a
estabelecer padrdes e técnicas que ainda sdo utilizadas. Durante a Segunda Guerra
Mundial, a serigrafia foi amplamente usada para produzir bandeiras, posters e outros
materiais de propaganda. Apds a guerra, a técnica expandiu-se para outros campos,
incluindo a impressao comercial, a arte e o design. Nos anos 1960, a serigrafia tornou-
se um meio popular entre artistas, principalmente pela sua capacidade de produzir
multiplas copias de uma mesma obra de arte. Andy Warhol é um dos artistas mais
famosos associados a esta técnica, especialmente com as suas icOnicas impressoes de
Marilyn Monroe e latas de sopa Campbell.

A serigrafia é utilizada em diversas industrias e aplicagdes, incluindo moda,
publicidade, arte e industria. Na moda, é comum a impressao em tecidos, roupas e
acessorios; na publicidade, é usada para criar posters, banners e sinalizacdo; na arte,
permite a producao de edi¢des limitadas de obras de arte; ja na industria, é aplicada na
impressdao em componentes eletronicos, placas de circuito e outros materiais técnicos.
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A serigrafia apresenta varias vantagens, é uma técnica versatil, podendo ser usada
em uma ampla gama de materiais, incluindo papel, tecido, vidro, plastico e metal. As
impressdes sao geralmente resistentes e duradouras, além de oferecerem cores
vibrantes e sélidas, com alta opacidade.

A serigrafia é uma técnica antiga que evoluiu significativamente ao longo dos
séculos. Desde as suas origens na China antiga até sua ado¢do por artistas
contemporaneos, a serigrafia continua a ser uma forma versatil e amplamente utilizada
de impressdo, a sua capacidade de produzir impressdes de alta qualidade em uma
variedade de materiais torna-a indispensavel em muitas industrias.

Processo da Serigrafia

O processo da serigrafia pode ser dividido em vérias etapas detalhadas, desde a
preparacdo da tela até a secagem final da tinta na superficie impressa.

Primeiro, comega-se com a preparac¢ao da tela. Uma tela de malha, que pode ser
feita de materiais como seda, poliéster ou nylon, é esticada firmemente sobre uma
moldura. A malha deve ser fina o suficiente para permitir que a tinta passe através da
mesma, mas também precisa de ser resistente para suportar o processo repetitivo de
impressdo. Em seguida, a tela é revestida com uma emulsdo fotossensivel, que é uma
substancia que endurece quando exposta a luz.

Ap6s a tela ter sido revestida e seca, um esténcil é criado. O esténcil é feito a partir
de um design ou imagem impressa em um filme transparente, conhecido como
positivo. Este positivo é colocado sobre a tela revestida com emulsao e exposto a luz
intensa. As areas do positivo que bloqueiam a luz mantém a emulsdo macia, enquanto
as areas expostas a luz endurecem. Depois desta exposicdo a tela é lavada com agua,
removendo a emulsdo das dreas que nao foram endurecidas pela luz. Este processo cria
um esténcil na tela, permitindo que a tinta passe apenas pelas areas desejadas.

Com o esténcil pronto, a proxima etapa é a configuracio da maquina de
serigrafia, onde a tela é fixada na maquina, e o material a ser impresso (como uma
camisola, papel, ou outro substrato) é colocado na base da maquina. A tela deve estar
posicionada corretamente para garantir que o design seja impresso na posicao
desejada do material.

Em seguida, é realizada a aplica¢ao da tinta, onde a mesma é colocada na tela
acima do esténcil. Utilizando um rodo (uma lamina de borracha), a tinta é espalhada
uniformemente sobre a tela, ao pressionar o rodo, a tinta é forcada através das areas
abertas do esténcil, transferindo o design para o material abaixo. Dependendo do
design, este processo pode ser repetido varias vezes com diferentes cores, sendo que
cada cor necessita da sua proépria tela e esténcil.
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Apébs aimpressao, o material impresso precisa passar por um processo de secagem.
A secagem pode ser feita de varias formas, dependendo do tipo de tinta utilizada. Tintas
a base de 4gua podem ser secas ao ar ou com o uso de um forno de secagem, ja tintas
plastisol, comuns na impressao de tecidos, geralmente requerem cura em uma estufa
de secagem ou com um secador de flash para garantir que a tinta adira
permanentemente ao material.

A limpeza e a manutencdao da tela sdo etapas importantes no processo de
serigrafia, apds a conclusao da impressdo, a tela deve ser limpa para remover qualquer
tinta residual. Se a tela vai ser reutilizada para outro design, o esténcil pode ser
removido usando um removedor de emulsdo, permitindo que a tela seja revestida
novamente com emulsdo para um novo design. Caso contrario, a tela pode ser
armazenada para reutilizacao futura do mesmo design.

Figura 1. Mdquina de serigrafia de 4 estacdes

Publico-Alvo

Este projeto é direcionado para um publico envolvido nas artes, especialmente
designers e entusiastas criativos. O objetivo € criar uma ponte entre moda e
criatividade, oferecendo uma plataforma para transformar roupas em obras de arte
portateis. A personalizacdao proposta vai além do estilo, representando uma expressao
artistica. Ao focar nesse publico, o projeto busca nao apenas atender as necessidades
de vestudrio, mas também criar uma comunidade que celebre a fusdo entre moda e
artes. Este € mais do que um servigo de personalizacao; é uma colaboracao destinada a
inspirar uma audiéncia que valoriza a originalidade em cada pega.
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Figura 2. Moodboard do ptiblico-alvo

Marcas Concorrentes

Levi’s

A marca Levi's oferece um servico de personalizacao chamado "Levi's Tailor
Shop". Este servico da a oportunidade aos seus clientes de personalizarem as suas
pecas de denim de acordo com suas preferéncias individuais. Estes podem escolher
entre diferentes variedades de lavagens, cortes e estilos de jeans, assim como também
tém a opcao de adicionar detalhes personalizados, como patches, rasgos ou bordados.
Levi's Tailor Shop reflete o compromisso da marca com a qualidade, durabilidade e
individualidade, proporcionando aos clientes a oportunidade de criar pecas tinicas que
refletem seu estilo pessoal e celebram a expressao criativa.
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TAILOR SHOP

PERSONALIZE, PERSONALIZE, REPARE.

Uma verdadeira experiéncia Levi's®.

Figura 3.Capa do website do servigo de personalizacdo LEVI'S tailor shop

Figura 5. Exemplos de pecas personalizadas pelo servigco

Figura 4. casaco personalizado pelo servigo e
LEVI'S tailor shop LEVI'S tailor shop

Nike

A Nike oferece um servico de personalizacdo chamado "Nike By You"
(anteriormente conhecido como NikeiD). Este servico permite aos seus clientes
personalizarem as suas proprias sapatilhas, roupas e acessérios desportivos de acordo
com suas preferéncias individuais. Estes podem escolher entre uma variedade de
opg¢des, incluindo cores, materiais, estilos de design e até mesmo adicionar texto
personalizado. Com o servigo Nike By You, os clientes tém a oportunidade de criar
pecas Unicas que refletem o seu estilo pessoal, interesses e necessidades,
proporcionando uma experiéncia de compra exclusiva e personalizada.
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Figura 6. Exemplo de sapatilhas NIKE personalizadas Figura 7. Exemplo de t-shirt de equipamento
personalizda
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Figura 8. Website de personalizacdo da marca NIKE

Bershka

A marca Bershka oferece um servigo de personalizacdo chamado "Bershka Lab".
Este servigo permite aos clientes personalizar certos itens de vestuario de acordo com
as suas preferéncias individuais, adicionando elementos exclusivos para criar uma
peca Unica. Os clientes podem escolher entre uma variedade de opg¢des de
personalizacdo, como patches, bordados, estampas e outros detalhes decorativos.
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Figura 11. Exemplo de top personalizado da marca Figura 10. Segundo exemplo de top personalizado da
Bershka marca Bershka

CUSTOMIZE
YOUR_ BASIC

STITCH LAB

Figura 9. Capa do website de personalizagdo da marca Bershka
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Marcas de luxo e servicos de personalizacao

A medida que os consumidores de produtos de luxo tornam-se mais exigentes,
a necessidade de diferenciacao e personalizacdo assume um papel ainda mais crucial.

A personaliza¢do de produtos de luxo é um dos conceitos fundamentais no
mercado atual. Ndo se trata apenas de adquirir um objeto de alto valor, mas sim de
criar uma pecga unica que reflita a identidade e o estilo de quem a compra. Muitas
marcas de renome no mundo do luxo oferecem a possibilidade de personalizar
vestuario, acessorios e até mesmo automoveis.

Por exemplo, casas de moda como Gucci e Louis Vuitton permitem que os
clientes escolham cores, monogramas e até inscricdes personalizadas nas suas
criacdes. Esta abordagem coloca o consumidor no centro do processo criativo,
proporcionando uma experiéncia de compra verdadeiramente tnica.

No mercado de luxo, a exclusividade é um valor acrescentado que atrai
consumidores que procuram diferenciagcdo. As marcas de alto padrao muitas vezes
limitam a disponibilidade dos seus produtos, tornando-os raros e, consequentemente,
desejados. Isto cria um sentimento de pertenca a um grupo seleto de consumidores que
tém a oportunidade de adquirir estes itens exclusivos. Um bom exemplo é a Rolex, que
produz um nuimero limitado de rel6gios em edi¢des especiais, aumentando assim o seu
valor e atraindo colecionadores e entusiastas de todo o mundo.

Assim como a Rolex, a marca Burberry oferece aos seus clientes um servico de
personaliza¢do, denominado de Burberry Bespoke, onde os clientes tém a
oportunidade de criar pecas sob medida que refletem o seu estilo pessoal e atendem as
suas necessidades especificas. Estes podem escolher entre uma variedade de opgdes
de design, incluindo tecidos, cortes, detalhes de acabamento e monogramas,
garantindo que cada item é verdadeiramente Unico e exclusivo.

O processo de personalizacdo come¢a com uma consulta individualizada, na
qual os clientes sdo orientados por especialistas da Burberry sobre as opc¢des
disponiveis e ajudados a tomar decisdes informadas sobre o design das suas pegas. Eles
podem experimentar diferentes tecidos, estilos e detalhes, garantindo que sua visao
seja trazida a vida com precisao.

A Ralph Lauren é outra marca que oferece o mesmo género de servigo. Ao
utilizar o servico Create Your Own, os clientes podem escolher entre uma variedade de
opgoes, incluindo cores, tecidos, detalhes de design e monogramas. Estes tém a
liberdade de personalizar cada espeto da peca, desde o estilo do colarinho de uma
camisa até a cor dos botdes de um blazer. [sso permite uma personalizacao detalhada
e especifica, garantindo que cada item é verdadeiramente tnico.

A Ralph Lauren disponibiliza essa op¢do de personalizacdo em uma variedade

de categorias de produtos, como camisas, polos, casacos, blazers, calgas, sapatos e

acessorios. Os clientes podem explorar as opgdes disponiveis através do site da marca,
13
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Positiva

onde podem visualizar as diferentes escolhas de personalizacdo e experimentar

combinagdes de cores e estilos antes de fazerem seu pedido.

Analise SWOT

Interna
Forcas Fraquezas

-Envolvimento nas Redes Sociais -Dependéncia de Parcerias
-Enfase na Experiéncia do Cliente -Complexidade do Processo de Producao

Oportunidades Ameacas
-Expansdo da Linha de Produtos - Concorréncia Crescente
-Colaboracgdes Artisticas -Tendéncias de Consumo Volateis
-Eventos e Colaboracdes com | -Dependéncia de Redes Sociais
Influenciadores

Externa
Tabela 1. Andlise SWOT
Forcas:

-Envolvimento nas Redes Sociais: A forte presenca nas redes sociais, especialmente
Instagram e TikTok, proporciona uma plataforma eficaz para compartilhar o
desenvolvimento dos produtos, interagir com o publico e promover a marca.

-Enfase na Experiéncia do Cliente: O processo de encomendas personalizadas no
website oferece aos clientes uma experiéncia de personalizagdo abrangente,
permitindo-lhes escolher pecas, tamanhos, paletas de cores e temas, destacando a

prioridade dada a individualidade.

Fraquezas:

-Dependéncia de Parcerias: A dependéncia de parcerias estratégicas para a producao
dos produtos originais pode representar uma vulnerabilidade logistica, exigindo uma

gestao eficaz das relacdes com fornecedores.

14
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-Complexidade do Processo de Producdo: No processo da serigrafia pode sempre haver
erros inesperados devido 4 complexidade do desenho que ira ser estampado, exigindo
uma gestdo cuidadosa para garantir eficiéncia e qualidade.

Oportunidades:

-Expansdo da Linha de Produtos: A introducao de novas categorias de produtos
personalizados ou pré-projetados pode atrair diferentes segmentos de clientes,
aumentando a diversidade da oferta.

-Colaboragdes Artisticas: Parcerias com artistas ou designers renomados podem
ampliar a visibilidade da marca, trazendo novas perspetivas criativas e publicos.

-Eventos e Colaboracdes com Influenciadores: Participar em eventos de moda e
colaborar com influenciadores nas redes sociais pode impulsionar a notoriedade da
marca e expandir o alcance para novos publicos.

Ameacas:

-Concorréncia Crescente: O mercado de personalizacdo de vestudrio é competitivo,
com varias marcas e artistas independentes a oferecer produtos semelhantes. A
diferenciacdo sera essencial para enfrentar a concorréncia.

-Tendéncias de Consumo Volateis: As preferéncias de moda e personalizacdo podem
ser volateis, exigindo uma adaptac¢do rapida as mudancas nas tendéncias de consumo
para manter a relevancia.

-Dependéncia de Redes Sociais: A dependéncia excessiva das redes sociais pode
representar um risco, dado que as plataformas estdo sujeitas a mudangas de algoritmos
e politicas que podem afetar a visibilidade da marca.

Grafico de Gant
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Tabela 2. Grdfico de Gant

O grafico de Gantt é uma ferramenta visual utilizada para representar a
programacdo e o progresso de tarefas ou atividades ao longo do tempo. Ele fornece
uma visdo clara e organizada do cronograma de um projeto, destacando as datas de
inicio e término de cada atividade, bem como a sobreposi¢do ou dependéncia entre as
tarefas.
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Fontes de Financiamento

Este projeto é de financiamento préprio uma vez que se trata de um projeto
desenvolvido a nivel académico.

Colecao de pecas basicas

A cada ano a marca pretende lancar uma cole¢ao de roupa basica de streetwear,
esta colecao procura trazer conforto e versatilidade e inovar tanto nos tecidos como na
modelagem e confecdo da peca, de acordo com as tendéncias de cada ano.

Uma vez que esta colecdo tem como base pecas versateis e esséncias ao dia a dia, as
mesmas apresentam cortes simples, e cores neutras, ficeis de conjugar.

A colecao é composta por dez pegas sendo elas: dois pares de cal¢as jeans, uns jorts,
uma camisa, uma t-shirt, uma sweatshirt, um hoddie, uma camisola de cavas, e também
uma camisola em versdo feminina e masculina, estas pecas estarao disponiveis numa
variedade de trés a cinco cores.

Desenvolvimento

Figura 12. Moodboard de tipologias

16
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Figura 14. Esbogos (1)

Figura 13. Esbogos (2)
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Figura 16. Esbogos (3)

Figura 15. Esbocos (4)
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Figura 17. Esbogos (5)

Pecas Finais e variaveis de cores
- Calgas
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- Jorts
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- T-shirt
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-Camisola versao masculina
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- Camisola versdo feminina
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-Top de cavas
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Colecao de Desenhos

A marca pretende lanc¢ar a cada meio ano uma cole¢do de dez desenhos inspirados
num conceito a determinar, estes desenhos estardo disponiveis em trés tamanhas
diferentes e numa panodplia de trés a quatro cores distintas, sendo que cada peca
podera ter de um a trés desenhos, dando assim ao cliente uma grande variedade de
opg¢oes. O preco da pega ira sempre variar de acordo com o tamanho e a quantidade de
desenhos que o cliente ira pedir na sua peca, esta personalizacdo ira ser feita através
do método da Serigrafia.

Desenvolvimento da primeira colecao de desenhos
Pesquiza

As aranhas sdo criaturas fascinantes, pertencentes a classe Aracnidea, que inclui
também escorpides, carrapatos e acaros. Com cerca de 48.000 espécies conhecidas, as
aranhas sao encontradas em praticamente todos os habitats terrestres ao redor do
mundo. Elas desempenham um papel crucial nos nossos ecossistemas, como
predadores, ajudando a controlar as populag¢des de insetos e outros pequenos animais,
a sua presenca indica um ambiente saudavel e equilibrado.

As aranhas possuem dois segmentos corporais principais: o cefalotérax, onde estdo
localizados os olhos, as mandibulas, as garras, as pernas, e o abdomen, e a maioria das
aranhas tem oito olhos, embora algumas espécies tenham seis ou menos; todas as
aranhas produzem seda, que utilizam para construir teias, criar casulos de ovos, e para
outras fungdes como se deslocar. Muitas destas possuem veneno, que é utilizado para
imobilizar e digerir as suas presas, de modo que o veneno é injetado através das
queliceras (garras) das aranhas nas suas vitimas.

A vilva-negra é um dos membros mais conhecidos do género Latrodectus, que
inclui varias espécies encontradas em diferentes partes do mundo. Esta aranha é
famosa pelo seu veneno potente e pela sua aparéncia distinta. As viivas-negras fémeas
sdo facilmente reconheciveis pelo seu corpo negro brilhante e pela marca vermelha em
forma de ampulheta na parte inferior do abdomen, ja os machos sao menores e
geralmente menos coloridos, com marcas em branco, cinza ou vermelho; as fémeas
podem medir até 1,5 cm de comprimento, sem contar com as pernas, enquanto os
machos sdo significativamente menores. As vitivas-negras constroem teias irregulares,
geralmente em areas escuras e abrigadas, como pilhas de madeira, buracos em paredes
e vegetacdo densa.

0 veneno da viva-negra é neurotoxico e pode causar sintomas graves em humanos,
como dor intensa, espasmos musculares, nauseas e dificuldade respiratéria. No
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entanto, mortes causadas por picadas de viiva-negra sao extremamente raras devido
aos avanc¢os médicos e a baixa quantidade de veneno injetado. A picada de uma vitva-
negra requer aten¢cdo médica imediata, no entanto, estdo disponiveis antidotos
especificos que podem neutralizar os efeitos do veneno.

A fémea vilva-negra é conhecida pelo seu comportamento de canibalismo, esta
ocasionalmente mata e alimenta-se do macho apds o acasalamento. No entanto, esse
comportamento ndo é uma regra absoluta, e ndo ocorre em todas as cépulas. As viuvas-
negras preferem ambientes quentes e secos e podem ser encontradas em regides
temperadas ao redor do mundo. Estas sdao um animal noturno e geralmente
permanecem escondidas durante as horas de dia.

Compreender mais sobre estas criaturas pode ajudar a desmistificar muitos dos
medos infundados que as cercam, promovendo uma coexisténcia mais harmoniosa
entre humanos e aranhas.

Figura 19. Vitiva negra Figura 18. Vitiva negra a apanhar a sua presa

Memoria Descritiva

A colecdo de desenhos "Arachneid"” é inspirada na beleza e complexidade das
aranhas, com foco na viuva-negra (Latrodectus). Esta colecdo traz a intrincada arte
natural das aranhas para a moda, transformando pecas de roupa em obras de arte
exclusivas. O conceito explora a dualidade entre forca e delicadeza e precisao.

Os desenhos incluem teias intricadas, e aranhas realistas em poses elegantes e
ameacadoras da viuva-negra. Além disso, ha combinag¢des unicas de elementos que
integram aranhas e teias em composicdes exclusivas. A vitiva-negra é conhecida pelo

seu corpo negro brilhante e a marca vermelha em forma de ampulheta no abddémen.
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Possui um veneno neurotéxico potente, mas raramente fatal para humanos. E
encontrada em regides temperadas em todo o mundo, preferindo locais escuros e
abrigados. As fémeas sao notdrias por ocasionalmente comerem os machos apés o
acasalamento, embora isso ndo seja uma pratica comum.

"Arachneid" é uma colecdo de desenhos que celebra a beleza e a complexidade
das aranhas, especialmente a viva-negra. Oferece a marca ilustragdes Unicas para
personalizar roupas, transformando cada peca em uma expressdo de arte e
sofisticacdo.

MoodBoard
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Figura 20. Moodboard do conceito
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Colecéao
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Paleta de cores dos desenhos

PANTONE PANTONE PANTONE PANTONE
P179-16 C P172-3C P53-8C P99-16 C
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Exemplos dos produtos personalizados

Variedade de tamanhos:
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Variantes de cores:
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Exemplo de Ficha Técnica

MODELO: T-shirt DESCRICAQ: T-shirt, com bainha de ponto duplo.
ESTACAQ: Primavera/ Verdo
DESIGNER: Gabriela Rodrigues
DATA: 12/06,/2024

TAMANHO DO PRETOTIPO: L
TAMANHOS: X5 A XL

TECIDOS: ESTAMPADD LOCALIZADO: ARTWORK:
REF: #1234

NOME: Malha ;LF"E;QD":EHEJSI;’\M PAGEM: Estampagem

COMPOSICAD: 100% Algocdo LOCALIZACAO: Parte central das

COR: Preto costas

LARGURA: 1,50 m

FORNECEDOR: Tecidos do Castelo PORPORCOES: 38 cm x 31,5 cm

PRECO: 8,5 €/m \

AVIAMENTOS:
. ETIQUETAS DE LAVAGEM:
REF: #104_41304_080
TIPO/COR/MAT: Fio Overlock
MM 80/ Preto/ 100% poliéster
DIMENSAC: 2740 m

FORNECEDOR: tecidos.com.pt = K © =

PRECO: 3,29€
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Orcamentacao

- Preco 4 hora: 7,04

253 (dias uteis num ano) x 8 horas (horas de trabalho didrio) = 2024 (horas de trabalho
anual)

1.018,52 €/ més (salario mensal definido pela tabela IEFP) x 14 (12 meses de salario +
subsidio de férias e subsidio de Natal) = 14.259,28 € (rendimento anual)

14.259,28 € (rendimento anual) : 2024 (horas de trabalho anual) = 7,04 (prec¢o a hora)

- Calculo do projeto (componente criativa): 877,24

Pesquiza- 20 horas

Pesquisa de Materiais- 16 horas

Painéis- 10 horas

Esbocos- 10 horas

Mockups- 18 horas

Desenvolvimento da cole¢ao de desenhos- 21 horas
Ficha Técnica- 2 horas

Desenvolvimento do quadro para estampagem- 4 horas
Total de horas:

121 horas

121 (total de horas gastas da componente criativa) x 7,04 (preco a hora) = 851,84
Materiais

-Folhas- 0,20€

-Folhas de modelagem- 0,20€

-Quadros/Telas de Serigrafia- 25€

851,84+ 0,20€ + 0,20€ + 25€= 877,24
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- C4lculo do projeto (componente produtiva): 17,60

Modelagem- 1 hora
Confec¢do- 1 hora
Estampagem- 30 minutos
Total de horas:

2 horas e 30 minutos

2,5 (total de horas gastas na componente produtiva) x 7,04 (preco a hora) =17,6

-Material por peca

Tecido- 8 €
Linha- 0,30€

Tinta de serigrafia- 0,50€

Tela de malha- 2€
Total: 10,70€

Custo Final do projeto: 877,24 (componente criativa) + 17,60 (componente produtiva)
= 894,84

Calculo de preco de vendas:

-Material por peca: 10,70€
- Confegdo: 17,60€

Preco do produto: 10,70€ + 17,60€ = 28,30€

Preco do produto + margem (20€) = 48,30€

Ponto critico de vendas: 897,84€ (custo final do projeto): 48,30€ (preco final do

produto) = 18, 58, arredondado 19 t-shirts personalizadas com 1 desenho
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Conclusao

A medida que exploramos as camadas do projeto "Personalized Clothing,"
torna-se evidente que esta é uma iniciativa que vai além das simples costuras e
pinceladas. Este projeto é uma declaragao ousada e inovadora, que busca redefinir o
paradigma da moda, algando-a a uma dimensao mais pessoal, mais artistica, mais unica.

Ao reunir a paixdo pela pintura e a expressao artistica com a personalizagdo de
moda, vislumbramos ndo apenas roupas, mas auténticas obras de arte vestiveis. O
compromisso com a exclusividade, celebrando a individualidade de cada cliente, é o fio
condutor que tece cada peca deste projeto, transformando-as em narrativas visuais
distintas.

A jornada empreendida na realizacdo deste projeto foi repleta de desafios e
descobertas. A pesquisa minuciosa, a analise de mercado, e a defini¢do do publico-alvo,
representam apenas alguns dos passos cuidadosamente dados nesta jornada criativa.
No entanto, é essa meticulosidade que delineia a promessa de um servico de
personaliza¢do que ndo s6 abraca as tendéncias, mas transcende-as, criando um espaco

para a expressao auténtica de estilo.
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