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Resumo

Sendo o objectivo deste trabalho o estudo dos produtos da Salsicharia de Portalegre -
I.G.P. com o intuito de apontar ideias para uma proposta futura de marketing, desenvolveram-
se contactos com as diversas entidades no processo de produgdo, divulgacdo e
comercializagdo de tais produtos.

Observou-se que o processo produtivo € perfeitamente dominado pelos produtores,
verificando-se, contudo, existir um condicionamento a montante pela falta de homogeneidade
da matéria prima e até pela escassez em determinados periodos do ano.

Ao nivel do sector de divulgacio e comercializagdo verificou-se que ha ainda um longo
caminho a percorrer, estando os intervenientes conscientes dos desafios que terdo de
enfrentar.

Os intervenientes referem que esses desafios ndo pertencem a sua esfera de actuagio,
pelo que ndo apresentam grandes motivagdes para conquistar e consolidar posi¢des
duradouras no mercado.

Com o presente trabalho ficou-se a conhecer melhor o potencial dos produtos
certificados e o potencial contributo destes para o desenvolvimento de uma regido.

Considera-se, contudo, imprescindivel a criagdo de uma estratégia de marketing bem

definida e orientada, para assim se poderem aumentar quotas de mercado e definir posicdes.

Palavras chave: marketing/diferenciado, salsicharia/Portalegre, porco/Alentejano,

Indicacdo Geografica Protegida.



