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Resumo

O presente projeto divide-se em duas frentes: a criagdo de um livro de versos e prosas,
impresso maioritariamente através de sistemas convencionais de impressao e a consequente
criacdo de uma editora para a sua publicagdo e divulgacdo, o que implica a criacdo de

identidade visual e de uma estratégia de comunicagao.

Com este projeto pretende-se explorar uma area com a qual o discente se identifica,
aprofundando os conhecimentos ja adquiridos na disciplina de produgdo grafica (na medida

em que utilizara técnicas que hoje em dia ja cairam em desuso) e design grafico.

Palavras Chave

Estratégia de comunicagdo, Identidade Visual, Publicacao.






Abstract

This project is divided in two parts: the creation of a book, printed through conventional
means and subsquently the creation of an independent publisher, so it can be published and

publicized. This implicates the creation of a visual identity and a comunication strategy.

With this project it's intended the exploration of a field in wich the student strongly
identifies with, expanding the knowledge previously learned in graphic production (as it uses

techniques that are no longer normaly used) and graphic design.

Keywords

Comunication strategy, visual identity, Book.
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CAPITULO |

1.  Contextualizacao do Projeto

Vivendo numa era onde tudo esta a distancia de um clique, somos constantemente
bombardeados e sobrecarregados com imensa informacdo, conteido e possibilidades

infinitas. Tudo é processado numa questdo de segundos e quase imediatamente descartado.
A realizacido deste projeto é uma afirmacao contra a produgio e o consumo em massa.

Para isso, é proposto a criacdo de um livro livre de tais padrdes, sendo limitado a uma

pequena tiragem, manufaturado e impresso através de sistemas de impressdo convencionais.

Posto isto, levanta-se outra questdo. Como e onde ira ser publicado? Onde podera ser

adquirido? Como resposta a estas questdes, propde-se também a criagdo de uma editora.

1.1 Delimita¢cao do projeto

O projeto inicia com a criacdo do nome e da identidade visual da editora. Posteriormente é
feita a definicdo de uma estratégia de comunicacdo serdo selecionados e desenvolvidos os

suportes de comunicacdo que se considerem pertinentes a comunicacao da editora.

O projeto culmina na criacdo e producdo de uma publicacdo através de sistemas de
impressdo convencionais. Considerou-se pertinente a criacdo de um blog, como meio de

registo e documentacdo de todo o processo de execucdo da publicacdo.

1.2 Objectivos

O presente projeto tem como objetivos:

1.2.1 Objetivos Gerais

Divulgar a editora independente e divulgar as publicacdes criadas.
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1.2.2 Objetivos Especificos

e Desenvolvimento de estratégia de comunicagdo para a editora;
e (riacdo de nome para a editora;

e (riacdo de identidade visual para a editora;

e (riacdo de suportes de comunicag¢do para a editora

e (riacdo de blog para documentacdo e promoc¢ao da publicagdo;
e (riacdo e produgdo de uma edi¢cdo monografica;

e Exploracdo de técnicas de impressao convencionais

1.3 Metodologia Projetual

A metodologia projetual considera as seguintes fases no dmbito da criagdo de estratégia
de comunicagdo e identidade visual para a editora independente e no ambito do projeto

editorial.

Editora Independente

!

Investigacdo Tedrica

!

Fase de Intervencao
!

Fase de Intervencao
(Estratégia de Comunicagao)
!

Investigacdo Ativa
(Desenvolvimento Concetual)

!

Desenvolvimento da Marca Gréafica

!

Desenvolvimento de Suportes de Comunicag¢ido

!

Resultados
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Projecto Editorial

|

Pesquisa e Fundamentacao Tedrica

l

Recolha e Sele¢do de Contetidos

l

Fundamentose «———  Definicdo do Perfil Editorial

Objectivos l
Estrutura da Publicacgo ——  Organizacao de
Contetdos
Opgdes Graficas l
Identidade Visual <«——— Design e Paginagao
Técnicas a Usar l

Arte-Final

l

Pré-lmpressao

l

Impressao

|

Acabamentos
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1.4 Calendarizacao

Tabela 1. Calendarizacao do projeto

Dez | Jan | Fev | Mar | Abr | Mai | Jun |

Definicdo do projeto
Editora
Investigacao Tedrica
Investigacao Ativa
Identidade Visual

Suportes de Comunicagao

Investigacao Tedrica
Selecao de Contelidos
Definicdo de Perfil Editorial

Estrutura da Publicagao

Promocao da Publicacao

Identidade Visual
Impressao
Acabamentos
Elaboracao do Relatério

Entrega
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CAPITULO Il

1.5 Fundamentacao tedrica

Esta é a fase do projeto em que é feita a consulta de referéncias bibliograficas com o
objetivo de fundamentar em termos tedricos conceitos necessarios ao desenvolvimento deste

projeto.

1.5.1 Estratégia de Comunicacao

Toda a empresa tem como objetivo a criacdo de um produto que pretende responder a
problemas especificos de um certo tipo de clientes, ou a criacdo dos mesmos. Para isso é
necessario transmitir a sua visao e os seus valores da melhor maneira. A elaboracdo de uma
estratégia de comunicacdo facilita a transmissdo dessa mensagem sendo essencial para o

desenvolvimento e crescimento de uma empresa.

“Being strategic means communicating the best message, through the right channels...”
(Shayna Englin, 2011)

Em primeiro lugar, deve-se comecar por analisar detalhadamente as variaveis, quer
internas quer externas, associadas a comunicacdo da empresa, para entio, serem definidos os
objetivos a atingir. Nesta fase deve-se prestar atencdo a caracterizacio da empresa, a sua
histéria, os seus valores, cendrios para o futuro; ao mercado, identificar a sua dimensao e
potencial; aos clientes, a concorréncia, identificar os concorrentes principais e comparar
diferentes posicionamentos; aos produtos e a sua distribuicdo, as vendas, andlise de
objetivos, previsdes e meios disponiveis, publicidade e promocao de vendas, refletir sobre
o historial de campanhas, elaborar um levantamento de ac¢des realizadas e analisar os

resultados obtidos.

Seguidamente, a definicio do publico alvo e a mensagem a transmitir sido aspetos
fundamentais para a elaboragdo de uma estratégia de comunicacdo. Pode-se entdo dividir em
trés categorias principais: clientes (pessoas que efetivamente compram o produto/servico e
intermediarios), iniciadores (pessoas que podem iniciar o processo de decisdo de compra) e
influenciadores (lideres de opinido de uma dada especialidade com influéncia direta sobre o

processo de decisao de compra).
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Deve-se ter em conta também os meios e canais onde comunicar, bem como os recursos
disponiveis para tal. Assegurando assim uma implementacao eficaz da estratégia definida. O
marketing direto, a publicidade, forca de vendas, patrocinio e relagdes publicas sdo alguns

meios disponiveis para alcangar o publico alvo.

Uma vez tomadas estas medidas e o plano definido ser implementado, devem-se avaliar os
resultados obtidos tendo em conta os objetivos propostos a ser alcangados. Se necessario,

devem-se fazer ajustes para a otimizacdo da estratégia de comunicacio.

“A estratégia de comunicagdo elimina a duvida, enfatiza o planeamento e envolve todos os
participantes do projeto” (Jodo Neves, DG III)

1.5.2 Posicionamento

Segundo Alina Wheeler "o posicionamento é desenvolvido para criar aberturas num
mercado em continua mudanga, um mercado no qual os consumidores estdo saturados com

produtos e mensagens".

O posicionamento surge como resposta a dois tipos de situacao, a necessidade de uma

diferenciacdo efetiva e a urgéncia de uma maior eficacia da comunicacao.

Este tira proveito das mudanc¢as no mercado, nas tendéncias do consumidor, tecnologia,
brechas do mercado, para encontrar novas formas de chamar a atencido do publico.

Transformando assim obstaculos em oportunidades.

O posicionamento deve ter em conta o preco, o produto, a sua promo¢ao e sua
distribuicdo. O sucesso da estratégia escolhida depende ainda do suporte das politicas de

identidade e de uma tradugao visual eficaz nos programas especificos.

E fundamental que uma empresa determine a sua posicdo na mente do consumidor,

considerando as suas necessidades.

1.5.3 Analise SWOT

0 acrénimo SWOT é a junc¢ao das inicias das palavras Strengths, Weaknesses, Opportunities

e Threats.

Num contexto empresarial uma analise SWOT permite a detecdo e eliminacdo de possiveis

falhas ou pontos francos que possam existir, bem como os pontos fortes e oportunidades. Esta

6
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ferramenta é aplicada durante o planeamento estratégico, compilando tudo numa matriz

facilitando a visualizacao.

A analise SWOT divide-se em dois fatores, internos e externos. Os fatores internos
referem-se a prépria organizacio, as suas forgas e fraquezas. Os fatores externos, referem-se a

questdes que estio fora do alcance da mesma.
Esta analise é caracterizada pelos seguintes fatores:

Strenghts (Forcas) - Vantagens que uma empresa possui em relacdo a outra, os seus
pontos fortes. Sendo o ponto foco as vantagens competitivas que tais forgas possam trazer

para o negocio. Quanto mais vantagens trouxer para o negdcio mais relevante sera.

Weaknesses (Fraquezas) - Aptiddes que interferem ou prejudicam o desenvolvimento do
negocio. As fraquezas existentes requerem uma andlise isolada, para que seja possivel a
resolucdo das mesmas. Se nao for possivel corrigir as fraquezas a curto prazo é ideal que se
estudem métodos para minimizar os seus efeitos ou converté-los em forcas relevantes para o

negdcio.

A analise SWOT deve ser desenvolvida e interpretada de maneira a que retina os principais
componentes que atuam como andlise externa e interna. Esta ferramenta torna-se um auxilio,

principalmente na tomada de decisdes.

Opportunities (Oportunidades) - Forcas externas que influenciam positivamente a
empresa sobre as quais nao existe controlo, pois podem ocorrer de qualquer maneira. Podem,

no entanto, ser feitas pesquisas ou planos que prevejam os acontecimentos desses fatos.

Threats (Ameacgas) - As ameacgas sdo o oposto das oportunidades, sendo entdo forgas
externas que influenciam negativamente a empresa. Devem ser tratadas com cuidado,

podendo prejudicar ndo s6 o planeamento estratégico como o resultado em si.

1.5.4 Brand Personality

Brand personality é nada mais que a personificagio de uma marca, associando-se a
personalidades ou caracteristicas humanas de maneira a atingir diferenciacdo perante a

concorréncia.

Estas caracteristicas revelam-se no comportamento da marca face a maneira como se
apresenta e comunica com os consumidores (publicidade, packaging ,etc.), tornando-se um

meio de comunicagdo da prépria identidade ao consumidor.
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1.5.5 Publico Alvo

Entende-se por publico alvo um conjunto de pessoas com interesses ou caracteristicas

comuns, a quem se pretende transmitir uma mensagem.
Estes podem ser caraterizados utilizando diversos critérios, tais como:

e Critérios Demograficos - sexo, idade, nacionalidade;

e Critérios Geograficos - residéncia litoral/interior, zona urbana/rural, localizagao
e Critérios S6cio Demograficos - educagio, classe social, profissao, rendimento

e Critérios Comportamentais - gostos pessoais, sensibilidade ao preco/qualidade

e (Critérios Psicograficos - personalidade, estilo de vida, valores morais.

A identificagdo do publico alvo é bastante importante para o desenvolvimento de uma

estratégia de comunicacio eficaz.

1.5.6 Personas

A criacdo de personas é um método de segmentacdo de mercado, utilizando pessoas

ficticias criadas para representar diferentes tipos de publico.

Uma persona é uma representacio de um grupo de consumidores reais, com
caracteristicas e necessidades em comum. No processo de criagdo de personas, sdo escolhidos
um nome e uma fotografia para representar uma pessoa ficticia. Seguidamente, a persona é

descrita de forma narrativa. Esta narrativa tem dois objetivos, fazer com uma persona seja o

[0

mais parecida possivel com uma pessoa real e proporcionar uma histéria quanto

necessidade da persona no contexto do produto a ser criado.

A narrativa comec¢a com uma descricao acerca de que tipo de individuo a persona é, o que
gosta ou ndo, a sua ocupacdo, entre outros aspetos pessoais, dando assim vida a pessoa
ficticia. Sucessivamente, sdo descritas as necessidades e objetivos pessoais, novamente no

contexto do produto a ser executado.

Estes dados sdo os mesmo que se encontrariam num documento de requisitos padrao,

estando agora escritos em contesto de narrativa descrevendo uma persona especifica.

Esta técnica deve ser utilizada nas fases inicias da criacdo do novo produto pois oferece

informacoes sobre as necessidades e preocupacdes dos utilizadores reais.
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1.5.7 Arquétipos Emocionais

Arquétipos emocionais sdo usados inconscientemente pelas pessoas para expressar o0s
seus sentimentos em relacdo a produtos ou servigos que mais gostam e se identificam. Dado
que muitas vezes as pessoas tém dificuldade em verbalizar as suas emocdes e a posiciona-las
de forma clara e consciente este processo pode entdo ser realizado através do uso exclusivo

de imagens.

Considerando que cerca de 75% da informagdo que serd processada, interpretada,
respondida e armazenada como memorias sdo de caracter visual, as respostas, reacoes e

planeamentos terdo também de acontecer dentro de um cenario visual.

Na publicidade, o uso de arquétipos emocionais serve como ilusdo de que podemos
sempre participar em qualquer cendrio que se esteja diante de noés. Essa capacidade de nos
envolvermos emocionalmente com algo que estd a acontecer é chamada de identificacado e
serve de base tanto para a induc¢ao na compra de um determinado produto como para
aumentar as chances de se obter uma experiéncia fervorosa. quer estejamos conscientes ou

ndo do seu efeito, somos afetados direta ou indiretamente por imagens.

Antes de se dar inicio a um projeto ou lancamento de um novo produto/servico e sua
campanha publicitéria, é necessario um mapeamento emocional do mercado a ser atingido,

para serem identificadas as areas de sensibilidade emocional relacionadas com o produto.

Estas emocoes sdo sentidas de maneiras diferentes, algumas pessoas identificam-se mais
com um determinado modelo emocional que outro. Existem quatro tipos de arquétipos
emocional utilizados pela nossa consciéncia, obedecendo a seguinte hierarquia: Espirito, Ego,

Razao e Instinto.

1.5.8 Naming

A escolha de um nome deve ser cuidada, pois este transmite o conceito e tema por detras
de uma empresa ou marca. Este deve ser intemporal, curto, de facil memorizacao e nao deve

ser contraditorio.

0 nome pode ser dividido em quatro categorias principais, descritivo, indica o que um
produto, servico ou empresa faz; acrénimo, abreviacdo de um nome descritivo; inventado,
uma palavra inventa pela empresa, ex.. Kodak, Xerox; experimental, baseado num

sentimento ou experiéncia que a empresa oferece.
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0 Naming ajuda os consumidores a identificar e a diferenciar um produto de outro.
Segundo Alina Wheeler (2008), um nome eficaz deve ser:

e Significativo;
e Distintivo;

e Orientado para o futuro;

e Modular;
e Positivo;
e Visual.

1.5.9 Slogan/Tagline

Compreender a diferenca entre Slogan e Tagline é importante para a escolha das palavras
certas utilizadas na comunicagio de uma empresa. Confundir as duas pode

subsequentemente confundir os consumidores.

Tagline é uma frase curta, com uma forte mensagem que é associada ao nome de uma
empresa. Esta expressa os sentimentos que uma empresa tem relativamente aos seus

produtos ndo devendo ser permutavel.

Ja o Slogan, ainda que similar em alguns aspetos, é permutavel, sendo associado a um

produto ou a uma campanha especifica.

1.5.10 Identidade Visual

“Trata-se do uso da cor, da tipografia e de outros grafismos, selecionados e coordenados de
determinado modo para que materializem visualmente um nome, ideia, produto, empresa,

instituicdo ou servico de modo coerente.”(Daniel Raposo, 2012, p. 3)

“A identidade visual de uma empresa é a declaragdo visual do seu papel e missdo - um meio
de comunicagdo visual interna, com seus funciondrios e acionistas e externo com seus
fornecedores, clientes, governo, ONGs e sociedade em geral.” (Modesto Farina, 2006, p. 127)

Um sistema de identidade visual pode considerar:
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1.5.10.1 Logétipo

E a forma particular e diferenciada da qual o nome de uma instituicdo é representado

graficamente. Este pode ser, ou ndo acompanhado de um simbolo.

No desenvolvimento de um logétipo, o designer precisa de ter em consideracdo critérios

relacionados com a memorizacdo e aceitacdo do publico, sendo:
Legibilidade - Facilidade de reconhecimento de uma letra, palavra ou simbolo.
Facilidade de leitura - Velocidade de leitura e compreensdo de uma palavra ou texto.

Dimensdo - Limite maximo de reducdo especificado no projeto. para que possa ser

reconhecido pelo publico.
Flexibilidade - Adaptavel a diversos contextos de uso.
Versatilidade - Capacidade de ser mutavel, ou seja, de um futuro redesign.

Manual de uso - Prevenir distor¢des que prejudiquem a imagem. posteriormente.

1.5.10.2 Simbolo

De acordo com Daniel Raposo, por norma podem tornar-se simbolos objetos,

comportamentos, textos, ideias e pessoas.

Diferentes culturas usam diferentes simbolos, sendo que o seu entendimento é
dependente do conhecimento que se aprende ao longo da vida humana, de forma implicita
(através da experiéncia, observacdo, contacto retém-se um significado excluindo assim a

necessidade de explicacdo) ou explicita (através de uma educagio orientada).

1.5.10.3 Cores

Para Modesto Farina, “a cor é uma realidade sensorial a qual ndo podemos fugir. Além de
atuar sobre a emotividade humana, as cores produzem uma sensagdo de movimento, uma
dindmica envolvente e compulsiva. Vemos o amarelo transbordar de seus limites espaciais com
uma tal forca expansiva que parece invadir os espagos circundantes; o vermelho embora
agressivo, equilibra-se sobre si mesmo; o azul cria a sensagdo do vazio, de distdncia, de

profundidade. (Psicodindmica das Cores em Comunicagdo, 2006)
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Segundo Alina Wheeler, a escolha de uma cor para uma nova identidade, requer uma
compreensao essencial da teoria das cores e uma visdo clara de como a marca precisa de ser

percebida e diferenciada.

A cor é usada para evocar emocdo, expressar personalidade e estimular associacGes.
Algumas cores sdo usadas para unificar uma identidade, enquanto que outras podem ser
usadas para tornar clara a arquitetura da marca. A cor primaria é tradicionalmente destinada

ao simbolo e a cor secundaria ao logoétipo.

1.5.10.4 Tipografia

A tipografia é uma parte essencial num sistema de identidade visual eficaz. Grandes
empresas sdo imediatamente reconhecidas devido, maioritariamente ao estilo tipografico
distinto e consistente. Uma imagem empresarial coerente nao é possivel de alcangar sem uma

tipografia com personalidade e legibilidade.

Os carateres tipograficos necessitam de flexibilidade e facilidade de uso e devem
proporcionar uma vasta amplitude de expressdo. A escolha da fonte tipografica certa requer
um conhecimento basico da variedade de op¢cdes e um entendimento essencial de como a

tipografia funciona com eficacia.

1.5.11 Comunicacdo em Multimeios

Com desenvolvimento tecnolégico ocorrido na ultima década, as redes socias tornaram-se
numa das maiores formas de interacdo disponiveis. Sdo agora meio de comunicacdo mais
rapido e também o que mais facilita a troca de informacio e contetido. Atualmente, grande
parte das tendéncias culturais atuais provém de websites como Instagram, Facebook,

YouTube, entre outros.

Agora, as marcas nao s6 trabalham ativamente para espalhar mensagens e desenvolver
novos produtos em torno das redes de amigos, familia e conhecidos do consumidor, como

também comunicam com os consumidores a um nivel pessoal.

Em abril de 2017, o Facebook tinha um total de 1,968 milhdes de usudarios, o Instagram
mais de 600 milhdes de contas mensais ativas, enquanto que o Tumblr tinha mais de 550

milhdes de blogs ativos.

0 facto de as redes sociais serem gratuitas e permitirem que qualquer pessoa se torne

membro fizeram com que bilides de pessoas se juntassem, razdo pela qual sdo uma mais valia
12
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para empresas. Ndo s6 proporcionam marketing e publicidade sem qualquer tipo de custo,

como permitem, uma intera¢do e envolvimento direto entre empresas e consumidores.

Muitas empresas descartaram o marketing tradicional e procuram agora, novas
plataformas para se aproximar de potenciais clientes. A Google por exemplo, facilita o
marketing online. Através de programas como Google AdSense e Google AdWords, é possivel

publicitar uma pagina web gratuitamente ou com um custo inferior.

0 Google AdWords é uma forma de publicidade online segmentada, em que os antincios
aparecem de forma destacada nas paginas de resultados da pesquisa no Google (redes
parceiras incluidas), quando os consumidores fazem uma pesquisa que esteja relacionada
com um tipo de marca, produto ou empresa. O anunciante paga apenas quando o consumidor

clica no website ou liga para a empresa, ou seja, quando atinge os objetivos pretendidos.

0 Google AdSense é completamente gratis, no entanto é necessaria uma candidatura para
usufruir do mesmo. Este programa exibe anuncios do Google AdWords em websites
individuais. Os editores/empresas sdo pagos dependendo do tipo de andncio, com base nas

impressdes ou nos cliques em anuncios por parte dos usuarios.

1.5.12 Design Editorial

0 design editorial é uma area especifica do design de comunicagio que se dedica a criacao
de edicoes. Entende-se por edi¢do o planeamento de textos e imagens que compdem uma
publicacdo, sendo esta periddica ou ndo. Consideram-se produtos de design editorial livros,

jornais, revistas, e-books.

A hierarquia de informagdo, o ritmo e harmonia da composigdo sdo valores relevantes a

serem alcangados nessa drea do design.” (Villas-Boas, 1999).

1.5.12.1 Critério Editorial

O critério editorial de uma publicacdo é definido pelas caracteristicas da mesma e divide-

se trés categorias:

e Efémero - Destina-se a transmitir a informag¢do com utilidade temporal e espacial
localizada. Entre as publicacdes efémeras encontramos os folhetos, flyers e

brochuras institucionais e/ou comerciais.
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e Periddico - Uma publicagio periddica é editada e distribuida com regularidade
temporal. Sdo bons exemplos de publicacdes periddicas jornais, onde os conceitos
editoriais vivem condicionados pelo seu universo tematico e temporal, e revistas
pelo seu conceito e perfil editorial.

e Monografico - Uma publicacdo monografica caracteriza-se por ser uma
publicacdo Unica, completa e constituida por um sé volume ou varios volumes que
constituem uma sé publicacdo. O perfil editorial de um objeto monografico tende a
ser de caracteristicas informativas, cientificas, etc. com conteiidos extensos e
desenvolvidos. Cada monografia é identificada por um ndmero internacional

normalizado de livro, ou ISBN [International Standard Book Number).

1.5.12.2 Perfil Editorial

0 perfil editorial tem como propoésito a resposta a questdes como porqué? e para quem?.

Qualquer edicdo tem como alicerce fundamentos e objetivos caracteristicos, suportando a
visdo dos editores. Estes objetivos sdo criados de forma a que o conceito da publicacdo e o

publico alvo sejam atingidos.

1.5.12.3 Canal de Distribuicao

Canal de distribuicdo é o meio utilizado para que um determinado produto ou servico
circule do vendedor para o consumidor e por sua vez os pagamentos para esses produtos

sejam transferidos do consumidor para o vendedor.

Um canal de distribuicdo pode ser tdo simples quanto uma transagdo direta do
fornecedor para o consumidor, ou pode incluir varios intermediarios interligados, como
mercados de venda por grosso, distribuidores, agentes e revendedores. O preco do produto
varia consoante o numero de intermediarios utilizados, sendo que por cada intermediario

que passe o preco é aumentado até chegar ao consumidor.

1.5.12.4 Linha Editorial

A linha editorial guia-se em conformidade com o perfil editorial definido e serve como
reposta ao tipo de conteido que a publicacdo deve conter. Esta deve ser critica, analitica e
pluralista, dado que orienta o modo como cada texto sera redigido e a hierarquia dos temas

abordados.
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Sao os contelidos de uma publicacdo que lhe conferem a sua identidade e fidelizam os

leitores.

1.5.12.5 Estrutura

Para Yolanda Zappaterra “a publica¢do é dividida em areas que, em grande parte, seguem

um formato estabelecido para o seu tipo especifico.”
Por norma, uma publicagdo monografica é dividida pelas seguintes secgdes:

e (Capa - Revestimento externo, de material flexivel ou rigido. Deve conter o nome
do autor, o titulo e subtitulo, se tal existir.

e Contracapa - Capa de tras da publicacao, por vezes denominada de quarta capa.

e Lombada - Parte que liga as folhas, onde se encontra a costura.

e Orelhas - Abas que contém dados biograficos do autor ou comentarios acerca da
obra. Estas excedem-se da capa e dobram-se para dentro, sobre si mesmas.

¢ Folhas de guarda - Folhas dobradas ao meio e colocadas no inicio e no fim do
livro, para prender o miolo as capas duras

o Falsa folha de rosto - Folha opcional que antecede a folha de rosto.

¢ Folha de rosto - Identifica o livro e o autor do texto e contém informacdes acerca
da editora, ISBN, local e ano em que foi impresso.

e Epigrafe - Folha opcional em que o autor apresenta uma citagao

e Indice - Enumeracio das principais sec¢oes, divisdes e outas partes do livro, na
ordem que se sucedem.

e Prefacio - Texto de esclarecimento, justificagdo, comentario ou apresentacao.
Pode ser, ou ndo escrito pelo autor.

e Dedicatdria - Folha opcional onde o autor indica o eventual apoio na criacdo da
publicacao.

e Miolo - Conjunto de folhas que formam o corpo da publicacio.

1.5.12.6 Nome

Marcas com uma forte identidade visual sdo capazes de influenciar as escolhas dos
consumidores e obter um lugar privilegiado no mercado. O nome é um dos alicerces de uma
boa marca/produto. Apesar de que a imagem associada a uma empresa ou produto pode ser
construida através de publicidade e marketing, um nome cuidadosamente estudado e

escolhido pode trazer um valor inerente e imediato a uma marca.
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1.5.12.7 Designacao e/ou assinatura

A designacdo e assinatura de uma publicacdo tem como fung¢do informar o leitor. A
designacdo deve explicar ao leitor do que se trata a publica¢do, e a assinatura indicar

tom/conceito.

1.5.12.8 Identidade Visual

Para Yolanda Zappaterra (2014), “numa nova publicacdo a primeira coisa a ser
estabelecida é a mensagem da marca, a identidade, a expressdo da publicagdo e a sensacao
que se quer transmitir. (...) A cada edi¢do, a imagem de marca deve de ser revista, a fim de
manter a sua frescura e energia, mantendo os seus valores fundamentais e a sua identidade
sem simplesmente adotar uma abordagem estereotipada. (..) A chave para atingir este
objetivo é a capacidade de manter um estilo reconhecivel a cada publicagdo e ao mesmo
tempo fazer com que cada numero, se distinga do anterior, para que o leitor o reconheca

como uma nova edi¢do de um objeto familiar, amado.”

1.5.12.8.1 Logobtipo

Para Yolanda Zappaterra (2014) “Um logétipo, pretende captar e transmitir a
personalidade da publicacio, assunto, postura e atitude para o seu publico-alvo, muitas vezes
de forma subliminar. Embora a sua principal fun¢do seja aparecer na capa da publicacado, ele
também deve funcionar em todas as representacoes da marca. Assim, ele sera exibido nas
edicdes impressa e digital para varias plataformas, e em material promocional e de
marketing, incluindo o site. Todos estes usos devem ser considerados ao projetar um logétipo.

Se uma publicacio for bem sucedida o seu logétipo existira por muito tempo (...)"

1.5.12.8.2 Tipografia

Para Zappaterra (2014), qualquer designer com um conhecimento de fontes e capacidade

de lidar com material tipografico, pode trabalhar em varios sistemas de edicdo.

“O design com tipos é a espinha dorsal do design editorial e todo o designer tem de saber o

bdsico sobre ele” (Yolanda Zappaterra, 2014)

Segundo Robert Bringhurst, a primeira tarefa do tipografo é a leitura e compreensao do

texto seguido entdo da sua analise e mapeamento. S6 depois deve haver intervencio
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tipografica. Quando o tipo de letra é pobremente escolhido, o que as palavras dizem
linguisticamente e o que as letras sugerem visualmente torna-se desarmonico, desonesto e

fora de tom. (Robert Bringhurst, 2002)

1.5.12.8.3 Cor

Segundo o estudo “Color and Psychological Functioning: The Effect of Red on Performance
Attainment”, Elliot A], Maier MA, Moller AC, Friedman R, Meinhardt ], publicado pelo
Department of Clinical and Social Sciences in Psychology, University of Rochester, a cor
influencia o empenho e funcionamento psicolégico, através de associacdes aprendidas que
podem estar incorporadas em predisposicoes profundamente enraizadas. A cor, tem
claramente um valor estético, mas pode também acartar e transmitir significados e

informacoes especificas.

Desde a infancia, as pessoas encontram comparacgdes, tanto subtis como explicitas, entre
cor e mensagens, conceitos e experiéncias em situagdes especificas. Com repeticdo, estas
comparacoes sio pressupostas a criar fortes associacdes, de maneira que a mera percecio de
uma cor em particular pode desencadear a associacdo ligada a mesma, afetando o
conhecimento e o comportamento. E importante, ter em conta que este desencadeamento

ocorre sem que o individuo esteja consciente ou tenha intencao disso.

Assim, é presumido que a cor opere como principal inconsciente e tenha uma influéncia

automatica no funcionamento psicolégico.

No contexto da comunicagdo e marketing Modesto Farina, afirma que “despertar a atengdo
de um individuo que 1é, escuta ou vé constitui a proposicdo de venda que se encaminha para
uma possivel realizagdo do ato de compra. O pensamento do criador publicitdrio deve permitir
que este despertar da atencdo se realize rdpida e involuntariamente. E exatamente a
provocagcdo de um fendémeno psiquico, originado de uma improvisada sensagdo visual e
registrada em nosso cérebro como um fenémeno de contraste. (Psicodindmica das Cores em

Comunicacao, 2006)

1.5.12.9 Grelha

A grid is truly successful only if; after all of the literal problems have been solved, the
designer rises above the uniformity implied by its structure and uses it to create a dynamic
visual narrative of parts that will sustain interest page after page.” (Samara, 2005)
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O sistema de grelhas tem como objetivo a organizacdo do espaco e da informacao para o
leitor. O uso do mesmo ajuda no alinhamento de elementos numa pagina com base numa
sequéncia de linhas e colunas assim, texto, imagens e outros elementos podem ser
estruturados de forma consistente ao longo da publicacdo. Cada elemento tem o seu lugar e

pode facilmente ser reproduzido noutra pagina.

Um dos aspetos importantes da grelha é a sua capacidade de estabelecer e definir
proporgdes. Em objetos impressos, as propor¢des refletem por norma, o formato do objeto
fisico. A forma e orientagdo do papel sdo muitas vezes refletidos no tamanho e forma das

imagens utilizadas no layout.
Segundo Zappaterra a legibilidade tem um papel fundamental na construcao da grelha.

“As grades sdo conjuntos de diretrizes, ou sistemas de ordem, que ajudam o designer a
determinar a colocagdo e o uso do texto, imagens e outros elementos de design, como o espago
em branco, margens e félios, ajudando a manter a continuidade enquanto ainda permite a

variedade em um layout.” (Zappattera, 2014, p. 154)

Ja no formato digital, a esta ideia de reflexdo nio é tao importante, no entanto as podem
ser utilizadas de igual modo para alicer¢ar o contedido no ecrd. Como um ecra é mais fluido
que um estacionario um designer tem menos facilidade em determinar o tamanho e forma do

ecrd utilizado para a visualizagao do conteuddo.
Em “Layout Essentials”, Beth Tondreau explica os principais componentes de uma grelha:

e Colunas - Areas verticais que contém textos ou imagens. A largura e quantidade
de colunas numa pagina ou tela podem variar, dependendo do contetddo.

e Modulos - Divisdes individuais separadas por espagos uniformes, que repetidas
no formato da pagina, criam colunas e faixas horizontais criando uma grelha
ordenada e repetitiva.

e Margens - Areas protetoras periféricas. Representam a quantidade de espaco
entre a borda do formato, incluindo as goteiras e o conteiudo da pagina. As
margens ajudam a orientar o foco visual, repousar os olhos e podem ainda abrigar
informacoes secundarias, como notas, titulos e legendas.

e Zonas espaciais - Agrupamentos de médulos ou colunas que podem formar areas
especificas para textos, anincios, imagens ou outras informacgdes.

e Guias horizontas - Alinhamentos que quebram o espaco em faixas horizontas,
nao sao efetivamente linhas, sendo um método para usar o espaco e os elementos

guiando o leitor pela pagina.
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e Marcadores (ou félios) - Auxiliam o leitor a navegar pelo documento. Indicam o
posicionamento para informagdes que aparecem sempre na mesma posi¢cdo, 0s
marcadores incluem nimero de pagina, cabecalhos, titulos correntes, rodapés e

icones.

— = Margens

Guias Horizontais

Madulos

Goteiras

Colunas

Zonas Espaciais

| Marcadores

. Figura 1. Componentes da grelha.

De acordo com Yolanda Zappaterra e Cath Caldwell (2014), uma parte fundamental no
processo de design editorial é a criacdo de layouts. “Embora ndo haja uma férmula magica
para compor o layout perfeito, existem algumas consideracoes que condicionam o design de
uma publicacdo editorial”. Para as autoras, os principais elementos que se integram numa

grelha sdo:
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Titulo - Por norma é o texto que tem o maior tamanho de fonte e o seu objetivo é
estimular a curiosidade do leitor fazendo com que continue a ler;

Linha Fina - A linha fina é o texto que sucede o titulo, faz uma breve introducio
ao artigo, contém por norma 40 a 50 palavras;

Linha de créditos - O nome do autor e/ou escritor do artigo deve aparecer numa
linha de créditos, juntamente com uma foto sua.

Corpo do texto - O corpo de texto pode ser tratado de diversas formas. As colunas
de texto podem aparecer justificadas, alinhadas a esquerda com franja a direita,
alinhadas a direita com franja a esquerda. O texto alinhado a esquerda é o mais
comum no design editorial, por ser menos cansativo. As colunas devem ter o
comprimento ideal de modo a facilitar a leitura. Segundo o teorema do
comprimento legivel de Fasset os comprimentos de linha com 45 a 65 caracteres
(que inclui letras, nimeros, pontuagdo e espagos) sdo legiveis, comprimentos de
linha superiores tornam a legibilidade mais dificil.

Os blocos de texto, podem ser divididos em paragrafos, facilitando a leitura,
tornando a pagina mais leve e atraente. Quando todas as edi¢des necessarias ao
texto forem executadas, deve ser feito um ajuste fino manual do texto para o
tornar mais atraente. O kerning (espago entre pares de letras) e o tracking
(espacamento entre letras e palavras) devem ser ajustados a fim de remover
palavras Unicas no final dos paragrafos (viavas) ou letras Unicas no topo das
colunas (6rfa).

Capitulares e maiusculas iniciais - As capitulares ajudam o leitor a perceber
onde o texto comeca, no entanto podem também aparecer entre paragrafos para
evitar a monotonia. Podem também aparecer dentro ou fora do corpo de texto,
assumir um tamanho grande, aparecer em negrito, ou numa fonte que contraste
com o corpo de texto.

Subtitulos - Pequenos titulos que aparecem dentro do texto, mas podem ser
maiores, mais escuros, em caixa alta, coloridas ou de uma familia de tipos
diferente.

Citagdes - As aspas formam um ponto focal na pagina e podem ser usadas de

« n

diferentes formas. Podem ser aplicadas aspas duplas (“ ") ou simples (‘’), desde
que o seu uso seja consistente. Quando a citacdo é extraida do texto, mas nao foi o
feia por um entrevistado ou pela pessoa que é tema da matéria, por norma nao se

utilizam as aspas.
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e Divisores - Dao estrutura as varias secdes de uma publicacdo. Imagens graficas
como linhas, blocos ou formas, ou a utilizacdo de cores, podem ser aplicadas para
dar uma identidade aos divisores de secio.

o lcones - Caso um artigo se estenda por mais de uma pagina, um icone informa o
leitor que existe continuac¢io. Pode aparecer como simbolo, como um tipo de seta,
ou sob a forma de “continua na pagina..”. O fim de um artigo pode também ser
indicado com um icone.

e Legendas - Por norma aparecerem préximas ou até mesmo sobrepostas a
imagem a que se referem, fornecendo informagdes sobre o conteido da imagem.
Caso as imagens a legendar aparecem em grande niimero, podem ser nimeros de
modo a criar uma lista de legendas noutro local da pagina.

e Folios - Os folios, sdo um recurso de navegacdo pela publicacdo. Por norma,
aparecem sempre no mesmo local da pagina e podem incluir nimero de pagina,
titulo ou capitulo.

e (Créditos de imagem - Normalmente aparecem inseridos na mesma pagina que a
sua imagem, verticalmente ao lado da imagem, ou na mediatriz interna da pagina.
0 nome do autor da imagem deve aparecer na linha fina do artigo ou ser tratado
como uma linha de créditos.

e (aixas, janelas e quadros - O uso de bordas, fios, diferentes cores ou largura de
colunas, sdo formas tradicionais de manipular o texto tornando-o independe ou
relacionado com o artigo.

e Imagens - Aimagem ¢ o elemento visual chave de uma pagina e a sua relagdo com
o artigo é fundamental para o design. E importante criar um didlogo interessante

entre o texto e a imagem.

1.5.12.10 Capa

A parte mais importante de qualquer publicagdo é a capa. E a parte da publicagio
impressa que mais impacto tem na venda da mesma, tanto nas bancas como apds a compra,
continuando a vender os valores da marca numa escala mais intima, ndo sé para o leitor que a

comprou como para os leitores que o rodeiam.

Em edicdes digitais, a capa reforca o valor da marca, atuando também como um ponto de
entrada para o contetido. A imagem de capa sera a mesma para todos os meios e formatos que

a editora use.
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“A capa deve apelar para potenciais novos leitores, sem alienar os leitores existentes. Tem

de expressar o carater da publicacdo, bem como o seu conteuido.” (Zappattera, 2014)

Também para Zappaterra, as capas de uma publicagdo podem ser caraterizadas em trés

categorias:

e (Capa Figurativa - A capa figurativa é a que por norma se vé mais nas bancas, usa
fotografia de rosto ou corpo inteiro. O tipo de imagem, varia dependendo do
conceito da publicagdo e do seu publico alvo, esta deve traduzir o conceito
editorial da publicacdo. Podem também apresentar uma ilustracdo possibilitando
assim enquadrar o texto com a imagem.

e Capa Abstrata - As capas abstratas sdo regularmente aplicadas em revistas de
interesse especial ou exclusivas para assinantes, semandrios ou suplementos de
jornais, sendo raras em publicacdes que dependam de vendas em bandas. Estas
publicacdes, tém a liberdade de usar poucas ou nenhuma linha de texto na capa,
podendo colocar o logétipo onde ficar melhor do ponto de vista do design. No
entanto a marca e a sua mensagem devem ser mantidas.

e (Capa baseada em texto - As capas compostas apenas por texto sio por norma
minimalistas e procuram dar impacto a alguma noticia ou publicacdo. Apesar de
raras, grandes designers como George Lois (Esquire) e Scott King (Sleazenation)

exploraram muito bem este tipo de capas.

1.5.12.11 Producado Grafica

Entende-se por producao grafica o conjunto de etapas que engloba a escolha de materiais,
sistemas de impressao, sistema de cor, estimativa de custos e prazos de entrega, para que o

resultado da producdo do trabalho seja o pretendido.

E vital para um designer que desenvolva trabalhos que envolvam o servico de impressao,
o conhecimento de processos de pré-impressido, impressdo e pos-impressio bem como os

diversos sistemas de impressao.

0 processo de impressdo é dependente do material a imprimir, da qualidade e da

quantidade desejada.

"0 objetivo é facilitar a comunicagdo entre a produgdo e os criativos ou os clientes, tentar
que todos percebam minimamente o que é a Produgdo Grdfica, evitando desilusdes no final de

cada trabalho” (Barbosa, 2012)
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1.5.12.11.1 Caracteristicas Técnicas

Os processos de impressdo convencionais exigem tempos de preparagcdo longos e

meticulosos do que processos de impressao digital.

Nos processos convencionais, existe um transportador de imagem que varia consoante o

método a utilizar, por norma, a distinc¢ao é feita através de processos fotomecanicos.

O transportador de imagem é o que mais caracteriza e distingue cada processo de
impress3o. E a forma como se separa a zona a imprimir da zona a ndo imprimir. O material
utilizado para o fabrico deste transportador condiciona as caracteristicas do material
impresso, uma vez que impde requisitos especificos ao tipo de tinta a usar e o material em
que pode ou ndo imprimir com sucesso. Tudo isto faz com que o processo de impressao varie

consoante o material a imprimir.

Nos processos de impressdo convencional, é impressa uma cor de cada vez e a sua ordem
varia consoante o trabalho. Ao invés do que normalmente denominamos de CMYK, muito
frequentemente a ordem de impressdo é KCMY. Dependendo da imagem, o cyan e o magenta
podem variar de posi¢cdes, no entanto o amarelo é quase sempre a dltima cor dado que tem
mais brilho. A cor com mais densidade deve ser a dltima a imprimir, para sobressair poder
sobressair. Se o trabalho tiver pouca imagem e pouco texto, também é comum o preto ser a

ultima cor a ser impressa.

Aquando a impressdo de CMYK e cores diretas, a quinta cor é por norma a ultima a ser
impressa, principalmente se esta for metéalica ou florescente, dado que a sua impressao é mais
dificil e demora mais tempo a secar. Note-se que alguns trabalhos impressos a CMYK

misturado com pantones s6 funcionam se a cor direta for impressa com uma ordem especifica.
Existem trés tipos de impressdo convencional sendo eles:

e Impressao por Relevo - Na impressdo de baixo relevo a zona de imagem é
gravada abaixo da zona em que ndo ha imagem, através de pequenas células. Na
impressdo de alto relevo a zona de imagem esta colocada acima da zona em que
nio ha imagem.

e Processo de Stencil - Este processo utiliza uma tela de poliéster ou nylon onde a
imagem é desenhada.

e Processo Planografico - A zona de imagem e zona sem imagem ficam ao mesmo

nivel da chapa.

A tipografia é um processo de impressio por relevo, sendo que a zona de imagem esta

colocada acima da zona em que ndo ha imagem (tipo carimbo). Este processo utiliza um
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suporte de base dura, metal ou mais frequentemente de fotopolimero, sendo posteriormente

aplicada uma tinta e a imagem é transferida para o papel através de pressao.

As tintas utilizadas na tipografia sdo bastante pastosas para se conseguirem manter a
superficie do relevo e ndo escorrerem para a zona sem imagem. Estas tintas demoram muito
tempo a secar dai que ndo seja um sistema adequado 4 impressio em matérias nao

absorventes.

Esta técnica é atualmente mais usada em trabalhos artisticos ou muito especificos, pois

comparada ao offset apresenta mais custos e tem mais imperfeicdes.

Um exemplo de impressdo através de stencil é a serigrafia. Este processo de impressao
utiliza uma tela de poliéster ou nylon, onde a imagem é desenhada, presa por uma moldura de
metal, a que se dd o nome de quadro. A tela de poliéster pode ser mais aberta ou mais
fechada, dependendo ndo sé da quantidade de fios por centimetro como da qualidade do

trabalho.

0 poliéster é o material mais utilizado na gravacio de quadro, pois tem uma qualidade de
impressdo superior ao nylon, principalmente na impressdo de multiplas cores onde o registo

seja bastante importante.

A gravacdo dos quadros é feita através de processos fotomecanicos. Nestes processos a
tela é coberta com uma emulsdo fotossensivel, depois de seca a tela é exposta a luz
ultravioleta, em contacto com o fotolito positivo. As zonas ndo expostas a luz sdo
posteriormente removidas, enquanto que as zonas expostas ficam cobertas pela emulséo,

deixando a imagem aberta no quadro.

0 material a imprimir é colocado por baixo do quadro e a tinta por cima, é entdo feita
pressdo na tinta com uma espatula, puxando a mesma ao longo do quadro, para que consiga

passar para o papel através dos buracos na tela.

Este tipo de impressdo é mais vantajoso comparativamente a outros processos devido a
utilizacdo de uma tinta bastante espessa resultando numa opacidade e intensidade notéria. E
possivel, nesta técnica, imprimir uma tinta clara num material escuro, tapando por completo
a cor da base. A tinta usada na serigrafia é trinta vezes mais espessa que a usada em offset,
consequentemente esta dura mais tempo e é possivel imprimir-se em praticamente qualquer

material seja quer seja liso, texturado ou fragil.

Apesar de ser ideal para imprimir cores diretas a cheio, ndo é aconselhado para a

impressao de tramas, tipos de letra com corpos reduzidos ou linhas muito finas dado que o
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ndmero de linhas por polegada é inferior a outros processos, resultando numa perda de

definicdo da imagem.

“A serigrafia é um processo de impressdao muito versatil, utilizado para varias aplicacdes

Ha quem lhe chame «processo-imprime-tudo»” (Barbosa, 2014)

A litografia offset, por exemplo, é um processo planografico, sendo o mais popular na

impressdo de papel com mais qualidade a um custo inferior.

Neste processo, as zonas de imagem e sem imagem encontram-se ao mesmo nivel na
chapa de aluminio, no entanto a 4gua e a tinta ndo se misturam. Esta distincdo é conseguida
através da superficie da chapa e pela reacdo de repulsa entre a dgua e tinta. As zonas sem
imagem estdo preparadas para receber agua e as zonas de imagem para rejeitar agua e

receber tinta.

Entre o cilindro da chapa e o cilindro da impressao existe ainda outro cilindro revestido a
cauchu. O cilindro da chapa transfere primeiro a imagem para o cauchu e este por sua vez
transfere-a para o papel. Ao ser iniciada a impressio, o cilindro que contém a chapa roda
primeiro na molha e sé depois na tinta. A 4gua humedece a area da chapa onde nao existe

imagem gravada e, quando passa pelo tinteiro, esta zona repele a tinta.

Atualmente, a relacdo agua e tinta deixou de ser determinante dado que foi desenvolvido o
offset a seco, onde a molha é dispensavel. A diferenca entre o offset a seco e o offset com molha
esta no tipo de chapa utilizado. O offset com molha utiliza chapas de aluminio, enquanto que o
offset a seco utiliza chapas revestidas a silicone nas zonas sem imagem. O offset a seco apesar
de ser mais caro, apresenta mais vantagens, tem um ganho de ponto reduzido, desperdica

menos papel e consegue uma saturacio e definicdo de imagem superior.

As chapas de aluminio sdo revestidas por uma emulsdo fotossensivel, com propriedades
hidréfobas. Através do processo fotomecanico, o fotolito é colocado sobre a superficie
fotossensivel da chapa, camada sensivel sobre camada sensivel. Para haver um contacto total
entre o fotolito e a chapa é efetuado um vacuo, sendo posteriormente exposto a luz. A imagem
passa entdo do fotolito para a chapa, a zona sem imagem é aluminio e a zona de imagem fica

gravada pela emulsao fotossensivel.

As tintas usadas neste processo devem ser a base de dleo, pelo que é necessario um
tinteiro com varios rolos para transformar a tinta num fio fino para ser posteriormente

aplicado.
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1.6 Estudo de Casos

1.6.1 Editora - Bruaa

Uma vez que era, duas personagens decidem juntar dois oficios que partilham a arte de
contar histérias: a edigcdo e o design. Estdvamos na Primavera de 2008, altura ideal para
plantar A Arvore Generosa, a primeira histéria a ser contada, aquela com que queriamos

comegar.

0 nome? Estava escondido num diciondrio de termos literdrios, ali mesmo entre
braquicatalético e burleta

Desde entdo, o bruad cresceu: mais leitores, mais vozes, mais livros...

Ano apds ano, entre livros escolhidos e outros que nos escolhera, entre projetos grandes,
pequenos, simples e complexos, continuamos a trabalhar da tinica forma que sabemos: pondo
tudo quanto somos no minimo que fazemos.

E porque esta historia ainda mal comegou, continua aberta a novos cendrios, desafios e
personagens. (Bruad)

1.6.1.1Identidade Visual

Simbolo
Na figura 3 esta representado o simbolo da editora Bruaa. Este utiliza o vermelho, preto e

“«_n

branco como cores integrantes. A letra B, é-nos apresentada na forma de um livro, com um “a

na capa. Por cima, é repetida trés vezes a letra “a” utilizando apenas o contorno.

Figura 2 - Simbolo da Editora Brua4
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Tipografia

Pode-se observar, na figura 3, o logétipo da editora Bruaa. Este é caracterizado pelo uso de
dois tipos de letra diferentes e de um kerning negativo. As letras “b”, “r” e “u” sdo apresentadas
com um tipo de letra nido serifado e de cor preta enquanto que as letras “a” sdo serifadas,
sendo uma delas a preto e a outra a vermelho. O “a” a vermelho apresenta uma barriga com

preenchimento a vermelho.

Figura 3 - Simbolo da Editora Bruaa

Cor

A editora Bruaa tem apenas como cores integrantes o preto e vermelho

1.6.1.2 Comunicacao Integrada

A comunicagdo da editora Bruaa é maioritariamente feita através do Facebook, onde sao
publicados eventos, lancamentos de livros, criticas entre outros. Esta é complementada com a

utilizagdo de uma conta Instagram.

A editora possui também um website, onde se podem comprar os livros e um blog onde

apresenta, de forma breve, as suas edicdes/trabalhos.

1.6.1.3 Webdesign

O website da Bruad, quanto a sua estrutura e fluxo de paginas, contém um menu
horizontal com dez péginas, entre as quais: “Sobre”, “Editorial”, “Design”, “Loja”, “Blogue”,
“Contactos”, sendo que alguns separadores contém subpaginas. Este contem também dois
fcones, para carrinho de compras e pesquisa, respetivamente. Existe ainda um segundo menu

» o«

contendo: “Destaque”, “Ultimos Livros” e “Promocdes.
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No que diz respeito a animacgdo, sdo usadas imagens de projetos recentemente realizados.

A linguagem grafica compde-se pela marca grafica que aparece no canto superior
esquerdo, na zona do menu. Quanto as cores, existe o uso do preto e vermelho. Em relacdo a

fonte tipografica, esta ndo contém serifa.

1.6.2 Associagao - Oficina do Cego

A OFICINA DO CEGO é uma associacdo cultural sem fins lucrativos tendo como objetivo a
congregacao de pessoas que partilham o interesse comum na utilizacdo de técnicas de

impressdo. Técnicas como a tipografia de caracteres mdveis, a gravura ou a serigrafia.

Esta associa¢do produz trabalhos como o Jornal da Oficina do Cego, edi¢do de autor, auto-
edicdo, livros de artista, fanzines, entre outros objetos de natureza semelhante.

Paralelamente, a Oficina do Cego esta igualmente a fazer papel e a encadernar.

“Na OC, ensinamos tudo o que aprendemos”. (Associacao Oficina do Cego)

1.6.2.1Identidade Visual

Simbolo
Na Figura 4 esta representado o simbolo da Associacdo Oficina do Cego. Este utiliza
apenas o preto e branco como cores integrantes, representando um circulo dentado a preto e

maos entrelacadas formando um passaro na sombra.

Figura 4 - Simbolo da Associagio Oficina do Cego
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Logétipo
Na Figura 5 esta representado o logdtipo da Associacdo Oficina do Cego. Este caracteriza-

se pela utilizagdo de serigrafia, posteriormente digitalizada.

OFiciNA do Cego

Figura 5 - Log6tipo da Associagao Oficina do Cego

Cor

A Associac¢do Oficina do Cego utiliza apenas o preto e branco como suas cores integrantes.

1.6.2.2 Comunicac¢ao Integrada

A comunicag¢do da Oficina do Cego é maioritariamente feita através de um blogue, sendo
este 0 meio onde se encontra mais informacao relativa a associacdo. Esta é complementada
com a utilizacdo do Facebook para a promoc¢do de eventos, workshops e divulgacdo de

trabalhos.

Para a promocido de eventos e workshops sdo também realizados cartazes impressos,

utilizando técnicas de impressdo convencionais.

A Oficina do Cego possui também uma conta de Instagram, no entanto a atualizacdo do

seu conteudo é pouca e esporadica.

1.6.2.3 Webdesign

A Associagdo Oficina do Cego utiliza, como website, um blogspot. Este utiliza um tema

simples, template existente no blogspot.

Quanto a sua estrutura e fluxo de paginas, contém um menu horizontal com as paginas de
n o« ”n «“ ”n o ”n “ ”n “"

navegacdo, respetivamente: “Ser sécio”, “Edi¢des”, “Galeria”, “Oficina”, “Docs”, “Prémio OC”,

Auto-Edicao”, “Formacao”.

Existe ainda outro menu, “Arquivo do Blog”, onde é possivel navegar pelo contetddo através

do nome da publicacdo e respetiva data, ano e més.

Ainda na pagina inicial, no lado direito, é apresentado uma descrigdo da Associagdo, bem

como logétipo e contacto.
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O conteddo é também apresentado na pagina inicial, estando ordenado por data de
publicacdo, do mais recente para o mais antigo. Relativamente & tipografia, o blog da

Associagdo utiliza fontes de sistema.

Quanto a animacdo, ¢é utilizado no banner do blogue, o nome da Associacdo representado

por tipos moveis, posteriormente digitalizados e animados.

1.6.3 Publicacao - "Creation - Bhajju Shyam with Gita Wolf”

L
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The Potter of the Underworld

Mud appeared next, churned up by the earthworm.
There can be no earth, and no life, without mud.
It is more precious than gold.

Figura 5, 6, 7 - Exemplos da publicagio “Creation”
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1.6.3.1Critério Editorial

“Creation” é uma publicacao de critério monografico, com uma tiragem limitada a 5000

copias.

1.6.3.2 Perfil Editorial

Esta publicacdo aborda a lenda da comunidade tribal Gond, situada na india central,

retratando mitos sobre a criacdo, desde inicios, transformacdes e fins.

1.6.3.3 Canal de Distribuicao

E possivel obter esta monografia diretamente em livrarias especificas ou através de

wesites de venda on-line.

1.6.3.4Linha Editorial

Esta monografia contém pequenos contos sobre mitos, presentes na comunidade Gond,

abordando a tematica da “Criacdo”. Estes contos estio divididos em duas partes. Primeiro é-

nos apresentado o tema junto de um texto, sobre o mesmo, num tom formal. Segue-se um

pequeno icon com um texto mais explicativo, num tom mais informal. Na pagina da esquerda

é apresentada uma ilustragdo alusiva ao tema, cobrindo a pagina por inteiro.

1.6.3.5 Estrutura

Capa - Capa dura, revestida a papel, serigrafado com uma ilustracdo, titulo e nome
de autores.

Contracapa - Contém um pequeno texto sobre o conteddo do livro, n2 de ISBN, n?
de tiragem e log6tipo da editora.

Lombada - Tem 1 cm de largura, contendo o nome da publicacao, autores e marca
grafica da editora

Folhas de guarda - Folhas de core preta serigrafadas com pequenas bolas azuis.
Folha de rosto - Identifica o livro e o autor do texto e contém informacoes acerca
da editora, ISBN, local e ano em que foi impresso.

Prefacio - O prefacio encontra-se no fim do livro

Miolo - Constituido por doze folhas, sendo que nas paginas da direita apresentam
ilustragdes que preenchem a totalidade da pagina e no lado esquerdo contém um

pequeno texto com uma ilustragdo igualmente pequena.
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1.6.3.6 Nome

Esta publicagdo tem o nome de “Creations”, representando de forma sucinta o seu

contetudo.

1.6.3.7 Designacao e/ou Assinatura

Esta publicacdo ndo contém designacdo e/ou assinatura.

1.6.3.8 Identidade Visual

1.6.3.8.1 Logdtipo

0 logo6tipo é composto pela palavra “Creation”.

o A R
et

- Creation

Figura 8 - Logétipo do livro “Creation”

1.6.3.8.2 Tipografia

Esta publicacio utiliza uma tipografia serifada, com um tamanho de 20 pts para os titulos

dos contos e primeiro texto e 16 pts para o texto explicativo.

1.6.3.8.3 Cor

Sendo que esta publicacdo foi inteiramente impressa através de serigrafia, as cores
apresentam uma opacidade e um brilho bastante evidente. Estando predominantemente

presente o verde, castanho, amarelo e o azul.
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Air
Into this place, the creator streamed the
breath of life. Air was born.

%4

The stry goes that when the crestor made the workd. he sens owt 2 bloe crow
10 search for landd. Fve thought of these croms as whirling sut from the eye of
a stoem. from the centre of crestion. They are my symibols for air.

Figura 9 - Exemplo da publicacio “Creation”

1.6.3.9Grelha

A publicacao “Creations” utiliza uma grelha com apenas uma coluna, sendo que o texto
esta alinhado ao centro. No entanto, no fim do livro, onde existe um texto explicativo do

porqué da sua edicdo o texto apresenta-se alinhado a direita.

The Potter of the Underworld

Mud appeared next, churned up by the earthworm.
There can be no earth, and no life, without mud.
It is more precious than gold.

2R

We call the carthwonm the King of the Underworld. He burrows deep
under the grousal, kncading ind churming. entil be ermerges sgain, bearieg
perfectly fommed . Tve thosght of him a5 8 petter, whe soflens
sl mockds clay 2485 3 pot that can held water and food

Figura 10 - Exemplo da grelha da publica¢io “Creation”
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1.6.3.10 Capa

Esta publicacao possui uma capa dura, revestida a papel, serigrafado com uma ilustragao,

titulo e nome de autores.

Creation

Bhaiiv Shym with Gita Wolf

Figura 11 - Capa da publicagdo “Creation”
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CAPITULO 1lI

1.7 Analise

1.7.1 Caracterizacdo Editora e/ou Associacao

A ERRO é uma editora independente, que nasce do interesse e gosto do discente por
objetos graficos, histérias e diarios junto com a utilizacio de técnicas de impressao

artesanais, processos manuais e na singularidade que estes conferem a cada produto.

Acredita que o livro, como objeto, deve ndo s6 representar o texto, mas também avultar a

sua importancia.

1.7.2 Analise SWOT

Strenghts - Atendimento personalizado, aten¢do ao produto, confiavel
Weaknesses - Custo do produto em relacdo a demanda, fornecimento
Opportunities - Aumento da procura deste tipo de objetos, concorréncia amigavel,

Threats - Elevada necessidade de publicidade e marketing

1.7.3 Mercado

Sendo que a editora funcionara inteiramente on-line (ndo dispondo de loja fixa) o mercado

serd internacional. No entanto é especifico a pessoas que procurem este tipo de objetos.

1.7.4 Setor

Dada a quantidade de publicagdes feitas independentemente, é impossivel quantificar e

fazer um estudo acerca das mesmas.

“Assumindo que os livros de autor também sdo edigdo independente, ndo fago ideia de
quantos livros desta natureza se estdo a editar por ano em Portugal... Pelo
Portuguese Small Press Yearbook, que publico em conjunto com a Isabel Baraona, verificamos
que hd cada vez mais produgdo, mas ndo a consequimos quantificar.” (Catarina Figueiredo
Cardoso, Portuguese Small Press YearBook).
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1.7.5 Principais Concorrentes: Identidade e andlise

No ambito deste projeto, serd necessario identificar os principais concorrentes. Entende-
se por concorrente, uma empresa que opere no mesmo setor de atividade e numa regiao

préoxima da empresa em estudo.

Dado que ndo existe nenhuma empresa ativa numa regido préxima da empresa em estudo,

procede-se entdo a uma analise no setor de operacao.

Concorrentes definidos por setor:

Figura 12 - Logdtipo do Homem do Saco

= 0 Homem do Saco

Figura 13 - Simbolo do Homem do saco

0 Homem do Saco é um atelier de tipografia e edi¢des. Faz edi¢cdes de algumas dezenas de
exemplares em tipografia de caracteres moveis, mas recorre também a impressoes digitais em
Risografia ou em Offset em edi¢cdes de tiragens maiores. Outras vezes, mistura varias técnicas

de impressao.

Procura que cada livro seja um objecto Unico e distinto, mudando, a cada edigdo, o

formato, a letra ou o papel. Nas edi¢cdes mais artesanais, plaquetes de 30 a 50 exemplares, um
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pequeno aforismo, poema ou texto curto e uma ilustragdo servem de pretexto para estes

livrinhos, cosidos a mao, sempre diferentes entre si.

Executam também cartazes ou postais e quando é possivel, encomendas para executar
edicdes de autor, edigdes ou capas de outras editoras, cartdes, menus ou workshops de

tipografia.

< C | ® sacoman.tumbir.com

g
. there is o place EIEEET CEE
iWamia,'gd‘ G "

- -

‘ ‘You ito!e my sou] .
hn my M : : ] ®

INICID ASKME ANYTHING  PIANDLA €O 0JA  THEME
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O Homem do Saco

DHONEN
05D

O Homem do
Saco

‘Q’ Miguel Home

LY T 3 W

About
ol Liked v X\ Following v 4 Share -+ Shop Now
Photos
Videos Featured For You Community
Events 5w \
P> Con
Posts - Q ¢

y)
Community ?‘»
o

Create a Page

Invite friends to like this Page

0O Homem do Saco é um atelier de tipografia e

= 3

edicdes, sede da associagdo sem fins lucrativos
Welcome to O Homem d... | oo, 73% response rate Landscapes d/Antanho
Browse products sold by O Typically replies within an
.| 2779 Likes
Carlos Alberto Machado and 2 other
friends like this
# status [8] PhotoMideo -
. About See All
BN it something is Page
HigEomemingiotnis Rage © Typically replies within an hour
Send Message
% sacomantumblrcom
’[].] O Homem do Saco & Community
| 17, | R
httre Hhansns Farshank o a 3 7320
& C | & Seguro | hitps://www.instagram.com/nomemdosaco/ *

’lwstagzmm Pesquisar CECET IS  Iniciar sessio

homemdosaco

101 publicagdes  249seguidores A seguir 173

Homem do Saco Atelier de tipografia, gravura, serigrafia e pequenas edi¢@es.
ohomemdosaco.com

Figura 14 - Website, Facebook e Instagram do Home do Saco

Comunica primariamente no seu website “sacoman.tumblr.com”, onde se podem encontrar
os projetos desenvolvidos, dispondo também de uma loja online. Este é complementado com

Facebook e Instagram, para publicitar projetos e workshops.

38



Estratégia de Comunicacao e Identidade Visual ERRO Publicacao

* Nao (Edicdes)

Figura 15 - Simbolo da Nao (Edi¢des)

A Nao (Edigcoes) é um projeto de editorial independente, fundada em Lisboa no ano de

2013. Este conta ja com cinco colegdes, cerca de 52 autores e 35 titulos publicados.

s

Seguir naoedicoes | tumblr.

€ C | ® naoedicoes.tumblr.com

& i -
nao (edigoes) "

- “ - projecto editorial
Feira do Livro de Lisboa i
Os livros da 'néo (edigées)’ estao disponiveis na Feira do Livro de Lisboa, j& a partir de dia 1 de Junho, no 4 EDITORA
pavilhio da Livraria LETRA LIVRE (pav. D20) OS LIVROS

AS LIVRARIAS
CONTACTO

A Feira decorre, como em anos anteriores, no Parque Eduardo VI

Passem por |4! N RSS
# ARCHIVE

omifeiradolivrodelishoal?fref=ts

hitps: /A

a [ "] 3 WEEKS AGO 2 NOTES #FEIRAS DO LIVRO

#FEIRA DO LIVRO DE LISBOA #FEIRA DO LIVRO #LIVROS #NOVIDADES

#LISBOA
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& C | & Seguro | https://www.facebook.com /e

%‘ Miguel  Home s

nao edigdes

Seco, cada vez mais seco aquele

corpo. Aquele corpo dos dedos
s6 mais belos porque velhos,
finalmente belos, esguios e secos.

nao edicdes

Agora passa no olhar longinquo,
é sopro de vento de nuvem
afastada, ja ndo esté a distdncia
de um brago, mas quando esteve

projecto editorial independ ndo o estendeste, s6 quiseste
- pertencer ao momento de ser

Home possivel uma disténcia tdo curta.
About =
il Liked v X\ Following v & Share - Send Message
Photos
Events
Photos Community
Videos =
RONICA DE POESIA
Pasts O‘ . Community See All
Community Que espaco falta as ruinas? s Invite your friends to like this Page

il 3,540 people like this

3,476 people follow this

2. Ricardo Gongalves and 1 other like this

About See All

© Typically replies within an hour
Send Message

naoedicoes.tumblrcom

B Community

N People Also Like
Japtista

wraperformada =5

M

Figura 16 - Website e Facebook da Nio (Edigdes)

| Lord Mantraste o Like

A

Comunica primariamente no seu website “naoedicoes.tumblr.com”, onde se podem
encontrar os projetos desenvolvidos, atuando também como blog. Ndo possui loja on-line, no
entanto, é possivel fazer encomendas via e-mail. Este é complementado com Facebook , para

publicitar projetos.

= Dois Dias

Figura 17 - Simbolo da Dois Dias
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A Dois Dias é uma editora que nasce pelas maos de Rui Almeida Paiva e Sofia Goncalves.
Sediada algures entre a margem norte e a margem sul do rio Tejo, desenvolve, desde 2011, os

seus préprios modelos de edi¢cdo. Pensa o livro como valor acrescentado ao “texto”,

trabalhando com pequenas tiragens.

< C | @ Seguro | hittps://doisdias. wordpress.com

—Dois Dias edicdes

Arquivo Livros Loja Sobre

Duplo V& —0 Péginas
Tautélogo
Duplo Vé O Tautélogo o I
— "Isto ndo & um didrio” — critica a " Arroios”
_ por Antéria Guerrsira
dois dins. — Batalha de ideias vivas ou mortas

dupluvedupluvedu
pluve

dois dias

N~ @ T=______—

I

Langamento ZDB, 18 de Junha, 18h30
Livo de desenhos de Mattia Denisse
som tradugies srifico-literarias de Rui de Almeida Paiva e Sofia Gongalves,

Duplo V& — O Tautblogo ¢ um dos tentdculos do projeto Duplo V, que se compde também pelo
site dupluvedupluvedupluve com e pelas exposigdes apresentadas na Casa das Historias —
Museu Paula Reqo (28 de selernbro a 13 de novembro de 2016) & Galeria Zé dos Bois (22 de abri
a24 de junho de 2017).

Duplo w8 & essencialmente urn livia de desenhos e, a0 mesro tempo, o nome em extensao da
letra W (inspirada o titulo de George Perec, W ou fes souvenirs dfenfance) & tamhém o "dupla ver”

— Dois Dias Edigfies. Urma edifora dissidente
10 reinD dis bestas Céleres — por Diogo
Vaz Pirto

— chplvedupuvertuplive

— Livro to ol — A Grandie Bebedeita

— Livro o cia— Fragmentas Narrativos

— 0 hest lookers & as chestas Céieress —
por Diog Vaz Finto

— Para J4 Para J — Lettura radintérics

— Para Vior Silva Tavares*

Liros

— A GRANDE BEBEDERA

— ARROIGS. DIARIO DE UM DIARIC

— GAMARA, DE DESCOMPRESSACr

— CARDEAL POLATIO

— DUPLOVE — O TALTOLOBO

— EFEITG HULESHOY

— EPOCA DE ESTRANHEZ A EM FRENTE A0
MUNDO

— FRAGMENTOS NARRATIVOS

— PERA Jd PARA U

— GLEM ViAJ2 ENCONTRA OF SEGREDOS
ANTICOS MAS PERDE O SAPATOS

de um Deus vestio, Duplo vé, 0 Tautéiogo (nome dada a0 demiurgn criador da tautolagia) poderia 1OvOs
ter urn outro subtitulo:"Ensaio sobre o estrabismo de Deus”. SZ‘:YE
— Cortactos.
— Lirarias

Dupla Ve e sae ox

.l -.-l--! =
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& C|a Seguro | https:/www.facebook.com/doisclias/

Dois Dias edigtes

Dois Dias
edi¢cbes
(€ dias

Home
About
Photos

K4
Likes

Events rihd

A
Videos

Posts

A DOIS DIAS é uma editora dissidente que nasce da motivagéo de 2 leitores

e encontra nos livros a sua teoria dos territérios.

ol Liked v X\ Following v 4 Share

Status [8] Photonideo

Write something on this Page

Photos

Create a Page

Comunica primariamente no seu website “doisdias.wordpress.com”, onde

© Message

Media/News Company

Community

24 Invite your friends to like this Page
ik 1,706 people like this

2 1,684 people follow this

n Riczr_do Gongaltves and 1 other like this

About See All

© Typically replies within a day
Send Message

@ doisdias wordpress.com

& MediaiNews Company

People Also Like

ilhas
ke Like
Local Business

Figura 18 - Website e Facebook da Dois Dias

se podem

encontrar os projetos desenvolvidos, criticas, entre outros, dispondo também de loja online.

Este é complementado com Facebook, para publicitar projetos.

1.8 Intervencao

1.8.1 Definicdo de publico-alvo

Dado o tipo de trabalho produzido pela ERRO, esta pretende alcancar um publico-alvo

mais adulto com uma posse monetaria relativamente estabelecida. Assim sendo, este fica

compreendido entre os 20 e os 50 anos, de ambos os sexos, que residam tanto em Portugal

como no estrangeiro.
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Em critérios comportamentais e psicograficos, a editora pretende chegar a pessoas de

classe média-alta, que sejam irreverentes e independentes, com uma personalidade forte, que

partilhem um interesse por objetos graficos Uinicos e maioritariamente artesanais.

1.8.2 Personas

Sara Silva

Lisboa
Veterinaria
Casada, tem dois filhos

678910111213 141516 17 18 19 20 21 22 23 24 1

MNP

6:00 - Acorda e prepara as
coisas para o dia, com a
ajuda do marido.

6:30 - Acorda os filhos e vao
tomar o pequeno almogo.

7:45 - Sai de casa, leva os
filhos a escola e vai para o
trabalho.

8:00 Comega a trabalhar.

12:00 - Pausa para almocgar.
Almoga no trabalho, Enquan-
to aproveita a pausa para ler
um livro.

13:00 - Volta ao trabalho.

17:00 - Sai do trabalho e vai
buscar os filhos a escola.

18:00 - Encontra-se com o
marido no supermercado e
fazem as compras para o
jantar.

19:00 - Chegam a casa,
Sarah vai preparar a sala de
jantar e os filhos, enguanto o
marido prepara o jantar.

20:30 - Chegam os onvida-
dos e comegam a jantar.

22:00 - Leva os filhos para a
cama.

22:30 - Repousa enquanto |é
um livro.

24:00- Deitam-se.
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André Santos

Porto
Designer Grafico
Casado, tem um filho.

6789101112 13 14 1516 17 18 19 20 21 22 23 24 1

==

\

6:00 - Despertar

7: 00 - Pequeno almogo com
o Brigitta e o seu filho

7:45 - Sai de casa

8:00 - Chegada a recepgéao
da empresa.

8:20 - Lé emails.

9:00 - Cumpre agenda.

12:00 - Pausa para almogo.
Aproveita para visitar uma
pequena feira do livro no
parque em frente aos
escritério

14:00 - Volta ao trabalho e
reune com cliente.

17:00 - Sai do trabalho e
passa na grafica para confir-
mar as impressées de um
projeto.

18:00 - Vai buscar o filh ao
treino.

19:00 - Chega a casa e
ajuda o filho nos trabalhos
enquato a mulher prepara o
jantar

20:00 - Jantam em familia.
21:30 - Vai deitar o filho.

22:00 - Aproveita para relax-
ar enquanto & um livro.

24:00 - Deitam-se
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1.8.3 Arquétipos Emocionais

Como referido no ponto 2.1.7, arquétipos emocionais sdo usados inconscientemente pelas
pessoas para expressar os seus sentimentos em relacdo a produtos ou servicos que mais

gostam e se identifica.

Assim, para a ERRO os arquétipos emocionais sao hierarquizados, pela sua importancia da

seguinte forma:

1. Exaltacdo dos sentidos
2. Espirito rebelde

3. Posse

1.8.4 Brand Personality

Entende-se por brand personality a maneira como pretendemos que o consumidor veja
uma determinada marca, associando tracos de personalidade humana a empresa em questio,

Como 0s seus produtos.

Se a ERRO fosse uma pessoa, seria irreverente, contemporanea, independente, a parte da

cultura de massas, desajustada, singular e assumidamente imperfeita.
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Figura 19 - Brand Person
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1.8.5 Definicdo de Posicionamento

Tradicional

Emocional Racional

Contemporaneo

Figura 20 - Posicionamento da editora ERRO

Considerando os fatores de avaliacdo apresentados na figura 18, a ERRO posiciona-se na
mente dos leitores, como uma editora quer tradicional, quer contemporanea. Assim, utiliza
técnicas tradicionais de producido/criacido de objetos graficos integradas num conceito e

linguagem contemporaneos.

Apresenta-se também como uma editora emocional, pelo tipo de trabalhos que realiza,

sendo ao mesmo tempo racional pela escolha do contetido e a forma como o apresenta.

1.8.6 Definicdo da Estratégia de Comunicacéao

Ao definir uma estratégia de comunicacdo, é necessdrio ter em aten¢do o planeamento, a

capacidade de realizacdo dos trabalhos e uma identificacio clara dos objetivos.

Tendo ja definido o publico-alvo e seu posicionamento a estratégia de comunicagio para a

editora, considerou-se necessario:

e A criagdo de naming para a editora.
e Acriagdo de identidade visual para a mesma.
e A criacdo de estacionario

e A criacdo de website, e presencga nas redes sociais
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1.8.7 Suportes de Comunicacao a Desenvolver

Para o desenvolvimento da estratégia de comunicacdo, considerou-se necessario o

desenvolvimento dos seguintes suportes:

e A criacdo de um blog, Facebook e Instagram para a promog¢ao da editora e suas

publicacdes, passando pela aplicacdo da identidade visual, sendo sempre

necessario manter a mesma linguagem visual definida.

e A criagdo de suportes, tais como, cartdes-de-visita, shopper bags, e poster.
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2 Capitulo IV

2.1 Definicdo de conceito

Apos algumas sessdes de brainstorming, para origem do conceito foram apontadas
algumas palavras-chave, que identificam o que serad o conceito base da marca, ajustando-o a

sua visdo, posicionamento e objetivos do projeto.

Assim sendo, a ERRO, é uma editora independente, que tem por base e paixao, trabalhos
realizados, em maioria, artesanalmente. Define-se como uma editora irreverente,

contemporanea, a parte da cultura de massas, singular e assumidamente imperfeita.

2.2 Concecao

2.2.1 Descricao do Processo Criativo e Apresentacao de Solugdes

Procede-se em seguida a apresentacdo de propostas e a sua justificacdo relativas a

identidade visual e manual de normas graficas.

2.2.1.1ldentidade Visual (Cor, Tipografia)

Concluidas as fases anteriores, segue-se entdo concecio da identidade visual e criagdo de

suportes de comunicacdo necessarios.

Num primeiro momento da fase de concecdo do projeto foi desenvolvida a marca grafica
da editora. Assumindo o conceito da editora, a escolha para a identidade visual da ERRO,
passa por transmitir a ideia de uma marca forte, artesanal e diferente. Assim, a marca grafica,
composta apenas por logdtipo consiste na representacdo grafica do nome por meio de letras
em versdo regular, numa tipografia robusta, aparentando ser impressa por meio de
linogravura. Simulando assim, os pequenos erros de impressao, caracteristicos deste tipo de

técnica.
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Figura 21 - Logétipo da editora ERRO

Cor

A cor utilizada para o logétipo é apenas o preto, sendo a cor que mais comumente é

utilizada para texto. Transmitindo também simplicidade e contemporaneidade.
Tipografia
A fonte utilizada para o logétipo foi a Babas Neue, versao regular.

Esta fonte, criada por Ryoichi Tsunekawa ndo contém serifa e foi criada sobre a licensa SIL

Open Font License 1.1., estando disponivel on-line, gratuitamente.

2.2.1.2 Manual de Normas Graficas

0 manual de normas graficas estabelece as regras graficas da identidade visual da editora
ERRO. Estas devem ser sempre respeitadas e aplicadas corretamente. O mesmo pode ser

consultado no anexo 1.
2.3 Aplicacbes

As aplicagbes consistem na aplicagdo da marca grafica no cartdo de visita, shopper bag,

website e redes sociais.
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2.3.1 Estacionario e Outros Documentos

Cartio-de-visita

O cartdo-de-visita foi criado a respeitando a identidade visual da ERRO. Integra o preto e
branco como cores, contendo o logétipo e informagdes no verso: e-mail, website e contacto

telefénico.

ER_
B0

Contactos
erroedicoes.blogspot.com
erroedicoes@gmail.com
962016823
 {]

@erroedicoes

Figura 22 - Cartio-de-visita da editora ERRO
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2.3.2 Outros suportes

Shopper Bag

Figura 23 - Shopper bag da editora ERRO

Foram criados também, shopper bags como merchandising e oferta que acompanha
edicdes especias. Estes, respeitam também a identidade visual da ERRO, utilizando o logétipo

estampado por sublimac¢ao, mantendo o preto e branco como cores integrantes.

2.3.3 Website

De acordo com a identidade visual existe a necessidade de criar um website para garantir
a continuidade entre meios de comunicagdo, disponivel no seguinte endereco

erroedicoes.blogspot.pt

Definiu-se uma estrutura contemporanea e eficaz, contendo as seguintes paginas: “Home”,

About”, “Shop”, “Blog” e “Contactos”.

Os contetdos variam para cada pagina, na homepage encontra-se uma animagdo com
imagens alusivas aos projetos recentemente realizados, estando também apresentado o menu

com as paginas de navegacao.

A pagina, Blog, serve para documentar a fase de criacdo de cada projeto dando ao leitor a
oportunidade de interagir com o processo de criacdo e desenvolvimento de cada trabalho.
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De seguida, na pagina Loja, serad possivel a compra dos contetidos disponiveis.

Na pagina, “Sobre” é apresentada a marca e a sua missao. E por fim, nos contactos temos

acesso aos contactos e ligacdo para a pagina oficial das seguintes redes sociais: Facebook e
Instagram.

ER_
B0

/ independent publisher /

MOME ADOUT SHOP 190G CONTACT

@t

Bocon ipsum dolor amet shoulder turkey ow! rump. Turkey Bacon ipsum dolor amet turkey jow rump. Turkey
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‘sausage jerky spare ribs porcheta cups fatback tail. Bre- ‘sausage jerky spare ribs porchetta cupim fatback tail. Bre-

‘pork Cow cupim salami, tenderioin cormed beef bee! e pork Cow cupim saiam. tenderioin corned beef beef
Fibs pig Kelbasa leberkas sirioin. Meat
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Figura 24 - Website da editora ERRO
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2.3.4 Redes Sociais

Foram também criadas paginas nas redes sociais Facebook e Instagram, para

complementar a divulgacdo da editora e os seus projectos.

(o] 00 ® = faill el 85% W13:05

ER 16 11 1
— a— publicago... seguidores A seguir
HU Mensagem vO v

ERRO
Editora Independente
S »r melaniefgg, filipam96, umdiaviroblogger ¢ 3

adores

KB
SR ER
v I
—
@erroedicoes

Pégina
inicial
Publicagdes W Gostel « | N\ Aseguir v | A Partihar | - © Emviar mensagem
Criticas
Fotos # Estado [l Foto/video =~ Editora em Figueira da Foz
Sobre . ) 50k kk ki
Escreve algo nesta Pégina...
Eemizs Ceomunidade

3L Convida os teus amigos para goatares desta

ok 104 pessoas gostam disto

o ERRO 3 104 pessozs seguem isto
& grasz000- €
L Migus Santos & 31 outros amigos gostam

De um lado para o outro... disto ou visitaram
1 18

Sobre Ver Tudo

Figura 25 - Facebook e Instagram da editora ERRO
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2.4 Publicacao

A partir da relacdo entre os fundamentos e os objetivos de comunicacao (perfil editorial) e
dos contetdos que lhe ddo corpo (a estrutura da publicacao), considerou-se a criagdo de uma

publicacdo monogréfica, artesanal, de tiragem limitada.

Esta publicacdo é tnica, de edicdo limitada a dez exemplares, abrangente para todos os

géneros e idades, presenteando o leitor com textos e ilustracdes.

Tudo inicia com uma pesquisa abrangente, de bastante inspiracdo e compreensio para a

ideia e conceito.

2.4.1 Definicao do Critério Editorial

A publicacdo “O Meu Livro de Memorias” é uma publicagdo monografica, distribuida

online, por encomenda, limitada a uma tiragem de dez cépias.

2.4.2 Publico-Alvo

Devido aos seus contetidos abrangentes, a publicacdo “O Meu Livro de Memorias”, destina-
se a um publico de faixa etaria entre os 20 aos 50 anos. Esta publicacio é projetada para um
publico alvo de grande diversidade de idades, de género e estio de vida, tendo como principal
foco, pessoas que gostem de didrios, objetos unicos e artesanais. Destina-se também a

consumidores com poder de compra, de classe média alta, que seguem este estilo de projetos.

2.4.3 Definicao do Perfil Editorial

e A publicacdo “O Meu Livro de Memoérias” é um projeto monografico.

e A publicagdo “O Meu Livro de Memorias” assume como prioridade o interesse por
diarios e objectos graficos.

e A publicagdo “O Meu Livro de Memorias” é maioritdriamente artesanal,
recorrendo ao digital apenas para a edi¢do de texto.

e A publicagdo “O Meu Livro de Memorias” permite ao leitor, um olhar sobre a
criatividade e a vivacidade de uma pessoa idosa, mostrando que velhos sio
mesmo os trapos.

e A publicagio “O Meu Livro de Memorias” abrange areas como Design Gréfico,

Design Editorial, Desenho e Ilustracao.
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2.4.4 Estruturacao de Conteudos

A estruturacdo de contetidos varia em funcdo do seu critério editorial e do tipo de
publicacdo. As publica¢des por norma, sio flexiveis quanto a sua estrutura, apesar de manter
temas e conteddos idénticos, o formato, layout e técnicas a utilizar devem ser alteradas em

funcdo do tema apresentado.

e (Capa - Capa dura, revestida com dois tecidos amarelo. Titulo e nome da autora
impresso com recurso a serigrafia.

¢ Contracapa- Contém apenas o logétipo da editora.

e Lombada - Tecido branco com estampado floral.

¢ Folhas de guarda - Folhas de cor branca. A folha de guarda da contracapa contém
o n? de tiragem, nome da editora, ano de edicao e pequeno texto acerca do livro
informativo.

e Folha de rosto - Identifica o livro e o autor, contendo também o logétipo da
editora.

e Prefacio - Nio contém prefacio.

e Miolo - Constituido por folhas de 200 g contendo versos e prosas, bem com

ilustragoes.

2.4.5 Recolha de conteudos textuais e imagens

Sendo esta publicagdo um projeto editorial, “O Meu Livro de Memorias” tem como

principal objetivo a divulgacdo de textos e versos escritos por Rosa Coelho.

A primeira fase de recolha de contetdos foi identificar o principal objetivo e missdo da
publicacdo, sendo este a paixdo por didrios e objetos Unicos e pessoais. Foram entio
recolhidos textos, com critério de selecdo baseado nos seguintes temas: mae da sra. Rosa
Coelho, textos em prosa com temas distintos e a demonstracdo de amor que a sra. Rosa tem
pelo marido Joaquim. Estes mesmos textos foram transcritos de maneira igual a escrita e
semantica apresentada no caderno original. Captando assim, a esséncia de uma geracdo

antiga indo também de acordo com o conceito da editora ERRO.

Ao fim da selecdo dos textos, seu estudo e analise, procedeu-se a realizagdo de algumas

ilustragdes, alusivas ao contetdo textual, conferindo-lhes vida e for¢a. Foram realizadas varias
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experiéncias considerando o traco digital e manual, sendo por fim, optado pelo desenho a

mao, utilizando linha rudes e imperfeitas.

2.4.6 Criacdao de Nome

0 nome para esta publicagdo, surge de uma maneira muito simples. Foi utilizado o mesmo
nome, conferido o caderno original, de onde os textos foram retirados. Assim, denominou-se

esta publicacdo de “O Meu Livro de Memorias”.

2.4.7 Definicao de grelha

A grelha tem como funcionalidade organizar a informacdo, subdividindo a pagina em
artigos, de forma a equilibrar a mesma. Ajuda a criar ligagao entre os conteudos, organizando

a informacdo de forma coerente ao longo das publicagoes.

A pagina deve ser equilibrada pelo peso de elementos textuais e imagens tanto do lado
esquerdo, lado direito, margem superior e margem inferior, sendo que mesmo assim, a
publicacdo ndo deve ter limitagdo na criagdo de layout, sendo preciso usar um guia de

construcdo da coeréncia da publicacio.

Na construcdo desta grelha foi preciso alguns estudos e esbocos de variadas grelhas
possiveis. Esta deve ser ampla o suficiente para se puder modificar livremente o tamanho das
colunas entre os diferentes conteidos textuais e imagens, que apresentam diferentes
tamanhos e pesos. Sendo uma publicacdo inteiramente impressa através de serigrafia, defini
que o formato seria 23x28cm, podendo assim utilizar um corpo de letra maior, evitando que

se perdesse legibilidade.

A grelha foi projetada para que tivesse quatro colunas, que daria a possibilidade de

paginacao de coluna de texto e ilustragoes.

Apresenta uma goteira com 5mm entre colunas, margem superior de 50mm, margem

inferior de 30mm, margem interna com 30mm e margem externa com 30mm.
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Figura 26 - Grelha da publicag¢do

2.4.8 Criacao de Identidade Visual (logétipo, tipografia e cor)

A criacdo da identidade visual tem como base o caderno/ diario de uma senhora idosa que

tem por habito e paixdo escrever versos e poemas no seu dia-a-dia ou experiéncias que viveu.

Logétipo
0 logétipo desta publicagdo é representado pelo titulo da mesma, sendo utilizada a fonte

Adobe Garamond Pro.

Tipografia
A escolha da tipografia a integrar nesta publicacdo é caracterizada por ser uma fonte
serifada, Adobe Garamound Pro. Depois de recolhida foi necessario testa-la em relagio ao seu

comportamento impresso, e assim com diferentes tamanhos.

Definindo-se entdo um corpo de letra com um tamanho de 16 pts, versdo regular para

texto e bold italic para titulos.

Cor

As cores escolhidas para esta publicagdo, foram influenciadas pelo caderno original,
pertencente a Sra. Rosa Coelho. Assim sendo, optou-se por usar o amarelo vivo tendo como
significado a alegria e descontracdo do quotidiano, o azul transparecendo tranquilidade e

harmonia e o verde representando esperanca, liberdade e vitalidade.
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2.4.9 Criacdo de Capa

A capa é o componente para muitos consumidores, o impulso de compra para uma

publicacdo apenas pela sua imagem de capa e titulos amplos.

Na capa deve-se ver a marca e a identidade visual, invoca a sua imagem e curiosidade aos
leitores, de forma facil, representando as vantagens de conduzir o leitor para dentro da

publicagdo.

Assim sendo, os materiais foram cuidadosamente escolhidos, optando-se por um cartio
com 3 mm de espessura. Este serd coberto com dois tecidos, 100% algodao, de cor amarela

para a capa e um estampado branco, com motivos florais para a lombada.

Figura 27 - Tecidos utilizados para a capa da publicagio

2.4.10 Paginacao

A paginagdo usa como recurso o InDesign e o [llustrator, na publicacdo decorre depois de
ser feita a estrutura para estudos da publicacdo. Depois do planeamento, foram introduzidos

materiais necessarios, as historias e ilustracdes. Pode ser consultado a partir do anexo 2.
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2.4.11 Impressao e Acabamento

Inicialmente, esta publicacdo seria inteiramente impressa utilizando a técnica de
serigrafia, no entanto, devido a falta de recursos e apoio por parte da escola, a mesma foi

impressa digitalmente, sendo as ilustragdes feitas, a caneta, diretamente no papel.

A parte da impressio do texto, que foi realizada através de processos digitais, esta

publicacio foi inteiramente manufaturada.
Artes finais:

e Nome: “O Meu Livro de Memorias”
e Tipologia: Monografia
e Numero de exemplares: 10
e Formato fechado: 23 cm x 28 cm
e Formato aberto: 46 cm x 28 cm
e Numero de paginas: 44 + capa
e Numero de cores: C=0 M=0 =Y=0 K=100
e (Gramagem: 200g
e Cor: Candido New
e (apa:
e (Capa dura: Cartdao com 3mm de espessura

e Tecido: Amarelo 100% algodao; Branco estampado 100% algodao
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Figura 28 - Escolha do papel

Figura 29 - Processo de cosedura de paginas
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Figura 30 - Vincar das paginas

Figura 31 - Colagem da lombada
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Figura 32 - Prensa artesanal

2.5 Conclusao

Neste projeto, ndo s6 existiu uma aprendizagem a nivel de posicionamento de marca e
estratégia de comunicacdo, para entrar no mercado, como também acerca do processo de

manufatura de livros.

Para a marca da editora foi necessaria criar uma marca grafica coerente, assim como para
a publicacio, e todos os elementos de comunicacgdo, cartdo de visita, o shopper bag, site e
redes sociais. Também foi criado um manual de normas para estabelecer as regras graficas da

identidade visual da editora.

Para a realizacdo deste trabalho foram utilizados os seguintes softwares, InDesign,
[lustrator, Photoshop e Microsoft Word. Como também a utilizacdo do processo de serigrafia,

acabamentos e encadernagdo manuais.

Considero que a realizacdo deste projeto permitiu por em pratica, os conhecimentos
adquiridos ao longo destes trés anos de licenciatura. Apesar de todas as dificuldades e
contratempos, foi possivel concluir este projeto, mesmo nao tendo sido dentro dos padroes a

que me tinha proposto inicialmente.
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2.6 Anexos

Anexo 1: Manual de Normas Graficas

ER_

NORMAS GRAFICAS
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O prezente manual contém as regras basioas de utiizagdo dos
elemantos fundamentaie de design da maroa gréfica ERRO

& o modo como ze aplioam de forma a dar vida a meama.
Estes slementos bazioos da identidade visual 2do as formas,
ooree 6 tipos da letra qus, quando combinados, 26 transformam
na reprezentagéio maie verdadsira da editora.

Seguir as linhas ds orientagio definidas neats dooumento & garantia
de uma spresentagiio conaiatents da maroa.
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INDICE

01 ERROD 4
02 LOGOTIPO 6
03 MARGENS DE PROTEGAO 8
04 DIMENSOES MINIMAS 10
05 UTILIZACOES INCORRETAS 1
06 POSITIVO ENEGATIVO 12
07 COR 14
08 APLICACOES 15

01

ERRO

A ERRO & uma editora indepandsnts & diszidents que nazos
da confluéncia entre objectos graficos oriados artssanalments
© a ecorita de livros e didrice.

Acradita que o livro, como objeoto, deve nio 56 representar
o texto, maz também avuitar a sua importanoia.

Abraga a imperfsigiio como caraotsristica singular & propria.
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02

LOGOTIPO

O logétipo da ERRO é bassado nas téonioas ds impreaaio
oonvenoionaiz, inogravura e tipoa méveie.

Utiliza o tipo de letra BEBAS NEUE Regular, sendo poatsriorments
aplioada uma textura, conferindo-ts uma aparénoia analogioa.

Eats, nunca deve ser alterado, titulado, distoroido ou manipulado
‘em qualquer aplicagéo.

03

MARGENS DE PROTEGAQ

Para preaervar a boa leitura do logétipo foi definida uma érea de
seguranga a aua voita. Esta drea tem como referéncia a medida
“x", que correeponds a metads da largura do travesado .

O sepago livre minima ilustrado deatina-se a proteger o logétipo
de qualquer outro elsmento qus estsja préximo e pozea impedir
ou influsnoiar a zua lsitura  visibilidads.
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04

DIMENSOES MINIMAS

06

POSITIVO E NEGATIVO

ER_
B0
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05

UTILIZAGOES INCORRETAS

PROPORCAD RECORTE/SUBEXPOSIGAQ

A proporgdo do logétipondo O logétipo nio deve ser

devs ser alterada. oortado nem subexposto,
mantendo t tot:

ER__ [ER_
BO —un
TIPOGRAFIA/TEXTURA ESPESSURA/CONTORNO

A tipografia e textura

ra do logétipo no
utiliz v

erada, assim como
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0/
COR

PANTONE

Process Black C/U
RGB
R=0

G=0
B=0

CMYK
c=0
M=0
V=0
K =100

08

APLICAGOES

DY \ = \\ \ ‘

\ \ W

ER_ ;\&\\ | 2 )
“H0 i ! \ 2 LA

—ll 3\ \%

SHOPPER BAG LIVRD CARTAC-DE-VISITA

Anexo 2: Layout da publicacdo “O Meu Livro de Memorias”.

O meu livro de memorias

Rosa Coelho
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Os vergos que eu escrevo

Nio ¢ pra fazer carreira

Diada Mae

O minha mae minha mie
O minha mée minha rosa
Com os teus cabelos branquinhos

Ainda ficas mais formosa

Cada ruga do teu rosto

E um dia da minha vida
Que urgulho eu tenho em ti
Minha maesinha querida

Es mie avé visav
Que alegria 6 mie minha
Eu também ji sou avé

E ainda tenho maesinha

1 de Maio

Eu pesso tanto a Deus
Que te dé anos sem fim
Mas sintos muita tristesa

De nio te ter perto de mim

Mie é o nome mais lindo
Que ha na fasse da terra
E a palavra mais bela
Que a minha boca enssera

Estou tio longe maesinha
Para te dar uma flor
Por meio deste postal

Te envio 0 meu amor

69

Siio coisas da minha vida

Escrevo a minha maneira.

A distancia nos separa
Mas eu fago as minhas presses
Para um dia te poder dar

O carinho que mereces

Com isto eu me despego
Com um urgulho bem profundo
Com uma grande alegria
De ter a melhor mie do mundo

Mil beijos te envio
J4 que niio tos posso dar
E mais um dia da mae

Que te niio posso abragar.

Esta filha que te ama muito,
Rosa Coelho
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Diados 86 anos da minbha mae

Querida miesinha:

86 primaveras
Completas neste dia
Mando-te os meus parabéns

Fago-o com muita alegria

Os meus irmdos sio felizes
Por estar ao pé de ti
Como eu estou tam longe

Mando-te beijos daqui

Deves sentirte felis

De tantos netos que tens
Por meio desta cartinha
Eles dante os parabéns

22 de Junho de 1988

Pelo teu anivergario
Minha maesinha adorada
Mando-te muitos beijinhos

Nio te posso dar mais nada

Somos uns filhos felises
Foi uma graga do Céu

Por ter uma mie tam linda
E prenda que Deus nos deu

Pesso a Deus neste dia
E todos igual a mim
Que te dé muita saide
E te dé anos sem fim

70

Sobre a vida do idoso

Quando se chega a atingir a sua vida de idoso, hd tempo para recordar tudo
desde o principio da nossa vida. Entio rezolvi comegar por mim prépria.

Nassi de uma familia umilde, mas muito digna. Criada com muito amor,
alegria e felis. Casei, recomessei a minha prépria vida com o homem a quem
amava e continuei a amar. Deus deunos 12 filhos maravilhosos, a quem
muito amamos e criamos com muito carinho e amor.

A vida nio foi fcil, como se deve imaginar, mas juntos, ombro a ombro,
trabalhando dia e noite, porque o tempo néo tem barreiras, mas conceguimos
vensser. Nam havia tempo para pengar em mais, 0 nosso ovejetivo era dar
a0s nossos filhos uma vida boa, digna e felis.

O sonho relisou-se. Hoije todos com sua vida propria, deram-nos uma
familia linda e numerosa, que nos enche muitas veses a casa de alegria.

Mas agora com o peso de muitos anos e pouca satide, tenho tempo para
refletir e perguntar-me, serd que um dia chegarei 4 soliddo?

Porque as veses, olhando a nossa volta vesse tanta tristeza no rosto de
alguns idosos. Entilo, senti deseijo de escrever no meu livro de recordagdes
e fazer um apelo 4 joventude, dém alegria e carinho, aquilo que o idoso ji

perdeu porque se pengares, um dia sereis um deles.

Forga e coragem juventude.

Mesmo por eu estar lonje
Nio te esqueco um mumento
Trago-te sempre comigo

Dentro do meu pensamento

Minha maesinha querida
Nossos parabéns cé vio
Ainda mais neste dia

Estis no meu coragio

Vou terminar esta carta
Este vergo é mesmo o fim
Receve muitos beijinhos
Da Rosa e do Joaquim
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O gosto de ser poeta
Jé nasse com a pessoa
Nem que escreva s6 para si

J4 é uma coisa boa

Ha em Portugal bons poetas
Mas muitos mais estio escondidos
Nio tém opurtunidade

De os seus vergos serem lidos

Mais um anivergdrio da minha mae

22 de Junho de 1991
Neste dia tio felis Sei que te sentes feliz Eu sei que nio podes ler
Minha maesinha querida De tanta familia que tens Estas letras mal escritas
Colhes mais uma flor Estaremos cd todos juntos E o que o meu coragio
No jardim da tua vida Pra te cantar parabéns E por alguém te serio ditas
Eu oije fui a primeira Mesmo no teu sofrimento Muito mais tinha a diser
A darte os parabéns Tu es a mde mais formosa Mas por oije fica assim
Sintome tao contente Essa carinha tio linda Vou pedir a Deus
Por teres os anos que tens Parece um botio de rosa Que te dé anos sem fim
89 primaveras Mesmo deitada no leito
Nio ¢é qualquer que as tem Tens sempre a tua gracinha
E uma prenda de deus Quando afagas meus cabelos Beijinhos sentidos desta tua filha
Teus filhos merecem bem Sintome tio pequenina que te ama muito, Rosa.
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Portugal de poetas
E de grandes tradigdes
Temos as quinas por simblo

E os luisadas de Camées

Portugal é pequenino
Fruto de grande riqueza
S6 é pena os responsaveis

Despresar tanta riqueza

Felguiras terra bairrista
Para nés nio hd igual
Es o canteiro mais lindo

Do jardim de Portugal
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Diada morte da minha mae

16 de Dezembro de 1991

Minha querida mie

Quantas saudades eu vou sentir das tuas caricias, das tuas mios frigeis e
desses teus beijos tdo doces. Mie tu partiste deste mundo, mas ficas no meu
coragiio e no meu pensamento.

Quantas veses te eide chamar nas minhas afligdes, pedindo a tua protegio
porque até hoje sintiame crianga porque te tinha a ti, mie. De agora em
diante ji sou uma avé velhinha, como os teus bisnetos te chamavam.

Mae, fico contente porque sei que estds junto a Deus pela tua imensa
bondade e vais pedir-lhe a béngio para os teus filhos e netos, que muito te
querem e que tu estards sempre estendendo a mio para nos ajudar e nos
dards a mio para um dia quando formos chamados por Deus fards tudo

para irmos junto de ti gozar a vida iterna para onde voaste.

Saudades iternas desta tua filha que nunca te hide esquecer, Rosa

J4 c4 ha muitas escolas
Para quem quiser ter cultura
E endispengavel para todos

Pensar na vida futura

A escola ¢ indespengavel
De tudo se aprende um pouco
E preciso ter cultura

Neste mundo que é tio louco

Fui criada noutro tempo
Em tempo de nada haver
S6 quem tivesse dinheiro

E que podia aprender

Mas eu sinto-me felis
Com aquilo que aprendi
Foi muita educagio

Com ela sempre vivi
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Bodas de ouro

Estas letras mal escritas
Que a v6s nio vos dis nada
E um pequeno resumo

Da nossa vida passada

Eu escrevi estes vercos
Para serem lidos neste dia
Foi maneira de diser

O que na alma sentia

Foi nos meus 14 anos
Que aprendi a amar
O primeiro e tinico amor

Para nunca mais acabar

Ha muito que pedia a Deus
Que chegissemos a este dia
E entio aqui estamos nés

Todos com muita alegria

Trocansse prendas e flores
Dia de S. Balentim
Vou dar a0 meu namurado

As flores do meu jardim

Oije somos namurados
Pedimos a S. Balentim
Que hamanha ji casados

O nosso amor seija assim

1 de Fevereiro de1997
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Faz hoije 50 anos
Que enfrente ao altar joramos
Amor e felicidade,

Hoije mesmo o renovamos

O ramo que hoije levei
A virgem fui entregar
Siio estas lindas flores

Para na vida ela ajudar

Desta roseira da vida
12 botdes rebentaram
Entdo abriram e cresceram

Também se multiplicaram

Alegria tristeza e dor
Tudo por nés foi passado
Mas quando hi fé em Deus

Tudo nos é superado

Rosa e Joaquim
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Diade anivercario dos nossos 60 anos de casados

Faz secenta e quatro anos
Que o nosso olhar se cruzou
Dai nasceu um grande amor

E nunca mais acavou

Fiz hoije secenta anos
Que unimos nossos destinos
O que juramos junto ao altar

Até hoije nos comprimos

Desse amor verdadeiro
Déze rosas debruchardo
Sio os nossos lindos filhos

A quem nés tanto amamos

Somos um casal feliz
E temos muito prazer
De ainda termos tempo

De ver a familia crescer

Mesmo perto dos 80 anos
Ainda me sinto capaz
Fago a vida dia a dia

Porque Deus save o que faz

Isto é uma recompenga
Da vida dura que passei
Mas vivi sempre feliz

E assim continuarei

1 de Fevereiro de 2007

Cresceram e se multiplicaram
E nos fiseram um favor
Deram-nos vinte e dois netos

A quem temos tanto amor

Mas como a vida nio para
Mau era se o nio seria
J4 nos deram seis visnetos

Que nos ddo muita alegria

Mas como ja temos tudo
Muito mais ndo pode ser
Pedimos a Deus que nos dé saude

E alegria para viver

Adoro os meus 10 filhos
Que ja me derdio 22 netos
Tambem se multiplicaram

E ji me derdio visnetos

Estarei sempre as hordens
De quem de mim precizar
Estou de bragos abertos

E tenho muito amor pra dar

Eu nio me posso queixar
E tenho sempre um sorrizo
A eles eu vou buscar

A alegria que preciso
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O meu livro de memérias
Ninguem se entregou de o ler
S6 a Fernanda o quis ler

E também o quer recever

Nele tem recordagées
Que um dia 14 viio ver
Sio partes da minha vida

Que eu gostei de escrever

Se a vida o premitisse
Muito mais podia ter
Mas o tempo era pouco

Nio tinha tempo de escrever

Diado meu aniversario

No dia 27 de Fevereiro
Do ano 1928
Minha mie me deu a luz

Tudo isso vés saveis

80 Primaveras passaram
A Deus tenho a agradecer
De tantos anos que tenho

E ainda felis viver

Fisesteme esta surpresa
O que a gente nunca pensa
Eu deivos muito carinho

Ja tenho a recompenga

Fazer muita poesia
Era o sonho da minha
O destino nio deixou

Foi uma causa perdida

Felises os que tem sorte
De seguir aquilo que quer
Isso eu nio concegui

Fui simplesmente mulher

Ser mie, avé, visavé

E uma felicidade
Tambem é muito feliz
Quem chega a esta idade

27 de Fevereiro de 2009

Esta familia tao linda
Que me dio tantas alegrias
Para que Deus vos abengoe

Eu pego todos os dias

Filhos netos e visnetos
Nunca eu pencei de ter
Mas para ter tanta alegria

Valeu apena viver

Estes vergos mal escritos
Que na hora foram feitos
Nio deu para pengar

Por isso eles tém defeitos

Vossa mde muito amiga,

Rosa Coelho
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Poesia

Foi em muita tenrra idade
Que eu amei a puisia
Mas pensando no futuro
O sonho logo morria

Mesmo até na escola
Alguns vergos escrevia
Rasgava-os e niio pengava

Que os recordava um dia

Mais tarde ji mais crescida
Escrevia-os pro namorado
Tambem desses me destes

E devia-os ter guardado

Mesmo depois de casada
A ilusdo nio morreu
Entiio nos anivergarios

Lé ia um vercinho meu

O deseijo era grande
Mas o tempo niio chegava
Escrevia-os no pensamento

Mas logo o vento os levava

A cabega ia disendo
Até mesmo sem eu querer
O tempo niio permitia

Que as podesse escrever
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Mais um dia da mie

1 de Maio de 2009

Mais um dia sem eu te poder dar uma Rosa. Mas tu mie estds sempre
presente na minha vida, s6 que é dentro do meu coragio.
Sempre que preciso de ti estds 1i para me aconcelhar e me dar forga.

Tu mie partiste para o Céu mas junto a Deus tu fases-Ihe os teus pedidos
e de 14 porteijes os teus filhos e a tua familia, porque o teu coragiio é tio
grande e tio forte que tem um lugar para todos.

Mie, a iducagéo, 0 amor e o carinho que me deste foi tio digno que eu
procurei sempre transmitilo aos meus filhos, por isso oije tenho 10 filhos
maravilhosos. Mas pesso-te mde que pessas sempre a Deus a sua portegio

para toda a nossa familia e que nos dé sempre a sua bengio.

E o que deseija esta tua filha que nunca te esquece, Rosa

Coisas lindas eu pengava
Mas era coisa perdida
Eu entiio, as escrevia

Mas 56 no livro da vida

As veses eu nem tentava
Afastar o pensamento
Mas o coragiio disia

Palavras levas o vento

Agora eu me arrependo

De niio escrever o meu vercinho

Para os poder recordar

Agora que sou velhinha

Tanta coisa se perdeu
Imagine pode crer
Muitos nos que eu vivi

Nio tinha tempo de os ler

Emgquanto eu era nova
Nio ouvia o coragio
Agora que tenho tempo
Nio tenho disposigiio

Estas letras que aqui escrevo
Escrevo-as com a entengio
Para os meus netos se quiser

Ter uma recordagio
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Nio conquertisei meu sonho
Mas a vida néo se perdeu
Deume uma familia linda

Foi prémio que Deus me deu

S6 vou escrever este vergo
Agora vou terminar
Escreverei mais alguns

Quando eu tiver bagar

Diado nosso 66 anivercario de casamento

1 de Fevereiro de 2013

Faz oije 66 anos
Que unimos nossos destinos
Juramos amor e felicade

E até hoije sempre comprimos

A nossa vida foi dura
Mas com felicidade e alegria
A bengio de Deus nos deu fora

Par vencer o dia a dia

Deunos muitos filhinhos
E forga para os criai
Deunos satde e corajem

Para poder trabalhar
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Diada Mulher

8de Marco

Ainda bem que ouve o bom censso de a0 menos uma vez no ano ser
omenejiada a mulher.

Se alguém parasse para pensar no papel que a mulher ocupa, ndo havia
tanta descriminagio sobre ela porque a mulher tem tanta capacidade
como o homem, ou ainda mais, se lhe dessem upurtunidades tanto na
cultura como nas atividades seijio elas qual for. A mulher consegue ser
companheira, mie, dona de casa e ter o seu préprio emprego enquanto o
homem s6 pensa no trabalho.

E pena que no seclo 21 ainda haja discriminagdo e escravidio, ou por
medo ou vergonha ou pela particio dos filhos, hi ainda mulheres muito
mal tratadas pelos monstros dos maridos que se julgdo donos delas.

Espero que um dia mude e que elas seijdo tratadas pelo valor que tém,
porque nem a propria mulher pensa no seu valor, porque a mulher tem uma
capacidade que o homem nio pode ter, o ser mie, que é o maior valor da
vida e é ela que por os filhos perde a sua liberdade, o sono e faz todos os
sacrificios por eles, para lhes dar amor e carinho.

Por isso, mulheres de todo o mundo, reconhessei o vosso valor e nio

deieis de lutar pela vossa capacidade seija a que nivel for.

Coragem, que ¢ aquilo que tem faltado.

Temos uma familia

A quem nés tanto amamos
Dionos muita alegria

E sosinhos nunca estamos

Creceram e multiplicaransse
E derinos 22 netos
Tambem esses ji creceram

E nos deram 8 bisnetos

Nos nossos anivergarios

Um almogo e casa cheia
Completamos 58 lugares
Tudo quer estar a nossa beira
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Uma casa de alegria
Nem todos tem essa sorte
Espero que seija sempre assim

Até que deus nos dé a morte

Eu agradesso a Deus

A vida que nés levamos

Espero que seija para todos

A bela iranga que lhes deixamos

A todos eu agradego
A alegria que nos dio
Mas niio temos mais palavras

Porque ¢ grande a emogio

Obrigadas, Joaquim e Rosa

Se vires a linda burbuleta,
Saltitar de flor em flor...
Lembrate de mim,

Que ainda te amo, amor.
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Aos 89 anos do meu marido

6 de Novembro de 2015

Esta Rosa que te dou
Deve ter algum valor
Foi o botio que escolheste

Pra viver nosso amor

Hoije mursca e desfolhada
De espinhos cravejada
Ja tantos anos passaram

Mas o amor niio mudou nada

Agradessemos a Deus
Por chegar a esta idade
Deunos uma familia linda

Que € nossa felicidade

Sio do céu da nossa vida
Lindos astros a vrilhar
Delicia nunca esquecida

Encanto do nosso lar

Dia de aniversirio dos teus 90 anos

6 de Novembro de 2016

Este botao de rosa
Deve ter algum valor
Foi aquele que escolheste

Pra viver nosso amor

Oije ofereco-te esta rosa
Ja velhinha como eu
Mas é 56 para te dizer

Que o nosso amor ndo morreu
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