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Resumo

O presente projeto tem como objetivo o redesign da identidade visual da Escola
Basica e Secundaria com Pré-Escolar da Calheta, procurando definir uma estratégia de
comunicacao visual e a selecdo de meios mais eficazes.

Foi adotada uma metodologia de design que se organiza no equacionamento do
problema, pesquisa, andlise da informacao e diagnéstico do problema, definicdo de
estratégia e orientagdo criativa, fase de concecdo, prototipagem e principios de gestao
e normalizacao.

Os resultados deste projeto consistem numa clarificacdo de uma ideia de marca e
posicionamento da Escola Basica e Secundaria com Pré-Escolar da Calheta, e no design
de um sistema de identidade visual coerente.
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Abstract

This project aims to redesign the visual identity of the Basic and Secondary School
with Pre-School of Calheta, seeking to define a visual communication strategy and the
selection of more effective means.

A design methodology was adopted that organizes itself into problem solving,
research, information analysis and problem diagnosis, strategy and creative definition,
conception phase, prototyping and management and standardization principles.

The results of this project consisted of clarifying an idea of the brand and
positioning of Escola Basica e Secundaria com Pré-Escolar da Calheta and the design of
a coherent visual identity system.

Keywords

School, Visual Identity, Redesign, Communication Strategy;
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Redesign da Identidade Visual da Escola Basica e Secundaria com Pré-Escolar da Calheta

CAPITULO | - IDENTIFICACAO DO PROJETO

Introducao

Queiramos ou ndo, vivemos numa “branded society”, onde as marcas se tem tornado
o foco central, ndo apenas dos negocios, mas também das pessoas.

Neste contexto social, tudo ou quase tudo é rotulado com uma marca, desde os
objetos a causas e até mesmo as regides geograficas. Num contexto mais global, quando
falamos de marcas a maioria da atual sociedade tem consciéncia do impacto de uma
imagem e o que a mesma pode beneficiar ou até mesmo desfavorecer.

Ao longo da evolugao da comunicagao digital podemos notar que para sobreviver
nesta sociedade de marcas, as organizacdes deixaram se apresentar somente como
negocios, adotando marcas que representam ideais de vida aos quais estdo associados
produtos e servicos. O publico é cada vez mais exigente e informado, tendo expectativas
elevadas também para entidades publicas, conforme abordaremos neste relatério, um
estabelecimento de ensino.

Uma escola é um pilar na sociedade, é responsavel pela educacado e formacao dos
jovens devendo garantir uma imagem, reputacdo e acima de tudo valores que a
destaquem das outras. Umas boas valoriza¢des dos aspetos comunicativos despertam
ndo s6 confianca, mas também credibilidade o que pode ser um fator-chave para que
uma escola mantenha o seu posicionamento e atinja o maior nimero de alunos
possivel.

Este projeto incide sobre a futura marca da Escola Basica e Secundaria com Pré-
Escolar da Calheta, localizada na Ilha da Madeira, no Arco da Calheta. Esta entidade foi
fundada em 1972, com a designacdo inicial de “Escola Preparatéria Simado Gongalves
da Camara” e facultava apenas o ciclo preparatério. Com o decorrer dos anos, e com a
procura de novas necessidades, a escola foi evoluindo curricularmente, porém, deixou
que a sua identidade visual ficasse descoordenada e desajustada dos publicos
contemporaneos.

Este documento detalha os procedimentos na origem de proposta de redesign de
identidade visual e comunicacdo, para a EBS/PE da Calheta.
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No ambito deste projeto pretende-se proceder a redefinicdo conceptual, ao seu
reposicionamento e ao redesign de identidade visual da marca, procurando o resultado
do cruzamento do passado com o presente. Considerando facto que, a instituicao de
ensino tem uma necessidade de comunicar em varias frentes, passa a necessitar de
solucdes visuais e graficas capazes de corresponder as necessidades da mesma.

1.1 Contextualizacdo do tema

Ao longo do tempo, a evolucao das instituicdes de ensino tem sido notavel. Porém,
além de oferecerem valores educacionais, as escolas devem considerar que o mercado
estd cada vez mais competitivo devido as novas meios de comunicagao e alteragio de
comportamentos. De modo que é necessario fortalecer uma visao mais moderna e
criativa, sem perder o foco principal que é a educagao.

Apbés uma breve andlise da EBS/PE da Calheta, foram identificadas varias
oportunidades de melhoria, face a problemas de comunica¢ao detetados. No entanto,
considerou-se que o principal problema estd na falta de coeréncia e adequagao da
presente Identidade Visual da EBS/PE da Calheta.

Uma das principais razoes para a escolha desta escola para o projeto é que, como
meio de ensino, a EBS/PE da Calheta é uma das Unicas escolas da regido que oferece
uma vasta escolha de possibilidades educacionais para diversas idades.

1.2 ldentificacdo da Problematica

Apos entrar em contacto com a EBS/PE da Calheta, foi identificada uma falta de
coeréncia grafica na Identidade Visual, inexisténcia de um manual de normas e devido
a auséncia de um departamento de design, o que leva a que a comunicacgao seja feita de
forma amadora. Por esse motivo, comecaram a surgir pegas graficas que resultaram na
incoeréncia visual, estendendo-se a prépria comunicagao interna.

Além disso, a andlise interna apontou um decréscimo de alunos de 20.7% em trés
anos, devido a diminuicdo da populacdo jovem na regido, enquanto 20% da
comunidade escolar sdo estrangeiros.
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1.3 Motivacgao

O projeto em questdo foi escolhido, ndo apenas fazer parte de uma etapa académica,
mas por estarmos diante de uma instituicao promissora, que pretendemos beneficiar
com a realizacao do nosso trabalho.

Mesmo sendo um caso de sucesso no mercado educacional, a EBS/PE da Calheta
precisa de apostar na sua comunicagdo. A sua localiza¢do, a confianc¢a do publico local
e a sua historia tém sido fatores-chave para o seu sucesso. Considera-se que com uma
Identidade Visual mais coerente e adequada e com uma melhor aposta na sua
comunicacao, a EBS/PE da Calheta podera superar as problematicas atuais e destacar-
se das restantes.

Além disso, uma das autoras estudou e estagiou na instituicdo pelo que temos
acesso e um conhecimento de causa mais profundo.

1.4 Objetivos

1.4.1 Objetivos gerais

Como objetivo geral deste projeto, compreende-se o desenvolvimento de uma
proposta, focada numa instituicio académica externa, mais concretamente a EBS/PE
Calheta, concretamente a criacdo de uma identidade visual adequada, coerente e
distintiva.

E objetivo geral compreender como a identidade visual se relaciona com conceito
de marca, os valores e a histéria da instituicao de ensino

1.4.2 Objetivos especificos

Considerando que a instituicdo em questdo se encontra em sistematico
desenvolvimento, desde planos educacionais até ao publico-alvo, serao apresentados
materiais que abranjam varias vertentes de modo que sejam versateis e objetivos.

Primeiramente sera realizada uma analise sobre o mercado e lacunas de
comunicacdo da instituicao, apontando de uma forma detalhada os seus problemas e
perceber os seus pontos fortes e fracos. Tendo todos os pontos da andlise recolhidos,
iram ser definidos pontos chaves para que as propostas sejam realizadas nas areas
identificadas, com uma metodologia de trabalho organizada e coerente. Comeg¢ando
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com a criacdo da sua identidade visual até a complementacdo de pecas que a reforcem
permitam uma comunicac¢ao coerente.

Em suma, pretende-se definir e conceber objetos de comunicacao tendo em conta,
o mercado grafico educacional da RAM.

1.5 Metodologia

Uma metodologia de design e os instrumentos de gestdo sao duas ferramentas que
estdo diretamente relacionadas. Ambas participam na organizacao e no planeamento
ativo de um projeto, embora estas sejam componentes distintas complementam-se.

“Quando as organizagbdes desenvolvem metodologias e ferramentas de gestdo de
projetos que se completam e se complementam, surgem dois beneficios. Em primeiro
lugar, o trabalho passa a fluir com menor nimero de mudangas de objetivos. Em segundo
lugar, os processos sdo planeados para criar o minimo possivel de disturbios nas
atividades operacionais da empresa. (Harold, 2007, p. 102)”

Através da utilizagdo de metodologias nos projetos, somos capazes de guiar e
garantir uma maior eficacia, minimizando a existéncia de problemas ao longo do
processo criativo. A utilizacdo das metodologias auxilia na descriminacao de tarefas e
objetivos, garantindo o comprimento de prazos o acompanhamento de progresso e que
todas as necessidades sejam exploradas. Do mesmo modo a utilizacdao de ferramentas
de gestao de projetos, garante uma maior coordenacdo das necessidades de modo a
facilitar o gerenciamento de recursos e materiais.

Para o desenvolvimento de uma metodologia foram analisados e consultadas obras
de diversos autores, incluindo projetos de fim de curso. Perante as varias metodologias
recolhidas e uma breve caracterizacdo das necessidades do nosso projeto, decidimos
que utilizar a metodologia de Monari (1968).
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poteses

Refeiiopara  Arroz Arozsal,  Alguémjs  Comofez?  Qualarroz? ok Otimol  Suficiente  Registro
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espinafre  espinafre, fazer? Fogao ou pessoas?
para4 azeite, Transformar  forno?

pessoas  presunto, ecriart
etc.
Solucao

MUNARI, Bruno (1998). Das coisas nascem coisas.
Sao Paulo: Martins Fontes.

Figura 1- Metodologia de Bruno Monari; Fonte:
(Monari, 1998)

A partir destas metodologias esbogamos uma metodologia que pretendemos seguir

assim como esta ilustrada no seguinte esquema:

( Definigédo do Problema )

Briefing

ENUNCIACAO

Do PROBLEMA

IDENTIFICAGAD
AspecTos - Fungots CULTURAL
HISTSRICO

IDENTIFICACAO
Dos ELEMENTOS
bo PRoJECTO

DIS PONIBILIDADE
TECNOLSGICA

CRIATIVIDADE
SinTese

MATERIAIS
INSTRUMENTOS

SOLUGGES
POSSIVEIS

PROGRAMAGAO DO
PROJECTO

PROTOTIPO

Figura 2- Metodologia de Bruno Monari

Fonte: (Monari, 1968)
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Para decompor esta metodologia comecamos pela defini¢do do problema onde foi
selecionado a comunicacdo grafica da EBS/PE Calheta.

Seguidamente entramos na composicdo do briefing onde é recolhida toda a
informacao que contextualiza o projeto, as necessidades e os objetivos. Esta fase é
composta em 3 elementos:

Contextualizacao: Nesta categoria é efetuada uma reunido com a instituicdo onde
sdo apontados problemas, necessidades, objetivos e finalmente os recursos e as
restricdes. E determinado o ptblico-alvo e fatores problematicos que tenham sido
apontados pelos mesmos. E € finalmente contextualizado o estado do mercado atual da
instituicao.

Pesquisa: Esta pesquisa carateriza-se pela recolha de dados brutos internos da
instituicao assim como os disponibilizados online. (Estudos internos, estudos a
comunicacao desenvolvida pela entidade e finalmente, estudo aos regulamentos
apontados pela instituicdo)

Para finalizar, esta fase é realizada uma andlise as informacdes recolhidas e é
determinado o briefing composto pelos objetivos, publico alvo, mensagem, canais de
comunicacao, calendarizacao do projeto, entre outros

Sucessivamente a esta fase entramos na fase de estudo e andlise composta
novamente por 3 elementos:

Fundamentacdo tedrica: Neste parametro sido recolhidos temas e autores cujas
publica¢des possam ser analisadas e consequentemente benéficas para o projeto.

Casos de Estudo: Os casos de estudo sera o parametro que estuda a concorréncia
de acordo com os parametros estabelecidos e os decompora em fatores para analise.

Analise: Esta andlise terda em consideracdo as informacgdes recolhidas e os casos
analisados para determinar areas de melhoramento, casos de referéncia e finalmente
apontar a concorréncia.

Apés terminada esta fase entramos na fase do planeamento, nesta fase
determinamos necessidades, recursos, materiais e finalmente delimitados prazos as
tarefas para o comprimento da calendarizacdo. Assim delimitarmos as datas, entramos
na fase de producdo e desenvolvimento grafico do projeto. Comegamos o
brainstorming, onde sao recolhidas ideias para a resolucao de problemas, de seguida
desenvolvemos as solucdes (criacdo da identidade e normas) estas solu¢des sao
testadas, e se necessario sao refeitas (repeticdo do processo desde o brainstorming).
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Em suma, ap6s aprovados, serdo desenvolvidos os restantes materiais de suporte a
comunicacdo, tendo como fase final do projeto a apresentacdo de tudo o que foi
desenvolvido.

1.6 Calendarizacao

Uma das ferramentas mais utilizadas para o gerenciamento de projetos é o
diagrama de Gantt. Esta ferramenta carateriza-se pela utilizacdo de barras horizontais
que pretendem representar atividades e a sua duracdo. Este grafico pretende auxiliar
na gestao de projetos destacando as atividades, os recursos e o tempo de maneira que
a conclusdo do projeto seja realizada nos prazos estipulados.

Tabela 1- Calendarizacao, (Fonte: Autoras)

1 FASE | ANALISE

Pesquisa
Analise do Problema 2H
Fundamentagdo e Defenigdo de Objetivos 2H 32H

Elaboragdo da Proposta 2H

Recolha e Andlise de Dados renrenes

(Casos de Estudios, SWOT, etc}
2 FASE | DESENVOLVIMENTO

Identidade Visual
Design Grafico 30H

Design de Interfaces 6H

167 H
Design de Informacao 15H
Design Editorial 8H

Relatério
3 FASE | CONCLUSOES

Reformulagtes
Entrega do Projeto

Apresentacdoc
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CAPITULO Il - ENQUADRAMENTO TEORICO DO TEMA

Com base nas problematicas apontadas percebemos que, considerando a natureza
institucional da EBS/PE Calheta, seria importante que a marca desenvolvida fosse bem
fundamentada, pois pretende-se que a nova marca seja capaz de cumprir o seu papel
mesmo sobre as mesmas condi¢des da marca atual.

De modo a perceber o que torna uma marca bem fundamentada, exploramos
topicos que revelam aspetos importantes a considerar durante o processo de criagdo
de marcas

O seguinte diagrama de Venn representa as tematicas abordadas e a sua
conectividade de modo a revelar uma importancia na fase de desenvolvimento do
projeto.

Identidade
Visual

Comunicagédo
visual

Branding

Brand Personality Posicionamento

Rebranding

Figura 4 - Diagrama de Venn, (Fonte: Autoras);
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Branding

Nos dias de hoje a sociedade recorre cada vez mais a palavra branding, no entanto,
a sua definicdo ndo é intemente compreendida e por vezes é utilizada em contextos
errados. Maioritariamente branding é confundido com o conceito de identidade, mais
concretamente, pelo trabalho apresentando aos publicos, sendo esquecido o processo
de gestdo, pois este é um processo de planeamento que nem sempre alcanca a
sociedade. (Miguel & Castro, 2017)

Segundo, (Olins, 2008) o branding é a uma ferramenta do design, do marketing, da
comunicacdo e dos recursos humanos, esta ferramenta reforca a coeréncia da
identidade em todos os aspetos de comunicacdo e atividades. Explica ainda que além
dos elementos visuais como as cores os tipos de letra os slogans o tom de voz e o look
and feel contribuem para a identificagio da marca criando um padrao de
reconhecimento.

Trata-se de um conjunto de estratégias utilizadas para construir e gerir a marca de
uma empresa, produto ou servico. E um processo que envolve a criagdo de uma
identidade visual, bem como a comunica¢do e promog¢ado dessa identidade de forma
consistente e coerente em todos os pontos.

Em termos da gestdo de marca podemos dizer que o branding é uma atividade de
grande importancia, pois é através desta ferramenta que é possivel o agregar valor a
uma marca, e consequentemente formar a sua personalidade. Através desta mudanga
é possivel desenvolver uma firmeza no mercado, que se chega a traduzir com maiores
oportunidades, maior destaque e reconhecimento do publico. (Miguel & Castro, 2017)

Segundo (Santos, Costa, & Costa, 2018, p. 150) devido a exagerada competitividade
que carateriza os dias de hoje as estratégias de branding tornam-se imprescindiveis
para a sobrevivéncia de novos negdcios

Podemos concluir que o branding é uma atividade fundamental para o
gerenciamento de uma marca e refor¢a a identidade visual em todos os aspetos
comunicativos, no entanto, mais do que atividades de carater visual o branding
desenvolve também a fundamentagdo de uma marca desde o seu valor a sua
personalidade

No ambito da comunicagdo podemos destacar que com a evoluc¢do tecnolégica, cada
vez mais, a intengao e a forma como comunicamos tem evoluido de tal modo, que tem
estabelecido conexdao com varias areas e mercados contribuindo para a sua
complexidade e demanda.
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No que toca ao design podemos defini-lo como atividade que compde o
planeamento e a coordenacdo de fatores humanos e técnicos com o intuito de
transformar ideias em produtos tangiveis. (Frascara, 2004)

Agregando as ambas terminologias, podemos definir design de comunicacdo como
uma forma de comunicac¢do que constitui ideologias em produtos fisicos, este processo
desenvolveu-se no seu mercado e tem contribuido cada vez mais para uma maior
demanda. Hoje podemos caracterizar que esta demanda, provocou a utilizacao de dois
tipos de comunicagdo, a que parte de um intuito intencional (pretende despertar ou
cumprir os objetivos do designer) ou ndo intencional (pressupde-se a livre
interpretacao do publico-alvo). (Barroso, 2001)

A criacao de objetos materiais que transmitam estas mensagens (intencionais ou
ndo intencionais) revela uma importante relacdo com a identidade visual. Através da
utilizacdo da mesma (identidade visual) como referéncia base para a criacao de
materiais de comunicacdo que transmitam mensagens, da marca de uma forma
eficiente e clara.

Assim, através da relacdo entre a identidade visual e o design de comunicagdo, é
possivel criar uma ligacdo entre os dois transmitindo as diferentes mensagens da
entidade em diferentes plataformas de comunica¢do sem perder foco da sua maca.

1.7 Marca

Segundo (Neumeier, 2006), uma marca é a impressdao que uma pessoa tem sobre
uma empresa, produto ou entidade. Para decompor o que constitui essa “impressao”,
(Pedn, 2001) afirma que uma marca inclui todos os elementos que sintetizam os
componentes primdarios do sistema que a suporta, ou seja, todos os elementos
definidos previamente a aplicagdo como os elementos visuais, as regulamentacoes, as
aplicagdes da marca entre outros possiveis componentes que a entidade destaque
relevancia.

Os profissionais de marketing e design tém a tarefa de desenvolver essa
“impressdo” e torna-la tnica, a fim de criar um senso de diferenciacdo em relacao aos
restantes. Para os designers, uma marca ndo é apenas um simbolo, mas também todos
0s objetos que entram em contacto com o publico. Cabe a marca representar
consistentemente os valores da identidade visual em qualquer formato, tanto impresso
como digital.

10
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EMISSAO MEIOS RECEPCAO

Identidade da marca -

Y

Sinais emitidos Imagem da marca

Outras fontes de
informagdes

Ruido da concorréncia

Figura 5 - Emissao e rececao da mensagem da marca, (Fonte: Fortes, 2015);

“A identidade ndo é uma marca. A marca é a percegdo formada pelo ptiblico sobre
uma empresa, pessoa ou ideia. Essa percegdo é o culminar do logotipo, visual, programa
de identidade, mensagens, produtos e acdes. Um designer ndo pode "fazer" uma marca.
Somente o ptiblico pode fazer isso. O designer forma a base da mensagem com o logotipo
e o sistema de identidade.” (Smorioka, 2004, p. 18)

Podemos considerar que o termo marca é um conceito mais amplo do que marca
grafica esta é conseguida pela precessao e o valor emocional que o ptblico tem de um
produto ou servigo.

1.7.1 Brand Personality e Arquétipos emocionais

Segundo (Cohen, 2014) a estratégia da atribuicdo de personalidades a marca tem
vindo a ser utilizadas no branding e na publicidade ao longo dos tempos e pelo mundo.
Estas personalidades, sdo formadas para ilustrar e até mesmo personificar estas
marcas desenvolvendo uma conexdo com o consumidor.

(Aaker, 1997) defende que conceptualmente uma personalidade humana e uma
personalidade de marca sdao desenvolvidas e determinadas de formas diferentes.
Enquanto que o desenvolvimento de uma personalidade humana surge na base do
comportamento, ambiente, crencas e outros fatores a personalidade de marca é
engenhosamente e propositadamente desenvolvida e influenciada pelos consumidores
com o propdsito de estabelecer uma conexao.

1 “The identity is not a brand. The brand is the perception formed by the audience about a company, person, or idea. This perception is
the culmination of logo, visuals, identity program, messages, products, and actions. A designer cannot "make” a brand. Only the audience
can do this. The designer forms the foundation of the message with the logo and identity system.”

11
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Os arquétipos representam grupos de emog¢des que caracterizam uma
personalidade, frequentemente usados em ficcdo para caracterizar personagens em
livro ou filme.

Percebeu-se que a conexao criada entre a marca e o publico apresenta relacdes mais
fortes quando se usam os arquétipos emocionais ou se define uma personalidade de
marca para a construcdo de relagoes.

Figura 6 - Carl Jung arquétipos (adaptado), (Fonte: google)

Na figura anterior podemos observar um modelo adaptado do modelo de Carl Yung
onde podemos perceber a constri¢do de personalidades através dos arquétipos.

Existem 12 arquétipos principais e na seguinte imagem podemos perceber como
algumas marcas conhecidas se identificam neste modelo.

O Heréi: Este arquétipo é movido pela coragem e vontade de conquista. O seu foco
passa pela vitéria e conquista.

O Inocente: A pureza e o bem sdao as suas maiores crengas. Este arquétipo é
auténtico e inocente com inten¢des puras de coragao.

0 Sabio: A procura pelo conhecimento e pela sabedoria marcam o seu caminho. Este
arquétipo procura pela verdade.

0 Explorador: Mais do que curiosidade o explorador procura por aventura e
adrenalina

O Rebelde: Este arquétipo luta pela revolugdo a procura de liberdade. Nao se
constringe as normas impostas e pelo contrario tenta quebra-las.

0 Amante: Este arquétipo preza a paixdo e amor. Desenvolve conexdes emocionais
e idealiza a paz.

12



Redesign da Identidade Visual da Escola Basica e Secundaria com Pré-Escolar da Calheta

O Governante: Este arquétipo representa a procura pelo poder a vontade de
lideranca esta figura é de autoridade e carateriza-se pelo controlo.

O Cuidador: Este arquétipo é altruista e ndo procura beneficio préprio, pretende
cuidar e ajudar os outros.

Bobo da corte: Representa o humor e a alegria e pretende oferecer entretenimento
e diversao de formas espontaneas.

Criador: A esséncia deste arquétipo é a criatividade e a liberdade de expressao.
Pretende transformar o mundo ao seu redor com as suas ideias.

O Homem comum: Este arquétipo procura integrar-se numa comunidade, é
caraterizado pela sua acessibilidade.

0 Mago: Este arquétipo carateriza-se pela sabedoria, quer entender o mundo e
transformar os sonhos em realidade.

g’@o%e.m
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Figura 7 - Arquétipos e relacao com as marcas (fonte: google)
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Apos definidos os arquétipos que identificam a marca sdao aprofundados com
cenarios e questdes que ajudem a perceber como esta marca comunicaria em todas as
frentes, e assim uniformizar todos os contactos com o consumidor tendo por base a
diretrizes definidas.

1.7.2 Posicionamento da marca

Na nossa sociedade o intuito que qualquer marca pretende ter perante o
consumidor é destacar-se, esta atitude tem se revelado no mercado das marcas com o
elevado ruido de informagdo que as mesmas necessitam de passar ao publico e que por
vezes nao lhes garante o resultado pretendido. Cada vez mais as marcas necessitam
estimular o consumidor visto que existe uma grande diversidade competitiva,
resultante num maior esforgo para o seu destaque. (Fitzsimmons, 2010)

Neste sentido para que uma marca seja reconhecida a mesma deve trabalhar na
imagem que pretende transmitir ao publico de modo que ele o compreenda e seja capaz
de identificar percecoes sobre a mesma ou até mesmo associagdes, pensamentos ou
sensacoes (Sarquis, 2009)

Considerando isto podemos afirmar que posicionamento que uma marca retém no
mercado deve-se ndo sé ao facto que o publico seja capaz de reconhecé-la, mas também
aos comportamentos que a mesma tem que a destaque da concorréncia.

Porqué? Para Quem?

Quando? Contra Quem?

Figura 8 -Posicionamento de marca (Fonte: The New Strategic Brand Management, 4th ed,
p.125, editora Kogan Page Limited);

Para determinar o posicionamento de uma marca segundo (Kapferer, 2008) através
do esquema apresentado (figura 8) o mesmo aponta 4 fatores para o seu

14
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desenvolvimento, o primeiro sendo o “porque” reapresentando as razdes de porque
este produto deve-se ser beneficiado em comparagdo aos outros, o “para quem”
apontando o publico-alvo, o “quando” representando a ocasido que este produto é
adquirido e finalmente o “contra quem” referenciando a concorréncia.

1.8 Analise a concorréncia

No ambito do design, a andlise e o estudo dos concorrentes sdo cruciais para o
desenvolvimento e posicionamento de produtos ou servicos, estratégias de
comunicacio e canais de distribui¢o. E necessario analisar as tendéncias de mercado,
bem como produtos e servicos ja oferecidos pelos concorrentes, sejam eles locais ou
internacionais, no mesmo ramo ou ndo. Além disso, é importante compreender como
0s concorrentes se comunicam com o seu publico-alvo e como cumprem as
necessidades do mesmo. (Aaker D. A,, 1991).

De acordo com (Aaker D. A., 2012), um ponto importante para que uma marca seja
relevante é a categoria em que a mesma se encontra. E para que essa meta seja
alcangada é necessario fundamentar analises a concorréncia.

“0O objetivo de uma anadlise da concorréncia é desenvolver um perfil da natureza e
do sucesso das provaveis mudancas estratégicas que cada concorrente pode fazer, a
resposta provavel de cada concorrente a gama de movimentos estratégicos viaveis que
outras empresas poderiam iniciar e a reacdo provavel de cada concorrente a série de
mudancgas na industria e mudancas ambientais mais amplas que podem ocorrer”.?
(Porter, 1998)

Podemos concluir que a andlise de concorrentes constitui uma série de parametros
onde sdo avaliados os que constituem uma margem de sucesso e a fundamentagdo para
o mesmo. No mercado do design esta andlise tem se tornado imprescindivel visto que
tem apontado oportunidades e areas de melhoria, é considerada fonte de inspiragdo e
aponta ajudar as empresas a devolverem elementos inovadores que as destaquem dos
seus concorrentes.

2 “The objective of a competitor analysis is to develop a profile of the nature and success of the likely strategy changes each competitor
might make, each competitor's probable response to the range of feasible strategic moves other firms could initiate, and each competitor's
probable reaction to the array of industry changes and broader environmental shifts that might occur.”.

15
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1.9 Identidade Visual

De acordo com o dicionario podemos definir identidade como um conjunto de
carateristicas que identificam algo ou alguém tornando entdo possivel a sua
identificacdo, enquanto segundo o dicionario, a palavra visual é definido como imagem
exterior de algo ou alguém.

Segundo (Pedn, 2001) a fun¢do da identidade visual é criar uma marca duradoura
que nao se perca no mercado e que o seu reconhecimento seja eterno durante a sua
atividade.

Para cumprir o seu papel (Neumeier, 2006) defende que o sucesso de uma marca
estaria condicionado a realidade econdémica e cultural da sua época, destaca também
que é o trabalho dos designers acompanhar a sociedade e adaptar a sua forma de
analise e resposta conforme a mesma.

Segundo (Pedn, 2001, p. 10) “(...) qualquer coisa possui uma identidade visual - ou
seja componente que a identificam visualmente. A identidade visual é o que singulariza
visualmente um dado objeto; é o que o diferencia dos demais por seus elementos visuais.”.
Ponderando isto no contexto do design, quando falamos de identidade visual somos
capazes de identifica-la como as carateristicas que distinguem uma empresa das
outras. Com a combinacdo destas carateristicas é definida uma linguagem que reflete
corretamente, a marca em qualquer suporte de comunicacao.

No seguinte modelo linear podemos perceber os componentes que constituem a
linguagem visual de uma marca e como os mesmos se interligam. No centro deste
sistema temos a marca grafica, que em conjuncao com os elementos basicos, os
elementos complementares, o 5 elemento a personalidade e os elementos aplicados,
formam o sistema de identidade visual de uma marca.

16
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LINGUAGEM SIMBOLO
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Figura 9 - Modelo Linear final Sistema de Identidade Visual (utilizado para Analise/Diagnostico). (Fonte:
Oliveira, 2015);

Embora o design da identidade visual tenha como primeiro objetivo a diferenciacao
e distincdo da empresa, produto ou servigo, é importante considerar o perfil do publico,
e adequar a linguagem e meios de comunicagdo (Raposo, 2008).

Para concluir podemos definir identidade visual, como um conjunto de
carateristicas visuais utilizadas de forma organizada para diferenciar uma entidade das
outras, ou como refere (Costa, 2004) “o ADN da empresa”, estas carateristicas servem
para marcar uma entidade no mercado e corretamente aplicada, deixar uma marca no
publico que serd capaz de a identificar pelos mais pequenos dos pormenores. No
entanto, a identidade visual nao pode ser desenvolvida com a apenas a organizagdao em
mente visto que o que torna uma marca visivel no mercado é nada mais nada menos
que o publico.

1.9.1 Marca grafica

Segundo (Cruz, 2020) uma marca grafica é a “representagdo grdfica e visual de uma
marca ou de uma instituicdo através do simbolo e logétipo. Deve ser capaz de refletir uma
imagem positiva ao cliente e, consequentemente, ser coerente em toda a comunicagdo
visual.”

3 “The identity is not a brand. The brand is the perception formed by the audience about a company, person, or idea. This perception
is the culmination of logo, visuals, identity program, messages, products, and actions. A designer cannot "make" a brand. Only the audience
can do this. The designer forms the foundation of the message with the logo and identity system.”
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Considerando que a marca grafica constitui uma parte importante da identidade
visual, mas ndo representa a marca na totalidade, é muitas vezes o ponto de
reconhecimento, mas nao reflete a personalidade nem os valores.

Figura 10 - Exemplo da evolucao da
marca grafica Starbucks (Fonte:
google);

“A identidade da marca é tangivel e apela aos sentidos. Vocé pode vé-lo, tocd-Io,
segurd-lo, ouga-o, observe-o se mover. A identidade da marca alimenta o reconhecimento,
amplifica a diferenciagdo e torna as grandes ideias e o significado acessiveis. A identidade

da marca leva elementos dispares e os unifica em sistemas inteiros.”* (Wheeler, 2008, p.
17).
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Figura 11- Esquema de Mega tipos de marcas graficas (Autora: Cassisi, Belluccia, Chaves);

4 Brand identity is tangible and appeals to the senses. You can see it, touch it, hold it, hear it, watch it move. Brand identity fuels

recognition, amplifies differentiation, and makes big ideas and meaning accessible. Brand identity takes disparate elements and unifies
them into whole systems.
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Podemos considerar que o termo marca, é um conceito mais amplo do que marca
grafica, a marca é conseguida pela precessao e o valor emocional que o publico tem de
um produto ou servigo enquanto a marca grafica que é utilizada para representar
uma entidade visualmente.

1.9.2 Logétipo

Considerando que o logdtipo é um dos primeiros pontos de interagdo com o
utilizador, e é utilizado para transmitir os valores e as ideologias da marca, tornando-
se um elemento indispensavel para refletir a sua posicdo no mercado é importante que
este seja utilizado de forma uma correta representando adequadamente a entidade.
(Hardy, 2011)

Um logétipo representa, através de elementos visuais o nome de uma organizacao.
Esta composicdo visual é constituida por elementos tipograficos articulados de forma
Unica com o intuito de representar uma marca.

Em suma um log6tipo bem idealizado pode se torar uma ferramenta de publicidade
e marketing onde cria uma memorabilidade e reconhecimento no mercado, por outro
lado, se este for implementado de uma forma incorreta transparecera uma imagem
errada do que a marca pretende transmitir, deste modo podemos afirmar que a criagao
de um logotipo é um possesso que deve ser cuidadosamente pensado e testado perante
o mercado.

1.9.3 Simbolo

E possivel definir um simbolo como um elemento que representa algo abstrato,
traduzindo o intangivel para uma forma de comunicagio mais rapida e eficaz. E através
da utilizacao de simbolos que as barreiras da linguistica e cultura sdo ultrapassadas
Estes sdo utilizados para reforcar padroes compreendidos pela sociedade de modo que
o0 publico possa criar uma associacdo dos mesmos a uma marca.

(Raposo, 2005, p. 11)“Diferentes culturas usam diferentes simbolos, cujo
entendimento depende do conhecimento que vai sendo apreendido ao longo da vida
humana, de forma implicita e explicita”

Através da utilizacao de simbolos uma mensagem pode ser passada em fracdes de
segundos, de modo que para a identidade visual assim como o design da comunicag¢do
os simbolos podem ser um recurso que torne uma marca mais memoravel e
distinguivel
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Em suma podemos caracterizar um simbolo como uma forma mais rapida de
transmitir mensagens que por vezes sao grandes de mais para transmitir por palavras
ou imagens complexas, um simbolo é uma representacdo grafica que pode ser
facilmente reconhecida e deve ser projetada com a percecao do publico-alvo em mente.

1.9.4 Manual de identidade visual

Um manual de identidade visual é um documento que representa a assinatura
visual de uma instituicdo, esta é estabelecida por diretrizes e critérios técnicos da
aplicagcdo da marca nos diversos suportes de comunicacdo. Este documento revela ter
um papel importante na criacdo de uma identidade visual forte, pois assegura que a
representacao da marca grafica seja uniforme e concisa. No processo de branding, esta
ferramenta desempenha um papel de normalizacdo, esta, pretende uniformizar a
identidade visual, assim como qualquer comunicacdo exercida pela marca. Isto
preservara as carateristicas da identidade visual de modo que o publico nao seja
induzido em erro.

Segundo (Vale, 2005), para que um manual de identidade visual esteja equipado
com todos os elementos necessarios este deve conter:

A Marca | Padrao Cromatico | Tipografia | Escala de Cinza | Monocromia | Aplicacdo
sobre diferentes cores | Escala de Reducao | Grelha de Construcao

Marca: Esta deve ser a assinatura principal da organizacdo em que todas as
situagdes, deve representar todos os elementos que sintetizam os componentes
primarios do sistema que a suporta.

Padrao cromatico: Padrao de cores que fazem parte da identidade visual, devem
vir acompanhadas da sua escala e referéncia.

Tipografia: Fonts/Family fonts carateristico da identidade visual assim como fonts
de utilizacao secundaria.

Escala de cinza: Regulamentacdo da utilizacdo em variagdes preto e branco.
Monocromia: Variacdes da assinatura grafica caracterizada com apenas uma cor
Escala de redu¢ao: Tamanho maximo e minimo de reduc¢do e ampliagao

Grelha de construciao: Grelha de construgdo aplicada no desenvolvimento da
assinatura.
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Em suma o manual de identidade visual visa garantir a consisténcia da marca, em
todas as vertentes da comunicac¢do, deve ser disponibilizado a todos que tenham
intengdes de utilizar a marca e deve estar sempre atualizado com as mudangas da
marca de modo a ndo confundir o publico-alvo.

1.10 Estratégia de comunicacao visual

Uma estratégia de comunicag¢do visual é um plano de atividades organizado para
alcancar objetivos e transmitir uma mensagem eficaz e impactante através da
utilizacao dos meios visuais. O objetivo é criar uma ligacdo com o publico, promover a
marca produto ou servico influenciar comportamentos e atingir os objetivos definidos.
(Martins & Merino, 2016)

Para que esta estratégia seja bem-sucedida requer que as metas definidas sejam
claras, que o publico-alvo seja identificado e haja um gerenciamento e avaliacdo dos
resultados obtidos.

Podemos caracterizar comunicag¢ao visual como a utilizacdo de meios visuais como
a marca grafica cores simbolos, imagética, tipografia, entre outros, para projetar uma
mensagem visual. Através destas composicdes é possivel provocar emog¢des, transmitir
ideias, ressaltar os beneficios e estabelecer uma identidade visual forte e facilmente
reconhecivel. (Raposo, 2022)

A comunicagao visual de marca consiste na utilizacdo de diferentes formatos, meios
e recursos para transmitir mensagens. Uma estratégia de comunicag¢do visual utiliza
estes, formatos meios e recursos para que de forma estratégica cumprir os objetivos e
metas definidas e possam influenciar o publico alvo a adotar comportamentos que
beneficiem a marca (Veglis, 2012;Rspos0,2022).

Segundo (Veglis, 2012) existem trés estratégias de comunica¢do a Crossmedia, a
Intermedia e Transmedia:

Crossmedia consiste na utilizagdo da mesma mensagem e conteudo em varios
meios, sem alterar a narrativa.

Intermedia desenvolve uma relacdo entre diferentes mensagens e diferentes meios
que se completa e podem existir em paralelo. Ou seja, a mensagem utilizada é a mesma,
mas a linguagem e carateristicas sao adaptadas aos requisitos de cada meio.

Transmedia, nesta estratégia seleciona canais de comunicacdo de maior alcance
para um publico maior, e adota 0 mesmo contetido para diferentes meios. Cada meio
utiliza uma mensagem com narrativa propria, mas estabelecendo uma
complementacao entre eles.
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CAPITULO Ill - CASOS DE ESTUDO

Para compreender e apontar melhor problematicas da EBS/PE Calheta sao
realizados casos de estudos estes casos de estudo compreendem de modo geral todas
as escolas basicas e secundarias da RAM, neste estudo sao avaliadas as maracas o que
as mesmas representam a composi¢cdo da marca grafica (cores, tipografia, simbologia
entre outros) e os seus recursos de comunicagdo assim como as plataformas recorridas
para o mesmo. Com esta analise pretende-se visualizar as componentes graficas dos
mercados educacionais da RAM.

Casos de Estudos

Um mapa de concorrentes é uma ferramenta que pretende organizar visualmente
componentes a uma marca. Este utiliza critérios relevantes para estabelecer uma base
de comparacdo entre marcas revelando aspetos que possam melhorar e distinguir uma
marca da concorréncia. Para este mapa de concorrentes foram selecionadas todas as
escolas basicas e secundarias publicas da RAM.

Tabela 2 -Casos de Estudo, (Fonte: Autoras);
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Com esta analise conseguimos perceber que as problematicas apontadas a EBS/PE
Calheta percorrem todas as outras escolas, embora algumas em termos graficos se
destaquem das outras, conseguimos perceber que este mercado ainda ndo conseguiu
desenvolver tanto quanto internacionalmente.
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Para um estudo & concorréncia mais aprofundado selecionamos dois casos de
estudo que participam como concorréncia educacional 4 EBS/PE Calheta, foram
também selecionados um caso de estudo internacional e outro nacional.

1.11 Contextualizacdo caso 1 - Escola Basica e Secundaria
Goncalves Zarco

A Escola Basica e Secundaria Gongalves Zarco é uma escola localizada no Funchal
na Ilha da Madeira, foi fundada no dia 9 de setembro de 1968, em homenagem ao
navegador portugués Joao Gongalves Zarco.

Os principais objetivos da instituicdo sdo contribuir para a evolucdo integral de
todos os alunos, funciondrios e professores. Defende, promove e reforga valores como
a empatia, disciplina, cooperacgado, respeito, responsabilidade.

1.12 ldentidade visual

1.12.1 Marca grafica

A sua missido escolar caracteriza-se no lema “Promover o desenvolvimento
harmonioso do aluno”. A sua identidade incorpora uma dinamica aberta da sociedade,
que valoriza a igualdade de oportunidades e sucesso.

A identidade visual da EBSGZ é a sobreposicao da sigla num fundo colorido, a sua
intencdo é persistir numa identidade cada vez mais simples para a adaptagdo nos
diferentes formatos digitais.

Ny v/
=1 A )
Escola Basica Secundaria

Gongalves Zarco

Figura 12- Marca Grafica da EBSGZ;
(Fonte ebsgzarco.pt);

23



Ana Catarina Carvalho e Jéssica Jesus de Sousa

1.12.2 Tipografia em uso na comunicacao da Escola Basica e Secundaria
Goncgalves Zarco

A tipografia Corbel Bold foi concebida por Jeremy Tankard com a intengao de ter
um aspeto organizado, com formas curvas suaves, que oferecem uma distinta
legibilidade, mesmo em tamanhos reduzidos.

Em termos da sua aplicagdo na sua marca grafica podemos denotar que apesar da
tentativa da utilizacdo de uma tipografia mais suave, a sua escolha de diminuicdo de
espacamento entre as siglas do nome da escola contradiz esta intencao de modo que a
mesma aplicada em varios tamanhos fundos ou plataformas, tornando dificil a sua

percecao.

ABCDEFGHIJKLMNOV!
abcdefghijklmnopgrst

1234567890 ('@#3$%:

Figura 13 - Tipografia Corbel Bold (Fonte:
LegionFonts.com);

1.12.3 Cores

A escolha de cores é interessante, cria contraste e destaca-se em maiores distancias,
isto juntamente com a sua composicdo retangular cria um fator de reconhecimento.

CMYK: 947920 RGB:4078 159

CMYK: 29800 RGB: 23313142

Figura 14 - Cores Logotipo EBSGZ; (Fonte: Manual de identidade EBSGZ
ebsgzarco.pt/);
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1.12.4 Manual de normas graficas

A EBSGZ possui um manual de normas para consulta disponivel no seguinte

website:
- Vel S N
e i
— see sive : - oo RN
6. . . . e - e
N S nvel nker
o _ =i“’“ - -
e -.. ‘
Escola 3.‘1‘5\:.1 e Secundaria
- Gongalves Zarco
@4 =\ &%
Escola Ba'lsica e Secundaria Escola Basica e Secundaria
Goncalves Zarco | | Gongalves Zarco

Figura 15- Manual de Normas graficas EBSGZ (Fonte: ebsgz.com);
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1.13 Meios de comunicacao

A EBSGZ comunica maioritariamente online na sua pagina web e Facebook, no

)
entanto, também recorre aos seus quadros de aviso para divulgar cartazes que
divulgam eventos, atividades e informacgdes relevantes a comunidade

a) Impressos

NA PROXIMA QUARTA-FEIRA
29 DE MARCO E 0 GRANDE
LANCAMENTO DO LIVRO:

PROJETO DA TURMA 10°1

0 MUNDO DE ELISA:
AMIZADE, INCLUSAO

E CIDADANIA
i % 29 DE MARCO
18HO00

INCIPAL
Pni‘fgl:: DO LIVRO DO FUNCHAL

DIA INTERNACIONAL DA PIADA

SEMANA MULTICULTURAL

DE 6 A 9 DE JUNHO

VAMOS TODOS
APOIAR A ELISA
NA FEIRA
DO LIVRO!

- APRESENTACOES ORAIS

EXPOSIGAO DE TRABALHOS

s 1DE JULHO

i b

Figura 16 - Divulgacao impressa da EBSGZ; (Fonte ebsgzarco.pt);

b) Digitais

v @7  CelendérioEscolarinterno 2022 - 2023
ENSINO BASICO GERAL ! ’ ke

(5°e 6° anos)

2° CICLO - _

INiCIO: 08/09/2022 \iy \
(Apenas para rececao aos alunos do 5.2 ano,
as aulas iniciam a partir do dia 09)*
FIM: 23/01/2023
{

{
22 semestre

INICIO: 80/01/2023
FIM: 07/06/2023 (9.2:11.2 12.2 anos)

conTACTOs: 291 701 700 o b 88) ¢
e05gLICO@ 0t madeina gov.pL

o GonaivesZares | |

Figura 17 - Comunicacao digital, (Fonte: Facebook);
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1.14 Contextualizacao Escola Secundaria Jaime Moniz

A Escola Secundaria Jaime Moniz tem uma longa tradi¢dao educacional e cultural,
remetendo a 1837, instalagdo do Liceu Central do Funchal. Nos dias de hoje, é
considerada uma escola de prestigio e alto rigor educacional nos critérios educativos
da RAM

Mantém-se fiel 4 sua histéria e patriménio cultural com base na “Tradicdo e
Inovacao” pretende continuar como uma referéncia de ensino e qualidade na defesa
dos valores fundamentais da educagao.

1.15 Identidade visual

1.15.1 Marca grafica da Escola Secundaria Jaime Moniz

A Escola Secundaria Jaime Moniz pretende desenvolver os dominios de
conhecimento, atitudes e capacidades capazes de garantir sucesso aos seus alunos na
sociedade do mundo atual. A ESJM preza-se em ser uma instituicdo que se orgulha e
valoriza a pratica da jun¢ao da tradi¢do e inovagdo assegurando e mantendo um rigor
e exceléncia educacional.

escola .
secundaria

Figura 18 - Logotipo da ESJM Fonte:
Website jaimemoniz.com;

1.15.2 Tipografia

A tipografia selecionada para o logétipo da ESJM é Mazin. Esta tipografia sem serifa
tracada por Jason Harcombe e Max Saille, pretende conseguir um equilibrio entre a
individualidade e a conceitualidade moderna. A tipografia secundaria é uma rubrica
caligrafica do nome da escola.

27



Ana Catarina Carvalho e Jéssica Jesus de Sousa

Mazin

abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

Figura 19 - Mazin (fonte: www.freebestfonts.com);

1.15.3 Cores

Preto 0-0-0 -
Branco 255-255-255
Verde 0-102-0 -
Vermelho 255-0-0 -
Azul 10-92-166 -
Amarelo 255-255-0
Salméo 245-135-85

Figura 20 - Cores logotipo ESJM; (Fonte: www. jaimemoniz.com)
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1.15.4 Manual de normas graficas

escola .
secundaria

Figura 21 - Normas graficas Jaime Moniz; (Fonte: www.jaimemoniz.com);

1.16 Meios de comunicacao

A EBSGZ comunica maioritariamente online na sua pagina web e Facebook, no
entanto também faz uso dos seus quadros de aviso para divulgar cartazes que divulgam
eventos, atividades e informacdes relevantes a comunidade.

ESTIVM DE TEATRO

a) Impressos

X ZHQUATLO

DO LICEU

Rpasicaq

ALUNOS DE ARTES | 12° ano

ESCOLA SECUNDARIA JAIME MONIT

20 - 24 de Junho oo

®
ZZFUNCHAL

& 4
triatle

nnnnnnnnnnnnn de Multimédia
anStadeira Diregao Regional do Desporto

€ mais

Figura 22- Meios de comunicacao impressa ESJM (Fonte: www.aimemoniz.com);
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b) Digitais

[ Jf o — 2 /
§ =y T e
Segunda-27 Terga-28 Quarta-29 Quinta-30 exta-:
Atividades lidico-
Atividade - Agio de Atvidade - Religioes do Tertila-"A Comversacom, | desportivas - Percurso
30 das Atividad plantagdo e recuperagio do Mundo. pedestre ao longo de uma
m Enriquecimento Curricular F habitat || Fundonarias da Biblioteca Turma 10,9 10 | levada
- (@jaimemoniz Turma 11.¢ 11 | Turma 11,203
Concurso: Desafiamos o sonho... i Samana d z il [ e
é a i Formosa % desportivas - Torneio de.

A meta é ser melhor do que ontem, nao ey A Loeps do Msel | rutebolsxs

| Grupo 620 Educagio Fisi
hor que ninguém! [ Gumo cagio Fisica

13 demargo 20
Dok sk Wk /‘ Visita de exploragdo das.

vitrines do Nicleo

Museolégico Escolar "0

| | § o
5 [ romestisen e sies

] || ovosicio - boploragio dos Exposigio ~ Exploragdo dos

|, largo do Museu Largo do Museu

Figura 23- Divulgacao digital; (Fonte: Facebook);

1.16.1 Plataforma de comunicacao

Figura 24 - Plataformas de comunicacao, (Fonte: ESJM, Facebook e Website);

1.17 Contextualizacdo de Crown Point Community School
Corporation

Crown Point Community School Corporation é uma escola de caracter publico
situada em Lake Country, Indiana. Esta instituicdo foi estabelecida nos anos 90 e
incorpora 10 escolas desde o Pré-escolar ao Secundario. Oferecendo assim uma vasta
categoria de projetos e atividades que se estruturam nos interesses dos estudantes.

Figura 25 - Simbolo CPCSC;
(Fonte www.cps.k12.in.us);
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1.18 Identidade Visual

1.18.1 Marca grafica

A CPCSC aberta a mais de 120 anos orgulha-se a educar os seus alunos com
programas de mais alto rigor e qualidade, defende ainda que pretende educar os alunos
de acordo com os seus valores de coragem, cidadania, criatividade, cultura e o
seguimento de estudos, atributos caracterizados no simbolo da escola.

Figura 26 - Logotipo CPCSC; (Fonte;
www.cps.k12.in.us);

1.18.2 Tipografia

A tipografia utilizada é a Cormorant garamond, com origem na heranca da elegante
caligrafia Garamond. Caracteriza-se pelas serifas, nitidas curvas e detalhes, com uma
representacao de intengdes classicas e elegantes.

Cormorant Garamon

zlbcdcfghijklmnopq1'stL1\”\&'x§'z

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

Figura 27 - Tipografia Cormorant
garamond; (Fonte:freebestfonts.com)
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1.18.3 Cores

CROWN POINT RED (CP Red)
CMYK: 21. 100, 100, 13

RGB: 177,32, 36

HEX: 8612126

Pantone: 7621 CP

BRIGHT WHITE

CMYK: 3,1, 1.0

RGE: 245, 247, 246

HEX: # 156617

Pantone: Bright White 11-0601 TPG

BULLDOG GREY
C.M.Y.K: 36,2623, 4
R, G, B: 160, 162. 154
HEX: #a0a29a
Pantone: 2331 CP
BLACK

C.M.Y,K: 100, 61, 32,96
R.G, B:22.31.40

HEX: 801128

Pantone: Black 6 CP

Figura 28 - Paleta de Cores CPCSC; (Fonte: www.cps.k12.in.us);

1.18.4 Manual de normas graficas

#WeAreCP

INFORMAL LOGOS

Figura 29 - Manual de normas CPCSC (Fonte: cps.k12.in.us);
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1.19 Meios de comunicacao

Através das informacdes recolhidas a partir das suas redes de comunica¢dao fomos
capazes de identificar algumas publicagdes que apesar de estarem disponibilizadas
online sdo também utilizadas em materiais impressos. A CPCSC, utiliza varias

plataformas de comunicag¢do online como o Facebook o Instagram, Youtube Twitter e
o Linkdin.

a) Impressos

CROWN POINT

IT'S YOUR LUCKY DAY

WE ARE
HIRING!

You're invited to
start your career
in education! JOIN US!

Thursday, March 22
10:00 AM - 2:00 PM

130 Harrington Ave.
Crown Point, IN 46307

Apply at
ESS.com

Figura 30 - Cartazes CPCSC (Fonte: cps.k12.in.us);

b) Digitais

E-Learning
Friday, March 3, 2023

Crown Point
High School

Figura 31- Publicacdes digitais CPCSC (Fonte: cps.k12.in.us);
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1.19.1 Plataforma de comunicacao

Todas as suas plataformas de comunicagdo acompanham uma linguagem coerente.
A sua utilizagdo de cores e tipografia é consistente criando uma uniformidade visual.

“z @ o

Figura 32- Plataformas de comunicacao Crown Point (Fonte: Facebook, Instagram, Linkdin e Youtube);

1.20 Contextualizacdo Agrupamento de Escolas da Lousa

0 Agrupamento de Escolas da Lousa foi criada pelo ministério de educacao em
2003/2004, é constituida por um total de 24 escolas desde o pré-escolar ao 32 ciclo.
Em 2011/2012 o atual AEL foi criado, retine agora duas unidades organicas juntamente
com a escola secunddria da Lousa que constitui a sede. Identidade visual.
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1.20.1 Marca grafica

0 AEL tem como objetivo educativo proporcionar uma formacdo de exceléncia na
area dos saberes e formacgdo, pretende contribuir para a formacao de cidaddos mais
conscientes responsaveis capazes de atua na mudanc¢a do mundo.

’)ﬁ
O ae

AGRUPAMENTO DE
ESCOLAS DA LOUSA

Figura 33- Marca Grafica AEL (Fonte: www.ael.com);

1.20.2 Tipografia

A tipografia utilizada pela AEL é a Blooger Sans, criada por Sergiy Tkachenko com o
objetivo de ser utilizado no titulo das noticias dos websites. O seu design foi inspirado
na tipografia Dosis devido a sua clareza e nitidez.

Blogger Sans

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

Figura 34- Tipografia AEL (Fonte: www.ael.com);
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1.20.3 Cores

Figura 35- Paleta de cores

PANTONE 3405 C AEL(Fonte: www.ael.com)

. PANTONE 19-4029 TCX

PANTONME 7487 C

1.20.4 Manual de normas graficas

rh ael

AGRUPAMENTD O
ESCOLAS DA LOUSA

MEMORIA
DESCRITIVA

AGRUPAMENTO DE
ESCOLAS DA LOUSA

‘f ael e

\3Caet _____B00e: IS
aw Eoie —

aet

N

Figura 36- Manual de normas graficas AEL(Fonte: www.ael.com);
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1.20.5 Meios de Comunicac¢ao

a) Impressos

S = -
el SESSOES FAMILIAS
¥ PAIS & FILHOS

2022/23  SABADOS

e

TRADALHOS

DA AEC CRI'ART

10/12 sonhar - Tudo é Possivel
1401 sonhar - 05 Erros do Caminho
1102 para Sonhar ¢ Preciso Ser 4
"SOMHAR ... COM UM 11/03 sonhar no Mundo ¢4 Dentro e L Fora
MUNDO MELHOR!™ 15/04 mithes de Coragses que Sonham

13/05 A Arvore em Mim Também Sonha

Igreja Matriz da Lousa

21 de janeiro de 2023

21h

BIBLIOTECA MUNKIPAL COMENDADOR
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Figura 37- Comunicacao impressa AEL (Fonte: Facebook)
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b) Digitais

s \“ CONCURSO NACIONAL Somos o

POSIER teu futuro!
ECO-CODIGO E bom estudar

2020-2021 na Lousa-
DE 1A 15 DE JULHO

VOTE NO SEU FAVORITO@

N ABAEZ

Ecotscoins

AGRUPAMENTO DF

Mais informagdes:
http://escolas.aglousa.com

Figura 38- Comunicacao digital (Fonte:
Facebook)

1.20.6 Plataformas de comunicacgao

D
o ael

o AGRUPAMENTO DE
ESCOLAS DA LOUSA

“Sonhar, desejar e fazer —juntosl’
Projeto Educativo 22-24

i, N ey

Figura 39- Plataformas de comunicacao; (Fontes: Facebook, Instagram, linkedin, Youtube, Twitter);
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CAPITULO IV - OBJETO DE ESTUDO EBS/PE CALHETA

Historico

Como referido anteriormente, a Escola Basica e Secundaria com Pré-Escolar da
Calheta, é uma instituicao escolar destinada a alunos do 22 e 32 ciclo, localizada na Ilha
da Madeira. Tém como o objetivo, enfrentar os desafios e as exigéncias das escolas do
século XXI, esta escola procura oferecer uma gestao curricular flexivel, estimulando o
trabalho colaborativo, interdisciplinar.

Deste modo a escola pretende estabelecer uma comunidade de aprendizagem que
valoriza a avaliacdo e reforca a cidadania e o desenvolvimento, destacando areas
transversais como desenvolvimento sustentavel, participacdo democratica e literacia
digital.

1.21 Servigos

Servico de Ag¢do Social Educativa - ASE | Servicos de alimentacao | Biblioteca |
Reprografia | Servico de Informatica | Servigos de papelaria e posto de carregamento |
Servicos de apoio as atividades escolares e de vigilancia | Servigo da portaria | Servico
de apoio administrativo.

1.22 Oferta Formativa

a) Pré-escolar;
b) 1.2 ciclo do ensino basico geral;
c) 2.2 ciclo:
i) Ensino basico geral;
ii) Curso artistico especializado basico de musica;
d) 3.2 ciclo:
i) Ensino basico geral;

ii) Curso artistico especializado basico de musica;
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iii) Percursos Curriculares Alternativos;
iv) Cursos de Educagao e Formacao;
e) Secundario:

i) Cursos Cientifico-Humanisticos: Linguas e Humanidades; Ciéncias e
Tecnologias; Ciéncias Socioeconémicas;

ii) Ensino Profissional (Técnico de Desporto; Técnico de Turismo Ambiental e
Rural; Técnico de Informacdo e Animacdo Turistica; Técnico de Multimédia;
Técnico de Gestdo de Equipamentos Informaticos; Programador de Informatica;
Técnico de Restaurante/Bar; Técnico de Cozinha/Pastelaria);

iii) Cursos de Educacao e Formacao de Adultos;

f) Formagdes Modulares (Portugués para falantes de outras linguas; Inglés; Alemao;
Francés; TIC).

1.23 Projetos escolares

Semanais: Nucleo de Teatro Musical | Talentos a Solta | Web Radio | Eco-Escolas |
Parlamento jovem | EBS Calheta TV | EBS Robds | A Minha Estufa Laboratorial | EBS
Ciéncia Plano Regional de Prevencdo Rodoviaria | Artes Plasticas | Bocas/RBES | EGO |
CTM (Ciéncia, Tecnologia e Matematica) | Clube Europeu Grupo Instrumental | Clube
de danga | Clube de Patriménio | Clube de Xadrez | Preparar o meu futuro | Clube de
Musica | + Empatia | Repair Café A;

Apoios pontuais: Bau de Leitura | Ler Com Amor | Clube de Cinema e Arte Digital
| + Empatia Repair Café.

Formacdes pessoais e sociais: Educacdo Financeira | ESA Atante | Educacao para
a Seguranca e Prevencao de Riscos | Carta da Covivialidade | Filosofia para Criancas.
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1.24 Modalidades desportivas

Basquetebol, Ginastica, Natacdo, Badminton, Voleibol, Futsal Feminino e Futsal
Masculino, Ginastica de Grandes Superficies, Ténis de mesa, Patinagem Modalidades
outdoor, Atividades Aquaticas, Atividade interna, Torneio de Bilhar, Torneio de
Voleibol, Torneio de Basquetebol, Torneio de Futsal, Torneio de Ténis de mesa, Corta-
Mato.

1.25 Identidade visual

Como instituicdo a EBS/PE Calheta pretende estimular o conhecimento, a
criatividade, o sentido critico e a responsabilidade atualmente tornam-se essenciais na
comunidade. Orgulha-se de ser um estabelecimento sempre preparado para satisfazer
as necessidades e dinamicas da comunidade.

A identidade visual da EBS/PE Calheta é constituida pela marca grafica, cartdo
escolar, bandeira e hino escolar. A sua marca grafica é composta por alguns simbolos
caracteristicos que pretendem transmitir os valores escolares.

'R
©

Estrada Simdo Gongalves da Camara
n.239 9370 - 139 Calheta

‘.\ » / Q
. 291 820 000
\ ®Este cartdo é pessoal e intransmissivel. A quem

a I h eta ‘ encontrar pede-se o favor de entregar na morada
‘ indicada. O presente cartao de identificacao e valido
o T—

e e Estudante |

l

dentro das instalacdes da escola, devendo acompanhar
sempre o seu titular, serve, em qualquer outra situacao
como meio de identificagao do portador

13618

Jéssica Jesus de Sousa

Figura 40 - Cartao de Estudante/professor/funcionario (Fonte: EBS/PE Calheta);
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1. Num cantinho da Ilha

Vive um francelho azul

No lugar onde Zarco

Viveu em paz ¢ harmonia

E tempo de estudar

E fazer da nossa vida sabedoria

Herdis da Calheta

Um orgulho sem fim

Um francelho livre que voa em ti
Viver no desejo

De querer voar

Mais alto que o sonho

Bem rentinho a0 mar

E querer ficar aqui

2. Voo do francelho
Voo de alegria

De forca e vontade
Aluno, colega

Faz de ti a forga
Da amizade

Herdis da Calheta

Um orgulho sem fim

Um francelho livre que voa em ti
Viver no desejo

De querer voar

Mais alto que o sonho

Bem rentinho ao mar

E querer ficar aqui

3. Calheta é a nossa casa

A escola, cada professor

Todos juntos formamos

Um espago agradivel para viver
Criamos um lago

Bem dificil de desfazer

Herdis da Calheta

Um orgulho sem fim

Um francelho livre que voa em ti
Viver no desejo

De querer voar

Mais alto que o sonho

Bem rentinho a0 mar

E querer ficar aqui

Figura 41- Simbolos Escola (fonte: Documentos de gestdao EBS/PE Calheta);

1.25.1 Simbolos

Segundo a instituicdo estes simbolos de carater ilustrativo presente no logétipo

podem decompor-se da seguinte forma:

Uma ave de rapina carateristica da zona, conhecida como o francelho, que
remetente historicamente ao conceito de fundagao da marca utilizado por um logétipo

anterior.

Um livro, que pretende destacar a simbologia da sabedoria, ciéncia, revelacao,

manifestacao, um veiculo de mensagens e descobertas.

Em suma a utilizacdo de gradientes que pretende simbolizar a ideia conceptual de
liberdade e autonomia, destacando também que a instituicdo é carateristicamente

localizada 4 beira-mar.

Figura 42- Simbolo Francelho (Fonte: EBS/PE Calheta);
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1.25.2 Marca grafica

A marca grafica da EBSPE Calheta é constituida por 2 simbolos (francelho e livro) e
um logdtipo onde é explorado a grande escala da letra “c” e uma curvatura do nome
“Escola Basica e Secundaria /PE".

Figura 43 - Marca Grafica EBS/PE Calheta
(Fonte: EBS/PE Calheta)

Foram realizados alguns testes 4 resisténcia da marca grafica onde foram
apontados a seguinte problematicas:

5~ <5

lheta

o

Figura 44- Teste de resisténcia da marca: Monocromia (Fonte: autoras);

Monocromia: a utilizacdo de monocromia revela que os elementos simbdlicos
perdem legibilidade.

e £ €

Figura 45- Teste de resisténcia da marca: Memorabilidade (Fonte: Autoras);
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Memorabilidade: Através da utilizagcdo do blur conseguimos perceber que a certas
velocidades a marca grafica torna-se cada vez mais indistinguivel.

Figura 46- Testes de resisténcia de marca: Escalabilidade (Fonte:
Autoras);

0 teste de
escalabilidade permitiu-nos perceber que em tamanhos de pequenas proporgoes é
imprecetivel realizar qualquer ligibilidade .

Figura 47- Testes de resisténcia de marca: Pixiliazacdo (Fonte: Autoras);

O teste da pixiliazacao permitiu-nos perceber que esta marca em baixas resolucées perde
legibilidade.

1.25.3 Cores

As cores utilizadas sao varias derivantes do azul (#366895) e branco (#ffftff) que
se combinam pretendendo transmitir a uma ideia de jun¢do entre o mar o céu e o
infinito.

#366895  #FFFFFF

Figura 48- Paleta de cores EBS/PE Calheta;
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1.25.4 Tipografia

Calibri é uma fonte tipografica construida por Lucas de Groot (2002-2004), é uma
fonte sem serifa caracterizada pelo proprio com subtis arredondamentos e de carater
amigavel e suave.

A fonte tipografica Times New Roman foi desenvolvida sob a supervisdo de Stanley
Morison e fez a sua primeira aparicdo no jornal de Londres em 1932. Esta fonte é
notdria pela sua elegancia e pela distin¢do carateristica entre as linhas grossas e finas.

Assim a institui¢do pretende criar uma clara distingdo na comunicagdo e no tom de
voz utilizando duas fontes tipograficas com carateristicas visivelmente opostas.
Enquanto a fonte tipografica Calibri é utilizada em situa¢cdes em que a legibilidade é
essencial a Times New Roman é utilizada em situacdes de comunicacdo interna e até
mesmo formais.

1.26 Meios de comunicacao

A EBS/PE Calheta comunica com o publico através de meios impressos e digitais.

c) Impressos

Como meios impressos a EBS/PE Calheta comunica com a comunidade utilizando
cartazes, como podemos observar na préxima figura.

8 £BS/PE da Cathets i‘%“-’
~ ECO-ESCOLAS
7=

- ESCOLA BASICA E SECUNDARIA/PE DA CALHETA q JUNTO‘ ?0 bEHO{ CR'AK

SPENITE ME RAREE /A A MUDANGA

TENIS DE MESA

@)

[F?:/ : wi‘ Polo da Faja

ij\\” ! 18 de novembro L-.immnmu;m..;m

|§ . a partir das 14:00

I

O PARTICIPA!!
| 22 e 32 ciclo

Inscricdes até dia 12/11, junto do professor de Ed. Fisica.

Figura 49- Postes de divulgacdes; (Fonte: EBS/PE Calheta);
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d) Digitais

Através das plataformas digitais podemos destacar a sua pagina web e as redes
sociais (Instagram e Facebook). Alguns dos projetos escolares como a radio e a EBSC

2 39, Calheta, Portugal

Rating - 44 (41 Reviews) @

Figura 50- Plataformas de comunicacao digital; (Fonte:
Facebook, Youtube, EBS calheta;);
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Autenticar  Registar

8’ Enbada  SobveNdsv  Seicos v  Noticas  Comunidade Escolar v Contactos v

Provas e Exames
2023

Periodo de inscricao nas

provas e exames nacionais, 1.%
Fase: de 04 a 17 de abril de
2023

Através o Platsforma

Legislativa Regido Auto da Madei

o 9 ano de excolandade particparam em uma vists de estudo & ALRAM acompanhados pelos docentes: Andres Shva, José

o3 principais representantes desta instituigio democritica
pr ahec teresse pels democrac
uno Maciel ¢ da Deputs

Figura 51- Meios de comunicacao
EBS/PE Calheta (Fonte: Website;
Youtube;);

wicio vioeo shoRT:

Videos B Reprooi tose

“ 2 3
gt~ Vioo m e Digta- 4 fcrckogas Digte- o on Netices . Digte- Depenséocade

ebspecalheta (i

N9 publicacses  521seguidores  Aseguir8

Web Ridio HORIZONTE
ndaria//PE-da Calheta

Home Ré
@ PuBLICAGOES ® nests
Estatisticas cusrtntam, 28 s margo de 2023
74.782 ™ Dia Nacional do dador de Sangue...com a Ana
Pout 15 Isabel e a Matilde
CHECK-N

Deixe uma
mensagem..
N
e
-]
Versagen®
() partithar
n < MO =K

targateis, 28 30 margo e 2023

2° Dica ecolégica com...a Catarina e o Danilo

Figura 52- Plataformas de comunicacao digital; (Fonte: Instagram, web radio horizonte);
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e) Impacto da comunicacdo na relacdo com a com comunidade

Ao longo dos anos a comunidade escolar tem vindo a criar relagdes com a sociedade
desde ac¢des de sensibilizacdo/ formacdo ao envolvimento da comunidade nas
atividades promovidas pela escola até a pavimentacdo de relagdes com o mundo
empresarial e institucional publico e privado, isto tem vindo a fundamentar a
instituicdo como a instituicdo onde a maioria dos alunos do concelho tenha escolhido
desenvolver a sua educacio. E também através da sua rapida resposta e adequacio a
diversificados publicos que a comunidade desenvolve uma relagdo com a grade parte
das geragdes.

1.26.1 Sinalética

Ao longo da instituicdo podemos encontrar varias praticas da sinalética.

Figura 53 - Sinalética interior; (Fonte: EBS/PE Calheta;);

Na seguinte tabela encontra-se listados os servicos e espacos fornecidos no polo da
calheta.

Tabela 3- Listagem de espacos e servicos; (Fonte: EBS/PE Calheta);

Pavilhéo |
Bar pessoal docente e nao docente
Secretaria
Reprografia
Rés-do-chdo Sala de Coordenadores
Sala de SPO
Enfermaria
% Telefone
YR Sala de sessdes
Sala de Professores/DT
Sala atendimento encarregados de educagao
Piso 1 Arquivo
Sala de Coordenadores
Sala do conselho Executivo
Biblioteca
Pavilhdo Il Pavilhdo Ill Pavilhdo IV Pavilhdo V
Rés-do-chao Y 2 salas -
Salas _
convencionais | Piso 1 2 salas 2 salas 2 salas
deaula Piso 2 6 salas 7 salas 5 salas
Arquivo Sala de Informatica1 Bar Alunos
Sala dos Funcionérios Sala de Informética 2 Sala de Ed. Tecn.
Refeitério Sala do Francelho Radio escola
Rés-do-chao Cantina Posto de carr Sala iaca
Arrecadacao papelaria estudantes
Salas Arrecadagao
especificas CREE (2 salas)
Sala de Ed. Vis. Tecn.1 | Sala do Futuro Lab Ciéncias Naturais Lab. Biologia
Piso 1 Sala de Ed. Vis. Tecn.2 | Lab. Fisico-quimica | Lab. Biologia Lab. Quimica
Sala de Ed. Visual Sala de Ed. Tecn. Sala Ed. Especial Arrecadacdo
Conservatério (2 salas)
Piso 2 Sala de Musica -
Espacos desportivos Pavilhdgo Gimnodesportivo Polidesportivo Piscina
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1.26.2 Contextualiza¢do do projeto

Com base nas andlises realizadas para este projeto, perceba-se que a EBS/PE
Calheta possui uma vasta gama de possibilidades pedagégicas para uma ampla gama
de idades, mas que necessita de uma comunicagdo visual adequada para representar e
fortalecer os seus valores.

O objetivo deste projeto é desenvolver e consolidar uma identidade visual da
instituicdo, promovendo-a em um mercado em constante mudanca e diversificacao.
Para isso, serdo criadas aplicacoes graficas que organizam e reflitam os pontos fortes
da instituicdo, bem como desenvolvem novas caracteristicas que a escola falha em
utilizar.

Em suma, o projeto buscara incidir em areas que possam beneficiar o crescimento
da institui¢do, atraindo novos publicos e criando uma associacao grafica dos meios de
comunicacao com a marca da escola. Por meio dessas ag¢des, espera-se consolidar a
posicao da EBS/PE Calheta como uma das principais escolas da zona, fortalecendo sua
imagem perante a comunidade e atraindo novos alunos e colaboradores.

CAPITULO V - FASE DE ANALISE

Analise do enquadramento tedrico e da pesquisa

A andlise do enquadramento tedrico recai sobre a identidade visual, a andlise de
concorrentes, a marca, logotipo, simbolo, branding e o respetivo manual de identidade
visual.

A identidade visual é um conjunto de elementos visuais que representam a imagem
e a personalidade de uma marca ou empresa, incluidos ntcleos, tipografia, imagens e
outros. A analise de concorrentes é um processo de pesquisa e coleta de informagoes
sobre estratégicas, pontos forte e falhas, posicionamento e outras caracteristicas dos
concorrentes de uma marca/empresa. A marca € a representacao assistida de uma
empresa, produto ou servico que a distingue das demais. O simbolo é um elemento
grafico que representa uma ideia, conceito ou objeto de forma simplificada, muitas
vezes utilizado em conjunto com o logdtipo. O branding é um processo de gestdo de
uma marca que engloba estratégias, acdes e valores que visam construir e fortalecer a
imagem e confianca da marca.
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Por fim, o manual de identidade é um documento muito importante que estabelece
diretrizes e normas para a aplicagdo correta dos elementos da identidade visual de uma
marca ou empresa em diferentes meios de comunicagao e suportes.

1.27 Analise dos Estudos de Casos

A nossa analise de estudo de casos foi abordada da seguinte forma, pretendemos
analisar 2 casos de estudo de concorréncias educacionais da madeira onde a
participam ambas de um ranking de top 10 escolas da madeira. O formato de selecao
entre estas 10 escolas foi de acordo com o seu estatuto de popularidade e
reconhecimento na comunidade da zona da calheta. O terceiro caso de estudo é uma
instituicdo regional, mais concretamente em coimbrd, onde participa de um
agrupamento de escolas e destaca-se da concorréncia regional com um maior cuidado
por manter uma imagem coerente. O quarto e ultimo, mas ndo menos importante caso
de estudo foi uma escola internacional que a semelhanga da EBS/PE Calheta abrange
varios niveis de ensino assim como um diversificado catdlogo de atividades, com a
escolha internacional pretendemos abordar o publico internacional e como esta escola
comunica e escolhe destacar-se em comparacgao as escolas coocorrentes na madeira

Apos a recolha de materiais visuais, destacamos que a EBSGZ se destaca pela sua
presenca historica, pela escolha distinta de nucleos identificativos e pela sua
localizacdo central. A sua comunicagdo esta em consonancia com a sua linguagem
visual, procurando incorporar elementos que caracterizem a sua marca.

Observa-se ainda uma preocupac¢do em divulgar corretamente a marca, o que € algo
raro nas escolas publicas da Madeira, visto que no geral ndo se procura estabelecer
uma marca funcional nem definir algum tipo de regulamentacao para a mesma.

Num segundo momento, analisamos a ESJM, que é também conhecida
regionalmente pela sua histdéria e valores, enfatizando o rigor e os principios da
educagdo. Tal como a EBSGZ, um dos fatores que a torna conhecida é a sua presenca
historica e localizacdo central. A ESJM procura comunicar com um certo rigor, manter
uma identidade classica que tem sido inalteravel ao longo dos anos. Apesar de ser uma
instituicao histérica, a mesma procura manter-se atualizada com o mundo moderno,
mas nunca perdendo de vista a sua heranga.

Podemos observar que no terceiro caso de estudo, a AEL, é conhecida pelo seu
agrupamento e pela ambicdo de formar os alunos para o futuro, destaca-se das outras
instituicdes por ser a mais nova e também por ser aquela que apenas recentemente
comecou a utilizar plataformas de comunicacdo como o Facebook e Youtube. Em
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termos graficos aponta também ter um maior rigor na intengao de criar uma identidade
visual, de tal modo que nas aplicacdes denota-se um maior cuidado em comparagao
com o primeiro caso de estudo.

No quarto caso de estudo, temos a escola CPCSC, que, tal como a EBS/PE Calheta,
comunica em varias frentes e procura integrar a comunidade na sua identidade. Possui
uma identidade com valor historico, mas utiliza uma comunicagdo moderna que tem
evoluido ao longo do tempo, ao contrario da sua marca grafica. Em contraste com as
outras escolas publicas da RAM, o CPCSC tem prestado alguma atencdo ao mercado do
design e as necessidades comunicativas que a geracao atual procura.

Em suma, podemos concluir que varias escolas da RAM enfrentam desafios
semelhantes aos da EBS/PE Calheta, e que os fatores que os distinguem
individualmente estdo relacionados com questdes geograficas, tais como a existéncia
de maiores comunidades, bem como com questdes de comunicagdo, onde algumas
escolas procuram investir na sua divulgacdo na atracao e proximidade da comunidade.

1.28 Analise SWOT

0 acronimo SWOT significa Strenghts, Weaknesses, Opportunities and Threats e
procura expor e analisar fatores internos e externos possibilitando a criagdo de uma
estratégia que solucione problemas revele oportunidades e for¢cas que possam ser
exploradas pelas empresas. (Marreiros, 2015)

A analise SWOT ¢é utilizada na gestao da criagdo criativa, serve para avaliar os
pontos fortes, pontos fracos, oportunidades e ameacas, produto ou projeto. Aplicado
sobre a nossa escolha podemos definir os seguintes fatores:

Strengths (Forgas) - Plano Curricular disponivel, que é facilmente adaptavel as
necessidades expostas pela comunidade.

Weaknesses (Fraquezas) — Recai sobre o mau uso dos meios de comunicac¢do interno
e externo. Ndo apostam na boa divulgacao de ofertas que proporcionam.

Opportunities (Oportunidades) - Visto ter tido um aumento de 20% de alunos
internacionais, faz com que ganhe a possibilidade de crescer nesse sentido.
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Threats (Ameacas) - Devido & era digital que nos encontramos, o facto de nao
apostarem nessa area faz com que corram o risco de perderem visibilidade em relacao
aos seus concorrentes. Consecutivamente, fazendo com que o numero de alunos
diminua, pois demograficamente a populacdo é menor, fazendo que a captagdo de
alunos externos seja importante para seu crescimento.

VIV

A STRENGTHS
Oferta Formativa | Meio Ambiente

A WEAKNESSES | Fraquezas
Ma divulgagao/promogao

A OPPORTUNITES | Oportunidades
Entrada de Estudantes Internacionais

A THREATS
Evolugao digital

Figura 54 -Diagrama SWOT para a EBS/PE Calheta; (Fonte: Autoras);

1.29 Personas

A criacdo de personas é fundamental para que uma empresa e ou instituicdao
entenda o seu publico-alvo, esta é uma representacao do cliente ideal, baseada em
dados demograficos, comportamentos e ou preferéncias dos mesmos.

“Um design considerado bem-sucedido s6 tem sentido quando alguém consegue
usar um produto para um propoésito especifico” (Nunes & Quaresma, 2018)

De acordo (Silva, 2022)a maioria dos métodos de criacdo de personas constituem
as seguintes etapas: 1) definir metas e identificar usuarios em potencial, 2) coletar
dados, 3) analisar informacgdes e identificar padrdes, 4) construir a persona e 5)
adaptar designs através de padrdes comportamentais e evitar repetir erros
tradicionais.

Para que a defini¢do das personas seja o mais proximo possivel do publico alvo que
a instituicdo aspira cativar, recolhemos e tratamos algumas informacgdes
providenciadas pela instituicao.
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Tabela 4- Distribuicao de alunos (%) por tipo de familia; (Fonte: Adaptacdo Relatorio de Autoavaliacao
2018/2022)
Distribuicéo de alunos (%) por tipo de familia

N&o Respondeu INSTITUCIONAL FAMILIAACOMPANHAMENTO BIPARENTAL MONOPARENTAL

0.77 1.66 1.11 73.34 23.12
1.21 1.33 0.61 72.61 24.24
0 0 5.2 81.56 13.24

Tabela 5 - Distribuicao dos alunos (%) por nacionalidade (Fonte: Adaptacao Relatoério de Autoavaliacdo
2018/2022)

Distribuig&o dos alunos (%) por nacionalidade

2018/2019 2019/2020 2020/2021 2021/2022
8772 " 90.13 2 89.09 1 9168 2 73441 9248 2 8824 1 %132
1228 1 9872 1091 8327 2656 ' 752° 176 3877

1) Alunos do Pré-escolar e 1° Ciclo
2) Aluncs do 2° Ciclo, 3° Ciclo, Secundarig, Profissional , EFA e FM

Tabela 8- Média das idades dos alunos matriculados por percurso formativo e ciclo de ensino; (Fonte:
Adaptacao Relatorio de Autoavaliacao 2018/2022)

Média das idades dos alunos matriculados por percurso formativo e ciclo de ensino

PRE-ESCOLAR 1°CICLO 2°CICLO 3°cicLoO SECUNDARIO EP EFA FM

4.18 875 10.70 13.39 16.21 16.99 2841 4584
324 580 10.66 13.26 16.16 17.00 2889 47.20
4.05 8.18 1048 13.30 16.02 17.04 27.60 63.26
4.39 853 1043 13.23 15.99 17.04 2979

Tabela 7 - Distribuicdo de alunos internacionais por pais (Fonte: Adaptacao Relatorio de Autoavaliagao
2018/2022)

Distribuigao de alunos internacionais por pais

VENEZUELA REINO UNIDO FRANGA AFRICA DO SUL BRASIL PANAMA ESPANHA ALEMANHA AUSTRALIA PAISES BAIXCS POLONIA BELGICA usa NOVA ZELANDIA| ATAR GRECIA

95 44 6 13 3 2 2 5 1 2 3 1 2 2 1 2

Tabela 6- Distribuicao por género (%), ciclo de ensino e percurso formativo; (Fonte: Adaptacao Relatorio de
Autoavaliacao 2018/2022)

Distribuicéo dos alunos por género (%), ciclo de ensino e percurso formativo

PRE-ESCOLAR 1°CICLO 2°CICLO 3°cicLO SECUNDARIO EP EFA FM
@41-18 @58-82 @37.50 @62.50 @49.15 [@50.35 @48.83 [@5«17 @ 65.06 @ 9% [ﬁ]] 27.37 @! 7263 @ 7568 [E]l 24.32 @ 7273 @ 2727
O O o o o o o o o
lﬂ] 182 @153.13 ﬂ 21 ﬂ 57.60 'ﬂ]] 5215 @4735 lﬂ] 477 @52.29 @ 65.00 @ 3500 'ﬂ]] 3667 @1 63.33 ’ﬂ] 56.25 @143 75 l@ 7273 @ 2727
o o o e o o o o o o o o o o o o
(Jarar {5260 (a4 {550 (Jaoms w 5026 (fae0s {5100 TEEITES TET {j oo 'ﬂ]] wax (Jrn I@ 227
o) o) o o o o o o} o o} o o o o
(Jeas8 {2 {fsr7e ez (Js22 {far2 (Jeon {0 {f s240 (P 470 TR (foxljeos —
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Em suma, podemos considerar que o publico-alvo tem uma idade que abrange
desde o pré-escolar aos EFA, entre 8 aos 63 anos divididos igualmente entre género.

Fazendo com que a estratégia de comunicacgdo a ser elaborada tenha como foco
principal a diversidade e a lingua estrangeira.

Tabela 9- Conclusoes as analises ao publico-alvo (Fonte: Autoras)

MEDIA DE IDADES DOS ALUNOS MATRICULADOS POR PERCURSO FORMATIVO E CICLO DE ENSINO

Pré-Escolar 2° Ciclo Secundario EFA
A 4 anos | 20182022 A 10 anos | 2018-2022 A 16 anos | 20182022 A 28 anos | 2018-2022
1° Ciclo 3° Ciclo EP FM
A 8 anos | 2018-2022 A 13 anos | 2018-2022 A 17 anos | 2018-2022 A 52 anos | 2018-2022
DISTRIBUIGAO DE ALUNOS POR TIPO DE FAMILIA (%)
A N3o Respondeu Institucional A Familia de Acomp. A Biparental A Monoparental

0.66% | 2018-2022 0.99% | 2018-2022 2.3% | 2018-2022 75.83% | 2018-2022 20.2% | 2018-2022

DISTRIBUIGAO DE ALUNOS POR NACIONALIDADE (%)

A Portuguesa A Outra
84.6% | Pré-Escolar e 1° Cicle | 2018-2022 15.3% | Pré-Escolar e 1° Ciclo | 2018-2022

92.6% | 2° e 3° Ciclo, Secundario, Profissional, EFA e FM | 2018-2022 7.3% | 2° e 3° Ciclo, Secundario, Profissional, EFA e FM | 2018-2022

DISTRIBUIGAO DE ALUNOS INTERNACIONAIS POR PAIS

A 2021-2022
95 | Venezuela 5 | Alemanha 3| Brasil 1| Bélgica
44 | Reino Unido 1| Australia 2 | Panama 2| USA
6| Franca 2 | Paises Baixos 2 | Espanha 2| Nova Zeldndia
13 | Africa do Sul 3| Polénia 2| Grécia 1| Qatar
1.29.1 Persona 1

Juan Carlos

e Idade| 8 anos

e Escolaridade | 12Ciclo

o Familia | Biparietal

e Nacionalidade | Venezuelana

e Sonhos/Objetivos | Fazer uma transicdo pacificamente e
desenvolver as suas aptiddes criativas

e Dificuldades | Nao fala nem escreve em portugués

e Informagdes | Juan acabou de se mudar para a Madeira
com a sua familia, esta procura uma escola onde posso
desenvolver as suas aptiddes criativas num espaco acolhedor.
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1.29.2 Persona 2

Adriana Santos

1.29.3 Persona 3

Mariza Ferreira

Idade | 16 anos

Escolaridade | Secundario

Familia | Monoparental

Nacionalidade | Portuguesa

Sonhos/Objetivos | Pretende fazer uma formacao

profissional na area de cozinha e pastelaria, complementado
com um curso de linguas estrangeiras.

Dificuldades | Tém dificuldade em aprendizagem
Informacodes | Adriana nasceu e foi criada na Calheta, por

esse motivo a escolha da escola foi imediata.

Idade | 28 anos

Escolaridade | 122ano

Familia | Monoparental

Nacionalidade | Portuguesa

Trabalho | Atendimento ao Publico

Sonhos/Objetivos | Frequentar o ensino superior.
Dificuldades | Conseguir conciliar trabalho com os

estudos.

Informacdes | Devido a motivos pessoais nao conseguiu

completar o 122, ao entrar no mundo do trabalho percebeu que

seria benéfico para ela frequentar o ensino superior. Por isso, o seu objetivo

é terminar o nivel 5 do ensino, para que assim consiga entrar.
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CAPITULO VI - INVESTIGACAO ATIVA

Definicdo de objetivos de comunicacao

1.30 Definicao das Estratégia de comunicacao

A estratégia de comunicacao deste projeto tem como objetivo o rebranding da
Escola Béasica e Secundaria com Pré-Escolar da Calheta, visando dota-la de uma
identidade visual que represente e fortalega todos os seus valores. O facto é que é uma
das Unicas escolas da regido que oferece uma vasta escolha de possibilidades
educacionais para a sua comunidade, no entanto, a sua comunica¢do visual ficou
estagnada no tempo.

Com o intuito de nos ajudar a seremos mais eficientes e objetivas no trabalho,
inicialmente, iremos nos focar na criacao da marca grafica da instituicao e, em toda a
sua identidade visual. Com essa etapa concluida, iremos proceder ao desenvolvimento
das aplica¢des necessarias, como, por exemplo estacionario, materiais de promocgao e
sinalética interna.

Por fim, para que todo o desenvolvimento do mesmo seja fluido e organizado,
criamos uma infografia para servir como guia base do projeto.
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REDESIGN DA
IDENTIDADE VISUAL

POSICIONAR

Através de uma nova identidade
visual. é possivel posicionar uma
instituicdo no mercado, destacando
aspectos relevantes que a tornam
atrativa para o publico alvo.

RECONHECIMENTO

Promover a marca de forma mais
eficaz. transmitindo seus valores,
personalidade e diferenciacao de
maneira clara e impactante.

PROMOVER

De modo a ajudar a diferenciar a marca
da concorréncia, transmitir seus valores
e personalidade de forma clarae
atrativa, além de estabelecer uma
conexao emocional com o
publico-alvo.

Figura 55 - Estratégia de comunicacao; (Fonte: Autoras);
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PERSONALIDADE

Pretende criar uma imagem e uma
identidade distintas para a marca, que
ressoem com o pblico-alvo e
estabelecam uma conexdo emocional
duradoura.

MARCA GRAFICA

Pretende criar uma imagem e uma
identidade distintas para a marca, que
ressoem com o publico-alvo e
estabelecam uma conexdo emocional
duradoura.

NORMALIZAGAO

A normalizacdo € essencial para
padronizar a identidade visual
estabelecer diretrizes de uso correto
dos elementos visuais e garantir a
consisténcia em diferentes contextos
e midias.

ESTANCIONARIO

Pretende transmitir os valores, a
personalidade e a missdo da empresa
por meio de elementos visuais. como
logotipos. cores. tipografia e estilo
visual

SINALIZAGAO

A sinalizacdo desempenha um papel
crucial no reconhecimento da marca,
proporcionando visibilidade,
consisténcia visual e reforgo da
identidade e deste modo melhorar a
experiéncia do cliente e ampliar sua
presenca.

APP

Premite uma experiéncia consistente
e memoravel, fortalecendo a identida-
de e gerando conexdes duradouras
com o publico-alvo.

CAMPANHA

Uma campanha de lancamento cria
expectativa. gera  interesse e
impulsionar o reconhecimento e
sucesso inicial

MERCHANDIZING

O merchandizing aumenta a
visibilidade, influencia a escolhas e
fortalece a conexdo emocional com o
publico-alvo.

COMUNICAGAO PROMOCIONAL

transmitindo mensagens persuasivas,
criando interesse e incentivando o
publico-alvo a se afiliar com a marca.
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1.31 Brand Personality

Para caracterizar a personalidade da marca ponderamos algumas questoes:
Quais sao os valores fundamentais da marca?

Responsabilidade, Inclusdao, Dinamismo e Unido

Como descrever a personalidade atual da marca?

E possivel descrever a personalidade da marca como uma marca acolhedora, aberta
de bracos abertos a todos, com raizes na comunidade local, estabelecendo-se
localmente com projetos de apoio a comunidade, inovadora onde procura estar a par
das novas tendéncias educacionais e projetos criativos para qualquer tipo de aluno,
diversificada e acessivel, onde cresce a sua comunidade estrangeira cada vez mais e
apesar dos desafios esta pronta para aprender a solucionar os problemas que possam
vir a aparecer. Responsavel e dedicada onde prova a sua paixao pelo ensino.
Autossuficiente onde procura solucionar problemas e encontrar respostas.

Como tencionamos que a marca seja percebida pelo publico?

Quanto ao publico pretende-se que a marca seja associada a ideia de confianca,
diversidade, qualidade e uniao.

Se a marca fosse uma pessoa como ela seria?

Jovem independente com raizes tradicionais, idealista e em constante crescimento,
bom samaritano, que apoia a sua familia e amigos. Com carateristicas energéticas e
sociais, pronto para desafios a aprender. Com fome pelo saber e vontade de ensinar.
Jovem pensador que visiona um futuro brilhante, mas que procura solucionar
pequenos problemas do quotidiano.

Como esta personalidade se relacionaria?

Esta personalidade caracterizava-se pela sua amabilidade, altruismo e
responsabilidade. Ao comunicar é revela a sua empatia e preocupacao pelos outros, o
cuidado e respeito. E ponderada e respeitadora das opini6es alheiras, disciplinada, mas
auto gerente, focada, mas flexivel sempre comunicando em equilibrio.

Como ela se diferencia das outras?

Mediante a concorréncia as carateristicas que a destacam sao a sua adaptabilidade
a4 comunidade, o seu ambiente acolhedor, o seu foco personalizado que proporciona
diversos projetos de interesse, geograficamente no seu concelho nao tem concorréncia
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imediata, e € uma das 3 Unicas escolas publicas onde acompanha o ensino desde o pré-
escolar ao secundario.

Como esta personalidade se expressaria visualmente?

Esta personalidade destacava-se visualmente pela sua mistura de moderno e
tradicional, a sua escolha cromatica refletia o seu espirito energético e social através
de cores vivas e padrdes carateristicos como, por exemplo florais ou geométricos. O
seu estilo pode ser descrito como confortavel, 4gil e mutavel. Esta personalidade ndo
tem medo de novas experiéncias de modo que visualmente isto se refletira na sua
mistura de estilos. A sua responsabilidade e mentalidade visionaria é refletida na sua
atencdo aos detalhes com aparéncia limpa e cuidada.

Mediante estas respostas caracterizamos que o arquétipo que se revelou conectar
essencialmente com a nova identidade era o arquétipo do “Everyman” e apesar desta
marca ter uma compatibilidade com os arquétipos “Creator” e “Sage” nesta fase inicial
de implementac¢do de marca seria importante fundamentar uma conexao e estabelecer-
se com as carateristicas associadas ao arquétipo “Evryman” e com o tempo moldar mais
detalhadamente esta personalidade com ajuda dos arquétipos “Creator” “Sage”.

PROVIDE  ESPIRITUAL
STRUCTURE  JOURNEY

CONNECT

\ TO OTHERS.
Yo

4300, oui¥

Figura 56- Arquétipo da personalidade da EBS/PE
Calheta (Fonte: Google Adaptado: Autoras)
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1.31.1 Conceito base e posicionamento

Para desenvolver o conceito da marca foi necessario entender os aspetos que
constituem a atual, perceber os aspetos nao estdo refletidos, mas sdo intencionados, os
seus valores definidos internamente, carateristicas importantes finalmente o seu
publico e inten¢cdes para o mesmo.

A Escola Basica e Secundaria com Pré-Escolar da Calheta acredita que a educacao
deve ser acessivel a todos, de modo que a sua missao é ser um 6rgao educativo que
satisfaz as necessidades educativas da comunidade da localidade onde se insere.

Esta escola proporciona um ambiente inclusivo e agradavel para qualquer pessoa.
Valoriza a sustentabilidade e promove ideias ambientais sustentaveis aos seus alunos
e a comunidade. Pretende inovar o seu processo educativo mantendo-se atualizado
com novas praticas digitais. Os pilares base das suas praticas educacionais sdo a
inclusdo participacgao e resiliéncia.

De modo a refletir os pontos caracteristicos, solucionar problemas a nova marca
pretendera retratar uma frente unida e inclusiva unificada pelos simbolos
carateristicos da zona geografica que pertence. Esta mudanga pretende solucionar
polémicas que possam ter vindo surgir da unificagdo das 5 escolas e focar a atengdo do
publico na competéncia e credibilidade da instituicdo como um membro da
comunidade do concelho a varios anos. Pretende também uniformizar questdes
graficas que ja foram previamente apontadas.

Pretende-se que a marca se relacione com o concelho de modo que serao utilizadas
simbologias caracteristicas das zonas assim como elementos que a prépria instituicao
nao pretende perder como francelho e a cor azul.

Tendo em conta os aspetos apontados pretende-se que a nova identidade visual da
EBS/PE Calheta emita valores de Responsabilidade, Inclusdo, Dinamismo e Unido
representando ndo apenas os seus valores, mas também as qualidades.

Responsabilidade: Sendo um dos aspetos mais importantes enquanto entidade
que se responsabiliza pela formacdo e seguranca de jovens desde o pré-escolar ao
secundario.

Inclusao: Uma instituicdo apta para formacdo e necessidades de qualquer
estudante, independentemente da sua idade, sexo e nacionalidade, a instituicao
providencia um ambiente acolhedor a qualquer pessoa que esteja disposto a aprender.

Dinamica: Através dos seus investimentos na comunidade a instituicdo fornece
varios tipos de formacdes nas mais diversas areas oferecendo espago para os
estudantes explorarem os seus gostos, hobbies e talentos. Uma instituicio em
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constante crescimento e desenvolvimento que se centra em torno das necessidades da
comunidade local e dos seus estudantes.

Unido: Neste momento e acima de tudo a institui¢gdo pretende valorizar a sua unido
das diferentes escolas para com a comunidade, pretende transmitir uma frente unida
pelos diferentes polos numa s6 instituicdo que valoriza o progresso e a melhoria de um
ambiente escolar saudavel e responsavel.

1.32 Estudo para criacdo de marca grafica

1.32.1 Brainstorming

—IDENTIDADE

) ) Sustambilidade
Dinamismo Resiliéncia
Incluséao

Livro Francelho

= Inovacéo ia
Cooperacgéo ¢ Uniao

UMA ESCOLA

Digital

Zona Beira Mar

Praia da Calheta

Exigéncia PARA TODOS
Transparéncia CALHETA
Histérico
Participacao Baia (Calheta) Sol
Responsabilidade
lgualdade
? Liberdade Mar
SIMBOLISMO —

BRAINSTORMING
MARCA GRAFICA

FORMAS

Circulares Azuis verde
Formas curvaturas

Amarelo

. Cinza
Laranja

COR

Figura 57- Brainstorming (Fonte: Autoras)

1.32.2 Mood Board

Para iniciar a criacdo de esbogos foram realizadas algumas pesquisas onde
pretende-se procurar fontes de inspiracao para a criacdo dos elementos da identidade
visual, a marca grafica e afins.
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Figura 59 - Moodbord 01 Visionario e Desafiante (Fonte Figura 58- Moodbord 02 Jovem e Curioso (Fonte
compilacdo: autoras; imagética: unsplash.com) compilacao: autoras; imagéticas: unsplash.com)

CAPITULO VIl -DESENVOLVIMENTO DO PROJETO

Definicao dos elementos de identidade

Apds um encontro com a entidade foi determinado que seria de grande importancia
que a ave pela qual a escola se tem identificado nos dltimos anos (o francelho) se
mantenha o simbolo da escola. Um outro fator pedido pela entidade foi que a cor que
tem vindo a representar a escola “azul” fosse mantida também nesta nova identidade.

Para criar uma identidade e fortificar melhor os lagos de conexao entre esta ave e a
escola realizamos algumas pesquisas acerca do mesmao.

Francelho (Falco naumanni, Fleischer, 1818) ou mais conhecido por peneireiro-
das-torres é uma ave da familia dos falcoes de tamanho menor e caracterizado como
um Falcdo colonial.

De acordo com (McDonnell, 2000) os francelhos sao aves nativas da Europa e do
Norte de Asia, que nidifica por norma até 500m acima do mar em ravinas ou encostas
de montanhas. S3o encontrados em maior nimero em pastagens e cultivos
arborizados.
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(McDonnell, 2000) adiciona que estas aves tem uma natureza “gregaria” e sdo
regulamente encontrados em bandos soltos. Enquanto jovens caraterizam-se pelo seu
comportamento guerreiro para manter ligacdes com o seu par e defender o seu
territério. Esta ave é protegida por lei devido ao facto de se encontrar em vias de
extingao.

Figura 60 - Francelho (fonte Google);

Perante a marca anterior exploramos a simbologia caracterizada através do livro e
realizamos alguns esbogos iniciais, mas num esfor¢o de simplificar a marca decidiu-se
utilizar apenas o francelho onde atribuimos-lhe a seguinte simbologia:

O francelho representa um elemento histérico no percurso identitario da marca,
nesta nova identidade representara os alunos os jovens curiosos e visionarios, com um
espirito livre, guerreiro e unico que enfrentam o mundo a procura de novas
descobertas e competéncias, a fim de seguirem os seus interesses/sonhos. Este
personifica a atitude proativa dos jovens que procuram expandir os seus horizontes.

Com esta nova identidade procura-se inspirar os jovens a abragarem a sua
individualidade na sua jornada.
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1.33 Esbocgos e estudos da Marca Grafica

x¥ B4
= NV~=
T

CALHETA CALHETA

g CALHETA
CALHETA

Figura 61- Esbocos e estudos de Marca ;

1.33.1 Selecao de Marca Grafica

ESCOLA BASICA E SECUNDARIA
COM PRE-ESCOLAR DA CALHETA

Figura 63- Simbologia da marca (fonte:
Fotografia: Sérgio guerreiro Adaptacoes:

Figura 62- Marca grafica selecionada;
Autoras);
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1.34 Testes de Resisténcia da marca grafica
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Figura 64- Testes de resisténcia;

1.34.1 Comunicacao visual da marca

A marca grafica é constituida pelo simbolo e pelo nome da instituicio e sua
utilizacao deve ser concisa ao estipulado no manual de normas graficas.

Esta marca grafica pode ser utilizada com a paleta de cores definida ou quando
necessario recorrer a monocromia do preto ou branco segundo as normas estipuladas

no manual. ,
~ SIMBOLO

LOGOTIPO &——

Figura 65- Decomposicao da marca
grafica

4

ESCOLA BASICA E SECUNDARIA ——
COM PRE-ESCOLAR DA CALHETA —‘
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MARCA GRAFICA
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CMYK |100C 100M 100Y 100k
RGB |OR 0G 0B

PANTONE |6 C

RAL |7022

De modo a que a garantir uniformidade na comunicagdo da
marca pretendesse que a mesma recorra a utilizagcao da paleta
cromatica definida garantido coeréncia e destaque.

CMYK |86C 62M 0Y OK
RGB |48R 96G 170B
PANTONE | 2727 C
RAL |5015

Preto e branco:

A utilizacdo de cores neutras é indispensavel para a

criagdo de um equilibro na aplicagdo da marca nos diversos CMYK |7C 21M 93Y 0K
RGB |242R 198G 18B

suportes. PANTONE | 7405 C
RAL [1023
Azul:
CMYK |5C 4M4Y 0K
e . . RGB | 244R 244G 244B
A utilizacdo da cor azul foi proposta pela entidade, no PANTIONE|663C
entanto nio deixa de ser um fator importante a manter neste RAL |9003
rebranding pois é o azul que transmitira credibilidade, Figura 66- Universo cromatico
confianca e liberdade. EBSC/PE Calheta
Amarelo:

O amarelo no contexto desta nova marca pretende transpor a sociabilidade a
criatividade e espirito jovem.

A sele¢do da tipografia que representasse a marca centrou-se num fator-chave, a
legibilidade. Compreendendo que a comunicagdo é um fator-chave para o
reconhecimento da mesma, foram excluidas tipografias de baixa legibilidade. Com
aspetos como a nova simbologia pretendeu-se que esta nova marca criasse ligacao
entre as linhas retas do francelho e a sua tipografia criando uma uniformidade.

A tipografia selecionada foi o Roboto da autoria de Christian Robertson. Esta
tipografia pretende oferecer uma forte legibilidade e distribuicdo de informacao
através dos diversos estilos associados a tipografia.

ROBOTO BOLD
Tipografia “Calheta”

ABCDEFGHIJLMNOPQRSTUVXZ
abcdefghijlmnopqrstuvxz
1234567890!@#%*&()

Figura 67- Tipografia Roboto

(Fonte: Autoras)
ROBOTO LIGHT
Tipografia “Escola Basica e Secundéaria com Pré-Escolar

da Calheta”
ABCDEFGHIJLMNOPQRSTUVXZ
abcdefghijlmnopgrstuvxz
1234567890!@#%*&()

Para que a utilizagdo da marca nos diversos suportes seja concisa sem necessidade
da deformagdo da mesma foram criados 2 formatos alternativos (Horizontal e
vertical) com variantes abreviadas:
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JII
A |

4
N\

A SSmchescunn  escoLaBiSca SEoUNDARA
COM PRE-ESCOLAR DA CALHETA
Figura 68- Versao Horizontal Figura 69- Versao Vertical

Figura 71- Versao Vertical abreviada
Figura 70- Versao Horizontal abreviado

Os elementos graficos e grafismos utilizados para comunicar sdo derivados dos
tridngulos sendo este considerado o 5 elemento.

A A

Figura 73- Padrao Figura 72- Grafismos

A imagética associada a marca em contexto promocional requer utilizacao de
fotografias de banco de imagens compostas por um ambiente dindmico e
diversificado como as apresentadas na figura 63.
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JRLMRGE
BEFOVW£S

Figura 74- Imagens alusivas a marca (fonte: PixBay)

1.34.2 Stylescape

4

“Ensinar e Inspirar” Roboto ?nspliwz \
‘ v %
/5 Y

Figura 75- Stylescape (Fonte:Autoras)

1.35 Estacionario

O estacionario pretende utilizar os elementos basicos e complementares definidos
para a marca de modo a aclarar uma relagdo com a marca grafica

Estas pecas graficas fazem uso dos estilos e tamanhos tipograficos da familia
Roboto de modo a atribuir e destacar relevancia.
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Estacionario
CARTAO VISITA

PAPEL
TIMBRADO

Yowen

EDUCAGAO DE EXCELEMCIA
PARA GRANDES CONQUISTAS.

k€ et ENVELOPE DL

s coman. o
W - ninn P s
Seeme: S,

S0 1 it W AP Lt Wl ik N A, <A s 0 TG e
Sunkidl e o8 o5 chde 9% o0 G0 Gt DU GO v Gt ikt U 1 el 1
o - a

< ERSOF
st s
CALHETA 30/ MAGT M o volapa 2 A I WONATT, SIS FOMIAC £330 TAON MO
et a e A L L

Figura 77- Estacionario (Fonte: Autoras)

Estacionario | Cartao de Visita e Cartao Escolar

CARATERISTICAS
MATERIAL
Papel Couché 3509
MEDIDAS
85x5¢cm
IMPRESSAQ
Cores | Frente e Verso
ACABAMENTO
Digital | Plastificacao Mate | Frente e Verso
\ V-
\ CALHETA
A R oAcAeT CART A O ESTU
ENSINAR E INSPIRAR CARATERISTICAS '
MATERIAL
= PVC | 0.76cm de espessura
MEDIDAS
am 85x5¢cm

IMPRESSAO

}~ Offset | Cores | Frente e Verso

SEBSPE

ICALHETA

Hosé Bernardo Ferreira Gouveia

PIRECTOR DA EBSPE DA CALMETA

[strada Simao Gongalves da Camara, n.°39

P370-139 Calheta - Madeira,

[Telefone: 291 820 000 | Email: ebscaheta@edu madeira.gov.pt

Sem

85cm

Figura 76- Cartao de Visita (Fonte: Autoras)
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Estacionario | Envelopes
ENVELOPE SACO

CARATERISTICAS

DESCRICAO

A drea de impressao para esta peca

€ de 5.3 x 7cm, com um tamanho de letra
de 10pt.

l MATERIAL
Papel 1009 e Autodex

MEDIDAS
31x41cm

ENVELOPE DL

CARATERISTICAS
DESCRIGAO

A érea de impressdo para esta peca
s & de 5.3 x 7cm, com um tamanho de letra
de 10pt.

MATERIAL

Papel gog e Autodex
MEDIDAS

1x22cm

ENVELOPE Cs

CARATERISTICAS

DESCRIGAO

A érea de impressao para esta peca

€ de 5,3 x 7cm, com um tamanho de letra
de 10pt.

MATERIAL
Papel 90g e Autodex

MEDIDAS
162x229cm

Figura 79- Envelopes

Estacionario | Papel Timbrado
Papel Timb.

CARATERISTICAS

I \ DESCRICAO
Papel Timbrado
y
Y

MEDIDAS
21x295¢cm

57 | ENSINAR § INSPIRAR

5,8em

Papel Timb. Cont.

CARATERISTICAS

DESCRICAO
Papel Timbrado de Continuacéo

MEDIDAS
21x295¢cm

Goncatres  cama, .39
37199 Canea- g,

s h ervehetsgecumuceragovst
Fackors-291 E206K0 Eme hocabetsecumuern
essconcanes

10pt

f.is: 3&9& nn_’:,

7un

Figura 78- Papel Timbrado

70



Redesign da Identidade Visual da Escola Basica e Secundaria com Pré-Escolar da Calheta

Estacionario | Pasta de Arquivo

ESCOLA BASICA E SECUNDARIA
COM PRE-ESCOLAR DA CALHETA
ENSINAR E INSPIRAR

29am

Figura 80- Pasta de Arquivo
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CARTAO VISITA
DESCRICAO

Pasta de Arquivo com Abas, criadas para
guardar documentos.

MATERIAL
Cartolina CLA 3159

MEDIDAS

39.2x523cm

IMPRESSAO

Digital | Cores | Frente e Verso
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1.36 Meios de promocao e persuasao

1.36.1

Laboratorio| Ciencias e Fisico quimica

Uniformes

CMYK | 86C 62M 0Y 0K
RGB | 48R 96G 1708
PANTONE | 2727 C
RAL | 5015

CMYK | 7C 21M 93Y 0K
RGB | 242R 198G 188
PANTONE | 7405C
RAL | 1023

CMYK | 5C 4M 4Y 0K
RGB | 244R 244G 2448
PANTONE | 663 C

RAL | 9003

Cursos Profissionais | Cozinha e Pastelaria

CMYK | 86C 62M 0Y OK
RGB | 48R 96G 170B
PANTONE | 2727 C
RAL | 5015

CMYK | 7C 21M 93Y 0K
RGB | 242R 198G 18B
PANTONE | 7405C
RAL | 1023

CMYK | 5C 4M 4Y 0K
RGB | 244R 244G 2448
PANTONE | 663 C

RAL | 9003

Bata de Trabalho

CARATERISTICAS

DESCRIGAO
Bata de Trabalho unisexo com 3 bolsos
frontais 180 gm

MATERIAL

80% Poliéster 20% Algodao sarja
TAMANHO

XSSMLXL2XL

COR
Branco

a _

Figura 82- Bata de Laboratorio (Fonte: Autoras)

Raipur
CARATERISTICAS
P DESCRIGAO
Avental de cozinha com 2 bolsos frontais
4 A MATERIAL
100% Algodao organico
TAMANHO
65Xg0 cm
-« \ COR
i = — fe Branco
AL veRGa ‘?
|
) ¥ |
- CALHETA
> e

Figura 81- Avental de Trabalho (Fonte: Autoras)
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Funcionarios | Polo e Name tag

Polo Piqué B&C
CARATERISTICAS

DESCRIGAO

T-s: Polo Pique B&C 180g
MATERIAL

100% Algodao

TAMANHO
XSSMLXL2XL

COR

Azul Royal

MANGAS

Manga curta/comprida

N, Cracha
oY CALHETA CARATERISTICAS
: DESCRI
Cracha de identificacdo em resina
MATERIAL
Resina
TAMANHO
45X13mm

COR
Branco Personalizado

CMYK | 86C 62M 0Y 0K
RGB | 48R 96G 1708
PANTONE | 2727 C
RAL | 5015

CMYK | 100C 59M 0Y 26K

RGB | OR 78G 188B \

PANTONE | 2728 C y

RAL | 5015 L

Maria Rodrigues

CMYK | 7C 21M 93Y 0K ‘

RGB | 242R 198G 18B

PANTONE | 7405 C

RAL | 1023

CMYK | 5C 4M 4Y 0K

RGB | 244R 244G 2448B

PANTONE | 663 C

RAL | 9003

Figura 83- Polo de funcionarios e cracha (Fonte: Autoras)
Eventos | Staff

B&C Inspire T
CARATERISTICAS
DESCRICAO
T-shirt B&C Inspire 1409
MATERIAL
100% Algodao Organico
TAMANHO
SMLXL2XL
COR
Azul Royal
MANGAS

Manga curta/comprida

CMYK | 100C 100M 100Y 100K
RGB | OR 0G 0B

PANTONE |6 C

RAL | 7022

CMYK | 100C 59M 0Y 26K

RGB | OR 78G 188B
PANTONE | 2728 C
RAL | 5015

CMYK | 5C 4M 4Y 0K
RGB | 244R 244G 244B
PANTONE | 663 C

RAL | 9003

Figura 84- Camisola staff (Fonte: Autoras)
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1.36.2 Merchandising

Estojo | Estudante

CMYK | 86C 62M 0Y OK
RGB | 48R 96G 170B
PANTONE | 2727 C
RAL | 5015

CMYK | 7C 21M 93Y OK
RGB | 242R 198G 18B
PANTONE | 7405 C
RAL | 1023

CMYK | 5C 4M 4Y 0K
RGB | 244R 244G 2448
PANTONE | 663 C

RAL | 9003

Figura 86- Estojo (Fonte: Autoras)

Pen Drive | 1 gb/32gb

CMYK | 5C 4M 4Y 0K
RGB | 244R 244G 2448
PANTONE | 663 C

RAL | 9003

Figura 85- Pen Drive (Fonte: Autoras)

Natu Pouch
CARATERISTICAS
DESCRICAO

Estojo com zipper e pixdor coloridos
correspondentes 320gr
MATERIAL

Algodao

MEDIDAS

22x7em

COR

Impressao 2 cores

ZONA DE IMPRESSAO
22x7cm

e

ot

ABS Pendrive
CARATERISTICAS

DESCRI(

Pendrive com 1gb a 32gb memaria
MATERIAL

ABS e metal

MEDIDAS

51x20 mm

COR

Impressdo 1 cor

COR

1x25cm

wo |'g

Zona de
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Saco Mochila
Yatch

CARATERISTICAS

DESCRIGAO

Mochila de algodao sarja de algodao
de 200gr

MATERIAL

Algodao

MEDIDAS

24x45cm

COR
Impressao 1 cor

Método de impressa

CMYK | 100C 100M 100Y 100K
RGB | OR 0G 0B
PANTONE | 6 C
RAL | 7022

Zona de impressao -

Figura 88- Saco Mochila (Fonte: Autoras)

Saco de Algodao
aiADEyRIS‘TlCAS

DESCRIGAO

Saco médio 100% algodao
MATERIAL

Algoddo

MEDIDAS
24x28cm

COR
Impressao 2 cor
ZONA DE IMPRESSAO

Aplicacdes através da sublimacao 16X13 cm

CMYK | 86C 62M 0Y 0K
RGB | 48R 96G 170B
PANTONE | 2727 C
RAL | 5015

CMYK | 7C 21M 93Y 0K
RGB | 242R 198G 188
PANTONE | 7405C
RAL | 1023

CMYK | 5C 4M 4Y 0K
RGB [ 244R 244G 2448
PANTONE | 663 C

RAL | 9003

Zona de impressio

Figura 87- Saco Algodao (Fonte: Autoras)
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Suéter

CLASSIC HOODED

CARATERISTICAS

DESCRI

Sweatshirt Classic Hooded 280g
MATERIAL

80% Algodao/ 20% Poliéster
MEDIDAS
SMLXLXXL

AREA DE IMPRESSAO
21X30 cm

CMYK | 5C 4M 4Y 0K
RGB | 244R 244G 244B
PANTONE | 663 C
RAL | 9003

Figura 90- Suéter aluno (Fonte: Autoras)

Saco | Compras (Papelaria/Comida)

Paper Tone L
CARATERISTICAS
DESCRIGAO

Saco de papel para compras/
presentes gogr

MATERIAL

Papel 70%reciclado
MEDIDAS

32x12x40cm

AREA DE IMPRESSAO

12X40 cm

CMYK | 5C 4M 4Y 0K
RGB | 244R 244G 2448
PANTONE | 663 C

RAL | 9003

Zona de impressao

D Area total de Impressdo

Figura 89- Saco de papel (Fonte: Autoras)
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CLASSIC HOODED

CARATERISTICAS

DESCRIGAO
T-shirt B&C Inspire Plus T Men 1759

MATERIAL
100% Algodéo Organico

MEDIDAS
SMLXLXXL

A
~ = |
ol \ [ . COR
- ﬂ\ \ Impressio 2 cor

e

CMYK | 86C 62M OY OK
RGB | 48R 96G 1708
PANTONE | 2727 C
RAL | 5015

CMYK | 7C 21M 93Y OK
RGB | 242R 198G 188
PANTONE | 7405 C
RAL | 1023

> p

CMYK | 5C 4M 4Y 0K
RGB | 244R 244G 2448
PANTONE | 663 C

RAL | 9003

Figura 92- T-shirt aluno (Fonte: Autoras)

Garrafa de Agua Trasparente
Garrafa em tritan

CARATERISTICAS

DESCRI
Garrafa em tritan. tampa em ago.

MATERIAL
Plastico

TAMANHO
Unico

MEDIDAS
(CXLNgsX6cm

CAPACIDADE
500ml

CMYK | 86C 62M 0Y 0K
RGB | 48R 96G 1708
PANTONE | 2727 C
RAL | 5015

CMYK | 7C 21M 93Y 0K
RGB | 242R 198G 188
PANTONE | 7405 C
RAL | 1023

> p

wey

- Zona de impressao

Figura 91- Garrafa Transparente (Fonte: Autoras)
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Garrafa Desportiva
SPOT SEVEN

CARATERISTICAS

DESCRICAO

Garrafa desportiva Anti derame sem BPA
MATERIAL

Plastico PE Solido

TAMANHO

Unico

MEDIDAS

(CXL)o6x23ecm

CAPACIDADE
700ml

ENSIN R

EINSP A" ‘j

CMYK | 100C 100M 100Y 100K
RGB | OR 0G 0B .
PANTONE | 6 C : i
RAL | 7022 i

CMYK | 5C 4M 4Y 0K
RGB | 244R 244G 2448 | 700
PANTONE | 663 C L
RAL | 9003 —
Zona de impressao

Figura 93- Garrafa desportiva (Fonte: Autoras)

Caderno Pautado| Kit Oferta “Novos Alunos”
Canvas &

CARATERISTICAS

DESCRI/

Bloco A5 com 06 folhas pautadas.
Espac para caneta . Fita Elastica. 7ogr
MATERIAL

Capa em canvas

MEDIDAS

21x14.5x14 cm

COR

Impressao 3 cores

AREA DE IMPRESSAOQ

A12x28cm

A2 146x7.25cm

CMYK | 86C 62M 0Y OK
RGB | 48R 96G 170B
PANTONE | 2727 C
RAL | 5015

CMYK | 7C 21M 93Y 0K
RGB | 242R 198G 188
PANTONE | 7405 C
RAL | 1023

14.5¢cm

CMYK | 5C 4M 4Y 0K
RGB | 244R 244G 2448
PANTONE | 663 C

RAL | 9003

zona de impressao

Figura 94- Caderno Pautado (Fonte: Autoras)
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Caneta | Kit Oferta “Novos Alunos”

Aosta L
CARATERISTICAS R
DESCRICAO

Caneta com botdo com acabamento
aborrachado. Tinta azul

MATERIAL

Botao

MEDIDAS

17x135cm

COR

Impressao 2 cor

Area de impressao
13x25¢cm

§

CMYK | 7C 21M 93Y 0K ?

RGB | 242R 198G 188

PANTONE | 7405C

RAL | 1023

CMYK | 100C 100M 100Y 100K

RGB | OR 0G 0B we | £

PANTONE | 6 C

RAL | 7022

zona de impressao
Figura 96- Caneta (Fonte: Autoras)
Lanyard | Kit Oferta “Novos Alunos”

Pany
CARATERISTICAS
DESCRIGAO
Lanyard com gancho de metal 20mm
de largura
MATERIAL
PET Reciclado
MEDIDAS
2x925cm
COR
Impressao 1 cor

" impressdo em sublimacio aponas
dosponiel para artigos db cor pranca

ZONA DE IMPRESSAO

g25cm

CMYK | 5C 4M 4Y 0K
RGB | 244R 244G 2448
PANTONE | 663 C

RAL | 9003

zona de impressdo

Figura 95- Lanyard (Fonte: Autoras)
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Lapis | Kit Oferta “Novos Alunos"

PINTY

CARATERISTICAS
DESCRIGAO
Lapis de carvao, com ponta colorida

MATERIAL
Madeira

MEDIDAS
175%07cm

COR
Azul Marinho

AREA DE IMPRESSAO
A114X29
A246X07

CMYK | 100C 59M 0Y 26K P

RGB | OR 78G 188B e f
PANTONE | 2728 C e - :
RAL | 5015 -

zona de impressao

Figura 97- Lapis (Fonte: Autoras)

Raipur

CARATERISTICAS

DESCRIGAO

Suporte para Telemével
MATERIAL

Plastico ABS

TAMANHO

4x4x07¢cm

COR

Azul Marinho @ Impressao de 1 cor

CMYK | 86C 62M 0Y 0K
RGB | 48R 96G 1708
PANTONE | 2727 C
RAL| 5015

Figura 98- Suporte de Telemdvel com pega Brace (Fonte: Autoras)
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Figura 99- Agenda Escolar (Fonte: Autoras)

81



Ana Catarina Carvalho e Jéssica Jesus de Sousa

1.36.3 Bandeira

Bandeira |Instutucinal
Bandeira

CARATERISTICAS

DESCRIGAO

Bandeira personalizada 130 gm
MATERIAL

100% Poliéster

TAMANHO

200 x 140 cm

COR

Impressao 2 cores

P

CMYK | 86C 62M 0Y 0K
RGB | 48R 9¢ B
PANTONE | 277
RAL | 5015

CMYK | 7C 21M 93Y 0K [
RGB | 242R 198G 18B
PANTONE | 7405 (
RAL | 1023

CMYK | 5C 4M 4Y 0K
RGB | 244R 244G 2448
PANTONE | 663 C

RAL | 9003

Figura 100- Bandeira (Fonte: Autoras)

1.36.4 Autocarro

Autocarro |Instutucinal
Bata de Trabalho

CARATERISTICAS

DESCRIGAO

Proposta do design de autocarros
COR

2 cores.

CMYK | 86C 6! 0Y 0K
RGB | 48R

PANTONE | 2 (

RAL | 5015

CMYK | /C 21M
RGB | 242

cAlETA & ¥

>

CMYK | 5C 4M 4Y 0K
48

RAL | 9003

Figura 101- Autocarro (Fonte: Autoras)
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1.36.5 Campanha

Cada vez é mais importante planear as agdes de divulgacdo e promog¢ao. Dada a
relevancia do langamento da nova identidade visual da Escola Basica e Secundaria com
Pré-Escolar da Calheta, esta campanha tem como objetivo dar a conhecer numa
primeira fase o compromisso em oferecer um ambiente de aprendizagem inovadora,
onde todos os alunos sdo encorajados a desenvolver todo o seu potencial.

Deste modo, sera a partir do més de julho que comecara a ser lancado os materiais
com a divulgacdo da nova marca da EBSPE da Calheta assim com o langamento da
abertura das matriculas. Esta campanha sera estendida até ao primeiro dia de aulas,
pois sera nesse dia que se ira realizar a ceriménia comemorativa do langamento da
marca. Nesse dia sera oferecido a todos os docentes, auxiliares, funcionarios e alunos,
um kit de boas-vindas ao novo ano letivo.

Materiais para divulgagao:

Outdoor 800x300 cm - Colocagao de 9 unidades;

Outdoor 1200x300 cm - Colocagdo de 5 unidades;

Mupis 118,5x175 cm - Colocacgdo de 147 unidades;

Poster’s - Colocacao de 300 unidades na area de divulgacao;
Pendao - Colocacdo de 4 unidades no interior da escola;
Rollup - Colocagdo de 2 unidades na area da entrega dos Kits;

me a0 o

Q ¥4 Restaurants || [sm Hotels | (3) Thingstodo )| 8 Museums | @ Transit Pharmacies ] == ATMs E q
gagruz

-
6und 6und 6und
6 und 12 und

. . | . £ % SaceJorg
i Bl hiaDelgada.  SaoJbrge SaceJorge
‘e sloadasy
Oonts 12und 12

6und

6und

Deiga Brava
0 Jund ®
5
. amal = :
12und

P Funchal

Materiais:
® Outdoor 800x300cm S Uy e e :
® Outdoor 1200x300m e cstenes SR R e &
® Mupi 118.5x175cm

Mapdata©2023 Portugal Terms Privacy  Send feedoack o km

Figura 102- Mapeamento de objetos de Promocao (Fonte: google maps; Adaptacao: Autoras)
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Materiais para composicao do Kit:
a) Bloco de notas

b) Lapis

c) Lanyard

d) Saco de Pano

e) Brochura

AR
\i@\\\ \

Figura 103- Kit de oferta da Campanha (Fonte: Autoras)
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1.37 Meios de informacao / orientacao

1.37.1 Sinalética

Refeitério
Salas de Educ. Tecn.
Salas de Educ. Visual

Sinaletica
O sktema grafto da sinalizagcao
apresatada, basese
Sala de na identidadevisud da marca,
= definindacomo base a sua
PAVILHAO 1 Professores oata decores 6 tpogha
Bar Sala de Sessoes
Secretaria Sala de Professores Azul - Salas de aula
Reprografia Sala de Atendimento . .
Salade Coordenadores  Sala de Coordenadores Amare o - Servicos /Equipante
Salade SPO Sala do Conselho Executivo
Enfermaria . y =
CMYK | 86C 62M 0Y 0K
Refeitério ‘ Sl
PANTONE | 2727 C
RAL | 5015
\" P CMYK | 7C 21M 93Y 0K
N CALHETA RGB | 242R 198G 18B
- S 5 O 1 PANTONE | 7405 C
P I M , . RAL | 1023
PAVlLHAO 2 USICa ij CMYK | 5C 4M 4Y 0K
RGB | 244R 244G 244B

PANTONE | 663 C
RAL | 9003

. 2 S.02.1

. TIPOGRAFIA
KoMy Fduc. Visual
1 vivm g a R ABCDEFGHIJLMNOPQRSTUVXZ
r 494 m%‘ abcdefghulmnopqrftuvxz
m 2 a 1234567890!@#%*&()

ROBOTO BLACK

Sala de Professores wce ABCDEFGHIJLMNOPQRSTUVXZ

abcdefghijimnopgrstuvxz

Biblioteca Refeitorio 1234567890\@#%*&()

Figura 104- Sinalética (Fonte. Autoras)
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Shalética | Guia de Dimensdes

120

Autoras)

.

Figura 105- Guia de dimensoes sinaléticas (Fonte

Snalética | Maggte 2

Unidade po r medida: ce ntim etros

CARATERSTICAS

Chapa perfu radade PVC expandido

MATERIAL
MEDIDAS

VISTA LATERAL

VISTA FRONTAL

com pa

com cabegaebuchadefi  xagao.
Fixagéo das pecas ~com fita 3M.

20x15x 15cm
ACABAMENTO

IMPRESSAO

Vinil

8 |

15

0.5

15
15
VISTA SUPERIOR

E) S0

Autoras)

.

Figura 106- Sinalética (Fonte
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Sinalética | Macgte 1

Unidade po r medida: ce ntim etros

VISTALATERAL  VISTA FRONTAL

CARATERBTICAS

MATERIAL
Chapaperfu radade PVC expandido

MEDIDAS

355x 1.5x 15¢cm

IMPRESSAO

Vinil

ACABAMENTO

Fixagao da parede com pa rafuso de pressao
com cabegae buchadefi xagéo.

Fixagdo das pecas com fita 3M.

I

0,5|
H

K|

. 355

1,5
—=|

VISTA SUPERIOR

Figura 107- Sinalética (Fonte: Autoras)
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Sinalética | Macgte 3

Unidade po r medida: ce ntim etros
CARATERSETICAS

VISTA FRONTAL VISTA LATERAL Chapa pers radade PVC expandido

MEDIDAS
0,5 35x 1.5x 40 cm
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Figura 108- Sinalética (Fonte: Autoras)
Sinalética | Macgte 3
Unidade po r medida: ce ntim etros
CARATERSTICAS
VISTA FRONTAL VISTA LATERAL gﬁ:;m radade PVC expandido
MEDIDAS
05 120x 1.5x 70.5cm
| _] J IMPRESSAO
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i eeereerremmeeeeeieeesseeseeeseeeeeeieseeseseseeeeoeey T ACABAMENTO
a Fixagso da parede ~ com pa rafuso de presséo
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: 60
: 70.5
2 120 |
| s, |-
| 120 |
I |
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( Sala de Professores
Refeitdrio
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Figura 109- Sinalética (Fonte: Autoras)
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1.38 Comunicacao digital

1.38.1 Aplicacdo

Introdogéao | Para que serve a aplicacao EBSPE Calheta ?

(o G - ™\
Iniciar Sessao
2022/2023
\'
4 ==
(o]0
=
. J

INTRODUGAO

Esta aplicagdo oferece uma maneira
conveniente e eficiente de compartilhar
informagGes essenciais relacionadas a
educagdo. Por meio dessa aplicagdo, os
alunos tém acesso a recursos educacionais,
Servigos, eventos, notas entre outos.

Além disso, os pais podem acompanhar o
progresso escolar dos filhos, receber
comunicados da escola, agendar reunides
diretamente com os professores justificar
faltas e ter uma visdo abrangente das
atividades escolares.

Esta aplicagdo facilita a comunicagao entre
todas as partes envolvidas, garantindo que os
alunos recebam o suporte necessario em sua
jornada educacional e que os pais estejam
bem informados no  processo de
aprendizagem de seus filhos.

Figura 110- Aplicacdo movel Introducéo (Fonte: Autoras)
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Aplicacao

Aplicagao destinada a
comunidade escolar.

Esta aplicacao escolar pretende promover
comunicagao, organizagao e
aprendizagem colaborativa, fortalecendo
relacbes entre a escola, professores,

Escola Basica e Secundaria Com |

ANA MARIA

Sistema de cores

alunos e encarregados de educagao. Lorem Ipsum

TIPOGRAFIA

ROBOTO LIGHT
Tipos de Utilizadores:

ABCDEFGHIJLMNOPQRSTUVXZ
(A) Administrador abcdefghijlmnopqrstuvxz
(B) Gerenciamento 1234567890!@#%*&()
(C) Professor/Escola ° ROBOTO BLACK
(D) Aluno/Encarregado de educacao
conta partilhada com acesso a determinadas ABCDEFGHIJLMNOPQRSTUVXZ
funcionalidades gerenciadas através do numero de telefone Vesagers  Sumises  fetee abedefghijlmmpqrmvxz
Acesso 1234567890!@#%*&()
Login: Numero de aluno e password - .
Meios de recuperacao: Email
Justificacao de faltas: Acesso
comfirmado com codigo ao numero de
telemovel defenido como Encarregado de
Educacao.
Pagamentos: Acdo confirmada com um
codigo enviado ao numero de telemovel )
do aluno

Figura 111- Aplicacao Movel (Fonte: Autoras)
Aplicacao| IMapa de navegacao
Log In || Recuperagao Password
|
Home
IT
I I | | o (- I T I I I
Mensagens Sumario Faltas Cadernet I | | I 5 || Eventos Notas | | Cartio || Contactos Horarios I Trasporte '?;‘i‘;als
Chat
Descritivo
Sumario Contactos
CARATERISTICAS

Navegacao nao linear

Figura 112- Mapa de Navegacao (Fonte: Autoras)
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Aplicacao| IWierframes

Figura 113- Wireframes (Fonte: Autoras)

Login —
Polttica de Privacidade

e s e b
e e}

1735 al = e
s -~ A Recuperagio da Palavra P: Nova Palavra Pass
T Iniciar Sessdo ® PR = A
2022/2023 ==
| .
1 1
\ 1 1
1 1
\V‘ | |
N CALHETA i q---—. | e
P ! Tt
1 1 1
1 1 |
- ; goopnonooeEE | , oOEOODODBEaE
ki et —_ pEpEoEaEE : NEoRERAEE
i DooguoERE | | DEoguoooE
| CODEEEEE @ @ CODEEEEE
Palavra Pass 1 1 1
! e ivem 1
1 1 1
1 Vorbnn « v o w e e e 1 1
1 1 1
1
] . *--- |
2 e = = m—————— 1 Cddigo de verificagao 1
1
1
ou 1
1
1
1
- ----- |
ojo]
o]
wcioecn
goEhauonea
Ll el ]
paoguoonE
=[] [ |

Figura 114- Aplicacdo Mdvel Navegacao (Fonte: Autoras)
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Home Page Prefil Contracto, Transporte,Horario

Selegao da zona de destino

Menu lateral

(A)Dados do utilizador

(8) Contactos Professoreses/Servigos
(C) Horérios Segunda a Sexta

(D) Trasportes

Figura 115- Aplicacdao Mdvel Navegacao (Fonte: Autoras)
Cadreneta
--®
Confirmado

ANA MARIA

Figura 116- Aplicacdo Mdvel Navegacao (Fonte: Autoras)
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Movimentos de Cartao

17:35 Al =
Escola Basica e Secundéria Comi =
1735 al T -

ANA MARIA .
° '
1
1
ANA MARIA Mensagees Sumion e Catanen '
( \ 1
1
: 1
Lorem Ipsum cn = '
1
1
|
1
1

Figura 117- Aplicacdo Mdvel Navegacao (Fonte: Autoras)

Refeicoes

1736 v -

Escola Basica e SecundiriaCom | =

ANA MARIA

17:35 il = -

Escola Basica e SecundariaCom| =

Detalhes

Figura 118- Aplicacdo Mdvel Navegacao (Fonte: Autoras)
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Eventos

1735 A T -

Escola Bisica e SecundiriaCom| ==

ANA MARIA

Lorem lpsum

17:35

Escola Basica e Secundaria Com |

ANA MARIA
o

Figura 119- Aplicacdao Mdvel Navegacao (Fonte: Autoras)

Notas

1735

Escola Bisica e Secundiria Com| =

ANA MARIA

Lorem Ipsum

Figura 120- Aplicacdo Movel Navegacao (Fonte: Autoras)

17:35

Escola Basica e Secundaria Com |

ANA MARIA

Lingua Portuguesa

Matemitica
Historia
Vistoria

Historia
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al T - 17:35

T .-

Escola Basica e Secundaria Com | —

L. (N

! Teate de Matenitica
! 08:150945H

! Lorem psum dolor sit amet, consectetur
l adipiscing e, Fusce ictum nec lacus ¢
! alquet.Sed sed suctr igul, eget ctus quam
\ Vivamus

rou nulla nec lucus metus:
effcitur sit amet. Integer et
fermentum enim eu, accumsan quam.
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1.39 Instrumentos de normalizacao e gestao da identidade visual

INDICE

Figura 121- Kit de Normas graficas (Fonte: AUTORAS)
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Figura 122- Manual de Normas Graficas (Fonte: Autoras)
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1.39.1 Arte final

AGENDA
MENSAL
2023-24

CALENDARIO HORARIO
ESCOLAR 23-24 SEMANAL

Figura 123- Agenda Artes Finais (Fonte: Autoras)
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KimRopa
BF6 vt

\Y}

ESCOLA BASICA E SECUNDARIA ESCOLA BASICA E SECUNDARIA
COM PRE-ESCOLAR DA CALHETA

‘ COM PRE-ESCOLAR DA CALHETA

ENSINAR E INSPIRAR ENSINAR E INSPIRAR
Projeto Pedagécio Moderno e Inovador Projeto Pedagdcio Moderno e Inovador
www.ebscalheta.net | ebscalheta@edu.madeira.gov.pt

www.ebscalheta.net | ebscalheta@edu.madeira.gov.pt

CALHETAY VA

CALHETAV|VA
MO MAERA

Figura 124- Pendao Artes Finais (Fonte: Autoras)

ENSINAR E INSPIRAR by s
Projeto Pedagdcio Moderno e Inovador 1°,2° @ 3° Ciclo Curso Profissional de Muliméda
Enono Socndit foguiar  maretied e
e
e e
Sttt
Ensino s
s Socndtto
e
Srepa s
R
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— - |
| EEEEEEES

A " A
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Figura 125- Brochura Artes Finais (Fonte: Autoras)
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ENSINAR E INSPIRAR

Figura 127- Cartao de Visita Arte Final (Fonte: Autoras)

’ Correio Azul Nacional

N g
S EBSPE

Estrada Simdo Gongalves da Camara, n.°39
9370-139 Calheta - Madeira, Portugal
Telefone: 291 820 000

Email: ebscalheta@edu madeira.gov.pt
www.ebscalheta net

Figura 128- Envelope C5 Arte Final (Fonte: Autoras)
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Estabelecimento de Ensino
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Nome

Margarida Sofia Guerra

Data de Nascimento
06:03/2021 13618

a .  Portugal
Telefone: 201820 000 | Email ebscalheta@edu madeira gov.pt | wwiw ebscalheta net
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José Bernardo Ferreira Gouveia
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v

S EBSPE

si da Cémara, n.°39
9370-139 Calheta - Madeira, Portugal
Telefone: 291 820 000

Email. ebscalheta@edu madeira gov.pt
www.ebscalheta net

Y

N
S EBSPE

Estrada Simdo Gongalves da Camara, n.°39
9370- Call ladeira, Portugal

Telefone: 291
Hu madeira.gov.pt

weww.e

Figura 129- Envelope Saco Arte Final (Fonte: Autoras)

TAXA PAGA
couTRATO 3714

Figura 130- Envelope DL Arte Final (Fonte; Autoras)

100



Redesign da Identidade Visual da Escola Basica e Secundaria com Pré-Escolar da Calheta

CBeDEFGHT
J"kLﬁﬁoFb

de Adultos

i

rmagao

"

-]
n
33
5
Q
¥

SALHET

ENSINAR E INSPIRAR ENSINAR E INSPIRAR EDUCAGAO DE EXCELENCIA

Projeto Pedagdcio Moderno e Inovador Projeto Pedagécio Moderno e Inovador PARA GRANDES CONQUISTAS
Projeto Pedagoécio Moderno e Inovador

www.ebscalheta.net

www.ebscalheta.net ebscalheta@edu.madeira.gov.pt v

ebscalheta@edu.madeira.gov.pt
www.ebscalheta.net Ny

caunETAL
- CAUETALL:

CALHETAIVA ebscalheta@edu.madeira.gov.pt

Figura 132- Mupis Arte Final (Fonte: Autoras)

\ Y.
| 4 ALH ENSINAR E INSPIRAR
X

ENSINAR E INSPIRAR

Estrada Simdo Gongalves da Camara, n.°39
9370-139 Calheta - Madeira, Portugal

Telefone: 291 820 00 ek ebscalheta@edu madeia.goust
www .ebscalheta net

Cétloneundd JAcicnes N

Figura 131- Folhas de Rosto Arte Final (Fonte: Autoras)
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ESCOLA BASICA E SECUNDARIA COM PRE-ESCOLAR DA CALHETA
Y| COM PRE-ESCOLAR DA CALHETA

EDUCAGAO DE EXCELENCIA

EDUCAGAO DE EXCELENCIA

PARA GRANDES CONQUISTAS
PARA GRANDES CONQUISTAS Projeto Pedagdcio Moderno e Inovador
PrOJetO PedagOCIO Moderno e Inovador www.ebscalheta.net | ebscalheta@edu.madeira.gov.pt
www.ebscalheta.net | ebscalheta@edu.madeira.gov.pt

CALHETAVVA
M e S MATERA

CALHETA/LVA

Figura 134- Pendao Arte Final (Fonte Autoras)

ENSINAR E INSPIRAR

Projeto Pedagdcio Moderno e Inovador

Pré-Escolar
19, 2° e 3° Ciclo

Ensino Secundério Regular
de Linguas e Humanidades

de Informagdo e Animagso Turlstica
de Turismo Ambiental e Rural
de Desporto

ENSINAR Kogfenton
E I N s P I RAR Formagdes Modulares

Projeto Pedagécio
Moderno e Inovador

> <4

> <
14 . aMlra of
Figura 133- Rollup Arte Final (Fonte: Autoras)
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ENSINAR E INSPIRAR

Projeto Pedagdcio Moderno e Inovador

Pré-Escolar
1°,2° e 3° Ciclo

Ensino Secundério Regular
Curso de Linguas e Humanidades

Curso de Ciéncias Socioecondmicas
Curso de Ciéncias e Tecnologias

Ensino Secundario Profissional

Curso Profissional de Técnico de Informagao e Animagdo Turistica
Curso Profissional de Técnico de Turismo Ambiental e Rural

Curso Profissional de Técnico de Desporto

Curso Profissional de Multimédia

Curso Profissional Programador de Informatica

Educagao e Formagao de Adultos
Secundario Tipo A
Portugués Lingua de Acolhimento

Formagodes Modulares

www.ebscalheta.net | ebscalheta@edu.madeira.gov.pt

Figura 135- Poster Arte Final (Fonte: Autoras)
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CAPITULO VIII -CONCLUSAO

Conclusoes

Com a conclusdo deste projeto marcamos o fim de uma etapa no nosso percurso
académico. Como equipa procuramos compreender formas onde poderiamos abordar
as problematicas apontadas e desenvolver contetido que satisfizesse as vontades
apontadas pela entidade assim como um projeto fidedigno e digno de ser apresentado
como projeto final.

Foram realizadas algumas reunides com a instituicao, de modo a perceber os
aspetos importantes que deveriam ser abordados neste projeto.

Apos definidos os objetivos para este projeto, foram realizadas pesquisas de forma
a definir uma base conceptual e tedrica sobre o que pretendiamos abordar. Foram
investigadas varias instituicdes locais, de modo a estabelecer um padrao grafico do que
constituia o mercado visual das escolas basicas e secundarias da RAM, nesta pesquisa
foram abordados e analisados varios tipos de comunicagao.

Apébs concluida esta recolha, foram determinadas formas de selecionar as
problematicas apontadas, onde come¢amos a desenvolver o redesign da marca e a
fundamentar a mesma.

Durante todo o processo as maiores dificuldades encontradas foram em questdes
de gerenciamento de tempo, mas acreditamos que estas falhas serdo aspetos que nos
ajudardo a crescer e aprender.

O produto final apresentado corresponde com os objetivos que definimos
inicialmente para este projeto, mas apesar disto acreditamos que com um melhor
gerenciamento de tempo e mais tempo eramos capazes de desenvolver e aprofundar
mais aspetos de modo a sentirmo-nos confortavel a admitir que este estaria terminado.
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Apéndice

Aplicagdes | Pictogramas

Seta DRT Seta ESQ Seta BAIXO Seta CIMA LUPA
Seta DOWNLOAD Seta UPLOAD Seta ORDENAR Seta CERTO ATENGAO
CHAT UTILIZADOR EMAIL NOTAS

O
Ly’

Figura 136 Pictogramas (Fonte: Autoras)

Aplicacoes | Pictogramas
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Figura 137 - Pictogramas (Fonte: Autoras)
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Aplicagoes | Pictogramas

DEFICIENTES MASCULINO FEMININO REFEITORIO BAR

0 1r

Figura 138 - Pictogramas (Fonte: Autoras)



Ana Catarina Carvalho e Jéssica Jesus de Sousa

“v

A

A
v
Y

KIT NORMAS GRAFICAS

SISTEMA DE IDENTIDADE VISUAL

ALHETA

ESCOLA BASICA E SECUNDARIA COM PRE-ESCOLAR DA CALHETA
KIT DE NORMAS GRAFICAS

4

ESCOLA BASICA E SECUNDARIA
‘ COM PRE-ESCOLAR DA CALHETA

Todas as regras definidas neste manual deve

© EBS/PECALHETA 2023

ESCOLA BASICA E SECUNDARIA COM PRE-ESCOLAR DA CALHETA
KIT DE GRAFICAS

Introdugo

vi



Redesign da Identidade Visual da Escola Basica e Secundaria com Pré-Escolar da Calheta

ESCOLA BASICA

KIT DE NORMAS GRAFICAS KIT DE NORMAS
Composigao Anatémica da Marca
A marca gréfica da EBS/PE Calheta incorpor simbolo e i
MARCA GRAFICA 81 % sivBoLo
Composicdo Anatémica da Marca 8 L0GoTIPO
Universo Cromético g
Universo Tipogréfico 10
COMPORTAMENTO TECNICO 12-17
Versoes Principais 12 ~
Versdes 13
Dimensdes Minima .......... 14 \ CALHETA
P ESCOLA BASICA E SECUNDARIA-
Margens de Sequanca 15, A CoN PREESCOUAR DACALHETA
Comportamento sobre fundos de cor e 16 A m:l[l Punn —l
':?,_“,j’“ yorheadold MARGA GRAFICA
APLICAGOES INCORRETAS 18
Proibigdes/ Aplicagies incorretas 18
P
¥ vnstzscn o go cos
b o GISSAES st o (oL o esa s P
ik U Tres PALS) s cisos aecen e st 5
el
ESCOLABA -
9 10

'KIT DE NORMAS GRAFICAS

Estilos da Familia Roboto

[ROBOTO BOLD
3 st "
das vertentes da ti fie utilizados da fe
.:mw.1‘ sl s e o abcdefghijimnopqrstuvxz
1234567890!@#%*&()
(A) sempre em Roboto Bold
(8) Sempre em Roboto Light
[ROBOTO LIGHT
{ETpogratia ‘acela Bimca ¢ Seumaire com PrE Excotar da Calbels”

ABCDEFGHIJLMNOPQRSTUVXZ

- abcdefghijlmnopqrstuvxz R000TO muACK
. T
' ° 12345678901@#%*8() o
CALHETA T
ESCOLA BASICA E SECUNDARIR
A covrreescouroacaeTa | @ pratise e
bcdeiptmecpersne
st
e P —— F o o S 0 ST 023
P st o com it ¢ et e 8 e - —
b Cupor—dincX bt arco il 2ok e e . ¢
o ) s oo ke oo pesss s s T S & o LS o e s o g e
B s s i
E s
— A
KIT DE NORMAS " KIT DE NORMAS GRAFICAS 12
Versées Principais HORIZONTAL Versbes Secunddrias HORIZONTAL

A marca da EBSPE da Golhy
a wincipal ¢

ntal, Contudo, c50 1530
fidade dessa versio

Sando quo

VERTICAL

§V

4

ir o legibiidade e cor

foraen ccundinias Estas s6 podem ser

licad: i
possivel garantit a legibilidade Ga varsao principal.

b |

CALHETA

LA BASICA E SECUNDARIA
COM PRE-ESCOLAR DA CALHETA

Y

N

CALHETA

ESCOLA BASICA E SECUNDARIA

COM PRE-ESCOLAR DA CALHETA
[ ki s s S O ESART 023
B e conets das cares csmsestaan ¢ sormhe 03

Nz
EBSPE
4«CALHETA

VERTICAL

N
S EBSPE

CALHETA

asizacte
il ) Tt (RAL 8] Extn cbegyn e feacten stz sckve
w9 o

vii

e Caring e s Soinm © ESART 2023



Ana Catarina Carvalho e Jéssica Jesus de Sousa

ESCOLA BASICA E SECUNDARIA COM PRE-ESCOLAR DA CALHETA ) ESCOLA BASICA E SECUNDARIA COM PRE-ESCOLAR DA CALHETA
KIT DE NORMAS GRAFICAS KIT DE NORMAS GRAFICAS
IMPRESSAO
Dimensdes Minimas p ; Margens de Seguranga

ESCOLA BASICA E SECUNDARIA COM PRE-ESCOLAR DA CALHETA ESCOLA BASICA E SECUNDARIA COM PRE-ESCOLAR DA CALHETA

“KIT DE NO# GRAFICAS KIT DE NORMAS GRAFICAS

Universo Cromatico Comportamento sobre fundos de cor

fiekmente aqui estBo definidos o cMYK
e ser representads RGB | UK 0G O
PANTONE
adaptado a0 pr RAL
stlizac o s I CMYK M

PANTONE
RAL

CMYK | 7C 211

RGB | 24
PANTONE
RAL

a2 ut " R p—

RGB | 244
para industrializag d PANTONE
RAL|




Redesign da Identidade Visual da Escola Basica e Secundaria com Pré-Escolar da Calheta

ESCOLA BASICA E SECUNDARIA COM PRE-ESCOLAR DA CALHETA § ESCOLA BASICA £ SECUNDARIA COM PRE-ESCOLAR DA CALHETA
KIT DE NORMAS GRAFICAS KIT DE NORMAS GRAFICAS

Proibigoes/ Aplicagdes incorretas

II‘I =z
V4
|

Y A
“
g

sy
3

SALAETA

y 4

O R
Va/ )
AV A

re dlve
A
A

A
\4
mo =
I Ay

Figura 139 - Kit de Normas (Fonte:Autoras)

ix



Ana Catarina Carvalho e Jéssica Jesus de Sousa

>

CUNDARIA
DA CALHETA

MANUAL DE NORMAS GRAFICAS
SISTEMA DE IDENTIDADE VISUAL

VA
& A

‘ A

<

ESCOLA BASICA E SECUNDARIA COM PRE-ESCOLAR DA CALHETA
'MANUAL DE NORMAS GRAFICAS

4

ESCOLA BASICA E SECUNDARIA
y COM PRE-ESCOLAR DA CALHETA

ESCOLA BASICA RE ESCOLA BASICA E SECUNDARIA COM PRE-ESCOLAR DA CALHETA
MANUAL DE NORMAS GRAFICAS MANUAL DE NORMAS GRAFICAS

INDICE

INTRODUGAO 911

IDENTIDADE VISUAL 1217
Anatomia da Marc




Redesign da Identidade Visual da Escola Basica e Secundaria com Pré-Escolar da Calheta

ESCOLA BASICA E SECUNDARIA COM PRE-ESCOLAR DA CALHETA
MANUAL DE NORMAS O

RAFICAS

SISTEMA DE IDENTIDADE VISUAL 3237
e ‘ INTRODUC \
ESCOLA BASICA E SECUNDARIA COM PRE-ESCOLAR DA CALHETA ESCOLA BASICA E SECUNDARIA COM PRE-ESCOLAR DA CALHETA
MANUAL DE NORMAS GRAFICAS N MANUAL DE NORMAS GRAFICAS N .
Conceitos-Chave Caraterizagdo da Marca
Sistema de ientidade Visus! Identidade ¢ Perzonalidade da Marca Visio:
RESPONSABRIDADE
Logstipo
Missio
Wissio
UNIAO
Vaiores
Simbolo
2 o s e o st s b i e £t oy
v D S vl Tomioen e o S5y 8 B

ESCOLA BASICA E SECUNDARIA COM PRE-ESCOLAR DA CALHETA 1
MANUAL DE NORMAS GRAFICAS. s

Posicionamento da Marca

Inovagho

Tradicional: A

INDENTIDADE
VISUAL

Xi



Ana Catarina Carvalho e Jéssica Jesus de Sousa

MANUAL

Anatomia da marca

it com Pré e
aiheta o3 RAM
1k 1505 Com & Comuri
o freguesia da Cabeta e fortficando 3

A v ideridade viwss da EBS/PE Caheta incaroes e simbala
@t bogtips, O s smiolo ¢ o r3ping, o francaio,
seratics da zo0s, es e carezs e polo compotanal

TSN @ i s Gosfovens e oA
horizotes
s g smas gomstncss cranda
i il doharcohs o
a rrashdats

forma tpografica utiizada para 3
olizada permite uma ficl

A marca grafica
criango ume noart

SIMBOLO
LOGOTIRO
~
N CALHETA
y S

‘COM PRE ESCOLAR DA CALHETA _l

MARCA GRAFICA

e o e s Sam O EAT 0D

WANUAL

Estilos da Familia Roboto

Tipo de letra: Ratoto
tian Robartson

com maior peso.

ABCOEFGHIAMNOPORSTLNG
0
123456 7000BER)

ABCDEFTHLLCPGRST:
bl

)

e Carn o s Soau G D)

17
WANUAL
Versdes Principais
HORIZONTAL
et possu duas verstes prcips, e —————
oo ebliae podora
"
A v
. o - we -
4 possivel a sua utiizacic individual apés 5 anos da
Implementego da nov Kenande, \ CALHETA
ESCOLA BASICA € SECUNDARIA
A COMPRE ESCOUAR DA CALWETA
VERTICAL
\.7‘
4
ESCOLA BASICA E SECUNDARIA
COM PRE-ESCOLAR DA CALHETA
s et et s s e o bt o i L
e et ol ey e W [P —
e s ey e e e
e ey o ek o ot . e .
KA et e

'MANUAL DE NORMAS GRAFICAS

Universo Tipografico

o ogtpoutinaucon oyt RoBoTO BOLD
73630 dests 359 come 10308 Tt Car
ABCDEFGHIJLMNOPQRSTUVXZ
onzack

das vertentes da sejam utiizados da forma

- = tipografia 1234567890!@#%*&()

(A) sempre em Roboto Bold

(8) Sempre em Roboto Light
ROBOTO LGHT
i Toogrte “Eooo B & Seamales o e T
S e

ESCOLA BASICA E SECUNDARIA
COM PRE€SCOUAR DA CALHETA | @)

\V‘ °
N CALHETA
V]

ABCDEFGHIJLMNOPQRSTUVXZ
abcdefghijimnoparstuviz
1234567890/@#%

ot s i o et o 0 8L

s s S © €348 2020

MANUAL

Universo Cromatico

catcqora & un clomonto frasta impor
s mara, pore 4 st

2 para a dentidade
paleta cromitios que 58 consegue

Para que seja fielmente reprodizida, aqui estio definidos os
idigos pelos quais a cor pode ver tepresertada

A utiizagio do cédigo de cor deve se adaptado a0 produtal
material qus se pretende produzk.

CMIKE: O chdan CHIND dov b uonde s ‘s
composigha # um projelo que se intencions mpriir

RG8%:
m projeto que serd aplicado em formato digHal.

PANTONES: K wlkcacks da Gk PANTINED rick
1G85 0o & NECesS IO TERPAIAT TIQOCSATANe 3 cores do
1ems marca ou qualques outio produto rifico.

pur g el Snddo s Sohids ‘pim
industria

PANTONED

CMYK ] 100C 000 100V 100K
RGB 0906 08
PANTONE | &
RAL| 7022

v s eam oy o

RGB 128966 1
PANTONE 727

CMYK | 75200 0K
BLa 006 180

i R

>>>

RGO ) 2448 2445 248
16690
RAL 002

o o B e o A8 O ARG S 4 1 B

Sl s o0 oD s TG W T D) Vrd

<o st o rnae yre
e e

ey

e s S OESANT S01)

MANUAL

Versdes Secundarias

EB‘SPE
4 CALHETA
N
N EBSPE
CALHETA



Redesign da Identidade Visual da Escola Basica e Secundaria com Pré-Escolar da Calheta

ESCOLA BASICA E SECUNDARIA COM PRE-ESCOLAR DA CALHETA

MANUAL DE NORMAS GRAFICAS.

Dimensées Minimas IMPRESSAQ

ESCOLA BASICA E SECUNDARIA COM PRE-ESCOLAR DA CALHETA 20
MANUAL DE NORMAS GRAFICAS S

Grelha de constugao

ey =
s aiw, A cvkogee e semes seomas s %0 34

pdoratuy

ESCOLA BASICA E SECUNDARIA COM PRE-ESCOLAR DA CALHETA
MANUAL DE NORMAS GRAFICAS

Margens de Seguranga

o tamarho @
aumentads protegende que tipo de ruido ou
terfeséncia visual

LA BASICA £ SECUNDARIA
COM PRE-ESCOLAR DA CALHETA

ol s 8 o305 AT WISy BTV A v0d Ay

s FALS) e koo Ve oo pecres S b6 s

ey

ESCOLA BASICA E SECUNDARIA COM PRE-ESCOLAR DA CALHETA
MANUAL DE NORMAS GRAFICAS

Comportamento cromatico

Y.

N CALHETA

ESCOLABASICA £ SECUNDARIA
A COMPREESCOLAR DACALHETA

S et i 8 o35 TR WSS o w08 sy
e a8y Eare carbop Tk skt ooed 300% %0 39%8

iy

ESCOLA BASICA E SECUNDARIA COM PRE-ESCOLAR DA CALHETA
'MANUAL DE NORMAS GRAFICAS.

Y-

CALHETA

4

e e ot s AT Vs Gt a8 e ey
RIS Eors Crskoyn e riomadies sema yibe 6 e

ESCOLA BASICA E SECUNDARIA COM PRE-ESCOLAR DA CALHETA
MANUAL DE NORMAS GRAFICAS

Comportamento sobre fotografia

itkdos pela entidade devem

orircs roass Ao el v ey

s k) Eave cvien § stes pecons w14 3o

xiii



Ana Catarina Carvalho e Jéssica Jesus de Sousa

A) Utlizaco de cores Incometas
) Unlizagao do lettering incometo
) Adteras Porporgies

) Ocultar Elementos

) Deformagio

F) tnclinar ou Rodar

) Aplicar Texturaa/ Gradientes:

H) Usar Contomos

8)
Y
) D)
‘,.
5 f
o )

e ey et Shes et ot ol
S T e 4
T
"
WAAL
Publicidade

) clogen Ensne & inspiear 33 imagern que & e=cols ques
nansg

Autilizagao do slogan deve ser feita v, Roboto Bod.

 conteddo e o slogen pode ser traduzido em outras Enguas,
dependenda do publico alvo da publicidade.

i v s erves e Davered frd e
<o LR, T cedeee. hetes e o

B e ]

'MANUAL DE NORMAS GRAFICAS.

Uniformes

s uniformes desportivos tem que estar sempre identificados
pela marcs grafics ds EBSPE Calheta, sssim com s marca da
Camara WMunicipal. Caso existam futuras entidades promatoras

costas, na parte infesior do mesmo tamanho da marca grafica d
€BSPE Cathets, O material do undome ndo deve ser
transparente

s calgies devem ser rumerados de acordo com a camisala, a

O unvforme do guarda redes deve ser sempre smarelo.

jeve zer_identificads

a
retificada praviamanta 80 Iicio de jogos fora da instituigdo da
modo a dentificarem corretamente s ent

MANUAL

Aplicagdes

T o e e o e £ ety Ayt
= peleiieolliy Tt -1
e B vl e T
e

MANUAL
Merchandising

Mques dos elementos o merchandising podem vir
. Mas

Em cas0s que a produsso destes elementos envolve técnices
‘especificas oz elementos da marca grifica pode se ajustada

et ot et Py e e e

'MANUAL DE NORMAS G s

Uniformes

sulas préticss dentro ou fora da instituicso devem utizar pelo
elemento identificativo da instituicio,

No caso de existicem parcerias com outras institvigdes ou
deve ser feita um scréscimo desaas mesmas marcas
10 canto Inforior dreio. No cavo da abertura de 100 cursos no

que comespondam a0 ramo de formagdo.

s Carmte o e S O EEANT 2

o oo v o e T £ T arigm.
[P nahaiaessatu ety ke e
S TR Sere vk oo vhomies o

Xiv



Redesign da Identidade Visual da Escola Basica e Secundaria com Pré-Escolar da Calheta

ESCOLA BASICA E SECUNDARIA COM PRE-ESCOLAR DA CALHETA
MANUAL DE NORMAS GRAFICAS B

Audiovisual

e e L e e e drd s, s e
Trie LR, Eaer comegie oreien el o ST 4. e

iyt

ESCOLA BASICA E SECUNDARIA COM PRE-ESCOLAR DA CALHETA
MANUAL DE NORMAS GRAFICAS

Elementos de Identidade Visual

AA

TIPOGRAFIA
RoBOTO LIGHT

ESC( AE
COM PRE-ESCOLAR DA C

MARCA GRAFICA

ESCOLA BASICA E SECUNDARIA COM PRE-ESCOLAR DA CALHETA
MANUAL DE NORMAS GRAFICAS

Grafismos

,

SISTEMA DE

INDENTIDADE
VISUAL

ESCOLA BASICA E SECUNDARIA COM PRE-ESCOLAR DA CALHETA 34
MANUAL DE NORMAS GRAFICAS

Elementos de Identidade Visual

SLOGAN

Ensinar e Inspirar

TEXTURA

IMAGETICA

P O e e e i e

ety

ESCOLA BASICA E SECUNDARIA COM PRE-ESCOLAR DA CALHETA

MANUAL DE NORMAS GRAFICAS.

Fotografia

JiimkaE
PTG

e e e i Ve o7k s, = =
Trie LR, Eper cobeiee breree s o a0

XV



Ana Catarina Carvalho e Jéssica Jesus de Sousa

Editorial

Figura 140 - Manual de normas (Fonte: Autoras)
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