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Resumo

Bordure Basse é um projeto final de curso que pretende unir a Arte com o Design
de Moda, através da area téxtil, de uma forma sustentavel. Este surge da necessidade
de exploracdo das diversas areas abrangidas pelo curso de Design de Moda e Téxtil.

Nos capitulos seguintes deste relatério estara descrito todo o processo e elaboragao
de produto deste projeto, que apesar de muito extenuante, foi, sobretudo, bastante
gratificante depois de completo.

Palavras chave
Sustentabilidade — Arte - Design - Téxtil - Moda
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Abstract

Bordure Basse is an academic graduation Project that tends to unite Art with
Fashion Design through textile, in a sustainable way. This born out of the necessity to
explore the subjects taught to us throughout this course.

In the next chapters of this report, we will describe all the process involve on the
project, which was very extenuate but, above all, very rewarding after complete.

Keywords
Sustainability — Art — Design - Textile - Fashion
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Bordure Basse

1. Introducao

Bordure Basse é um projeto desenvolvido para a unidade curricular de Projeto, do
32 ano da licenciatura em Design de Moda e Téxtil, na Escola Superior de Artes
Aplicadas, pelas alunas : Ana Margarida Lopo, n220150421, Inés Botas, n220150420,
Liliana Lopes, n®201504, Madalena Nunes, n®2015042, Mafalda Fialho, n220150425 e,
Mariana Cardoso, n® 20140440 ; tendo como orientadores as Professoras Ana
Margarida Fernandes e Julia Freire.

Este projeto nasce da necessidade de ligacdo entre as seis alunas, tendo em conta
as diferencas sociais e demograficas dos contextos de cada uma, bem como a vontade
de exploracdo mais profunda de varias areas do curso, sendo a principal, o téxtil.

Ao procurar elementos comuns referentes ao percurso na Escola Superior de Artes
Aplicadas, do instituto Politécnico de Castelo Branco(IPCB) e, aquilo que somos
enquanto pessoas e criativos, percebeu-se que o elo de ligacdo, de momento, é o facto
de estudar na cidade de Castelo Branco. Esta tem varias identidades culturais que nao
passaram despercebidas, sendo uma das figuras mais proeminentes, o artista Mestre
Manuel Cargaleiro, no qual recaiu a escolha para figura principal e fonte de inspiracao.

1.1. Problema

Este Projeto resulta de uma pesquisa conjunta sobre alguns problemas na industria
téxtil e do vestuario que, consequentemente, influenciam a Arte.

Procurou-se criar um projeto com uma vertente sustentavel, tendo em conta que é
um aspeto emergente das dreas que se pretendeu abordar. Mas também, advém de uma
certa consciencializacdo do mundo global e dos seus problemas, cada vez mais graves,
em relacdo a poluicdo, desperdicios que afetam o meio ambiente. Ainda pretendeu-se
debater e, de certa forma, honrar a sustentabilidade social e humana nestas industrias,
recorrendo assim a técnicas artesanais e através do reconhecimento de todas as partes
e entidades adjuvantes ao processo.

Para além destes pontos, pretende-se discutir os conceitos e, demonstrar que os
preconceitos existentes relativos as areas da Arte e Design, bem como, Moda e Téxtil,
que sdao normalmente abordados como distintos e, quase como, opostos, podem-se
conjugar para um fim.
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1.2. Definicdo do Problema

Bordure Basse nasceu da palavra Beira Baixa, na lingua francesa, devido a ligacao
do projeto com o Mestre Cargaleiro, tendo este vivido e um gosto especial pelo pais
francés.

Este artista surge como base de toda a inspiragdo do projeto, mas ndao com o intuito
de copiar o seu trabalho e a sua arte, mas sim inspirando na sua filosofia de vida e de
trabalho e, na sua estética - formas e paleta cromatica.

1.3. Componentes do Problema

Este projeto tem dois grandes focos, distintos, mas que estdo interligados -
componente artistica e uma componente de design comercial.

A primeira consiste no desenvolvimento de uma colecao téxtil, composta por 11
pecas de tapecaria contemporanea e estamparia artesanal, que conjuntamente formam
uma instalagdo artistica.

A segunda consiste numa linha comercial exclusiva, constituida por pecas basicas
de vestudrio que vao aliar pormenores da parte artistica em pegas comercializaveis,
para um publico-alvo especifico.

1.4. Metodologia

Este trabalho foi desenvolvido segundo uma metodologia mista intervencionista,
inspirada em Bruno Munari, onde:

Foi identificado um problema; é possivel desenvolver colecdes entre a Arte e o
Design? Para dar resposta ao problema inicial pensou-se nos componentes que iriam
fazer parte para cada drea - uma instalacao téxtil e uma pequena linha comercial -,
seguidamente fizemos uma pesquisa intensiva sobre o que existia no mercado, que tipo
de instalagdes téxteis existiam e que linhas comerciais integravam uma parte téxtil
mais artistica, sendo que depois disto, verificou-se o que poderia resultar dentro do
trabalho. Na fase seguinte, comegou-se por experimentacoes criativas, partindo dos
dados anteriormente estudados. Com a recolha de materiais efetuada, definiu-se as
melhores matérias-primas para integrarem o projeto, maioritariamente focando nas
técnicas e tecnologias na colegdo téxtil, que foram elaboradas com grande apreco. Ap6s
acabadas, pediu-se a varias pessoas para darem o feedback para perceber de que forma
0 publico poderia rececionar este produto. Para, posteriormente ser identificado os
mais apreciados e integra-los de alguma forma na cole¢do comercial, fazendo assim
uma reestruturagdo para esta.
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Por fim conseguiu-se chegar a uma solugdo com a cole¢ao téxtil de tapecaria, por
via de uma instalacdo artistica, que foi posteriormente usada para integrar uma sessao
de cariz design de moda, mas também uma linha comercial, através da elaboragdo de
pecas com a integracdo de elementos de tapecaria artistica - unindo assim o téxtil com
amoda e, a arte com o design, numa simbiose harmdnica e coerente.

1.5. Hipé6teses de Trabalho

Ao longo deste projeto foram definidas algumas hipéteses futuras deste trabalho,
entre as quais: expor conjuntamente com Manuel Cargaleiro, na sua fundagao, pois
completaria todo o nosso processo, sendo um dos maiores desejos, a primeira
exposicdo. Poderd comegar um novo ciclo de projecdo visual deste trabalho.
Considerando o Mestre uma referéncia cultural, pretende-se que este projeto, a longo
prazo, se torne uma referéncia cultural para o publico que o vé e absorve.

Mas também, ter a possibilidade de concorrer a diversos espagos culturais, no
espaco nacional e internacional, nao limitando apenas a museus e galerias.

Assim, pretendeu-se abrir novos horizontes e criar pontes de ligacdo entre o Téxtil,
a Moda, a Arte e o Design, pois é algo que ainda nao foi explorado com o Mestre
Cargaleiro, tanto no mercado artistico, como no mercado do vestuario.

Com este projeto procurou-se ter algum retorno monetario, através da colecao
comercial, de forma a poder-se continuar a desenvolver futuramente, tanto mais
produtos da componente artistica, como dar continuidade aos produtos da linha
comercial.

1.6. Estrutura do Trabalho

O presente organograma, mostra os departamentos e divisbes que foram
necessarios a organizacao e realiza¢do do trabalho,

Para uma melhor organizacdo foram escolhidos, pelos membros do grupo,
responsaveis para organizar cada area.
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Produto Final

Recursos Recursos de Comunicacdio Desenvolvimento | | Departament Organizac3o e
Financeiros Materiais de Produto o Cultural Recursos
I— Coaot Humanos
ogotipo e
Orcamentacdo [~ Recolha — Manual de o Modelage~m € — Pesquisas
N Confecao
ormas
— Calendarizacao
= Inventario — Redes Sociais Depzlii,rtamento — Experimentagdes
écnico
—  Logistica
Imagem de Departamento de
= Selecdo — 5 = llustracdoe — Amostras
roduto I
magem || Documentagdo
de Processo
Image_m d? = Linha Artistica —  Sketchbook
Comunicacgao
= Linha Comercial
= Exposicao

Flg.1. Organograma (Fonte: Propria)

Recursos Financeiros:

Orcamentacdo - (coordenado por Mariana Cardoso) - desenvolvimento de tabelas
de custos, métodos e tempos.

Recursos de Materiais:

Recolha - (coordenado por Madalena Nunes) - organizacao e recolha dos materiais
nos lugares de origem.

Inventdrio - (coordenado por Mariana Cardoso) - levantamento de todos os
materiais recolhidos.

Selecdao - processo que envolveu todos os membros do grupo para a selecdo de
materiais para cada tapecaria.

Comunicagao:

Logotipo e Manual de Normas - (coordenado por Liliana Lopes) - desenvolvimento
do nome e dos logotipos e elaboragdo do manual de normas referente aos mesmos.

Redes Sociais - (coordenado por Margarida Lopo) - desenvolvimento, manutenc¢ao
e criacdo de contetdo para o instagram.
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Imagem de Produto - (coordenado por Liliana Lopes) - desenvolvimento de
etiquetagem e packaging.

Imagem de Comunicacdo - (coordenado por Inés Botas) - desenvolvimento de
editorial e lookbook correspondentes das duas linhas.

Exposicdo - (coordenado por Margarida Lopo e Mafalda Fialho) - projecdo de
possivel exposicdo e, desenvolvimento de comunicagdo e organizacao da mesma.

Desenvolvimento de Produto:

Modelagem e Confecdo - (coordenado por Madalena Nunes e Mariana Cardoso) -
desenvolvimento da modelagem e confecao da linha comercial e formas base da linha
artistica.

Departamento Técnico - (coordenado por Madalena Nunes e Mariana Cardoso) -
desenvolvimento de fichas técnicas das duas linhas.

Departamento de Ilustracdo e Imagem - (coordenado por Margarida Lopo) -
desenvolvimento de ilustracdes artisticas e técnicas e imagem da linha comercial.

Linha Artistica - (coordenado por Liliana Lopes, Margarida Lopo, Mafalda Fialho) -
desenvolvimento de conceito, técnicas e tapecarias.

Linha Comercial - (coordenado por Liliana Lopes, Madalena Nunes, Mafalda Fialho,
Margarida Lopo, Mariana Cardoso) - desenvolvimento de croquis e esbog¢os de basicos
e das tapecarias adjacentes a essas pecas.

Departamento Cultural:

Pesquisas - (coordenado por Mafalda Fialho) - desenvolvimento de pesquisas e
painéis para as duas linhas.

Experimentacdes - (coordenado por Liliana Lopes, Mafalda Fialho, Margarida
Lopo) - experimenta¢do de multiplas técnicas, andlise dos seus resultados e, escolha
de finais.

Amostras - processo que envolveu todos os membros do grupo para a realizagao de
amostras de e para cada tapegaria.

Sketchbook - (coordenado por Margarida Lopo) - Plataforma de exploragdo de todo
0 processo criativo.

Organizacao e Recursos humanos:

Calendarizacdo - (coordenado por Margarida Lopo e Mariana Cardoso) -
desenvolvimento e organizacdo de um calenddrio e estabelecimento de prazos para
cumprimento de tarefas.
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Logistica - (coordenado por Mariana Cardoso e Madalena Nunes) - Ponto de ligacao
das diversas areas e organiza¢do de transporte.

Documentacdo do Processo - (coordenado por Margarida Lopo e Mariana Cardoso)
- recolha por escrito das varias fases do projeto.

1.7. Analise de Mercado

Uma das fases iniciais deste projeto consiste numa pesquisa do contetido existente
no mundo e no mercado. Este exercicio torna-se importante para compreender e
valorizar a industria téxtil, de vestudrio, artesanal e, neste caso a tapecaria.

Durante a pesquisa notou-se que cada vez mais é valorizado o trabalho manual e a
procura de novas técnicas na area téxtil, o que serve como afirmacdo de artistas
plasticos e marcas nacionais/ internacionais. Outra grande preocupac¢do passa pela
sustentabilidade, em que em cada dia existe uma procura constante de materiais e
opcdes amigas e favoraveis ao ambiente. O que pode ser através de uso de matérias
primas diferentes, tingimentos naturais, a possivel reducao de agua e eletricidade, a
reducdo de fabricacdo excessiva, havendo, assim, menos desperdicio téxtil e de
recursos.

Um aspeto muito importante, relacionado com este projeto, consiste no crescente
apoio que é dado aos jovens criadores. Existem indmeros concursos e plataformas a
expandir a nova geracao, algo que ha alguns anos seria impensavel. Este “sangue novo”
que se esta a expandir no mercado e a marca-lo fortemente com a sua presenga € um
6timo ponto de partida para um projeto, tdo abrangente e multicultural que explora
diversas e diferentes areas da industria, e para a sua continuagdo e expansao.

Para este fim, realizou-se uma analise do mercado atual, de modo a perceber o que
ja existe, e em que meios é que se pode inovar.

Encontra-se, para demonstrar esta filosofia e estética, uma marca francesa, trés
jovens designers e duas artistas plasticas, que incidem, exatamente, nestas
preocupacoes: a sustentabilidade, a exclusividade, a relacdo arte-design, com uma
visdo atual da moda.
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A marca que apresentada como exemplo é a Balmain. Esta estd cada vez a explorar
mais a alta costura com adaptagdo das tendéncias, e com a jun¢do de um estilo punk
aliado a beleza romantica e aos detalhes e acabamentos pormenorizados.

el 3 I >
i s N

Fig.2 WANDER GLAM Fig.3 HUED FANTASY Fig.4 WANDER GLAM
#StazLindes by #CameronMcCool wear #AlexinaGraham in #BALMAINNSS18 Look #StazLindes by #CameronMcCool wear
s #BALMAINSS18 T s #BALMAINSS18

Foca-se, agora, uma grande inspiracdo nossa e, uma nova designer na industria, a
Constanc¢a Entrudo. Uma jovem criadora portuguesa, recém-licenciada na enigmatica
Central Saint Martins, em Londres, onde se langou no mercado com uma identidade
téxtil e de relagdo moda-arte muito prépria por ter desenvolvido uma nova técnica de
criacdo dos seus tecidos utilizados nos projetos através de fibras e restos de tecidos,
desenvolvendo, assim pegas sempre Unicas.

constanca final 1

i\ i -
Lol TR
\ . =

CEvnY

Fig.5 Constanca Entrudo, Youtube 2017
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Um dos nomes mais salientados na area téxtil, no momento, e relacionado com a
sustentabilidade é Faustine Steinmetz. Foi premiada recentemente pelo seu trabalho,
onde transforma jeans em varias pecas recorrendo a manipulagdes téxteis do denim. O
fundamento do seu conceito e da sua marca surgiram pelo interesse no téxtil artesanal
e na sua exploracdo, tendo agora criado o seu proprio estudio. Faustine ndo é uma
designer de produgdo em massa, €, isso foi algo que nos despertou atencao.

> Faustine Steinmetz e
3 P4gina gostada - 26 de Fevereiro de 2016 - @

| think it's so important that we question where our
clothes come from... In the past | used to buy
leather goods but | decided for myself and my label
that | would no longer buy it because | can't help
but think what a horrible life this animal must have
had just so | can wear a pair of £5 shoes once...

There is so much thought, work and effort going into
the simplest pair of jeans and t-shirt, even when it
costs just 39.99! It is such a waste that millions of
pieces from the high street stores every year without
even being worn...

Fig.6 Imagem retirada do instagram de Faustine Steinmetz

Outra designer a referir, é Katie Jones. Com a sua singularidade e estilo irreverente,
é destacada no mercado, assim como pelo facto de utilizar materiais ndo convencionais,
tornando-os em vestudrio comercial e inico. O que mais brota interesse nesta artista,
nao é necessariamente as suas técnicas, mas sim, a filosofia “waste not” e, o caracter
que isto oferece a cada pega, tornando-as unicas e inigualaveis.

Fig.7 Moodboard 1(Fonte: woolandthegang.com) Fig.8 Moodboard 1 (Fonte: rachelmanns.com)

Victoria Udondian, é uma artista, no qual o seu interesse pelos téxteis comegou ha
muito tempo atras enquanto estudava para ser alfaiate. Exerceu durante uns tempos a
profissdo de designer de moda, mas, o seu interesse pela identidade cultural
permaneceu e, assim, sentiu necessidade de procurar uma nova forma de expressao, o
que resultou na exploragdo do seu amor pelas artes téxteis, aproveitando materiais
ocidentais para passar mensagens fortes, procurando mudan¢a nas mentes do
expectador.
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Fig. 9 Badary Green, 2013(fonte:victoriaudondian.com)

Esta obra consiste numa instalagdo colocada num dos maiores mercados de roupas
em Lagos. Neste mercado, como diz o artista, as pessoas frequentam-no para procurar
roupa em segunda mao, levando-a de seguida a alfaiates permitindo, assim, a sua
transformacao. Esta peca foi colocada em varios espacos do mercado, permitindo
interacao e discussao do publico.

El Anatsui conhecido pela sua grande ligagdo com a Nigéria. Os seus ultimos
trabalhos sdo possiveis de encontrar em varios museus do mundo. Este trabalha com
diversos materiais, ndo somente fibras, mas também madeira, argila e, até mesmo
caricas de garrafas, fazendo reciclagem de praticamente tudo o que utiliza e encontra.
0 seu trabalho pretende realcar o problema do desperdicio e questionar porqué tanto
consumismo globalmente.

Fig.10 Painel de Técnicas do artistica El Anatsui (Fonte Propria)
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1.8. Definicao de Mercado-alvo

Bordure Basse foi criado como um projeto intra-geracional, que cativa grupos
sociais com interesse no que é artistico, que valorizam o trabalho e técnicas artesanais,
procurando a sua manuteng¢do e durac¢do. O projeto apela, também, a pessoas com
preocupacdes com a sustentabilidade quer do mundo, meio ambiente, a nivel social e
humano.

O mercado alvo deste projeto, pode-se dividir em dois grandes grupos, tendo em
conta que isto acontece com as componentes do mesmo.

Fig.11 Painel Publico-alvo Geral (Fonte Prépria)

Para a vertente artistica, o publico alvo é mais abrangente, contendo pessoas de
idades distintas e interesses variados, sempre com uma preocupacao e interesse para
o téxtil, a arte e o artesanal. Pode ser tanto para familias ou grupos que apreciam ir a
um museu descobrir novas formas artisticas e novos artistas, assim como para
colecionadores de arte e profissionais de esta e outras areas relacionadas.

10
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Publico Alvo
Linha Comercial

/
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Fig.12 Painel Publico -alvo Linha Comercial (Fonte Propria)

Na linha comercial, o publico é o mesmo, mas o cliente, possivel
comprador/colecionador das pecas pertence a um meio social com valores culturais, e
com poder econémico. A colecao apresentada é constituida por pecas exclusivas e
feitas manual e artesanalmente, o que aumenta o custo e o valor do produto final. As
pecas sdo unissexo, logo, ndo existe qualquer especificagdo de género do publico.

Fig.13 Painel Publico-alvo Linha Arte (Fonte Propria)
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1.9. Materiais

O ponto central deste projeto, sdo os materiais, pois sem estes nada faria sentido.
Tendo em conta que um dos objetivos é a sustentabilidade, a selecdo e escolha das
matérias-primas recaiu muito sobre este conceito.

Sendo a professora Julia Freire, diretora criativa de uma marca portuguesa
solicitou-se a possibilidade de dispensar os desperdicios de corte da fabrica, de forma
a poder-se comecar a explorar diferentes materiais e, diferentes técnicas, para analise
do comportamento destes. No entanto, como estava limitada a tipologia da matéria que
era oferecida pela empresa, nomeadamente rendas eldsticas e malhas, decidiu-se
procurar restos de tecido de exercicios anteriores. Para além disto, conseguiu-se ainda,
falar com os colegas de turma de 32 ano, bem como com os alunos de 22 ano, para,
sempre que possivel doarem os restos de corte dos tecidos das suas colegdes ou
exercicios efetuados durante o periodo letivo.

Com isto, teve-se tanta aderéncia que se gerou uma quantidade avultada de
matéria-prima, tanto da parte dos colegas, como da empresa. O que se considerou
excelente, por permitir desenvolver a parte criativa, da linha arte e da vertente
comercial, livremente, pela diversidade de cores e tipologias dos tecidos.

Por outro lado, também teve-se uma grande quantidade de material, que nao se
conseguiu usar e, desta forma, passou para stock e, terd de lhe ser dado um novo
destino e propdsito.

1.10. Técnicas e Tecnologias

Neste projeto a técnica mais utilizada, consiste no cruzamento entre os fios da teia
e a trama, para a elaboracao das tapecarias.

A nivel global esta é conhecida por ser uma das técnicas mais antigas
de artesanato. A arte de criar imagens com l3s ou restos de tecidos, fundamentando um
jogo de cores, é um dos objetivos mais aplausiveis da criacdo destas pecgas

Em Portugal, sempre existiu uma grande producao téxtil, onde até o Marqués de
Pombal, apés o terramoto, decidiu fundar duas fabricas de tapecarias, uma em Lisboa
e outra em Tavira, de acordo com o site de Tapecarias de Portalegre, do qual ndo duram
muito tempo.

Ha varias localidades no nosso territorio conhecidas pelas suas tapecarias, as
mais conhecidas sdo as de Portalegre e da Arraiolos. Por acaso, a inspiracao desde
projeto, Mestre Manuel Cargaleiro chegou a fazer parcerias de trabalho com eles.

12
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PEGCAS DESTE ARTISTA
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MANUEL CARGALEIRO MANUEL CARGALEIRO MANUEL CARGALEIRO MANUEL CARGALEIRO

A Cidade dos Mastros e das A Cidade dos Mastros e das A Cidade dos Mastros e das Namorados I
Caravelas Caravelas IT Caravelas IIT 117%197 cm
150x395 cm 150x150 cm 150x114 cm

Fig.14 Quadro de tapecarias do espolio Manuel Cargaleiro (Fonte: mtportalegre.pt)

Sendo que as tapecarias sdo pecas criadas para adornar divisdes, sendo uma arte
artesanal e muito demorada, o seu trabalho pode ser muito dispendioso.

Trabalhou-se esta técnica pelo seu processo de trabalho, complexidade e a
relacdo constante com o téxtil, ainda por cima ser algo tio amado em Portugal.

A estamparia que se trabalhou consiste numa técnica manual, usando os materiais
mais simples e sem grandes investimentos. Desta forma usou-se possibilidades a criar
mais diversidade sobre as matérias primas, sem recorrer a grandes avangos
tecnolégicos. Assim foi-se em busca dos primérdios da estamparia, onde com pouco
conseguiu-se muito.

Apenas é necessaria tinta para tecido e formas para carimbar, neste caso usou-
se batatas e cebolas ja fora de validade, podendo produzir pinturas mais organicas.

Fig.15 Quadro de tapecarias do espolio Manuel Cargaleiro (Fonte: mtportalegre.pt)
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Tecnologias

Os teares verticais de grande dimensao.

Fig.16 Tear Vertical(Fonte: Propria)

Teares pequenos para realizar amostras de pequena dimensao.

Fig.16 Tear Pequeno (Fonte: Propria)

2.Estado da Arte

Para a elaboracgdo deste projeto, foi necessario associar palavras chave, de modo a
criar uma ligacdo coerente e intrinseca entre estas e este trabalho, através de uma
pesquisa intensiva de fatos e, revisoes literarias de autores, que suportam os mesmos
ideais.

14
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2.1. Sustentabilidade

Sustentabilidade é um conceito recente falado, que ganhou forgas a partir da
realizacdo da Conferéncia das Nag¢des Unidas sobre o Meio Ambiente Humano, em
1987, na cidade de Estocolmo, onde se define como “Desenvolvimento sustentavel é
aquele que atende as necessidades das geracdes atuais sem comprometer a capacidade
das geracdes futuras de atenderem as suas necessidades e aspiragdes”, no documento
intitulado “Nosso Futuro Comum”. Este abriu asas a necessidade de interligar este
conceito com as demais areas existentes, nas diversas sociedades do mundo, pois a
ideia nele explicita promove uma exploracao menos prejudicial do meio ambiente e das
comunidades humanas, com o intuito de preservar para um possivel futuro,
integrando, também, estratégias e atitudes ecologicamente corretas, economicamente
vidveis, socialmente justas e culturalmente diversas.

No entanto, a sustentabilidade na drea das Artes s6 surge em 1998, novamente em
Estocolmo, aquando da Conferéncia sobre Politicas Culturais para o Desenvolvimento,
realizada pela UNESCO, onde se reconhece que “nds devemos aproveitar ao maximo a
diversidade cultural, por que isso fomenta o desenvolvimento e a coesdo social”
(tradugao: proépria).

“Se o planeta possibilita a vida, e a vida é vivida e manifestada por meio da arte, é
crucial falarmos de sustentabilidade.” (Revolu¢ao Artesanal, 2018)

De facto, a necessidade da procura de novas estruturas estéticas, que vao de
encontro as novas preocupagdes e, consequentes reflexdes, ligadas as alteracdes
climatéricas resultantes das sociedades consumistas, bem como a busca pela
transformacdo dos valores destas, estd a influenciar artistas, que envolvem nas suas
obras, de modo direto ou indireto, o tema da sustentabilidade, de forma a evidenciar a
importancia que este tema tem para a nossa realidade atual e, para a realidade das
geracgdes futuras. Existe claramente uma ligacdo entre recursos, ferramentas e a forma
como criamos, recriamos e transformamos o produto final, especialmente se esse
processo de producgdo for feito de forma consciente, nomeadamente, um dos maiores
exemplos ser utilizar matérias-primas que ja serviram um propédsito anterior e o
descarte é o seu destino. “Entendi que o trabalho com lixo ou desperdicio podia ter um
potencial conceptual muito interessante, porque se esta a trabalhar com um problema
para criar uma imagem também ela relacionada com o problema.” (Bordalo II,
Gulbenkian,2018)”. A mudancas destes ciclos de vida e o reaproveitamento,
proporcionam novas oportunidades de nos expressarmos, como o exemplo deste
artista portugueés.

Uma das maiores industrias ligadas a este tema, é a industria téxtil, sendo
considerada a segunda mais poluente do globo terrestre. (transcrever do livro
madalena)

15
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0 téxtil, como sendo o principal foco do nosso projeto, tem um grande impacto nesta
tematica da sustentabilidade. Este pertence a todas as vertentes, sendo elas, artistica
ou comercial, pois integra as matérias-primas, as formas e tecnologias de producao,
para a elaboragdo do produto final, seja ele de natureza arte ou vestuario.

Na década de 60 e 70, apareceram as primeiras sérias preocupacdes, pelos
ambientalistas, acerca do impacto da industria téxtil e do vestudrio e, da devastacao
que uma sociedade crescentemente consumista, apresentavam.

Comecando nos materiais, pelo constante uso de pesticidas e do excesso de agua
nas plantacdes de algodao, as fibras geneticamente modificadas, as condi¢des de
trabalho e ao uso de precos nao justos aos plantadores, passando pelo bem estar dos
animais e, ao uso de petrdleo para a criacdo de materiais sintéticos; o uso de produtos
quimicos nos tratamentos de téxteis, o uso de agua energia consumidas pelos
processos téxteis, o desperdicio de tecidos e de recursos, as condi¢des de trabalho nas
fabricas.(Gwilt,2014) Comecgaram a surgir novas estratégias mais sustentaveis, que
procuravam evitar os impactos ambientais que estavam associados a estas industria,
como o caso de varios grupos como a Greenpeace, e o Friends of the Earth, ou até
mesmo Victor Papanek, escritor do livro Design for the Real World, que incentivaram
a alteragdes e fizeram grandes apelos relativos ao design e a cadeias de producao
sustentaveis.

“Entre os muitos niveis de mercado diferentes que a industria da moda mantém
hoje, ha um crescimento para a moda sustentavel(...)Mesmo que o foco ainda esteja
centrado na selecdo de materiais adequados, a industria moderna da moda ja percorre
hoje muitos outros caminhos diferentes que vao além da preocupag¢ao com o material
correto” como o exemplo do Projeto Design for Change, de Clara Vuletich, que reutiliza
restos de denim, que sdo recolhidos de varias empresas para criar uma linha de
acessorios.

“De acordo com a Real Academia de la Lengua Espafiola, moda é um uso, modo ou
costume” (Salcedo,2014) que esta em destaque durante um determinado periodo, ou
num determinado pais, sobretudo no que se refere a tecidos, roupas e acessorios.

Como tal esta drea é uma das mais responsaveis por profundos e difusos impactos
no ambiente tanto na sua cadeia de produc¢ao, como na extracao das diversas matérias-
primas utilizadas na fabricacdo das pecas até ao seu descarte.

Vive-se numa fase onde as roupas sdo cada vez mais baratas, e as modas sdo cada
vez mais rapidas, implicando assim uma maior produc¢ao e um maior consumo. Tudo
isto corresponde a um novo sistema de moda, que aparentemente veio para ficar: o
Fast Fashion.

Esta pratica causa alguns beneficios no que diz respeito 4 economia, mas também
traz algumas desvantagens no que toca a produg¢do, mais precisamente na industria
téxtil.

Pois esta é uma das responsaveis pela insustentabilidade do sistema.
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Os principais efeitos da industria téxtil, centram-se sobre o bem-estar ambiental e
social do planeta.

De tal forma, que esta industria, é responsavel por 20% da contaminac¢ao das aguas
em todo o mundo, isto acontece através do uso intensivo de produtos quimicos, tanto
na extracdo como no cultivo de matérias-primas. Outro dos fatores é o consumo
intensivo de agua, por exemplo para produzir uma camisola de algoddo sdo necessarios
2.700 litros de agua, isto implica um gasto de mais de 387 bilhdes de agua por ano, que
pode levar a escassez desse bem. Os gases de estufa, sdo mais um fator que prejudica o
ambiente, devido 4 quantidade e tipo de energia utilizados, nas fases de producao,
transportes, uso e manutenc¢ao das pecas. Cerca de 58 % das fibras téxteis produzidas
mundialmente, derivam do petréleo, um recurso, que requer o uso cada vez mais da
terra e impossibilita o aproveitamento de terras para cultivos alimentares. Por fim, o
conceito de monocultura, tem influenciado a biodiversidade, devido a busca por
eficiéncia e eficacia, nos processos produtivos e geragdo de economia em grande escala,
exemplo, a contaminagao pelo algodao transgénico BT, que tem como consequente a
perda das sementes originais. No que toca ao impacto social, as condi¢des de trabalho
nem sempre sao as melhores, e os salarios, rondam entre 1% a 2% o valor de uma peca
feita. A identidade cultural, é desvalorizada devido a grande discrepancia monetaria
dos paises, por exemplo, cerca de 40% dos residuos téxteis, sdo exportados de paises
desenvolvidos para paises de terceiro mundo, como o continente africano.
(Salcedo,2014)

2.2. Arte

Ao longo da histéria, a palavra arte sofreu uma pesquisa constante sobre a sua
definicdo. Para muitos filésofos e criticos de arte, dai surgirem todo o tipo de teorias
para explicar este conceito, até hoje questiona-se qual a melhor defini¢ao.
Ora, enquanto grupo teve-se em busca da definicdo que fosse a mais correta e de certa
forma complementasse o projeto e reforcasse a visdo perante esta area.

Todas enquanto grupo concordaram que a arte nos influencia enquanto ser
humano, quer isto dizer, é um ensino dado desde que se nasce até ao final das nossas
vidas. No fundo tudo o que joga com os sentidos, ver, ouvir, tato, olfato, ou até o paladar,
ajuda a ser uma melhor pessoa, alids a construir enquanto ser.

Esta é a base da Arte, sabendo que pode-se perder um pouco a beleza ao ser citado
desta maneira, quase da a abordagem que tudo é arte, mas ira-se abordar esse campo
mais artistico. O importante é compreender que a Arte ndo é uma atividade planeada
nos quotidianos, mas sim consumir-se sem se quer dar por ela, claro para uns fica na
memoria, para outras ndo. O autor Liev Tolstéi, desenvolveu ao longo da sua vida uma
teoria da arte, dando origem a publicagdo do seu livro “O que é a Arte?” em 1897.
Enquanto grupo, o autor mais compativel com as nossas mentes. No seu livro cita: “o
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significado da comida é alimentar o corpo, no instante em que deixaram de considerar
que a finalidade desta atividade é o prazer. O mesmo acontece com a arte.”

Uma das principais razdes de se ter desenvolvido nesta colecao de tapecarias
artisticas serve para transmitir ao publico, o que se sente, a necessidade de
experimentacdo, como descreve Liev Tolst6i no capitulo V do seu livro «(...) de modo a
outras pessoas serem contagiadas pelos mesmos sentimentos, vivendo-os também (...)
ndo é, acima de tudo, um prazer; é antes um meio de comunicag¢do indispensavel para
avida (...)». Quer isto dizer, estar a desenvolver este projeto para chamar mais pessoas
a conhecer as inimeras possibilidades do mundo téxtil e ganharem interesse para a
vida do artista que se esta a trabalhar, Manuel Cargaleiro. Tornou-se inspiracdo para
este projeto, o seu impacto visual, contacto com diversas areas artisticas e a sua
filosofia de vida deu forc¢a para explorar o interior e a necessidade de expressar certas
frases do autor, interpretadas pelos elementos do grupo.

Tolst6i afirma ser contra as escolas de arte ou qualquer método educativo sobre a
arte. Esta opinido gere alguma discussdao, mas ao ler a sua explicagdo podemos
encontrar paz na sua linha de pensamento. Acontece que todo o exercicio e meio de
comunicagao feito pela arte, ao entrar num ensino acaba por ser programado e entrar
nos nossos inconscientes. A questdo aqui ndo esta na valoriza¢do histéria, como os
artistas mais conhecidos serem falados e relatados, isso é bastante importante e faz
parte de todos. Ninguém nasce ensinado. Tem haver com o conceito de ensinarem o
que é bom ou mau. Como Tolstéi afirmava, «Nenhuma escola pode provocar
sentimentos numa pessoa e ainda menos pode ensinar-lhe aquilo que é a esséncia da
arte: manifestar o sentimento do modo que lhe é préprio.»

A escolha de fazer na unidade curricular de Projeto, algo tdo radical num curso
como Design Moda e Téxtil tem haver com isto mesmo, o fato de se poder definir a
propria finalidade desta e, enquanto alunos escolhermos o que nos incompleta,
tornando-nos preenchidas no que toca ao ensino no final do curso.
Esta possibilidade de escolher o nosso espaco, tempo para trabalhar e estamos livre de
métodos, levou a tratar de algo mais profundo e mais sensivel, que é desenvolver
produtos Arte. Para além de ser um exercicio mental por si sé, é um desafio no que toca
executar as proprias pecas. Arte ndo é possivel agradar a todos, muito menos no que
toca ha estética, a questdo de Arte ter de ser bela, ou passar um canone de beleza ja é
uma definicdo muito retrégrada. Foi muito importante haver uma partilha constante
com as orientadoras de projeto, ou, até mesmo de membros da turma, permitindo
também como artistas ter uma rece¢do do publico, porque Arte ndo serve para
satisfazer o artista, serve para contagiar o recetor.

Concluindo, a arte é uma forma de comunicagdo, onde qualquer pessoa que cria
contagia com seus sentimentos, valores ou simplesmente algo a dizer, os recetores das
obras, criando uma jun¢ao de sentimentos e interligagcdes. “Por isso, a arte tem uma
funcao moral e social.”, palavras de Aires Almeida.
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2.3. Design

“Uma antologia de textos sobre DESIGN deve ser (...) uma série ‘em aberto’; o ‘estado
daarte’.” (DESIGN EM ABERTO - UMA ANTOLOGIA, introdugdo,9) E é com esta citacao
que comegamos a debater o DESIGN, e desde ja a perceber que existe uma busca intensa
sobre esta definicdo, talvez uma contradicdo ou uma mistura de varias hipoteses.

Mas é bom sinal que assim seja, pois, o DESIGN “tem como componente um certo
‘deslumbramento’ e um sentido de integralidade que ndo encontramos noutros
setores. O DESIGN da-nos a possibilidade de fazer coisas novas a partir do nada ou de
as refazer; além disso, faz-nos sentir uma satisfagdo profunda, que sé se atinge com a
concretizacdo de uma ideia e subsequente aplicacao pratica.” (DESIGN EM ABERTO -
UMA ANTOLOGIA, 109)

Até se pode fazer uma comparagao, a sensag¢ao da construcdo e langamento de um
papagaio de papel: dd um enorme prazer e satisfagao. Pois esforca-se e cria-se algo, que
enriquece, tanto humana como profissionalmente.

“Mas nao é, de facto, este um dos objetivos do DESIGN? Nao é através dele que
devemos procurar ‘viver a vida’ e ndo ‘estar na vida’? Nao é ao designer que compete
também parte importante da tarefa fascinante de ensinar os homens a viver
melhor? Nao é a eles - em sentido lato: a urbanistica, a arquitetura, as estruturas
coletivas - que compete organizar espacos: o da escola, o da habitagao, o do trabalho,
abrangendo o espacgo social na sua totalidade - e contribuindo assim para que se
caminhe numa melhor ‘qualidade de vida’? Nao arrastam eles consigo, por formacao
técnica, intelectual, estética e ideoldgica, uma justa e harmoniosa no¢do da maneira de
situar o homem num ambiente mais humano, o que quer dizer mais livre?” (DESIGN
EM ABERTO - UMA ANTOLOGIA, 108)

Coloca-se imediatamente a questao do desassossego, pois deve-se ser designers
inquietos, tedricos e criticos entusiasmados, produtores reticentes e publicos
culturais. “O ‘DESIGN’ (...) é designio e desenho, é mais do que representar uma forma
desenhando-a; é equacionar e solucionar um problema de alguma maneira novo ou nao

resolvido antes, é conceber a forma arriscando-a como hipoétese, relacionando os fins
propostos e os meios possiveis.” (DESIGN EM ABERTO - UMA ANTOLOGIA, 232)

Ou seja, podemos enumerar, rapidamente uma série de tépicos que o DESIGN vai
assumir:

“responder antes de tudo as necessidades humanas fundamentais, tanto a nivel
individual, como a nivel da sociedade;”

“adaptar o objeto ao homem, e ndo o homem ao objeto;”

“ndo sacrificar o interesse publico em beneficio de uma rentabilidade indevida;”
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“estar consciente do facto de que a procura importante do publico ndo confere
automaticamente ao objeto um critério de qualidade;”

“conciliar simultaneamente os imperativos técnicos e econémicos, a fim de se
conceber um objeto acessivel ao maior nimero possivel de consumidores;”

“afirmar o acordo entre func¢ao, forma e materiais;” (DESIGN EM ABERTO - UMA
ANTOLOGIA, 109) Estas sdo definicdes encontradas para esta designacdo, que em
Portugal é confundida com Desenho, mas DESIGN é muito mais que isso, tendo uma
gigantesca importancia para os seres humanos no seu quotidiano. Ja referindo uma
série de conclusdes sobre esta designacdo, temos rapidamente por em evidéncia a
figura do Designer, que debate sobre a sociedade, a sua vocagdo e a sua eficacia. O QUE
FAZ O DESIGNER? Viver harmoniosamente com a inovac¢ao e a qualidade deve ser um
dos principais pilares da sociedade de hoje. Com as consideragdes anteriores sobre ‘O
que é o DESIGN?’, torna-se mais explicito definir que “um designer ¢ um ser humano
que percorre com éxito a estreita ponte que liga aquilo que nos foi deixado pelo
passado as possibilidades futuras.” Se tentarmos definir as capacidades e o talento de
um designer podemos constatar que incluem as seguintes caracteristicas:

1) “Aptidao para pesquisar, organizar e inovar; 2) Capacidade para elaborar
solucdes adequadas para problemas novos ou apenas emergentes; 3) Ciéncia para por
a prova estas solugdes através de experimentacao, simulagdes informaticas, realizacao
de protétipos e de testes propriamente ditos; 4) Competéncia para comunicar os
progressos efetuados, através de desenho, maquetes, modelos, estudos de viabilidade,
videos ou filmes, por escrito, oralmente ou por computador; 5) Sabedoria para
relacionar entre si idealiza¢des, rigorosas consideracgoes técnicas, fatores humanos e
sociais e sensibilidade estética; 6) Sagacidade para antecipar as consequéncias
ideolégicas, econémicas, energéticas sociais e politicas da intervencdo do design; 7)

Proficiéncia para trabalhar com pessoas das mais diversas areas.” (DESIGN EM
ABERTO - UMA ANTOLOGIA, 216)

“0 trabalho do designer sera (entdo) um trabalho de projetista”, ou seja, aprofunda
simultaneamente mercado, produtos e inovac¢ao, precos e lucros, marca, publicidade e
promocgao e ainda a politica de distribuicao.” (DESIGN EM ABERTO - UMA ANTOLOGIA,
131)

A Globalizagcdo do Mundo levou a profundas altera¢des nas estruturas e processos
empresariais. Este método de desenvolvimento, onde tudo foi acelerado, implica
sobretudo uma producao mais apoiada no DESIGN, pois as agéncias de publicidade e
os artistas tiverem de comecar a trabalhar em conjunto, rumo a criacao e promogao de
um produto que “fosse tdo atraente quanto util” e “conseguir o maximo de qualidade
com um minimo de custos de producdo”. (Christopher Lorenz, A DIMENSAO do
DESIGN, introducao)
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Com a chegada de ciclos de desenvolvimento mais curtos e a necessidade de
melhorar radicalmente a comunicac¢do entre as diferentes especialistas, as capacidades
interdisciplinares e multidimensionais unicas do designer tornam-se valiosas. Pois é a
Unica pessoa que esta envolvida com um novo produto, ao longo de todo o processo de
desenvolvimento e producdo, desde o conceito, ao langamento no mercado. “Quatro
fatores que fazem do DESIGN um s6 processo: projeto, produgdo, venda e consumo.”
(DESIGN EM ABERTO - UMA ANTOLOGIA, 144)

Outro dos grandes motivos para o designer se destacar é a aplicacdo das tecnologias
no seu processo, desde o desenvolvimento a producdo, ou seja, o uso da producao
assistida por computador. “(...) oferecem a oportunidade de: conceber e desenvolver
produtos mais rapidamente que no passado; adaptar os designs aos segmentos de
mercado-alvo de uma forma muito mais precisa e econémica; melhorar radicalmente
o processo do design-para-fabrico, de modo a evitar trabalhos de reprocessamento
dispendiosos e morosos. (Christopher Lorenz, A DIMENSAO do DESIGN,
conclusao,154 e 155)

“Seja como substituto da visdo do marketing ou como componente-chave de uma
estratégia de marketing devidamente desenvolvida, a imagina¢do do DESIGN tornou-
se uma arma competitiva vital na luta para satisfazer o cliente e vencer a concorréncia.”
(Christopher Lorenz, A DIMENSAO do DEISGN, Rumo a uma Nova Era, 49)

“Design é um termo que ndo tem o mesmo significado para todas as pessoas.
Segundo os varios pontos de vista, evoca uma imagem de moda feminina, de design de
roupas, mobilidrio, tecidos, interiores ou mesmo objetos. Para alguns, abrange a
arquitetura, para outros, a faceta criativa engenharia: a engenharia de design. Para
muito poucos, sugere a atividade que abrange tanto a forma como a fung¢do dos
produtos manufaturados, o design industrial.”

(Christopher Lorenz, A DIMENSAO do DEISGN, introducio)

Este projeto foca-se em duas grandes vertentes do DESIGN, a principal é o universo
da moda, que procura a maleabilidade e a expressao da aparéncia humana. Pois poder-
se-a4 chamar a moda a constru¢ao de uma comunicagdo cromatica, matéria e “formal”,
portanto tem um contexto comunicacional.

0 design de moda requer um estudo anatémico e um estudo de tecidos, pois “(..) a
roupa desenha um corpo assim como todo corpo é desenhado pela roupa.” (Kathia
Castilho, MODA E LINGUAGEM, 9). Vivemos num mundo em que todos se vestem e
adornam o corpo, onde o DESIGN, vai ser a arte de inovar a moda para esta ganhar
diferentes sentidos e estéticas.

A outra vertente do projeto foca-se no DESIGN de comunicagao, mas se analisar-se
bem, as duas completam-se, pois, a moda é uma forma de comunicacgao, e quem fizer
uma boa comunica¢ao acaba com uma excelente moda.
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“Mas nao se esperem ‘milagres’ do design - que ele ndo nasce feito. Temos que ser
noés proéprios a definir e a fazer, responsavelmente, o design que nos serve e nos
convém.” (DESIGN EM ABERTO - UMA ANTOLOGIA, 136)

2.4. Moda

A moda é algo que ndo tem um conceito definido, pois é tao subjetivo.

Cada um tem a sua definicdo de moda, mas mesmo, falando no coletivo, moda é algo
que esta constantemente a ser modificada, por consequéncia, é dificil arranjar palavras
certas para dizer o que é moda ou ndo.

0 que é moda?

» o«

“Moda vem do latim modus e significa “modo”, “maneira"” e "comportamento”. Em
francés: "mode": uso, habito ou estilo. Em inglés a etimologia da palavra "fashion”
remete ao latim factio, que significa fazendo ou fabricando, com carater industrial.

Moda é a ligacdo entre o vestudrio e o periodo histérico em que vivemos.
“(http://modahistorica.blogspot.com/2013/05/0-que-e-moda.html)

Isto é, moda, ndo tem haver com as pegas que vestimos em si, mas o que nds
queremos transmitir através delas. Varios livros o indicam, que a moda sempre teve
lado a lado com a evolucdo histérica.

“Durante centenas de anos, as roupas cumpriram, basicamente, as funcdes de
proteger o corpo e de diferenciar classes sociais. Foi no século XVIII que a diversidade
de gostos passou a ditar o dinamismo nas cria¢des.” (Pezzolo,2013)

Antes dos séculos XVIII as pessoas s6 pensavam na roupa como meio de proteger o
corpo do trabalho ou até mesmo diferenciar as pessoas pelas suas classes sociais. A
partir do século XVIII, as pessoas come¢aram a ver a roupa como um método de
revolucao e de expressao, daf surgiu a ligacdo de moda com a arte, varios pintores
comegaram a inspirar-se nos desenhos dos tecidos para as suas telas e vice-versa,
costureiros procuraram inspiracdo nos quadros.

“A efemeridade da moda, associada a sua teatralidade, enquanto representacgdo do
eu para os outros, nunca lhe permitiu alcancar o estatuto de arte, até o exercicio da
costura entrar em interligacdo com o da pintura: foi quando os costureiros comegaram
a pensar em “quadros visuais”, procurando inspiracdo na arte, e, por sua vez, artistas
cm Klimt pintaram retratos de clientes vestidas por costureiros.” (Duarte,2004).

“E o sedutor estudo dessa “linha do tempo” revela mais do que o pensamento de
uma época influenciando o modo de vestir. A evolugdo da moda acaba tendo reflexos
na prépria maneira de um artista plastico conceber sua obra.” (Pezzolo,2013).

“Uma analise nos campos paralelos da moda e da arte indica haver nitida interacao
entre ambos. Na criagdo da imagem desejada, a pesquisa, a inspiragdo, a criacao, e a

22



Bordure Basse

adaptacao dao sentido a linhas, formas, a volumes, a cores, a texturas e até a materiais.”
(Pezzolo,2013).

Com aleitura destas citagoes, ficamos a entender que moda, ndo é sé roupa por cima
de um corpo, moda é uma forma de te expressares como pessoa, como ha pintura,
escultura, e em todo tipo de a arte, é um sistema onde podes ser tu mesmo, e
expressares o que queres, a partir das cores, das texturas (quer nos tecidos, quer na
rugosidade da parede de um edificio), das formas, etc.

Todo o artista gosta de transmitir algo a partir das suas pecas, desse modo nao
podemos dizer que moda ndo é uma arte, pois quando se cria uma colegdo existe
sempre uma histéria por de tras de cada colegdo, e peca a peca, o criador ambiciona
passar essa historia ou essa sensagao ao publico.

“A moda documenta o passado, mas também assinala transformagdes da época em
que vivemos. Assim, é possivel afirmar que moda é sind6nimo de mudanca. Para melhor
compreensdo das suas engrenagens, evolucdo e poder, é necessario buscar suas
origens.” (Pezzolo,2009).

Resumidamente, moda é algo que estd em constante mudanc¢a e sempre com uma
mensagem a transmitir.

Visto que foi reconhecido, em varios livros, que moda primeiramente foi usada
apenas como protecdo e funcdo de diferenciacdo, mas que também tem a sua arte, de
queres expressar algo. “O Vestuario, como campo privilegiado, ndo sé para os sonhos,
na sua frente mais onirica, mas também de observacdo das raizes do ser social,
permite-nos construir toda uma historia das sensibilidades: conforme as épocas e as
décadas, assim vai predominar um modo de sentir, de viver, de existir.” (Duarte,2004).

2.5. Téxtil

O sector téxtil é, em Portugal, e em varios paises do mundo, um fator de exploracao
e crescimento, tanto econémico, cultural e social, mas de onde se desenvolveu estas
ideias e técnicas exploradas por artistas de todo o mundo e, pela indtstria do cal¢ado
e vestuario.

No inicio, apesar de cada qual ter a sua expressao e assinatura, os temas e desenhos
tinham todos a mesma base e referéncias, e eram, quase, s6 explorados no Oriente. O
Homem sentiu a necessidade de captar sons, cores e imagens da natureza de modo a se
tornarem usaveis. O interesse em criar uma marca propria e Ginica, em algumas tribos
e povos do passado, fez com que houvesse uma enorme exploracdo de técnicas e
materiais que tornassem possiveis essa marca ser feita por eles mesmos e deixada nas
roupas e adornos que usavam. Grande parte das descobertas, nesta area, foram feitas,
na maioria das vezes, sem se estar a espera, lidando com objetos e plantas e comida do
dia a dia. “(...) os produtos finais da tinturaria téxtil contemporanea sao frescos, novos
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e ousados, mas o tingimento em si continua a ser um processo primitivo e mistico”. -
Textile Dyeing, Kate Broughton, Rockport, 1996.

S6 ap6s a Revolugdo Industrial, é que estas técnicas chegaram e foram
aprofundadas (no fim do século XVIII) no resto do mundo, e foi, também, quando se
compreendeu que, era importante, ter/criar um tecido estampado ou tingido como um
ornamentado, pois era reflexo de importancia, riqueza, inteligéncia e arte.

Hoje em dia, com a renovac¢do da importancia, em termos sociais, (quer por parte
dos museus, do publico em geral e da industria artistica), das obras feitas “a mao”, est3,
cada vez mais, a ser visivel um crescendo em como os artistas (e ndo artistas) sentem
a necessidade de se (voltar) a expressar pelo meio téxtil, quer seja por meio da
tinturaria, como da estamparia, como da tapecaria, e mostrar com as texturas, os
desenhos e as cores, a expressividade e a realidade/realizacao daquilo que sentem e
criam no seu imaginario.

3.Processo Criativo Produto Arte

Para o desenvolvimento de um produto sdo necessarias varias etapas especificas,
que estao diretamente relacionadas com a metodologia. Estas serao desenvolvidas nos
pontos abaixo.

3.1. Pesquisa

O Mestre Cargaleiro é um pintor e ceramista portugués, que nasceu na Beira Baixa,
em 1927. Inscreveu-se na Faculdade de Ciéncias de Lisboa e chegou a trabalhar num
banco, mas a sua paixdo pela arte foi sempre mais importante. Dessa maneira,
frequentava as aulas livres da Academia das Belas Artes em Lisboa e o atelier de olaria
de José Trindade.

Com todo o historial de um artista que marcou a arte portuguesa, mas que se
destacou na época, pelo seu sucesso la fora, o Mestre tem inimeros fases que
inspiraram para o processo criativo no produto arte.

Para este projeto, a Fundac¢do Cargaleiro, em Castelo Branco, foi um dos pontos
de partida. A exposicdo conta com mais de trés centenas de obras que evidenciam as
caracteristicas distintas da Colecdo numa retrospetiva que tem por base a Vida e Obra
de Manuel Cargaleiro. Na exposicao destacam-se trés niicleos que centram as obras em
exibicdo, designadamente: Nucleo Manuel Cargaleiro, Nucleo de Ceramica e Nucleo de
Ceramica Contemporanea.

A Colec¢ao evidencia uma grande versatilidade do artista, através das obras que
criou, a pesquisa e desenvolvimento das obras que desenvolveu, assumindo, ainda que
de modo despretensioso e com fins didaticos, o papel de colecionador.
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O objetivo genérico da Fundacdo é seguir naturalmente o percurso artistico de
Manuel Cargaleiro, nas diversas fases de linguagens artisticas que atravessa, e nos
contactos que realiza no decorrer da sua interacdo com o mundo da Arte. Para além
das suas obras, é expresso pelo artista um interesse em multiplas perspetivas da
criacdo artistica, destacando-se a integracao de diversos nucleos de obras de arte que
remetem para areas e épocas histéricas distintas. E, por isso, marcante o trabalho de
pesquisa e estudo que Manuel Cargaleiro permanentemente realiza, ndo sé para
desenvolver a sua produgdo artistica como para estudar e conservar as obras de outros
artistas nacionais e estrangeiros.

Com a visita a Fundacao, sentiu-se a necessidade de conhecer o mestre como
pessoa, a maneira de agir e o seu pensamento no trabalho e na vida. Para isso procurou-
se entrevistas e documentarios, que ajudaram a entender que Cargaleiro é muito mais
do que um artista, mas sim um apaixonado por arte, que gosta de partilhar as suas
paixdes, ndo sé pelo seu trabalho, mas principalmente pelo trabalho dos outros.

Outras das grandes pesquisas para este processo, além do Mestre Cargaleiro, foi
0s processos para realizar as tapecarias.

Focou-se neste projeto processos artesanais, tanto na montagem dos teares
verticais e horizontais, com diferentes fios para diferentes suportes, como na utilizagao
de carimbos para a estampagem

3.2. Inspiracao

0 fascinio com o pensamento do Mestre, levou a utilizar citagdes referidas por ele,
em entrevistas e documentdrios, para a inspiracao de cada tapecaria.

As citagdes escolhidas, foram retiradas de entrevistas no Jornal Publico, na RTP
e na Radio Renascenca. Passa-se a cita-las:
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"Pintar é tio necessario como comer.”;

Fig.17 Moodboard 1 (Fonte Propria)

"Ha pintores que gostam da pintura deles. Eu gosto da pintura dos outros”

Fig.18 Moodboard 2 (Fonte Propria)

"As composigdes figurativas chateavam-me.”;
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Fig.19 Moodboard 3 (Fonte Propria)

"0 matisse disse que era preciso estar a trabalhar quando o génio aparecesse”

Fig.20 Moodboard 4 (Fonte Propria)
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"0 que eu ia dizer ao Picasso? Nada.”

Fig.21 Moodboard 5 (Fonte Propria)

"Lutou contra as ideias familiares, abracou a arte como uma doenca para a vida.”

abragou a
arte
como
uma
doencga
para a vida

Fig.22 Moodboard 6 (Fonte Propria)
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"Se eu fizesse um painel monocromatico? Ja o fiz, mas voltava a faze-lo, e era
igualmente azul”;

Fig.23 Moodboard 7 (Fonte Propria)

"Ndo me considero alguém que saiba tudo, nada disso, tenho consciéncia daquilo
que sei, daquilo que sou, mas de uma maneira muito simples”

[

b

Fig.24 Moodboard 8 (Fonte Propria)
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"As sensacdes podem-se transmitir por linhas”
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“As sensagoes podem-se trasnmitir por linhas:

Fig.25 Moodboard 9 (Fonte Prdpria)

"A minha pintura, a minha arte, é tudo baseado em algo que ndo transige num
milimetro- a minha liberdade”
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Fig.26 Moodboard 10 (Fonte Propria)
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"Temos de ter a coragem dentro do sofrimento, para propor qualquer coisa de
positivo”

13

-

®

Fig.27 Moodboard 11 (Fonte Propria)

3.3. Experimentacao

Tapecaria

Em seguida, seguiu a fase da experimentac¢do. Cada elemento do grupo recolheu
desperdicio téxtil da turma ou de membros exteriores, através disso foi possivel
realizar um inventario para perceber quantidades, tipo de fibras e fios que se tinha ao
dispor, para organizar por sacos de acordo com a paleta cromatica.

Esta divisdo ira ajudar depois na criacdo do produto final. Ha que referir que a
recolha de material durou bastante tempo e ndo foi coesa, pois cada aluno do 3%ano
estava a cortar os tecidos da colecdo final, ia doando os restos de matérias primas ao
longo das semanas.
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Recolha de material

inventario

Fig.28 Montagem de recolha de material (Fonte Propria)

Depois desta fase, ocorreram as férias da pascoa, onde cada elemento do grupo
realizou amostras num tear vertical para testar os tecidos como teia ou restos de fios.
Num fundo, estas amostras iram ajudar a compreender como se comportam o0s
materiais, com elastano, os sarjados ou até mesmo os tafetds quando sdo colocados
num tear. Ver o seu jogo visual e estrutura de cada peca. Todos estes componentes
iriam influenciar as escolhas de produto final de arte.
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Amostras

Fig.29 Amostras 1 (Fonte Propria)

Estamparia

Ainda na experimentacao fizeram-se testes de carimbos a mao, por exemplo, com
batatas e cebolas, podendo dar ainda mais expressdo aos tecidos e as pecas. Indo
sempre buscar as referéncias geométricas e a pintura do Mestre Cargaleiro.

NEA W "

Amostras com estamparia

Fig.30 Amostras 2 (Fonte Propria)
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3.4. Definicdo de Forma

Depois de explorada a inspiragdo, decidiu-se realizar 11 tapecarias, recorrendo
aos 11 pensamentos escolhidos, dividindo-os por todos os elementos do grupo.

Para unificar todas as tapecarias decidiu-se recorrer a utilizagdo/invencdo de um
tangram. O tangram tem origem chinesa e é qualificado como um quebra-cabecas
geométrico, que junto de maneiras diferentes pode criar inimeras combinagdes. Este
jogo desenvolve a criatividade, o raciocinio légico e a inteligéncia, que remetem as
areas de estudo do Mestre Cargaleiro. Tomou-se também como inspiracao devido as
obras do Mestre sempre repletas de formas geométricas que juntas formam um todo,
a obra.

Apos explorar varios tipos de tangram como, o tangram russo de 12 pecas, o
tangram de Fletcher, o tangram minimo de Brugner e o tangram pitagérico. Sendo um
dos objetivos do projeto conjugar as pecas de tapecaria artistica por meio de styling,
fez-se experimentacdes disto com os diferentes tipos de tangram, para perceber qual

resultaria melhor. Ao ter esta experiéncia apercebeu-se que ndo estava a resultar como
pensado e gracas a isso sentiu-se a necessidade de criar um novo.

Fig.32 Imagens de proc
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Durante este processo foram encontradas varias dificuldades, como por exemplo
tentar projetar com 11 pecas, meio-circulos, criando formas diferentes, mas com
tamanhos aproximados. Todos os elementos do grupo participaram ativamente na
construcdo\criacdo\experimentacao de varias hipoteses de tangram.

Fig.33 Imagens de processo de construcao do Tangram

Ao ter conseguido alcancgar o objetivo, ocorreu uma votagdo para definir o tangram
final, entre duas hipéteses respeitando o critério da semelhanga com as obras do
Mestre. A dificuldade da votagao remetia a escolha de um tangram final entre dois, que

Fig.34 Imagens de discussao e escolha de tangram final

adequavam de maneiras diferentes ao que era desejado. Um deles era mais
interessante com as pecas individuais, mas que no seu todo ndo remetia
adequadamente aos trabalhos do artista; pelo o contrario a outra op¢do funcionava da
forma inversa. Ao pensar no que resultaria melhor como futura exposi¢ao, optamos por
eleger o tangram com maior complexidade nas formas separadas.
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Por fim, foi montado, em papel de modelagem, numa parede, o tangram a escala real
com 225cm de cada lado, que, no seu interior foi dividido em 3 partes iguais com 75cm
de lado, para facilitar a divisao da figura. As pecas foram divididas, de forma aleatéria,
por frase de inspiracdo, e por pessoa responsavel, para o trabalho e elaboracdo da
mesma.

225 cm

1
3
2
4
6
7 8 225 cm

5 9

10 11

Fig.35 Tangram (Fonte Propria)

1- “Pintar é tdo necessario como comer.”(Cargaleiro,Publico,2017)
2- “A minha pintura, a minha arte, é tudo baseado em algo que nao transige num
milimetro- a minha liberdade.”(Cargaleiro,RTP1,2009)

3- “O Matisse disse que era preciso estar a trabalhar quando o génio aparecesse.”
Cargaleiro, RTP1,2009)

4- “As sensac¢oes podem-se transmitir por linhas.” (Cargaleiro, Piblico,2017)

5- "Lutou contra as ideias familiares, abracou a arte como uma doenga para a
vida."(Cargaleiro, Villas&Golfe,2016)

6- "Se fizesse um painel monocromatico? Ja o fiz, mas voltava a faze-lo, e era
igualmente azul"(Cargaleiro, RTP1,2009)

7- “Ha pintores que s6 gostam da pintura deles, eu gosto da pintura dos outros.”
(Cargaleiro, Publico,2017)
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8- “Nado me considero alguém que saiba tudo, nada disso, tenho consciéncia daquilo
que sei, daquilo que sou, mas de uma maneira muito simples.” (Cargaleiro, Espiral do
Tempo,2017)

9- “As composig¢oes figurativas chateavam-me.” (Cargaleiro, Publico,2017)

10- “Temos que ter coragem, dentro do sofrimento, para propor qualquer coisa de
positivo.”(Cargaleiro, Espiral do Tempo,2017)

11- "0 que eu ia dizer ao Picasso? Nada." (Cargaleiro, Publico,2017)

3.5. Montagem

Para a execucdo das pecas finais Arte, foi necessario passar por varios processos,
mas cada tapecaria acaba por ter o seu préprio método e arranjo pessoal. Tudo comeca
com a escolha da teia, onde cada aluno seleciona o fio ou fibra para iniciar a montar os
teares. Nesta fase foi crucial a ajuda de todos os elementos do grupo, incluindo
trabalhar em vdrias salas para haver espago de manobra para medir as teias e estender.

Na montagem é essencial pelo menos duas pessoas a montar os fios no tear, duas
pessoas a medir, devido ao tamanho de cada tapecaria, uma das razdes que reforca o
grupo ser composto por seis elementos. A 19 fase consiste em medir o tamanho de cada
fio para a teia, 2%fase colocar no tear esticando ao maximo, criando alguma tensao,
atenc¢do quem comecava este passo tinha de realizar até ao fim, visto que cada um tem
uma tensdo diferente, e, 32 fase colocar uma linha a definir a forma, este é
especialmente importante pois é um dos pontos que da mais estabilidade a tapecaria
final. Assim o vertical esta pronto.

Fig.36 Processo de Montagem 1 (Fonte Propria)
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Fig.39 Processo de Montagem 4 (Fonte Propria)
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Fig.41 Processo de Montagem 6 (Fonte Propria)
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Fig.44 Processo de Montagem 9 (Fonte Propria)
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Fig.47 Processo de Montagem 12 (Fonte Propria)
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Fig.48 Processo de Montagem 13 (Fonte Propria)
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3.6. Produto Final

Na frase “Pintar é tdo necessario como
comer”, usou-se a técnica explorada
anteriormente nas amostras - estamparia a
mao com cebolas e batatas. Ora achou-se
ideal unir esta citacdo com esta técnica.
Recolheu-se todas as matérias primas
brancas e criou-se através delas uma tela, e
estampou-se por cima, usando sempre as
cores primdrias: amarelo, azul ciano e
magenta. Juntou-se aos brancos elastomeros
de tom de pele claro, dando pontos de
profundidade a peca e uma textura visual. Por
fim, concluiu-se que a parte mais divertida
desta tapecaria foi sem duvida a estampagem
sobre a teia e a trama, pois foi realizada
anteriormente a montagem, criando sempre
uma imprevisao sobre o resultado final.
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“Ha pintores que s6 gostam de pintura deles,
eu gosto da pintura dos outros.” Nesta
tapecaria, o objetivo principal desta rege na
frase acima transcrita, apostando no elemento
chave, que une o Mestre Cargaleiro com os
artistas que trabalha, a Cor. Como tal, foi
escolhida uma paleta de cores fortes, de modo a
proporcionar um registo caracteristico, mas
mutuamente diferente, de quem veé.

Para desenvolver esta tapecaria inspirei me na frase “as composig¢des figurativas
chateavam-me “. Nesta tapecaria, o objetivo é usar a pintura abstrata como uma
necessidade basica / bem essencial, ignorando as formas figurativas. Desta forma,
criou-se uma tapegaria que incluia na sua base, apenas o branco, como suporte.
Deixando o elemento essencial da pintura abstrata, a cor, ao critério de cada membro
do grupo, proporcionado a possibilidade, de representacdo de sensa¢des transmitidas
pelas cores através das formas.
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"Se fizesse um painel
monocromatico? Ja o fiz,
mas voltava a faze-lo, e era
igualmente azul"

Azul sempre foi uma
das cores preferidas do
Mestre, explorando-a ao
maximo ao ter uma
relacdo intrinseca com a
mesma. Ser todo o
painel/tapecaria centrado
na mesma cor, permite
uma maior exploracao de

técnicas e texturas dos proprios elementos.

Para captar as diferentes formas geométricas das obras do Mestre Cargaleiro,

usaram-se métodos e “brincadeiras” no entrancar dos fios na tapecaria para

remeterem a estruturas distintas e esteticamente interessantes, sem nunca sairem e

tirarem importancia a cor

“Nao me considero alguém que saiba tudo, nada
disso, tenho consciéncia daquilo que sei, daquilo
que sou, mas de uma maneira muito simples.”

E também, de uma maneira, simples que nasce
esta tapecaria. Depois de observar e remexer todo
o inventario de matéria-prima, decidiu-se que o
material mais elementar, que demonstrava
caracteristicas de pura simplicidade era o pano cru,
feito de 100% algodao, sem qualquer acabamento
ou tratamento especial. Este material é a
caracteristica chave desta peca. Mas também, apos
um longo estudo das obras do Mestre Cargaleiro, a
forma, por ele, mais usada é o quadrado, assim
decidiu-se, fazer uma espécie de tapecaria de base
Esmirna, s6 que em vez de usar fio, utilizou-se
faixas do material, entrelagando-o um no outro,
criando pequenos jogos de quadradinhos, onde
posteriormente colocaram-se linhas desfiadas,

como que as brincadeiras que encontramos na pintura sobre as figuras do Mestre.
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“Lutou contra os ideias familiares, abracou a
arte como uma doenga para a vida.”

O Mestre Cargaleiro sempre foi
influenciado pelo pai para seguir carreira na
area da medicina, sendo um dos ideais
familiares. Mas as brincadeiras no barro sempre
foram mais fortes para o mestre. Ja a sua mae,
estava ligada a area téxtil, pois fazia muito
patchworks para oferecer &s amigas e
familiares.

Os pais sempre acreditaram que seria
uma brincadeira de crianga, mas a paixdo que
ele tinha pela arte, tornou-se uma doenca que o
acompanhou toda a vida.

Pode-se afirmar esta paixdo quando ele
refere  “LUTOU CONTRA OS IDEIAS
FAMILIARES, ABRACOU A ARTE COMO UMA
DOENCA PARA A VIDA”

E esta citagcao foi o ponto de partida para a seguinte tapecaria. Focou-se
principalmente na palavra doenca, e explorado através do inacabado e no desfiado das
tiras de tecido.

"0 que eu ia a dizer ao Picasso? Nada”

O Mestre Cargaleiro é apaixonado por
muitos artistas da sua época, e um dos seus
preferidos foi Picasso. Na sua juventude, teve a
oportunidade de comunicar com ele e de ver o
seu trabalho ao vivo em Franga.

Numa entrevista ao Mestre,
perguntaram-lhe qual foi a reagdo a primeira
vez que viu Picasso, e ele explicou que ficou
quieto sem conseguir dizer nada pela
admiracgdo pelo seu trabalho, referindo “ O QUE
EU IA DIZER AO PICASSO? NADA”.

A partir desta referéncia, decidiu-se
fazer lhe uma homenagem, numa das tapegarias
deste projeto. Realizamos uma reinterpretacao
de um dos seus autorretratos, com restos de
tecidos.
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Para fazer um retrato em tapecaria, foi necessario fazer pesquisas de artistas
téxteis e, dai saiu o desafio.

A dificuldade principal foi realizar a tapecaria com faixas de tecido, e ndo com
fio, sendo mais dificil conseguir um grande perfeccionismo. A solugdo que se criou foi
construir a cara com restos de tecidos bordados a mao, no fim da base estar realizada,
formando facilmente os varios tons e volumetrias.

“As sensagdes podem-se
transmitir por linhas.”

Esta frase dita pelo Mestre
foi o mote para a brincadeira
criativa elaborada nesta
tapecaria. Comecando
primeiro por uma longa
recolha especial de material
que tivesse na sua génese
riscas e, em longos blocos de
cor, onde pespontou-se a linha
colorida, em alguns, para criar texturas e estimulos visuais distintos, dai, também a
escolha de cores vibrantes, mas também mais sébrias, tanto para a teia como para a
trama, sem uma qualquer preocupacdo da fibra componente e da tipologia do material
usado. Ao elaborar a trama, deixou-se que a obsessao natural pela linha, fosse livre de
entrelacar as tiras e fios da teia, de forma a que fossem criadas, linhas imaginarias e
brincadeira de cor na composicdo desta peca.

A frase “O Matisse disse que era
preciso estar a trabalhar para que o
génio aparece se.”. Esta foi a frase
escolhida para trabalhar nesta
tapecaria. Foi-se em busca de uma
paleta de cores aconchegante e de
certa forma muito ligada ao corpo
humano, os tons rosa e roxos
ligados ao cérebro e os laranjas a
cor da pele. Quis-se brincar com a
ideia do trabalho estar associado a
algo manual e mental, dai o
enrolado na tapecaria dar a textura da mente, e as maos virem ao de cima. O material
escolhido nesta tapegaria foram desperdicios téxteis, onde contém desde algodao, a
restos de t-shirts, malhas tingidas, organzas, tules e fios de algoddo na teia. As maos
foram feitas com collants rasgados com enchimento de dracalon.
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Esta tapecaria foi inspirada na frase, “A minha
pintura, a minha arte, é tudo baseado em algo que nao
transige num milimetro- a minha liberdade.” , esta
tapecaria tem base de brancos e beijes, com diferentes
tecidos e texturas, um deles sendo renda, simbolizando a
liberdade através da cor. E a teia da tapecaria é mais
larga criando buracos na tapecaria inspirado na parte da
frase onde diz “ndo se transige num milimetro.

¥
IL \ I

i

“Temos de ter a coragem dentro do sofrimento, para propor qualquer coisa de
positivo”, esta foi a frase de inspiracdo da préxima tapecaria, para isso, a tapecaria
tinha como base cor preta de varios tecidos e de diferentes texturas, para simbolizar o
sofrimento, pois o preto esta associado a tristeza, a morte, entre outros. E para ir de
encontro com a frase onde diz “propor qualquer coisa de positivo” inseriram-se lacos
pela tapecaria, usando diferentes cor, tecido e texturas, transmitindo, a felicidade e que
temos de achar sempre algo de positivo quando algo ndo esta a correr bem.

3.7. Fichas Técnicas

A elaboracgdo de uma ficha técnica, consiste no processo de comunicacao, onde se
encontra toda a informacdo especifica, necessaria ao desenvolvimento do produto,
bem como um desenho tecnicamente representativo do mesmo, de forma a facilitar a
comunicagao entre as varias fases projetuais, mas também auxiliar no gerenciamento
de recursos gastos em cada peca.
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3.8. llustracoes

Fig.48 Ilustracao 1 (Fonte Propria)
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Fig.49 Ilustracao 2 (Fonte Propria)
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Fig.50 llustracao 3 (Fonte Prépria)
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Fig.51 Ilustrac&o 4 (Fonte Propria)
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Fig.52 Ilustracéo 5 (Fonte Propria)
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Fig.53 Ilustracao 6 (Fonte Propria)
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Fig.54 Ilustracao 7 (Fonte Propria)
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Fig.55 Ilustracao 8 (Fonte Propria)
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Fig.56 Ilustracao 9 (Fonte Propria)
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Fig.57 Ilustracdo 10 (Fonte Propria)
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Fig.58 Ilustracdo 11 (Fonte Propria)
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4. Processo Criativo Linha Comercial

Tal como no produto arte, na linha comercial existem etapas semelhantes que sao
transversais aambos os produtos, contudo, apesar de beber do mesmo conceito, a linha
comercial diverge na questao da forma de produgdo, pois contempla fases distintas, as
quais sao apresentadas a seguir.

4.1. Pesquisa

A linha comercial surge para criar um elo de ligacdo entre o design e arte. Tudo
comec¢ou com uma pesquisa de tendéncias no mercado. Fez-se uma anadlise de varios
produtos que estdo a ser confecionados e vendidos ao publico, assim tendo ja uma visao
das pecas mais vendidas a nivel global. Foram procurados produtos unissexo, dando
um maior leque de opgdes de publico; pegas casuais, inspiradas nos looks de street style;
assim focou-se em pecas basicas mas com detalhes dados pelas tapecarias. Como por
exemplo, desde t-shirts, a hoodies, “sacos do pao”, meias. Foi apresentado um
moodboard com a pesquisa de marcas concorrentes.
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Fig.59 Painel de Marcas Concorrentes (Fonte Propria)

Nesta pesquisa foi crucial compreender formas, detalhes (incluindo etiquetas),
paleta de cores, designs, pecas, acessorios, tudo o tipo de apontamentos necessarios
para perceber os elementos caracteristicos dando um caracter Unico e relevante.

82



Bordure Basse

4.2. Inspiracao

Para a mini-cole¢do comercial a fonte de inspiracdo foram as tapecarias criadas na
fase arte. Pois todos os estudos, os processos e o trabalho final, fizeram criar diferentes
propostas e as mais acertadas. Conseguiu-se recolher bastante material para o projeto,
e assim, adaptar o restante para esta fase comercial.

Para além disso, realizaram-se 11 tapegarias, onde se percebeu os erros, os
obstaculos nos materiais e, as falhas do processo de realizacao do produto final. Mas
foi, também, dai que se escolheu as tapecarias mais bem-sucedidas, tanto no jogo
visual, de conforto e peso, e utilizado em proveito da mini-colegdo. Isto ajudou a criar
produtos mais fortes, com uma boa execuc¢do e acabamento.

Pode-se, desde ja, concluir que a inspiragdo foi todo o trabalho e
experimentacdo, tanto nas matérias como nas técnicas.

4.3. Definicdo de Colecao

As propostas de produtos para a mini-cole¢ao, realizados para este projeto, sdao o
inicio para uma futura cole¢do comercial mais forte.

Desta forma, salienta-se desde ja que a colecdo é limitada, com apenas 10 pecas
de 5 produtos diferentes. Isto por serem pecas feitas a mao, Unicas e exclusivas, pela
recolha de materiais e os seus processos.

Para esta fase, realizaram-se 10 produtos, que serdo pegas exemplares da
colecao:
Trés t-shirts;
- Um hoodie com capuz;
- Quatro pares de meias;

- Uma tote bag;

- Um chapéu.

Todos os produtos ditados anteriormente sao unissexo, com excec¢ao das meias,
onde foi necessario realizar diferentes tamanhos para homem e para mulher, para
atingir varios publicos.

Dentro das trés t-shirts, foram confeccionadas duas com a cor branca, onde foi
explorado uma com tapecaria e outra com estampagem, por carimbos artesanais e
sustentaveis. Para a ultima foi eleita a cor preta e aplicadas molas de pressao na frente,
onde os clientes poderao mudar a tapecaria.

O hoodie com capuz foi projectado até a cintura, com molas de pressao na
bainha e para compor o corpo até a anca foram realizadas as tapegarias, que poderiam

ser escolhidas pelo cliente consoante o seu gosto.
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Para além disto, realizaram-se quatro pares de meias, duas para homem e duas
para mulher, uma com proposta de estampagem e outra de tapegaria.

Foi apenas realizado uma tote bag de exemplo, onde a algas sdo realizadas em
tapecaria, com a possibilidade de troca.

Por fim, realizou-se um chapéu de pescador reversivel, com uma face de
estamparia, e outra de tapecaria, dando ao cliente da marca BASSE, a possibilidade de
diferentes looks no seu dia-a-dia com um sé produto.

4.4 Ficha Técnicas

A elaboracdo de uma ficha técnica, consiste no processo de comunicacao, onde se
encontra toda a informacdo especifica, necessaria ao desenvolvimento do produto,
bem como um desenho tecnicamente representativo do mesmo, de forma a facilitar a
comunicacdo entre as varias fases projetuais, mas também auxiliar no gerenciamento
de recursos gastos em cada pecga.
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AUTOR,-BASSE REFERENCIA:CHOI

BORDURE BASSE

NoME DA PEGCA:CHAPEU DE PESCADOR

DESCRICAO DA PEGA:

CHAPEU DE PESCADOR

REVERSIVEL, COM UM

LADO ESTAMPADO E 0

OUTRO COM TAPEGCARIA
APLICADA.

DESENHO TECNICO
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MATERIAIS ETIQUETAGEM

SARJAO
ComposIigAo- 100% CO

AMOSTRA COR
CRU

Tamanho Onico
(Single Size)

QUALIDADE

Mage

OBSERVAGOES:

DATA:20/06/2018
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:HDO1

DESENHO TECNICO
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MATERIAIS ETIQUETAGEM

MALHA CARDADA
ComposIigAo- 100% CO

AMOSTRA COR
PRETO

=
=
e
=
—
e
=3
a
=
@
-
~
E

OBSERVAGOES:

DATA:20/06/2018
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AUTOR;BASS E REFERENCIA:TBO1

BORDURE BASSE

NoME DA PECA:TOTE BAG

DESCRIGCAO DA PEGA: TOTE
BAG COM APLICAGAO DE

TAPECARIAS NAS ALCAS.

DESENHO TECNICO

DETALHES
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MATERIAIS ETIQUETAGEM

Bt s 7.

SARJAO
ComposigAo- 100% CO

AMOSTRA COR
CruU

Tamanho Onico
(Single Size)

madein PORTUGAL

OBSERVAGOES:

DATA:20/06/2018:
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AUTOR;BASS E REFERENCIA:MEOI

BORDURE BASSE

NoME DA PEGCA: MEIAS

DESCRIGCAO DA PEGA: MEIAS
COM APLICACAO DE
TAPECARIA.

DESENHO TECNICO
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MATERIAIS ETIQUETAGEM

MALHA TRICOT CIRCULAR
ComposIgAo- 100% CO

AMOSTRA COR
BRANCO

OBSERVAGOES:

DATA:20/06/ 2018
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AUTOR;BASS E REFERENCIA:TS01

BORDURE BASSE

NomME DA PEGCA: T-SHIRT

DESCRICAO0 DA PEGCA: T-SHIRT
COM MOLAS DE PRESSAO PARA
COLOCACAO DE TAPECARIAS
AMOVIVEIS.

DESENHO TECNICO
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MATERIAIS ETIQUETAGEM

MALHA JERSEY
ComposIigAo- 100% CO

AMOSTRA COR
PRETO

Tamanho Onico
(Single Size)

>
3
S
S
<

<

OBSERVAGOES:

DATA:20/06/ 2018
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AUTOR: BASSE REFERENCIA:TS02

BORDURE BASSE

NOME DA PEGA: T-SHIRT COM TAPEGCARIA

DESCRIGAO DA PEGA: T-SHIRT
COM APLICAGAO DE TAPEGARIA
NA FRENTE.

DESENHO TECNICO
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MATERIAIS

ETIQUETAGEM

MALHA JERSEY
ComposIgAo- 100%Z CO

AMOSTRA COR
BrRANCO

Tamanho Onico
(Single Size)

5\
Ny
s
]

OBSERVAGOES:

20/06/ 2018
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AUTOR: BASS E REFERENCIA:TSO03

BORDURE BASSE

NOME DA PEGA: T-SHIRT ESTAMPADA

DESCRIGAO DA PEGA: T-SHIRT
ESTAMPADA NA FRENTE E
MANGAS.

DESENHO TECNICO
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MATERIAIS ETIQUETAGEM

MALHA JERSEY
ComposIgAo- 100% CO

AMOSTRA COR
> Branco

Tamanho Onico
(Single Size)

s
N
$
]

OBSERVAGOES:

DaTA:20/06/2018
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4.5. Elaboracao de Tapecarias

Para a elaboracdo desta mini-cole¢do comercial, foi necessario montar 11 teares,
adaptados ao tamanho de cada peca. Consoante as aprendizagens da fase arte,
conseguiu-se realizar tapecarias consistentes, que deram resultado a um produto final
excelente.

Para a elaboracgdo das tapecarias na parte da colecdo comercial, foram definidas
formas com o mesmo formato, nomeadamente o quadrado e o retangulo, exceto a
tapegaria para o chapéu, onde se desenvolveu a tapecaria como se fosse um tecido e,
depois foram cortados os moldes desta peca, dispostos em cima da forma artistica.

Optou-se por fazer o quadrado e o retdngulo, pois eram as figuras que se
adaptavam mais para estar a trocar de tapecaria, para além de encaixarem melhor a
nivel estético, pensando também, na parte em que quando é algo comercial tem de ser
rapido de se fazer, dai ndo serem tapecgarias muito grandes, como as da parte artistica,
também para serem cémodas e era o tamanho que dava para fazer consequente aos
teares disponiveis.

o Satatnay
R T

TV

Fig.60 Elaboracao de Tapecarias - Linha Comercial (Fonte Propria)
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4.6. Modelacao

A Modelagdo no design de vestuario consiste na técnica responsavel pelo
desenvolvimento de moldes bidimensionais, que se traduzem em formas
tridimensionais, a partir das medidas do corpo humano.

Para a linha comercial foram desenvolvidos moldes de t-shirt e sweatshirt, a partir
de moldes base de corpo sem pin¢a de mulher, onde foram feitas altera¢des a nivel do
decote - aumento na altura e largura -, bem como nas cavas - desceram -,nas laterais
frente e costas — aumentaram na largura e em altura-, sendo que a sweat difere na t-
shirt em comprimento, pois a primeira a altura fica, num homem ligeiramente abaixo
da cintura e, numa mulher nas pequenas ancas; no entanto, apresenta também uma
carcela, com molas de pressdo escondidas, onde posteriormente, foram colocados
painéis de tapecarias que aumenta a altura da sweat; e, a t-shirt apresenta um
comprimento total pensado para assentar tanto na ergonomia do corpo de um homem,
bem como no de uma mulher.

Também foram desenvolvidos acessérios como: uma tote bag, através de uma
analise a varios tipos de tote bags que se encontravam no mercado, bem como um
estudo ergondémico a malas e, as respetivas algas, para determinar o comprimento e
largura ideais para transportar inimeras coisas, admitindo que o pensamento recaiu
particularmente nesta area de trabalho, pois diariamente transporta-se connosco
varios tipos de materiais, que os formatos ndo sdo faceis de guardar. Ainda,
desenvolveu-se um chapéu “de pesca”, através da destrui¢cdo de um, que foi doado por
uma colega de grupo, para entender a montagem e forma de confecao, para torna-lo
reversivel.

Para estas pecas ndo foi necessdaria elaboracao de prototipos, devido a simplicidade
dos moldes desenvolvidos e, ao know-how adquirido durante o curso.

Fig. 61 Elaboracdo dos moldes para a Linha Comercial (Fonte Propria)
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4.7. Produto Final

Nas seguintes imagens pode-se ver o resultado final da parte da colecdo comercial,
onde mostra as pegas executadas e pormenores dos mesmos.

Fig. 62 T-shit 1 (Fonte Propria)
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Fig. 63 T-shirt 1 Close-Up (Fonte Propria)
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1y

Fig. 64 T-shirt 1 c/aplicacdo da tapecaria (Fonte Propria)
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Fig. 65 T-shirt 2 Estampada (Fonte Propria)
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Fig. 66 Meias (Fonte Propria)
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Fig. 67 Tote Bag (Fonte Propria)
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Fig. 68 T-shirt Tapcaria (Fonte Propria)
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Fig. 69 Chapéu Reversivel 1 (Fonte Propria)

Fig. 70 Chapéu Reversivel 2 (Fonte Propria)
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Fig. 71 Sweat (Fonte Propria)
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4.8. llustracao

A ilustracao é um meio de comunicar, visualmente, de uma forma artistica e menos
real, o produto final. Para alinha comercial, decidiu-se fazer ilustragdes mais reais, nao
tdo trabalhadas a nivel de técnicas ilustrativas, mas sim a computador, para ter uma
ligacao com o aspeto mais pratico do projeto.

Fig. 72 Ilustracdo Comercial 1 (Fonte Propria)
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Fig. 73 Ilustracdo Comercial 2 (Fonte Propria)
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Fig. 74 Ilustracdo Comercial 3 (Fonte Propria)
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Fig. 75 llustracao Comercial 4
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Fig. 76 Ilustracdo Comercial 5 (Fonte Propria)
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Fig. 77 Ilustracdo Comercial 6 (Fonte Propria)
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WUSTRACAD

7

Fig. 78 llustracdo Comercial 7 (Fonte Propria)
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Fig. 79 Ilustracdo Comercial 8 (Fonte Propria)

117



|nés Botas, Liliana Lopes, Madalena Nunes, Mafalda Fialho, Margarida Lopo, Mariana Cardoso

5.Comunicacao

5.1. Logotipo

Logotipo, ou logo, é um conceito na area da publicidade, marketing e branding
que consiste na representacdo visual ou grafica da identidade de uma marca ou
empresa.

Tem o objetivo de a diferenciar dos seus concorrentes, criando uma ligacdo com os
potenciais consumidores.

Para criar o logotipo deste projeto, foi necessaria uma pesquisa sobre as regras
e limitagdes, que dito seguidamente:

Pensar em todas a versdes do logo (grande, pequeno, fundo de cor, fundo preto,
etc.);

Consisténcia em fundo branco e em fundo preto;

Ter atencdo as proporgdes entre as partes do logétipo para ser facilmente legivel
em qualquer tamanho;

Ter atenc¢do a geometria implicita do logo;

Todos os elementos devem estar alinhados entre si;

Deve ser facilmente reconhecido com cores invertidas;

Conjugar com cuidado o simbolo com a tipografia e ter aten¢do a composicao;
Nao usar mais do que duas tipografias.

Todos estes pontos construem um manual de normas graficas, que é um
documento com linhas orientadoras para a correta aplicacdo do logétipo. Ou seja, todas
as inumeras vezes que a identidade seja aplicada, deve ter em consideragao as normas
registadas no manual.

Mas comunica¢do de uma marca é muito mais do que um log6tipo, mas sim todo
o conceito por detras deste. E foi desta forma que se criou a marca BOURDURE BASSE,
em portugués Beira Baixa.

Beira Baixa é a zona do interior que cobre o distrito de Castelo Branco, onde o
Mestre Cargaleiro nasceu. Fez-se a tradugdo para francés desta regido, pois Franga é o
seu pais de eleicao.

Desta forma, o nome da marca representa a regido de nascimento da fonte de
inspiracdo do projeto, Mestre Cargaleiro, e além disso, foi onde todos os elementos do
grupo se conheceram e uniram para o BOURDURE BASSE.

Seguidamente, é apresentado, entdo, o logo e o respetivo descritivo da marca.
As fontes de tipografia utilizadas sao:

118



Bordure Basse

QUICK (produzido por Muhammad Husni Haikal, download DAFONT.com)
LEIXO DEMO (produzido por Phitradesign, download DAFONT.com)

BASSE

BORDURE BASSE

Fig. 80 Tipografia (Fonte Propria)

Para uma identidade mais enriquecida foi criado um simbolo, feito com diferentes
carimbos de batata estragada registados com tintas de agua.

Surgiram formas abstratas no papel, posteriormente alteradas com minima
edicdo tecnoldgica, criando, desta forma, o simbolo da marca, apresentado
seguidamente.

BORDURE BASSE

Simbolo Identidade

Fig. 81 Identidade da Marca (Fonte Propria)

A identidade escolhida para o logotipo representa a experimentagdo, o improviso e
a busca pela arte neste projeto. O azul em homenagem ao Mestre Cargaleiro, por ser a
sua cor de eleicdo. A forma em circulo torna a identidade intemporal, representando o
infinito, a unidade e a harmonia.

E sem mais explicagdes, pode-se afirmar que a identidade escolhida para o
projeto representa a sua plenitude, e todo o seu processo criativo e inovador.
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5.2. Redes Sociais

O ser humano é uma entidade que sempre precisou de se relacionar, usando
diversos meios, mas com a atualidade as pessoas deixaram de estabelecer o contacto
pessoal, e passou a haver apenas contacto pelas redes sociais.

Por um lado, isso é mau, pois, as pessoas deixaram de ser sociais e de sair mais
de casa, mas por outro, dado que quando as pessoas estdao longe umas das outras, como
quando alguém emigra é 6timo para manter o contato.

As redes sociais ndo sdo apenas usadas para comunicar com as pessoas, mas
também para estar a par com tudo o que se passa no mundo, ver videos, ou até mesmo
procurar emprego.

Apébs uma pesquisa entre os elementos do grupo a rede social escolhida foi o
instagram, que consiste no compartilhamento de fotos e videos. Originalmente, uma
caracteristica distintiva era a limitagdo das fotos acerca do seu tamanho, que era o
formato quadrado, semelhante com as polaroids antigas, e esse era o objetivo de quem
criou o instagram, remeter para algo antigo.

O instagram é a aplicagcdo mais usadas na atualidade, por todas as faixas etarias,
até mesmo usado por marcas para promover a mesma, serve como montra daquilo que
queremos tentar ser. Com mais de 700 milhdes de utilizadores, o Instagram tem um
papel fundamental na formacao social e mental de muitos dos adolescentes e jovens
que o usam diariamente, é uma boa influéncia em termos de autoexpressdo e
identidade pessoal, dizem os especialistas.

Segundo Simon Wessely, presidente do Colégio Real Britanico de Psiquiatria,
“Tenho a certeza que as redes sociais ttm um grande peso quando se fala de
infelicidade, mas a sua utiliza¢do nio tem sé aspetos negativos... E necessario instruir
e dar ferramentas as criangas para que aprendam a lidar com todos os aspetos das
redes sociais - com o bom e com o mau - preparando-os para o crescente mundo
digital. H4 um certo perigo em culpar o meio pela mensagem”.

Iniciou-se por partilhar o conceito, como se trabalhou o logo e a estamparia,
através de batatas e cebolas fazendo cortes, mostrou-se, também, as tapecarias e o
editorial, foi, também, mostrado o dia a dia a trabalhar usando as insta-stories, isto é,
fotos que sdo colocadas na nossa historia que ird durar apenas 24 horas. Para ter maior
aderéncia utilizou-se o uso de hashtags para mais facil procura. Tentando publicar
todas as semanas para manter os seguidores interessados no projeto. Teve-se uma boa
aderéncia a pagina, tivemos um certo nimero de seguidores que se pretendeu atingir,
e felizmente superou-se esse nimero.
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5.3. Editorial

Pararealizar um editorial, tem que se respeitar algumas etapas fulcrais para melhor
planeamento e realizacdo do mesmo. Estas sdo as seguintes: propésito do editorial;
pesquisa/referéncias; definicdo de conceito, elaboragdo de moodboards; escolha de
local (reperage), shopping, casting de modelos, realizacao de editorial, escolha e pds-
producao.

Propésito do editorial.

Este foi realizado com o intuito de criar uma plataforma e uma imagem de
comunicacdo, do projeto. Para isto realizou-se um editorial em que se fez styling das
varias tapecarias (pec¢a arte), em corpos humanos, de modo a torna-las usaveis e
percetiveis, mantendo a sua linguagem artistica.

Fase de pesquisa e procura de referéncias.

A pesquisa para um editorial de moda passa por explorar varios topicos, ndo sé
ligados ao design de moda, mas também, o que é, provavelmente, mais importante,
exercitar e enriquecer a cultura visual e artistica. Para este fim, pesquisou-se varias
referéncias em revistas, marcas e artistas que partilham o seu trabalho desta maneira.
Criando uma base de “dados” com imagens interessantes e ideias que pudessem ser
exploradas, tendo em conta as possibilidades, conhecimentos, meios e fins. Desta
maneira, conseguiu-se, também, perceber exatamente o pretendido para o conceito e
como o explorar.

Definicdo de Conceito

O conceito surgiu da necessidade de conjugar a arte com o design, mostrando que é
possivel a sua simbiose. Ao escolher misturar as pecas por meio de styling, unificou-se
a moda com o téxtil. Com isto, acabou-se por quebrar algumas barreiras sociais e de
definicdo de conceitos, o que acompanha os objetivos do projeto.
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Elaboracao de moodboards

Nesta fase do processo, elaboraram-se dois moodboards para servirem de guia
durante a execugdo do trabalho. Um deles é com exemplos e ideias de styling e de
formas de conjugar as diferentes tapecarias de forma a torna-las usaveis. O outro é com
exemplos de poses e de tipo de fotografia para utilizar.

MOODBOARD IDEIAS DE STYLING/ROUPAS COM TAPEGARIAS

Fig.83 Moodboards (Fonte Propria)

Escolha de local

Para escolher o local pensou-se em trés sitios diferentes, todos em Castelo Branco,
devido ao final do semestre e, tendo uma cole¢do final e os trabalhos das outras
disciplinas, nao foi possivel deslocar a um local mais longe para realizar o editorial.
Acresce, também, o fato, de trabalhar com estruturas (relativamente) frageis e
cuidadas que, poderiam sofrer alguns danos no transporte e durante a rodagem do
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editorial, se ndo fosse num espaco apropriado, tendo em conta que se trabalhou com
pecas téxteis.

Primeiro, pensou-se em dividir a producdo em trés locais distintos, sendo um mais
proximo a linguagem natural e de simbiose com a natureza, outro num local “100%”
humano, como por exemplo em casas, prédios ou museu e, o outro ser um intermédio
dos dois para os interligar.

Ao fazer o reperage no local pensado como intermédio, percebeu-se que, ndo seria
preciso nenhum dos outros locais, pois este, bem explorado, preenchia os requisitos de
todos. O local escolhido foi o Barrocal, lugar com pedras gigantes em juncido perfeita
com a folhagem e, com a flora de Castelo Branco.

Shopping

0 shopping, neste caso especifico, sdo as 11 tapecarias realizadas na parte arte do
projeto, e um look formado por calgas de ganga denim e uma t-shirt preta ou bege.

Casting de modelos

Neste parametro, decidiu-se arriscar por modelos/pessoas com uma postura e
imagem diferente, fora do normal e nica. Para este meio, pediu-se a alguns membros
da ESART para colaborarem neste processo. Os modelos foram, a professora Cristina
Patricio, a aluna Esmeralda Ferreira, e o aluno Leandro Freitas. Neles encontrou-se
aspetos Unicos, como a diferenga de idades, etnias e personalidade.

Realizacdo de editorial

Para melhor aproveitar o dia e as diferentes luzes, iniciou-se o processo as seis
horas da manha, com transporte e preparacao de local, modelos e tapecaria, o qual se
perlongou até as onze e meia horas da manh3, fazendo, depois uma pausa para escolha
de primeiras imagens e, para ter um tempo disponivel para realizar trabalhos para
outras disciplinas. Como pretendeu-se utilizar a luz do fim do dia, voltou-se ao local,
para trabalhar a partir das dezoito horas até as vinte e uma horas, parando depois, para
voltar a escolher as fotografias, arrumar tudo e entregar o material necessario na
ESART dentro das horas previstas.

Escolha e p6s-produgao

As fotografias para este editorial, foram escolhidas de forma a conseguir uma
ligacdo entre as diferentes tapecarias e conjugacdes, criando uma narrativa
interessante a nivel de imagem e moda. Procurando inserir pelo menos duas imagens
com cada tapecaria, mostrando de forma igual todo o trabalho. Estas tiveram pouca
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edicdo, devido a falta de pratica e pouco conhecimento, mas também pelo desejo de
manter tudo a “nu” mostrando, assim a ideia numa linguagem muito simples e natural.

Este editorial pode ser consultado em Anexos.

5.5. Lookbook

Lookbook, pode ser traduzido como livro de looks, nada mais é do que um manual
fotografico para apresentar a marca, salientando as qualidades, detalhes, caimentos e
movimentos dos produtos.

Este mesmo, apresenta ainda uma diversidade de looks que podem ser compostos
com as pecas e acessorios da colecdo, auxiliando na escolha do cliente.

As pecgas geralmente sdao apresentadas vestidas em modelos ou manequins, o que
torna mais facil a visualizacdo dos recortes e do fitting, assim como podem ser
fotografadas em estiidio com fundo branco ou em outros ambientes que estejam em
conformidade com a campanha e o conceito da colecdo.

Propésito do lookbook

O lookbook ocorreu no estidio da escola, pois ja tinha sido explorado um
editorial ao ar livre e, optou-se por fazer um em estudio pois, este ndo cumpriu o
resultado final esperado, visto que o espago implicava uma equipa maior e mais dias
de trabalho para captar registos diferentes, dado que sao 11 pecas com styling, o que
da variadissimos looks e, também para haver mais tempo de explorar melhor o styling
em si, acrescentando ainda as condi¢des climatéricas.

Fase de pesquisa e procura de referencias

O desenvolvimento de um lookbook envolve ndo s6 o mostrar da pe¢a, em si, mas
também como vai funcionar o todo da fotografia, de cabelo, maquilhagem, poses, tipos
de foto, espaco, luzes, tudo para que faca enaltecer a pe¢a que se ird vender/mostrar
ao cliente.

Para isso houve varias pesquisas, de artistas, de maquilhagem, de como seria o
cabelo, o tipo de poses, styling, estudo de marcas concorrentes.

Ap6és esse estudo, com as imagens e ideias que recolhidas, criaram-se moodboards
dos mesmo para ser mais facil de mostrar o pretendido.
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Definicdo de Conceito

Neste processo determinou-se que se iriam escolher modelos/pessoas com uma
imagem diferente, da tipica “girl next door”. Para isso foi pedido a quatro alunos da
ESART para contribuirem neste lookbook. Os modelos foram, a aluna Esmeralda
Ferreira, a aluna Mafalda Fialho, a aula Margarida Lopo e por fim o aluno Hitalo de
Lacerda. Aproveitaram-se a0 maximo as suas caracteristicas Unicas, desde a cor de
pele, a estrutura da cara, até a sua personalidade.

Realizacdo de Lookbook

Iniciado por volta das 10 horas da manha com a preparagdo dos modelos, isto é,
maquilhagem e cabelo, enquanto dois professores ajudavam com as luzes e, a coloca-
las no sitio correto. Assim que os modelos ficaram prontos comecou-se logo a
fotografar, até a 13 horas da tarde, para se fazer uma pausa para o almogo, que se
retomou logo a seguir. Assim que os modelos entraram em esttiidio houve o retoque
das maquilhagens para tirar os brilhos da pele, retocar a sombra e o batom, para
continuar a fotografar, até as 17 horas da tarde. No final foi feita uma arrumacao e
limpeza do estidio e devolveu-se todo o material da escola disponibilizado.

Escolha e P6s-producao

As fotografias para este lookbook foram selecionadas com o critério de tentar
passar uma historia e, criar uma ligacao entre elas, através do styling e, da sua jungao
em volta do modelo. Fotografou-se, também, a parte a colecdo comercial onde se criou
um elo de ligacdo entre o comercial e o artistico.

Elaboragao de moodboards

Foram elaborados 5 moodboards que nos guiaram durante a realizacdo do
lookbook. E esses mesmos consistiam em ideias de maquilhagem, hairstyle, tipos de
poses, tipos de fotografia e marcas concorrentes.
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Fig. 84 Moodboard Cabelos_editorial 2 (Fonte Propria)

Fig. 85 Moodboard Make-up_editorial 2 (Fonte Prdpria)
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Fig. 87 Moodboard Tipos de Fotos_editorial 2 (Fonte Propria)
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[SRoeIsE GUICC

MARQUES DE ALMEIDA

Fig. 88 Moodboard Cabelos_editorial 2 (Fonte Propria)

Este lookbook pode ser consultado em Anexos.

5.4. Etiquetagem

Para qualquer produto comercial é necessario a sua etiquetagem, por ser um
processo eficaz na sua identificacdo, com informacdes necessarios para a venda e
utilizacdo deste.

Atualmente nao basta ter um bom produto, é vital saber apresenta-lo ao
mercado e a qualidade das etiquetas marca a imagem da empresa. Nada melhor do que
uma embalagem inovadora e uma etiqueta atraente para levar o cliente a optar pelo
produto.

Desta forma, com a inicial pesquisa de estudo de mercado, foram criados varios
tipos de etiquetas para diferentes finalidades.
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FRIENDLY

Etiquetas Exteriores para
Chapéus

Etiquetas Exteriores para
Sweat

Etiquetas Exteriores para Malas

Etiquetas Exteriores para Meias Etiquetas Exteriores para T-shirt
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Etiquetas Interiores

Exemplo de etiquetas Arte
Fig. 89 Exemplos de etiquetagem (Fonte Propria)

Para a cole¢do comercial surgiu as etiquetas interiores, apresentada entre as
seguintes figuras, estas sdo colocadas nas costas da roupa para identificagdo da marca.
Foram também projetadas etiquetas exteriores, que identificam o tamanho da peca, o
pais de fabricacao, ideias da marca e agradecimentos das ofertas para a criagdo da pega.
Estas tém as formas do Tagran projetado para as tapegarias.
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5.6. Packaging

A palavra packaging pode ser traduzida em portugués, para embalagem, que é um
recipiente ou envoltura que armazena os produtos temporariamente e serve
principalmente para agrupar varias unidades de um produto, com o objetivo de criar
melhores condi¢des para distribuicdo, transporte e armazenagem. Outras func¢des da
embalagem sdo: proteger o contetudo, informar sobre as condi¢des de uso, fazer a
promocgdo do produto através de graficos etc.

Com estas afirmacdes, sentiu-se que criar uma linha comercial nao faria sentido,
sem se pensar no seu packaging, pois s6 assim estaria completa.

A palavra chave da criacdo da embalagem, tal como de todo o projeto, foi a
sustentabilidade, sendo o objetivo utilizar materiais pouco prejudiciais ao ambiente ou
apenas embalagens que pudessem ser reutilizadas para armazenar outros produtos,
dando-lhe, assim, um maior tempo de vida.

Foram criados diferentes packagings para cada produto, produzidos na mesma
filosofia.

5.7. Exposicao

Um dos objetivos deste projeto, é criar um produto arte, que pode ser exposto como
tal, uma linha comercial, inspirada nesta arte, tornando-a exclusiva e com valor
acrescentado e, partilhar a nossa visdo de possivel unido entre os dois.

Realizar uma exposicdo, ou fazer parte de uma ja existente com um conceito que
abranja o nosso, sempre foi uma das metas a atingir.

Ao pensar-se/construir uma exposicdo, delineou-se um caminho, em que o
observador tivesse acesso a todo o processo criativo. E importante, que o ptblico
encontre uma ligacdo propria com a mensagem que se pretende passar. Para tal,
enalteceu-se técnicas antigas, conceitos recentes e difusos, querendo, por isso,
esclarecer e clarificar tudo o que ajudou a chegar ao fim deste projeto.

O espaco estaria organizado da seguinte maneira: primeiro, estd o conceito,
exploracdo (paginas de sketchbook e brainstorming), moodboards e pesquisas que
levaram até a definicdo do produto arte, pequenas amostras da parte experimental,
necessaria, feita antes da realizacdo das tapecgarias definitivas; seguido por uma
instalacdo de Arte (foco da exposicdo), as ilustracdes de cada pega; algumas imagens
do editorial e, possivelmente, uma parte com a linha comercial (sendo esta a “resolucao
do problema”).

Esta instalacdo é composta pelas 11 tapecarias, que se encontrariam separadas
umas das outras, a “olho nu”, mas que, quando o espetador se encontrariam num ponto
especifico da sala, conseguiriam ver o tangram perfeito, formado pelas mesmas. Isto é
possivel, por estas se encontrarem a alturas e distancias diferentes e especificas umas
das outras.
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Sera possivel, numa sala de multimédia, ver pequenos videos do processo criativo,
montagem de teares, realizacdo de tapecarias e editorial e lookbook. Desta maneira,
conseguiu-se uma melhor passagem da mensagem, mais uma vez, do trabalho
artesanal e pensamento artistico que esta por de tras de tudo o que pode ser visto em
exibicdo. Assim, cumpriu-se o desejo de apelar ao (renovado) interesse pela arte téxtil
e pelo trabalho artesanal e, fundir, de uma maneira pratica que Arte e Design e Moda e
Textil podem andar lado a lado quer na industria artistica como na da moda.

6. Logistica e Gestao

6.1. Gestao de Recursos

A administracdo de matérias-primas, para este projeto, partiu da pesquisa de
fornecedores que disponibilizassem os seus desperdicios de producao, a custo zero.

Depois da aquisicdo destes materiais, desenvolveu-se uma ficha de inventario, de
modo a poder controlar o stock que se encontrava a nossa disposicdo, para a elaboracao
da colec¢do de tapecarias, mas também das que integravam a linha comercial.

Seguidamente, criou-se uma sequéncia organizacional das matérias, através das
cores, facilitando o processo criativo e, a escolha destes para a execucao das pecas
finais, colocando em sacos plasticos biodegradaveis, bem como aproveitando sacos que
se encontravam perdidos na sala da Confecdo e, até mesmo caixas de sapatos que
tinham o lixo como destino.

Apds toda esta distribuicdo, foram cuidadosamente selecionados, dentro dos sacos
e caixas, os materiais mais adequados, nomeadamente os mais resistentes,
consistentes e atrativos, a elaboracao das diferentes pecas artisticas, bem como os da
linha comercial, de modo a ndo comprometer a integridade do produto final.

Imagens representativas de todo este processo encontram-se no ponto 3.3.
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6.2. Orcamentacao

A or¢amentacdo consiste na elaboracao de uma ficha especifica, onde se encontram
tabulados os custos das matérias-primas, bem como os custos diretos de mao-de-obra
e, ainda custos de outras operac¢des adicionais, que estdo inerentes a elaboracdo deste
projeto.

Durante o periodo de trabalho foram contabilizadas as horas, estimados consumos
e, determinados pregos para as varias fases, que perfazem todo processo pratico e
tedrico, estabelecido até a data.

Este ficheiro serviu de guia de controlo de custos de planeamento, comunicacdo e
avaliacdo, para um melhor alcance dos objetivos deste projeto e, para manter o
processo criativo, com os demais fatores influencidveis, como a comunicacao,
coerentes.
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| Ficha de Orcamentacao n°1 |
[Cliente: Projeto Téxtil ] [Autor: Bordure Basse ] [ Data: 27/06/2018 ]

Custo de Matérias-Primas

lMateriaI ‘ lRef. ‘ |Prego ‘ |Unidade ‘ lConsumo ‘ |CustoTotaI ‘
[sarjao - 100%CO - CRU |[ swico ] 595 €] | m i 15m || 8,925€|
[Malha Cardada - 100% CO-PRETO | [ ML03CO | [ Oferecida€] | m i 1,20m || - €
Malha Jersey - 100% CO-BRANCO  |[ MLO1CO || Oferecida€] | m i 1,40 m | | - €
[Malha Jersey - 100% CO -PRETO |[ Mw2co |[ Oferecida€] | m i 0,80 m || ~€
lDoagf)es de Restos - Multi - Variadas ‘ l Varias ‘ l N.A.€‘ l m/restos ‘ l indeterminado ‘ l - €‘
[Total: || 8,925€|
Custo Diretos M.D.O.

lProduto ‘ lTempo Corte|Recolha|Montagem ‘ lTempo de Confecao ‘ lTotaI ‘
[T-shirt | [10min + 10min + 10min | [45min/cada +4h +4h | [ 3+3+3+135+72+72=166,5 €]
[Hoodie | [10min | [1h+4h+4h | | 3+18+72+72 = 165 €]
[Tote Bag | [5min | [10min + 5h (tapearias) | | 1,5+ 3 + 90 = 94,5€
[Chapéu | [10min | [20min+3h | | 3+6+54 =63 €]
[Meias | [- | [4h+15min | | 72+45=765€
|Prego Final: 166,5 + 165 + 94,5 + 63 + 76,5 = 565,5 € |
[Tapecaria 1 - Mafalda | [12n | [8n | | 216+ 144 =360 €
lTapegariaZ-Botas ‘ |1h30min ‘ |3h ‘ l 27 +54=81 €‘
[Tapecaria 3 - Mafalda | [sn | [14n | | 144 + 252 = 396 €]
[Tapegaria 4 - Mariana | [16n | [1on | | 288 + 180 = 468 €]
[Tapearia 5 - Lili | [6h | [16h | | 108 + 288 = 306 €
lTapegaria 6 - Maggie ‘ |5h ‘ |8h ‘ l 90 + 144 =234 €|
lTapegaria 7 - Madalena ‘ |4h ‘ |8h ‘ l 72+ 144=216 €‘
lTapegaria 8 - Mariana ‘ |2h 30min ‘ |8h ‘ l 45 +144=189 €‘
lTapegaria 9 - Madalena ‘ |2h ‘ |7h ‘ l 36+ 126 =162 €‘
[Tapecaria 10 - Botas | [an | [1i7n | | 72 +306 = 378 €
[Tapecaria 11 - Lili | [45min | [1on | | 13,5 + 342 = 355,5€]
[Preco Final: 360 + 81 + 396 + 468 + 306 + 234 + 216+ 189+ 162+ 378+ 355,5=3 1455 € |
Custo de Outras Operagdes

IOpera;éo HCusto HTempo de Operacao HTotaI ‘
|Aplicagio de Molas I 0,50€/uni- 13 €| 2h]| 13€ + 36€ =49 €
[Packaging I 11,90€]| 4h25min] | 11,90 +79,5 = 91,40 €]
[Etiquetas I 540 +2+12,30 €| 10min + 25min | 19,70 +10,5 =30,20 €]
Impresses I 3 +44,09 €| 150 min| | 47,09 +45 = 92,09 €|
[Total: I 49 + 91,40 +30,20 + 92,02 = 525,24 €

|Custos Diretos: 565,5 + 3 145,5 + 525,24 = 4 236,24 € |

|Custos Indiretos: 40%* = 1 694,496 € |

|Tota| de Custos de Producao : 4 236,24 + 1 694,496 = 5 930,736 € |

Observacoes:
CO - sigla téxtil algodéo ; N.A. - Néo Atribuido
Preco/h: 18€/h = preco/min: 0,30 €/min *-valor estipulado por valores normativos

Fig. 90 Ficha de Orcamentacao 1 (Fonte Propria)
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Ficha de Orcamentacéo n°1 |

[Cliente: Projeto Téxtil ||Autor: Bordure Basse || Data: 27/06/2018 |
Custo de Projeto

|Processos | [ Ne de horas ]
[Reunices de grupo: | [156 horas |
[Pesquisa | [80horas |
[Paineis | Temas [ Paletas | |24 horas |
[Materiais | [80horas |
[Formas | Esbogos | [32horas |
[llustragoes | [16 horas |
[Fichas Técnicas | [16horas |
[Modelagem | [6horas |

|Total de Horas: 410 horas]
Prego por Hora: 18€

l |
[Preco do Projeto: 7380€|

[ Prego Custo de Projeto Total:

7380 +5930,736 = 13310,74 €|

I% Produto Arte = 80% = 5904 €

| |% Produto Comercial = 20% = 1476 €

[5904 €: 11 = 536,73€ p/ cada tapecaria

] | 1476 € : 5 = 295,2€ p/ cada pega

[Prego Tapegaria 1 =360 + 536,73 = 896,73 €

| [PregoT-Shirt = 166,5 + 295,2 = 461,7 €

| Preco Tapegaria 2=81+536,73=617,73 €

| [Prego Hoodie = 165 +295,2 = 460,2 €

|Prego Tapecaria 3 = 396 + 536,73 = 932,73 €

| [Prego Tote Bag = 94,5 +295,2 = 389,7 €

[Prego Tapecaria 4 = 468 + 536,73 = 1 004,73 €

| [Prego Chapeu =63 +295,2=358,5€

| Prego Tapecaria 5 =306 + 536,73 = 842,73 €

| [Prego Meias =76,5 +295,2=371,7 €

|Prego Tapegaria 6 = 234 + 536,73 = 770,73 €

| [Prego Custo Produto Comercial = 2 041,8 €

| Preco Tapecaria 7 = 216 + 536,73 = 752,73 €

| Prego Tapecaria 8 = 189 + 536,73 = 725,73 €

| Prego Tapegaria 9 = 162 + 536,73 = 698,73 €

|Prego Tapecaria 10 =378 + 536,73 = 914,73 €

|Prego Tapecaria 11 = 355,5 + 536,73 = 892,23 €

| Prego Custo Produto Arte = 9 049,53 €

[Preco Final Arte : 30 000 €

| [Prego Final Comercial : 6 000 € |

[Precos/IVA:24390,24 €

| [Preco s/IVA: 4878,05 € |

[Lucro :269,52 %

| [Lucro 123891% |

Observagoes:
CO - sigla téxtil algodao ; N.A. - Nao Atribuido
Preco/h: 18€/h = prego/min: 0,30 €/min

Fig. 91 Ficha de Orcamentacao 2
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7.Conclusao

Ja Pessoa dizia, “Tudo vale a pena quando a alma nao é pequena”. Este projeto de
grande dimensao, que exigiu um esfor¢o muito grande, tanto a nivel fisico, como a nivel
psicologico, foi bastante recompensador.

A capacidade de interligar uma figura proeminente da cidade de Castelo Branco
como, o Mestre Cargaleiro, com o projeto, criando uma simbiose entre a arte do artista
com a instalacdo e as tapecarias, ligando as pegas da linha comercial que, mantém na
sua génese, a inspiracdo do Mestre.

Mas também, com este trabalho conseguiu-se tocar todas as valéncias que o curso
de Moda e Téxtil ofereceu, nestes trés anos de curso, tanto na parte Téxtil - como parte
central -, com Design Téxtil, Materiais, Desenho Téxtil Assistido por Computador,
Analise e Producdo Téxtil e, Tapecaria Contemporanea; como na parte Moda - como
parte secunddria -, com Design de Moda, Teoria e Pratica do Design, Confecao,
Modelagem, Desenho de Vestuario e Téxtil Assistido por Computador, Estudos da
Composicdo, Desenho de modelo e Ilustracao; mas também, na parte da Comunicacao,
com Fotografia, Criatividade e Inovagdo, Marketing e Publicidade, Psicologia da
Percecao e Comunicacao Visual e, Inglés; finalmente, para a jun¢do do projeto todo -
ACP Texto, Gestdo da Producao e varios semindrios efetuados ao longo do curso.

Para além das academias, o crescimento pessoal e individual que cada membro do
grupo teve, sempre ligado a capacidade de trabalhar num ambiente multifacetado,
gerindo emocoes e personalidades dos companheiros, com o objetivo de uma boa
organiza¢do e comunicacdo entre os diferentes departamentos, ao longo das diversas
etapas que este projeto exigiu do grupo e, consequentemente, de cada pessoa.

7.1. Respostas e Objetivos

No inicio deste projeto, colocou-se como objetivo a cumprir todos os requisitos que
sao apresentados no indice, mas também na pré-proposta entregue previamente em
outubro, os quais: exploracdo da componente téxtil do curso, nomeadamente na
criacdo de uma cole¢do que envolvesse as areas da tapecaria e a estamparia, com a
aplicacdo de diferentes técnicas, que resultaram numa instalacdo de grande magnitude,
solidificando desta forma os contetidos abordados em contexto académico ao longo
destes trés anos.

Um dos principais objetivos era tornar este projeto o mais sustentavel possivel, o
que nao foi facil, pois a cadeia de trabalho e as metodologias do processo criativo, por
vezes vivem muito do desperdicio de papel e do plastico. No entanto, a recolha e a
escolha de materiais foi feita de uma forma ecolégica, pelo aproveitamento de
desperdicios das empresas e de doagdes particulares, sem qualquer tipo de gastos de
transporte.
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Outro objetivo era conseguir unir a Arte com o Design, que se materializou na
colecdo comercial, pelo uso de tapecarias contemporaneas artisticas, executadas de
forma artesanal e, aplicadas a pecas basicas comerciaveis.

Seguidamente, outro objetivo foi interligar a Moda com o Téxtil, através de todo um
styling pensado e cuidado, com as tapecarias, componentes da instalagdo; mas também,
através do téxtil das tapecarias da linha comercial, onde se criou um compromisso
entre o consumidor e a pe¢a, de forma a que esta tenha um periodo de longevidade
superior a de uma peca de producao em massa e, um valor de mercado acrescentado.

Do mesmo modo, sendo a comunicacdo outra parte fundamental deste projeto,
tentou-se promover e agilizar competéncias ligadas aos processos e produtos que
foram desenvolvidas, tanto na area artistica, bem como na area comercial, sendo que
houve alguma aderéncia por parte das redes sociais, nomeadamente o instagram, mas
também na aquisicao de ferramentas no uso de meios audiovisuais, como a fotografia,
na concretizacao dos editoriais e do catalogo e, no desenvolvimento de todo o registo
de etiquetagem e embalagem.

Para finalizar, mesmo ainda ndo tendo possibilidade de dar resposta concreta a este
topico, a exposicdo continuard a ser um dos grandes objetivos finais, para ndo deixar
este projeto morrer na memoria do historial desta longa caminhada do curso.

7.2. Beneficios

Com este projeto pretende-se dar ao consumidor, beneficios que diferenciem o
leque de produtos desenvolvidos de qualquer outro.

A instalagdo arte, bem como a colecao de tapecarias que a constitui, trazem ao
publico que as absorve, uma forma original de refletir e despertar a curiosidade,
abrindo horizontes para novas visdes sobre o téxtil na Arte. Devido a esta ramificacao
artistica ser pouco explorada, em contraste com as academias, surge uma oportunidade
de interesse e relevancia junto dos colecionadores, bem como dos museus e galerias de
arte.

A colecao comercial surge como uma mais valia neste projeto, pois pretendeu-se
dar ao publico um produto artistico, mas sobretudo exclusivo, pois ndo existe
reproducdo dos componentes “arte”, nomeadamente as tapecarias e as estampas,
tornando-os assim Unicos. Ainda, apresenta caracteristicas singulares de versatilidade,
pois possui uma dindmica especial na conjugacdo de materiais e formas que constituem
estas aplicagdes. O que para um consumidor premium torna-se um produto bastante
apelativo e, consciente.
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7.3. Fatores Criticos de Sucesso e Insucesso

Fatores Criticos de Sucesso:

-Em primeiro lugar, considerou-se o projeto uma vitoria, pois desenvolver um
trabalho desta magnitude ao longo de um semestre, sendo que, neste mesmo, cada
discente conseguiu fazer, ainda, uma cole¢do de 5 coordenados para apresentar em
desfile com parametros de qualidade impostos, sem esquecer as restantes cadeiras que
envolveram varios trabalhos praticos.

-Em segundo lugar, consegui-se pegar num projeto final de curso académico, e
transforma-lo num projeto com hipdteses de continuagao para o futuro.

- Em terceiro lugar, a possibilidade de abrir novos horizontes a pessoas, que nao
tem contacto no dia a dia com este tipo de projetos e, esta area de trabalho.

- Em quarto lugar, a capacidade de trabalhar num grupo repleto de personalidades
Unicas e visdes distintas e, conseguir interligar todas as fung¢des e caracteristicas
individuais, para a execu¢do de um trabalho exigente, dinamico e, diversificado. Ainda
foi possivel, reforcar as ligacdes de trabalho entre turma com o grupo, através do
material doado, dos desperdicios de corte e confecao das cole¢des destes.

- Em quinto lugar, a aderéncia que o projeto comecou a ter, mesmo em fases iniciais,
com o contacto de entidades exteriores ao instituto politécnico, onde se sentiu um
grande reconhecimento do trabalho.

-Em sexto lugar, a exploracdo de técnicas e de materiais téxteis diferentes, bem
como a aplicacdo de materiais ndo usuais na tapecaria, que usa tradicionalmente o fio.

-Em sétimo lugar, o uso de recursos e métodos simples, com materiais elementares,
que resultaram num trabalho de alto potencial.

-Em oitavo lugar, conseguiu-se atingir boas conclusdes a nivel de design, nas
formas, para criar um produto viabilizado e, desejavel a nivel comercial.

-Em nono lugar, ao nivel da comunicagao, pois conseguiu-se desenvolver a parte
grafica da marca de uma forma profissional, nomeadamente, com o desenvolvimento
de um manual de normas graficas - logotipo e nome de marca, um layout especifico,
embalagens previamente estudadas e etiquetagem especial, pensada para os diferentes
tipos de produtos; os diferentes editoriais projetados, em ambientes completamente
distintos, e, ainda conseguiu-se criar um lookbook e, elaborar um catdlogo para
apresentacdo a museus e galerias de arte; quanto as redes sociais, obteve-se uma boa
aderéncia nestas plataformas, chegando aos 130 seguidores no més de Junho, com
promessas de crescer, e com prospec¢des de mercado, devido a um interesse assumido,
por parte de duas paginas de instagram de galerias de arte, em ver o produto final, de
forma a depois poderem expor, e até partilhar, o projeto.

-Em décimo lugar, conseguiu-se desenvolver produtos “arte” que irdo criar impacto
no publico, pela forma como poderao cativar a exploracdo desta area.
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-Por ultimo e, por ser um fator ambiguo, conseguiu-se obter uma grande aderéncia
na iniciativa da recolha de material, por parte da empresa da orientadora Professora
Julia Freire, mas também por parte dos colegas de curso de 32 e 22 ano, que se
disponibilizaram a dar todo o tipo de restos e desperdicios, fosse grande ou pequeno,
para utilizar. No entanto, apesar do bom pesar mais que o mau, nao se utilizou todo o
material que foi disponibilizado, ficando com muito stock de material.

Fatores Criticos de Insucesso:

-Um dos maiores fatores criticos de insucesso foi a gestdo de timings, tanto na
questao de gerenciar a quantidade de trabalho que o projeto exigiu, com o resto dos
trabalhos das outras unidades curriculares; mas também, no cumprimento do
planeamento e do cronograma previamente estabelecido. Ainda, o tempo gasto em
todo o processo foi demasiado moroso, devido a complexidade e, a quantidade de
etapas estabelecidas, para a realizacdo de todo o projeto.

-Outro fator relevante, foi na elaboragao das tapecarias artisticas, onde se observou
que depois de executadas, algumas nado ficaram bem estruturadas, pois durante o
manuseamento delas nos editoriais e lookbook, levou a deformagdes de algumas. Isto
também se deveu ao fato, da elaboracdo ter sido feita com muita pressdo para
conseguir cumprir o tempo que lhe estava destinado.

-Um fator determinante deste projeto, foi o fato de inicialmente serem apresentadas
muitas ideias e objetivos distintos, que consequentemente tiveram de ser editados e,
alguns eliminados, pois era necessario tragar caminhos para evitar uma dispersao do
projeto, que ja englobava muitas tarefas e pontos de foco bastante importantes, que
poderiam fracassar pela possivel falta de tempo e, pelas condi¢des de instalacdes que
foram disponibilizadas.
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7.4. Perspetivas Futuras

Bordure Basse é um projeto realizado a nivel académico contudo desde o inicio, nao
se quer que fique simplesmente pela escola, que ndo “morresse na praia”, porque a
certeza que iria ser um projeto cheio de talento e que seria demasiado trabalhoso a fim
de ficar s6 na instituicdo. Umas das perspetivas futuras é a realizacdo de varias
exposicdes por Portugal e pelo Mundo, ter a possibilidade de mostrar que a arte nao é
sé arte e que o design ndo é s6 design, mas sim um todo. Mas também, dar a conhecer
o mestre que serviu de inspiracao, o Mestre Cargaleiro.

Se o projeto tiver o sucesso esperadp, também poder-se-a criar mais coleg¢des
comercias limitadas, e possivelmente desenvolver novas pecas, mas sempre dando um
toque especial de pega Uinica, como todas o sao.

Outro objetivo é continuar futuramente com a marca, Bordure Basse, mantendo
sempre as bases de sustentabilidade e reutilizacdo de desperdicios. Bem como
desenvolver nas pegas comerciais tapegarias com as mesmas medidas para fazer uma
gestao de recursos, de forma a nao ter stock guardado.
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