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Resumo

Este projeto teve como objetivo criar uma identidade visual da marca “Tardogdtico
- Red de Investigacion”, criar um website totalmente novo, assim como redes sociais
para que deste modo a rede se possa comunicar entre si de uma maneira efetiva, por
fim desenvolver dois tipos de comunica¢des, um congresso internacional e um ciclo de
semindrios que se realizara em formato webinar.

O presente relatério é o culminar de todas as fases do nosso projeto onde
comecamos por dar um pouco a entender do nosso projeto, e aquilo que iriamos
realizar no futuro.

Em seguida foi realizada uma fase de analise onde estudamos e entendemos melhor
quais seriam as nossas areas de trabalho, aprofundando cada uma delas através da
fundamentacdo tedrica.

O préximo passo foi fazer uma intensiva analise aos nossos casos de estudo, onde
analisdmos projetos semelhantes ao nosso e que nos pudessem ajudar no futuro, nesta
fase foi analisado desde a marca grafica de cada um dos casos até aos suportes criados
para os eventos realizados ou promovidos pelos mesmos.

Por fim desenvolvemos todos os pontos a que nos propusemos, a marca grafica, um
brandbook, o website, as redes sociais, e por fim todos os meios necessarios para a
realizacao dos eventos.

Palavras-chave

Design Grafico, Rede, Website, Eventos, Meios de Comunicacao.
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Abstract

This project aimed to create a visual identity for the brand “Tardogético - Red de
Investigacion”, create a totally new website, as well as social networks so that the
network can communicate with each other in an effective way, in order to develop two
types of communications, an international congress and a seminar cycle that will take
place in webinar format.

This report is the culmination of all the phases of our project where we started by
giving a little understanding of our project, and what we would do in the future.

Then, an analysis phase was carried out, where we studied and understood better
what our areas of work would be, delving into each one of them through theoretical
foundations.

The next step was to carry out an intensive analysis of our case studies, where we
analyzed projects like ours and that could help us in the future, at this stage it was
analyzed from the graphic mark of each case to the supports created for the events held
by the same.

Finally, we developed all the points we proposed, the graphic brand, a brandbook,
the website, the social networks, and finally all the necessary means to carry out the
events.

Keywords

Graphic Design, Network, Website, Events, Media.
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Tardogotico - Red de Investigacion

CAPITULO | - IDENTIFICACAO DO PROJETO



Joao Santos; Rafael Carreira

1.1 Introducao

No ambito da unidade curricular de Projeto, que integra o 32 ano de Licenciatura
em Design de Comunicacao e Audiovisual da Escola Superior de Artes Aplicadas de
Castelo Branco, propomos um projeto final nas areas do Design Grafico, Design de
Multimédia e Audiovisual com o objetivo de dar uma nova imagem a instituicao
“Tardogético - Red de Investigation”.

“Tardogdtico - Red de Investigation”, tal como o nome indica, é uma rede de
investigacdo que se dedica ao estudo da arquitetura gotica tardia em Castela. Esta rede
foi iniciada em 2004 no ambito de um projeto de um grupo de investigacao de
Arquitetura Gotica, constituida maioritariamente por historiadores de Arte de diversas
universidades espanholas. O objetivo é ser um espaco de referéncia e reflexdo entre os
historiadores que buscam e partilham o conhecimento deste tipo de arquitetura.

A Proposta tem o objetivo de criar um redesign da marca grafica, criar um website
completamente novo, criar e desenvolver contetido para as redes sociais e por fim
desenvolver uma identidade visual para o congresso anual.

A oportunidade de realizar este projeto foi-nos proposta pelo Professor Ricardo
Silva da Escola Superior de Artes Aplicadas do Instituto Politécnico de Castelo Branco,
sendo o mesmo um membro desta rede de investigacao.

TARDOGOTICO

RED DE INVESTIGACION

Figura 1 - Logotipo usado pela rede de investigacdo (Fonte: tardogotico.net)
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1.2 Contextualizacdo do tema

Sendo marca “Tardogético - Red de Investigation” uma rede de investigacao é
necessario que se consiga efectuar uma boa comunicac¢do entre todos os envolvidos,
assim como para todos os que se querem envolver ou conhcer um pouco mais sobre a
rede.

Tendo em conta que a comunicacdo nesta rede se encontra pouco desenvolvida,
surge aqui uma oportunidade de criarmos, explorarmos e desenvolvermos novos
meios com o objetivo de ajudarmos e facilitarmos a comunicacdo encontrada e
partilhada pela rede.

Surge entdo uma necessidade de criar meios atualizados e de facil acesso a todos os
interessados (website), assim como meios de partilha para dar a conhecer e partilhar o
projeto (redes sociais).
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1.3 Identificacdo da Problematica

O projeto Tardogético - Red de Investigacién tem como propésito alargar a sua rede
para novos investigadores que se interessam pela arte gética tardia, porém a maior
dificuldade para alcancarem esse objetivo é a falta de comunicacdo e de informacao
que dispdem. O problema em si deve-se ao facto de terem parado de atualizar a pagina
do website e a pagina de Facebook desde 2019. Se analisarmos o website, reparamos
que numa das paginas onde se mostram os membros desta organizagdo s6 se encontra
uma pessoa, sendo que existem cerca de 80 pessoas envolvidas nesta organizagdo. O
mesmo acontece com a pagina de Facebook, em que a tltima publicac¢do foi feita no dia
11 de fevereiro de 2019.

Surge entdo esta necessidade de desenvolver uma nova “cara” para esta marca,
criar meios atualizados e de facil acesso a todos os interessados (website), assim como
meios de partilha para dar a conhecer e partilhar o projeto (redes sociais).

Em seguida, apresentamos imagens explicativas dos exemplos de problematicas
dadas anteriormente:

Figura 2 - Pagina de Facebook e website desatualizados (Fonte: tardogotico.net)

Por fim surge também uma necessidade de criar uma identidade visual que possa ser
utilizada em eventos que a rede realiza periodicamente (tais como congressos ou
semindrios), tendo em conta que os cartazes criados até agora nao tem qualquer tipo
de coesdo entre si o que torna dificil o relacionamento com a marca.
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1.4 Objetivos
1.4.1 Objetivos Gerais

De um modo generalista, podemos dizer que o nosso objetivo é criar uma rede de
facil acesso entre todos os utilizadores onde seja simples consultar e partilhar trabalho
no website e também criar plataformas onde possamos partilhar eventos (como é o
caso do congresso) ou a pagina em si.

1.4.2 Objetivos Especificos

O ponto inicial do nosso projeto sera fazer um redesign da marca grafica, criando
algo mais simples e moderno para, a partir desse ponto, termos uma base para
trabalhar.

Para alcangarmos esse objetivo, iremos criar um website totalmente novo
fazendo de uma template gratuita de céddigo que utiliza as linguagens de HTML e CSS e
faz utilizacao de JAVASCRIPT, com o principal objetivo de ser moderno e intuitivo, pois
0 website atual encontra-se demasiado incompleto e desatualizado, assim como
antiquado. Estas razdes fazem com que o site ndo seja facil de utilizar e de encontrar
toda a informacdo pretendida (até porque muitas vezes essa informa¢do nem esta
presente no site).

Para complementar e promover o website, criaremos contas nas redes sociais,
Instagram e Facebook, pois sdo as redes sociais que tém mais interatividade e facilidade
em comunicar com o nosso publico-alvo; iremos criar meios de comunicacdo graficos,
fotografias e videos relacionados com a rede de investigacdo e do congresso que €
realizado todos os anos.

Por fim iremos desenvolver a identidade visual e criar todos os meios de
comunicacdo necessarios para a realizacdo de dois eventos, o IV Congresso
Internacional do Tardog6tico e um Ciclo de Seminarios em formato Webinar.



Joao Santos; Rafael Carreira

1.5 Tema do Trabalho

Este trabalho é realizado na area da identidade visual, mais especificamente dentro
da comunicacgdo cientifica, para desenvolver este trabalho teremos também de aplicar
conhecimentos nas areas da multimédia e design de interfaces.
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1.6 Metodologia

7

Para a realizagcdo e concretizacdo de um bom projeto, é necessaria uma boa
organizacdo a nivel de etapas e objetivos, para se alcan¢ar o maximo de proveito de
cada tarefa. E necessario criar uma metodologia de projeto adequada para que sejam
desenvolvidas todas as fases necessarias ao projeto. Neste projeto, a metodologia
utilizada consiste em estabelecer determinados objetivos e etapas para a sua
realizacdo, desde o desenvolvimento da marca grafica até a criacdo de todo o design do
congresso anual que realizam, enquanto, em simultaneo, desenvolvemos o relatério
com todas as informacdes recolhidas e que servirao de base para a realizacdo do nosso
projeto.

— ldentificacdo — Pesquisa
« Design Grafico, Audiovisual, Multimédia; « Estudo de casos;
« Tardogotico - Red de Investigacion; « Fundamentacao tedrica.
« Universidade da Cantabria, Espanha.

— Analise — Desenvolvimento
« Design Grafico, Audiovisual, Multimédia; » Meios de Comunicacao;
« Meios de Producao; « Marca grafica, website, criacao das
« |deias e Solucdes. redes sociais.

Tabela 1 - Metodologia (Fonte: Autores)
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1.7 Calendarizacao

Para iniciar este projeto final dedicAmos os primeiros dias de janeiro a preparar a
nossa proposta de projeto. Em seguida realizamos algumas altera¢des indicadas pelos
professores para depois o voltarmos a entregar.

A segunda fase do nosso projeto ird focar-se na pesquisa de casos de estudo de
projetos e organizag¢des idénticas ao nosso. Na parte final do tempo destinado a este
estudo, iremos dedicar-nos a analisar os resultados do mesmo e procederemos a sua
apresentacao.

Sera agora entdo tempo de comecar a desenvolver uma identidade visual para a
marca. No fim do tempo dedicado a este desenvolvimento iremos proceder a um teste,
verificando assim se o nosso trabalho esta bem desenvolvido e digno de representar
uma marca e os seus valores. Em seguida, serao apresentados os resultados ao cliente.

Assim que a identidade visual esteja desenvolvida, iremos comegar a desenvolver o
website, comecando por definir a estrutura do mesmo e escolhendo os contetdos para
apresentar. Depois de dados os retoques finais, sera tempo de apresentar os resultados
ao cliente.

Finalizado o Website, podemos agora promover o mesmo, dedicando o nosso tempo
a criar as redes socias e a desenvolver contetidos para as mesmas.

Tendo agora ponto de partida para comunicarmos com o publico-alvo, através de
conteudo criado anteriormente, sera altura de desenvolver a identidade visual do
congresso que ira ser realizado; tendo em conta que é um trabalho diferente do
desenvolvido até agora, iremos necessitar de analisar alguns casos de estudo
referentes a eventos idénticos, como por exemplo seminarios e congressos, até
estarmos prontos para desenvolver toda a identidade visual e todos os meios
necessarios, tanto para o congresso em si, como para as redes sociais.

Por fim, iremos destinar algum tempo para retificacbes que sejam necessarias.
Assinalamos no nosso grafico de Gantt também todas as apresentacdes que ja se
encontram agendadas, assim como o relatério que sera desenvolvido em sincronia com
todo o projeto.

A tabela seguinte mostra o grafico de Gantt referente a nossa calendarizagao:



Tardogotico - Red de Investigacion

LISTA DE TAREFAS

Fevereiro

Janeiro

Proposta de Projeto

Pesquisa de Casos de Estudo

Andlise dos Resultados

Apresentagéo dos Resultadoes

Identidade Visual

Testes

Apresentagdo dos Resultados

Desenvolvimento do Website

Estrututra do Website

Elementos do Website

Apresentacdo dos Resultados

Redes Sociais

Criag@o de Elementos para as Redes
Sociais

Identidade Visual do Congresso

Casos de Estudo do Congresso

Elementos do Congresso

Desenvolvimento de Meios de
Comunicagdo

Testes

Refificagdes

19 Apresentacdo

2° Apresentagdo

Apresentagdo Final

Relatério

m

Tabela 2 - Grafico de Gantt do Projeto (Fonte: Autores)
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1.8 Meios e Recursos

Os meios e recursos que iremos utilizar ao longo deste projeto sdo os programas da
Adobe, cada um com o seu propésito, sendo eles: o Adobe Illustrator para a realizacao
dos elementos de comunicacao e fazer o redesign do logotipo, o Adobe Dreamweaver
para o desenvolvimento do website, 0 Adobe Premiere Pro para a edicao dos videos, o
Adobe After Effects para fazer packshots, lower thirds e oraculos para utilizar nos videos
do evento e 0 Adobe Ligthroom para editar fotografias.

10
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CAPITULO Il - FUNDAMENTACAO TEORICA
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2.1 Comunicac¢ao Cientifica

A comunicacdo cientifica pode ser definida como o conjunto de atividades
associadas a produzir, disseminar e usar informacao desde o momento em que o
cientista concebe uma ideia, até ao momento em que o resultado seja aceite como
constituinte do conhecimento cientifico.

No entanto precisa de ser separada em varias formas de mapeamento, tendo em
conta as areas tratadas e o contetido. Os principais campos sdo os seguintes: governo e
organismos estatais, comunidade cientifica, escolas e todo o sistema educativo, museus
e ciéncia, meios de comunicacdo social e industria.

O principal contacto da comunicag¢do da ciéncia com o cidaddo comum acontece na
educacdo escolar. Ao longo do tempo, a comunicagdo cientifica comeca a chegar-nos
pelos media, seja através da televisdo, jornais ou revistas, tornando-se assim este tipo
de conhecimento essencial para a formagdo de opiniao sobre os mais diversos assuntos
da vertente cientifica. No entanto, esta é uma opinido influenciada por normas
jornalisticas. Segundo Anabela Carvalho e Rosa Cabecinhas (Comunica¢do da ciéncia:
perspetiva e desafios, 2004, p.4) “o interesse do publico, por exemplo, é um principio
fundamental na cultura profissional do jornalismo que ndo é estruturante para o modo
de pensar e comunicar dos cientistas”.

Outro tipo de contacto, que se pode considerar mais técnico que o anterior, sdo os
museus de ciéncia e exposicdes cientificas onde o contacto se torna mais material,
enquanto ao mesmo tempo é possivel adquirir informacgdes técnicas.

Na cultura profissional dos cientistas, os contactos com os media tém sido temidos
devido aos riscos da simplificacdo excessiva. Por esta razao, a exposicao publica é
receada e limitada a pequenos circulos e circuitos fechados. No entanto, tem havido
vontade de mudar isto, visto que com o aumento da participacdo de agentes
econdmicos privados nalguns campos de investigacdo, é também motivada uma
mudang¢a da comunicagao com o publico.

Por ultimo, uma forma de partilha que tem vindo a ganhar espacgo e a alterar os
processos de divulgacao da ciéncia é a internet, através de repositorios digitais. Citando
Anabela Carvalho e Rosa Cabecinhas (Comunica¢do da ciéncia: perspetiva e desafios,
2004, p.9) “a internet é potencialmente importante “na disseminagdo da investigag¢do, na
promogdo das institui¢ées de pesquisa, no fomento de colaboragdo entre investigadores
e noutros aspetos da atividade cientifica”.
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2.2 Design de Comunicacao

O design de comunicagdo comegou por usar meios de trabalho estaticos e
impressos, como por exemplo brochuras, cartazes, livros e jornais. Porém, com a
evolucdo das novas tecnologias, também o design de comunicagdo evoluiu: apesar de
se continuar a usar meios impressos nos dias de hoje, surgiu a vertente do design
grafico e multimédia, que atualmente d4 uma melhor resposta a necessidade do
consumidor.

Devido a esta evolugcdo, somos expostos a um enorme nivel de informacao,
comunicagao e novidades constantemente. A funcdo do Design de Comunicag¢do (ou dos
designers de comunicacao) é desenvolver e difundir estratégias visuais que consigam
transmitir ideias, mensagens, ou vender produtos de uma forma efetiva e apelativa ao
consumidor, usando uma articulagdo entre uma gramatica visual e a informacado que se
pretende transmitir, enquanto simultaneamente se constrdi uma perce¢do favoravel
da marca.

Segundo Jorge Frascara (apud Luciana Cruz, 2018) o design de comunicacao é “uma
atividade que organiza a comunicagdo visual na nossa sociedade”.

Em suma, o design de comunicacdo é uma ferramenta importantissima que
pretende atrair, inspirar, motivar e criar desejos no consumidor, com o objetivo de
influenciar, criar um impacto positivo e consolidar uma marca.

2.2.1 Design Grafico

A palavra “design” vem do verbo em latim “designare”, que significa desenhar,
indicar, simbolizar, representar e projetar. Em portugués, temos os verbos “desenhar”
e “designar”, ambos de origem latina. Estas palavras sao sin6nimas de desenhar,
representar, marcar e escolher. “Design” significa tudo isto.

O design como atividade surgiu e desenvolveu-se com a evolugdo da
humanidade, desde os artefactos de pedra, ferramentas arcaicas ou a pintura rupestre
construida pelo homem pré-histérico até aos dias atuais, onde os designers tém de
desenvolver solucdes e produtos tanto estéticos como funcionais, implicando as
necessidades dos consumidores ou do cliente.

Os designers graficos tém o objetivo de programar e desenvolver o visual de
mensagens ou produtos especificos com o objetivo de captar e cativar a aten¢do de um
publico-alvo escolhido previamente, é por isso uma das dreas mais importantes da
comunicagao.

De acordo com o website Wikipédia, design grafico “é a drea de conhecimento e
a prdtica profissional especificas relativas ao ordenamento estético-formal de elementos
textuais e ndo-textuais que compdem pegas grdficas destinadas a reprodugdo com
objetivo expressamente comunicacional”.
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Segundo o Instituto Americano de Artes Graficas (AIGA), o design grafico é
definido como a “arte e prdtica de planear e projetar ideias e experiéncias com contetido
visual e textual”.

O design grafico encontra-se presente em praticamente em todos os momentos
do nosso quotidiano: na nossa escova dos dentes, num cartaz de um filme, na ementa
de um restaurante ou na capa do livro. Estes sao apenas alguns exemplos dos locais ou
coisas em que esta area se encontra presente no nosso dia-a-dia. Por ter esta presenca
tdo vincada nas nossas vidas, o design grafico pode ser considerado uma das areas mais
importantes da comunicacao.

2.2.2 Comunicacao Multimédia

0 termo “multimédia” surge do latim e é composto por duas palavras, multi (do
latim “multus”), que significa multiplos, e média (do latim “mediué”), que significa meio
ou centro. Se traduzirmos literalmente o resultado é “multiplos meios”. Os dispositivos
multimédia que sdo mais frequentes no nosso dia a dia sdo as camaras, que gravam e
conseguem reproduzir som e video; a televisdo, que é o melhor exemplo de um
dispositivo que transmite conteddo multimédia; e por fim a internet, que atualmente é
o local onde mais consumimos este tipo de contetido. Como podemos ver, a multimédia
chega até n6s com uma enorme facilidade e atualmente é um dos tipos de comunica¢do
mais importantes, se nao o mais importante.

Podemos entdo definir comunicagdo multimédia como todo o conteddo que
transmite uma informacdo através de varios meios em simultaneo. Por consequéncia,
uma transmissao de informac¢do multimédia pode incluir fotografias, videos, sons e
texto. Assim, este conceito é aplicado a sistemas que recorram a multiplos meios fisicos
ou digitais para comunicar conteido com o utilizador. Deste modo, a comunicagao
multimédia procura facilitar a aprendizagem, ja que é bastante parecida com uma
interacdo cara a cara. Por exemplo, numa conversa, observamos alguém a comunicar
connosco (o que seria o equivalente a um video), enquanto simultaneamente
conseguimos ouvir o que essa pessoa nos esta a comunicar (audio).
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2.3 Identidade Visual

Aidentidade visual é um conjunto de elementos graficos e visuais responsaveis por
comunicar ao publico a ideia, os valores, o propoésito e a missdo de uma empresa,
produto ou servico. Pode entdo ser definida como um dos aspetos fundamentais de
uma empresa, como um conjunto de elementos diversificados. Alguns dos elementos
mais importante para criar uma identidade visual sao:

2.3.1 Logétipo

0 logo6tipo é considerado um dos elementos mais importantes da comunicacao de
uma empresa ou marca. E ele que vai ser responsavel pela forma como as pessoas irdo
reconhecer a marca. Consiste num simbolo que é usado para representar uma marca.

Segundo Augusto Schwartz (apud Gustavo Mota, 2018) um log6tipo é um “Conjunto
de letras especiais que caracterizam uma marca comercial”.

Um log6tipo resulta da juncdo do simbolo e da tipografia. Em seguida apresentamos
alguns exemplos:

HB® (w7, Uber

Figura 3 - Exemplos de logotipos (Fonte: Google Imagens)

O principal objetivo do logotipo é diferenciar uma marca de outras entidades, em
especial dos seus concorrentes, criando deste modo uma conexdo com os
consumidores, ou potenciais clientes.
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2.3.2 Simbolo

O Simbolo é outro fator importante numa identidade visual. Tal como o log6tipo,
tem como objetivo ajudar a identificar uma marca, entidade, produto ou servico de uma
maneira Unica.

Alguns exemplos de simbolos sdo: o do Instagram, o da Nike e o da Volkswagen,
entre muitos outros. Em seguida apresentamos os simbolos referidos anteriormente:

Figura 4 - Exemplos de simbolos (Fonte: Google Imagens)

Os simbolos tém o objetivo de juntar um conjunto de associa¢des distintas. Para
haver uma facilidade de associac¢do sao realizadas campanhas publicitarias que ajudam
arelacionar os diversos significados de um simbolo, sempre que necessario.
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2.3.3 Slogan

O Slogan é uma frase de facil memorizacdo, geralmente usada em conjunto com o
logo6tipo ou simbolo, que tende a representar ou definir uma empresa ou produto.

Nas seguintes imagens, apresentamos exemplos de slogans usados por grandes
marcas, nomeadamente, Coca-cola, Nike e McDonalds:

Gt L
TASTE THE FEELING' jUST Do IT. ’mlovin’ |::®

Figura 5 - Exemplos de slogans (Fonte: Google Imagens)

O objetivo dos slogans é chamar a atencao do publico de uma forma criativa e
divertida, enquanto se cria uma relacao com o publico.
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2.3.4 Marca

Na comunicagdo, a marca é um sinal visual que da uma identidade a um produto,
servico ou empresa, tendo como objetivo distinguir-se de produtos ou empresas
semelhantes. Por esta razdo é fundamental ter uma marca bem definida, uma vez que
é ela que mais tarde vai atrair o consumidor ou cliente.

Para o INPI (Instituto Nacional de Propriedade Industrial) (apud Nell Patel, 2020)
marca define-se como um “sinal distintivo, visualmente percetivel, que identifica e
distingue produtos e servigos, bem como certifica a conformidade dos mesmos com
determinadas normas ou especificacées técnicas”.

Por sua vez a Associacao Americana de Marketing (American Marketing Association)
(apud Nell Patel, 2020) define marca como “Um nome, termo, design, simbolo ou
qualquer outra caracteristica que diferencie um bem ou servigo de determinado vendedor
de outros vendedores. Uma marca pode identificar um item, um grupo de itens ou todos
os itens de um vendedor”

Em seguida podemos analisar dois exemplos de evolu¢do de marca ao longo dos
anos das marcas Volkswagen e Netflix:

—
_ NETFLIX

TER @
(gg@i» AN i
@ @ 1997 - 2000 2000 - 2001

1937 1939 1945 1960 1967 1978 N ET F |_| )(

VOOOOP ————

1989 1995 1999 2000 2012 2019 N ET F L I x

2009 - now

Figura 6 - Exemplos de Evolucao de uma marca (Fonte: Google Imagens)
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2.3.5 Tipografia

Tipografia é o nome dado ao estudo, criacdo e aplicacdo de carateres, estilos e
formatos das palavras. Nos dias de hoje é uma ferramenta indispensavel do design
grafico e na criagdo de uma identidade visual.

A tipografia por si s6 é capaz de representar, por exemplo, os valores e
posicionamento de uma empresa, e a0 mesmo tempo estimular e despertar sensacgdes
no publico. O uso errado de uma tipografia pode tornar uma estratégia de marketing
num fiasco.

Devido ao facto de ser a base da comunicagdo, a tipografia necessita de ser
trabalhada para se adequar a mensagem que se deseja passar, de modo a integrar-se
com os elementos graficos enquanto mantém uma boa legibilidade.

2.3.6 Cor

As cores desempenham um papel importantissimo na identidade visual de uma
marca, sendo um dos fatores que fardo os clientes/consumidores identificarem e
reconhecerem a marca. Cada cor diferente pode representar um sentimento e incutir
esse sentimento no potencial cliente. Por esta razao, temos de adequar a nossa escolha
de cor ao nosso publico-alvo para provocar uma maior relacdo com a marca, ou
despertar certas sensagdes.

AMIGAVEL | % e ,ﬁm‘;"*”’ *:,',"SEE_Jt DIVERSIDADE
Juventude ‘K o & amazon g p"", =!
EXCITACAQ |Zee P @ OPess

CRIATIVO |""“g”‘““”° 5 % W@z~®@ @ n Y

o mm_T.& 4 Exon

CONFIANCA | 55" et o ea«é,@mg,,@

PACIFICO | ;%‘ﬁ; @e 22 0, ©®
@Mlguw @e ‘él‘,’mx et
3 snomv g ) Weldhs C‘%ﬁz'

g Se=

r . walmart
Jl_w mbp [Oral B

Figura 7 - Significado das cores (Fonte: Google Imagens)
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2.4 Identidade Grafica (Branding)

Identidade Grafica define-se como um conjunto de parametros que determinam o
aspeto visual de uma marca, ou seja, tudo aquilo que vemos. Por norma, a identidade é
definida a partir de um log6tipo inicial. A partir desse ponto é considerado todo o
aspeto visual pelo que a marca se ird comunicar, ou seja, cores, tipografia, marcas de
agua e muitos outros meios que se poderao determinar por necessidade. Para proteger
a identidade criada e idealizada, é criado um manual de identidade grafico.

2.4.1 Manual de Identidade Grafica

0 Manual de Identidade Grafica é um documento contém regras, recomendacoes e
especificacdes que servem como guia para a comunicacdo e uso de uma determinada
marca para com o cliente.

O guia ira também ensinar e limitar o uso do logdtipo em todos os contextos
graficos, seja a cor, distorcdo de forma, ou até cores de fundo a usar.

2.4.2 Estacionario

Um estaciondrio sdo todas as ferramentas fisicas ou digitais fundamentais para a
comunicacao de um negécio. Um estacionario base geralmente é constituido por um
cartao de visita, papel de carta, envelope, assinaturas digitais e diversas pecas de
merchandising.
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CAPITULO Il - CASOS DE ESTUDO

21



Joao Santos; Rafael Carreira

3.1 Ordo Christi
3.1.1 Contextualizacdo

O Ordo Christi - Patrimonio Artistico da Ordem de Cristo entre o Zézere e o Tejo
(séc. XV e XVI), foi um projeto proposto pelo Instituto Politécnico de Castelo Branco,
tendo como entidades participantes os Institutos Politécnicos da Guarda e de Tomar e
a empresa de promocgao turistica Naturtejo. Foram ainda entidades parceiras do
Projeto os Municipios da Covilh3, Fundao, Penamacor, Idanha-a-Nova, Castelo Branco
e Vila Velha de Rddao, as Dioceses da Guarda e de Portalegre/Castelo Branco e o Artis
- Instituto de Historia da Arte da Faculdade de Letras da Universidade de Lisboa. Este
Projeto contou com o financiamento do Programa Operacional Regional Centro 2020 e
avaliado pela Fundacao para a Ciéncia e a Tecnologia e teve inicio a 22 de setembro de
2017.

Os principais objetivos deste projeto sdo estudar, comunicar e promover o
patrimoénio associado as comendas da Ordem de Cristo. Deste modo procura-se
promover a salvaguarda do patrimdnio e a sua comunica¢do a sociedade de uma
maneira inteligivel e aberta, tendo um papel de formacdo civica e educativa,
disponibilizando instrumentos informativos cientificos que auxiliem os promotores
turisticos, as autarquias ou centros decisores na valorizacdo e divulgacao turistica da
regiao.

Segundo o projeto Ordo Christi (2019) pretende-se efetuar o estudo da bibliografia
inerente a drea e da respetiva documentacao, criar e desenvolver fichas descritivas dos
edificios e do patriménio integrado, criar uma geografia do patrimonio histérico-
artistico da Ordem de Cristo entre o Zézere e o Tejo, estudo global do patrimdnio
historico-artistico da Ordem de Cristo. Serdo ainda definidas rotas turisticas e
promovidas através da criacdo de website multiplataforma, mapas, sistema de
informacao e orientacao, infografias, videos e imagens animadas.
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3.1.2 Identidade Visual

JL ORDO
“JU CHRISTI

Figura 8 - Logotipo “Ordo Christi” (Fonte: Professor Rogério Ribeiro)

A identidade visual do projeto Ordo Christi é uma fusdo de simbolo (uma adaptacao
da cruz usada pela Ordem Militar e Religiosa de Cristo) de cor vermelha (RGB
154]51|36) e de tipografia preta serifada, de seu nome Constantina Regular, que tem
um tipo de desenho que nos remete ao tempo medieval. A cor escolhida foi a preta (RGB
45| 41| 38). Para usar esta marca, existem trés versdes cromaticas que podem ser
aplicadas, a paleta principal apresentada anteriormente; positivo e negativo.

3.1.3 Meios de Comunica¢ao

Este projeto comunica-se tanto através de meios impressos como digitais: no meio
digital foi desenvolvido um website e foram produzidos videos que podem ser
encontrados no seu canal Youtube; como meios impressos este projeto apresenta
cartazes, manual de normas e folhetos.

3.1.3.1 Impressos

Os meios de Comunicagdo impressos sdao apresentados em forma de
desdobraveis/brochuras, alguns cartazes e um estacionario composto de cartdes de
visita, envelope e papel de carta. De seguida iremos apresentar os diferentes meios
referidos anteriormente:

Brochuras

Figura 9 - Brochura Ordo Christi Figura 10 - Brochura/Desdobravel Ordo Christi
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Manual de Normas Graficas

Figura 11 - Manual de Normas Graficas “Ordo Christi”

Cartazes

L ORDO {
AIC CHRISTI

Figura 12 - Cartazes Ordo Christi

Estacionario

Figura 13 - Estacionario
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3.1.3.2 Digitais

Como meios de comunicacao digitais, o projeto Ordo Christi apresenta-nos a sua
pagina website e alguns videos promocionais na sua pagina de Youtube. Em seguida
iremos apresentar uma analise a pagina web e imagens descritivas:

Website

<L ORDO INICIO  PROJETO ~ ASROTAS  OOQUEVISITAR  NOTICIAS  DISSEMINAGAO  CONTACTOS Q

7IC CHRISTI
" vof- o A
PENAMACOR
A Rota Geral é : oF" s
con§tltu|da por um Tk Y ‘f@f@
conjunto de circuitos “Jooe © :
- - V e 4 TIi
turisticos no o\g
S o \
territorio da . G - @
Beira Interior %\“ﬁ@j’\ ,_\_/3,/’/
&) V) D IDANHA-A-NOVA
o \ /\J\e
- O
mn/nu\_ueb‘/,_

Figura 14 - Website Ordo Christi (Fonte: ordochristi.ipch.pt)

Fazendo uma andlise ao website, facilmente percebemos que o mesmo tem uma
interface moderna e intuitiva; com cliques rapidos facilmente percebemos os assuntos
que este projeto pretende tratar, um facil acesso as rotas, algumas noticias em que o
projeto é mencionado, contactos e muitas outras informagdes que o utilizador possa
estar interessado em encontrar.

Videos Promocionais (Youtube)

Figura 15 - Frames de dois videos do Ordo Christi (Fonte: Youtube)
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3.1.4 Eventos

Em relacdo aos eventos desenvolvidos, o projeto Ordo Christi apresenta uma
variedade de semindrios e congressos, apresentando uma estrutura de cartazes muito
parecida, conseguindo assim criar uma coesdo visual que se estende a todos os eventos
desenvolvidos pelo projeto: em seguida iremos analisar o que foi desenvolvido para
cada um deles:

Cartazes

ORDO 3K CHRISTI ORDO 3& CHRISTI

1° SEMINARIO 2° SEMINARIO
PATRIMONIO PERSPECTIVAS
ARTISTICO DA CULTURAIS DA
ORDEM DE CRISTO ORDEM DE CRISTO
ENTRE ZEZERE E TEJO

SEC. XV EXVI

Al A
ORDO 5K CHRISTI

ORDO 3K CHRISTI

PATRIMONIO
ARTISTICO DA
ORDEM DE CRISTO
ENTRE ZEZERE E TEJO
SECS. XV EXVI

39 SEMINARIO

DO ZEZERE AO TEJO:
MARCAS DO
PATRIMONIO
ARTISTICO

DA ORDEM DE CRISTO

2019 20 de setembro 2019

31 Maio i

2019 1 e et T
1 e

SO BUPERIOR 1 s ot

oeARTES aicAOKS

weTTITo

e e

Figura 16 - Cartazes Seminarios e Congresso Ordo Christi

Analisando os cartazes desenvolvidos para os eventos do projeto Ordo Christi,
podemos verificar que existe uma grande coesao entre eles. Deste modo é sempre
possivel identificar que se trata de um evento deste grupo. Também é sempre utilizada
a mesma estratégia de hierarquia de informacdo (do topo para baixo), marca grafica,
nome do evento, data, local, calendario e patrocinios. Em seguida vamos mostrar
alguns meios (Certificados de participacao, o convite e credénciais) desenvolvidos para
os eventos (para exemplo, os meios produzidos para o congresso):
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Certificados

N
ORDO 5 CHRISTI

CERTIFICADO DE ORADOR

Para 65 devidos efetos, certficamos que

apresentou oralmente

10 3° Semindria Patrimania Artistico da
Ordem de Cristo entre Zézere e Tejo
(sées. XV e XVI)", que decorrey no dia 31
e maic de 2019 no auditério | da Escols
Superior de Artes Aplicades do Instituto
Politécrico de Costelo Branco, em

L
ORDO 5 CHRISTI

CERTIFICADO DE QRADOR

Para as devidos efeitos, cenficamos que
apresentou oralmente

o Cangresso “Patriménio Anisica da
Ordem de Cristo entre Zézere & Tejn,
sécs. XV e XVI", que decarreu nodia19 de
setembra de 2019 em Castela Branco e
no dia 20 de setembro de 2019, em
Castelo Novo ¢ idanha-a-Veha,

Castelo Brance.

Investigacios Responsavel
investigador Responsdvel

s

Figura 17 - Certificados de participacao e de staff do congresso Ordo Christi

Convite

19 de setembro 2019 16450 - Ordo Chein v o Patrméeno,

17830 - Vista » K. Senhors de Miecoles

ORDO S& CHRISTI

20 de setembro 2019
CASTELO NOVO
IDANHA-A-VELHA

CONVITE

~ AaOrdns itares
\ O8NS0 - Saida de Castelo Oranco. .

PATRIMONIO om0 Cato v Fundbo oS O

ARTISTICO DA

ORDEM DE CRISTO

ENTRE ZEZERE E TEJO setembro em

SEC. XV E XVI setembro em C i
continuagdo em Idanha-a-Velha.

- Rotas Ordeo Chriat - Vieit Guiada
- Rotas Ordeo Chiist - Vs Guinds

- Seraio de Encerraments

Figura 18 - Convite para o congresso Ordo Christi (frente e verso respetivamente)

Credenciais

JOAQUIM LUIS FILIPE
CANDEIAS OLIVEIRA
DASILVA

Figura 19 - Credenciais para o congresso Ordo Christi (frente e verso respetivamente)
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3.2 hospitalis
3.2.1 Contextualizacao

O projeto "hospitalis - Arquitetura hospitalar em Portugal nos alvores da
Modernidade: identificacdo, caraterizacdo e comtextualizacdo" é um projeto que
aparece de forma inédita no contexto da historiografia da arte portuguesa que
pretende estudar a arquitetura hospitalar portuguesa, dos finais do século XV a meados
do século XVI (transi¢do da Idade Média para a Idade Moderna). Através deste projeto,
sera possivel difundir e valorizar esta tipologia patrimonial.

O tema da arquitetura hospitalar portuguesa encontra-se praticamente inexplorado
até a data, no periodo que o projeto propde abordar; o facto de isto ser importante é
porque ira permitir mais tarde compreender a evolucdo da saude e da assisténcia em
Portugal.

Para finalizar, os principais objetivos deste projeto sdo adquirir um rigoroso e
aprofundado comhecimento sobre a arquitetura hospitalar edificada em Portugal,
comtribuir para a reflexdo sobre a arquitetura dos hospitais portugueses numa
perspetiva global, partindo da caractrizagdo do espa¢o hospitalar, e por fim
possiblilitar a identificagdo e valorizacdo dos bens patrimoniais de natureza
assistencial existentes em Portugal.

3.2.2 Identidade Visual

M
hospitalis

Figura 20 - Logoétipo hospitalis (Fonte: projecthospitalis.net)

A identidade visual do projeto hospitalis é constituido por tipografia nao serifada,
aproveitando a letra “t” para fazer uma cruz e usando uma linha entre o “t” e o “I” para
fazer o efeito de uma cupula; o nome da tipografia é Core Sans E 45 Regular, a cor
escolhida foi o branco (#fff), podendo ser usado também o preto (#000) ou o azul
(#283077) quando necessario.
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3.2.3 Meios de comunicac¢ao
3.2.3.1 Impressos

Os meios de comunica¢do impressos existentes sdo cartazes. Em seguida iremos
apresentar imagens referentes ao ponto anterior:

Cartazes

Simpésio Internacional
O TESTEMUNHO DA HISTORIA
PARA VIVER E SUPERAR

’ <A‘ EPIDEMIA NO PRESENTE

International Symposium Y| E
THE TESTIMONY OF HISTORY WHH\E

OEMIC IN THE PRESENT [RICSRPINTAL

Figura 21 - Cartazes hospitalis (Fonte: projecthospitalis.net)

3.2.3.2 Digitais

Os meios de comunicacao digitais utilizado no Projeto hospitalis sdo Unica e
exclusivamente a pagina Website. De seguida apresentamos imagens remetentes ao
ponto referido anteriormente:

Website

a
hosprtalis

Arquitotura hospitalar em Portugal nos alvores da Modernidade:
identificacso, caraterizacBo e contextualizacio

©)

Figura 22 - Website hospitalis (Fonte: projecthospitalis.net)

Analisando o website conseguimos perceber que tem uma interface de facil
usabilidade, conseguimos perceber a que os assuntos o projeto se propde a investigar
e tratar, assim como os objetivos gerais e especificos. Podemos também saber quem
compoOe a equipa de investigacdo e conseguimos encontrar no site algumas atividades
desenvolvidas pelo grupo.
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3.2.4 Eventos

Em relacdo a eventos, apenas foram realizados uma conferéncia e um seminario,
eventos estes promovidos através da producao de cartazes e respetivos programas que
iremos em seguida mostrar e analisar:

Simpésio Internacional

O TESTEMUNHO DA HISTORIA
PARA VIVER E SUPERAR

A EPIDEMIA NO PRESENTE

! ]
International Symposium Wlui E
THE TESTIMONV OF HISTORY n

s = =
“*‘*“'W}’é‘%ﬁ? ‘ TO LIVE AND OVERCOME

HE EP|DEMIC IN THE PRESENT

HOSPITAL

T p— 18 ©19 de junho, 17h30-19h00
Edite Martins Alberto [CHAM, NOVA FCSH, DPC. CML) O evento sers transmitido pelo Canal YouTube do CHAM
3oana Balsa de Pinho ECCPMA ARTIS, FLUL) June 18-19, 5:30-7:00 p.m. (Lisbon time)

The event will be broadcast on CHAM's YouTube Channel

¢ FCT
T

e

- M U@ T rer Q

Figura 23 - Cartazes dos Eventos hospitalis (Fonte: projecthospitalis.net)

Analisando os cartazes desenvolvidos para os eventos que o projeto hospitalis
realizou, podemos verificar que ndo existe qualquer tipo de coeréncia entre o cartaz de
um evento e outro: as cores usadas sdo completamente diferentes, no primeiro cartaz
as cores sdo maioritariamente quentes e no segundo frias; a hierarquia da informacao
também ndo tem qualquer semelhanca entre si; a tipografia escolhida nos dois foi ndo
serifada moderna. Para estes eventos foi também produzido um cartaz com informagao
do evento e uma programacdo para os dois eventos:

Cartaz com Informacao (Seminario)

]
i
— Ia é ﬂ
simpésioIntornacional ([ £

O TESTEMUNHO DA HISTORIA

PARA VIVER E SUPERAR
A EPIDEMIA NO PRESENTE

Figura 24 - Informagbes Seminario Internacional (Fonte: projecthospitalis.net)
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Programas

Simposio Inte:
O TESTEM
PARA VIVER E SUPERAR

@ A EPIDEMIA NO PRESENTE THE |H|@§P||T/:\'L— e SR

THE o
7O LIVE AND OVERCOME
THE EPIDEMIC IN THE PRESENT 26 MAY

G 2
SIF E Awr Newor or e sryof Hospiste

Opening Session 8:30.9:00

18 de junho | June18 19 de junho | June19 h Chair: ane Stevens. Cravwshaw  Osfond Aobes University
17030-19000 | 530:7:00 pm. (OMT+1 Usbon)  17h30-19K00 | 5:30-7:00 p.m. (GMT#1 Lisbeon)
Francesca Ferrando) Unrat dogl tudi & roms
MODERACAD G G
howpitals of Early Modern Age”

Radhika Hogde |t oha' Mokl Collge
“A“veiled" life: The Gosha Hospital in Bangaore™

Divya Rama Gopalakrishnan | Uniwrsy of Mclbourne

“Spaces of

in Madras lodia in the neteenth Century”

Ashok Kumar Mocherks | Indian Intitute of Tchmodogy fndooy

in Guntur, lndia (1830-1930)"
Debate

[——

Chale: Elisbetta Girotto | Universlale NOVA & Libos

ardaso| Universidade NOVA de Lishoa
the treatment of mental llness”

tic me

[ —
Monika. Mtk Lnverntat Wien

e et | et i “Becoming a good houpital
wels AT @® O . Spatial configurations in mental aeylame in Germany round 190"

Figura 25 - Programas eventos hospitalis (Fonte: projecthospitalis.net)
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3.3 Cosmed
3.3.1 Contextualizacdo

O projeto “Cosmed - Da estereotomia aos critérios antissismicos: uma encruzilhada
de experimentos de design. Sicilia e Mediterrdneo (século XII-XVIII)” € uma organiza¢do
acolhida pela Universidade de Palermo que tem como objetivo investigar os critérios
construtivos aplicados entre a I[dade Média e a Era Moderna no mediterraneo, com uma
particular atencdo na ilha da Sicilia e outras grandes ilhas, no sul de Itdlia, leste de

Espanha e no norte de Africa.

E esperado que este projeto tenha um relevante impacto cientifico e social,
mudando a atitude dos estudiosos sobre os temas investigados e criando bases para
uma nova estratégia de conservacao e gestao do patrimonio cultural mediterraneo.

3.3.2 Identidade Visual

Figura 26 - Simbolo Cosmed (Fonte: cosmedweb.org)

A identidade visual do projeto Cosmed é um simbolo com tipografia inserida:
dentro da letra “O” encontra-se um simbolo vermelho, a base e fundo do simbolo
remete a uma rede, devido as conexdes e ao formato redondo, que indica o mundo. As

cores utilizadas sao o vermelho (#943141) e o verde (#a4b0ac).
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3.3.3 Meios de comunicagéo
3.3.3.1 Impressos

Os meios de Comunicagao impressos sdo apresentados em forma de cartazes:

L’abside

costruzione e geometrie

COLLOGUIO INTERNAZIONALE
Ragusa ie, 20 | 22 maco 2014
P n Rocn

S EAFRRR,

Ster

sala delle Capriate
21-23 | 01 |2016

Figura 27 - Cartazes Cosmed (Fonte: cosmedweb.org)

3.3.3.2 Digitais

Os meios de comunicacdo digitais utilizados no Projeto Cosmed sdo: a pagina
Website e uma pagina na rede social Facebook, que de seguida analisamos e
apresentamos:

@
> : - f::g:no Cosmed [ e [T

Sobre  Amigos  Fotos  Videos  Uvios  Maks > -

Apresentacio Publicagses 35 Fitros

Sy g v sl o e o
Fotés Vertods a o || 40N P Comed

Figura 28 - pagina Facebook e Website Cosmed (Fonte: cosmedweb.org)

Apés uma breve analise, podemos verificar que, apesar de existir uma pagina de
Facebook, esta nunca foi utilizada desde a sua criacdo, sendo os seus conteudos
inexistentes. Os websites em si tétm uma interface antiquada e que parece muito
confusa quando olhamos pela primeira vez, apesar de podermos encontrar uma
descricdo do projeto, algumas atividades e os investigadores que fazem parte do

projeto.
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3.3.4 Eventos

O Cosmed tem quatro eventos realizados, para além do cartaz dos eventos em si
apenas foi criado um programa para um deles. Em seguida apresentamos imagens e
analise referentes aos cartazes dos eventos desenvolvidos pela marca:

Cartazes

;ﬁ’, L'abside

costruzione e geometrie

COLLOQUIO INTERNAZIONALE
Ragusa i, 20 | 22 mazo 2014

P s Rocn

LB,

Ster

sala delle Capriate
21-23 | 01 |2016

Figura 29 - Cartazes eventos Cosmed (Fonte: cosmedweb.org)

Analisando os eventos desenvolvidos pelo projeto Cosmed podemos verificar que
se tratam de eventos pouco promovidos e com uma identidade visual muito pouco
cuidada e sem coeréncia entre si, ndo existindo um cuidado de tornar os cartazes de
facil leitura ou apelativos. Para além do cartaz do evento em si apenas foi criado um
programa para um deles. De seguida iremos mostrar o programa criado para o evento
L’ABSIDE construgdo e genética:

Programa

L'abside

-

e
-

W duh

Figura 30 - Programa evento L’ABSIDE (Fonte: cosmedweb.org)
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3.4 CHAM - Centro de Humanidades
3.4.1 Contextualizacao

O CHAM é uma unidade de investigacao interuniversitaria ligada a Faculdade de
Ciéncias Sociais e Humanas da Universidade NOVA de Lisboa (NOVA FCSH) e a
Universidade dos Agores, financiada pela Fundagao para a Ciéncia e Tecnologia.

Nestes ultimos anos, converteu-se num dos maiores centros de investigacao
portugueses na area das Humanidades. Num ambiente multicultural e colaborativo, o
centro reune investigadores com formag¢do em diversas épocas (desde a Antiguidade
ao periodo Moderno e Contemporaneo), varios campos disciplinares (Arqueologia,
Historia da Arte, Patrimonio, Literatura, Filosofia e Historia das Ideias) e areas da
Historia (Histéria Econdmica, Social, Cultural, Religiosa, Politica, da Ciéncia, dos Livros
e das Praticas de Leitura), bem como especialistas em histéria de diferentes espagos
geograficos.

Os grandes objetivos que o CHAM pretende alcangar é cultivar as Humanidades,
como legado constitutivo das institui¢des universitarias e fundamento das sociedades
democraticas contemporaneas, incentivar a investigacdo original e sistematica da
historicidade das representacdes e a¢cdes humanas, através de equipas e programas
especializados e segundo uma orientacdo multidisciplinar, promover a formagao
académica avangada nos ambitos dos estudos histéricos, arqueolégicos, filoséficos,
politicos, literarios, filolégicos e artisticos e proceder a divulgacdo do saber no quadro
do debate critico e internacional do conhecimento e em didlogo aberto com a
sociedade.

3.4.2 Identidade Visual

|
CHAM

CENTRO DE
HUMANIDADES

Figura 31 - Logétipo CHAM (Fonte: cham.fcsh.unl.pt)

A identidade visual da unidade de investigacdo envolve a fusdo do simbolo e da
tipografia, como podemos observar na figura anterior. Esta identidade visual tem uma
paleta de cores simples, pois s0 utiliza o branco (#ffffff) e o preto (#000000). Em
relacdo a tipografia selecionada pela unidade de investigacado é “Kondolarge SemiBold”
na palavra CHAM para se destacar e para o resto é utilizado “Multiple Slab Pro Regular”.
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3.4.3 Meios de Comunicac¢ao
3.4.3.1 Impressos

Os meios de comunicacdo impressos sdo feitos através de revistas e livros. De
seguida sdo apresentadas imagens alusivas aos meios referidos:

Revistas e Livros

anais de - | y
CAS - e WATER, GODS

v op i
historia de & TOS DE ITALIA AND POWER DURING

& Revista de Histéria e Teoria das ideiss GAL (stc THE MODERN ERA
além-mar - (16m-1811 CENTURIES)

Figura 32 - Meios Impressos CHAM (Fonte: cham.fcsh.unl.pt)

3.4.3.2 Digitais

Os meios de comunicacgao digitais desta unidade de investiga¢do interuniversitaria,
sdo feitos através do proprio website e pela pagina de Facebook, que em seguida
apresentamos:

Website

u
CHAM
CENTRO DE
HUMANIDADES

CHAM . INVESTIGAGCAO . ACTIVIDADES . EDICOES CHAM . FORMAGAO . RECURSOS Q oOo

&

v N

O nosso mundo comum através da lente das Humanidades.

Figura 33 - Pagina Web CHAM (Fonte: cham.fcsh.unl.pt)
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Apéds uma andlise do website, conseguimos perceber que tem uma interface de facil
usabilidade, pois tem uma organizacao tdo simples e esclarecedora que conseguimos
perceber onde se encontra todo o tipo de informacgao que possui, quer seja sobre a
propria rede, os projetos investigados, eventos ou impressos dos mesmos.

Pagina Facebook

Perguntar a CHAM

nivel para
L @ Perguntar

ajudar? © Perguntar

Natural da ilha de S. Migu
(1591), 0 sacerdote, historiador/cron... Ver mais

Sobre

© 0 CHAM — Centro de Humanidades &
de investigacao inter-
ria vinculada 8 NOVA e 8 UAC.

Gaspar
Fructuoso

mundo comum através da lente
nidades.
d

Figura 34 - Pagina Facebook CHAM (Fonte: cham.fcsh.unl.pt)

3.4.4 Eventos

Em relacao aos eventos desenvolvidos, o projeto CHAM apresenta uma variedade
de semindarios e congressos, apresentando uma estrutura de cartazes muito diversa
independentemente do tema que se trata. Porém alguns cartazes dos eventos possuem
uma coesao visual que se estende pelos eventos desenvolvidos pelo projeto:

Cartazes

FRONTIERS OF HUMANITY
AND BEYOND

TOWARDS NEW CRITICAL
UNDERSTANDINGS OF BORDERS

Figura 35 - Cartaz conferéncia CHAM (Fonte: cham.fcsh.unl.pt)
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“Frontiers of Humanity and Beyond: towards new critical understandings of Borders”
€ a 52 conferéncia internacional que a CHAM organizou nos dias 21 e 23 de julho de
2021 na NOVA FCSH (Faculdade de Ciéncias Sociais e Humanas da Universidade NOVA
de Lisboa).

APRESENTAGAO DO WEBSITE
DE REVISTAS NEORREALISTAS

www.ric.slhi.pt

“Sol Nascente” (1937-1940)
“Cadernos da Juventude” (1937)
“Altitude” (1939)

“Ler” (1952-1953)

com a presenga de Jodo Madeira
e de Luis Crespo de Andrade

SABADO | 11 DEZEMBRO'21

k 16h00
Museu do Neo-Realismo

ﬁ g ENTRADA LIVRE &) (A2 (o)
iy neorealismo  [CSH = =) T Q@@

Figura 36 - Cartaz conferéncia CHAM (Fonte: cham.fcsh.unl.pt)

Juntamente com a NOVA FCSH, a CHAM organizou o semindrio da “Histéria das
Ideias” no dia 11 de dezembro de 2021, que teve lugar no museu do Neorrealismo em
Vila Franca de Xira.

Analisando os cartazes desenvolvidos para os eventos do projeto CHAM, podemos
verificar que ndo existe uma grande coesdo entre eles, o que torna complicado decifrar
0 que este grupo que esta a realizar este evento, principalmente no segundo cartaz, em
que ndo houve muito cuidado com a hierarquia da informacao.
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3.5 RIIHMA - Red Iberoamericana de Investigacion en Historia, Mujeres y Archivos
3.5.1 Contextualizacdo

A RIIHMA - Red Iberoamericana de Investigacion en Historia, Mujeres y Archivos, é
um resultado de um avan¢co das pesquisas na linha da histéria de/com
mulheres. Atualmente, a abundancia de projetos de pesquisa, institutos especificos e
publicacdes (revistas cientificas, livros, artigos, compilagdes etc.) engloba-se pela
categoria de género, a histéria das mulheres ou com as mulheres.

Assim, a RITHMA pretende ser um espaco plural e multidisciplinar que promova a
geracdo de conhecimento em torno do tema e que possibilite, no ambito institucional,
a manutenc¢do e o crescimento das atividades, a racionalizagdo e a troca de recursos,
além de colaborar com a articulacio dos pesquisadores. O objetivo da RIIHMA é
sistematizar informacoes sobre as unidades de informa¢do que suportam o
crescimento do referido assunto.

A abordagem que orienta a Rede é primeiro historiografica e depois arquivistica.
Assim, a rede comeca por reunir um grupo de historiadores com seu consequente
conhecimento sobre os arquivos, que tem como tarefa preliminar abrir e incorporar
outros com seus proprios saberes e caminhos.

3.5.2 Identidade Visual

% X
X x
xixx
X x X

RIHMA

Figura 37 - Identidade Visual RIIHMA (Fonte: riihma.000webhostapp.com)

A identidade visual da unidade de investigacdao envolve a fusdo do simbolo e da
tipografia, como podemos observar na figura anterior. Esta identidade visual tem uma
paleta de cores simples, pois s6 utiliza a cor laranja (#d27443). A tipografia selecionada
pela unidade de investigacao é “Arial Std Narrow Regular” na palavra RITHMA.
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3.5.3 Meios de Comunicac¢éo

3.5.3.1 Impressos

Os meios de comunica¢do impressos sdo feitos através revistas cientificas, livros e
artigos. De seguida, sdo apresentadas imagens alusivas aos meios referidos.

11 Jarnaa e discusién:
“Histaria, mjeres v archivas. Un tiebate con perspectiva ACTAS DE LAS Iil JORNADAS % HISTORIA, MUJERES, ARCHIVOS HISTORIA, S
- ir::m»!mu." DE INVESTIGACION Y REFLEXION i Y PATRIMONIO CULTURAL Y PATRIM G
Tandil, 25 v 26 de sentiemhre de: 201 SOBRE HISTORIA, MUJERES Y ARCHIVOS TOMO 1 :::m:m?. e 2 TOMO 11 ;;’;:ﬂ:‘&.;iﬁ";:ﬂiﬁﬁi’
o = con perspecti

con perspectiva de género
YOLANDA DE PAZ TRUEBA
PAULA CALDO

JAQUELINE VASSALLO
(coordinadoras)

jaqueline Vassallo
(editorasicompiladoras) (compiladoras - editoras)

Instituo de Geogafia, Histora y Ciencias Sodales (IGEHCS)
Universidad Naconsl del Centro / CONICET

Figura 38 - Meios Impressos RIIHMA (Fonte: riihma.000webhostapp.com)

3.5.3.2 Digitais

Os meios de comunicag¢do digitais desta Rede Ibero-Americana, sao feitos através
do website da rede e da pagina do Facebook, como demonstrado e analisado abaixo:

Website

1 Ukraine and condermn war Push Ruissian govemiment 10 ac

Figura 39 - Website RIIHMA (Fonte: rithma.000webhostapp.com)
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Ao fim de uma analise do website, conseguimos perceber que possui uma interface
simples e moderna, porém nao possui uma organiza¢do assim tdo clara como os outros
casos de estudo. E uma interface de uma sé pagina, que poderia estar mais organizada
e mais atualizada. Por exemplo, ndao se encontram divulgados os eventos realizados ou
em que participaram, mas surgem duas vezes duas areas do website a apresentar os
livros desenvolvidos.

Pagina Facebook

© Saber mais

© Mensagem Q

Sobre “?‘ Criar publicacdo

© RED IBEROAMERICANA DE
INVESTIGACION EN HISTORIA, MUJERES Y
CHIVOS (RIIHMA)

3 pessoas gostam disto RIHMA
8 de abril 45 17:47 - @

436 pessoas seguem isto

as mensagens
SEMINARIO DE DOCTORADO

HERRAMIENTAS DE HISTORIA SOCIAL
EN CLAVE DE GENERO. AMERICA
LATINA, SIGLOS XIX Y XX.

Visita Identificar amigos

Figura 40 - Pdgina Facebook RIIHMA (Fonte: riihma.000webhostapp.com)
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3.5.4 Eventos

Em relacdo aos eventos desenvolvidos, o projeto RIIHMA nao possui muita
variedade de seminarios e congressos. Infelizmente, sio poucos os eventos que o
projeto em si realiza. Em seguida iremos analisar o que foi desenvolvido pelo RIITHMA:

Cartaz

Jornadas de Investigacion y reflexion
sobre Historia, Mujeres v Archivos
Cordoba, 20 v 21 de octubre de 2016,

| i . T

HISisElo .
A°CTALD)

coordinacion.rilhmagigmail.com

Figura 41 - Cartaz RIIHMA (Fonte: riihma.000webhostapp.com)

A “IlIl JORNADAS DE INVESTIGACION Y REFLEXION SOBRE HISTORIA, MUJERES Y
ARCHIVOS” foi realizada nos dias 20 e 21 de Outubro de 2016 na Universidade Nacional
de Cordoba.

Analisando o cartaz desenvolvido do projeto RITHMA, vemos que a Unica informacado
fornecida é o nome do evento, o logo do projeto, o e-mail para contacto e patrocinios.
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3.6 ARTis - Instituto de Historia de Arte Faculdade de Letras Universidade de Lisboa
3.6.1 Contextualizacdo

O Instituto de Histéria da Arte foi criado na sequéncia da reforma de 1957, que
conferiu autonomia ao curso de Histdria no quadro organico da Faculdade de Letras da
Universidade de Lisboa. Ja antes, com o advento da Republica, que levou a constituicdao
da sec¢do de Ciéncias Historicas e Geograficas, complementada a partir de 1926 com o
aparecimento da seccao de Ciéncias Histdrico-Filoséficas, a Histéria da Arte era uma
disciplina dignificada na Faculdade de Letras por nomes como Joao Barreira e Mario
Tavares Chicé.

Com a morte prematura do Professor Pais da Silva, a orientacdo da Histéria da Arte
no Departamento de Histdria da Faculdade de Letras de Lisboa ficou, durante os quinze
anos seguintes, entregue ao Professor Manuel Mendes Atanazio. A ele se ficou a dever
a criacdo da variante de Historia de Arte da licenciatura em Historia, que constituiu a
primeira variante de um curso de Histéria formalizada em Portugal. Em 1995, o
Professor Vitor Serrdo assumiu a direcdo da area de Historia da Arte, abrindo no ano
seguinte o novo mestrado em Arte, Patriménio e Restauro e projetando, no ano letivo
de 2002-2003, o curso de licenciatura em Historia de Arte, em substituicdo da variante
de Historia de Arte da licenciatura em Historia. Em junho de 2009 foi constituido como
uma nova Unidade de Investigacdo, designado ARTIS - Instituto de Histdria da Arte.

Numa sociedade global, a Historia da Arte devera desempenhar um papel basilar
na compreensao dos valores historicos e artisticos préprios de cada comunidade,
sublinhando as particularidades e diversidades que constituem a riqueza cultural da
Humanidade, a preservar, sob pena da perda de identidade individual e coletiva.

3.6.2 Identidade Visual

INSTITUTO DE HISTORIA DA ARTE
FACULDADE DE LETRAS
UNIVERSIDADE DE LISBOA

Figura 42 - Identidade Visual ARTIS (Fonte: artis.letras.ulisboa.pt)

A identidade visual da unidade de investigacdo envolve somente a tipografia, como
podemos observar na figura anterior. Esta identidade visual tem uma paleta de cores
simples, pois s6 utiliza a cor de vinho (#682c3c) e preto (#000000). A tipografia
selecionada pela unidade de investigacao é “Code Pro Demo” na palavra ARTIS para se
destacar e para o resto é utilizado “Univers 49 Light Ultra Condensed”.
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3.6.3 Meios de Comunicac¢éo
3.6.3.1 Impressos

Os meios de comunicagdo impressos sao feitos através de revistas cientificas, livros
e artigos. De seguida sdo apresentadas imagens alusivas aos meios referidos:

Revistas, Livros e Artigos

Fernando Grilo

" Juso-brasileira Joana Balsa de Pinho
daldade Moderna a
e« contemporancidade
L' E6oAcos FUNGORS EPROTAGONSTHS

Ricardo ). Nunes da Silva
COORTENED

EXCESSOmp:
E INSUFICIENCIA
DO VIDEO

Figura 43 - Meios Impressos ARTIS (Fonte: artis.letras.ulisboa.pt)

3.6.3.1 Digitais

Os meios de comunicacao digitais desta Rede Ibero-Americana sdao o website

https://riihma.000webhostapp.com/e a pagina do Facebook. Em seguida iremos

analisar o website tal como mostrar imagens dos pontos referidos anteriormente:

Pagina Web

ARTIS vierm

NSTITUTD € HSTORIA BANRTE

ACOLADEELTRAS — B
ONVERSIDADE DE ISBOA

¢ Instituto ~ Ensino  Unidade 160  Publicecies  Eventos  Noticies  Agende  Contactos

g  Unidade 160 Publicagdes

Figura 44 - Pagina Web ARTis (Fonte: artis.letras.ulisboa.pt)
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Apéds uma andlise do website, conseguimos perceber que tem uma interface de facil
usabilidade, conseguimos encontrar facilmente os assuntos sobre o projeto que se
propde a investigar, assim como os objetivos gerais e especificos. Também
conseguimos ter facil acesso a todos os eventos que a rede de investigacdo realizou, tal
como as publicagdes feitas (livros, semindrios e revistas).

Pagina Facebook

ARTIS - Instituto de Historia
da Arte

© Enviar mensagem

Perguntar a ARTIS - Instituto de
Historia da Arte

© Perguntar

Figura 45 - Pdgina Facebook ARTis (Fonte: artis.letras.ulisboa.pt)

3.6.4 Eventos

Em relacdo aos eventos desenvolvidos, o projeto ARTis apresenta uma variedade de
semindrios e congressos, apresentando uma estrutura de cartazes muito diversa
independentemente do tema que se trata e programac¢des. Em seguida, iremos analisar
alguns cartazes de eventos desenvolvidos pelo ARTis:

Cartazes

D. Maria ll, princesa do Brasil, rainha de Portugal

Figura 46 - Cartazes Semindrio e Congresso ARTis (Fonte: artis.letras.ulisboa.pt)
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Analisando os cartazes desenvolvidos do projeto ARTis, podemos verificar que ndo
existe qualquer tipo de coesdo entre eles: o primeiro apresenta cores mais frias e a
informacdo sobre o evento remete mais a historia da arte do que o segundo, que é
apenas uma imagem de quatro homens a ler, sentados a uma mesa.

Programa

Programa
oz

Pounam  ART l_I@
TERRA &

owc 8

Figura 47 - Programa de um congresso realizdo pela ARTis (Fonte: artis.letras.ulisboa.pt)
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3.7.1 CITCEM - Centro de Investigacdo Transdisciplinar Cultura Espaco e
Memoéria

3.7.2 Contextualizacao

CITCEM é uma unidade de 1&D sediada na Faculdade de Letras da Universidade do
Porto que atua como plataforma de investigacdo transdisciplinar, explorando as
relacdes préximas entre varias areas disciplinares, como a Histéria, Arqueologia,
Historia de Arte, Estudos Culturais e Literarios, Demografia, Informag¢do, Comunicagao,
e Ciéncias do Patrimonio, entre outras.

Este projeto centra-se no estudo transdisciplinar de temas relacionados com a
Memoria e Patriménio, em articulagdo com a construcao interativa e evolutiva de
identidades e espacos econdémicos, sociais, politicos, e culturais, com particular énfase,
mas ndo exclusivo, no noroeste de Portugal. Este enfoque abrange o estudo de
memorias identitarias, patriménio cultural nas suas formas materiais e imateriais,
histéria ambiental, paisagens rurais e urbanas, mobilidade populacional, praticas
religiosas, assim como outros tépicos de investigacao relacionados.

Presentemente, o CITCEM engloba mais de 400 investigadores, entre integrados e
ndo integrados. Desde a sua origem, tem vindo a trabalhar através de uma colaboracgado
com entidades locais e instituicdes independentes, implementando uma forte ligacao
regional que permitiu catalisar parcerias, nacionais e internacionais, de sucesso.
Consequentemente, o CITCEM pretende manter e expandir o seu papel no amplo
dialogo atual, no ambito do noroeste portugués, acerca do futuro da regido e das suas
ligacbes com o restante pais e o estrangeiro.

Enquanto parceiro dinamico neste dialogo, o Centro oferece contributos vitais,
interdisciplinares e transnacionais, das Humanidades e Ciéncias Sociais, em busca de
respostas positivas para os desafios presentes e futuros, em estreito alinhamento com
as prioridades do programa de trabalho H2020 Science with and for Society para 2018-
2020, e com a Agenda 2030.
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3.7.2 Identidade Visual

CITCEM

CENTRO DE INVESTIGACAO TRANSDISCIPLINAR

CULTURA, ESPACO E MEMORIA

Figura 48 - Identidade Visual CITCEM (Fonte: https://www.citcem.org/)

A identidade visual da unidade de investigagdo CITCEM é constituido por simbolo e
tipografia, como podemos observar na figura anterior. Esta identidade visual tem uma
paleta de cores simples, pois s6 utiliza a cor de azul profundo (#005172). Em relacdo a
tipografia selecionada pela unidade de investigacao é a “Trajan Regular” (serifada) em
toda a tipografia.

3.7.3 Meios de Comunicacao
3.7.3.1 Impressos

Os meios de comunicacdo impressos sao feitos através de revistas cientificas e
livros. De seguida sdo apresentadas imagens alusivas aos meios referidos:

Revistas e Livros

Figura 49 - Revistas e Livros da CITCEM (Fonte: https://www.citcem.org/)
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3.7.3.2 Digitais

Os meios de comunicagdo digitais deste centro de investigacdo sdao o website da
rede e a pagina do Facebook:

Website

EM AGENDA

Figura 50 - Website CITCEM (Fonte: https://www.citcem.org/)

Com a andlise do website, conseguimos perceber que possui uma interface
complexa, que poderia ser mais moderna, pois tem muita informacgdo a volta que acaba
por distrair e ndo chamar a atencao a pessoa que abre o site. Tirando esses aspetos, a
nivel de informacao disponivel esta muito bem organizada e é facil de encontrar o que
precisamos de investigar. Com este website, podemos perceber aquilo em que esta
rede de investigacdo trabalha, olhando apenas para a pagina principal do mesmo.

Pagina Facebook

‘ll’
CITCEM
mm) c

Perguntar a CITCEM

Figura 51 - Pdgina Facebook do CITCEM (Fonte: https://www.citcem.org/)
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3.7.4 Eventos

Em relacdo aos eventos desenvolvidos, o projeto CITCEM apresenta uma variedade
de semindrios e congressos, apresentando uma estrutura de cartazes diversa
independentemente do tema que se trata, porém com algumas semelhangas entre si,
nomeadamente a tipografia utilizada. Em seguida iremos analisar o que foi
desenvolvido pelo CITCEM:

Cartazes

X1 CONGRESSO
INTERNACIONAL
DA SOCIEDAD
ESPANOLA i Z

DE EMBLEMATICA b2 7

IGNORANTI QUEM
PORTUM PETAT,
NULLUS SUUS
VENTUS EST: [gg.

S~ novos caminhos e desafios dos
- estudos iconico-textuais

2- 4 DEZEMBRO 2021
PORTO (PORTUGAL) - FACULDADE DE LETRAS

Figura 52 - Congresso CITCEM (Fonte: https://www.citcem.org/)

0 “XIII Congresso Internacional da Sociedad Esparfiola de Emblemadtica” foi realizado
entre os dias 2 a 4 de dezembro de 2021 na Faculdade de Letras do Porto.

CONGRESSO .
INTERNACIONAL - =. - * &

NEOFASCISMOS -
E DIREITAS .
RADICAIS: :

CITCEM, THC

EfRee feT s B @in 1

Figura 53 - Congresso Internacional CITCEM (Fonte: https://www.citcem.org/)

0 “Congresso Internacional Neofascismos e direitas radicais do pdés-Guerra ao século XXI”
foi organizada pela CITCEM e com o IHC (Instituo de Histéria Contemporanea) nos dias
22 e 23 de outubro de 2021.
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Analisando os cartazes desenvolvidos pelo projeto CITCEM, podemos verificar que
utilizam uma tipografia serifada em ambos os cartazes, com o objetivo de remeter a
uma época mais histérica. A semelhanca de projetos anteriores, as cores dos cartazes
também sdo muito distintas.

Programas

Figura 54 - Programacdo de ambos os congressos CITCEM (Fonte: https://www.citcem.org/)
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CAPITULO IV - OBJETO DE ESTUDO
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4.1 Objeto de Estudo - Tardogodtico - Red de Investigacion

4.1.1 Origem e Historia

0 “Tardogédtico - Red de Investigaciéon” é uma rede permanente de projetos e grupos
de investigacdo em arte Tardogotica (séculos XV-XVI). Foi concebido em 2004 por um
grupo chamado “Grupo de Investigacion de Arquitectura Tardogdtica” no ambito de um
projeto de pesquisa dedicada ao estudo da arquitetura gotica tardia em Castela. Mais
tarde surge entdo o “Tardogdtico - Red de Investigacion”, rede iniciada por um grupo
de historiadores da arte das universidades de Lisboa, Sevilha, Palermo, Zaragoza e
Cantabria, sendo esta ultima a coordenadora da rede. O seu propdsito é tornar-se um
espaco de referéncia e reflexao entre os historiadores que perseguem o conhecimento
desta arquitetura.

4.1.2 Ildentidade Visual

TARDOGOTICO

RED DE INVESTIGACION

Figura 55 -Logdtipo Tardogotico (Fonte: tardogotico.net)

A identidade visual da rede de investigacdo envolve a fusao do simbolo e da
tipografia, como podemos observar na figura anterior. O simbolo em si retrata uma
abdéboda da arte gotica tardia e remete também para a palavra “rede”. Esta identidade
visual tem uma paleta de cores simples, pois sé utiliza o branco (#ffffff) e preto (#000).
Em relacdo a tipografia selecionada pela rede de investigacdo é “Quaint Gothic SG
Regular” na palavra Tardog6tico para se destacar e para o resto é utilizado “Diogenes
SC Bold”.
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4.1.3. Objetivos
4.1.3.1 Objetivos Gerais

Este projeto assume-se com o objetivo especifico de se tornar um espago de
referéncia e reflexdo entre os historiadores que procuram conhecimento na
arquitetura Tardogoética.

4.1.3.2 Objetivos Especificos

Os objetivos especificos da rede de investigacao sao:

A definicdo da cartografia do gotico tardio europeu, tendo em conta as
trajetérias profissionais e geograficas dos seus protagonistas como
geradores de intercambios artisticos, com especial referéncia aos seus
definidores e transmissores (artistas do ambiente ultra-pirénico) e a sua
traducdo para o quadro geografico do Sul da Europa.

Estudo de diversas obras artisticas em relacdo a promocgdo artistica e
mecenato (revisando conceitos como mecenato, promoc¢do artistica,
mecenato e colecionismo); jA que nesta altura, pela importancia que a
"cultura da troca" adquire, quer com o comércio de obras de arte, quer com
o fenémeno da migracdo artistica.

O papel fundamental desempenhado em sua configuracdo por uma nova
concep¢do arquitetonica baseada em inovacdes na nova técnica
construtiva. Neste sentido, a analise dos novos sistemas construtivos é
decisiva, sendo necessaria a revisao das fontes documentais, onde se
encontram interessantes referéncias a pedreiras, fornos de cal ou métodos
de fundacao.

A definicdo da cartografia do gotico tardio europeu, tendo em conta as
trajetorias profissionais e geograficas dos seus protagonistas como
geradores de intercimbios artisticos, com especial referéncia aos seus
definidores e transmissores (artistas do ambiente ultrapirenaico) e a sua
traducdo para o quadro geografico do Sul da Europa.

Estudo de diversas obras artisticas em relacdo a promocgao artistica e
mecenato (revisando conceitos como mecenato, promoc¢do artistica,
mecenato e colecionismo); jad que nesta altura, pela importancia que a
"cultura da troca" adquire, quer com o comércio de obras de arte, quer com
o fendmeno da migracdo artistica.

O papel fundamental desempenhado em sua configuracao por uma nova
concec¢do arquitetonica baseada em inovagdes na nova técnica construtiva.
Neste sentido, a andlise dos novos sistemas construtivos é decisiva, sendo
necessaria a revisido das fontes documentais, onde se encontram
interessantes referéncias a pedreiras, fornos de cal ou métodos de fundacgao.
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4.1.4. Entidades Parceiras

As identidades parceiras da rede de investigacdo sdo as seguintes:

-Universidad Zaragoza——  -Universidad de Sevilla——
s Universidad
108  Zaragoza

~Universidad de Palermo——  Universidad de Cantabria—

U P | Universidad
de Palermo

UNIVERSIDAD
DE CANTABRIA

...donde crear oportunidades es importante

—Faculdade de Letras da Universidade de Lishoa——

LETRAS
LISBOA

Tabela 3 - Identidades Parceiras (Fonte: Google Imagens)

4.1.5 Meios de comunicacao

A rede de investigacdo “Tardogdtico” comunica-se tanto através de meios
impressos como digitais: no meio digital foi desenvolvido um website e uma pagina de
Facebook; como meios impressos, este projeto apresenta cartazes, livros.
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4.1.5.1 Impressos

Os meios de comunicacdo impressos sao feitos através de cartazes e desdobraveis.
De seguida sdo apresentadas imagens alusivas aos meios referidos:

Cartazes

111 Congresso Iaternacional do Tardo-Bético

DATRACAAEDIFICAGAD
AARQUITETURADOS SECULOS XVEXVI
£M PORTUGAL ENAEUROPA

1514
g

3
2
:
5
&

«CHOIR STALLS IN
ARCHITECTURE AND
ARCHITECTURE IN CHOIR
STALLS»

g
- ur_eus ERES i
2

[

PRESENTACION DE COMUNICACIONES.

Figura 56 - Desdobraveis e Cartazes Tardogoético (Fonte: tardogotico.net)

4.1.5.2 Digitais

Os meios de comunicacgdo digitais desta rede de investigacdo sdo o proprio website,
que se encontra desatualizado, e a pagina de Facebook, que também esta desatualizada,
como apresentamos em seguida:

Website

TARDOSROTICO

RED DESNVESTIGACION
Actividades ~  Bibliografia ~  Noticias  Red Temitica  Blog

Grupo de i6n de

Apds uma breve analise do website, podemos concluir que possui uma interface
fraca, pois esta muito desatualizada e a primeira vista € dificil decifrar do que se trata
0 projeto em si e encontrar informacdo desejada. Possui uma interface simples e
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antiquada, pelo facto de nao possuir muita interatividade para captar a atencdo da
pessoa que visita o website.

Pagina Facebook

Tardogotico

Plarcoggico-Heino Superio
Ol4! Diz-nos o que podemos fazer para ajudar
Paginainicial  Videos  Fotos  Sobre  Mais ¥ 1l Gosto Q
Perguntar a Tardogético G. Criar publicacao
“Quanto custa andar nesta
escola?” © Perguntar (&g Fotopvideo Q visita & identificar amigos

“Podem dar-me mais )
informacdes sobre esta escola?”

g
Tardogotico
“Estéo a aceitar novos alunos?” @ Perguntar 11 de fevereiro de 2019 - @

ARCHITETTURE PER LA VITA PALAZZ E DIMORE DELL'ULTIMO GOTICO
TRAXV E XVI SECOLO

Call for Papers

IV Congreso internacional del Tardogético Palermo, 7, 8, 9 de Octubre
de 2019

“Onde estdo localizados?” @ Perguntar

Escreve uma pergunta

Ver traducio

Figura 58 -Pagina Facebook Tardogotico (Fonte: facebook.com/tardogotico/)

4.1.6 Eventos

Em relacdo aos eventos desenvolvidos pelo projeto Tardogotico, podemos concluir
que oferece pouca variedade de semindrios e congressos, apresentando uma estrutura
de cartazes muito dispersa, independentemente do tema desenvolvido. Em seguida
iremos mostrar imagens de cartazes e programas de semindrios e eventos, fazendo
uma analise detalhada:

lll Congresso Internacional do Tardo-Gético

11l Congresso Internacional do Tardo-Gético

DATRAGAAEDIFICAGAO
AARQUITETURADOS SEGULOS XVEXVI
EMPORTUGAL ENAEUROPA

.20.22

& Novembro
- 2017

Faculdade de Letras
. da Universidade de Lisboa

- Audjtorid s

Figura 59 - lll Congresso Internacional do Tardo-Gético (Fonte: tardogotico.net)
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Programa - lll Congresso Internacional do Tardo-Gético

1 Congresn g o Tade Caten
A TRAGA A EBFICAGAD & ARQUITTTONA DOS SECULOS XY £ X11
N PORTOALE M fstoes o

PROGRAMA
01 28 0€ NvENSRD

iarTeaO suasz

Figura 60 - Programa do Ill Congresso Internacional do Tardo-Gdtico (Fonte: tardogotico.net)

Cartaz Conferéncia Internacional 2014

Misericordia International“s Conference
Leon, 29 Mayo - 1 junio 2014

«CHOIR STALLS IN
ARCHITECTURE AND
ARCHITECTURE IN CHOIR
STALLS»

INSTITUTO DE ESTUDIO

PRESENTACION DE COMUNICACIONES

Figura 61 - Conferencia Internacional (29, maio, 2014) (Fonte: tardogotico.net)
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Cartaz Il Seminario Internacional - 2013

Figura 62 - Il Seminario Internacional - 2013 (Fonte: tardogotico.net)

Informacdes Detalhadas - Conferéncia Internacional 2014

Misericordia International Conferencs
Leén, 29 Mayo — 1 junio quld

Figura 63 - Informacdes da Conferéncia Internacional 2014 (Fonte: tardogotico.net)
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| Seminario

Il Seminario

LOS DISENOS DE ARQUITECTURA ENLA
PENINSULA IBERICA ENTRELOS SIGLOS XV Y XVI

gna de la Facultad de Filosofia y Letras
)| Zaragoza, 10.de diciembre de 2015

0 Wskrmeriios B8 Fpaber 60T ‘rafica en a Peninsula bérica entre os siglos XV y XV1

or. Jovier tbditez Femander

El control de 1a forma en la arquitectura medieval

el episadio valenciano

O, Atturo Zarogozd Cataldn

La montea de Alonso Rodriguez para la boveda del Altar Mayor de la Catedral de Sevilla
Dr. Alfonso fiménez Mortin

5 Entre Juan y Rodrigo Gil de Hontanion.

formas de dibujar en relacion & las trazas de la catedral de Segovia

Dra. Begoie Alanso Ruiz

Pausa

Cuando no hay traza ni hay edifi
de n Salamanca

Los diserios de arquitectura en Ia Navarra del siglo XV1
Oro. Maria José Tarifa Castito

Disefios decorativos del Tardogotico en Castila
Dr. Femando Villasedor Sebasti

JiTgt———

ersilal de Borcelona)
siruccion de bovedas de cru
Hmancz Marin (Real ACDEeM:R Seaiona 3o i

FE P, o o tamone i 4ve!

Norf José Torila Casliia [Drversidod de Taros

Canio 4o oigpimen ias Haies of cireds crdulecronico como aval de colldod

)_Descanso
e gofia Alomio Ruls (Unlvasided de Confbio)y Javier Ibdiie Femander (Universidod o Toragora)
Cota de mucho cinborio enla arguleciura Nupanco Sojomedieva

0 Ngordo Munes de S 1o Foldcrice ge Conte

o ugol
DI o par Conshul: 103 me niecs. HGEBS y ohos slementos orGicos on &1 monasteria de bataiha
Fareondo Vileoafer Sebonsn (Univenidod ds Con'oia)
ofios de arquitectura do la enfermeria del Manmhrro de Guadalupe
Ana Casho Santomaria (Universidad de Salamancal
L rebniacion de ks ot 1 quibeciors asdogaica el coso del périica norte de fa catedral de Lugo

fero (Universidod de Zaragozol
cin grdffca en K catediol de Cuenca ente s sighos XV y XV a part de 1o documen

tabria) y Juan Cle
lardogoficos en la
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Figura 65 - Il Seminario “Los Disenos de arquitectura” (Fonte: tardogotico.net)
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Cartaz Congresso Internacional

22,23e24
de outubro
de 2018

Faculdade de Letras da
Universidade de Lisboa
Anfi ro 3 e sala 5.2
™,

Congresso internacional !

£ 4
NICOLAU CHANTERENE
E A PRATICA ESCULTORICA
NO CONTEXTO DAS ARTES
DO SECULO XVI

ue €™  wmdp §u

Figura 66 - Cartaz Congresso Internacional 2018 (Fonte: tardogotico.net)

Desdobravel

1514

ARQUITECTOS

EN LA ENCRUCIJADA

ARQUITECTOS TARDOGOTICOS
x5!4 EN%A ENCRUCIJADA

u eus ERES

[#ime e,

EDITORIAL UNIVERSIDAD DE SEVILLA

Figura 67 - Desdobravel com informacdes e nomes de oradores (Fonte: tardogotico.net)
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Fazendo uma analise ao cartazes, desdobraveis e programas produzidos pela rede
de investigacdo para servirem como suporte de promo¢do para os seus eventos,
chegamos a conclusdo de que na sua maioria os cartazes possuem informagcdo em
demasia, saturando a leitura dos documentos; a escolha de imagens e cores de fundo
na maioria das vezes também ndo favorece a leitura (sendo mesmo, em alguns casos,
quase impossivel decifrar as informagdes que estdo presentes) e opta-se sempre por
se utilizar uma tipografia serifada na grande maioria dos documentos.

Outro fator a ter em conta é que os cartazes nao possuem semelhangas entre eles,
que torna dificil identificar que sdo relativos a rede de investigacao.
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CAPITULO V - ANALISE E DIAGNOSTICO
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5.1 Andlise da fundamentacao teérica

0 estudo da fundamentagdo tedrica sobre as areas: Comunicagao Cientifica; Design
de Comunicag¢do; Design Grafico; Comunicacdo Multimédia; Identidade Visual e todas
as suas vertentes (logotipo, simbolo, slogan, marca, tipografia e cor) e Identidade
Grafica (Manual de identidade grafica e o Estaciondario) revelou-se muito util e ird
ajudar a por em pratica todo o projeto.

Comecando por analisar a comunicacdo cientifica e o seu desenvolvimento,
percebemos que este tipo de comunicagdo é muito mais geral do que aquilo que
pensavamos de inicio: é um tipo de comunicag¢do que nos chega facilmente e por todas
as plataformas, apesar de o mais comum ser através dos media. Assim, a informacao
por vezes nao nos chega da maneira mais correta, sendo a noticia por vezes exagerada
ou manipulada. Isto acontece devido ao objetivo de vender noticias e ndo de informar
corretamente com os pormenores mais aborrecidos, que acabam por ndo ser
considerados importantes.

Em seguida, analisimos o design de comunicacao e, dentro deste, duas grandes
areas de importincia para o nosso projeto: o Design Grafico e a Comunicagdo
Multimédia. Rapidamente nos apercebemos que estas dreas tém uma forte ligacdo
entre si e facilmente se influenciam mutuamente; um bom design grafico de uma
informacdo, por exemplo, vai resultar num excelente suporte multimédia, que vai fazer
que consigamos uma comunica¢do mais eficaz e positiva com o publico. Outro ponto
importante foi percebermos quais as melhores plataformas multimédia a que temos
acesso no nosso dia a dia e onde sera mais importante investirmos os nossos esforgos.

No caso da analise da identidade visual, podemos chegar a conclusao que para
fazermos uma identidade visual bem sucedida e que passe a mensagem correta,
teriamos de observar e analisar muitos outros pontos para além do logétipo; dai surge
uma analise a todos os pontos que constituem uma identidade visual, como o simbolo
(se necessario), um slogan eficaz, o que € a marca e que efeito uma marca bem sucedida
pode ter no sucesso de todo o trabalho, a tipografia coerente com a mensagem que
queremos passar e por fim a cor, que também ira passar uma mensagem de forma
inconsciente.

4

Por fim, fazia sentido fazer a andlise daquilo que é a Identidade grafica (ou
branding) e chegamos a conclusao que seria indispensavel criar um manual de normas
graficas, pela importancia que tem para a forma como a marca ird ser promovida no
futuro. Neste ponto, percebemos também a importancia do estaciondrio e as vantagens
de que ter um nos traz para a representatividade da marca no futuro.

66



Tardogotico - Red de Investigacion

5.2 Analise dos casos de estudo

A partir do estudo de casos previamente realizados e investigados, podemos
concluir que ja é possivel retirar algumas informagdes que vao servir para a construgao
e desenvolvimento do projeto. Neste caso especifico, é interessante explorar varios
aspetos, entre eles, o codigo tipografico, o coddigo cromatico e o simbolo. Todos os casos
de estudo apresentam simbolo, e para este caso especifico faz sentido a criagdo de um
simbolo para que se consiga compreender mais facilmente a marca e a mensagem que
esta quer transmitir. Também é possivel observar que utilizam simbolos que foram
construidos com a ajuda de formas geométricas, com elementos geométricos basicos,
que tornam o simbolo simples e de facil identificacao e compreensao.

Para além das redes de investigacdo/projetos anteriormente referidos, o Ordo
Christi é um projeto que tem o objetivo estudar, comunicar e promover o patrimoénio
associado as comendas da Ordem de Cristo, e apresenta um simbolo que mais se
identifica com este projeto, devido a sua simplicidade e ao facto de se identificar a cruz
dos templarios.

Deste modo, vai ser desenvolvido um logétipo que represente o nosso tema
(Tardogdtico - Red de Investigdcion), que permita de uma maneira rapida e eficaz
identificar o tipo de investigagcdo que a rede desenvolve.

Para o co6digo tipografico, apds a andlise dos casos de estudo, é possivel observar
que em algumas redes de investigacao é utilizada uma tipografia ndo serifada e noutras
é utilizada uma tipografia serifada. Para o desenvolvimento deste projeto a melhor
opc¢do a adotar é a utilizacdo de uma tipografia sem serifa, porque, como é uma
tipografia mais geométrica, vai de encontro ao que se quer desenvolver e torna-o mais
moderno. Quanto ao cédigo cromatico, todas as redes de investigacao possuem uma
paleta cromatica prépria, embora algumas apresentem tons de cor semelhantes, todas
elas sdo unicas.
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5.3 Anélise do Objeto de estudo

Inicialmente, para realizar a pesquisa acerca da rede de investigacao Tardogdtico,
surgiram-nos dificuldades na recolha das informag¢des necessarias sobre a mesma.
Deste modo, tivemos de reunir com o nosso orientador do projeto, o Professor Ricardo
Silva (professor da Escola Superior de Artes Aplicadas e membro da rede investigacdo

“Tardogdtico”) para termos mais informag¢do a nosso favor de modo a podermos
prosseguir com a pesquisa.

Como a falta de presenca online, devido a falta de atualiza¢do, o nosso trabalho
como designers tera de ser intensivo e de acordo com as metodologias acima citadas.

Tendo, entdo, a liberdade de criar um logétipo, um novo website e atualizacdo das
redes sociais.

0 Tardogético - Red de Investigdcion é uma rede de investigacdo dedicado a curiosos

que se interessam pela arte gética tardia, mas que estejam mais identificados com a
arquitetura.
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5.4 Analise SWOT

Foi desenvolvida uma analise SWOT que permite, de uma forma geral, perceber as
forcas, fraquezas, oportunidades e ameacas dos casos de estudo. Esta analise é uma
ferramenta fundamental, que serve para elaborar um plano a aplicar a longo e a curto
prazo, e que ajuda a uma melhor compreensao daquilo que se pretende desenvolver no
projeto. Neste caso em especifico, esta andlise vai servir para compreender as melhores
caracteristicas a aplicar e a evitar neste projeto.

Ambiente Interno

— Fatores Positivos

« Todas as as redes de investigacao possuem uma
linguagem grafica;

« Utilizacao de tipografia ndo serifada e serifada;
« Utilizacdo de simbolo, logotipo, descritivo;

« Presenca Digital;

« Simplicidade na paleta cromatica.

— Fatores Negativos

« Em alguns casos, o simbolo & pouco percetivel ou
incompreensivel;

« Conjugacao simbolo e logdtipo pode ser melhorada;
« Pouca presenca em comunicacdo analdgica;

« Algumas paletas cromaticas semelhantes..

Ambiente Externo

— Fatores Positivos
« Workshops, palestras, seminarios, eventos da
area;

» Presenca online mais vincada.

— Fatores Negativos

» Redes de Investigacao concorrentes com obje-
tivos/ investigacoes semelhantes:

« Paletas cromatica semelhante;

« Meios a utilizar ja nao estarem atualizados
para o publico-alvo.

Tabela 4 - Analise SWOT (Fonte: Autores)
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CAPITULO VI - INVESTIGACAO ATIVA / DESENVOLVIMENTO DO PROJETO
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6.1 Definicdo da estratégia de comunica¢ao

Com o objetivo de comecar a planificar a estratégia de comunica¢do a implementar
no projeto vai ser necessario identificar o publico-alvo e fazer uma analise completa e
um estudo ao nivel da marca grafica e como a marca quer ser representada e que
valores pretende passar, em seguida iremos identificar todos os suportes de
comunicacdo que terdo de ser implementadas no projeto e por fim analisar de que
modo a marca se pretende promover e que personalidade ela quer projetar para o seu
publico. Este ultimo elemento é especialmente importante pois vai definir o modo
como a marca é percebida pelo publico.

Devido a diversidade do nosso publico-alvo sera necessario encontrar solucao tanto
fisicas como digitais. Depois de identificado e definido o nosso publico-alvo sera altura
de desenvolver a marca grafica com o objetivo de a modernizar. Quando tivermos
concluido o desenvolvimento final da marca grafica e concluido o manual gréfico,
poderemos entdo trabalhar no estacionario e produzir todos os elementos necessarios
tendo em conta o nosso publico.

Por fim a Gltima fase sera promover-nos nas redes sociais através de contelidos que
teremos de criar e pensar, deste modo poderemos direcionar uma maior quantidade
de audiéncia para o nosso website que tera de ser desenvolvido antes das redes sociais
em Si.

O ultimo passo e ja com todos os acessos ao publico criados sera fazer toda a
identidade visual e recursos necessario para o evento.
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6.2 Publico-alvo

O publico-alvo que a nossa rede de investigacdo tem em mente sdo jovens
estudantes dos 20 até aos 25 anos pois é uma idade onde os jovens procuram novos
desafios, professores dos 30 aos 45 anos que se dedicam a histéria de arte e
investigadores dos 45 até aos 65 que fagam ou que queiram fazer parte de uma rede
ou de um projeto de investigacdo que estejam ligadas ao estudo de arte, patrimonio,
arquitetura e historia de arte e que tenham interesse pela arte gotica tardia entre os
séculos XIV a XV. Em seguida iremos apresentar quatro personas diferentes que
identificam especificamente o nosso publico-alvo.

6.2.1 Personas

Miguel Silva

Personalidade

O seu maior medo € de nfo poder acom-
panhar os seus antigos colegas que
um inho de i igad
de diferentes dreas da histéria de artes.
Ele sonha em ser um investizgador para
poder ensinar de maneira diferente aos
seus alunos que estejam interessados
quer seja na pintura, escultura, arquite-
tura, ete. A sua maior frustracio € nio
ter tempo para tirar formacfo de investi-
gador devido a carga hordria das aulas
que tem de dar. Gosta de documentirios,
visitar museus, ouvir podcast sobre a
arte gética tardia e de sair com os
amigos.

Idade: 36 anos

Educagdo: Doutorado em Histéria de Arte
Ocupagdo: Professor do Ensino Superior
Estado Civil: Solteiro

Figura 68 - Persona “Miguel Silva” (Fonte: Autores)
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Maria Ferreira

Idade: 52 anos

Educagdo: Doutorada na Histéria Renascentista
Ocupacdo: Investigadora

Estado Civil: Casaeda

Personalidade

O seu maior medo € nfio poder investigar
novas coisas para além da arte renascen-
tista. Ela sonha em explorar o mundo
para poder investigar todo o tipo de arte
que existe e para aumentar mais o seu
conhecimento histérico. A sua maior
frustragio € nlo ter tempa para ver o
crescimento dos seus filhos ¢ de nio
poder viajar. Gosta de estar com a
Familia, ler livros, ver websites de
histéria.

Figura 69 - Persona “Maria Ferreira” (Fonte: Autores)

Luisa Carreira

Idade: 28 anos

Educagdio: Doutorada em Direito
Ocupagdo: Advogada

Estado Civil: Casada

Personalidade

O seu maior medo € nio realizar o sonho
de ter 3 sua prépria casa para criar a sua
familia. Ela sonha em tornar nos seus
filhos e nela mesma apaixonados pela
histéria de arte, tal como era o pai dela
antes de falecer, e alargar o seu conheci-
mento histérico. A sua maior frustracio
€ nio ter tempo para estar com a familia
dela, estar muito tempo no escritério a
i aulas
online de histéria. Gosta de culindria,
misica, ler livros e de viajar.

Figura 70 - Persona “Luisa Carreira” (Fonte: Autores)
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Ricardo Marques

Personalidade

O seu maior medo € de ficar para tris do
seu conhecimento e acabar por perder o
seu foco. Ele sonha em ser um investi-
gador na drea da arquitetura e alargar o
seu conhecimento histérico. A sua maior
frustracio € nio ter tempo para estudar
e de encontrar a irea especifica que
deseja investigar. Gosta de desporto,
muasica e de sair com os amigos.

Idade: 25 anos

Educagdo: Mestrado de Histéria de Arte
Ocupagdio: Estudante

Estado Civil: Solteiro

Figura 71 - Persona “Ricardo Marques” (Fonte: Autores)
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6.3 Objetivos e Metas

Tendo em conta os objetivos do nosso projeto, organizamos o nosso trabalho da
seguinte forma: o primeiro elemento a desenvolver sera a criagdo da marca grafica,
deste modo poderemos cumprir a primeira fase do trabalho pratico, ou seja, conseguir
com que o nosso cliente tenha uma marca grafica mais moderna e chamativa com o
objetivo de se destacar e chamar a atenc¢do do publico-alvo.

De seguida iremos desenvolver um manual de normas para que a nossa marca
grafica seja respeitada e utilizada da maneira a que foi destinada, sem nenhum tipo de
alteracao prevista por nos

0 préximo passo sera criar o estaciondrio em conjunto com todos os elementos
necessarios para realizar testes de merchandising.

Num momento posterior e ja com todos os elementos base criados podemos
comecar a desenvolver a estrutura do nosso website (layouts) que permita uma facil
navegacao na procura de informacao, tendo em mente todas as reunides com o cliente,
depois de aprovados os layouts iremos desenvolver o website e criar as redes sociais.

Por fim iremos criar uma identidade visual e todos os elementos (enumerados no
préoximo ponto) necessarios para realizar o evento.

6.3.1 Aplicacdes da Marca Grafica

e Postais
e (Canetas
e Pens

e T-shirts (torna-las divertidas brincando com as formas relacionadas com o
Tardogotico “Confronto entre renascimento e Tardogotico”)

e Banners

e Marcadores

e Magnéticos

e Identificadores de mesa

e Roll-ups

e Certificados (organizacao, participantes e comissao cientifica)

e C(redenciais

e (artazes

e Papel de carta

e Envelope

e (Cartao de visita

e Programas (digitais e impressos)
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6.3.2 Organograma da Estratégia de Comunica¢ao

Com o objetivo de nos ajudar e organizar decidimos criar um organograma onde
estabelecemos o caminho a seguir, deste modo poderemos ser mais eficientes e
objetivos no nosso trabalho. Comecaremos por criar a marca grafica da marca e em
seguida realizaremos o manual de normas, tendo esta fase realizada sera muito mais
facil fazer as aplicagdes necessarias e o Estaciondrio. A proxima fase do projeto passara
ser a criacdo do Website e redes sociais. Por fim iremos criar a nossa identidade visual
final para o evento e fazer todas as aplicacdes necessarias.

Criacao da
marca grafica

Manual de
Normas
. Outras
Estacionario Aplicacoes
Postais T-shirts
Canetas Banners
Pens Marcadores
Papel de Carta Magnéticos
Envelope Identificadores de Mesa
Cartao de Visita Roll-ups
Programas Certificados
Credenciais
Cartazes
Programas
Redes Website Eventos
Sociais
Identidade
Facebook Instragram Visual

Tabela 5 - Organograma Estratégia de Comunicacao (Fonte: Autores)
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6.4 Mix de Comunicacao

Para desenvolvermos a comunicacao do nosso cliente, recorremos a ferramenta
“Mix de Comunicagdo”, no qual seleciondmos quatro tipos de comunica¢cdo que se
adaptam a rede de investigacdo, sendo eles: a publicidade que serve para chamar a
atencdo do publico-alvo utilizando meios de componentes visuais, impressos ou até
mesmo digitais, por outras palavras, iremos utilizar as redes sociais nomeadamente o
Facebook e o Instagram e revistas que estejam relacionadas com redes de investigacao
para promovermos a rede.

Outro tipo de comunicacao que iremos utilizar e realizar sera o Merchandising, que
ira servir para atrair mais curiosos pela histéria de arte, onde teremos postais, pens,
canetas, t-shirts, entre outros que achemos pertinentes no futuro, o Merchandising sera
posteriormente vendido nos eventos fisicos e utilizando o préximo meio de
comunicacao que iremos apresentar, o Marketing Digital.

Para a aplicagdo do Merchandising iremos utilizar o meio de comunicacdo de
Marketing Digital, pois iremos usar as redes sociais e o proprio website para que as
pessoas possam comprar produtos online, sendo mais facil e eficaz atualmente.

Por fim e ndo menos importante iremos utilizar todo este tipo de comunicag¢ao nos
futuros eventos e congressos que a rede ira organizar, pois assim havera uma maior
interatividade com o publico-alvo, para que possam trazer mais pessoas a conhecer a
rede e o trabalho que é realizado.
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6.5 Estudo para criacdo de marca gréfica

Com o objetivo de comegar a desenvolver a marca grafica demos inicio a um estudo
sobre diversos fatores que nos poderiam ajudar a analisar o que foi feito por
concorrentes de modo que consigamos perceber o que fazer e nao fazer quando for
altura de criar a marca grafica da rede. Em seguida apresentamos os resultados da
pesquisa:

6.5.1 Palavras Conceito

A primeira etapa da nossa pesquisa foi escolher palavras que englobem os valores
e a esséncia da rede. O principal objetivo era escolher poucas palavras, mas que em
contrapartida fossem objetivas.

Histéria da Arte Proie’ro

Investigagdo
Arquitetura Rede

Figura 72 - Palavras Conceito (Fonte: Autores)
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6.5.2 Tabela de Comparacdo / Analise de Concorrentes

Pararealizar esta fase do trabalho fizemos uma tabela de comparacao dos logétipos
das instituicdes e projetos concorrentes, analisdmos o logétipo, simbolo, slogan, o tipo
de tipografia, composicdo e as cores usadas.

MARCA LOGOTIPO  SIMBOLO  SLOGAN  TIPOGRAFIA  COMPOSICAO  COR
AL ORDO & .
~JC CHRISTI 85,?1%, L5 | x Serifada D |:]

-

hospn‘g IS hospitalis ™\ M Néo serifada :‘l -
‘Q;r:‘ X ‘Q': M Néo serifada O =
Drcoy. @ O X see [J ] I
ART S ART 5 X X Néo Serifada I:]——] [ ]
e RIIHMA X Nao serifada % |
Bessss e H X oseies ][] R

Tabela 6 - Tabela Comparacao Concorrentes (Fonte: Autores)
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6.5.3 Quadro Semioético

Em seguida desenvolvemos um quadro semiotico onde tentamos entender como se
posicionavam as marcas concorrentes analisadas anteriormente, depois de entender a
posicdo que cada uma delas transmitia através do seu logotipo (que é a cara da marca),
discutimos e decidimos o posicionamento da nossa marca em relagdo aos concorrentes.

Institucional
et / Tardogético
ART Red de Investigacion
Dt
hosplfra\lls
Exuberante Racional
(@)
TS
JL ORDO
“JC CHRISTI
Emocional

Figura 73 - Quadro Semioético (Fonte: Autores)
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6.5.4 Mood Board

Com o objetivo de ter uma ideia mais clara da estética com que a marca se identifica
e que pretende transmitir cridamos um moodboard onde escolhemos algumas imagens
chave assim como exemplos de outros projetos que se assemelham ao nosso, em
seguida apresentamos o resultado:

Mood Board D
o Brand Development S

COM 3 Marca € O que a Mesma representa e que

By: Jodo Santos | Rafoel Carreira \

A GHIJKL] 'QRSTUVWXYZ
abg‘;l@nI‘llzlgnqmutuvww:
12345678901 @ESHE () +--—"""2/

Figura 74 - Moodboard (Fonte: Autores)
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6.5.5 Brand Personality

O termo “Brand Personality” refere-se a atribuir caracteristicas humanas a uma
marca, deste modo oferecendo um perfil especifico que se relaciona facilmente com o
seu publico-alvo.

Torna-se assim uma ferramenta poderosissima, vai ajudar a marca ou a organizagao
a influenciar a maneira com é vista e percebida pelo publico.

Analisando a seguinte imagem criada por n6s podemos chegar a seguinte conclusao
colocando a seguinte pergunta, e sea nossa rede fosse...?

Uma pessoa? Seriam doutorados, investigadores e profissionais qualificados, nao
seria uma sé pessoa, seria um grupo com varias pessoas que se dedicariam a
investigacdo da arte gotica tardia.

Uma rede? Seria um meio de ligacdo entre varios meios, que tenham equilibrio e
sentido para ser uma rede forte, sustentavel e chamativa para novos integrantes para
tornar uma rede mais forte.

Um livro? Seria uma revista cientifica que esteja relacionada com a area de
investigacdo de forma inovadora e chamativa, com ligacdo direta a arte gotica tardia.

Um edificio? Seria um edificio de arquitetura tardogotica, sustentavel, mas inovador
ao ponto que captasse a aten¢do a quem o visita.

Um animal? Seria uma formiga, pois pertence a uma rede de trabalho diario e de
confianca com outras formigas, existindo equilibrio entre elas e o espaco onde se
encontram.

Um transporte? Seria um Rolls-Royce, devido ao seu estatuto classico, mas
mantendo-se sempre moderno, mas que apesar de tudo nao se destina ao uso de
qualquer pessoa.

Figura 75 - Brand Personality (Fonte: Autores)
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6.6 Desenvolvimento de Esbocos da Marca Grafica

Concluido todo o trabalho come¢amos por elaborar os primeiros esbo¢os da marca
grafica com alguns elementos que achdmos que faziam sentido explorar, a ideia inicial
era dar uma ideia de “rede” e também remeter a arquitetura “Tardogdtica”.

Em seguida apresentamos alguns esbogos realizados manualmente e em seguida
digitalmente:

Figura 76 - Esbocos Papel (Fonte: Autores)
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Para a escolha da tipografia fizemos testes de tipografia serifada que fossem
consideradas modernas, sendo que o objetivo era modernizar a marca do nosso projeto
e ser simples e chamativa ao mesmo tempo. Ao longo da imagem podemos observar a
evolucdo dos testes desenvolvidos. De tipografia ndo serifada que quebrava de certo
modo o tema do nosso projeto, até a utilizacdo da tipografia serifada. Posto isto,
decidimos utilizar a tipografia “Aleo”, pois €é de facil leitura, é moderna e ndo quebra o
tema histérico que envolve este projeto.

TARDOGOTICO

RED DE INVESTIGACION

TARDOGOTICO

RED DE INVESTIGACION

TARDOGOTICO

RED DE INVESTIGACION

Tardogatico
Mﬁlﬁ%gﬂ:ﬁm

Tardogotico
Red de Investigacion

Tardogético
Red de Investigacion

Red de Investigacion

TARDOGOTICO

— RED DE INVESTIGACION —

TARDOGOTICO

RED DE INVESTIGACION

TARDOGOTICO

RED DE INVESTIGACION

TARDOGOTICO

RED DE INVESTIGACION

Cardogotico
Red de Tnvestigacion

Tardogotico
Red de Investigacion

Tardogotico
Red de Investigacion

Tardogotico
Red de Investigacion

TARDOGOTICO

— RED DE INVESTIGACION —

Figura 79 - Testes de Tipografia (Fonte: Autores)
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TARDOGOTICO

£8% TARDOGOTICO

'X 13 Red de Investigaciéon
/\

TARDOGOTICO

Figura 80 - Rascunho e experimentacao de versdes de simbolo + tipografia (Fonte: Autores)
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6.7 Marca Grafica Final

Depois de muitos esbogos e testes para ver o que funcionava e nao resultava tao
bem finalmente chegdmos a um resultado final satisfatério, fazendo uso de um simbolo
com varios elementos que nos remetem a rede e simultaneamente a arquitetura
tardogdtica, o simbolo é um octégono de base com uma inser¢ao de linhas que se
entrelacam entre si criando formas, o elemento final do simbolo sao circulos que nos
ajudam a criar a “rede” dentro do simbolo que nos ajudam a remete a esta cipula tao
caracteristica da arquitetura gotica tardia. A marca grafica contém as seguintes
variagdes: Simbolo + Logotipo horizontal, Simbolo + Logotipo vertical e apenas
simbolo. A tipografia é serifada, tém o nome de “Aleo”.

TARDOGOTICO

RED DE INVESTIGACION

TARDOGOTICO

RED DE INVESTIGACION

Figura 81 - Marca Grafica Final - Positivo (Fonte: Autores)
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L

TARDOGOTICO

RED DE INVESTIGACION

% TARDOGOTICO
L \ RED DE INVESTIGACION

Figura 82 - Marca Grafica Final - Negativo (Fonte: Autores)
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TARDOGOTICO

RED DE INVESTIGACION

TARDOGOTICO

RED DE INVESTIGACION

Figura 83 - Marca Gréfica Final - Amarelo (Fonte: Autores)
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TARDOGOTICO

RED DE INVESTIGACION

TARDOGOTICO

RED DE INVESTIGACION

Figura 84 - Marca Grafica Final - Branco com amarelo de fundo (Fonte: Autores)
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Figura 85 - Marca Grafica Final - Preto com amarelo de fundo (Fonte: Autores)
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6.8 Desenvolvimento Brand Book

Com a marca grafica final finalizada podemos agora prosseguir para a préoxima
fase do nosso trabalho, desenvolver o Brand Book criando deste modo um manual para
que a nossa marca seja sempre respeitada e usada corretamente tal e qual como foi
concebida para se comunicar. Em seguida apresentamos os mockups do Brand Book.

0 documento completo pode ser encontrado no anexo 1.

Figura 86 - Brandbook Mockup 1 (Fonte: Autores)

Figura 87 - Brandbook Mockup 2 (Fonte: Autores)
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Figura 88 - Brandbook Mockup 3 (Fonte: Autores)

siMBOLO

\NTRODUGAO

Figura 89 - Brandbook Mockup 4 (Fonte: Autores)

95



Joao Santos; Rafael Carreira

Figura 90 - Brandbook Mockup 5 (Fonte: Autores)
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6.9 Estacionario

Depois de termos o0 nosso Brandbook desenvolvido passamos ao préoximo passo que
foi aplicar a marca grafica. Come¢dmos pelo estaciondrio, que inclui, o envelope, papel
de carta, caneta e lapis.

Para consultar de forma mais detalhada consultar anexo 2.

% TARDOGOTICO
RED DE INVESTIGACION

TARDOGOTICO

RED DE INVESTIGACION

R 6 Investigacitn - Tardogotico
Universilnt de Cantabiis - Edifico Intertacultativo
Avdade s Castros /N - Sartandes 39005

Figura 91 - Estacionario (Fonte: Autores)
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6.10 Aplicacdes de marca

Em seguida todas aplicagcdes que achamos pertinentes para a rede se comunicar e
promover:

§
/‘/ %
" TARDOGOTICO

RED DE INVESTIGACION

Figura 92 - Camisola Preta e Branca (Fonte: Autores)

Figura 93 - Cartao de Visita (Fonte: Autores)
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Figura 94 - Pins (Fonte: Autores)

ODILOO0AYVL
NQIOVOLISIANI 30 G3¥
OJILOO0ddVv.L

Figura 95 - Pen-Drive (Fonte: Autores)
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Figura 96 - Postal (Fonte: Autores)

Figura 97 - Canecas (Fonte: Autores)
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Figura 98 - Caneta (Fonte: Autores)

Figura 99 - Capa para guardar ficheiros (Fonte: Autores)
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Figura 100 - Fita (Fonte: Autores)

TARDOGOTICO

RED DE INVESTIGACION

b s ek Lorem Ipsum
Lorem fpsum dolar sit amet, consectetur adipiscing elt, Cras lacinla tincldunt

scelerisque. Praesont nibh mauris, tincidunt a Jacinia id, dictum laoreet risus.

Sed et estuelit aliquam

egestas metus finibus eget. Aliquam enim mauris, malesuada sit amet cu

non, sodales ut lectus. Curabltur rhoncus lobortis dolor, lacinia laoreet erat
malesuada vel. Donec tellus dolor, varius vitae viverra e, finibus ac nalla
Maecensas commodo, ealm  mattis Imperdiet. orel nunc molis lorem. venenatis

sagitts mi leo vitae st

Cras ullameorper odio enim, ut accumsan sapien egestas id. Sed ex massa,

foementum non dul au, dignissim porta purus. Aliquam clementum pulvinar mi

it amet vulputate. Duis urna nisk, commodo et dolor non, ltricies sodales dian

consequat, magna lacus pellentesque tellus, at por
Interdum e malesuada fames ac ante Ipsum primis i
tincidunt turpis. [n lorem ounc, laoreet vel pulvinar ut, hendrerit in feis.
i volutpat feugiat vel ut

Vivamus mattis tristique isculis. Nun eget ex in
lacus. Mauris pulvinar eget dul at convallls. Vivamus pharetra saplen leo, sed
malesiada metus semper eu,

Etiam placerat sit amet elit laoreet commodo. In uitrices maximus lacus eu
ok

tls. Macenas Id enim eo nulla semper molls ut in arcu. Maccenas et

i Ipsum, id eulsmod arcu. Sed ex lacus, mattis e tincidunt eget
scelerlsque ac justo, Integer et nunc ut leo consectetur commodo. Nulla pretium
elit 8 metus vartus, vitae fringila lectus aliquan.

O sl

Figura 101 - Papel de carta (Fonte: Autores)
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6.11 Website

Estando os pontos anteriores finalizados e a nossa marca finalizada e definida
demos inicio a realizacao do website, como editor de cédigo escolhemos o programa
Adobe Dreamweaver.

Depois de reunir com o cliente e entender o que teria de ser feito comegdmos por
desenvolver alguns wireframes (Os wireframes desenvolvidos sdo referentes a pagina
inicial, investigadores e noticias (estas paginas serviram de base também para as
outras paginas de modo a manter a coeréncia do site)) que nos permitissem entender
qual a estrutura que o site teria e como a hierarquia da informacgao teria de funcionar:

Figura 102 - Wireframe Pagina Inicial (Fonte: Autores)
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Figura 103 - Wireframe Pagina Noticias (Fonte: Autores)
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Figura 104 - Wireframe Pagina Investigadores (Fonte: Autores)
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Todas as paginas na integra podem ser encontradas no anexo 3.

Barra de Navegacao

Depois de fazer todos os ajustes necessarios na wireframes percebemos que o site
seria muito mais trabalhoso do que aquilo inicialmente esperado, por essa razao e
devido ao tempo de entrega do projeto ter sido adiantado uma semana decidimos usar
um template base de codigo gratuito que se adequasse ao nosso projeto, deste modo
poupamos muito tempo que seria gasto a escrever codigo, tempo esse que ndo nos iria
permitir finalizar o projeto a tempo. Vale ressalvar que apesar de usar uma template
muito estilos tiveram de ser adaptados ao nosso projeto e que mesmo assim muito
cédigo ainda foi escrito por nos.

Passando agora ao nosso website o primeiro passo foi criar a navbar, a nossa barra
de navegacdo, sempre que estamos no topo da pagina ela é transparente, no entanto
quando damos scroll, e devido ao facto de ser importante que a barra esteja sempre
presente enquanto o utilizador navega no site, a barra fica com um background para
que seja sempre bem visivel, na barra podemos encontrar o logétipo versao horizontal
da marca (que em todas paginas serve como um link direto a pagina inicial) e links para
as seguintes paginas: Inicio, Red Temdtica, El grupo, Proyectos, Investigadores,
Atividades, Noticias, Bibliografia (sendo este um dropdown menu com quatro
submenus), Contact Us, Pagina de Facebook e Pagina de Instagram. Em seguida
mostramos a barra de navegacdo apresentada das maneiras explicadas acima.

Outra funcionalidade do site e consequentemente da barra é o facto de ser
“responsive”, neste caso quando site é aberto em telemoével ou o navegador é mais
pequeno o site adapta-se a isso, e a barra também se altera aparecendo as trés barras
que ao carregando abrem o menu.

T"\”“O‘GO,T'CC‘ Inicio RedTemitica EIGrupo Proyectos Investigadores Atividades Noticias Bibliografia~ ContactUs ) @

Figura 105 - Navbar - Fundo Transparente (Fonte: Autores)

ARDOGOTICO

Wnicio  RedTemdtica ElGrupo Proyectos Investigadores Atividades Moticias Bibliografia~ Contactus ) @

Figura 106 - Navbar - Com fundo (Fonte: Autores)

106



Tardogotico - Red de Investigacion

Dropdown Menu

/

inido  RedTemitica ElGrupo Proyectos Investigadores Athidades Noticias | mibliografia~ | Contactus | ) @)

J

Marca Gréfica Redes Sociais

Figura 107 - Navbar - Explicacao (Fonte: Autores)

TARDOGOTICO TARDOGOTICO

Inicio

Grupo de Investigacion de
Arquitectura Tardogética

Esta pégina est4 dedicada al estudio de la arquitectura
tardogotica enCastilla.

El Grupo
Proyectos
Investigadores
Atividades
Bibliografia ~

Contact Us

ELGRUPO ELGRUPO

> >

Figura 108 - Navbar - Navegador mais pequeno (Fonte: Autores)
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Pagina Inicial

Na pagina inicial podemos encontrar um botdo que ira fazer a pagina deslizar para
uma parte que fala sobre a rede e como ele funciona, tendo esta parte por sua vez outro
botdo onde ira para outra pagina com a informag¢do mais completa.

o RedTemitka EHGrupo Proyectos lnvestigadores  Athidades Notcas Biblografia- Contactus @) @

Figura 109 - Parte inicial com botdo (Fonte: Autores)

Figura 110 - Sobre ndés com botao (Fonte: Autores)
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Em seguida iremos encontrar uma zona que contém os objetivos da rede de forma
resumida, que a semelhan¢a da zona anterior tém um botdo que nos ira redirecionar
para uma pagina com os objetivos mais completos e pormenorizados.

Figura 111 - Objetivos com botao (Fonte: Autores)

Na proxima zona estardo uma série de lightboxes com projetos realizados por
membros da rede, abrindo a dita lightbox é apresentado um breve resumo do projeto
e um botao para vermos a informagao completa noutra pagina.

Figura 112 - Zona Projetos (Fonte: Autores)

Disefio Arquitecténico

Figura 113 - Zona Projetos (Lightboxes) (Fonte: Autores)
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Em seguida vai ser apresentado ao utilizador um newsletter que da a opg¢do da
pessoa se inscrever e deste modo receber no mail informacdes que a rede ache por bem
partilhar (eventos, projetos, entre outros).

Newsletter

Figura 114 - Newsletter (Fonte: Autores)

A zona seguinte contém as instituicdes associadas ao projeto, cada uma delas
devidamente identificada e com links para a pagina do Facebook e pagina web.

Instituciones Asociadas

ART l

LISB0A

< Y Universidad
1 UNIVERSIDAD SIDAD de Palermo
DE b TARRL UNIVERSIDAD B SEVILLA

ARTIS

Universidade de Lisboa Universidad de Cantabria Universidad de Sevilla Universidad de Palermo

Figura 115 - Zona Instituicées Associadas (Fonte: Autores)
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Por fim temos o footer, que contém informagdo com a morada e e-mail da rede, um
link para o blog da pagina, a pagina de projetos, newsletter, a padgina contact us para os
termos de uso e um link para a pagina que contém a politica de privacidade. Também
se encontra presente o logdtipo do governo de Espanha.

Instrumentos

Figura 116 - Footer (Fonte: Autores)

Todas as paginas contém também um botdo no canto inferior direito que ao
carregar nos faz voltar ao topo da pagina.

Figura 117 - Botao “Back to top” (Fonte: Autores)

Red Tematica

A pagina “Red tematica” contém trés botdes que por sua vez irdo revelar informagao
sobre trés tépicos diferentes, atividades a realizar pela rede, apresentacao da rede e os
objetivos da rede. Devido a toda a informacdo ser importada do site existente
anteriormente a parte das atividades encontra-se sem informacao.

Figura 118 - Pagina Red Tematica - Atividades (Fonte: Autores)
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Figura 119 - Pagina Red Tematica - Apresentacdo da rede (Fonte: Autores)

v J e L]

Figura 120 - Pagina Red Tematica - Objetivos da rede (Fonte: Autores)

El grupo

O link “El grupo” apenas nos faz ir para a primeira pagina para a zona que nos
mostra informacgdes gerais sobre a rede.

Figura 121 - Link “El grupo” (Fonte: Autores)
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Proyectos

A pagina projetos contém toda a informa¢do dos projetos realizados por
investigadores da rede, a maneira como ela funciona é com botdes no topo que ao
carregar nos fazem deslizar até a informacao que estamos a procura.

Inicio  RedTemdtica EIGrupo Proyectos Investigadores Atividades Noticias  Bibliografia -

Proyectos

Figura 122 - Exemplo de como funciona a pagina projetos (Fonte: Autores)
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Investigadores

Esta pagina tém o objetivo de nos mostrar os investigadores da rede no formato de
lightbox, depois de carregar no perfil escolhido vamos encontrar informagdes sobre
o0/a investigador e links para os projetos realizados pelos mesmos. A semelhanca de
outra pagina passada a informacgdo encontra-se limitada, no entanto a padgina encontra-
se configura de modo a inserir a informagao em falta facilmente.

Figura 123 - Pagina Investigadores (Fonte: Autores)

Begoha Alonso Ruiz

Figura 124 - Pagina Lightbox (Fonte: Autores)
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Atividades

A pagina atividades mostra os eventos realizados ou promovidos pela rede e todas
as informacgoes sobre os mesmos, podemos abrir o evento que pretendemos saber mais
através de diversos botdes que posteriormente abre uma pagina com toda a
informacao.

T'?R[_"?GO,TICD inicio  EIGrupo RedTemitica Proyectos Investigadores  Atividades Noticias Bibliografia~  ContactUs @) @

Figura 125 - Pagina Atividades (Fonte: Autores)
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Noticias

A pagina noticias contém diversas caixas - ou boxes - lado a lado, contendo cada
linha trés boxes, com uma imagem da noticia, o titulo e alguma informagcdo muito
resumida, por fim contém um botao “Saber mais” que vai abrir uma pagina com a
noticia completa.

Congreso Lisboa 2017 Publicacién de las IX Congreso Nacional
Actas del de Historia de la
"Misericordia Construcciony |
International Congreso
Conference" Hispanoamericano
opa.

h I

== =

SPHERA MUNDI

Inido  RedTemitica HGrupo Proyectos lInvestigadores Atividsdes Noticias Bibliografia*  ContactUs

Congreso Lisboa 2017

Internacional
ardo-Gético

c{‘ﬁnA TRAGA A EDIFICACAD \

A ARQUITETURA DOS SECULOS XV £ XVI* |
41.PORTUGAL E NA EUROPA, . |

/

Figura 127 - Pagina Noticias - Noticias aberta completa (Fonte: Autores)
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Contact Us

A pagina “Contact Us” contém um formulario que permite contactar os responsaveis
da rede através de uma mensagem de e-mail.

Inicio  Red Temtica ElGrupo Proyectos Investigadores Athidades Noticias Bibliografia~ Contactus () @

Hablanos

Habla con nosotros a través del formulario. Hombre

as con |a red, hemos
stro equipo, Emall

Contdctanos en las redes sociales! O Estoy de acuerdo con i

oo T —

Figura 128 - Pagina Contact Us (Fonte: Autores)
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Termos de Uso e Politica de privacidade

Foi também criado termos de uso e uma politica de privacidade para a pagina,
recorremos a ajuda de sites online que criam estes processos automaticamente com a
informacdo necessaria ao nosso website.

RDOGOTICO

Inio  RedTemitica EIGrupo Proyectos Investigadores Atividades Noticias Bibliografia~ Contactus ) @

Términos de Uso

Last updated June 17,2022

TABLE OF CONTENTS

Figura 129 - Termos de Uso (Fonte: Autores)

TARPOGOTICO Inilo RedTemitica EIGrupo Proyectos Investigadores Atividades Noticias  Bibliografia~ Contactus () 1

Politica de Privacidad

e with th

Interpretation and Definitions

« Account means a unique account created for You to a ur Service or parts of our Service

Figura 130 - Politica de Privacidade (Fonte: Autores)
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Mockups

Em seguida iremos apresentar mockups do website em utilizacdo, tanto em
computador como em telemoével:

Figura 131 - Mockup website computador (Fonte: Autores)

Figura 132 - Mockup website telemovel (Fonte: Autores)
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6.12 Evento: Congresso Internacional do Tardogdtico

Apés termos concluido e aprovado o website, avangdmos para o
desenvolvimento do congresso. Apesar de ndo haver um congresso este ano,
juntamente com os nossos orientadores, decidimos realizar todos os meios de
comunicacao para o préoximo congresso, que sera o IV congresso internacional do
Tardogdtico. Para a criagdo da identidade visual e de todos os elementos graficos
consultdmos os nossos casos de estudo e o Il congresso internacional Tardogdtico para
arecolha de informagao e inspiragao.

Depois de recolhida toda a informacdo reparamos que maior parte dos
congressos deste tipo de rede utilizam imagens no cartaz, o que torna os meios
repetitivos e faz com que se confundam facilmente, tendo este ponto em conta
decidimos fazer algo sem imagens criando um visual minimalista e moderno, enquanto
se mantém chamativo e interessante.

Todos os meios criados contém um espaco destinado aos organizadores e
parceiros, devido ao facto de ainda ndo haver uma previsao de quando o congresso sera
realizado e quem serdo estes organizadores, ndo podemos aplicar os mesmos.

Para a criacdo da identidade visual decidimos criar um logotipo sem simbolo,
somente tipografia como podemos ver na figura de baixo:

(Todos os elementos apresentados em seguida podem ser consultados
individualmente no anexo 4)

Congresso
Internacional
do Tardogdtico

Congresso
Internacional
do Tardogético

Figura 133 - Identidade Visual Congresso Internacional (Fonte: Autores)

120



Tardogoético - Red de Investigacion

Ap6és a escolha da identidade visual, avancamos para as escolhas pantone e os
elementos graficos para o cartaz. Para a escolha de cores decidimos utilizar o branco
(#ff111), o preto (#000000) e o verde-escuro (#627328), pois o verde remete as cores
da arte gotica, a simetria e equilibrio da arquitetura gética. Para conseguirmos destacar
o equilibrio da identidade visual, decidimos utilizar formas que conseguimos ver na
marca grafica do nosso projeto, nomeadamente o tridngulo com uma das pontas
recortada e ao mesmo tempo utilizdmos linhas e os circulos para ilustrar a rede. Para
a tipografia utilizdmos a mesma que escolhemos para a nossa marca grafica que foi a
Aleo, fazendo uso de todas as suas variantes conforme necessario, sendo um tipo de
letra de facil de leitura e sendo mais modernos. Em seguida iremos mostrar o cartaz
final do congresso, a sua variante destinada a ser usada na web e a versdo para ser
aplicada no Roll-up.

Iv

Congresso
Internacional
do Tardogotico

[ LISBOA

DA TRAGA A EDIFICAGAO

HKAXAKXAKXXXXHXAXXAKXAXKXAXX XXX

Figura 134 - Cartaz Fisico (Fonte: Autores)
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cemaw

Tardogético
netkuts Pinerico de Castels Banco

Iv

Congresso
Internacional
do Tardogético

DA TRAGA A EDIFICAGAO

218 likes.
Tardogético Lorem, Ipsum DolorLorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit

Figura 135 - Cartaz Web (Fonte: Autores)

Iv

Congresso
Internacional
do Tardogético

usson

DA TRAGA A EDIFICACA 0
JRA O 0

Figura 136 - Cartaz aplicado em Roll-Up (Fonte: Autores)
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Com o cartaz concluido, podemos avangar para a construcao dos outros elementos
graficos para o congresso, sendo eles: os roll-ups com a programacado do congresso dos
trés dias e onde vao passar, destinados a serem aplicados ao pé das salas/auditérios
onde o congresso ira estar a decorrer.

O desdobravel para as pessoas se poderem orientar e estar informadas, as
credéncias para poder identificar cada pessoa que esteja envolvida no congresso quer
seja participante, orador, organizacdo ou do staff, o convite, para convidar e informar
todas as entidades necessarias, dois banners, um para pdér na mesa onde se
encontraram os oradores nas palestras e um banner cartaz para colocar dentro de um
edificio para destacar o congresso que ira decorrer neste caso na Faculdade de Letras
de Lisboa, identificadores para as pessoas sentadas na mesa da conferéncia, desde
moderadores aos oradores e por fim os certificados que cada participante, organizador,
orador ou staff ira receber estando o evento acabado.

Roll-Ups

Para a aplicacdo dos elementos graficos do congresso, iremos utilizar nove roll-ups
que irdo ter o programa dos dias sendo que um tem o programa completo do dia,
enquanto havera um roll-up para cada sala com a informacao do que se ira passar quer
seja o tema e horario. Cada roll-up tera a mesma medida, sendo elas altura de 1.85 cm
e 80cm de largura. Em seguida iremos mostrar os mockups realizados, para consultar
os ficheiros individualmente consultar anexo 4.

Figura 137 - Roll-Ups Dia 1 (Fonte: Autores)
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I Te
Uhnw

saLAsa
s N

X XX XXX XXX XK KK XX KXKXK KK

Figura 138 - Roll-Ups Dia 2 (Fonte: Autores)

suass
was o oworcass
LA TR
.t peaaTe
e

12000 vorouss coaoweons
P ety
e ——

20 a 22 de Novembro 2029

X XX XX KK XX KX KK KX XK XK XX

Figura 139 - Roll-Ups Dia 3 (Fonte: Autores)
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Desdobravel

Para um evento que ira durar trés dias, aplicamos a identidade visual e o programa
num desdobravel com o tamanho de 21 cm de altura e 29,7 cm de largura (A4
horizontal), para que seja divido em trés partes para ter uma melhor apresentacao e
maior facilidade de transportar. Para tal, na parte exterior do desdobravel colocamos
como capa o cartaz do evento, no meio decidimos colocar os links da rede de
investigacdo do nosso projeto, sendo ela quem esta a organizar o congresso e na ultima
faixa do exterior do panfleto decidimos colocar a informacgao do que é o congresso, no
fundo colocamos um cddigo qr para se poder consultar o programa de forma online. Na
parte interior, quando abrimos o desdobravel podemos ver da esquerda para a direita
os oradores que irdo participar no congresso, as tematicas que irdo ser faladas e por
fim iremos ver todos os organizadores que participaram para que este congresso
acontecesse. Em seguida iremos mostrar os mockups realizados, para consultar os
ficheiros individualmente consultar anexo 4.

Iv

Congresso
Internacional '/
do Tardogotico M
pr———

TEMATICAS ORGANIZAGAO

Figura 140 - Desdobravel Congresso (Fonte: Autores)
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Convite

Mesmo com as publica¢cdes nas redes sociais para informar e chamar pessoas para
o0 evento, teremos de criar convites para convidar entidades e chegar as pessoas de uma
forma mais pessoal. O convite tera as dimensdes de 15 cm de atura e 10 cm de largura.
Na parte da frente do convite terd a identidade visual e o texto com a informagao do
evento, enquanto no verso do mesmo tera o programa do que se passara em cada dia,
assim como os organizadores. Em seguida iremos mostrar os mockups realizados, para
consultar os ficheiros individualmente consultar anexo 4.

Figura 141 - Convite Congresso (Fonte: Autores)

Figura 142 - Convite Congresso - Verso (Fonte: Autores)
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Banners

Apesar de ja termos investido em cartazes tanto destinados ao formato fisico e web,
optdmos por criar um banner horizontal que possa ser colocado dentro de uma
faculdade por exemplo. Este tipo de banner tera como tamanho 123 cm de alturae 175
cm de largura para se poder destacar, o conteddo que o banner tera é o cartaz do
congresso organizado de maneira horizontal. Outra utilizacdo deste banner serd em
espacos web, como por exemplo uma capa do Facebook ou algum parceiro que prefira
a versao horizontal para partilhar.

Para além desse banner teremos outro banner que iremos colocar nas mesas onde
estardo os oradores do evento quando estiverem a falar das tematicas. As medidas que
0 banner tera para se por a frente da mesa sera 70 cm de altura e 1 m de largura.

Em seguida iremos mostrar os mockups realizados, para consultar os ficheiros
individualmente consultar anexo 4.

Congresso
Internacional
do Tardogético

CIBIEL seos

A ARQUITETURA DO o x
EM PORTUGAL £ e

F

Figura 143 - Banner Cartaz (Fonte: Autores)

127



Joao Santos; Rafael Carreira

Congresso
Internacional
do Tardogético

Figura 144 - Banner para aplicar numa mesa (Fonte: Autores)
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Credenciais

Para existir uma melhor organiza¢do no evento para as pessoas se conseguirem
identificar quer sejam oradores, participantes, organizacao ou pessoas que trabalham
como staff, desenvolvemos credenciais com 9 cm de altura por 6 cm de largura para
estarem pendurados com uma fita ao pescoco, sendo que a frente das credenciais tem
como design idéntico ao do cartaz para haver harmonia entre os elementos graficos e
terda o nome da pessoa e o cargo que ela esta a desempenhar naquele evento.

No verso da credencial tera a assinatura do presidente do evento e a identidade
visual do evento. Em seguida iremos mostrar os mockups realizados, para consultar os
ficheiros individualmente consultar anexo 4.

Figura 145 - Credenciais Orador (Fonte: Autores)
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Figura 146 - Credenciais Organizacao (Fonte: Autores)

Figura 147 - Credenciais Participante (Fonte: Autores)

130



Tardogoético - Red de Investigacion

Figura 148 - Credenciais Staff (Fonte: Autores)
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Certificados

Apés o evento cada pessoa que fez parte do congresso ira receber um certificado
para comprovar que esteve presente e qual a sua fun¢do no evento. Cada certificado
tera as mesmas dimensoes sendo elas 29,7 cm de altura e 21 cm de largura (A4).

Cada certificado tera o nome da pessoa, mas no mesmo estara identificado que tipo
de certificado é, ou seja, se é um certificado de participacdo, de orador, de organizagdo
ou de staff. Em seguida iremos mostrar os mockups realizados, para consultar os
ficheiros individualmente consultar anexo 4.

I b do Tardogético

CERTIFICADO DE ORADOR

XXXXXXXKXXXXXXXXKAKXXX XX

Figura 149 - Certificado Orador - Congresso (Fonte: Autores)
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Congresso
Internacional
do Tardogético

CERTIFICADO DE ORGANIZAGAO

Para o3 dewidos efoitos, certficames que

fez parte da organizagho do IV Congresso
Intermacions! do Terdogdtico, que decorreu
no dia 20 de Novembro de 2023 no
anfiteatro Wl na Facudade de Letras da
Universidade  de  Lisboa, em  Lisboa,

HXXXXXXXXXXAKXXXKXXXXKX XX

Figura 150 - Certificado Organizacao - Congresso (Fonte: Autores)

do Tardogético

CERTIFICADO DE PARTICIPAGAO

XXXAXAXXXKXXXKXXAKXXXXXX XX

Figura 151 - Certificado Participacao - Congresso (Fonte: Autores)
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I b do Tardogético

CERTIFICADO DE STAFF

Para o devidos efeios, certificamos que

XXXXXXXXAKXXXXAXXXKXXX XXX

Figura 152 - Certificado Staff - Congresso (Fonte: Autores)

Todos os meios de comunicagdo mencionados previamente e que necessitardao de
ser impressos foram exportados também em PDF.
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6.13 Evento: Ciclo de Seminarios Webinar

0 nosso ultimo desafio foi criar todos os meios de comunica¢do necessarios para a
realizacdo de um ciclo de seminarios que iram acontecer em formato webinar,
intitulado “Arte Trado-Gética num Contexto Europeu”.

Devido ao tipo de formato em que o evento decorre tivemos de criar meios de
comunicacao para serem apresentados apenas online, no entanto ainda assim seria
necessario um cartaz fisico, com todos estes aspetos em mente chegadmos a conclusao
que seria necessario criar os seguintes elementos: Cartaz para as redes sociais, um
cartaz para ser afixado num espaco fisico, um banner destinado ao uso web, como por
exemplo capa de Facebook, um convite geral do evento, um convite individual para
cada um dos semindrios, uma mensagem de e-mail pré-formatada com o intuito de
enviar o convite aos respetivos destinatarios e por fim trés certificados diferenciados,
um de conferencista/orador, um de organizacdo do evento e um certificado de
participacdao. Em seguida iremos apresentar todos os meios criados aplicados no
mockup, para consultar os ficheiros individualmente consultar anexo 5.
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Cartaz Web/Fisico

Como referido anteriormente o cartaz seria o Unico meio de comunica¢do que seria
necessario fazer uma versao no formato fisico, para este cartaz foi usada a medida A3,
enquanto que para o formato web utilizamos a medida standard do instagram de
1080px x 1080px.

Devido ao facto de os meios criados para este evento precisarem de se destacar nas
redes sociais tomamos a decisdo de usar uma cor que dé nas vistas e a0 mesmo tempo
se continue a relacionar com o tema, escolhemos entdo usar o amarelo (#cdc33e), uma
cor que remete a arquitetura tardogdtica, e ao mesmo tempo se destaca muito do que
normalmente se encontra nas redes sociais. Como cores secundarias usamos o preto
(#000), o branco (#fff) e por fim uma cor de vinho escura (#702026) para destacar
alguns apontamentos mais importantes. Ainda no cartaz podemos encontrar na
palavra “tadogdtica” um apontamento num dos “O”s de uma abdbada, utilizando o
simbolo da marca “Tardogético - Red de Investigacién”. Visto que todos os logotipos
dos organizadores tém uma versao positiva optdmos por usar essa mesma versao em
todos os logotipos por uma questao de estética.

CONTEXTO
EUROPEU

Figura 153 - Cartaz para exposicao fisica (Fonte: Autores)
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#WEBINAR,

LA B

Figura 154 - Cartaz para Redes Sociais (Fonte: Autores)

Banner Web

0 banner web foi pensado para se poder usar em situacdes como por exemplo numa
foto de capa do Facebook ou num e-mail, mas também pode ser requerido para algum
parceiro que prefira utilizar o banner no seu website em vez do cartaz original, contém
as mesmas informacdes do cartaz principal e tém as medidas de 686px x 276px, no
entanto pode ser adaptado desde que seja uma medida proporcional.

0- o I o 2 =) wogeres k@ & w
'#WEBINAR|
cciase s
Tardogotico ©

Iv
= A CICLO DE SEMINARIOS
HEN

o0

0 L omment 2 Sare

Figura 155 - Banner aplicado na capa do Facebook (Fonte: Autores)
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Convites

Em seguida, e com uma base de identidade visual ja criada produzimos os convites
para os diversos semindrios com as medidas de 15cm x 10cm, em primeiro lugar
criamos uma versao geral que convida e informa todas as datas do evento. Em seguida
criamos um convite individual para cada um dos semindrios individualmente. O tltimo
passo foi criar uma mensagem pré formatada de um e-mail com um convite para uma
das sessdes com os respetivos botdes de inscricdo e link da videoconferéncia.

ARTE
TARDO-G#TICA

NUM

CONTEXTO
EUROPEU

Figura 156 - Convite Geral (Fonte: Autores)

ARTE
TARDO-G&TICA

CONTEXTO
EUROPEU

Figura 157 - Exemplo de convite para uma sessao (Fonte: Autores)
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Ciclo de Seminarios: "Arte Tarde-G6tica num Contexto Europeu” £ Calxa de entrada x ®

&

- Red de

# Responder

® Encaminhar

014 Joso Pedro Alves Santos,

No proximo dia 16 de Nevembro ird acontecer a primeira sessia do Ciclo de

Semindrios: "Arte Tardo-Gética aum Contexto Europew’, mals Informagdes em
. | CONVITE
wsnomass | Convida-se V* EX* a estar presente no primeiro

semindrio do Ciclo de Semindrios: ‘Arte
Tardo-Gdtica num Contexto Europeu’, que se iré
realizar dia 16 de movembro is x horas. Em

WWEBINAR anexo encontra-se o link para a sessio.

16 DE NOVEMBRO
14H30

Requer inscricio para obtengo de certificado.

INCRIGAO

LINK

Tardogético | Red de Investigacién

Universidad de Cantabria
Edificio Interfacultativo Avda. de los Castros
s/i 005

N - Santander 39

Figura 158 - Mensagem Pré-formatada E-mail (Fonte: Autores)
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Certificados

O ultimo meio criado para este evento foram os certificados para cada um dos
envolvidos, neste caso como os seminarios sio videoconferéncias nio sera necessario
criar um certificado para o staff do evento, consequentemente foram criados trés
certificados, de participacao, de conferencista e por fim de organizacao. As medidas
usadas foram de uma folha A4. Em seguida apresentamos os resultados:

ARTE
TARDO-GETICA

CONTEXTO
EUROPEU

Certificado de Conferencista

Para s devidosefeiton certificamos que Begoia Alono Rutz,
comoemail

Figura 159 - Certificado de Conferencista (Fonte: Autores)

ARTE
TARDO-GETICA

CONTEXTO
EUROPEU

Certificado de Organizagio

Para s devidos efeitos, certificaros que Ricardo | Nanes da Slva.
o 1vat975,

“Arte
‘orpanizada pela Tardogotico - Red de Investigacion”

o oo " Wabinar”

Figura 160 - Certificado de Organizacao (Fonte: Autores)
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ARTE
TARDO-GETICA

CONTEXTO
EUROPEU

Figura 161 - Certificado de participacao (Fonte: Autores)

Todos os meios de comunicacdo mencionados previamente e que necessitardo de
ser impressos foram exportados também em PDF.
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CAPITULO VII - CONCLUSAO
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7.1 Conclusao

Este projeto surgiu do pedido do nosso orientador, Professor Ricardo Silva, que
propds aos estudantes o desafio de aceitar a rede de investigacdo como projeto final da
licenciatura, que no caso, aceitamos por ser uma area que se encontrava pouco
desenvolvida.

A rede de investiga¢cdo Tardogdtico tem como propoésito de se tornar um espago de
referéncia e reflexdo entre os historiadores que procuram conhecimento na
arquitetura Tardogdtica. Para tal, tiveram de arranjar forma de se comunicarem
melhor e ser mais apelativo a novos investigadores para a rede.

De forma a ajudar na compreensdo e conce¢do desses objetivos, foi importante
compreendermos e analisarmos alguns temas como: Comunicagao Cientifica; Design
de Comunicacao; Design Grafico; Comunicacdo Multimédia; Identidade Visual;
Logétipo; Simbolo; Slogan; Marca; Tipografia; Cor e Identidade Grafica. Todas estas sdo
tematicas abordadas ao longo de todo o projeto.

Através dos sete casos de estudo, apresentados no capitulo IlI, foi realizado um
estudo de modo a compreendermos como cada um deles se organiza e desenvolve os
meios de comunicacdo impressos e digitais, e como foi realizada a
promoc¢ao/divulgacdo de cada um. Os casos de estudos foram escolhidos por
abordarem tematicas idénticas a este projeto, com a ajuda do orientador Ricardo Silva.

O capitulo V, que corresponde a fase de andlise e diagndstico, analisdmos todos os
capitulos anteriores, porém, também foram analisadas as func¢des, os meios de
producao e as condicionantes que de alguma forma, criavam mais desafios e obstaculos
para a realizag¢ao do projeto

O capitulo VI, Investigacdo Ativa/Desenvolvimento do Projeto, conseguimos definir
0 conceito, o publico-alvo e os meios de comunicagio a desenvolver. No
desenvolvimento criativo foi importante manter a coeréncia entre todos os suportes e
o manual de normas graficas da CM Viseu ajudou-nos de certa maneira a avanc¢ar com
a marca grafica, juntamente com a marca grafica antiga da rede de investigacao.

0 desenvolvimento deste projeto permitiu-nos que existisse um primeiro contacto
com a rede de investigacdo espanhola, contribuindo assim para a aquisicdo de novas
competéncias e conhecimentos a nivel do design e melhorando a compreensao e o
desenvolvimento de todos os meios. Quando terminamos o projeto, achamos que
conseguimos alcancar todos os objetivos mencionados, mantendo a harmonia entre
todos os meios, apesar das dificuldades que tivemos em obter toda a informacao
necessaria.

Posto isto, consideramos que a implementagdo do projeto seria uma mais-valia para
arede de investigacdo, pois seria uma forma de comecar a atrair novos interessados e
investigadores na arte gotica tardia.
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9.1 Anexo 1 (BrandBook)

INDICE

MARCA
Introdugo

Aplicasses sobre fundo de cor
TIPOGRAFIA

ESTACIONARIO
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MARCA

Introdugdo

Simbolo

Versées Logo

Redugdes | Margens

Versées Crométicas

Cores

Aplicades sobre fundo de cor

INTRODUGCAO

Encontram-se reunidos neste documento as normas base de utilizagéo da
identidade visual da marca “Tardogético - Red de Investigacion” assim como
as ferramentas essenciais & aplicagéo dos elementos gréficos identitérios do
novo branding da marca “Tardogéico - Red de Investigacion

Uma vez que esta imagem é Gnica, néo pode ser alterado, redesenhada,
reconstruida ou adaptada.

Para qualquer informagdo adicional sobre o conteddo deste
manuel de identidade contacte o gabinete de comunicagdo

da rede pelo email:

tardogotico.red.investigacion@gmail.com@gmoil.com

SIMBOLO

1SAO FINAL

Este & o simbolo final da morca

Tardogdtico - Red de Investig

O simbolo surge da fungdo de trés
elomentos conceptuais base:

remete cloramente & arquiteture
Tardogética”

2. Linhas que se entrelagom entre s
formando um conjunto. di

ariando uma ligo
uma “rede” - &
a5 formas wiilizados na arquitetura
Tardogética

os ojudom o criar @
rede” e tombém sdo
pera mols umo vez
remetor a arquitetura
Tardogética’.
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VERSOES
LOGO

RED DE INVESTIGACION

TARDOGOTICO

RED DE INVESTIGACION

REDUCOES

REDUGAD

MARGEM

VERSOES
CROMATICAS

ymisaseenco
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Optémes por manter uma paleta de
trés cores, pora uma ufillizogdo
divesa, o bros preto e uma
variago do cinza.

As referéncios RGB & Web sdo
apenas pera ufilizagdo em suportes
digitals. A

Pantone 180 pora  utilizogs:

impressgo.

As cores pr fiverom como
premissa base o versatiidade de
terem contraste tanto sobre fundo

preto como fundo branco.

APLICAGCOES

SOBRE FUNDOS DE COR

Sempro que se justificar a oplicos
um fundo de cor
necesséirio ufiizar sempre o méximo
de contraste possivel pera @ merca
perder forga o leitura, om cosos
excecionals  poderé  aplicar-se
apenas o verséo sem texto. Deve-se
tombém respeitar sempre @ margem
de seguronga.
oxemplo mostra olguns exemplos

de aplicagdo correro,

RO0D/GOOX
Web#0000
00/M00/ Y00, C00/M02/Y12/K23

Pantone Blac Pantone 405 UP

TARDOGOTICO
e TARR:

s

TIPOGRAFIA

Fonte Institucional

Fonte Alternativa Web

Fonte de Sistema
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FONTE
INSTITUCIONAL

FONTE

ALTERNATIVA WEB

FONTE DE

Aleo

AaBbCc
013579

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh i Jj Kk LI Mm Nn
Oo PpRr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz

123456789

Montserrat

Cambria

(k LIMm Nn

Oo Pp Rr §s Tt Uu Vv 2z
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COMPORTAMENTO

APLICAGOES
SOBRE FOTOGRAFIAS

APLICAGOES
SOBRE FOTOGRAFIA
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APLICAGOES
INCORRETAS

ESTACIONARIO

47 TaRposoTICO
k;_'*‘/ !

ARDOGOTICO
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WWW.TARDOGOTICO.COM
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TARDOGOTICO

RED DE INVESTIGACION
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9.2 Anexo 2 (Aplicacao de Marca)

Cartoes de Visita

TARDOGOTICO >,%,<
RED DE INVESTIGACION

Ricardo J.Silva
Investigador

Red de Investigacion - Tardogético
Universidad de Cantabria - Edificio Interfacultativo
Avda. delos Castros S/N - Santander 39005

TARDOGOTICO

RED DE INVESTIGACION
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Envelope

Red de Investigacion - Tardogotico
Universidad de Cantabria - Edificio Interfacultativo
Avda. delos Castros S/N - Santander 39005

V

307y TARDOGOTICO
(/7

RED DE INVESTIGACION
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Pasta

TARDOGOTICO

RED DE INVESTIGACION

Red de Investigacion - Tardogético
Universidad de Cantabria - Edificio Interfacultativo
Avda. delos Castros S/N - Santander 39005
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Postal

TARDOGOTICO

RED DE INVESTIGACION

Loremn ipsum dolor sit amet, consectetur ad-
piscing elit, sed do eiusmod ternpor incididunt
ut ldbore et dolore magna dliqua. Ut enim ad
minim veniom, quis nostrud exercitation ulam-
co loboris nisi ut diquip ex ea commodo
consequat. Duis aute irure ddor in reprehen-
derit in voluptate velit esse cillum ddore eu
fugiat nulla parictur. Excepteur sint occoecat
cupidatat non proident, sunt in culpa qui offi
cia deserunt molit onim id est laborum

%7 TARDOGOTICO

RED DE INVESTIGACION

Easmmmtan 7™ (Y

R
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9.3 Anexo 3 (Website)

Grupo de Investigacién de Arquitectura Tardogética

e U

s

Pagina Inicial
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Tardogético | Red de investigacién

Pagina Atividades
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s ReTomies BGnpe  Pojens  etgators  Amedses  Notss: | Selogan -

Hablanos

Habla con nosotros a través del formulario.

Contactanos en las redes sociales!

¢e e

Tardogética | Red de Investigacién Instrumentos

= [

Pagina Contact Us
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Tardogético | Red de Investigacion Instrumentos

Pagina Investigadores

Red Temética

Tardogetico | Red de Imwstigacion

Pagina Red Tematica
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Proyectos

sy otr

Tardogotico | Red de investigacion Instrumentos

Pagina Projetos
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Noticias,

Congreso Lisboa 2017 Publicacién de las 1X Congreso Nacional
Actas del de Historia de la
Mizericordia Construcciény |
International Congreso
Conforence” Hispancamericano

Congreso Sphera Hoja de Inscripcion Seminario
undi Congreso “Sevilla, internacional
1514 Transferencias e
Intercambios en 1a
Europa Gética

Tardogético | Red de Investigacion Instrumantos

Pagina Noticias
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9.4 Anexo 4 (IV Congresso Internacional Tardogoético)
Cartazes A3/Web

(@)

O
J

Congresso
Internacional
do Tardogotico

20 | 21 | 22 Novembro R[Sy ={eY:\

DA TRACA A EDIFICAGAO

A ARQUITETURA DOS SECULOS XV E XV
EM PORTUGAL E NA EUROPA

Faculdade de Letras
Universidade de Lisboa
Auditorio IIT

HKAXAAXAXXAXAAXAAAXAAXAXAXAXAXAKXAX XXX
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Q

Congresso
Internacional
do Tardogotico

IR L L] LISBOA

DA TRAGCA A EDIFICAGCAO

A ARQUITETURA DOS SECULOS XV E XV

EM PORTUGAL E NA EUROPA

Faculdade de Letras
Universidade de Lisboa
Auditério III

KKK XK KKK XXX KK XX KX XX XX
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Banner

Congresso
Internacional
do Tardogdtico

useoa

DA TRAGA A EDIFICAGAO

A ARQUITETURA DOS SECULOS XV E XV
EM PORTUGAL E NA EUROPA

Faculdade de Letras
Universidade de Lisboa
Auditério ITT

PG G G G G G G G O O G G O S G G G G G G 4
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Certificados

Congresso
Internacional
do Tardogoético

CERTIFICADO DE ORADOR

Para os devidos efeitos, certificamos que

apresentou oralmente

no IV Congressco Internacional do Tardogético,
que decorreu no dia 20 de Novembro de 2023 no
anfiteatro Il na Faculdade de Letras da
Universidade de Lisboa, em Lisboa.

HXAXAXXXAAXXAKXAXAXXAKXAXXXAKXXX XX
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Congresso
Internacional
do Tardogético

CERTIFICADO DE ORGANIZACAO

Para os devidos efeitos, certificamos que

fez parte da organizagdo do [V Congresso
Internacional do Tardogdtico, que decorreu
no dia 20 de Novembro de 2023 no
anfiteatro Ill na Faculdade de Letras da
Universidade de Lisboa, em Lisboa.

XAXAXAAXAAXXAXAAXAXAAXAXXXAXXXX XX
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Congresso
Internacional
do Tardogdtico

CERTIFICADO DE PARTICIPACAO

Para os devidos efeitos, certificamos que

participou no IV Congresso Internacional do
Tardogético, que decorreu no dia 20 de
Novembro de 2023 no anfiteatro IIl na Faculdade
de Letras da Universidade de Lisboa, em Lisboa.

(PRESIDENTE DA ORGANIZAGAO)

XAXAAXAAXXXXAXAXAXAXXXXXX XXX
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Congresso
Internacional
do Tardogdtico

CERTIFICADO DE STAFF

Para os devidos efeitos, certificamos que

fez parte da equipa de staff
no IV Congresso Internacional do Tardogético,
que decorreu no dia 20 de Novembro de 2023 no
anfiteatro Il na Faculdade de Letras da
Universidade de Lisboa, em Lisboa.

(PRESIDENTE DA ORGANIZAGAO)

XAXXAKXAXAKXAAXAXAXAXAKXAXXXX XXX
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Convite

20 de Novembro 21 de Novembro 22 de Novembro

Q00 - 0N00 | Fecacia son Participacise w00 “ardecdocia Plerdes Q00 - 930 Corferfech plantn

QN00 - 10530 . Seeia de Abartun 4 ™ maetiee de wGU LML A0 - THIG. Marserive, LAcriow @ [acaeuat
o 0 reesacmane - rutheos con shouios XV e 08

0RO - TI=00 . Conferdnos Plendes
QA0 - THE . Meos
Heredade oL s
THI0 - 1IN00 . Trawg:

TR0 - 1SH00 . Corfwincn pisndrm

W20 - Y700 . Carfasdnes de ancaemmeerin

e

s mo% Tepaas o
BN WA o
WHO0 - Who0 . Masa iedencs

20700 Jarear ao congmes
wnetactas cn
AV e e MSeE N IRt

CONVITE

Congresso Convida-se V° Ex° a estar presente
Internacional { no |V Congresso Internacional
do Tardogético | Tardogético, a realizar nos
f préximos dias 20, 21 e 22 de
Setembro na Faculadade de Letras
de Lisboa.
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ORADOR

Rafael
Carreira
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ORGANIZACAO

Rafael
Carreilra
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PARTICIPANTE

Rafael
Carreira




STAFF

Rafael
Carreilra
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Presidente
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Internacional

do Tardogotico
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Desdobravel

(o]

\'4

Congresso
Internacional
do Tardogdtico

EJEIELIIIED useoa

DA TRACA A EDIFICACAO

A ARQUITETURA DOS SECULOS XV E XV
EM PORTUGAL E NA EUROPA

= de Letras
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O CONGRESSO

Este Congresso é uma organizaciio do ARTIS - Instituto
de Mistéria das Artes da Faculdade de Letras da
Universidade de Lisboa e do CLEPUL - Centro de

L e Culturas L e (FLUL),
em com a da a

de a de Sevilha e
3 Rede de Pesql sobre Arte

Gética Tardia (séculos XV-XVI) (Rede Gética Tardia).

O G através da de temas em
debate, permitiré a criagio de um espago relevante de
reflexiio e intercdmbio cientifico em tormo da
arquitetura do tardo-gético portuguds e tardo-gético
Assim, e °

de que novas
abordagens tanto do ponto de vista artistico-técnico,
teérico e metodolégico, sobre os temas apresentados
no Il Congresso Internacional do Gético Tardio.

ORADORES

Begona Alonso
Vitor Serrao
Ricardo J. Nunes da Silva

Josep Lluis i Ginovart

Congresso
Internacional
do Tardogdtico

NI Lseoa

tardogotico.com

DA TRAGA A EDIFICAGAO

A ARQUITETURA DOS SECULOS XV E XV
EM PORTUGAL E NA EUROPA

Faculdzde de
Un g
Auditério Il

TEMATICAS

folor amet consectetu adipisicin elised

ORGANIZACAO

Lorem ipsum
21 sdidunt ut labore dolore magna

Faculdade de Letras
Alameda da Universidade
1600-214 Lisboa
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Identificadores

\V g Ricardo J.Silva

do Tardogdtico Moderador

~ ®
V o Begona A. Ruiz

do Tardogético Oradora
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Rolls-Ups

(@)

V

Congresso
Internacional
do Tardogotico

LISBOA

DA TRACA A EDIFICACAO

A ARQUITETURA DOS SECULOS XV E XV
EM PORTUGAL E NA EUROPA

Faculdade de Letras
Universidade de Lisboa
Auditdrio I1I

XAXXAXXXAXXXXXAXXXKXXKX
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Congresso
Internacional
do Tardogético

PROGRAMA
DIA1
9:00H - 10:00H . RECECAO AOS PARTICIPANTES

ANFITEATRO III

10:00H - 10:30H . SESSAO DE ABERTURA
10:30H - 11:00H . CONFERENCIA PLENARIA
11:00H - 11:15H . DEBATE

11:30H - 13:00H . TRACAS, MOSTRAS E OUTRAS
REPRESENTACOES GRAFICAS COMO ELEMENTOS
ORDENADORES DA ARQUITETURA DOS SECULOS
XV E XVI

12:40H - 13:00H . DEBATE
SALA 5.2

11:30H - 13:0H . FORMAS E IDEIAS - MOBILIDADE
E TRASNMISSAO DE CONHECIMENTOS EM
ARQUITETURA

11:00H - 11:15H . DEBATE

13:00H - 14:30H . ALMOCO

ANFITEATRO III

14:30H - 16:10H . TRACAS, MOSTRAS E OUTRAS
REPRESENTACOES GRAFICAS COMO ELEMENTOS
ORDENADORES DA ARQUITETURA DOS SECULOS
XV E XVI

15:50H - 16:10H . DEBATE
SALA 5.2

14:30H - 16:10H . FORMAS E IDEIAS - MOBILIDADE
E TRASNMISSAO DE CONHECIMENTOS EM
ARQUITETURA

15:50H - 16:10H . DEBATE
ANFITEATRO III

16:30H - 18:30H . ARQUITETURA NOS ESPACOS DO
ATLANTICO E DO INDICO NA SUA RELACAO COM O
CONTEXTO ARTISTICO EUROPEU

18:10H - 18:30H . DEBATE
SALA 5.2

16:30H - 18:10H . ARQUITETURA FIGURADA -
REPRESENTACOES DE ARQUITETURA DOS SECULOS
XV E XVI NAS OUTRAS ARTES NA ARQUITETURA

17:50H - 18:10H . DEBATE

20 a 22 de Novembro 2023

HXAXAXAKXAAXAKXAXAXAXAXXAKXAXXAXXKXXXX
188



Tardogotico - Red de Investigacion

Congresso
Internacional
do Tardogético

DIA 1

ANFITEATRO III

10:00H -10:30H . SESSAO DE ABERTURA
10:30H -11:00H . CONFERENCIA PLENARIA
11:00H - 11:15H . DEBATE

11:30H - 13:00H . TRACAS, MOSTRAS E
OUTRAS REPRESENTACOES GRAFICAS COMO
ELEMENTOS ORDENADORES DA ARQUITE-
TURA DOS SECULOS XV E XVI

12:40H - 13:00H . DEBATE

13:00H - 14:30H . ALMOCO

14:30H - 16:00H . TRACAS, MOSTRAS
E OUTRAS REPRESENTACOES GRAFI-
CAS COMO ELEMENTOS ORDENADO-
RES DA ARQUITETURA

DOS

SECULOS XV E XVI

15:50H - 16:10H . DEBATE

16:30H - 18:30H . ARQUITETURA NOS
ESPACOES DO ATLANTICO E DO INDICO NA
SUA RELACAO COM O CONTEXTO

ARTISTICO EUROPEU

18:10H - 18:30H . DEBATE

20 a 22 de Novembro 2023

XHXAXXAKXXAKXAXXAXAKXAXXAKXX XX XXX
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Congresso
Internacional
do Tardogdtico

DIA 1

SALA 5.2

11:30H - 13:00H . FORMAS E IDEIAS -
MOBILIDADE E TRANSMISSAO DE C
CONHECIMENTOS EM ARQUITETURA

11:00H - 11:15H . DEBATE

13:00H - 14:30H . ALMOCO

14:30H - 16:10H . FORMAS E IDEIAS -
MOBILIDADE E TRANSMISSAO DE
CONHECIMENTOS EM ARQUITETURA

15:50H - 16:10H . DEBATE

16:30H - 18:10H . ARQUITETURA FIGU-
RADA - REPRESENTACOES DE ARQUITETU-
RA DOS SECULOS XV E XVI NAS

OUTRAS ARTES NA ARQUITETURA

17:50H - 18:10H . DEBATE

20 a 22 de Novembro 2023

HXAAXKXAXAXXAKAXAXAKAXAXAXAXAXX XXX X
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Congresso
Internacional
do Tardogético

PROGRAMA

DIA 2

ANFITEATRO III

9:00H - 9:30H . CONFERENCIA PLENARIA
9:30H - 9:40H . DEBATE

9:40H - 11:15H . OS MESTRES DE ARQUITETURA
TARDOGOTICO E DO RENASCIMENTO
- PERCURSOS E OBRA

11:00H - 11:15H . DEBATE
SALA 5.2

9:40H - 11:15H . LINGUAGENS E METALINGUAGENS
NA ARQUITETURA EUROPEIA DOS SECULOS XV E XVI

11:00H - 11:15H . DEBATE
ANFITEATRO III

11:30H - 13:00H . OS MESTRES DE ARQUITETURA
TARDOGOTICO E DO RENASCIMENTO
- PERCURSOS E OBRA

12:50H - 13:00H . DEBATE
SALA 5.2

11:30H - 13:00H . LINGUAGENS E METALINGUAGENS
NA ARQUITETURA EUROPEIA DOS SECULOS XV E XVI

12:50H - 13:00H . DEBATE
13:00H - 14:30H . ALMOCO
ANFITEATRO III

14:30H —116:00H . OS MESTRES DE ARQUITETURA
TARDOGOTICO E DO RENASCIMENTO
- PERCURSOS E OBRA

15:40H - 16:00H . DEBATE
SALA 5.2

14:30H - 16:00H . PATRIMONIO, CONSERVACAO E
RESTAURO

15:40H - 16:00H . DEBATE
ANFITEATRO III

16:20H - 17:30H . ESTALEIROS E ORGANIZACAO
DE TRABALHO

17:20H - 17:30H . DEBATE
SALA 5.2

16:20H - 17:30H . PATRIMONIO, CONSERVACAO E
RESTAURO

17:20H - 17:30H . DEBATE
ANFITEATRO III
17:30H - 18:30H . MESA REDONDA

20 a 22 de Novembro 2023

HXAXAXAXAKXAKXAXXAKXAXAXXAKXAXXXAXXX XX
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Congresso
Internacional
do Tardogético

DIA 2

ANFITEATRO III

9:40H -11:15H . OS MESTRES DE ARQUITETURA
TARDOGOTICO E DO RENASCIMENTO - PERCUR-
SO E OBRA

11:00H - 11:15H . DEBATE

11:30H - 13:00H . OS MESTRES DE ARQUITE-
TURA TARDOGOTICO E DO RENASCIMENTO
- PERCURSO E OBRA

12:50H - 13:00H . DEBATE

13:00H - 14:30H . ALMOCO

14:30H - 16:00H . OS MESTRS DE
ARQUITETURA TARDOGOTICO

E DO RENASCIMENTO -
PERCURSOS E OBRAS

15:40H - 16:00H . DEBATE

16:20H - 17:30H . ESTALEIROS E
ORGANIZACAO DE TRABALHO

17:20H - 17:30H . DEBATE
17:30H - 18:30H . MESA REDONDA
20:00H . JANTAR DO CONGRESSO

20 a 22 de Novembro 2023

HXAXAKXAXXAKXAXAXAXAXAKXAXXAKXXX XX XX
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Congresso
Internacional
do Tardogdtico

DIA 2

SALA 5.2

9:40H - 11:15H . LINGUAGENS E METALINGUA-
GENS NA ARQUITETURA EUROPEIA DOS
SECULOS XV E XVI

11:00H - 11:15H . DEBATE

11:30H - 13:00H . LINGUAGENS E METALIN-
GUAGENS NA ARQUITETURA EUROPEIA DOS
SECULOS XV E XVI

12:50H - 13:00H . DEBATE

13:00H - 14:30H . ALMOCO

14:30H - 16:10H . PATRIMONIO,
CONSERVACAO E RESTAURO

15:40H - 16:00H . DEBATE

16:20H - 17:30H . PATRIMONIO,
CONSERVACAO E RESTAURO

17:20H - 17:30H . DEBATE

20 a 22 de Novembro 2023

HXAXAXXAXAXXAXAXXAXAXXAKXAXXAKXXX XX
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Congresso
Internacional
do Tardogético

PROGRAMA

DIA 3

ANFITEATRO III

9:00H - 9:30H . CONFERENCIA PLENARIA
9:30H - 9:40H . DEBATE

9:40H - 11:15H . MATERIAS, TECNICAS E PROCESSOS
CONSTRUTIVOS DOS SECULOS XV E XVI

11:00H - 11:15H . DEBATE
SALA 5.2

9:40H - 11:15H . MECENAS E PROMOTORES -
IDENTIDADE, EXUBERANCIA E PRESTIGIO

11:00H - 11:15H . DEBATE

ANFITEATRO III

11:30H - 13:00H . MATERIAS, TECNICAS E PROCESSOS
CONSTRUTIVOS DOS SECULOS XV E XVI

12:40H - 13:00H . DEBATE
SALA 5.2

11:30H - 13:30H . MECENAS E PROMOTORES -
IDENTIDADE, EXUBERANCIA E PRESTIGIO

12:40H - 13:00H . DEBATE
13:00H - 14:30H . ALMOCO

ANFITEATRO III
14:30H - 15:00H . CONFERENCIA PLENARIA
15:00H - 15:20H . DEBATE

15:20H - 17:00H . MATERIAS, TECNICAS E PROCESSOS
CONSTRUTIVOS DOS SECULOS XV E XVI

16:40H - 17:00H . DEBATE
SALA 5.2

14:30H - 16:10H . FORMAS E IDEIAS - MOBILIDADE
E TRANSMISSAO DE CONHECIMENTOS EM ARQUITETURA

16:40H - 17:00H . DEBATE

ANFITEATRO III

17:20H - 17:50H . CONFERENCIA DE ENCERRAMENTO
17:50H - 18:00H . DEBATE

18:00H - 18:30H . SESSAO DE ENCERRAMENTO

20 a 22 de Novembro 2023

HXXAHKXAXXAKXAXXAHKXAXAXXAKXAKXXXX XXX
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Congresso
Internacional
do Tardogético

DIA 3

ANFITEATRO III
09:00H - 09:30H . CONFERENCIA PLENARIA
09:30H -09:40H . DEBATE

09:40H - 11:15H . MATERIAIS, TECNICAS E
PROCESSOS CONSTRUTIVOS DOS SECULOS
XV E XVI

11:00H - 11:15H . DEBATE

11:30H - 13:00H . MATERIAIS, TECNICAS E
PROCESSOS CONSTRUTIVOS DOS
SECULOS XV E XVI

12:40H - 13:00H . DEBATE

13:00H - 14:30H . ALMOCO

14:30H - 15:00H . CONFERENCIA
PLENARIA

15:00H - 15:20H . DEBATE

15:20H - 17:00H . MATERIAIS, TECNICAS
E PROCESSOS CONSTRUTIVOS DOS
SECULOS XV E XVI

16:40H - 17:00H . DEBATE
17:00H - 17:20H . PAUSA

17:20H - 17:50H . CONFERENCIA
DE ENCERRAMENTO

17:50H - 18:00H . DEBATE
18:00H - 18:30H . SESSAO DE ENCERRAMENTO

20 a 22 de Novembro 2023

HXAXXAKXAXXAXAKXAXXAXAXAKXAXXXX XXX
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Congresso
Internacional
do Tardogdtico

DIA 3

SALA 5.2

9:40H - 11:15H . MECENASE PROMOTORES -
IDENTIDADE, EXUBERANCIA E PRESTIGIO

11:00H - 11:15H . DEBATE
11:15H - 11:30H . PAUSA

11:30H - 13:00H . MECENAS E PROMOTORES -
IDENTIDADE, EXUBERANCIA E PRESTIGIO

12:40H - 13:00H . DEBATE

13:00H - 14:30H . ALMOCO

15:20H - 17:00H . MECENAS E
PROMOTORES - IDENTIDADE,
EXUBERANCIA E PRESTIGIO

16:40H - 17:00H . DEBATE

20 a 22 de Novembro 2023

KXAXARXAKXAKXAKXAXAKXAHXAKXAXAXKXXAKXAXXXKXX XX,
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9.5 Anexo 5 (Ciclo de Seminarios: Webinar)

Cartaz A3/Web

ARTE
TARDO-G#TICA

NUM

CONTEXTO
EUROPEU

ARTIS U @ 3.

- LETRAS TARDOGOTICO

FACHLIE E LIRS
ANIHRSIOADE OF USB0A LISBOA
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CONTEXTO

EUROPEU

S U @l

TARDOGOTICO
" RED DE INVESTIGAEION
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Banner

ARTE
TARDO-GETICA

NUM

CONTEXTO
EUROPEU

ART 5
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Convites

ARTE
TARDO-G#TICA

NUM

CONTEXTO
EUROPEU

ARTE
TARDO-G#TICA

NUM

CONTEXTO
EUROPEU

ART
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ARTE
TARDO-G&TICA

NUM

CONTEXTO
EUROPEU

ART

ARTE
TARDO-G&TICA

NUM

CONTEXTO
EUROPEU
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ARTE
TARDO-G#TICA

NUM

CONTEXTO
EUROPEU

TARDO-G#TICA

NUM

CONTEXTO
EUROPEU
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Ciclo de Seminarios: "Arte Tardo-Gética num Contexto Europeu” I Caike

% Tardogético - Red de Investigacién tardogoticored investigacion@gmail.com 202 S <N

014 Jodo Pedro Alves Santos,

No préxima dia 16 de Novembra ird acontecer a primeira sessio do Ciclo de
Semindrios: "Arte Tardo-Gética num Contexto Europeu’, mais informagdes em

baixo.

CONVITE

b Convida-se V* Ex” a estar presente no primeiro
seminirio do Ciclo de Semindrios: Arte
Tardo-Gética num Contexto Europeu’, que se ird
realizar dia 16 de novembro 4s x horas. Em
anexo encontra-se o link para a sessao.

'#WEBINAR

16 DE NOVEMBRO
14H30

Requer inscricio para oblencao de cenificado

INCRIGAO

LINK

Tardogético | Red de Investigacién

Universidad de Cantabria
Edificio Interfacultativo Avda. de los Castros
S/N - Santander 39005

U @,

LETRAS TARDOGOTICO
LS80k =2

#. Responder ® Encaminhar
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