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Resumo

Este projeto tem como objetivo desenvolver uma estratégia de comunicacao
abrangente para promover e aumentar a visibilidade do artista plastico Filipe Mena.
Por meio de um plano de a¢do cuidadosamente elaborado, pretende-se destacar o
trabalho do artista, aumentar seu reconhecimento no mercado da arte e atrair o
interesse de publicos relevantes, para tal as novas ferramentas de comunica¢do sao
fundamentais. O projeto envolvera uma variedade de meios com especial destaque
para o canal digital. A estratégia visa a criacdo de uma identidade visual coerente que
acompanhe os diversos meios criados, sendo estes: portfélio, website, audiovisuais e
redes sociais, visando estabelecer uma presenc¢a so6lida e duradoura no cenario
artistico.

Palavras-Chave: Artes Plasticas, identidade visual, Portfélio, mercado da

arte, comunicacgao.
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Abstact

This project aims to develop a comprehensive communication strategy to promote
and increase the visibility of an artist. Through a carefully designed action plan, the
intention is to highlight the artist's work, increase its recognition in the art market
and attract the interest of relevant audiences, for this, the new digital tools are
fundamental.

The project will involve a variety of media with special emphasis on the digital
channel. The strategy aims to create a coherent visual identity that accompanies the
various media created, namely: portfolio, website, audiovisuals and social networks,
aiming to establish a solid and lasting presence in the artistic scene.

Keywords: Plastic Arts, visual identity, Portfolio, art market, communication.

XI



XII



indice Geral

Capitulo 1

1.1. Introducao

1.1.1. O Artista
1.1.2. Enquadramento
1.1.3. O problema
1.1.3.1. Analise SWOT
1.1.4. Proposta de solucdo
1.1.4.1. Objetivos gerais
1.1.4.2.  Objetivos especificos
1.1.5. Publico-alvo
1.1.5.1. Identificacao de personas
1.1.6. Metodologia
1.1.7. Calendarizagao e tarefas

Capitulo 2
2.1. Fundamentacgao tedrica

2.1.1. O conceito de identidade visual e Identidade visual
Corporativa.

2.1.2. Estratégia de comunicacao.

2.1.3. A importancia das redes sociais numa estratégia de
comunicacao para artistas plasticos.

2.1.4. Porqué fazer comunicag¢do para galerias de arte?

2.1.5. A importancia da fotografia na comunicacao.

2.1.6. A importancia de ter um website.

2.1.7. A importancia do audiovisual na comunicacao atual.

XIII

B W NN

© N O G

11
13

15
16
18
20



Capitulo 3
3.1. Casos de Estudo

3.1.1. Analise técnica
3.1.1.2. Iva Viana
3.1.1.3. Xana Abreu
3.1.1.4. Vhils
3.1.1.5. Nick Cave

3.1.2. Analise comparativa

Capitulo 4
4.1. Desenvolvimento

4.1.1Fotografia
4.1.1.1. Preparacdo de sessao fotografica
4.1.1.2. Sessao Fotografica
4.1.1.3. Edicdo de fotografia

4.1.2. Audiovisual
4.1.2.1. Plano de rodagem para audiovisual
4.1.2.2. Captacdo de video
4.1.2.3. Edigdo de video

4.1.3. Website
4.1.3.1. Arquitetura para website
4.1.3.2. Construgdo de prototipo

4.1.4. Redes Sociais

4.1.4.1. Criagao de Rubricas para Redes Sociais (Instagram)

4.1.4.1. Criagao de conteudos (mockups)

4.1.5. Criagdo de Logotipo
4.1.5.1. Grafismo audiovisual

XIV

24

24
31
36
43
47

49

50
51
52
54

54
55
56
58

61

61

62

67

70

70
73



Capitulo 5

5.1. Conclusao
Referéncias Bibliograficas
Bibliografia

Apéndice A

XV

74

76

78

79



indice de figuras

Figura 1- Metodologia, fonte da aULOra. ... seesses s sesssesssesssssssssssseens 7
Figura 2- Estratégia de Comunicacgdo, fonte da autora ........eeesnseneesseesseseeseeens 11
Figura 3- Estratégia Omnichannel, fonte da autora ... 12
Figura 4- Estatisticas, Fonte weraresocial.com, 01 /2023 ........cmenmeneenmerneesneesneeseeseeseenns 14
Figura 5-Formulario, LUXemMbUIg ATt PriZe .....oeneseereeseeseeeesseesesseessessssssesssesssessesseeens 14
Figura 6- Baumgarten Restoration, Fonte YOULUDE ... 15
Figura 7-Exemplos de sites, Fonte dos proprios SIites. ... enenenmesneessesssesssesseeseesns 19
Figura 8-Estatisticas, fonte wearesocial.com, 2023 .........nrrneeneenneneessesseesseeseessseseeseeens 21
Figura 9- Estatisticas, fonte wearesocial.com, 01 /2023 .......rereenmeneenmeessesseessesseesseeseeens 21
Figura 10-Site, Qrteref ...ttt s e 22
Figura 11-Site arteref (1) .o eereereeeesseesessesssesseessesssessesssesssesssssssssessssssssssssssessssssssssssssssssssssssssssssns 22
FigUra 12- Site arteref (2) . eeereeeesseesesseessesseessesssessesssesssessssssssssssssssssssssssesssssssssssssssssssssssssssssns 23
Figura 13-Marca Grafica, Iva VIAna ....eeeeeeeessssssssssssssssssssssessessssssssssssssssssssssssssns 25
Figura 14-Paleta cromatica, fonte da aUtOra......coeeereneenneeneeseeseesseesesseesessssssesssesssessesseens 25
Figura 15- Site, IVA VIANA c.oucereeeesreeecsseeseeseesseseessesssssesssessesss s ssssssssss s ssssss s sssssssssssans 26
Figura 16-Home page, Site, [Va VIana ... sssssssssssssssssessessssssssssees 27
Figura 17- Site, IVa VIANQ ... ssssssssssssssssssssssses 27
Figura 18- FAacebook, IVa VIANa ..o sssssssssssssssssssesssssssssssssssssssssssessssens 28
Figura 19- Instagram, Iva VIaNa........ssssseesessssssssssssssssssssssssssssssssssssssses 28
Figura 20-Fotografias, IVa VIana.......eeeeeessessesssssssssssssssssssssssesssssssssssssssssssssssesssssns 29
Figura 21- Youtube, Iva viana, fonte YOULUDE.......oeeereenreeneeneeseesseesesseeseseessessesseesseseeens 30
Figura 22-Videos, fonte YOUTUDE ...t sessssessssessses e sssssesssssssssssssseens 30
Figura 23-Marca grafica, fonte site Xana ADIeU......oenreeneeneeneesseesesseesesssessessessessseseeens 31
Figura 24- Navegador do Site, Xana ADTEU ......ceeeneeneeneeseeseeseesssssesssessessssssssssesssssssssseens 32
Figura 25- Loja 0n-1ine, Xana ADIEU......coeneereenesreesseesessessessessssssssssssssessssssssssssssssssssssssessssens 33
Figura 26- Merchandising, Xana ADTEU .........ceeneeneeneesneeeeeseessesessssssessssssssssssssssesssssssssseens 33
Figura 27-Fotografias, Fonte, site Xana ADTeU .......cnenrcneeseenceseessesseeseseessessesseesseeeeens 34
Figura 28- Instagram, Xana ADTEU ......eereeneeeesseeeessesssssessssssssssssssessssssssssssssssssssssssessssens 35
Figura 29-Canal de Youtube, Xana ADIEU ........oeeeneeneeseeseesesssesssssesseessesssssesssessssssesssesns 35
Figura 30- Videos Youtube, Xana ADIEU......oeoeereeneeneesneenesseessessessssssessessssssssssssssssssssssssseens 36
Figura 31- Marca grafica, VHilS..... e sesssssesssssssesssssssssssssssssssssssssssesns 37
Figura 32-0utras publicagdes, VHilS ......eeseeeeseseiseeseeeesseesessessssssssssesssssssssssseeens 37
FIgUTA 33-S1€, VIILS ettt ettt ses s s es s 38
Figura 34- Plataforma UNAerdOgs......coueeeemeeneesresmesseessessessesssessssssssssssssssessssssssssssssssssssssssesssssns 39
Figura 35-Site Vhils, paleta CromatiCa. .....coeneereenreereeseeeesseesesseesseesesssssssessesssessssssessssssssssesseeens 40
Figura 36- InStagram, VRIlS...... e sessessessssse s sssssssssessssssssssssssssssssssssssssens 41
Figura 37-Video Vhils e Cargaleiro, Fonte YOUTUDE ... 42
Figura 38-Exemplos de videos, Fonte YOULtUDE......coenrenreeneeseeeesseesesseeseseesseesesssesseeeeens 42
Figura 39-Nick Cave-Fonte jack shainman gallery web page .......coeneneeneenneeneeseeneenns 44
Figura 40-Nick Cave, Art book, fONte MUSEU.......cocreereereereerreereereeseeseesseesesseesesseessessesssessssseeens 44

XVI



Figura 41- Forethermore, Fonte Site do Guggeneim MUuSEUM ........cocoeunermeeseesreeseeseesseeseenns 45

Figura 42-Instagran, NiCK CaVe .....eeeeesseesesseessessessssssssessssssssssssssssssssssssssssssssssssssesssssns 45
Figura 43, videos sobre Nick Cave, fonte yOUTUDE .........oreerrreereenseseeneseeseeeesseeeeeseesseeeeens 46
Figura 44 Folha de Servigo, fONte autora ... eeensesneeneeseeseesessssssesssessessssssssssessssssesseesns 51
Figura 45- Layout da sessao fotografica, fonte da autora........eneneeneenseeseeseeneenns 52
Figura 46- Quadros embalados, fonte da autora .........eeenseneeesesseeseesesssesseeseeens 53
Figura 47-Imagens de edicdo em Adobe photoshop, fonte da autora.......ccoerereerreeneenn. 54
Figura 48- Aproveitamento da contra-luz, fonte da autora. .......oneneneeneesseeneesseeneenns 57
Figura 49- Exemplo de close up, fonte da autora. ........eenseneneessesssessessesssesseeseeens 57
Figura 50-versatilidade do Microfone Wireless .......nenmeenseseennesseessesseesssesesssessesseenns 58
Figura 51- Utilizacdo de micro de lapela, fonte da autora.........eneneneenseeseesseeneenns 58
Figura 52- Timeline de edicao em Adobe premier, fonte da autora. ........ccoceoveeereereereeneenn. 60
Figura 53-Configuracoes de exportacdo em Adobe premier, fonte da autora................. 60
Figura 54- Layout do website (wireframes), fonte da autora.......coereneeneesseeseeseeneenns 62
Figura 55- Area de trabalho em Figma, fonte autora........oeeneneesseeneeseessesseeseeseenns 63
Figura 56-Pagina de Introducao do website, fonte da autora........eeeneeneenseeseeseeneenns 64
Figura 57-Homepage do website, fonte da autora.........enneeneneessesseessesseesseesesseesseeseeens 64
Figura 58-Video sobre o artista, Fonte da autora ........eeneeeseesessseseeseeens 65
Figura 59.Pagina sobre o artista. fonte da autora. .......rnesenenseeseeseesesssesseeseeens 65
Figura 60- Galeria/Portfolio, fonte da autora.......eenenneesseseesesseesesssessessesseesseseeens 66
Figura 61-Pagina de contactos, fonte da auUtora .......oereenreeneeneensessesssesseesesssessessesssessesseeens 66
Figura 62- Exemplo de publicacdo para rubrica "Obra em Destaque" Fonte autora....68
Figura 63-Exemplo Baseado num feed maioritariamente com reels. Fonte autora......69
Figura 64-Exemplos de reel produzidos.Fonte da autora .........eeeneenneensenseeneenns 69
Figura 65- Timeline em After Effects, fonte da autora........enenneneeneenseeseeseeseenns 73
Figura 66-Opc¢oes da ferramenta Stroke, fonte da autora .......ceeneesseeneeseenseeseeseeseenns 73

XVII



indice de Tabelas

Tabela 1-Analise SWOT, fONtE A QULOTA ..cocveverirerere e reresesesssssssseessesesesesesesesesesesssssssssssssssssasaens 3
Tabela 2- Calendarizacao, fonte da QULOTA ... 8
Tabela 3- Analise comparativa, Fonte da autora ... eeeneeneesesseeseesseeseesssesessessnes 47
Tabela 4- Listagem de obras fotografadas, fonte autora........eneeseeseeseesseseennes 51
Tabela 5- Plano de Rodagem, fONte QULOTa .......oerereeneeuneesesseesesseessessessesssesssessssseessssssesssssnes 55

XVIII



XIX



XX



Filipe Mena, artista plastico

Capitulo 1

1.1. Introducao

Num mundo fortemente globalizado, a comunicag¢do é mais do que nunca um fator
de extrema importancia para a valorizacdo de qualquer produto, seja ele de que
carater for. Uma empresa, entidade ou um artista que nao aposta na sua comunicagao,
corre hoje em enorme desvantagem perante aqueles que nao hesitam em fazé-lo . A
comunicacao digital, em todas as suas vertentes, é aquela que mais se tem
desenvolvido nos ultimos anos é sin6nimo de vitalidade, criatividade e proximidade
com o publico.

O fenémeno das redes sociais, veio revolucionar a forma como, nio soé
comunicamos, mas também como nos relacionamos devido a facilidade e rapidez de
interacdo. As barreiras de tempo e espaco tém hoje uma configuragdo completamente
diferente de ha duas décadas e em particular de ha 10 anos a esta parte, com a rapida
evolucdo e cobertura das tecnologias mdveis de ultima gerac¢do. A internet esta em
todo o lado e podemos trabalhar, estudar, interagir, comunicar em qualquer lugar.

Por outro lado, a prépria forma de integrar a comunicacao no nosso quotidiano
também mudou. A forma como se atrai o olhar ou se desperta interesse ou ainda
como se transmite uma mensagem também mudou. As novas geracdes sao hoje
altamente estimuladas visualmente, consomem informa¢do muito condensada e
rapida e neste contexto é cada vez mais o audiovisual que tem vindo a ganhar terreno.

E neste contexto desafiante que se enquadra a proposta aqui apresentada a qual
engloba a criacdo da identidade visual de um artista plastico, bem como o
desenvolvimento de uma estratégia de comunicacao para o mesmo.

Neste sentido, o0 nosso trabalho reparte-se da seguinte forma, no primeiro capitulo
sera feita uma contextualizacdo do problema e descrito o planeamento da estratégia.
No segundo capitulo realizamos fundamentac¢ao tedrica de todos elementos que a
compdem. No capitulo seguinte, terceiro capitulo, serdo analisados casos de estudo
de outros artistas e no quarto capitulo sera feita a descricao detalhada de todo o
desenvolvimento do projeto. Por ultimo sera elaborada uma conclusado do trabalho

Nesta estratégia serdo usados os principios de coeréncia visual quer no ambito
grafico quer audiovisual, dando preponderancia a estratégia de comunicacao digital.

Essa op¢do prende-se com o facto de ser imprescindivel na comunicagdo moderna
por ser de amplo acesso e ter a possibilidade de interacdo direta com varios publicos.
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1.1.1. O Artista

A figura central deste trabalho é Filipe P. Mena, artista plastico, natural de Cabego
de Vide, distrito de Portalegre. Frequentou até 2003 o curso de Artes Plasticas, na
ESAD, Escola Superior de Artes e Design das Caldas da Rainha. Embora nunca tenha
deixado a producdo artistica, teve por diversas razoes a necessidade de se dedicar a
outras areas profissionais, ndo tendo por isso tido espaco para investir de forma
consistente na sua carreira como artista plastico.

Durante a pandemia, teve tempo e oportunidade para voltar a pintar e, vivendo
agora na Capital, conseguiu voltar a expor o seu trabalho, tendo tido uma magnifica
rececdo pela critica, revelando-se como um input para a extraordinaria fase de
produgdo artistica que desenvolve e que tem hoje um enorme potencial.

1.1.2. Enquadramento

Numa primeira pesquisa sobre como o universo artistico se comunica com o
mundo hoje, existe uma vasta forma de o fazer e cada area opta pela estratégia que
mais se adapta aos seus publicos-alvo. Existindo uma forte componente das redes
sociais e na interacdo que estas permitem. Verifica-se também uma crescente
tendéncia para conteudos rapidos e de forte componente audiovisual.

Particularmente na area das artes plasticas, as novas geracoes de artistas, investe
em videos promocionais, sites com possibilidade de venda on-line e noutros tipos de
comunicacao digital como por exemplo as redes sociais . Hd também a procura por
uma identidade visual que acrescente valor a imagem do artista e que o represente
com qualidade.

Em contraste com as geracoes anteriores a era digital, as quais ainda hoje se fazem
representar por agentes ou pelas galerias onde expdem o seu trabalho, tendo uma
fraca presen¢a no digital. Para estas gerac¢des ser divulgado e reconhecido era mais
dificil, mas o fator concorréncia também nio era tao feroz.

“Na era da tecnologia a comunicacdo é o fundamento do crescimento
empresarial. Quem nao investir, desenvolver e melhorar a sua capacidade de se
comunicar, diminuira a sua presenca de mercado e corre o risco da extincao” Gerson
Jacques! (RAF Comunicagdo, sem data)

Esta é a realidade que torna tdo importante para o artista ter a sua identidade
visual e uma estratégia de comunicacao.

! Gerson Jacques, Empresario, Consultor e Palestrante. Jac & Silper Consulting Training Development Utah State University.
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1.1.3. O Problema

Conforme foi referido anteriormente, Filipe P. Mena encontra-se numa fase da sua
carreira que podera ser uma excelente oportunidade para investir na sua
comunicac¢ao.

Analisando a situacdo do artista verificou-se que, tem ja uma obra consideravel,
tem formacdo de qualidade e um trabalho com uma excelente rececao. Contudo,
mesmo reunindo uma serie de condi¢oes favoraveis, nunca investiu em comunicacao.
Nao tem redes sociais profissionais, nao tem as suas obras devidamente fotografadas
e catalogadas, nao tem um website onde pode promover o seu trabalho e os locais
onde vai expondo. Nao aproveita a janela de oportunidade que a globalizacdo pode
proporcionar, quer a nivel de promocao quer de comercializacdo do seu trabalho.
Quando tem alguma oportunidade de expor, ndo tem qualquer identidade visual para
a sua producgdo grafica. Nao tem qualquer registo audiovisual, de qualidade, da sua
atividade ou do que ja teve oportunidade de fazer.

Nao tem, portanto, uma estratégia de comunicacao.

1.1.3.1. Analise SWOT

Tabela 1-Analise SWOT, fonte da autora

S o

Forcas Oportunidades
.Qualidade .Mercado global
do trabalho

.venda on-line
.Formacao
adequada .Concursos

internacionais
.Criatividade
.Interatividade
.Consiténcia direta com
do trabalho novos pilicos
.Quantidade

de obra feita

.Prémios e
concursos
nacionais
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A analise SWOT revela um panorama desafiante, mas com oportunidades
promissoras para o artista plastico. As suas forcas residem na qualidade das suas
obras, na sua originalidade, e na capacidade de causar impacto junto do publico. No
entanto, as fraquezas, como a inexperiéncia e a falta de ferramentas adequadas,
representam obstaculos a serem superados. Felizmente, as oportunidades oferecidas
pelo mundo digital e a possibilidade de participar em concursos e prémios podem
abrir portas para expandir sua visibilidade e estabelecer conexdes valiosas no
mercado da arte. E crucial enfrentar as ameacas representadas pela concorréncia
desenvolvendo estratégias de diferenciacao. Através do planeamento estratégico
cuidadoso, o artista podera enfrentar os desafios, e encontrar a sua janela de
oportunidade.

1.1.4. Proposta de Solucao

1.1.4.1. Objetivo Geral

A solugdo apresentada passa por trabalhar a identidade visual do artista de forma
a construir uma imagem visual coerente e consistente, quer na vertente grafica quer
audiovisual. Com essa mesma imagem contruir uma estratégia de comunicacao
adaptada as novas realidades e exigéncias do mundo atual.

1.1.4.2. Objetivos Especificos

A estratégia de comunicacgdo tera necessariamente de ter uma componente digital
forte incluindo:

a) - Um website com portfélio que podera abrir portas ao mercado digital com a
possibilidade da venda on-line das suas obras.

A construcao do Portfélio digital sera também essencial para estar habilitado a
participar em concursos, para mostrar o seu trabalho com qualidade a curadores ou
outros agentes interessados no seu trabalho.

b) - Gestao de Medias digitais e criagcdo de conteudos, graficos e audiovisuais. As
Plataformas trabalhadas serdo o Instagram e o Youtube.

As redes sociais sdo hoje cum canal de extrema importancia na comunicagdo, pelo
seu alcance e pela possibilidade de interagdo entre artistas e o seu publico.

c)-Acompanhamento audiovisual de cria¢Ges artisticas, de cariz documental, para
o site e para as plataformas digitais.
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1.1.5. Publico-Alvo

A definicdo do publico alvo é sempre um passo de extrema importincia numa
estratégia de comunicacéo. E a partir da anélise das caracteristicas e das necessidades
do publico-alvo que serao desenhados todos os elementos da comunicagao.

De uma forma geral a identificacdo do publico-alvo obedece a uma selecao
criteriosa de elementos que caracterizam desejos, caracteristicas, necessidades e
valores de um determinado grupo de pessoas com quem se pretende estabelecer uma
comunicacao, seja ela de carater comercial, educacional ou informativa.

Segundo o estudo de Daniela Bueno a segmentacdo do publico alvo pode ser
dividida em segmentacdo demografica, tendo em conta caracteristicas como idade,
sexo, escolaridade, etc. Segmentagdo socio econdmica, perfil socio econémico, posse
de bens, profissio exercida. Segmentacdo comportamental, padroes de
comportamento face a consumo, ocasiao de compra, fidelidade. Segmentacdao por
beneficios procurados, ou seja, que fatores incentivam o consumo. “A verdade é que a
escolha do segmento alvo, nao é tdo simples quanto pode parecer. Pois a escolha do
publico alvo é um processo, que comega na pesquisa de mercado, passa pela analise
de dados que leva a definicao dos segmentos de mercado, e termina na selecdo do
segmento alvo das acdes de marketing, tudo com base nos interesses e necessidades
do publico alvo.” (Bueno, sem data)

No caso especifico da arte, a definicdo torna-se ainda mais complexa e requer uma
reflexdo propria.

“Publicos sdo individuos, grupos e organiza¢des que tém interesse na organizacao
e para os artistas o publico é uma parte integral da experiéncia da arte.” (de Valentim
Ralha, 2009)

Podemos dizer que a arte tem o seu publico segmentado da seguinte forma: o
publico recetor de arte, aquele que experiencia a arte, que aprecia, que se envolve
emocionalmente com a estética da arte. O publico donatario, aqueles que investem, e
financiam o desenvolvimento da arte. O publico cliente, ao qual estd subjacente uma
troca econdémica pela peca artistica ou pela experiéncia.

Para qualquer consumo existem variaveis de influéncia de ordem social,
emocional, psicolégica e ambiental, ao universo da arte acresce o carater altamente
subjetivo e transversal. Assim, tendo em conta todos estes fatores, para este trabalho,
os publicos foram agrupados da seguinte forma:

No primeiro grupo temos Curadores, Galeristas, ou outros agentes que criam
relacdes comerciais diretas entre o arista e o publico, mas também associacdes ou
plataformas de venda de arte. Este grupo é por norma constituido por conhecedores
especializados, preparados tecnicamente para apreciar, e avaliar a coesdo e qualidade
artistica do portfolio artistico, e possui os meios para potenciar a sua promog¢ao e
comercializagdo
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O segundo grupo é o recetor emocional. Este grupo podera vir a ser “cliente”, mas
precisa estabelecer primeiro uma relagdo emocional com as cria¢des artisticas e com
o seu criador, o objetivo é criar proximidade, gerar a relacdo psicoléogica de desejo.

1.1.5.1. Identificacdo de Personas

As personas sdo construcdes de perfis ficticios que representam as caracteristicas
de pessoas pertencentes a um determinado publico-alvo. A criacdo de personas ajuda
no desenvolvimento das estratégias de comunicacdo pois personaliza de forma
concreta, as caracteristicas, gostos e necessidades daqueles a quem a mensagem se
dirige. Essa elaboracdo de perfil ajuda também na criacdo da identidade visual da
propria estratégia.

A percecao dos gostos, interesses e necessidades do publico-alvo, favorece a
criacdo de uma comunicacgao eficaz.

Persona 1. Colecionador de Arte
Nome: Joao

Idade: 50 anos

Profissao: Empresario

Interesses: Arte moderna e contemporanea, colecionismo. Deseja estar atualizado
sobre artistas emergentes e tendéncias de mercado.

Persona 2. Curador de Museu
Nome: Ana

Idade: 40 anos

Profissao: Curadora

Interesses: Arte contemporanea, critica de arte. Busca entender o conceito por
tras das obras e acompanhar o seu desenvolvimento.

Persona 3. Curioso e amante de Arte
Nome: Pedro

Idade: 25 anos

Profissdo: Estudante de artes visuais

Interesses: Exposi¢des, arte contemporanea. Adora descobrir novas formas de
expressao artistica.
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1.1.6. Metodologia

A metodologia utilizada tem por base o método Agile por ser um processo mais
dinamico e em constante atualizacdo. Penso que em quase todas as fases do projeto
podera haver a introducao de ajustes com objetivo de obter um melhor produto final.

As fases do Trabalho serdo fundamentalmente: 1. Pesquisa, recolha e analise de
informacao, 2. Desenvolvimento criativo, 3. Concecdo e Producao, 4. Experimentacao
e Solugao.

Na fase 1 sera essencial recolher informacao para melhor conhecer o contexto do
meu cliente e dos seus pares. Serd muito importante pesquisar para conhecer se
existem canais especificos para este tipo de comunicacdo e analisar casos de estudo
de pares. Depois de ter esta fase bem fundamentada dara inicio a fase 2 com o
desenvolvimento criativo, fotografar, fazer esbocos de layouts, storyboards, escolher
fontes. Na fase 3, pretende-se que ja todos os layouts e mockups tenham uma
identidade visual consistente e coerente em todas as vertentes deste trabalho.
Portanto por esta altura estaremos em fase de produgdo e concegdo. Por fim, na fase 4
sera o momento de testar a solu¢do encontrada ajustando o que for necessario, e
concluir.

Fase 1

Pesquisa, recolha e analise de informacao

l ! |

Contextualizacdo do tema Fundamentagéo teorica Objetivos
Casos de Estudo

Estratégia de
comunicagao

l Fase2 «——

Desenvolvimento Conceptual
Identidade visual

Fase 3
Esbocos
Producdo e concepcédo Mockups
Fotografia
Audio-visual

Site/ Portfolio on-line
Conteudos para
Medias digitais

Experimentacdo e Solugao

Figura 1- Metodologia, fonte da autora.
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1.1.7. Calendarizacgao

A Calendarizacdo foi feita de forma a criar etapas com objetivos balizados em
termos de tempo. Essa organizacao visa otimizar o tempo existente para a realizacao
do projeto distribuindo as tarefas a executar em periodos especificos. A tabela abaixo
pretende demonstrar como foi feita a distribuicao de objetivos entre janeiro e junho.

Tabela 2- Calendarizagio, fonte da autora

Janeiro Fevereiro Marco Abril Maio Junho

Pesquisa

Contextualizagao
doTema

Enquadramento
do Problema

Metodologia

Fundamentacdo
Tedrica

Casos de Estudo

Andlise e
Diagnéstico

Desenvolvimento
do Projeto

Resultados Finais

Conclusao
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Capitulo 2

2.1. Fundamentacao Teorica

2.1.1. O conceito de identidade visual e Identidade visual corporativa.

Entende-se por identidade visual um conjunto de elementos visiveis, organizados
com sentido, tendo em conta o seu significado, quer inerente quer outro que lhe for
atribuido. A identidade visual podera ter associada simbolos, logoétipos, sinais,
sistemas de cor, tipografia e estilos de imagem.

Dowling, G. (1994) refere que o mix da identidade visual é composto por: nome,
logétipo, simbolo, gama cromatica e slogan.

0 nome - a designacdo que a organizacao adota e pela qual é reconhecida.

O logoétipo - consiste na versdo grafica do nome, i.e, 0 nome com tipografia
particular;

0 simbolo - E a figura ou desenho que acompanha o logétipo e que lhe acrescenta
forca e significado. Pode suscitar nio sé uma resposta emocional como tornar mais
simples a comunicacao formal da organizacao (Van Riel, 1995).

A gama cromatica (Cor)- elemento complementar de identificacdo visual.
Introduz uma carga emocional, estética, conotativa e forca sinalética a identidade
como é descrito por (Wheeler, 2008):

“A escolha da cor para uma nova identidade visual requer uma compreensao
essencial da teoria das cores, uma visdo clara de como a marca precisa ser percebida
e diferenciada (..) A cor é usada para evocar emoc¢ao, expressar personalidade e
estimular associagdes. Algumas cores sdo usadas para unificar uma identidade, outras
podem ser usadas para tornar clara a arquitetura da marca (...) Tradicionalmente a
cor primaria da marca é destinada ao simbolo e a cor secundaria é destinada ao
logotipo. Além das cores essenciais da marca, hd um sistema de paletas de cores para
dar apoio as necessidades de comunicacao”. (Wheeler 2008, p.118).

O slogan, lema ou divisa - (na area do marketing surge também com a
designacdo, assinatura) - por vezes as organizacoes desenvolvem uma afirmacao que
expressa ou reforca os atributos diferenciadores da organizacao.

A utilizacdo conjugada de um Logo6tipo associado a um Simbolo e a um descritivo
cria o que se define por Marca Grafica.

Outro elemento de extrema importancia é a escolha da Tipografia.

Wheeler refere que “uma imagem unificada e coerente de uma empresa nao é
possivel sem uma tipografia que tenha uma personalidade especial e uma legibilidade
inerente”. ( Wheeler 2008, p.122),
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A Tipografia tem amplas possibilidades e consegue, quando bem escolhida
transmitir grande parte da personalidade da marca.

Podemos considerar que a identidade visual é uma interpretacdo visual, da
mensagem que a marca quer transmitir, materializada através da conjugacao de
varios elementos a saber: marca grafica, logétipo, simbolo, sistema de cor, tipografia e
imagens. Entre as suas fun¢des podemos destacar a representatividade. A identidade
visual, simboliza e representa a organiza¢do ou a marca, € um fator diferenciador no
mercado, deve ser simples e objetiva de forma a criar uma ideia clara daquilo que
representa.

“A identidade visual é o que singulariza visualmente um dado objeto; é o que
diferencia dos demais elementos visuais. A manifestagdo dessa identidade pode ser mais
fraca ou mais forte, mas, no senso comum, qualquer coisa que possa ser identificada
visualmente possui uma identidade visual (identificagdo = reconhecimento de
identidade).” (Péon, 2009, p. 10).

O conceito de identidade visual é no entanto muito mais complexo do que parece.
Para além do mix acima descrito, na construcao da identidade de uma marca, de uma
empresa, ou de uma instituicdo, ha muitos fatores a ter em linha de conta e muitas
vezes a construcdo dessa identidade passa por um processo moroso até ganhar
consisténcia e coeréncia entre os valores intrinsecos da marca e a forma como eles
sdo representados no sistema de exteriorizagao visual.

Esta interligacdo entre: a representacdo visual, os valores intrinsecos e o discurso
da marca traduzem-se através do conceito de identidade visual corporativa. A
Identidade visual corporativa esta intimamente relacionada com a palavra
“identidade”, e é uma representacao de valores, raizes, histéria ou emogoes.

“Para que o sistema de Identidade Visual Corporativa funcione, é necessario que
este seja coerente com os valores corporativos expressos na missao e no
posicionamento, e as manifesta¢des visuais devem ajustar-se entre elas.

Depois de definido o objetivo, missdo e metas, define-se a personalidade da marca
desde o seu nome ao seu comportamento e conduta, coerentes com os valores da
identidade em causa. “ (Raposo. D, 2008)
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2.1.2. Estratégia de comunicac¢ao
A forma como uma empresa ou marca se comunica com o seu publico é o
elemento-chave que possibilita a dinAmica comercial. Cada empresa deve ajustar a
sua propria estratégia para atingir os seus objetivos.

A estratégia de comunicagdo pode reunir todos os meios de comunicagao graficos
os digitais, mas também a¢des de comunicag¢do integrada recorrendo ao marketing e a
publicidade.

E essencial a definicdo do publico-alvo, bem como os objetivos a atingir. S6 assim
se podem escolher as ferramentas mais adequadas para atingir esses mesmos
objetivos.

Em suma uma estratégia de comunicacao parte do principio de que alguém quer
comunicar algo com o seu publico-alvo com um determinado objetivo e para isso
escolhe 0 os canais mais eficientes para o fazer tendo em conta: o conceito que definiu
para a sua marca, as caracteristicas do seu publico alvo e os objetivos que deseja
atingir. Ndo deve, porém, descorar, que uma estratégia é um processo dinamico que
deve ser avaliado, reavaliado, e ajustado sempre que necessario.

Canais de Comunicag?\(a

Audiovisual
/ Redes Sociais

. Marketing Ey .
Emissor=Marca Internet j‘>: Publico Alvo = Resultados

Publicidade __—"

Design Gréafico= 5/
Outros.. J

Figura 2- Estratégia de Comunicacdo, fonte da autora
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Atualmente utiliza-se o termo estratégia Omnichannel para designar comunica¢ao
integrada. E um termo que funciona como um upgrade do conceito de comunicagdo
integrada tradicional e que reforca a necessidade de haver coeréncia visual e
interligacdo estratégica entre os demais canais de comunicagdo. Mais do que nunca,
ndo chega por a funcionar uma série de ferramentas de comunicacdo se elas nao
funcionarem entre si.

Redes
Sociais

N
)
Audiovisual Marketing
‘ N
) . . .
Estratégia
Omnichannel
N —
Design o
Gréafico Publicidade
—

Internet

Figura 3- Estratégia Omnichannel, fonte da autora

2.1.3. A importancia das redes sociais numa estratégia de comunicaciao para
artistas.

Segundo Gabrielle de la Puente (2022, abril) diretora da OUTPUT gallery, em
Liverpool, antes da existéncia da internet, os artistas plasticos dependiam da
intervencao de galeristas, curadores, compradores ou investidores para a divulgacao
do seu trabalho.

”

Antes da Internet, os artistas recebiam visitas de curadores, galeristas,
colecionadores, compradores, escritores e outros artistas interessados em seus
trabalhos. (..JCostumavam também contar com a visita a aberturas de exposi¢oes
onde muitas pessoas criativas se reuniam. Por meio dessas conexdes sociais, o artista
receberia oportunidades(...)"

Era maioritariamente através das galerias, através de exposicoes, que os trabalhos
eram conhecidos, apreciados e divulgados. A internet, e em concreto, as redes sociais,
vierem abrir uma janela de oportunidades sem limites. Hoje os artistas usam as redes
sociais para partilhar trabalho, a sua biografia, os contactos e as oportunidades.

12
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Usam-nas também para se tornarem visiveis para o mundo proporcionado o contacto
como publico da arte. Neste espago encontram arte e artistas de todo o mundo e
encontram inspiracdo, encontram uma comunidade. Podem utilizar estes meios
também para vender a sua arte, participar em desafios, encontrar patrocinadores, e
manter contacto direto com o seu publico.

“Com o uso de medias sociais, os artistas podem conhecer e conversar com
curadores, galeristas, colecionadores, compradores, escritores e outros artistas, bem
como com seu proprio publico e seus fds. Quanto mais sequidores e engajamento um
artista tiver online, mais visivel ele se tornard no setor de arte. Quanto mais visiveis eles
se tornarem, mais conexoes sociais serdo feitas. Exposicoes, criticas, vendas e outras
oportunidades geralmente se sequem. E assim que muitos artistas iniciam e mantém
suas carreiras hoje.” (de la Puente, G. Abril 2022)

No dominio da arte digital ha uma grande variedade de plataformas que sdo
uma montra bem organizada para um publico que procura, ilustradores, fotégrafos,
design grafico, sao exemplo disso plataformas como o Behance ou o Dribble.

As artes plasticas também marcam presenca em algumas plataformas de venda,
como a Artmajor.com ou o Clube Rastro (clube.galeriaorastro.com).

Para além o uso destas plataformas o uso das redes sociais, e em particular o
Instagram parece ser a aposta mais consensual e com maior crescimento nos ultimos
anos.

“De acordo com um estudo anual com foco no uso de plataformas de midia social
para fins relacionados a arte, o Facebook gradualmente perdeu terreno para o
Instagram desde 2016. Em janeiro de 2022, enquanto cerca de 71% dos compradores de
arte pesquisados em todo o mundo afirmaram usar o Instagram para arte. fins
relacionados, apenas 17 por cento disseram confiar no Facebook pelo mesmo motivo.”

(statista.com, 2022)

Também as estatisticas da plataforma wearesocial.com, revelam que o Instagram é
a plataforma mais utilizada para postar fotografias e videos e é também aquela
através da qual o utilizador segue mais marcas e produtos.

13
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Figura 4- Estatisticas, Fonte weraresocial.com, 01/2023

Exemplo da importancia que o Instagram tem na comunica¢do dos artistas € o
formulario de inscricio para o Luxembourg Art Prize, onde, ndo s6 é pedido o
endereco do Instagram do artista, mas também ha um encorajamento a utilizacao
desta rede social como forma de divulgar o trabalho e o proprio certame. O Prémio de
Arte do Luxemburgo (Luxembourg Art Prize), foi criado em 2015, e é organizado,
anualmente, pelo Museu A Pinoteca, uma associacdo luxemburguesa, sem fins

lucrativos, e pretende promover a carreira de artistas desconhecidos.

Crie o sew Espaco do Candidato
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anidiel
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Fatografia de identificacio

A

Figura 5-Formulario, Luxemburg Art Prize
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2.1.4. Porqué fazer comunicac¢iao para galerias de arte?

A proposito do tema, verifica-se em muitos casos que a nova gerac¢do de artistas
tem alguma facilidade em iniciar uma comunica¢ao com o seu publico emocional, mas
que por outro lado tem alguma dificuldade em chegar ao publico especializado. Por
vezes ha excecdes que conseguem atingir alguma notoriedade, mas de uma forma
geral é necessaria alguma organizacdo para se conseguir alcangar objetivos mais
ambiciosos.

O acesso a galerias de arte é ainda hoje o objetivo primordial do artista plastico e
representa o reconhecimento e aten¢do que é dada, ao seu trabalho, no meio
profissional.

Através de uma entrevista com Inés Ferreira, mestre em Museologia e
Museografia pela Faculdade de Belas-artes de Lisboa, foi possivel entender a
importancia de um artista ter o seu portfolio organizado. Inés Ferreira trabalhou
diretamente no Museu do Neo-realismo em Vila Franca de Xira, é especialmente
atenta a Museografia, mas mostrou-se bastante interessada neste projeto,
especialmente pela estratégia de comunicacao Omnichannel. Inés Ferreira refere que,
continua a ser extremamente importante que o portfolio do artista esteja
devidamente catalogado, ndo necessariamente em formato fisico, pode ser digital,
mas deve estar acessivel e organizado para ser mostrado. Ficou também muito claro
que um dos critérios procurados pelos curadores é, ndo sé a originalidade, mas a

coeréncia e consisténcia da obra apresentada.

Inés reforcou, no seu discurso a importdncia da comunicagdo para as artes,
mostrou-se agradavelmente surpreendida com este projeto e referiu ainda a
importancia do audiovisual na promoc¢do artistica, dando como exemplo a
comunicacao que é feita pela conhecida empresa, especializada em restauro de obras
de arte, Baumgartner Restoration. A referida empresa tem um canal no Youtube com
quase 2 milhoes de seguidores e mesmo noutros meios de comunicacao da grande

proeminéncia ao audiovisual.

. Oh, Brother Part 2. Oh, Brother Part 1 The Things That Matter
SO 27 sm—
" . I
‘

HlR Baumgartner Restoration

Th Forest For The Trees
DDDDDD

Figura 6- Baumgarten Restoration, Fonte Youtube
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No ambito deste projeto foi possivel uma pequena entrevista, via zoom,
amavelmente cedida pela Dra. Cristina Azevedo Tavares 2. A sua vasta experiéncia na
critica de arte, no ensino e no acompanhamento de varias geragdes de artistas,
traduz-se numa clara forma de analisar as varias possibilidades a considerar na
promoc¢do de um artista.

As universidades e institui¢cdes de ensino sao a primeira fase do percurso artistico,
devem, por norma, proporcionar as primeiras experiéncias de contacto entre os
artistas e o publico. E frequente que os jovens artistas comecem por participar em
exposicdes ou mostras coletivas, onde possam ser vistos e avaliados por alguma
critica.

As criticas exteriores sao de extrema importancia, em especial de artistas
consagrados ou de observadores qualificados, ou até mesmo por parte da imprensa.

7

Outra possibilidade que os artistas devem considerar, é a participagdo em
concursos, certames e prémios. Para isso devem submeter os seus trabalhos a
apreciacdo dos juris de cada certame e dessa forma receber automaticamente um
feedback através dos processos de selecdo. Posteriormente, havendo sido
selecionados, poderdo ter possibilidade de uma maior proje¢do. Certames como
Prémio EDP Novos Artistas, organizado pela Fundacdo EDP, prémio Amadeu de
Souza-Cardoso, organizado pela Camara Municipal de Amarante, ou ainda o prémio
de Arte Contemporanea de Almada, sdo alguns exemplos e sugestoes deixados por
Cristina Azevedo Tavares, os quais podem e devem ser incluidos na estratégia de
promocao do artista que se quer dar a conhecer.

Contudo os caminhos podem efetivamente ser diferentes e o mercado da arte é
hoje muito diferenciado de ha 20 anos. Para isso muito contribuiu a revolugao digital.

Relativamente a comunicacao dos artistas, Cristina Azevedo Tavares, refere que é
essencial um artista ter portfolio organizado para mostrar, e ter um site é hoje
imprescindivel. Refere também a importancia da qualidade da comunicacao, o artista
deve apresentar-se de forma profissional.

2 Cristina de Sousa Azevedo Tavares é licenciada em Filosofia pela Faculdade de Letras da Universidade de Lisboa (1980).
Realizou o Mestrado em Histéria de Arte pela Faculdade de Ciéncias Sociais e Humanas da Universidade Nova de Lisboa (1984) e
doutorou-se em Histéria de Arte Contemporanea na mesma Universidade (2000). E Professora Associada da Faculdade de Belas-
Artes de Lisboa onde leciona as areas de Estética, Teorias de Arte e Histéria de Arte Contemporanea nos diferentes ciclos de
estudos. E membro integrado do CFCUL e membro colaborador do Cieba/FBAUL.
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2.1.5. 0 papel da fotografia como meio de comunica¢ao

A fotografia é, desde a sua invengdo, um elemento de extraordinaria importancia
quer do ponto de vista estético, como forma de arte, quer do ponto de vista
documental. Come¢camos por guardar nelas as nossas memorias, ou por lhes atribuir
um carater ilustrativo, em livros ou jornais, etc. A fotografia foi ganhando ao longo do
tempo um espaco tdo presente nas nossas vidas que nos fomos habituando a ela sem
grande questionamento. De um modo generalista podemos considerar que a
fotografia se divide em 3 grandes grupos o fotojornalismo (representacdo do factual),
a fotografia publicitdria (representacdo da fantasia e da abstracdo) e a fotografia
documental (representacdo da visao de mundo).

Bentes Monteiro diz o seguinte na sua tese de doutoramento em comunicagao,

«“

“ No desenvolvimento dos meios de comunicagdo, as possibilidades técnicas
caminham junto com o contexto histérico, abrindo possibilidades e gerando usos
especificos, que sdo a base tanto para a criagdo de novos meios como dos processos de
comunicagdo. Os processos comunicacionais que nos interessam passam a ser
delimitados por sua singularidade histdrica (organizagdo social da sociedade complexa
ou da cultura de massa), pelo papel que os modernos meios de comunicagdo passam a
assumir e a consequente resignificacdo das prdticas sociais: novas formas de fazer
politica [...] novo conceito de arte (aparecimento do cinema, a fotografia ndo é apenas
uma arte, mas nos obriga a repensar a arte, libera a pintura de sua fungdo de
reprodugdo da realidade) [...] (MARTINO, 2017a, p. 31). “

Tendo em conta a evolugdo dos meios de comunicacao, nomeadamente na era da
tecnologia digital, a fotografia foi passando por constantes processos de
resignificacdo e tem um papel efetivo na comunicacao. Curiosamente por contraste
com a velocidade do audiovisual a fotografia conserva um fragmento exato, tem uma
capacidade de congelar a informacdo nela contida e transmitir de forma arrebatadora
a sua mensagem, como diz Célia Martins,

“se fotografar é o ato de desenhar ou escrever com a luz entdo é a Acdo do fotégrafo
que da sentido as imagens apreendidas da Natureza, ao conjugd-las com aquelas
elaboradas pela mente. Como disse Henri Cartier-Bresson a propdsito da reportagem: “é
uma operagdo progressiva da cabega, do olho e do coragdo para exprimir um problema,
fixar um evento ou impressoes” (Martins 2004, p. 17). P21

Porém assistimos a um fenémeno de utiliza¢cdo da fotografia que quase a banaliza,
é tao acessivel e facil de utilizar com um simples telemoével, que tem funcionalidades
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no quotidiano. Essa banalizagdo cria a necessidade de aperfeicoamento técnico
quando queremos uma diferenciacao, a nivel profissional cada vez mais ha um rigor e
uma exigéncia determinantes. Por outro lado, ha também as ferramentas digitais que
possibilitam transformar uma fotografia dando origem a dicotomia entre expetativa
versus realidade

“Na sociedade moderna, o descontentamento com a realidade exprime-se através do
desejo de reproduzir o mundo, como se a realidade representada numa fotografia se
tornasse realmente real. O mundo deixa de existir isoladamente, para passar a existir
dentro das fotografias. O mundo fotografado mantém uma relagdo inexata com o
mundo real.” (Martins, C. 2011, p9)

A fotografia contém em si um cédigo visual tal como Sontag afirma:

“Ao ensinar-nos um novo cddigo visual, as fotografias transformam e ampliam as
nossas nogoes do que vale a pena olhar e do que pode ser observado. SGdo uma gramdtica
e uma ética da visdo. O resultado mais significativo da atividade fotogrdfica é dar-nos a
sensagdo de que a nossa cabegca pode conter todo o mundo - como uma antologia de
imagens.” (Sontag 1986, p.13)

Em suma, a fotografia consegue através de associacdes de codigos visualis,
culturais, e técnicos, fazer uma construcao de significados que vado atuar ao nivel da
percecao humana, e é através dessa percecdo que se da a comunicacdo. Face as novas
tecnologias e ao acesso que todos temos a imagem em geral, a fotografia profissional
requer cada vez mais um padrdo de qualidade e diferenciacdo para conseguir atingir
os seus objetivos de destaque e visibilidade.

2.1.6. Do invisivel ao visivel.

A importancia de um artista plastico ter um website

O website do artista é a sua plataforma mais formal e profissional. Ali podera
transmitir uma imagem sélida e consistente do seu trabalho, ter o seu portfolio, a sua
biografia, o seu conceito, e poderdo também ter videos demonstrativos do seu
trabalho. Através do contetido e da forma como se mostra ao seu publico-alvo podera
estabelecer conexdes que se venham a traduzir em admiradores ou potenciais
compradores do seu trabalho.

7

Outra das grandes vantagens do website é justamente a sua projecao
internacional, e as possibilidades que dai advém.

Para além disso, o seu trabalho esta também disponivel para ser visualizado por
curadores ou galeristas, compradores ou investidores.
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Os artistas de todas as areas do design sdao aqueles que melhor trabalham no que a
sites diz respeito. Um site profissional reflete a criatividade e a identidade visual do
artista, e acrescenta-lhe valor.

Valto Mia

FiLM, OESIGN AND MEX ARTISTS

Figura 7-Exemplos de sites, Fonte dos préprios sites.

A semelhanca da arte digital, também o artista plastico tem hoje uma presenca
cada vez maior no mundo digital e sobretudo tem adotado o website como a sua
montra profissional.

“Assim como uma empresa, o artista define claramente seus objetivos: oferecer ao
publico uma imagem positiva, apresentar suas criagdes (tanto para diversdo visual
quanto, na maioria das vezes, para venda), fornecer o tipo e a quantidade de
informagdes que o publico de arte pode necessitar, além de manter e estreitar o
relacionamento com o publico.” (Cretiu, A.-E. 2022)

Hoje sdo criadas conexdes com publicos em qualquer parte do mundo e o
aproveitamento comercial, através de lojas on-line, é um ponto de interesse
amplamente explorado por estes artistas.
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2.1.7. A importancia do audiovisual na comunicac¢ao de hoje.

No meio da comunicac¢do digital, o audiovisual tem vindo a ganhar uma enorme
importancia. Num mundo onde as taxas de horas didrias em frente a écrans batem
records, com a natural facilidade de ter um telemével ligado a internet, os contetidos
audiovisuais sdo de longe os que tem mais facilidade em captar atencao,
estatisticamente cada vez mais pessoas preferem conteidos audiovisuais. Pequenos
videos, captam a ateng¢do e comunicam mais facilmente uma informacao, sao usados
em publicidade, em formagdes, em divertimento, ficcdo, educagao etc... A respeito
disso a Teoria cognitiva de aprendizagem multimédia de Richard Mayer diz o
seguinte;

“Existem dois canais diferentes que os humanos usam para processar
informacgdes - auditivo e visual. Cada canal funciona de forma independente e cada
um € limitado na quantidade de informacao que processa. Resumindo, quando vocé
apresenta informacdes por meio de ambos os canais, estad fazendo duas coisas.
Primeiro, vocé estd dando ao cérebro dois canais para escolher na coleta de
informagdes para salvar. Em segundo lugar, vocé esta dominando os dois canais,
reduzindo a chance de o cérebro se distrair com outras fontes de informacao”.
(Richard Mayer, 1997, 2001)

E, portanto, com a perfeita consciéncia da potencialidade do audiovisual, que os
meios de comunicac¢ao o utilizam abundantemente.

A redes sociais estao hoje completamente dominadas pelo audiovisual, sendo Tic-
tok, reels e os stories exemplos disso. Os reels e stories tem sucesso pela capacidade
de passar conteudo audiovisual de contetido rapido de forma totalmente gratuita. Sdo
usados ndo sé por particulares, mas também por empresas diariamente.

No entanto a plataforma que demonstra claramente o poder do audiovisual,
continua a ser o Youtube. E uma ferramenta massiva, com a possibilidade de conter
videos de longa duracao e canais de contetido diversificado.

Na plataforma wearesocial.com, existem imensos estudos atualizados relativamente
a utilizacdo de varios sistemas de comunicacdo a nivel global, nos dados estatisticos
contidos nas figuras abaixo é possivel verificar o posicionamento relativamente ao
Youtube, como sendo a segunda plataforma mais usada em todo o mundo e também o
numero de horas, que em média, cada pessoa passa no Youtube por més.
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we
are, . <O>Meltwater
social

Figura 8-Estatisticas, fonte wearesocial.com, 2023

AVERAGE TIME PER THAT SPENT USING EACH PLATFORM'S APP THROUGHOUT 2022

@ TIME SPENT USING SOCIAL APPS

23,5 HOURS / MONTH
231 HOURS / MONTH
19.7 HOURS / MONTH
17.3 HOURS / MONTH
12.0 HOURS / MONTH

11.0 HOURS / MONTH

EZZ s touks / MoNTH
4.0 HOURS / MONTH
EZZZE 32 Houks / MONTH
XTI 3.1 Houks / MoNTH

[ R = dre, . <O>Mel
b eltwater

187 of 465 ® =, English

Figura 9- Estatisticas, fonte wearesocial.com, 01/2023

Os artistas colocam no Youtube, videos diferentes dos que colocam nas redes
sociais. Ali encontramos videos documentais, institucionais, e promocionais,
encontramos também um “cadastro” audiovisual de reportagens televisivas,
exposicoes e festivais onde participaram.

21



Francisca Leonor Dias

Porém o audiovisual tem muitas outras potencialidades. E comum o recurso a
ferramentas como as visitas virtuais ou Viewing rooms utilizadas por algumas
plataformas de arte como por exemplo a arteref.

ATTE | T T e notcosem e comemportnes

VIEWNGROOWS  MABTPACE  OBAS  COMODOORNOANTIRGS  SUAPATRONO  MINTORW  LEITURA OE PORTFELO

Viewing room

Nosso she Sepende de cookies pars criar um amibiente PersOnaiizeso pars vock. A0 naveger por ele, VOCk MUDMAticaments concerds com rosses Termos de Uso « Poltics de Privechseds.

Figura 10-Site, arteref

Nesta plataforma temos mais um exemplo do poder do audiovisual na
comunicacao digital e como ele pode ser aplicado a estratégia de comunicacao dos
artistas. Ver uma exposicdo através de uma visita virtual pode permitir por exemplo,
termos acesso a lugares em qualquer parte do mundo onde dificilmente iriamos

pessoalmente.

"Sua exposi¢do terd alcance global, aumentando a autoridade do artista e obra."

Por que ter uma galeria
online em realidade
virtual?

O que é o tour virtual
oferece?

>s e realize uma Live Tour. Visita online guiada do galerist

Nosso site depende de cookies para criar um ambiente personalizado para vocs. Ao navegar por ele, vocé automaticamente concorda com nossos Termos de Uso e Politica de Privacidade,

Figura 11-Site arteref (1)
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Fotografada

Nesta, vamos ao seu local e fotografamos a sua galeria
montada com as obras de arte e criamos uma versao
online em realidade virtual

Esta galeria vocé pode ver em: siri.arteref.com

Renderizada
Neste, criamos uma galeria totalmente digital a partir do

software 3D max e renderizamos (aplicagdo de texturas e
cores) usando os softwares. Corona e V-ray.

Esta galeria vocé pode ver em: galeria.photoarts.com.br

Nosso site depende de cookies para criar um ambiente personalizado para vocé. Ao navegar por ele, vocé automaticamente concorda com nossos Termos de Uso e Politica de Privacidade.

Figura 12- Site arteref (2)
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Capitulo 3

3.1. Casos de Estudo

Tal como em outras atividades e profissdes, também a comunidade artistica tem
desenvolvido cada vez mais a sua comunicacao digital tendo a propria arte digital
ganho um tremendo espa¢o no universo artistico. A janela da internet consegue abrir
caminhos para chegar de forma mais rapida a novos publicos e permite ao mesmo
tempo uma interagdo direta com eles.

Para além do espaco comum das redes sociais e dos websites, existem hoje
plataformas que sdo canais especializados nas artes, nelas os artistas podem “postar”
os seus trabalhos, receber feedback através de comentarios e gostos e até vender o
seu trabalho.

Através de estudos de caso conseguimos tracar paralelismos, tendéncias e retirar
conclusdes sobre a forma de comunicar que os artistas contemporaneos encontraram.

3.1.1. Analise técnica

3.1.1.1. Iva Viana (Escultora)

Iva Viana, é Natural de Viana do Castelo, € escultora, licenciada pela Faculdade de
Belas Artes do Porto. O seu trabalho tem uma expressao e uma dimensao que ja passa
alem fronteiras. O seu publico varia entre os varios segmentos da arte, seja o recetor,
o donatario ou o cliente. Iva tem uma grande presenc¢a no universo do design de
interiores. O seu universo artistico é paralelo a uma estética de funcionalidade e tem
por isso uma vertente comercial bastante consideravel.

No universo digital, a marca Iva Viana aparece em varias plataformas com uma
identidade coerente e muito cuidada.
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Marca grafica e Tipografia

Figura 13-Marca Gréfica, Iva Viana

Esta é a marca grafica que esta associada ao nome de Iva Viana. Conseguimos
percecionar a jung¢do dos dois “V”, formando um losango estando um em posi¢dao
invertida com uma intercecdao da letra “I”. A Tipografia do descritivo é moderna,
geomeétrica, sem serifa e apresenta-se totalmente em caixa baixa.

A marca grafica aparece no site e também em grafismo audiovisual, no fim dos
videos promocionais no Youtube.

A Cor

A paleta cromatica utilizada na identidade visual é dada pelos tons que a artista
utiliza nos seus trabalhos, maioritariamente o branco e tons pastel. O resultado da sua
utilizacdo nas publica¢des € bastante consistente e harmonioso.

B |

Figura 14-Paleta cromatica, fonte da autora
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Plataformas mais utilizadas:
. Web site
. Instagram

. Youtube

Web site:

/ Sobre Obras Objetos Contactos EN

Figura 15- Site, Iva Viana

A estrutura do Site é bastante simples, a pagina principal é uma pagina de foto
em destaque e segue em scroll até ao footer. O design é minimalista e o navegador é
composto fundamentalmente por itens de acesso a:

. Biografia- sobre o percurso autora
. Obras- Portfélio
. Projetos- Trabalhos desenvolvidos

. Contactos
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Sobre Obras Objetos Contactos =]

Figura 16-Home page, site, Iva Viana

mestres estucadores
portugueses quanto do
desejo de a reinterpretar.

Iva Viana nasceu em Viana do
Castelo, em 1980. Licenciou-se em
Artes Plasticas, na variante de
escultura, na Faculdade de Belas
Artes do Porto.

Iva Viana - Atelier de Escultura
nasce en 2013, em Viana do
Castelo, como espao pessoal de
criago, fruto da vontade de
explorar, com total liberdade e
autononia.

Figura 17- Site, [va Viana

Redes Sociais

As redes sociais seguem a mesma identidade visual, com o dominio do branco
pincelado por apontamentos das cores dadas pelas pecas. As cores sao
maioritariamente tons pastel.

As fotografias sdo feitas na sua grande maioria com luz natural e com grande rigor
técnico e artistico.

Ha sempre um cuidado minucioso no posicionamento dos elementos nas
fotografias, respeitando, regras como enquadramento, tercos, simetrias e contrastes.

A regularidade das publicacdes tem uma cadéncia constante o que potencia um
maior alcance de visualiza¢des e consequentemente de novos seguidores.
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E também importante referir que o “tom” utilizado nas redes sociais assume um
carater de maior proximidade com o publico, especialmente através dos stories, onde
a interacdo é mais direta e menos formal.

a Q Pesquisa no Facebook

At

/

v

Iva Viana

14 mil seguidores - 378 a seguir

Publicagdes Sobre Mengdes Seguidores Fotos Videos Mais v -

Apresentagédo Publicagdes 25 Filtros. projet

Figura 18- Facebook, Iva Viana

'000 o -~ o & nstagram com ¢ h + b‘

Instagram waviana_sculpture  ([EEIEID = -

2022 51 mil " A seguir 2666
Q) Pigina inicial

e Viana

Plaster - Portugal
Q Pesquisa canms:::':;vmm

Bvavanaplastersculpture

Member of
@ exlorar Mamber of Bhomotaber

www ivivianasescultura com
6 feeis Sequidals por

i.‘- ' ’ ' _/1

O Notcagtes \ !
Press ISPONVES. Puinel loe reiha T Rosets 110 MIAD0 Paisel Oceans.
(4+) Criar
By Perfi

n
3

Figura 19- Instagram, Iva Viana
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Fotografia:

.Uso da Luz Natural

aproveitando 0s
contrastes que esta faz
nas pecas, salientando
0s seus relevos.

Cuidado rigoroso
no posicionamento das
pecas.

Respeito  pelas
técnicas de
enquadramento, tercos,
centralidade, simetrias
e contraste.

Figura 20-Fotografias, Iva Viana

No Youtube, na vertente audiovisual, conseguimos reconhecer a mesma
identidade visual, especialmente pela utiliza¢do da luz natural durante a captacao das
imagens e pela utilizacio do mesmo estilo estético, nos enquadramentos, nos
contrastes e na paleta cromatica.
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Captacao de
video:
d . -Planos feitos
ARQ. 3| CASA REPORT- Iva Viana / ARQ.3| CASA REPORT- Iva Viana com recurso a slide
@ oo O G5 T s - @Mt GEED .

-Planos cumprem
b _— quase sempre regra
e \\i S g dos tergos.
-‘—'i&: =

ARQ. 3 | CASA REPORT- Iva Viana

ARQ. 3 - Casa Report
446 mil subscritres

5 G P eatihar e

Figura 21- Youtube, Iva viana, fonte Youtube

Captacao de
video:

-Planos na sua
maioria sao close-
ups

Iva Viana Escultura / PICUS Iva Viana Escultura / PICUS
G0 G D Parihar e

‘Subscrever

79 subscrtores

-Planos cumprem
quase sempre regra
dos tergos, ou
centralidade

ssssssssssssss

Figura 22-Videos, fonte Youtube

30



Filipe Mena, artista plastico

3.1.1.2. Xana Abreu (Artista plastica)

Xana Abreu nasceu em 1975, em Lisboa e formou-se em Artes Plasticas/Pintura,
na Faculdade de Belas Artes de Lisboa. E uma artista multifacetada conhecida
também pela sua carreira na musica e como atriz.

Do ponto de vista da comunica¢do todos os fatores sao importantes e é por essa
razdo que sao aqui referidas as valéncias desta artista, porque todas elas sao
importantes para projetar a sua imagem também na comunicagdo como artista
plastica.

Marca Grafica e Tipografia

{VA ABRS

Figura 23-Marca grafica, fonte site Xana Abreu

Esta é a marca grafica utilizada pela artista. E aparentemente uma rasterizacdo da
assinatura da artista dando assim origem a um logotipo feito através de handwriting.

A cor utilizada no site é o dourado, mas aparece também na cor rosa e branco no
seu merchandising.

Cor

A paleta cromatica é muito variada e é composta pelas cores quentes e saturadas
usadas nas obras da artista sobre um fundo branco. E inevitavel falar de cor ja que é
evidentemente uma marca muito forte na identidade visual da artista. A cor esta
presente nao s6 nas suas obras como pintora, mas também como cantora e coreografa

de produtos infantis.
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Plataformas mais utilizadas:

. Web site
. Instagram
. Facebook

. Youtube

Web site

YN BR

Figura 24- Navegador do Site, Xana Abreu

O site apresenta-se estruturado sobre fundo branco, mas tem uma identidade

visual com cores extremamente vivas patentes na paleta cromatica das obras da
Artista.

A estrutura do site é bastante completa, com um navegador composto por:

. Pagina Principal

.Sobre a Autora- A sua mensagem, e valores
. Encomendas- Trabalhos personalizados

. Disponiveis- Trabalho pronto para sair

. Pinturas-Portfolio
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. Esculturas-Portfolio
. Loja-Loja on-line para compras.
. Merchandising- Aplicacdes das suas pinturas em outras pecas.

. Contactos

Este é um site com uma forte vertente comercial, tem uma grande oferta de
produtos, bem catalogados e ilustrados, precos visiveis, possibilidade de encomenda
de produtos personalizados bem como uma sec¢do dedicada ao merchandising numa
parceria com outra loja. Todas as opg¢Oes estdo perfeitamente identificadas e de
compreensao facil, tendo as imagens organizadas em grelha, o que da um especto
limpo e organizado.

Giclée Print "The Planet” Giclée Print "Hope" Giclée Print "Aconchego” Giclée Print "Amor & Primeira Vista®

150,00 € 150,00 € 150,00 € 150,00 €

Giclée Print *Porto Seguro” Giclée Print "A Boca Cheia” Giclée Print "Segredo Colorido” Giclée Print "Que Som E Este”

Figura 25- Loja on-line, Xana Abreu

) e Yo Al
Porcelanas Xana Abreu

Figura 26- Merchandising, Xana Abreu
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Também podemos destacar a importancia da qualidade das fotografias.
Tecnicamente bem feitas, com um perfil de cor bastante coerente, cores quentes e
saturadas com um cuidado rigoroso com os brancos, ja que qualquer interferéncia
nos brancos afetaria diretamente todas as outras cores. E interessante a opgio de,
para além de vermos as fotografias das obras em grelha, na loja on-line, termos
também muitas fotografias da artista com as obras o que ndo s6 lhes da um carater
humanizado, mas também nos permite ter nogao de escala visualmente.

Fotografias:

Tecnicamente bem
feitas

Cuidado com os
brancos

Bons
enquadramentos

. A opgao encontrada
da uma d6tima nocao de
escala (dos quadros)

Figura 27-Fotografias, Fonte, site Xana Abreu

Redes sociais

Tal como foi referido na apresentacao da artista o facto de esta ter uma carreira
multifacetada em varios géneros artisticos é amplamente aproveitado nas redes
sociais. Ao contrario de outros aristas plasticos, que tem todo o seu foco virado para a
sua area de interesse, no caso desta artista as redes sociais sdo a sua projecdo pessoal,
o foco esta principalmente nela, e é a partir da sua imagem que ela projeta a sua arte,
e também todas as outras areas de interesse. O seu publico-alvo é muito abrangente e
transversal e exige uma interagdo muito proxima e humanizada.
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i

Pégina inicial

Pesquisa

Explorar

Reels

Mensagens

3 4 @ 6 0

Notificagdes

®

Criar

<

Perfil

xanaabreu.artista m Enviar mensagem <R e

700 publicagdes 77 mil sequidores A seguir 3346
R XANA ABREU @ gg |4
VISUAL ARTIST, MUSICIAN & ACTRESS &8

* euxansabreu@gaail.con
www.xansabreu.com

papciltah luiscorreisd. dicgoclementerusc - -

® PUBLICAGOES

Figura 28- Instagram, Xana Abreu

No Youtube Xana Abreu tem um canal com uma pandplia de documentos
audiovisuais na sua maioria muito bem executados. Documentarios sobre a artista,
com apontamentos biograficos. A estética conserva sempre muito da identidade da

7

artista, o seu carisma é notoriamente parte integrante da identidade visual que é
criada em todas as producdes, as cores vibrantes, sdo o elemento mais marcante em
todas as vertentes, quer grafica quer audiovisual.

INicio

Xana Abreu

@XanaeDavid 1,6 mil subscritores 16 videos

Artista plastica | Misico >

VIDEOS PLAYLISTS COMUNIDADE CANAIS ACERCA DE >

Trailer do documentario “Xana Abreu - Feita de Histdrias"
2440 visualizacdes * ha 11 meses

Trailer do documentario sobre a artista plastica portuguesa
Xana Abreu que é baseado numa longa conversa no seu atelié
oonde a artista explica em pormenor a sua arte, nomeadamente
a série "Na tua Pele”. Sio também abordados momentos da sua
vida pessoal e o seu percurso na msica, que culmina no seu
projeto multi-platinado Xana Toc Toc.

Figura 29-Canal de Youtube, Xana Abreu
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Documentdrio Xana Abreu | Feita de Histérias

58 G P Paihar K Clipe - g :(::ﬁt’:?m s.,,,ww 58 G 2 patihar  §C Clipe -

&%
The glue base:is going to give me i of painting with no direction
improhable shanas —wihile playingawith colors,
I L ) assast o® & @O i H 1 /00w 451 o B & @O LI
XANA ABREU | ARTIST XANA ABREU | ARTIST
A Xana Abreu sy PR Ry P A Xana Abreu Posmsun=n-N

Figura 30- Videos Youtube, Xana Abreu

3.1.1.3. Vhils (Alexandre Farto)

Alexandre Farto (a.k.a. Vhils) nasceu em Lisboa em 1987. Desde os 19 anos que
vive em Londres, onde tirou um curso de Belas Artes na St. Martin''s School. Tem
trabalhos espalhados em espacos publicos de varias cidades do mundo como Londres,
Moscovo, Nova lorque, Los Angeles, Grottaglie, Bogota, Medellin e Cali. Por c3, um
pouco por todo o lado, Torres Vedras, Porto, Lisboa.

Marca grafica e Tipografia

Este artista também utiliza um logo6tipo do seu nome artistico Vhils, composto
através da utiliza¢do de duas tipografias diferentes.

As Tipografias sdo ambas Modernas.

No entanto s6 é utilizada desta forma no site.
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Alexandre 1 ‘ Alexandre . 3
Farto A4 Farto A+

L e Y

Figura 31- Marca gréafica, Vhils

Em outras publicagdes:

T owe
; N
f . a8 aka
inst&uatidn comprisings e
ion of
n avarj

Figura 32-Outras publicag¢des, Vhils

Cor

A paleta de cores é dada (geralmente) por tons frios e neutros quer remetem para
a atmosfera urbana das suas obras. No entanto é de sublinhar que a coeréncia da cor
adapta-se a gama cromatica de cada exposi¢ao.

Plataformas mais utilizadas:

Website
Instagram

Youtube
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Web site

Nensedre
Farto =

Figura 33-Site, vhils

Este é um site com uma arquitetura de informa¢do mais complexa que os
anteriores. A sua estrutura de navegacdo é também muito mais completa sendo
composta por:

News- Novidades, ou noticias

About- Biografia

Work- Sobre a sua obra

Exhibitions- Exposi¢cdes em que ja participou
Video- videos

Map- Seccdo notavel onde vemos um mapa sinalizando todos os pontos do Globo
onde existem murais feitos pelo artista com a possibilidade de com apena um clic

vermos fotografias desses mesmos lugares.
Contact- Contactos
Shop- Ligacado para o site Underdogs

Newsletter- Por adesdo o utilizador pode receber via e-mail noticias sobre o

artista.
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E composto por mais paginas e com ligagbes com outras plataformas,
nomeadamente para a shop, on-line que esta ligada a outra plataforma, a Underdogs.
A Underdogs é uma plataforma para as artes criada por Vhils em 2010 que tem
também um espaco fisico num armazém em Lisboa e que funciona como uma galeria
de arte onde se fazem diversas exposigoes.

UHDERDOGS HOME  ARTISTS  EXHIBITIONS PUBLICART PROJECTS  SHOF = a8 W o a

— Editions

NEW EDITIONS GIVEAWAY!

With Vhils, Waone; Tamara Alves & Kid Acne, Dropping 19 July 4pmGMTHY

u"nERDoGs HOME  ARTISTS  EXHIBITIONS PUBLICART  PROJECTS  SHOF ® a4 w a

RY CAPSULE

All Exhibitions

Wasted Rita /#/ Solo exhibition Halfstudio // Solo exhibition
The desperation of the desperate desperarcly despairing for this desperation to— A fowrmey

heal 20 January - 18 March 2023

31 March - 27 May 2023

Figura 34- Plataforma Underdogs

A paleta cromatica e perfil de cor, apresenta-se visualmente coerente nas
publicacdes como podemos ver nas figuras abaixo. A utilizacdo de cores frias onde
predominam castanhos, beges e azuis, sob o tom branco e cinza do site. Cores que sao
ligadas também as matérias-primas que o artista utiliza, ja que muitos dos seus
murais sao escavados diretamente em paredes e tém um carater muito urbano, mas
ao mesmo tempo sensivel.
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AP CONTACT SHOP NEWSLETTER

ture and Technology,Lisbon, Portugal 30 March - 05 September 2022 Video courtesy of MAAT & EOP.

Figura 35-Site Vhils, paleta cromatica.

Redes Sociais
As redes sociais analisadas foram o Instagram e o Youtube.

Este artista segue a tendéncia de utilizar as fotografias dos seus trabalhos,
respeitando alguma coeréncia através da cor. Nao usa layouts nas publicagdes nem
tem descritivos sobre as imagens, apenas na legenda. As redes sociais utilizam
também neste caso uma comunica¢do de proximidade com o seu publico, numa
linguagem menos formal que o site. H4 sistematicamente o recurso aos stories, com
pequenos videos que ddo conta daquilo que o artista esta a fazer. Da mesma forma
também os reels ocupam grande parte das publica¢des.
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Figura 36- Instagram, Vhils

O Youtube ndo é usado diretamente pela comunicagao do artista, porém existem
dezenas e dezenas de videos sobre o artista publicados por diversos canais,
reportagens, documentarios. Podemos analisar o impacto do artista se analisarmos
por exemplo as visualizagbes que cada video tem, os comentdrios, e o impacto
nacional e internacional. Analisamos ao mesmo tempo o alcance e forca desta
plataforma digital.

41



Francisca Leonor Dias

* YouTube

Cargaleiro celebra 96 anos de vida com obra em parceria com Vhils

= 6319) (ammn

Arepetigio do chat esti desativada para esta estreia.

Figura 37-Video Vhils e Cargaleiro, Fonte Youtube

oo, viome

1,8 mil visualizagdes * hd 9 meses
e maat — museum of art, architecture and technology

Vhils — Prisma Alexandre Farto, aka Vhils, apresenta ao publico, no maat, uma proposta mor

| SN Diiralia Cama Cintamana v \hila OTANADIN

Ver mais tarde () VHILS REEL 2022

1,1 mil visualizagdes + ha 1 ano

@ Under-Dogs.net

Video Direction & Editing: Jose Pando Lucas; Solid Dogma Camera: Jose Pando Lucas; Exp

Ver mais tarde ( Orelha Negra - M.I.R.I.LA.M. X Vhils

952 mil visualizagdes * ha 12 anos

@ Under-Dogs.net

Vhils x Orelha Negra Collaboration http://www.alexandrefarto.com x http://www.facebook.c

Figura 38-Exemplos de videos, Fonte Youtube
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3.1.1.4. Nick Cave

Nick Cave é um artista americano multidisciplinar. E dancgarino e escultor. E
particularmente conhecido por juntar essas duas artes tendo uma performance com
as suas esculturas dancarinas, inspiradas na teoria da cor.

Tem uma carreira solida e a sua comunicacao é feita em varios segmentos.

Plataformas mais utilizadas

Instagram
Youtube

Paginas de Galerias

Paginas de Galerias

Neste ponto foi possivel apurar pelo menos 2 ligagdes uma galeria e um museu.
Tem uma pagina completamente dedicada a ele na Jack Shaineman Galler

Ali podemos ver:

- A sua Biografia
- 0 seu Trabalho
- Novidades

- Bibliografia
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= JACK SHAINMAN GALLERY

B S |

NICK CAVE

L Begnohy  Bbbegasty News

& 7 B

Figura 39-Nick Cave-Fonte jack shainman gallery web page

Um aspecto interessante, é a questdo da Bibliografia, a semelhanca de Vhils e
outros artistas mais conceituados, Nick Cave tem varias publica¢des daquilo que sdo
os Art books. Estes livros sdo um registo grafico de cada exposi¢do. Alguns sdo em si
auténticas obras de arte que, além de eternizarem a historia de cada exposi¢do, geram
também receitas para os artistas e para as galerias que sdo quem normalmente
investe nestas publicacdes.

instoct $e5.00 NN

e 3

Figura 40-Nick Cave, Art book, fonte museu
de arte contemporanea de Chicago

Quanto a outra ligacdo que foi encontrada foi ao Museu Guggenheim onde ainda
estd patente a sua exposicdo, Forothermore. Através do site do museu conseguimos
ter acesso a uma série de informagdes sobre o autor e sobre o conceito do seu
trabalho exposto.
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Visit

Online
Resources

Art

Join & Give
Research
Tickets
Shop

GUGGENHEIM

Search Q

@) Today's Schedule >

PAST « NOVEMBER 18, 2022-APRIL 10,2023

«— Back to Past Exhibitions

Nick Cave: Forothermore

Figura 41- Forethermore, Fonte Site do Guggeneim Museum

Redes Sociais

O Instagram segue a mesma tendéncia dos outros artistas, Discurso menos formal,
e mais interativo com o publico.

A forma é a conjugacao entre publicacdes de fotografias e reels.

Aqui temos em alguns casos a utilizacdo de descricdes sobre as fotografias,
maioritariamente feitas ao centro, mas sem grande rigor nesse aspeto.

Figura 42-Instagran, Nick Cave
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O Youtube é também mais uma vez um enorme indicador da proje¢do do artista.
Dezenas de videos documentarios, promoc¢des das exposicdes. Em suma ha um
enorme aproveitamento do audiovisual, sendo o proprio produto audiovisual muitas
vezes tao belo que se torna ele proprio um elemento de arte que acrescenta valor ao
trabalho do artista.

= ©Youlube " nick cave artist mx Q ¢ @ (D O

Dasuapesquisa  De PBS NewsHour >

Toc
Nick Cave Interview: The World
J is My Skin

Nick Cave's Soundsuits

) Moot The Artist: Nick Caveon
“Soundsuit”

Nick Cave Brings Art, Sculpture to Life With 'Soundsuits’
f852  PBS NewsHour © G P 2 Partih Art Talk: An Interview with Nick

HOUR 36 M de subscritore Institute of...

62 mil visualizacdes ha 10 anos
Chicago artist Nick Cave savs he has always been fascinated with items cast off by other people. The Missourl

et v youtube comwatchv=uDUSIK7LU0K tore finds into hfe-size creations that are part sculpture, part costume, which

Meet the artists | Nick Cave

5,7 mil visualizagoes + ha 4 meses

° Art Basel

In this episode of ‘Meet the artists’, Art Basel v

Legendas

Figura 43, videos sobre Nick Cave, fonte youtube
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3.1.2. Analise comparativa

Tabela 3- Analise comparativa, Fonte da autora

Mapa Comparativo- Casos de Estudo

Iva Viana Xana Abreu Vhils Nick Cave
Marca grafica ,Q Xr{ ’\AA?K;(' =
-
Perfil de cor B | ] ([ [ [ ] Hn
Site Proprio \ 1 7 Paginas
=& : Sl de Galerias
Varios Varios Varios
Videos promocionais  No site No site No site Vérios
No youtube No youtube No youtube No youtube
. Varios Varios Varios
\Y% o
Crl;i?ic\)/zprocesso No site No site No site xarlos b
No youtube No youtube No youtube o youtube
No site No site No site
Videos de exposi¢des ~ Nas Redes Nas Redes Nas Redes Nas redes
Sociais Sociais Sociais No youtube

O]

®

Redes e |@| E

Plataformas

Mais usadas u u ° u
Fotografias Promogéo Maioria Varia entre

Tipo de Centradas pessoal formato Fotografias

Publicagées nas suas artista Reels ereels
pegas multifacetada

Portfolio on-line SIM SIM SIM SIM

Vende através
shop on-line SIM SIM dos sites das

Galerias

Tendo em conta os elementos recolhidos em cada um dos casos de estudo
podemos dizer que a comunicacgao digital €, em qualquer um dos casos absolutamente

essencial.

A maioria tem um website préprio onde efetivamente podemos observar uma
comunicacao mais formal, cuidada e profissional. Dentro dos websites podemos ver o
trabalho dos artistas, as suas obras, os seus contactos e na maioria dos casos existe a
possibilidade de compra das obras on-line, através de contacto ou mesmo através de

uma loja on-line.
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Podemos ainda observar a diferenca de atividade no mundo digital entre as
diferentes geracoes.

Enquanto Iva Viana, Xana Abreu e Alexandre Farto, tem o seu proprio site, e
utilizam as redes sociais de uma forma mais dinamica, Nick Cave vem de uma geracao
que se consagrou numa era pré digital, fazendo-se representar, mais através da
propria comunicacdo digital dos museus e galerias de arte onde expde.

Podemos dizer que, em todos os casos apresentados, o audiovisual é o tipo de
comunicacdo mais utilizado, quer através do Youtube, incluido no website ou nas
redes sociais. Constata-se ainda que, no caso do Instagram as publicacdes variam
muito nestes 4 casos, mas a tendéncia de utilizacdo de reels é tem aumentado cada
vez mais.
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Capitulo 4

4.1 Desenvolvimento

A fase de desenvolvimento deste projeto refere-se a realizacdo pratica de todos os
elementos que compdem a estratégia de comunicacao definida e fundamentada nas
fases anteriores.

O desenvolvimento de cada um dos componentes da estratégia de comunicacao,
sera descrito neste capitulo nas fases de pré-producao, producao e pos-producao.

Entende-se por pré-producao a preparacdo de todos os elementos, técnicos, fisicos
e humanos, necessarios para a producao. No caso da fotografia e do audiovisual, na
pré-producdo analisam-se textos, constroem-se storyboards, shotlists e preparam-se
locais de filmagem, horarios, aderegos, tratam-se de licengas, quando necessario, em
suma procura-se reunir as condi¢des ideais para a etapa seguinte, a producao. No
caso do web design, este é o momento do desenvolvimento das arquiteturas de
navegacao e wireframes.

A producdo por sua vez é o momento em que se faz efetivamente, a captacao e
gravacao das imagens de acordo com tudo o que foi pré-definido anteriormente. No
web design constréi-se o prototipo de acordo com os wireframes desenhados
anteriormente.

A pds-producao é uma fase do desenvolvimento onde todo o material capturado é
transformado em um produto finalizado e de alta qualidade. No que diz respeito ao
audiovisual envolve; edicdo de video e audio, correcdo de cor, efeitos visuais,
tratamento de imagem, tratamento do audio, adicdo de som e finalizagdo para
entrega. Na fotografia implica a edicao da imagem, eventuais retoques e correcoes,
suprimento de fundos, transformacdes de formatos.

A pés-producdo de um website refere-se as atividades que se realizam apds o seu
desenvolvimento e que tem como objetivo seu desempenho e funcionalidade.
Algumas das tarefas consistem na realizacdo testes de usabilidade e navegacao.
Posteriormente serdao também realizados, no ambito da pds-producao, aos processos
de andlise de resultados e atualizacao de conteudos.

No que diz respeito as redes sociais, a po6s-producdo é um processo continuo de
grande importancia, pois tem a ver diretamente com o acompanhamento dos
resultados obtidos nas publicacdes. A analise do desempenho das publicacdes,
visualizag¢Oes, seguidores, gostos, comentarios, e tendéncias, sera determinante para a

melhoria das futuras publicagdes e devera contribuir para alcangar os objetivos
pretendidos.
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Pelos factos referidos podemos considerar que a pds-producao do website e das
redes sociais, concebidos nesta estratégia, sdo processos que terdo de ser
desenvolvidos a desenvolver a posteriori.

4.1.1-Fotografia

4.1.1.1. Preparacao de sessao Fotografica

A fotografia é um elemento de extrema importancia para a concecao deste projeto,
na medida em que um dos elementos essenciais para a estratégia de comunicacao do
meu cliente é a criagdo de um portfolio digital, que lhe permita mostrar com
qualidade as suas obras.

Devido ao facto de atualmente viver em Lisboa, e ainda ndo ter ainda um atelier
proprio, tem as suas obras armazenadas numa outra residéncia que tem no Alentejo,
na sua terra natal, Cabego de Vide.

Devido a essa situacdo foi necessario planear uma primeira viagem para encontrar
um lugar que reunisse as condicoes necessarias para “improvisar” um estudio
fotografico.

Nessa primeira fase identificou-se o local e a quantidade de obras, a forma como
estavam armazenadas e o que seria necessario para as expor, garantindo a sua
seguranga, visto algumas delas terem uma dimensao consideravel. Nessa ocasido fez-
se, juntamente com o autor, uma selecao das obras a fotografar, tendo sido feita uma
listagem com o seu nome e tamanho.

Encontrou-se um local que reunia as condi¢oes necessarias para o pretendido. Um
quarto numa casa perto do local onde estavam as obras, o que facilitaria o seu
transporte. O tipo de luz a ser utilizada, a luz natural, foi o primeiro elemento a ter em
conta no que diz respeito a identidade visual que se pretendia, tanto para a fotografia
como posteriormente para o audiovisual. Este espaco tinha muita luz natural o que ia
ao encontro do que era pretendido.

Posteriormente foi feita uma folha de servico onde constasse, o material
necessario para a sessao fotografica.
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Folha de servigo
Nome da Empresa: Leonor Dias num:0001
Servigo Sessdo Fotografica Portfolio Data. 17 - 05 - 2023 Hora 15h  Local: Cabego de Vide
Cliente Filipe Mena
Morada  Cabeco de Vide

E-mail  XXXX@gmail.com telefone 963 254 322

Discrigdo do servi¢o

Sessdo fotografica dos quadros com o Autor, a sessao terd lugar num num quarto com luz,

Natural

Material utilizado Hora da Sessdo: 17-19h

Nikon 610 lluminagdo: A lluminacdo sera
lente Nikon 2.8, 24-70mm preferéncialmete
Tripé a luz Natural

Sony Alpha 6500
Levar iluminador Led

Observagoes
. Os quadros a transportar serao apenas os que foram selecionados.
. De cada quadro serdo feitas fotografias e alguns clips de video.

Figura 44 Folha de Servico, fonte autora

Tabela 4 Listagem de obras a fotografar, fonte autora

01 Com a morte se danca 80X120cm
02 Sisifo absolvido 60X100cm
03 Violeta Violenta 70X100cm
04 As bruxas andam ai...(Galo) 80x100cm
05/06 | Até que a morte nos separe 70X120cm
07 Sem titulo Amarelo) 60X100

08 Sem titulo (desenho) 79X40cm
09 Rituais (desenho) 70X40cm
10 Sem titulo 79X40cm
11 Sem titulo 70X120cm
12 Sem titulo (cao) 70x120cm
13 Sem titulo -(Novo) 100X135cm
14 Sem titulo- (Colorido/comprido) 60x140cm
15 Sem titulo-(Fonte) 60X100cm
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Figura 45- Layout da sessao fotografica, fonte da autora

4.1.1.2. Sessao Fotografica

Tendo tudo sido preparado previamente na primeira deslocacdo ao Alentejo, nesta
fase usou-se toda a informagdo ja organizada em pré-producdo, para otimizar o
trabalho.

1.0rganizacao de material

Tomando em consideracdao a folha de servico ja preenchida, foi ainda assim,
necessario carregar as baterias e verificar os cartdes de memoria antes da deslocagao

para o local.
2. Transporte e desembalamento das obras

As obras foram transportadas a mao, e posteriormente desembaladas uma a uma
durante todo o processo da sessao fotografica.
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Figura 46- Quadros embalados, fonte da autora

3.Procedimentos técnicos:
. O layout foi seguido como pré-definido na fig.44.

. Ajustou-se a perspetiva de forma a alinhar a caimara diretamente com a obra
tendo em conta também a distancia focal de forma a ndo deformar o quadro.

- Fez-se o balango de brancos. A divisao era bastante clara e cheia de luz, mas
ainda assim foram retirados todos os téxteis e elementos coloridos, da divisdo para
minimizar a interferéncia no branco.

-A luz usada foi apenas a luz natural, as aberturas foram sendo ajustadas
ligeiramente conforme a alteragdo da luz dia.

-Foram feitas varias fotografias de cada quadro.

4.1.1.3. Edicao de Fotografia

O processo de edi¢do deste tipo fotografias em Adobe Photoshop envolve algumas
etapas para garantir que a imagem represente o mais possivel a realidade.

Ao contrario de outras edi¢oes fotograficas onde se utilizam filtros ou perfis de cor
para alterar, ou melhorar a realidade, aqui o que se pretende é a maior fidelidade
possivel a realidade.

Y

As situacdes inerentes a cor foram o, mais possivel salvaguardadas na logo na
captacao das imagens, através do balanceamento de brancos.
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Na edicdo houve alguns acertos de exposicao, e em alguns casos um ligeiro filtro
de nitidez, para realgar as texturas.

Para garantir que os quadros pudessem ser colocados sobre qualquer fundo, foi
necessario recortar e eliminar o fundo/parede onde os quadros tinham sido
pendurados e gravar as fotografias sobre fundo transparente, em formato .png.

Adobe Photoshop 2023
Compartimar  Q

DSC_SS31JPG @ 23,3% (RGB/8") * »|

Adobe Photoshop 2023

Compartiber Q[ v

Fotolpng @ 25% (>

Figura 47-Imagens de edicdo em Adobe photoshop, fonte da autora.
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4.1.2-Audiovisual

4.1.2.1. Plano de Rodagem para Audiovisual

A concegdo audiovisual visa preencher um ambito alargado de opgdes. A
primeira é elaborar um pequeno video que pretende ser uma apresentacao que
desperte interesse e curiosidade ao espetador em conhecer mais sobre o autor, serd
um teaser ou curtin-raiser. Em segundo lugar, tem como objetivo a elaboragdo de
pequenos videos para contetdos de Instagram para formato reels.

Tal como para a sessao fotografica, neste caso foi também necessario fazer uma
viagem, desta vez até Lisboa, onde Filipe Mena vive atualmente. O objetivo desta
vez foi captar imagem em video do artista, do seu processo de trabalho e realizar

também uma entrevista.

Nao tendo a partida um guido pré-definido, ndo conhecendo o local, e sem saber
se a comunicacdo ao nivel da entrevista iria funcionar, foi necessario tracar um
plano de agdo com algum critério para tornar esta viagem eficiente e eficaz.

Foi elaborado um plano de rodagem para 2 dias.

Tabela 5 Plano de Rodagem, fonte autora

[ IN =) Castelo Branco-Campo de Ourique )

Material

Camaras: Sony Alpha 6500

Microfone: Lapela Rode wireless GO ||
Tripé: ( Gimble mais facil de transportar)
Computador: Mac book pro

ﬂnagem:
Contexto/Espaco:

Planos Abertos

Varrimentos

Close ups

Artista inserido no espaco:

etc.
Close ups

Entrevista:

.Qual o seu primeiro contacto com a pintura
.Percurso académico

.Experiéncias artisticas / Profissionais

.Quais as suas influéncias

.A sua metodologia de trabalho
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Planos abertos e médios
Artista em ac¢do/a Pintar

.Pinceis

.tintas

.Maos

.Expressdes do artista

.Técnicas utilizadas
.Mostrar objetos

Mostrar objetos, livros, desenhos,

Close ups e big close ups de:

~
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ﬁagem: \
Contexto/Espago:

Visualizagdo de todos os contetidos Planos Abertos
R ticio de tud ti | Varrimentos
epeticdo de tudo o que estiver ma ey
filmado ou com problemas de som Artista inserido no espaco:

Mostrar objetos, livros, desenhos,
etc.

Close ups

Planos abertos e médios

Artista em agdo/a Pintar
Entrevista: Close ups e big close ups de:
.Qual o seu primeiro contacto com a pintura -Pinceis

.Percurso académico .tintas

.Experiéncias artisticas / Profissionais -Maos

.Quais as suas influéncias .Expressdes do artista

.A sua metodologia de trabalho .Técnicas utilizadas
.Mostrar objetos

[OUT—)Campo de Ourique-Castelo Branco ]

4.1.2.2. Captacao de video

A captacdo de video foi feita tendo em conta o plano de rodagem previamente
definido. O Material escolhido foi pensado por ser de facil transporte uma vez que a
deslocacao foi através de transportes publicos o que limitaria a quantidade de
material a transportar. Por essa razdo o gimble foi a opgdo versatil para ser utilizado
também como tripé.

. Defini¢oes da camara:

Sony Alpha 6500

Tamanho da imagem: 1920X1080

25 fps (entrevista)

A maior parte das imagens foi filmada a 50fps para poder fazer alguma distensao
temporal na pds-producao.

. Opgoes estéticas da imagem:
A captacdo foi pensada para ser feita com luz natural, aproveitando em alguns

momentos o contraluz. Este é um tipo de iluminagcdo que transmite muita
tranquilidade, e serenidade, que nos aproxima do artista. A captagdo dos varios tipos
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de planos, Long shoot, mid shoot, close up e big close up, foram tidos em conta
segundo o plano de rodagem.

L RRREERDRDEEEEG

Figura 49- Exemplo de close up, fonte da autora.

. Captacao de som

Foi colocado um microfone de lapela ao entrevistado, o sistema wireless facilitou a
sua movimentacao, porém o microfone em si nao foi facil de esconder, tendo sido
assumido visivelmente, sem outra alternativa. A captura de som foi feita diretamente

ligada a camara.
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Figura 51- Utilizacdo de micro de lapela, fonte da autora

4.1.2.3. Edicdo de Video

O processo de edicao de video foi um pouco mais complexo pois, ao contrario do
que aconteceu com a sessao fotografica, onde foi possivel ver previamente o local e o
conteudo a fotografar, neste caso isso nao foi possivel. Devido a esse facto, numa
situacdo destas, a quantidade de imagens captadas, sdo sempre muito mais do que
quando temos um guiao concreto, com planos pensados para funcionar em sequéncia.

Assim, pode-se descrever o processo de edicdo pelos seguintes pontos:
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. Descarregar arquivos
Processo de armazenamento de todos os ficheiros captados.

. Organizacao e selecao de Clips

Primeiramente fez-se a visualizacdo de todos os clips, organizando por pastas de
acordo com o seu conteudo para ser mais facil aceder ao pretendido.

Nesta fase comegou-se a elaborar um fio condutor para criar uma pequena
narrativa para o teaser. Neste pequeno video o objetivo foi fazer uma pequena
apresentacdo do artista e levantar um pouco o véu da curiosidade sobre o seu
trabalho.

O ritmo da narrativa foi em grande medida imposto pela calma que o artista
transmitiu na entrevista. A subtiliza e a tranquilidade, o ambiente sereno da casa, a
forma do artista se expressar formaram uma estética que nao se iria enquadrar numa
edicdo muito dinamica, ou com muitos efeitos e transigoes.

. Escolha de Faixa de audio (musica)

A escolha da musica que iria acompanhar a imagem é de extrema importancia. A
musica tem a capacidade de mexer com as emocdes e transmitir sensa¢des, e quando
aliada a imagem certa, no momento certo, é perfeito para comunicar o que se
pretende. Por essa razao escolheram-se algumas musicas, de utilizagdo gratuita, para
se ter alguma opc¢ao de escolha. O site usado para procurar as musicas gratuitas foi o
tunetank.

. Sequenciacao em timeline

Fez-se uma primeira sequéncia de imagens na timeline e foi-se delineando a
narrativa. A escolha da musica acabou por ser decisiva e ajudar na construcao da
narrativa e da emoc¢do que se queria transmitir.

. Transic¢oes e efeitos

Tal como ja foi referido anteriormente para o teaser optou-se por cortes diretos
sem grandes efeitos e transicdes, apenas alguns momentos se utilizou uma transicao
com o efeito dissolve.

. Correcao de audio (som captado)
O audio ja tinha alguma qualidade, mas ainda assim optou-se por converter os

ficheiros em mp3 e utilizar a ferramenta de reducao de ruido do Adobe Podcast.

. Renderizacao e Exportacao
Por fim exportou-se o filme editado para o formato H264.
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Editar

Ab ) (hoo i i

Figura 52- Timeline de edi¢do em Adobe premier, fonte da autora.

Exportar

Configuragtes: (%) Visualizagso

Lecaons

oS

MITADADCS

o

Figura 53-Configuracoes de exportacdo em Adobe premier, fonte da autora.
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4.1.3. Website

4.1.3.1 Arquitetura para Website
Para o desenvolvimento do website foram tidos em conta os seguintes fatores:
.Quais os objetivos do site

O proposito da criacao deste site é potenciar a visualizacdo do trabalho do artista,
colocando-o no universo digital, permitindo aos seus varios publicos um melhor
contacto com a obra ja produzida e conhecer a sua histéria. Pode-se assim dizer que
os objetivos sao: Exibir Portfélio, promoc¢do do artista, gerar reconhecimento e
visibilidade, facilitar o contacto e interagao.

. Arquitetura de informacao

O site tem uma estrutura simples com 4 paginas. Tem uma pagina Inicial com uma
foto em destaque seguida em scroll de um pequeno video e de algumas imagens. O
navegador tem os seguintes itens:

Sobre- Pequeno texto de apresentacao do Artista

Galeria- Portfolio do artista, com informacao sobre os quadros, suas dimensdes e
possibilidade de amplia¢do para melhor visualizagdo

Contactos- Links para as redes sociais, uma caixa para receber mensagens e
outros contactos

O Portfolio é a seccdo essencial do site pois permite ao artista exibir o seu trabalho
de forma atraente e organizada

. Layout e estrutura visual

O layout e a estrutura visivel foram pensados de forma a criar uma imagem limpa
e simples, de facil leitura e compreensao do conteuido. Os elementos visuais foram
pensados para serem simples dando toda a preponderancia as obras de arte.
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Pagina inicial Portfélio Sobre Contactos

L

Fivge Porera Mena

vV

Figura 54- Layout do website (wireframes), fonte da autora

.Tipografia: Montserrat. E uma tipografia sem serifa sébria e elegante, de facil
leitura, adequada a linhas minimalistas.

. Cores: A construcao do site é feita sob um fundo branco sendo a cor dada apenas
pelas fotografias dos quadros. O objetivo é justamente canalizar a atencdo para as
obras sem ter outros elementos visuais de distracao.

4.1.3.2. Protétipo do website

Um prototipo funcional de um website é fundamental para que o cliente tenha
uma ideia mais clara do resultado. O protoétipo simula visualmente o funcionamento
do website, permitindo ao cliente ou ao utilizador, ter uma perce¢ao do aspeto final
do site e do seu funcionamento. Permite ainda testar a sua funcionalidade e
usabilidade antes do seu desenvolvimento completo.

Através do software Figma foi possivel elaborar um protétipo simples onde
podemos visualizar as animacdes e ligagdes entre as paginas criadas. Por ser apenas
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um prototipo, alguns contetdos sao meramente ilustrativos ndo contendo todos os
conteudos e nem tendo todas as animagdes.

O protétipo exibe uma primeira pagina introdutéria com uma animac¢dao do nome
do artista e transita para a pagina principal. O navegador contém ligacGes para uma
pagina sobre o artista, a uma galeria onde consta o portfélio, e uma pagina de
contactos.

Anim1Loa...
Anim2Wri...
S $al &2
- WER
Intro1 Intro2 . . .
MENA MENA
Contactos
FimAnim1 FimAnim2 FimAnim3  Plnicial B .
MENA

Figura 55- Area de trabalho em Figma, fonte autora.
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4.1.3.3. Protoétipo do website ( mockup)

MENA

Figura 56-Pagina de Introducio do website, fonte da autora

GALERIA CONTACTOS

Figura 57-Homepage do website, fonte da autora
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SOBRE GALERIA M ENA CONTACTOS @ 0

@ N ® oozs

Figura 58-Video sobre o artista, Fonte da autora

GALERIA CONTACTOS

Figura 59.P4agina sobre o artista. fonte da autora.
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GALERIA CONTACTOS

Figura 60- Galeria/Portfolio, fonte da autora.

CONTACTOS

Email

Mensagem

Figura 61-Pagina de contactos, fonte da autora
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4.1.4. Redes Sociais
4.1.4.1. Criacao de Rubricas para Redes Sociais (Instagram)

Nesta fase de pré-producao foi feita uma lista de possiveis rubricas para as quais
podera ser gerado conteudo. Como ja foi referido anteriormente, os formatos
audiovisuais sdo aqueles que mais impacto tem atualmente nas redes sociais e por
essa razdo dar-se-a primazia, tanto quanto possivel, ao formato reels .

Rubricas e seus conteudos:
1. Obra em Destaque:

Nesta rubrica podera ser destacada uma obra, compartilhado o seu processo criativo
ou inspiracional.

2. “Work in progress”:

Aqui serd mostrado trabalho que estd a ser desenvolvido de forma a despertar
interesse e curiosidade.

3. Bio:

Aqui serdo revelados pormenores mais autobiograficos, como sendo o percurso e as
influéncias do autor.

4.Perguntas e respostas:
A rede social é por si um local de interagao, e é esse o objetivo desta rubrica.
5. Noticias:

Nesta rubrica, como o proprio nome indica, serao dadas as novidades referentes a
exposicdes ou outros eventos onde o artista participe.

4.1.4.2. Criacao de conteudos para redes sociais
Para este trabalho foi decidido e fundamentado que a rede social com mais

relevancia seria o Instagram. Na fase de pré-producao foi elaborado um plano de
rdbricas como linha orientadora dos contetdos a criar.
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Tendo em conta as informacdes recolhidas na fundamentacao tedrica, sobre o
funcionamento da rede social Instagram, deu-se preferéncia a uma maior quantidade
de conteldos audiovisuais em formato reels.

Foi ainda decidida a criacdo de uma pdagina nova de instagram, de teor
profissional, em detrimento da pagina pessoal ja utilizada pelo artista. Nao foi, no
entanto, ainda realizada a nova pagina por falta de contacto com o artista, por se
encontrar ausente. Pelo que serdo apresentados alguns mockups de sugestoes de
publicacdes e reels.

Os conteldos produzidos pretendem-se enquadrados dentro das rdbricas pré-
definidas.

Redes Sociais (Instagram) mockups

Figura 62- Exemplo de publicagdo para rubrica "Obra em Destaque"” Fonte autora
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Figura 63-Exemplo Baseado num feed maioritariamente com reels. Fonte autora

B reel_mena_2.r

Figura 64-Exemplos de reel produzidos.Fonte da autora
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4.1.5. Criacao de Logotipo

Durante o desenvolvimento de todos os elementos visuais necessarios para
construir a identidade visual do artista, o tipo de imagens, as cores, e a tipografia
utilizada, foram alvo de experimentacdo e adequacdo para manter a imagem coerente
que se pretendia.

A criacdo do logotipo, foi de igual forma alvo de alguma experimentacao e teve por
base a ideia de replicar a assinatura do autor, colocando em evidencia o seu nome,
desvalorizando outros aspetos simbolicos. O objetivo seria objetividade e
personalidade.

Fase 1

Na primeira fase desenhou-se por cima da propria assinatura, tendo sido feitas
algumas variaveis:

MENA MENA MENA

Filipe Pereira Mena Artista Plastico artista plastico
Artista Plastico
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Fase 2

Optou-se pela experimentacdo de algumas fontes com caracteristicas semelhantes
a um traco de pincel.

MU MENA

artista plastico artista plastico

Fase 3
A opcao final apresentada abaixo resulta da conjugacao de duas fontes:
Adlery Pro 3 (Nome)
Montserrat (descritivo)

Procurou-se uma conjugacdo de fontes com algum contraste, sendo este
assegurado pela conjugacdao de uma fonte com aspeto handwriting e a outra uma
fonte moderna, sem serifa e minimalista. Podemos dizer que a personalidade é dada
pela primeira e a objetividade pela segunda.

No ambito deste projeto desenvolveu-se o logdtipo apenas na versdo aqui
apresentada posteriormente pretende-se criar um kit de normas para a sua
utilizacao.

3 0 uso das Fontes Adobe esta devidamente licenciado.
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MENA

ARTISTA  PLASTICO

4.1.5. Grafismo audiovisual

O grafismo criado teve como objetivo criar dindmica nas publicag¢des e facilitar a
memorizacdo e reconhecimento do nome do autor.

Para o efeito foi criada uma pequena animagao em Adobe After Efects tendo como
base o logotipo criado com o nome do Artista.

O processo pode-se sintetizar da seguinte forma:

. Criagdo de Nova composicao

. Importar os elementos graficos, no caso a imagem do logotipo.

. organizar as camadas na timeline.

. Utilizacdo ferramenta caneta para tragar o caminho de escrita das letras.

. Aumentar o traco através da ferramenta stroke

. Em timeline controlar inicios e fins de percurso com keyrames e percentagens.

. Por fim utilizar a ferramenta, revelar imagem original, para que fique visivel o
traco original do logétipo, quando correr a animacgao.

Para a utilizacao em audiovisuais o grafismo foi exportado em fundo transparente.

No entanto para a sua utilizagdo no site, foi colocado um fundo branco e exportado
em mp4.
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[ TTT R

Figura 65- Timeline em After Effects, fonte da autora

Figura 66-Opcdes da ferramenta Stroke, fonte da autora
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Capitulo 5

5.1. Conclusao

A realizacdo de uma estratégia de comunicagao para um artista plastico foi um
desafio que envolveu uma pesquisa aprofundada sobre o mundo da arte, a fim de
compreender o contexto em que o artista esta inserido e identificar as melhores
estratégias de promogao e divulgacao.

O balancgo do trabalho realizado é extremamente positivo. A investigacdo teodrica
realizada permitiu obter insights valiosos sobre o mercado da arte, as tendéncias
atuais, as preferéncias do publico e as melhores praticas de comunicacao no setor.
Essa investigacdo permitiu criar as bases para a estratégia desenvolvida,
proporcionando uma abordagem eficaz e alinhada com as expectativas do publico-
alvo.

O prototipo do website foi uma ferramenta fundamental para visualizar e validar a
estrutura e o design do site antes da implementacao final. O website proporcionara
uma presenca online profissional e acessivel, onde o artista pode exibir seu trabalho,
informacgdes sobre sua trajetoria e contato para potenciais interessados.

A criacdo das bases para redes sociais potenciou uma presenca online consistente
para o artista. Essa presenca ativa nas redes sociais devera contribuir para a
constru¢do de uma comunidade de seguidores interessados no trabalho do artista.

A compilacao do portfélio permitiu que o artista tivesse um material completo e
profissional para apresentar seu trabalho a potenciais clientes, galerias, curadores e
outros profissionais do meio artistico.

A criacdo do video sobre o artista plastico foi uma estratégia poderosa para gerar
curiosidade e interesse sobre o seu trabalho. O video serviu como uma ferramenta de
promocgao visual envolvente, capaz de despertar o interesse do publico e transmitir a
esséncia e a singularidade do trabalho do artista. A aposta na comunicagdo
audiovisual é extensivel aos reels realizados para publica¢des no instagram.

E importante referir ainda que, com estas ferramentas, o artista esta apto a
candidatar-se a mostras, e concursos de arte, alguns deles ja elencados neste projeto.

Em suma, o trabalho desenvolvido trouxe resultados significativos para a
divulgacao e promocao do artista. A combinacdo da investigacao tedrica, estratégia de

comunicacao, criacdo do website, presen¢a nas redes sociais, compilacao do portfélio
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e criacdo do video sdo elementos que servirao de base para a sua comunicagao, e que
permitirdo ao artista ampliar sua visibilidade
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Apéndice A
Portfolio do Artista

Sem titulo - 100X135cm
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Sem titulo, 60x140cm
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AN L

Com a morte se danca. 80X120cm
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Sem titulo
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Rituais (desenho) 70x50cm
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As bruxas andam ai... 80X100 cm
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Sem titulo. 70X130cm
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Violeta violenta.70x100cm
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Sem titulo. 60x100cm
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Até que a morte nos separe 70x120cm
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