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Resumo

O presente relatério retrata um projeto que foi elaborado no ambito da unidade
curricular de Projeto em Design de Comunica¢do e Audiovisual para a Licenciatura
em Design de Comunicacdo e Audiovisual, ministrada na Escola Superior de Artes
Aplicadas do Instituto Politécnico de Castelo Branco, com o objetivo de desenvolver
de um projeto de design grafico, na drea da identidade visual.

O local escolhido para a intervencao do projeto foi o Parque de Desportos
Motorizados de Castelo Branco, propriedade da Camara Municipal de Castelo Branco
e gerido pela Escuderia Castelo Branco. Este espaco foi escolhido para intervencido
devido a ligacdo da autora a pratica de desportos motorizados, bem como pela
necessidade observada em solucionar problemas de comunicac¢do visual, ao nivel da
identidade visual, bem como a necessidade de uma eficaz transmissdo de informacao
dos eventos organizados pelo clube albicastrense.

Assim, este relatério pretende demonstrar a resolucdo dos problemas
encontrados neste espaco, resolvidos através da aplicagdo de conhecimentos
adquiridos ao longo dos trés anos da licenciatura, nomeadamente na area do Design
de Comunicagao.
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Design de Comunicacao; Estratégia de Comunicacdo; Identidade Visual; Desportos
Motorizados.
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Abstract

The present report portrays a project that was prepared within the scope of the
curricular unit of Project in Communication and Audiovisual Design for the Degree in
Communication and Audiovisual Design, taught at the Escola Superior de Artes
Aplicadas of the Polytechnic Institute of Castelo Branco, with the aim of develop a
graphic design project in visual identity.

The place chosen for the intervention of the project was the Parque de Desportos
de Castelo Branco, owned by the Municipality of Castelo Branco and managed by
Escuderia Castelo Branco. This space was chosen for intervention due to the author's
connection to the practice of motor sports, as well as the need to solve visual
communication problems, in terms of visual identity, as well as the need for an
effective transmission of information about events organized by the club.
albicastrense.

Thus, this report intends to demonstrate the resolution of the problems
encountered in this space, solved through the application of knowledge acquired over
the three years of the degree, namely in Communication Design.
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Communication design; Communication strategy; Visual identity; Motorsport.
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Parque de Desportos Motorizados de Castelo Branco - Estratégia de comunicacgdo e identidade visual

CAPITULO | - Introducdo

Este projeto foi elaborado no ambito da unidade curricular de Projeto em Design
de Comunicacdo e Audiovisual para a Licenciatura em Design de Comunicagdo e
Audiovisual, que tem como objetivo a apresentacao de informacao necessdaria para o
desenvolvimento de um projeto utilizando todas as praticas e metodologias
adquiridas ao longo da licenciatura.

A entidade escolhida para a intervencao do projeto foi a Escuderia Castelo Branco,
que tem como objetivo a organizacdo de eventos de desportos motorizados, tanto em
Castelo Branco como em areas localizadas no concelho. Esta empresa gere o Parque
de Desportos Motorizados, localizado na Reta do Lang¢o Grande no concelho de
Castelo Branco.

Este projeto tem como objetivo a correcdo de diversos problemas encontrados no
Parque de Desportos Motorizados e na sua comunicagao, expressas na auséncia de
uma identidade visual, bem como a falta de sinalética e uma eficaz transmissio de
informacao dos eventos organizados pelo clube albicastrense.

Assim, este relatério pretende demonstrar a resolucdo dos problemas
encontrados neste espaco, resolvidos através da aplicacdo de conhecimentos
adquiridos ao longo dos trés anos da licenciatura, nomeadamente na area do Design
de Comunicagao.

1.1 Contextualizacao do tema

Este projeto surgiu devido a proximidade que a aluna tem com os colaboradores
da Escuderia Castelo Branco, bem como a ajuda prestada em eventos realizados pelo
clube e pela sua frequéncia no Parque de Desportos Motorizados de Castelo Branco.

Em primeiro lugar, verifica-se que este local ndo tem qualquer marca grafica, bem
como a Pista de Ralicross. Apenas o Kartédromo de Castelo Branco e Escola de
Enduro, pertencentes a este espaco, apresentam esta caracteristica.

Em segundo lugar, os eventos realizados pelo clube albicastrense ndo apresentam
sinalética e, quando apresentam, tém um carater bastante confuso.

Assim, pretende-se também desenvolver uma estratégia de comunicacao para o
para o Parque de Desportos Motorizados de Castelo Branco, espaco gerido pela
associacdo Escuderia Castelo Branco, de forma a resolver os problemas apresentados,
através da aplicacao de técnicas e metodologias aprendidas ao longo de todos os seis
semestres da licenciatura.
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1.2 Problematica

Para ser possivel o desenvolvimento do projeto, foi necessario encontrar
problemas existentes na Escuderia Castelo Branco, bem como no Parque de
Desportos Motorizados, gerido por esta associacdo, de forma a ser possivel realizar
solugdes favoraveis para a resolucao do problema.

Devido ao facto de a Escuderia Castelo Branco gerir este local, a entidade revela
ser uma marca “umbrella”, dado que ocorre a existéncia de um mesmo nome ou
marca para varios tipos de produtos (Kapferer, 2008). Assim, as marcas graficas da
Escola de Enduro e do Kartédromo, e até mesmo da Sustentabilidade e Sede Social,
tém integrado o logétipo da Escuderia Castelo Branco, em que o edificio presente no
Kartédromo de Castelo Branco, conhecido como Torre de Controlo, integra o simbolo
e nome da Camara Municipal de Castelo Branco, entidade que é proprietaria do
Parque de Desportos Motorizados de Castelo Branco.

MESE CASTELO BRANCO
"ll“ .

Figura 1 — Torre de Controlo do Kartédromo de Castelo Branco, com o simbolo da Camara
Municipal de Castelo Branco. (Fonte: Autora)
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Figura 2 — Torre de Controlo do Kartodromo de Castelo Branco, com o simbolo da Camara
Municipal de Castelo Branco. (Fonte: Autora)

Figura 3 — Entrada do Parque de Desportos Motorizados de Castelo Branco. (Fonte: Google Maps)

Entre os problemas encontrados, considera-se como exemplo a auséncia de uma
identidade visual tanto do Parque de Desportos Motorizados como da Pista de
Ralicross, sendo que apenas o Kartédromo de Castelo Branco e a Escola de Enduro,
presentes no Parque de Desportos, contam com uma marca grafica.

Além disso, existe apenas uma sinalética muito generalizada no Parque de
Desportos Motorizados, que ndo se encontra logo na entrada, mas sim cerca de 50
metros depois, visivel nas fotos colocadas em baixo. Também ndo existe uma
sinalética que apresente um determinado local, exceto para a entrada do Kartédromo
de Castelo Branco e dos servicos administrativos da associacdo, que apresentam o
horario na sua entrada.
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Figura 4 — Entrada do Parque de Desportos Motorizados de Castelo Branco. (Fonte: Autora)

Figura 5 — Horario dos Servicos Administrativos, visivel apenas na entrada do Parque de
Desportos Motorizados de Castelo Branco. (Fonte: Autora)
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Figura 6 — Sinalética presente no Parque de Desportos Motorizados de Castelo Branco. (Fonte:
Autora)
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Figura 7 — Sinalética presente no Parque de Desportos Motorizados de Castelo Branco, perto do
Kartoédromo de Castelo Branco. (Fonte: Autora)



Rosa Mafalda Soares Oliveira

ik
[a]
0
v
[+ 4
<y
,.

Figura 8 — Entrada do Kartodromo de Castelo Branco. (Fonte: Autora)

Dado que esta associacdo recebe um numero elevado de visitantes por ano nas
suas instalagdes, principalmente devido a eventos realizados pela Escuderia Castelo
Branco, mas também por praticantes de uma determinada modalidade, constou-se
que os eventos realizados pelo clube albicastrense ndo apresentam sinalética e,
quando apresentam, esta revela-se desorganizada, dificultando tanto o trabalho dos
colaboradores como dos espectadores, que desconhecem por que caminhos podem
circular.

Assim, verifica-se que é necessario corrigir os problemas acima apresentados
através do uso do Design Grafico, particularmente na area de Identidade Visual e
Sistemas de Orientagao.

1.3 Objetivos

1.3.1 Objetivos gerais

De uma forma geral, este projeto tem como objetivo a criagdo de uma Estratégia
de Comunicac¢do para o Parque de Desportos Motorizados de Castelo Branco, espaco
gerido pela associagdo Escuderia Castelo Branco, de forma a ser possivel resolver os
problemas mencionados no ponto que aborda a Problematica da associagao,
nomeadamente a criacdo de uma marca grafica para o espaco, o desenvolvimento de
meios impressos, de um sistema de informacao e de orientacao e de merchandising.
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1.3.2 Objetivos especificos

De uma forma mais especifica, para além da criacdo da Estratégia de Comunicagao
para o Parque de Desportos Motorizados de Castelo Branco, este projeto tem como
objetivos os seguintes:

- Criar uma marca grafica para o Parque de Desportos Motorizados de Castelo
Branco e para a Pista de Ralicross, bem como um manual de normas de uso da marca
grafica;

- Desenvolver meios impressos, como cartazes, troféus e publicidade, e digitais,
como a cria¢do de publicacdes em redes sociais, website e app;

- Desenvolver um novo sistema de informacao e orientacao, bem como um Mapa;

- Desenvolvimento de Merchandising, para promover o Parque de Desportos
Motorizados e a prépria Escuderia Castelo Branco.

1.4 Tema do trabalho

Este projeto tem como foco principal do Design de Comunicacgao, especificamente
na area da Identidade Visual e dos Sistemas de Orientacdo e Informacdo. Esta area
permitira resolver os problemas referidos nos pontos anteriores do relatorio.

1.5 Metodologia

A metodologia deste projeto sera dividida por fases, em que algumas serdo
divididas por subfases, de forma a ser possivel compreender e facilitar o
desenvolvimento e gestdo de todo o trabalho desenvolvido, principalmente devido a
sua dimensao.

Por conseguinte, a primeira fase do projeto é centrada na captacao de problemas a
serem resolvidos, bem como a apresentacdo da contextualizagdo do tema, da
problematica, objetivos gerais e especificos, do tema do trabalho, da propria
metodologia e calendarizacgao.

J& a segunda fase apresenta o enquadramento tedrica do tema a desenvolver,
nomeadamente na area da Identidade Visual, da Comunicacdao Integrada e dos
Sistemas de Informacdo, para ser determinado como se poderd efetuar a
fundamentacao do projeto.

Na terceira fase é realizado a andlise de cinco empresas que podem ser
considerados concorrentes da Escuderia Castelo Branco e do Parque de Desportos
Motorizados, onde vai ser estudado a relevancia, marca grafica e meios de
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comunicagao utilizados, de forma a verificar como se podera desenvolver os futuros
meios graficos do projeto.

Na quarta fase do projeto sera a propria Escuderia Castelo Branco o objeto de
estudo da fase, onde havera a caracterizacdo da instituicdo a nivel historial,
localizacdo geografica, missdo, cultura e concorrentes; a colocagdo dos meios de
comunicacao atuais, como as politicas de comunicacdo e projetos desenvolvidos
anteriormente para a associacdo, bem como a contextualizagdo do projeto
apresentado neste relatorio.

Na quinta fase é realizado a analise e diagndstico de todo o conteudo abordado nas
fases anteriores do projeto, especificamente sobre a andlise do enquadramento
tedrico, analise do Estudo de Casos, analise do Objeto de estudo, analise SWOT e
diagnostico final, para determinar a abordagem para a fase da concegao grafica.

Na sexta fase ocorre o desenvolvimento e concegdo grafica do projeto,
particularmente na definicio da Estratégia de comunicagdo, bem como o
desenvolvimento grafico com a criacao de esbogos, marca grafica e desenvolvimentos
de meios essenciais para a divulgagdo da marca, bem como a criacdo de
merchandising. Ocorre também a exposicdo das artes finais.

Por fim, na sétima fase sdo apresentadas as conclusées do todo o trabalho
desenvolvido para o projeto.

1.6 Calendarizagao

Para uma melhor organizacdo deste projeto, foi desenvolvida uma calendarizacao
para facilitar a gestao de todo o trabalho a desenvolver. Para tal, incluiu-se todas as
fases a desenvolver numa tabela.

Tabela 1 — Calendarizacao do Projeto. (Fonte: Autora)

Fevereiro | Marco Abril Maio Junho Julho

Delimitacdo do
tema, pesquisa e
analise de temas

Enquadramento
teodrico do tema

Andlise e
diagnostico

Definicdo da
Estratégia de
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Comunicacao

Desenvolvimento
grafico

Artes finais

Relatério
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CAPITULO Il - Enquadramento teédrico do tema

2.1 Ildentidade Visual

De acordo com Sequeira (2013), “A identidade visual envolve os simbolos e
elementos grdficos que expressam a identidade organizacional, expondo a sua esséncia”.
Esta “desempenha vdrias fungées: simboliza a organizagdo, proporciona visibilidade e
reconhecimento,; expressa a sua estrutura e, internamente, pode potenciar o grau de
identificacdo que os colaboradores sentem em relagdo a organizagdo”, além que
“engloba outros fatores que ndo apenas o logdtipo, como a escolha de cores e seu
significado”. Para além desta autora, varios escritores e docentes também ja
aprofundaram este conceito, para além de outros SUB conceitos.

Para Dowling (2008), existem “cinco componentes do mix da identidade visual
constituindo as manifestacées fisicas da identidade organizacional: O nome - a
designacdo que a organizagdo adota e pela qual é reconhecida no mercado; O logétipo -
consiste na versdo grdfica do nome ie. o nome com tipografia particular; é mais
informativo porque é representativo; pode consistir também num emblema
representativo da empresa, instituicdo, produto, servico ou marca - pode funcionar
como «atalho» que os publicos usam, para transmitir os valores e personalidade do
emissor [Bernstein (1986), Olins (1995)]; O simbolo - possui mais for¢ca de memorizagdo,
pode ser polissémico; pode encerrar uma metdfora; é a figura ou desenho que
acompanha o logétipo. Pode suscitar ndo s6 uma resposta emocional como tornar mais
simples a comunicagdo formal da organizagdo (Van Riel, 1995); A gama cromdtica -
elemento complementar de identificagdo visual. Introduz uma carga emocional,
evocadora, estética, conotativa e for¢a sinalética a identidade; O slogan, lema ou divisa
(na drea do marketing surge também com a designag¢do assinatura) - por vezes as
organizagbes desenvolvem uma afirmagdo que expressa ou reforca os atributos
diferenciadores da organizagdo” (Sequeira, 2013).

Segundo Vilar (2006, pp. 85-86), “No centro da imagem projetada pela organizagdo
encontra-se a identidade visual, que configura explicita ou simbolicamente, a sua
identidade global, através do nome, simbolo, logétipo e cor que utiliza para se distinguir
a si prépria, as suas marcas e as suas subsididrias. Numa perspectiva semidtica, os
elementos que compdem a identidade visual fazem parte do sistema de signos que a
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organizagdo utiliza para comunicar interna e externamente, devendo assumir um real
significado para as pessoas que representam (i.e.,, provocar um sentido de pertenca) e,
ao mesmo tempo, expressar o standard da organizagdo (ie, constituir a sua «promessa
visual»). Apoiada nestes principios, a bibliografia sobre corporate identity adopta uma
postura mais pragmdtica, assumindo a identidade visual como a «assinatura» da
organizagdo: a integragdo coerente de normas, cores, simbolos e slogans, e a aplicagdo
consistente destes elementos destes elementos de forma a enviar uma mensagem clara
aos publicos exteriores”.

De acordo com Pedn (2009, p. 10), “qualquer coisa possui uma identidade visual -
ou seja, componentes que a identificam visualmente. A identidade visual é o que
singulariza visualmente um dado objeto; é que o diferencia dos demais por seus
elementos visuais”. Para além disto, a autora afirma que ha elementos que compdem
uma identidade visual que sao “o logotipo, o simbolo e a marca” (Peén, 2009, p. 21).

A nivel comercial, uma identidade visual estd também subdividida pela identidade
visual corporativa, isto é, de acordo com Raposo (2008, p. 133), “conseguir definir um
sistema de signos descodificdveis pelos stakeholdres do modo pretendido, sem que para
tal se minta ou se recorra a métodos pouco éticos. Para que o sistema de Identidade
Visual Corporativa funcione, é necessdrio que este seja coerente com os valores
corporativos expressos na missdo e no posicionamento, e as manifestacées visuais
devem ajustar-se entre elas. Depois de definido o objectivo, missdo e metas, define-se a
personalidade da marca desde o seu nome ao seu comportamento e conduta, coerentes
com os valores da identidade em causa. A defini¢do da personalidade (e identificacdo de
um arquétipo emocional) da marca faz-se, primeiro, ao nivel escrito (identificacdo dos
valores), depois, ao nivel visual e sonoro (defini¢cdo do tom da comunicag¢do) e deve
manter-se ao nivel da conduta (ndo fazer nada que seja contrdrio aos valores)”.

Segundo Wheeler (2008, p.6), o “Branding é um processo utilizado para criar
consciéncia e aumentar a lealdade do consumidor. Isto requer (...) prontiddo para
investir no futuro. Branding é aproveitar todas as oportunidades para expressar por
que as pessoas devem escolher uma marca em detrimento de outra. Um desejo para
liderar, ultrapassar a concorréncia e dar aos funciondrios as melhores ferramentas
para alcangar novos consumidores sdo as razbes pelas quais as empresas obtém
vantagem do branding”, estando assim associado a identidade visual adotada por uma
determinada empresa.

Em sintese, uma identidade visual, bem como os seus componentes, sdo essenciais
para definir os valores de uma marca, para além da sua missdo para se distinguir no
mercado e alcan¢car um determinado publico-alvo.
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2.2 Comunicacao Integrada

A comunicagdo integrada pode ser definida como um procedimento necessario
para alcancar determinados objetivos numa campanha de marketing, através de
diversos métodos promocionais que se reforcam entre si. (Business Dictionary,
2020). Para além do Business Dictionary, muitos outros autores também ja
abordaram o conceito de comunicagao integrada.

De acordo com Bueno (2010), “a Comunicagdo Integrada consiste no conjunto
articulado de esforcos, agoes, estratégias e produtos de comunicagdo, planeados e
desenvolvidos por uma empresa ou entidade, com o objetivo de agregar valor a sua
marca ou de consolidar a sua imagem junto a publicos especificos ou a sociedade como
um todo”. Ja Pimentel (2016), afirma que “a comunicagdo integrada é aquela capaz de
transmitir, de forma clara, a todos os ptblicos de interesse da empresa o que ela produz,
quem ela é e no que acredita”.

Outros pontos de vista acerca deste conceito remetem para Kliatchk (2005, p. 7),
onde afirma que a American Association of Advertising Agencies definiu o conceito de
comunicacao integrada pela primeira vez em 1989, onde é mencionado que é um
conceito de planeamento de comunica¢gdes de marketing que reconhece o valor
agregado de um plano abrangente que avalia os papéis estratégicos de uma variedade
de disciplinas de comunicacdo - publicidade geral, resposta direta, promoc¢ao de
vendas e relagdes publicas - e combina essas disciplinas para fornecer clareza,
consisténcia e maximo impacto de comunica¢do (Duncan T., & Caywood C., 1996).

Segundo Kunsch (2003), a comunicacao integrada encontra-se dividida em quatro
partes: comunica¢do interna, que representa a adesdo ao produto, bem como o
relacionamento com os colaboradores e a proépria organizacdo; comunicagdo
comercial, que pretende divulgar bens de consumo da organizac¢do; comunicacao
administrativa, que retrata a informag¢do nos variados setores de uma empresa; e
comunicacao institucional, direcionado a utilizadores externos e ao préprio mercado,
bem como a identidade da organizacdo, bem como os valores transmitidos pela
propria empresa (FNQ, 2018).

Em suma, verifica-se que existem diversos meios para definir o conceito de
comunicacdo integrada, em que a grande maioria dos autores afirma que a
comunicacao integrada é uma estratégia de comunicacdo que tem capacidade de
transmitir uma mensagem poderosa a uma determinada audiéncia, de forma a
conseguir ampliar a sua for¢a no mercado.
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2.3 Sistemas de Informacao e Orientacao

Segundo Gibson (2009, pp. 12-13), o “design de wayfinding permite que as pessoas
tenham ao seu alcango meios de informagdo que permitam que o ptblico se oriente num
determinado local. Além disso, um designer de wayfinding deverd ter a capacidade de
criar signos e texto que possam coexistir, bem como a existéncia de simbolos e
referéncias que transmitam as pessoas uma comunicagdo dgil e eficaz na procura de um
determinado local”.

Em 2018, a Associacao Portuguesa de Seguranca criou um sistema de orientacao
para caminhos de evacuacao de seguranca, cuja sistematizacdo define-se como um
“sistema capaz de fornecer informagdo percetivel e ndo ambigua e indicagées visuais em
numero suficiente de modo a permitir que as pessoas possam abandonar uma drea
ocupada em caso de emergéncia, através de um caminho de evacuagdo, especificado por
meio de um conjunto de elementos visuais, sinais e marcagées”.

Relativamente a sinalética, para Calori, C., & Vanden-Eynden, D. (2015, pp. 2-6),
com o crescimento das cidades e o aumento da mobilidade, verificou-se também a
necessidade das pessoas em encontrar informacao facilmente compreensivel, devido
também principalmente ao avanco da tecnologia, em que a sinalizacao
contemporanea confere uma entidade Unica a um determinado local ou até mesmo a
uma cidade. Estes autores afirmam também que a sinalética se encontra dividida em
trés secoes: sinalizacdo e orientagdo, que permite as pessoas orientarem-se e saber
para onde se dirigirem; interpretacao, que conta ao espectador a histéria sobre o local
que visita no presente momento; e “placemaking”, que confere uma identidade tnica
para um local ou conjunto de locais.

Como ja referido anteriormente, os Sistemas de Informacdo e Orientacdo sao
também compostos por pictogramas. De acordo com Neves (2007), “Um pictograma
(do latim picto -pintado + grego graphe -caracter, letra) é um simbolo que representa
um objecto ou conceito por meio de ilustracées”. Além disso, o autor refere também
que “Um pictograma representa de um modo simplificado um objecto, o qual pode ser
mais ou menos icénico (mais ou menos semelhante como o modelo real), mas importa
acima de tudo que seja perceptivel pelo maior nimero possivel de utentes”. Lima (2008)
afirma que o sistema de pictogramas teve como principal percussionista o designer
Gerd Arntz, que permitiu a criacdo do sistema ISOTYPE em Viena no ano de 1922,
junto a Otto Neurath.

Em suma, com base nos métodos aprendidos ao longo de toda a licenciatura, bem
como das pesquisas efetuadas nos meios de comunicacdo atuais, verifica-se que os
Sistemas de Informacdo e Orienta¢do, como é o caso da sinalética, sdo essenciais para
as pessoas que nao conhecem um determinado local. Assim, é necessaria a
transmissdo de uma mensagem clara, nomeadamente através de simbolos, para que o
publico possa tomar rapidamente decisdes em que dire¢do seguir para encontrar
facilmente o que necessita.
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CAPITULO Ill - Estudo de casos

3.1 Demoporto
3.1.1 Contextualizacao

A Demoporto, também conhecida como Clube de Desportos Motorizados do Porto,
foi fundada em 2008 e tem como objetivo a organizacdo de provas em vdrias
modalidades do Automobilismo, bem como a colabora¢do com outros clubes, também
de Automobilismo. Segundo a secao Contactos e o proprio Google Maps, o clube
localiza-se no “Bairro do Regado (Rua Avelar Brotero) Bloco 12 Loja 296", porém este
espaco ndo apresenta qualquer marca grafica do Demoporto.
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Q
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Figura 9 — Localizacao da sede do Demoporto. (Fonte: Google Maps)

As modalidades automobilisticas organizadas pelo clube portuense, tanto no Porto
como em zonas proximas, sdo os Ralis, Ralis Sprint, Ralis de Regularidade Histérica,
Rampas, Super Especiais, em que algumas provas sao pontuaveis para Campeonatos
Nacionais e Internacionais. Segundo um evento realizado pelo clube em 2022,
“Rampa de Boticas”, os documentos oficiais apresentam um mapa com a localizacao
da prova, que também sdo utilizados em outros eventos organizados pelo Demoporto.
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Figura 10 — Mapa do evento Rampa das Boticas 2022. (Fonte: Website da Rampa das Boticas)
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Acesso a ZE4 — desde o Hotel Spa

Acesso & ZE3 Segue a ER 311, vira segue a ER 311 diregéo
para a CM 1038 na rua Salgueira e Montalegre. Na rotunda vira para a
depois sdo 2,2 km até ZE EN 312 diregdo R. Pena. Anda 1,44

km vira a esquerda e a ZE é a 800m

Figura 11 — Meios de acesso as Zonas Espetaculo do evento Rampa das Boticas 2022. (Fonte:
Website da Rampa das Boticas)

3.1.2 Marca grafica

A marca grafica da Demoporto é formada pelo conjunto do simbolo, logétipo e
descritivo, em que o simbolo esta localizado a esquerda e contém um circuito, cujo
inicio e fim contém um acabamento com uma linha mais fina que todo o circuito, e
uma bandeira de xadrez com uma forma circular. Ambos os elementos se encaixam
entre si.
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Ja& o logotipo, localizado a direita, contém a tipografia, em que o titulo é
representado apenas em letras maidsculas. O descritivo representa o subtitulo a
letras minudsculas, bem como a tipografia. Relativamente as cores utilizadas, apenas
sao utilizados o preto, branco e azul, que permite realgar as formas utilizadas, como o
circuito e a palavra Porto.

DeEMORPORTO
cLubeae

da daesportos motoriaados
do porto

Figura 12 — Marca grafica do clube Demoporto. (Fonte: Facebook do clube Demoporto)

3.1.3 Meios de comunicacao

Os meios de comunicagdo digitais utilizados pela Demoporto sdo o Facebook, que é
o recebe atualizacdes mais regularmente, seguido de um website e do Youtube, que
ndo recebe atualizagdes ha mais de um ano. Nas redes sociais, ndo se encontram
muitas publicacdes criadas pelo clube, sendo a maioria republicagdes de cartazes da
Federacao Portuguesa de Automobilismo e Karting.

Relativamente aos meios impressos, o Demoporto comunica-se através de
cartazes e, ocasionalmente, através de jornais, emboras as suas noticias sejam
maioritariamente digitais.
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Figura 13 — Meios de comunicacao digitais do clube Demoporto. (Fonte: Redes sociais do clube
Demoporto)
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Figura 15 — Comunica¢ao impressa do clube Demoporto. (Fonte: Jornal do Ave e redes sociais do
clube Demoporto)

3.2 Motor Clube Estoril

3.2.1 Contextualizacao

O Motor Clube Estoril foi fundado a 2 de maio de 2000 e esta localizado no
Autodromo Fernanda Pires da Silva em Cascais, com base na se¢ao Contactos do site.
O clube é uma “associagdo sem fins lucrativos que tem como objetivo o desenvolvimento
do Desporto, em especial a vertente dos Desportos Motorizados” (Motor Clube Estoril,
2023). Relativamente a sinalética, este local apresenta uma sinalética na entrada do
Autédromo acerca dos servigos existentes, porém ndo apresenta qualquer mengao ao
Motor Clube Estoril.
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Este clube realiza provas no Automobilismo, particularmente a nivel internacional
onde conta com “36 provas pontudveis para Campeonatos do Mundo” (Motor Clube
Estoril, 2023), que revelam ser regularmente noticiadas através dos meios de
comunicacgao do clube.

Figura 17 — Localizacdo do Motor Clube Estoril, no Autédromo Internacional do Estoril. (Fonte:
Website do F1 Fansite)

3.2.2 Marca grafica

A marca grafica do Motor Clube Estoril é composta pelo conjunto do simbolo e
logétipo. O simbolo é representado com um leve gradiente a preto, onde se encontra
um capacete. E também representado por uma parte a preto, que ilustra o contorno
do capacete, bem como seis barras no topo a cinzento, que retratam a velocidade
instantanea, e a parte a vermelho que descreve a viseira do capacete.
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Ja o logobtipo, representado a preto, inclui a tipografia a negrito, em que as
palavras Motor Clube aparecem no cimo da viseira e a palavra Estoril na parte de
baixo do capacete.

Figura 18 — Marca grafica da associacao Motor Clube Estoril. (Fonte: Site do Motor Clube Estoril)

3.2.3 Meios de comunicac¢ao

O Motor Clube Estoril comunica-se através de algumas redes sociais, como o
Facebook, Instagram e Youtube, sendo que o dltimo ndo é atualizado ha mais de 3
anos. O clube conta também com um website.

0 tipo de publica¢des realizados pelo clube sdo de carater fotografico, bem como a
divulgacdo de eventos a serem realizados no Autédromo do Estoril. No website sdo
colocadas regularmente conferéncias de imprensa acerca das provas realizadas pelo
clube. Relativamente aos meios impressos, o Motor Clube Estoril comunica-se apenas
através de cartazes, dado que publica todas as suas noticias digitalmente.
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Figura 19 — Meios de comunicacao digitais da associacao Motor Clube Estoril. (Fonte: Redes
sociais da associacao Motor Clube Estoril)
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Figura 20 — Comunicacao digital da associacao Motor Clube Estoril. (Fonte: Facebook da
associacao Motor Clube Estoril)
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Figura 21 — Comunicacao impressa da associacdao Motor Clube Estoril. (Fonte: Facebook da
associacao Motor Clube Estoril)

3.3 Nucleo de Desportos Motorizados de Leiria

3.3.1 Contextualizacao

O Nucleo de Desportos Motorizados de Leiria foi fundado em 24 de junho de 1982,
que tem como propriedade o Kartédromo de Leiria, que foi inaugurado a 13 de
fevereiro de 1994, e que representa o foco principal do clube. O clube esta localizado
na freguesia de Milagres, cuja localizacdo encontra-se acompanhada de uma sinalética
designada de “Kartédromo” (Google Maps, 2010). Além disso, de acordo com o Google
Maps (2010), o clube localiza-se dentro do proprio Kartédromo.
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Figura 22 — Localizacdo do Nlcleo de Desportos Motorizados de Leiria, com a sinalética do
Kartoédromo. (Fonte: Google Maps)

Figura 23 — Instalagdes do Kartodromo Internacional de Leiria. (Fonte: Website do Lifecooler)

Para além das provas de karting realizadas no Kartédromo, quer a nivel nacional
quer a nivel internacional, também sdo organizadas provas de outras modalidades do
automobilismo, como o Rally de Portugal Histérico do ACP, Rallye Verde Pino,
Portugal GT Tour e Rally Fim do Ano do CAAFF. Considera-se como exemplo o Rallye
Verde Pino 2023, onde foi criado um mapa digital onde é sinalizado a partida e
chegada em cada trogo de competicao.
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Figura 24 — Mapa dos diversos trocos de competicao do Rallye Verde Pino. (Fonte: Google Maps)

3.3.2 Marca gréafica

A marca grafica do Nucleo de Desportos Motorizados de Leiria é constituida pelo
conjunto do simbolo, log6tipo e descritivo. O simbolo encontra-se no topo, em que na
parte central encontra-se um piloto a conduzir um veiculo motorizado devido a
presenca de um volante, enquanto no lado esquerdo e direito é visivel uma coroa de
folhas, que significa vitoria. Este elemento provém originalmente da Grécia Antiga,
onde “os atletas eram premiados com coroas de ramos de oliveira entrelagados, que
representavam a suprema gloria, tendo a coroa de louros passado a simbolizar a
vitéria” (Araujo et al., 2023). Também no topo, é possivel encontrar a abreviatura do
clube.

Em relagdo ao log6tipo, é possivel encontra-lo na parte de baixo da marca grafica,
onde esta localizada a tipografia a sinalizar o nome completo do clube. Além disso, a
marca grafica utiliza apenas duas cores, o branco e o azul-escuro, que realiza os
contornos das formas visiveis na marca.
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Figura 25 — Marca grafica do clube Nlcleo de Desportos Motorizados de Leiria. (Fonte: Website
do clube Nucleo de Desportos Motorizados de Leiria)
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3.3.3 Meios de comunicacao

Os meios de comunicacdo utilizados pelo Nucleo de Desportos Motorizados de
Leiria sdo o Facebook e Instagram, além do Youtube que aborda apenas o Rallye
Verde Pino. Além disso, o clube também tem um website, e todos os seus meios de
comunicacao tém publica¢des regulares.

Entre as publicag¢des realizadas pelo NDML, encontra-se a divulgacao de provas a
serem realizadas pelo clube, bem como orienta¢des de horarios e republicacdes de
cartazes de provas. Relativamente aos meios impressos, este clube comunica-se
através de cartazes, enquanto as noticias sao publicadas através de meios digitais.
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Figura 26 — Meios de comunicacéo digitais do clube Nicleo de Desportos Motorizados de Leiria.
(Fonte: Redes sociais do clube Nucleo de Desportos Motorizados de Leiria)
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Figura 27 — Comunicacao digital do clube Nucleo de Desportos Motorizados de Leiria. (Fonte:
Facebook do clube Nicleo de Desportos Motorizados de Leiria)
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Figura 28 — Comunicacao impressa do clube Nucleo de Desportos Motorizados de Leiria. (Fonte:
Facebook do clube Nucleo de Desportos Motorizados de Leiria)

3.4 Autdédromo Internacional do Algarve

3.4.1 Contextualizacao

O Autdédromo Internacional do Algarve, que integra o Algarve Motorsports Park,
foi inaugurado a 2 de novembro de 2008 “com a ultima prova do Campeonato Mundial
de Superbike desse ano” (Autédromo Internacional do Algarve, 2023). Este complexo
conta com uma “pista de corrida, pista de karts, parque todo-o-terreno, hotel,
apartamentos, parque tecnoldégico e complexo desportivo” (Autédromo Internacional
do Algarve, 2023). Além disso, este complexo apresenta uma sinalética com os
servicos oferecidos, como bancadas e restaurante na sua entrada.

Devido a sua complexidade, este complexo desportivo tem como objetivo a
realizacdo de provas de desportos motorizados quer a nivel nacional quer a nivel
internacional, nas seguintes modalidades: Karting, Supermoto, Velocidade, Todo-o-
terreno e Ralis. De acordo com Loureiro (2022), o “Autédromo Internacional do
Algarve teve mais de um milhdo de visitantes” em 2022.
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Figura 29 — Complexo desportivo do Autodromo Internacional do Algarve. (Fonte: Website do
Vila Vita Parc)
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Figura 30 — Mapa do complexo desportivo do Autodromo Internacional do Algarve. (Fonte:
Facebook do Autédromo Internacional do Algarve)
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Figura 31 — Sinalética da entrada do Autédromo Internacional do Algarve. (Fonte: Google Maps)

3.4.2 Marca grafica

Apesar da elevada visibilidade do Algarve Motorsports Park, apenas o Autédromo
Internacional do Algarve apresenta uma marca grafica, que apresenta o conjunto do
simbolo, logdtipo e descritivo. Na parte localizada a esquerda, encontra-se os
simbolos, que fazem uma alusdo as letras A e I, em que a parte inferior da letra
representada a preto contém uma bandeira de xadrez, e a letra representada a

vermelha ndo apresenta qualquer elemento.

Ja& a parte localizada a direita apresenta o logétipo e descritivo, que é
completamente representa com letras minudsculas. A palavra “autédromo” encontra-
se a preto, enquanto “internacional” e “algarve” encontram-se a vermelho. Assim,
nesta marca grafica é possivel observar uma hierarquia visual, obtida através da cor e
demonstragao de elementos.

gutﬁdrnmu
internacional
= algarve

Figura 32 — Marca grafica do Autédromo Internacional do Algarve. (Fonte: Website do
Autddromo Internacional do Algarve)

3.4.3 Meios de comunicacao

Como meios de comunicagdo, o Autédromo Internacional do Algarve realiza
publica¢des regulares no Facebook, Instagram, Twitter e no seu proprio website. A
Unica excec¢ao € o Youtube, que nao recebe publicagdes ha mais de trés anos.

A publicagdes realizadas pelo AIA nas redes sociais concentram-se na criacdo de
eventos e destacam a passagem de pilotos que participam em competi¢cdes
internacionais, como o MotoGP da FIM e o WEC da FIA. Ja nos meios impressos, o
Autédromo Internacional do Algarve comunica-se regularmente através de cartazes
e, ocasionalmente, através de jornais.

25



Rosa Mafalda Soares Oliveira

prw—
l':!

&*Mﬁim&ﬁw

Autédromo Internacional do
r ;e P
pee

Figura 33 — Meios de comunicacdo digitais do Autdédromo Internacional do Algarve. (Fonte:

Redes sociais do Autédromo Internacional do Algarve)

Figura 34 — Comunicacao digital do Autédromo Internacional do Algarve. (Fonte: Facebook do
Autodromo Internacional do Algarve)
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Figura 35 — Comunicacdo impressa do Autodromo Internacional do Algarve
Portimao, Jornal do Algarve e Facebook do Autédromo Internacional do Algarve)
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3.5 ACP

3.5.1 Contextualizagcao

O Automoével Club de Portugal, mais conhecido pela sua sigla ACP, foi fundado a 15
de abril de 1903 e é considerado como “o maior clube portugués”. Este clube tem a sua
sede situada em Lisboa, embora esteja também presente em outras cidades através
de Delegacdes, como em Leiria e Torres Vedras (ACP). O ACP tem como objetivo a
organizacdo de eventos automobilisticos, sendo um associado da FPAK através da
realizagdo de Ralis, como o Rali de Portugal.

Para além da organizacdo de eventos motorizados, como o Campeonato Nacional
de Classicos, o ACP também organiza eventos de golfe e, de acordo com os estatutos
do clube, pretende-se também promover o turismo e a seguranga rodoviaria. Além
disso, os servicos do ACP encontram-se bem delimitados, uma vez que utilizam a sua
marca grafica, bem como o vermelho.

T Sequro -
A}Romo.-cl

PRICO S
10,99¢~
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Figura 36 — Delegacdao do ACP em Coimbra. (Fonte: Website do Autodromo Internacional do
Algarve)
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Figura 37 — Delegacao do ACP no Porto. (Fonte: Website do Guia Empresas)

3.5.2 Marca gréfica

A marca grafica do ACP é composta pelo conjunto do simbolo e logétipo. A parte
localizada a esquerda é composta por um simbolo a vermelho com um efeito italico,
isto é, com uma inclinacao ligeira para a direita. Além disso, dentro do simbolo é
possivel observar quatro escudos, presentes na bandeira de Portugal, bem como a
sigla do ACP.

Ja o logobtipo é constituido unicamente pela tipografia, que se encontra a direita do
simbolo. Com o vermelho situado no nome completo do ACP, Automével Club de
Portugal, encontra-se também a italico, em que a palavra Portugal esta também a
negrito.

d AUTOMOVEL
ac CLUB DE PORTUGAL

Figura 38 — Marca grafica do clube ACP. (Fonte: Website do Automével Club de Portugal)
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3.5.3 Meios de comunicac¢ao

Como o maior clube portugués, o ACP tem uma participacdo bastante ativa nas
redes sociais mais utilizadas em Portugal (Bacelar, 2022), como o Facebook,
Instagram e Youtube, além de um website.

O clube utiliza estas redes sociais com a finalidade de divulgar servicos exclusivos
aos soécios e a divulgacdo de eventos realizados pela associacdo, bem como a
divulgacdo de conselhos de utilidade publica, como a apresentagdo de datas a cumprir
no IRS. Quanto aos meios impressos, o ACP realiza a sua comunica¢do através de
cartazes, bem como de revistas.
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Figura 39 — Meios de comunicagao digitais do Automodvel Clube de Portugal. (Fonte: Redes
sociais do Automovel Clube de Portugal)

Facto ou mito?
> . :— e & (OCPDESCONTOS -20%
LISBOA 22 ABRIL | PORTO 29 ABRIL - o
Curso de condugdo autédromo
de motos 125 cc ’ internacional !

algarve

N

Aquecer &gua num jarro
24226 de margo elétrico gasta mais energia
do que no fogdo a gas

Grande Prémio de Portugal MOTO GP

VAMOS A CONTAS?

Figura 40 — Comunicacdo digital do Automoével Club de Portugal. (Fonte: Facebook do
Automovel Clube de Portugal)
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Figura 41 — Comunicacao impressa do Automovel Club de Portugal. (Fonte: Redes sociais do
Automovel Clube de Portugal)

3.6 Funpark

3.6.1 Contextualizacao

O Funpark, propriedade da empresa “Jouguinho - Empreendimentos Turisticos S.A.,
(...) apresenta-se essencialmente como kartédromo e parque aventura” (Funpark,
2023) e, segundo os contactos do site, este local situa-se em Fatima, que utiliza uma
placa informativa como o nome do Funpark logo na entrada, bem como uma
sinalética na rececao.

Segundo o website do Funpark (2023), o complexo encontra-se em atividade ha
quase 20 anos, e “tem como visdo a aspiragdo de ser uma empresa de referéncia,
reconhecida como a melhor opgdo por clientes, colaboradores, comunidade e
fornecedores, pela qualidade dos servigos e relacionamento. Empenhada em oferecer os
melhores programas de atividades aos clientes, garantindo valéncias e servigos
integrados, flexiveis e inovadores, promovendo a conciliagdo entre as vertentes do
turismo, desporto e lazer”. O Funpark (2023) tem também como objetivos a
“satisfacdo dos Clientes em todos os servicos que disponibiliza, (...) realizagdo
profissional de todos os colaboradores”, bem como “a preservagdo do ambiente que o
rodeia”.

Assim, o Funpark dispde de “vouchers, parques de estacionamento privado, snack
bar e restaurante, aluguer de pista, arrecadagées para kartings, zonas de balnedrios e
w.c. e provas cronometradas de kart”. Para além do karting, o complexo realiza
também outros desportos e servigos, tais como “Paintball, Slide, Escalada, Rapel,
Percurso de Orientagdo Pedestre e Campo Sintético” (Funpark, 2023) e, mais
recentemente, o “campeonato nacional de Supermoto” (FMP Press, 2019).
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Figura 43 — Entrada da rececdo do complexo do Funpark, localizado em Fatima. (Fonte: Google
Maps)

3.6.2 Marca grafica

A marca grafica do Funpark é formada pelo conjunto do simbolo e logétipo. No
topo encontra-se o simbolo, constituido por um “lince-ibérico” (Funpark, 2023) com
um contorno a preto e preenchimento a vermelho, e na parte de baixo é apresentado
o log6tipo que apresenta a tipografia a preto, com o F a letra maiuscula e a restante
palavra a letra minuscula.

Segundo o website do Funpark (2023), o lince-ibérico é representado na marca
grafica do local dado que é reconhecido como um “cacador de emogbes. Do mesmo
modo que o lince, o Funpark apresenta servigcos que visam promover a capacidade de
enfrentar obstdculos e desafios nas atividades desportivas. Por esta razdo, a ligagdo que
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associamos a este animal selvagem espelha valores e principios da empresa. Aqui,
também os participantes tem de enfrentar obstdculos e desafios. Por isso, o Funpark é
uma marca que se carateriza pela sua capacidade de adaptagdo/flexibilidade. Isto
reflete-se em todos os servigos que prestamos. Porém, ndo apenas nos nossos clientes
individuais como também em eventos corporativos. Ou seja, a nossa visdo consiste em
promover a cooperagdo e a capacidade de comunicagdo. Num cendrio que promete o
contacto com a natureza. Ao mesmo tempo, procura fortificar também competéncias
num ambiente que foge da rotina”. Ja relativamente a cor, “a escolha do vermelho
representa diversdo e juventude. Isto é, uma nossas caracteristicas mais notorias. Pois
cada cliente, independente da sua idade tem a capacidade de se sentir jovem quando se
encontra com os seus amigos, familia ou colegas de trabalho para poder passar uma
experiéncia divertida” (Funpark, 2023).

|
Funpark

Figura 44 — Marca grafica utilizada pelo Funpark a partir de 2022. (Fonte: Website do Funpark)

3.6.3 Meios de comunica¢ao

O Funpark conta com uma forte presenca em algumas redes sociais,
nomeadamente o Facebook e Instagram, além de terem um website a sua disposicao,
bem como a colocagao do Tripadvisor, um site que consiste em apresentar criticas a
um determinado local.

Assim, o Funpark conta com publicacdes regulares nestas redes sociais, que
consistem em divulgacdo de campanhas, oportunidades de emprego, eventos a
realizar nomeadamente corridas de karts de aluguer, alteracdes de horario e até
mesmo noticias de utilidade publica. Relativamente aos meios impressos, o Funpark
comunica-se apenas através de cartazes, dado que as suas noticias sdo realizadas
digitalmente.
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Figura 45 — Meios de comunicacao digitais do Funpark. (Fonte: Redes sociais do Funpark)
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Figura 47 — Comunicacao impressa do Funpark. (Fonte: Redes sociais do Funpark)
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CAPITULO IV - Objeto de estudo

4.1 Caracterizacao do objeto de estudo

O objeto de estudo do presente Projeto é o Parque de Desportos Motorizados,
infraestrutura pertencente a Camara Municipal de Castelo Branco, contudo
protocolada a sua gestdo com a associacao Escuderia Castelo Branco. Neste capitulo
sera caracterizada a associacao, ao nivel do seu historial, localizacdo geografica,
missdo, cultura e concorrentes, bem como uma descricio do Parque de Desportos
Motorizados.

Este clube é uma "associagdo sem fins lucrativos e titular de Estatuto de Utilidade
Publica, tendo sido fundada a 21 de maio de 1964, por vinte e seis associados
(fundadores) contando atualmente com mais de 1000 associados" (Escuderia Castelo
Branco, 2021). Com cinquenta e nove anos de experiéncia, a Escuderia Castelo Branco
é "um dos clubes portugueses mais antigos, enquanto titular de alvard de organizagdo
de eventos de competicdo automdvel, associado da Federagdo Portuguesa de
Automobilismo e Karting (FPAK)" (Escuderia Castelo Branco, 2021). A Escuderia tem
como objetivo a realizacdo de eventos em diversas modalidades do desporto
motorizado, nomeadamente “os ralis, ralis de automdveis antigos, velocidade, todo-o-
terreno, off-road, pericias, bajas e, mais recentemente, o karting e o motociclismo”
(Escuderia Castelo Branco, 2021).

Quanto a localizacdo geografica, quando a Escuderia Castelo Branco foi fundada
em maio de 1964, esta ndo contava com uma sede, apesar de organizar algumas
provas locais de 1964 a 1969, quando € obtido o alvara que permitiu ao clube
organizar eventos automobilisticos oficiais em 1969. Um ano mais tarde, é
inaugurada a Sede Social, que permanece até aos dias de hoje na Praca Rainha D.
Leonor, em Castelo Branco. Este espaco ja foi alvo de duas renovagdes, tanto em 1989,
como em 2020 (Escuderia Castelo Branco, 2021).

A Escuderia Castelo Branco tem como missdao a promog¢ao do turismo na regidao
albicastrense, visto que através da criagdo e promocdo de eventos locais, como o Rali
de Castelo Branco, que é realizado num fim-de-semana (Turismo do Centro de
Portugal, 2022), permite também promover o alojamento local no concelho e,
consequentemente, a gastronomia e a economia. Mais recentemente, em 2020, o
clube albicastrense passou também a ter como missdo a “sustentabilidade, apoiado
pela FIM Ride Green, com intuito de promover eventos sustentdveis” (Escuderia Castelo
Branco, 2021). A Escuderia foi, também, o primeiro clube a realizar esta iniciativa no
pais (Escuderia Castelo Branco, 2021), sendo também “detentora de licengcas de
Delegados Ambientais emitidas pela FIM, na sua Comissdo de Sustentabilidade”
(Escuderia Castelo Branco, 2021). Em 2023, a Escuderia recebeu um certificado
Ecolub da empresa Sogilub, que tem como nome completo “Sociedade de Gestdo
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Integrada de Oleos Lubrificantes Usados, Lda.” (Ambiente Portugal, 2023),
relativamente ao “Sistema Integrado de Oleos Usados” (Escuderia Castelo Branco,
2023).

Esta associacdo tem como cultura a promocao e realizacdo de desportos
motorizados tanto no concelho como nas suas proximidades. A Escuderia, para além
de convidar pilotos reconhecidos nacional, mas também internacionalmente para as
suas instalagdes, valoriza os seus sécios, nomeadamente os que obtém bons
resultados em provas realizadas por outras organizacgdes, evidenciado na noticia
“Fdbio é 32 no X-Trophy Coruche [[ 2022” (Escuderia Castelo Branco, 2022).

Relativamente aos concorrentes da instituicdo e, segundo as palavras do
presidente da associa¢do, Antonio Sequeira, afirma que existem cerca de 200 clubes
que organizam provas de desporto motorizado, porém concentram-se em apenas
uma ou duas modalidades. Ao contrario desses clubes, a Escuderia Castelo Branco
pretende tornar-se um clube no mercado que realiza eventos em diversas
modalidades do automobilismo, como revela a existéncia das varias areas do Parque
de Desportos Motorizados de Castelo Branco.

Por fim, em relacdo a marca grafica do clube e segundo Carrega (2020, p. 24), Luis
Margal Grilo afirma que "O logdtipo da Escuderia Castelo Branco apareceu antes da
fundagdo do préprio clube. Sdo os olhos de mocho e o mocho representa os arquitetos.
Eu e um colega meu que gostava muito de automdveis, José Palha Correia, um dia
resolvemos fazer um emblema para colocar nos nossos carros e capacetes. Foi no ano
em que eu também entrei nos ralis, em 1963. Estivemos os dois no meu atelier e
desenhdmos os olhos de mocho, que é exatamente o simbolo que a Escuderia possui.
Quando a Escuderia é fundada eu disse aos meus colegas: se quiserem podemos utilizar
este emblema. E assim aconteceu. Nos primeiros ralis em que entrei, a Escuderia ndo
existia, mas eu, no capacete, ja usava esse simbolo que continua atualissimo".

Eacudenia Ca»tzlnﬂum@)

Figura 48 — Marca grafica do clube Escuderia Castelo Branco. (Fonte: Site da Escuderia Castelo
Branco)
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Figura 49 — Marca grafica do clube Escuderia Castelo Branco, relativo a sustentabilidade.
(Fonte: Site da Escuderia Castelo Branco)
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Figura 50 — Marca grafica do clube Escuderia Castelo Branco, relativamente a Sede Social.
(Fonte: Facebook da Escuderia Lounge Bar)
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Figura 51 — Marca grafica da Camara Municipal de Castelo Branco. (Fonte: Autora)
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Figura 52 — Marca grafica da federacdo FIM Ride Green. (Fonte: Site da Escuderia Castelo
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ECOLUB.
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Escuderia Castelo
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com o Protocolo/Acordo n.° 050211659
enquanto aderente ao Sistema
Integrado de Gestdo de Oleos
Usados, cumpre os requisitos
legais e de cidadania no
tratamento dos odleos usados,
contribuindo activamente para
proteger o ambiente.

(B
2023

Empresa amiga do ambiente

Figura 53 — Certificado conferido a Escuderia Castelo Branco, relativamente ao Sistema
Integrado de Gestao de Oleos Usados. (Fonte: Facebook da Escuderia Castelo Branco)

Além das atividades descritas, a Escuderia Castelo Branco gere o Parque de
Desportos Motorizados de Castelo Branco, que esta localizado nos limites da cidade
de Castelo Branco, na Reta do Lanco Grande e foi inaugurado em 1994 (Carrega,
2020, p. 120) e conta com cerca de 47 hectares. Este local esta dividido por se¢oes,
que sdo as seguintes: Edificio Multiusos, Pista de Ralicross, Escola de Enduro e, desde
2020, um Kartédromo que, de acordo com as palavras do presidente, Antdnio
Sequeira, tem vindo a receber muitos visitantes, principalmente no seu primeiro ano
(Futebol 365, 2020). Este facto é conseguido através do uso de karts de aluguer, bem
como de provas de cardter secundario, nomeadamente o Troféu Porfirio Lima,
organizado em 2022 (Escuderia Castelo Branco, 2022).

CASTELO BRAMNCO

Figura 54 — Marca grafica do Kartodromo de Castelo Branco. (Fonte: Site da Escuderia Castelo

Branco)
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Figura 55 — Marca grafica da Escola de Enduro. (Fonte: Site da Escuderia Castelo Branco)

4.2 Meios de comunicacao atuais

As politicas de comunicacdo da Escuderia Castelo Branco focam-se tanto nos
meios analdgicos como nos meios digitais. Assim, os meios impressos utilizados para
divulgar noticias da ECB ocorrem nos jornais da regiao, embora o clube ja tivesse
organizado um jornal exclusivo para sécios em 1996, apelidado de “O Acelera” que
contou com seis edi¢des e tinha como finalidade noticiar “a vida da Escuderia, as
provas, as diferentes atividades ou as assembleias gerais” (Escuderia Castelo Branco,
2021), bem como a divulgacdo de noticias em cartazes. Ja os meios digitais contam
com a presenca da ECB em algumas redes sociais, como o Facebook, Instagram,
Youtube e o proprio website, que recebem publicacbes regularmente. Estas
publicagdes tém como foco principal a publicacdo de fotos de eventos realizados no
Parque de Desportos Motorizados de Castelo Branco, uma vez que esta entidade é que
gere o espaco, ou organizados pela prépria associa¢cdo, bem como a divulgacao de
novos eventos e novidades do clube albicastrense.

Relativamente aos eventos realizados pelo clube, estes tém os resultados dos
pilotos registados em aplicacdes distintas, consoante a modalidade: MyLaps
Speedhive para o karting (Escuderia Castelo Branco, 2021), Sportity para o Rali de
Castelo Branco (Escuderia Castelo Branco, 2022) e, mais recentemente, o RaceHero
para o Time Attack (Escuderia Castelo Branco, 2023). Além disso, e como
organizadora de eventos de diversas modalidades, a Escuderia Castelo Branco realiza
também a criacao de troféus em formato fisico.

Ja o Kartédromo de Castelo Branco e Escuderia Lounge Bar, ambos geridos pela
Escuderia Castelo Branco, contam com a presenc¢a em algumas redes sociais, como € o
caso do Facebook e do Instagram. Nestes meios digitais, ambas as paginas publicam
campanhas e fotos de eventos, bem como alteragdes de horario e festividades que
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ocorrem durante o ano. Nos meios impressos, ambos os locais utilizam cartazes e,
ocasionalmente, jornais.

uuuuuu

RALI DE el
CRSTELD BRANCO

R - - - Préximos Eventos Ultimas Noticias

- ™ — el U i |
PARQUE DE DESPORTOS MOTORIZADO!

Figura 56 — Meios de comunicacao digitais do clube Escuderia Castelo Branco. (Fonte: Redes
sociais da Escuderia Castelo Branco)

kartodromoch

Kartodromo Castelo Branco

4,8 mil gostos + § mil seguidores

Figura 57 — Meios de comunicacdo digitais do Kartédromo Castelo Branco, gerido pelo clube
Escuderia Castelo Branco. (Fonte: Redes sociais do Kartédromo de Castelo Branco)

Figura 58 — Comunicacao digital do clube Escuderia Castelo Branco. (Fonte: Facebook da
Escuderia Castelo Branco)
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Figura 59 — Comunicacao impressa do clube Escuderia Castelo Branco. (Fonte: Facebook da
Escuderia Castelo Branco)
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Figura 60 — Comunicacado digital do Kartodromo Castelo Branco, gerido pelo clube Escuderia
Castelo Branco. (Fonte: Facebook do Kartodromo Castelo Branco)
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Figura 61 — Comunicacdo impressa do Kartodromo Castelo Branco, gerido pelo clube Escuderia
Castelo Branco. (Fonte: Facebook do Kartodromo Castelo Branco)
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Figura 62 — Comunicacao digital da Escuderia Lounge Bar, gerido pelo clube Escuderia Castelo
Branco. (Fonte: Facebook da Escuderia Castelo Branco e Escuderia Lounge Bar)
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Figura 63 — Comunicacao digital da Escuderia Lounge Bar, gerido pelo clube Escuderia Castelo
Branco. (Fonte: Facebook da Escuderia Lounge Bar)
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Figura 64 — Exemplo de uso da app MyLaps Speedhive. (Fonte: Autora)
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Figura 65 — Exemplo de uso da app Sportity. (Fonte: Autora)
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Figura 66 — Exemplo de uso da app RaceHero. (Fonte: Autora)
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Figura 67 — Troféus realizados para a Escuderia Castelo Branco e Kartédromo Castelo Branco.

(Fonte: Facebook da Acrialbi)

Além disso, a Escuderia Castelo Branco recorre aos e-mails como forma de
divulgar eventos automobilisticos, bem como novidades sobre o clube e dos socios.
Quanto ao Parque de Desportos Motorizados de Castelo Branco, divulgam-se as

normas de conduta dos espacos do local, bem como o apelo a sustentabilidade através

de meios impressos.
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Relembramos que a Assembleia Geral sera
realizada no proximo dia 24 de margo, as
20h, no Hotel Rainha D* Amélia.
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Resultados e o Balango no seguinte link, ou
presencialmente nos escritorios da
Escuderia Castelo Branco, no Parque de
Desportos Motorizados.

hitps://drive.google.com/file/d/

1B_AlOVm3icZxhal PUW9I82zuGSIU1Jd-ZH/
view?usp=share_link

Com os melhores cumprimentos,
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Resultados e o Balango no seguinte link, ou
presencialmente nos escritorios da
Escuderia Castelo Branco, no Parque de
Desportos Motorizados.

https://drive.google.com/file/d/
1B_AIOVm3icZxha1PUW982zuG5IU1Jd-ZH/

view?usp=share link

Com os melhores cumprimentos

Escuderia Castelo Branco

Nota: Para responder a este email clique
Responder” ou "Reply", ou envie para o
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Figura 68 — Exemplo de marketing direto enviado para os socios do clube via e-mail
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Figura 70 — Material educativo sobre a normas de conduta, referente a Escola de Enduro.
(Fonte: Autora)
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Figura 71 — Material educativo sobre a normas de conduta, referente a Escola de Enduro.
(Fonte: Autora)

USADOS

(@

Figura 72 — Material educativo sobre a sustentabilidade, referente a reciclagem de pneus usados
no evento Enduro Sprint de 2022. (Fonte: Autora)

A Escuderia Castelo Branco ja contou, no passado, com a realizagdao de alguns
projetos por parte de outras pessoas, como é o caso da criacdo do Pavilhao Multiusos,
criado pela Camara Municipal de Castelo Branco e situado no Parque de Desportos
Motorizados de Castelo Branco, que conta com “sala de secretariado, sala de imprensa,
torres de controlo, video race control, sala de reunibes” e dois outros projetos
realizados por alguns alunos do Instituto Politécnico de Castelo Branco. Um desses
projetos foi elaborado por alunos da Escola Superior de Tecnologia no ambito do 12
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Europeu de Autocross, realizado a 6 de outubro de 2001 na Pista de Ralicross do
Parque de Desportos Motorizados de Castelo Branco, que tinha como objetivo detetar
falsas partidas, sistema que permanece nestas instalacdes até a atualidade. Ja o outro
projeto foi realizado por Cristina Martins em 2013 e tinha como objetivo a
“Reabilitacdo, Remodelagdo, Revitalizacdo” (Repositorio IPCB, 2013) da Sede Social da
Escuderia Castelo Branco.

4.3 Contextualizacao do projeto

Este projeto tem como finalidade a criacdo de uma Estratégia de Comunicagao
para o Parque de Desportos Motorizados de Castelo Branco, espaco gerido pela
associacdo Escuderia Castelo Branco e de um sistema de sinalética, bem como a
criacdo de publicidade a nivel impresso e digital e de merchandising, de forma a
melhorar a comunicagdo da associagdo tanto a nivel casual como em eventos.
Pretende-se também criar uma identidade visual para o Parque de Desportos
Motorizados de Castelo Branco, bem como a Pista de Ralicross, uma vez que sdo as
Unicas areas do Parque que nao possuem uma marca grafica.

Assim, a area de intervencdo do projeto é a nivel do Design Grafico,
especificamente sobre a Comunicacao Integrada, uma vez que se pretende criar
conteudo para melhorar a comunicacdo do clube albicastrense através de diversas
técnicas aprendidas ao longo da licenciatura, nomeadamente através da transmissao
correta de uma mensagem para um determinado publico-alvo.

CAPITULO V - Analise e Diagnostico

5.1 Analise do enquadramento tedrico

De forma a alcancar os objetivos pretendidos com o projeto, foi necessario
analisar determinados temas, nomeadamente a nivel de Identidade Visual,
Comunica¢do Integrada e Sistemas de Informacdo e Orientacdo, considerados
necessarios para o conteido a desenvolver durante todo o trabalho.

Relativamente a Identidade Visual, é definida como um mecanismo que permite a
uma determinada empresa ser facilmente reconhecida no mercado, dado a
conjugacdo dos seus elementos visuais. A Identidade Visual também pode ser
subdividida em Identidade Visual Corporativa e Branding. Assim, a Identidade Visual
Corporativa concentra-se nos valores da marca, bem como a sua missiao e o seu
posicionamento no mercado, permitindo assim definir também a personalidade de
uma determinada marca. Ja o Branding tem como foco o consumidor e o desejo de
superar a concorréncia através das metodologias consideradas adequadas pelos seus
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colaboradores. A coexisténcia destes trés conceitos permitird a uma determinada
empresa alcancar um determinado publico-alvo e ter o seu préprio valor no mercado,
distinguindo-se assim de outras empresas semelhantes.

No que toca a Comunicacao Integrada, este conceito pretende atingir uma
determinada finalidade através de diversos instrumentos de comunicacio,
nomeadamente a transmissdo de uma mensagem adequada para o publico-alvo
pretendido, de forma a definir o seu valor junto de uma determinada audiéncia.

Ja os Sistemas de Informag¢do e Orientacdo permitem as pessoas orientarem-se
num determinado local através de sinalética, particularmente ttil em emergéncias,
onde o publico necessita de tomar rapidamente decisdes para determinar para que
direcdo seguir e encontrar rapidamente o que se pretende. Isto é permitido através de
uma informacao facilmente compreensivel, nomeadamente com a conjugacao correta
de elementos visuais e do uso de pictogramas, que se definem como simplificacdes de
objetos.

5.2 Analise do Estudo de Casos

Com base nos estudos de casos analisados, foi possivel encontrar os métodos
utilizados por estas associacOes, de forma a determinar a melhor abordagem a
desenvolver no projeto a desenvolver.

Relativamente a localizacdo, alguns clubes encontram-se situados em espacos
fisicos, nomeadamente em complexos desportivos ou em edificios como prédios, em
que alguns nao apresentam qualquer informac¢do, enquanto outros encontram-se
delimitados através do uso dos Sistemas de Informacgdo e Orientagdo, nomeadamente
através da sinalética referente a servicos ou proximidades, bem como placas
informativas com o nome do local, e através do uso de cores remetentes a propria
marca.

No que diz respeito a organiza¢do de eventos, todas as associagdes concentram-se
na organizacdo de eventos automobilisticos, mais comum a nivel nacional e
minoritariamente a nivel internacional, cujos eventos focam-se nas modalidades do
Karting, Ralis, Supermotos e Classicos. No entanto, outros clubes, como o ACP e o
Funpark, realizam também eventos fora do mundo automobilistico, nomeadamente
no Golf, Paintball e Futebol. Verifica-se também que alguns eventos do automobilismo
apresentam um mapa da sua localizagdo, o que facilita a deslocagdo do publico-alvo a
alcangar na realizacdo destas provas. Assim, estes clubes tém como objetivo o
aumento do turismo e da sustentabilidade, de forma a impulsionar o
desenvolvimento econémico das regides onde sao realizadas este tipo de provas,
independentemente da modalidade.

Sobre a marca grafica, a maioria dos estudos de caso analisados utiliza o conjunto
do simbolo, logétipo e descritivo, porém algumas apenas recorrem ao composto do
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simbolo e logoétipo. Os simbolos utilizados pelos estudos de caso usufruem de
elementos que remetem para o mundo automobilistico, como é o caso do Demoporto
e do Autédromo Internacional do Algarve, onde utilizam a bandeira de xadrez e um
circuito como elementos visuais. J& o Motor Clube do Estoril utiliza um capacete,
enquanto o ACP recorre a bandeira de Portugal e o Funpark ao lince ibérico,
originario da regido de Fatima. Um dos elementos que também compde uma marca
grafica é a cor, onde os casos de estudo recorrem maioritariamente ao preto e
vermelho, que remete para a velocidade instantanea, bem como ao azul e ao cinzento.
Relativamente a tipografia, a maioria dos casos de estudo recorre ou letras
maiudsculas ou a letras mindsculas, ambas sem serifa, a excecdo do Funpark, conjuga
ambas as letras. A conjugacao destes elementos permite a uma marca grafica alcancar

uma hierarquia visual, presente em todos os estudos de caso.

Quanto aos meios de comunicagdo digitais, todos os casos de estudos contam com
a presenca em varias redes sociais, como o Facebook, Instagram e um website. Alguns
apresentam também links para o Twitter, Youtube e Tripadvisor. Nestas redes sociais,
as associagoes verificadas realizam publicagdes regularmente, que tém um carater
informativo, normalmente sobre provas futuras, servigos realizados por estes clubes,
informacao de utilidade publica e até mesmo de fotografias de provas ja realizadas
anteriormente, bem como de clientes que ja visitaram os complexos desportivos das
empresas. No que toca aos meios impressos, todos os casos de estudo apresentam
cartazes com a marca grafica da organizacao e dos patrocinadores, bem como a
publicacdo ocasional de noticias em jornais, em que o Unico estudo de caso que cria
revistas é o ACP, cujos nimeros sdo publicados mensalmente (ACP, 2023).

Em conclusao, os elementos que compde os presentes estudos de caso,
nomeadamente a nivel de localiza¢do e estruturas de edificio, organizacao de eventos,
marca grafica e meios de comunicacdo digitais e impressos revelam ser fundamentais
para o projeto a desenvolver, dado que fornecem informagdes uteis que servirao de
base para a construcao de meios graficos para o projeto a desenvolver.

5.3 Analise do Objeto de estudo

Com a analise do objeto de estudo, verifica-se que a Escuderia Castelo Branco
pretende promover o turismo, a gastronomia e economia no concelho através da
realizacdo de eventos automobilisticos e politicos, bem como do espago que é gerido
por esta entidade, o Parque de Desportos Motorizados de Castelo Branco.

Consequentemente, apds a observacao de todo o objeto de estudo, verifica-se que
as marcas graficas da Escuderia Castelo Branco e submarcas, como a
Sustentabilidade, Lounge Bar, Escola de Enduro e Kartédromo de Castelo Branco,
apresentam corretamente a marca da Escuderia Castelo Branco, quer com outra cor
quer com outro tamanho e conjugacdo de elementos visuais. No entanto, verifica-se
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também a auséncia de uma marca grafica no Parque de Desportos Motorizados de
Castelo Branco, bem como na Pista de Ralicross.

Além disso, constou-se que as publicacdes realizadas pela Escuderia Castelo
Branco, Kartédromo Castelo Branco e Escuderia Lounge Bar nos meios digitais nao
seguem uma periodicidade regular, uma vez que todas as paginas acabam por ficar
demasiado tempo sem receber publicacdes, nomeadamente semanas. Além disso, as
publicacdes realizadas pelo clube ndo apresentam coeréncia, dado que um cartaz
pode apresentar determinadas cores e tipografia, enquanto outro pode apresentar
estes conteudos de uma maneira totalmente diferente. Inclusive, pilotos que visitam o
Parque de Desportos Motorizados de Castelo Branco para treinar ou para realizar
corridas acabam por ndo ser noticiados, o que acaba por transmitir a informagao
errada que ndo ocorrem acontecimentos neste espaco.

Em relacdo ao espacgo fisico do Parque de Desportos Motorizados de Castelo
Branco, este dispde de uma sinalética, porém apenas existe numa zona do parque, e
as areas como a Pista de Ralicross e a Escola de Enduro ndo se encontram
corretamente sinalizadas, dado que ndo apresentam nem log6tipo nem horario.
Relativamente ao merchanding, este demonstra ser insuficiente, uma vez que existem
poucas pecas de vestuario e, como um clube que organiza eventos automobilisticos,
nado apresenta itens adequados para modalidades do automobilismo.

Em suma, para resolver os problemas mencionados acima, serd necessario a
criacdo de uma Estratégia de Comunicacao para o Parque de Desportos Motorizados
de Castelo Branco, espaco gerido pela associacdo Escuderia Castelo Branco, com
publicagdes periddicas, bem como um novo sistema de sinalética com placas
informativas de cada local. Sera, também, necessaria a criacdo de uma identidade
visual para o Parque de Desportos Motorizados de Castelo Branco e a Pista de
Ralicross, de forma que possam ser integradas neste local.

5.4 Analise SWOT

Segundo Sammut-Bonnici, T., & Galea, D. (2014), “uma andlise SWOT avalia as
forgas internas e fraquezas, e as oportunidades externas e as ameagas no ambiente de
uma organizagcdo. Esta andlise interna é utilizada para identificar recursos,
competéncias essenciais e vantagens competitivas inerentes a organizagdo. A andlise
externa identifica oportunidades e ameagas de mercado ao observar os recursos dos
concorrentes, o ambiente da industria e o ambiente geral. O objetivo de uma andlise
SWOT é utilizar o conhecimento que uma organizagdo tem sobre os seus ambientes quer
a nivel interno quer a nivel externo e formular a sua estratégia de acordo com tal.”

Assim, a realizagdo de uma analise SWOT para o projeto a desenvolver revela ser
essencial para encontrar a personalidade da associacdo e saber em que aspetos
podera ser melhorada para alcancar uma maior visibilidade no mercado.
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Tabela 2 — Analise SWOT. (Fonte: Autora)

Strengths (Forgas) Weaknesses (Fraquezas)
e Complexo desportivo com trés e Falta de identidade visual do Parque
espacos; de Desportos Motorizados de Castelo
e (lientes e pilotos fiéis ao clube; Branco e Pista de Ralicross;
e Disponibilidade dos funcionarios; e Sinalética insuficiente;
e Horario alargado; e Falta de estratégia de Comunicacao;
e (Capacidade de realizar material e Falta de noticias regulares nos meios
grafico. de comunicagdo utilizados.
Opportunities (Oportunidades) Threats (Ameacas)
e Promocgdo do complexo desportivo, e Concorrentes promovem eventos
bem como dos eventos realizados; com mais frequéncia, quer ja
e (riacdo de merchandising para o realizados quer por realizar;
aumento da visibilidade, dado que e OQutros complexos desportivos
outras associacdes ndo vendem este localizados em regides proximas;
tipo de produtos; e Aumento de precos quando
e Facil acesso a nivel de localizacio; comparado com outros complexos;
e Turistas nacionais e internacionais. e (Concorrentes apresentam material
grafico coerente entre si.

CAPITULO VI - Desenvolvimento e concecdo grafica do
Projeto

6.1. Definicao da Estratégia de Comunicacao

Com base nas pesquisas realizadas anteriormente, tanto a nivel de fundamentagao
tedrica, como de estudos de caso e do proprio objeto de estudo, verifica-se a
necessidade de desenvolver uma estratégia de comunicacdo, onde sera necessario
identificar o publico-alvo, bem como os suportes de comunica¢do a desenvolver.

Em primeiro lugar, sera realizado uma analise e diagndstico com todo o contetudo
realizado no capitulo cinco do relatério do projeto (Analise e Diagndstico), de forma a
determinar os problemas existentes, bem como os instrumentos de trabalho que
deverdo ser desenvolvidos de forma a alcangar uma melhor comunica¢do perante os
funcionarios e o préprio publico, que se designa de solu¢do. Segundo a estratégia de
comunicacao a desenvolver devera também incidir na criacdo de duas marcas
graficas, tanto no Parque de Desportos Motorizados de Castelo Branco como na Pista
de Ralicross, de forma a conferir a estes espagos uma propria entidade, bem como
para impulsionar a sua visibilidade perante o publico. Assim, serd possivel também
promover a economia local da regido de Castelo Branco, dado que é também um
objetivo do clube albicastrense devido a promocdo de eventos motorizados na regiao.
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Em segundo lugar, com a analise SWOT realizada no capitulo anterior, verifica-se
que um dos problemas encontrados é uma sinalética insuficiente, onde a estratégia de
comunicacdo a desenvolver também se deverd centrar, bem como a auséncia de
noticias regulares nos meios de comunicacao utilizados pela Escuderia Castelo
Branco.

Para concluir, serd necessaria a realizagdo de diversas etapas, como a defini¢do do
publico-alvo e da andlise e diagndstico dos objetivos realizados anteriormente, de
forma a determinar a melhor abordagem para a estratégia de comunicacdo a
desenvolver.

6.1.1 Analise e Diagnostico

A andlise e diagndstico realizadas no capitulo cinco do relatério do projeto
permitiu a determinacdo de que conteddos deverdo ser produzidos para alcancar
uma maior visibilidade perante outras organizacdes que realizam eventos de
desportos motorizados.

Como resultado da andlise da fundamentacao teodrica, verifica-se que os temas
essenciais a serem desenvolvidos no projeto sdo a Identidade Visual, constituida por
diversos elementos graficos, que estd dividida também em Identidade Visual
Corporativa, focada nos valores da marca, e Branding, que é focado no consumidor; a
Comunicacdo Integrada, que pretende transmitir uma mensagem adequada para um
determinado publico-alvo; e os Sistemas de Informacdo e Orientagao, que permitem
as pessoas encontrar facilmente o que procuram, que estdo divididos também na
Sinalética, que permite orientar o publico através de dire¢des, e em Pictogramas,
definidos como simplificacdes de objetos reais.

Segundo a analise dos seis estudos de casos abordados, verifica-se que a maioria
das associagdes tem um complexo desportivo onde sao praticadas uma ou mais
modalidades automobilisticas, além de apresentarem uma sinalética com os servicos
disponiveis no estabelecimento e de placas informativas com a marca grafica do
clube. Referente a organizacdo de eventos, todos as associacdes tém o objetivo de
promover o turismo na regido, em que alguns clubes utilizam um mapa da localizacao
da prova para permitir a facil deslocacdo de todos os espectadores. Relativamente a
marca grafica, a maioria dos estudos de caso analisados utiliza o conjunto do simbolo,
logotipo e descritivo, em que os simbolos utilizados referentes ao mundo do
automobilismo sdo a bandeira de xadrez, um tracado de circuito e um capacete.
Poucos clubes utilizaram também elementos referentes a Portugal, nomeadamente a
bandeira do pais e até mesmo um lince-ibérico. No que toca a cor, utilizou-se o preto,
vermelho e, em pouco casos, recorreu-se ao azul. Quanto a tipografia, utiliza-se
apenas letras maiusculas ou minudsculas, porém um estudo de caso utiliza ambos.
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Ja nos meios de comunicagao digitais todos os estudos de caso marcam presen¢a
nas redes sociais mais utilizadas em Portugal (Bacelar, 2022), como o Facebook,
Instagram e Youtube, além de um website, porém também se utiliza o Twitter,
Youtube e Tripadvisor. Estas redes sociais contam com a realizacdo de diversas
publicagcdes durante a semana, além de serem facilmente identificadas devido a
coesdo grafica. Para os meios impressos, todos as associacdes apresentam cartazes
com a marca grafica da organizacdo e dos patrocinadores, bem como a publicacdo
ocasional de noticias em jornais e a criagdo de revistas.

Segundo a analise do objeto de estudo, verifica-se que a Escuderia Castelo Branco
realiza também eventos automobilisticos e gere o Parque de Desportos Motorizados
de Castelo Branco. Verifica-se também que as submarcas da Escuderia, como as areas
situadas no Parque, bem como a Sustentabilidade e Lounge Bar, apresentam incluida
a marca grafica da ECB, mas com outra cor ou com um tamanho mais reduzido, de
forma a poder ser conjugada nos elementos graficos destas submarcas. Este facto
devera ser aplicado na futura marca grafica do Parque de Desportos Motorizados de
Castelo Branco e da Pista de Ralicross, dado que ndo apresentam uma marca grafica.
Quanto as redes sociais, estas ficam demasiado tempo sem receber quaisquer
publica¢des, e quando as recebe, ndo apresentam coeréncia grafica, apesar dos
funcionarios do clube terem a capacidade de realizar este tipo de material.
Relativamente ao Parque de Desportos Motorizados de Castelo Branco, este
apresenta uma sinalética, porém apenas o faz em um local do Parque, além de
algumas areas ndo apresentarem qualquer nomenclatura. Em referéncia ao
merchandising, revela ser insuficiente devido a existéncia de poucas pecas de
vestuario.

A andlise SWOT permitiu identificar as Forgas, Fraquezas, Oportunidades e
Ameacas da Escuderia Castelo Branco, instrumento importante no sentido de
compreender onde se podera melhorar para alcancar uma melhor comunicagdao com
os diversos publicos. Assim, as forgas da associacao caracterizam-se pelo complexo
desportivo com trés espacgos; clientes e pilotos fiéis ao clube; disponibilidade dos
funcionarios; horario alargado; e capacidade de realizar material grafico. Quanto as
fraquezas, verificou-se a falta de identidade visual do Parque de Desportos
Motorizados de Castelo Branco e Pista de Ralicross; sinalética insuficiente; falta de
estratégia de Comunicagdo e de noticias regulares nos meios de comunicagdo
utilizados. Relativamente as oportunidades, podera haver a promo¢dao do complexo
desportivo, bem como dos eventos realizados; criagdo de merchandising para o
aumento da visibilidade; facil acesso a nivel de localizagdo; e a deslocacdo de turistas
nacionais e internacionais. Quanto as ameacgas, os concorrentes promovem eventos
com mais frequéncia, quer ja realizados quer por realizar; existem outros complexos
desportivos localizados em regides proximas; aumento de precos quando comparado
com outros complexos; e concorrentes apresentam material grafico coerente entre si.

Em suma, serd necessario adaptar as caracteristicas dos estudos de caso para a
estratégia de comunicacdo e identidades visuais a desenvolver, de forma a alcangar
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uma maior visibilidade perante os concorrentes que também realizam eventos do
automobilismo.

6.1.2 Orientacao estratégica

A criagdo de uma orientagdo estratégica revela ser essencial para a realizacdo da
Estratégia de Comunicacao do projeto a desenvolver, dado que permite a definicdo de
que pontos podem ser melhorados no objeto de estudo.

Em primeiro lugar, a sistematizacdo do material grafico a desenvolver sera
dividido por fases, dado que sera necessario adaptar todo o sistema para as diversas
redes sociais e para o website e futura APP, bem como para os meios graficos. Este
conteddo contara também como uma calendarizagdo, para permitir a constante
visibilidade para o publico. Assim, este material grafico ira abordar publicacdes para
as redes sociais, nomeadamente de resultados de corridas, relatos de pilotos,
visitantes destacaveis e resultados atuais de competi¢des, como por exemplo o Time
Attack de 2023 durante o més de abril. Também serdo abordados os meios impressos,
nomeadamente acerca de cartazes, troféus e publicidade em jornais, lonas e outdoors,
de forma que todos estes meios de publicidade sigam um design uniforme e atual.

Em segundo lugar, serdo desenvolvidas duas marcas graficas, uma para o Parque
de Desportos Motorizados de Castelo Branco e outra para a Pista de Ralicross
integrada neste espaco, bem como a criagdo de um manual de normas graficas para
ambas. As futuras marcas graficas seguirdo o padrao das realizadas anteriormente, de
forma que todas possam ser reconhecidas pelos espectadores. Também para o
Parque de Desportos Motorizados, sera melhorada a atual sinalética, uma vez que
estd presente apenas em um local do Parque e, por isso, as suas instru¢ées acabam
por ndo ser claras o quanto intencionado para os visitantes, quer a nivel nacional
quer a nivel internacional. Sera também criada uma sinalética exterior, que permitira
aos visitantes que desconhecem a localizacao do Parque de Desportos Motorizados de
Castelo Branco visitar as suas instalagoes.

Pretende-se também criar um mapa das areas de todo o Parque, bem como uma
sinalética propria para eventos, que permitira a deslocacdo de colaboradores e
espectadores. Com base na andlise SWOT realizada anteriormente, verifica-se que
outros clubes nao possuem merchandising, o que fornece a Escuderia Castelo Branco
uma oportunidade de complementar o atual merchadising de que ja dispde
atualmente, com a adicdo de pecas de vestudrio casual e aptas para a pratica dos
diversos desportos motorizados. Este sistema estara disponivel inicialmente em
eventos através do uso de uma roulotte e, apds o fim de determinados eventos, estara
disponivel online de forma integral.

Em suma, a orientagdo estratégica para o projeto a desenvolver tem como
principios o aumento de s6cios do clube albicastrense e da visibilidade do Parque de
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Desportos Motorizados de Castelo Branco e, consequentemente, o aumento de vendas
da Escuderia Castelo Branco.

6.1.2.1 Definicao de objetivos da comunicacao

O principal objetivo da comunicacdao a desenvolver é a uniformizacao de todo o
material grafico a ser utilizado pela Escuderia Castelo Branco e Parque de Desportos
Motorizados de Castelo Branco, nomeadamente a nivel de cores, tipografia e,
principalmente, layout. Este objetivo permitird aos espectadores identificarem
facilmente uma publicacdo da Escuderia Castelo Branco, quer a nivel digital quer a
nivel impresso.

Além disso, pretende-se melhorar o sistema de sinalética ja existente, mas
também o merchandising, bem como a criacdo de um mapa para facilitar a localizacao
dos espacos. A criacdo de uma estratégia de comunicagdo permitird a comunicagdo
quer em visitas ao Parque quer em eventos, mas acima de tudo promover o Parque de
Desportos Motorizados a nivel turistico.

6.1.3 Mapeamento de publicos

O publico-alvo da Escuderia Castelo Branco, entidade que gere o Parque de
Desportos Motorizados de Castelo Branco, divide-se em diversas faixas etarias, bem
como o gosto de diversas areas do desporto motorizado, facto é refletido a nivel de
desportos automobilisticos que se podem praticar no Parque de Desportos
Motorizados de Castelo Branco.

Consequentemente, com base nas redes sociais e no website da Escuderia Castelo
Branco, verifica-se que existe uma extensa faixa etaria do clube albicastrense, dado
que existem soOcios criancgas, jovens, adultos e até mesmo idosos, bem como os
diversos desportos automobilisticos praticados pelos sécios, independentemente a
idade que possuem. Assim, os grupos etarios poderdo divididos pelas nomenclaturas
seguintes, consoante o grau de ensino obtido ou frequentado por um determinado
publico:

e CRIANCAS

o 3/5 anos - Criangas no pré-escolar;

o 6/9 anos - 12 Ciclo do ensino basico;

o 10/11 anos - 22 Ciclo do ensino basico.
e PRE-ADOLESCENTES

o 12/14 anos - 32 Ciclo do ensino basico.
e ADOLESCENTES

o 15/17 anos - Ensino secundario.
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e JOVENS
o 18/20 - 12 ciclo do ensino superior;
o 21/22 - 2.2ciclo do ensino superior;
o 23/25 - 3%ciclo do ensino superior.
e ADULTOS
o 26/49 anos - Adultos jovens;
o 50/65 anos - Adultos séniores.
e IDOSOS
o Mais de 65 anos.

Para o projeto a desenvolver, o grupo das criancas dos 3 a 5 anos ndo sera
utilizado, visto que ainda ndo sabem ler nem escrever. Além disso, optou-se por unir o
grupo dos 6 aos 11 anos (criancas), dos 18 aos 25 anos (jovens) e dos 26 aos 65 anos
(adultos), dado que tém conhecimentos semelhantes perante cada faixa etaria. Assim,
o mapeamento de publico final define-se pelo texto seguinte:

e CRIANCAS - 6/11 anos;

e PRE-ADOLESCENTES - 12/14 anos;
e ADOLESCENTES - 15/17 anos;

e JOVENS - 18/25 anos;

e ADULTOS - 26/65 anos.

e IDOSOS - Mais de 65 anos.

Em conclusdo, destaca-se a existéncia de diversas faixas etarias, nomeadamente
criancas, jovens, adultos e até mesmo idosos, que tém preferéncia por diversos
desportos motorizados. Assim, serd necessario a realizacdo de meios de comunicac¢ao
que sejam adequados para os publicos-alvo mencionados no presente texto.

6.1.4 Definicao da estratégia

De forma a desenvolver uma estratégia de comunicagdo coerente e que permita a
Escuderia Castelo Branco, entidade que gere o Parque de Desportos Motorizados de
Castelo Branco, melhorar efetivamente a sua forma de comunicar e alcan¢ar mais
visibilidade, a definicao da estratégia sera dividida na definicao de objetivos e metas a
alcangar com o projeto, bem como a definicdo do mix da comunicacdo de forma a
verificar o tipo de comunicagdo atual e a que se pretende atingir com o projeto a
desenvolver.
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6.1.4.1 Definicdo de objetivos e metas

A estratégia para a Escuderia Castelo Branco tem como objetivos o aumento da
visibilidade da Escuderia Castelo Branco e do préoprio PDM, através da publicagdo
constante e estruturada de conteudos graficos, tanto nas redes sociais como nos
meios impressos, bem como a nivel de merchandising. Pretende-se também
desenvolver um sistema de sinalética e um mapa, de forma a facilitar a deslocagao
perante turistas nacionais e internacionais. Estes objetivos permitirdo o aumento do
publico em todas as atividades desenvolvidas pelo clube albicastrense, bem como do
numero de socios e colaboradores nos eventos desenvolvidos. Consequentemente,
havera a atracdo de visitantes ao territorio, com repercussoes para a economia local
(restaurantes, hotéis, etc.), para o turismo e outros setores.

De forma a ser possivel alcancar os objetivos estabelecidos, as metas a atingir
necessitam também de respeitar o publico-alvo, que consiste num publico bastante
abrangente, desde criancas até idosos. Assim, a informacao a transmitir tera de ser de
facil acesso e compreensivel, bem como a sua disponibilidade tanto em meios digitais
COmMo impressos.

6.1.4.2 Mix da comunicacao

A Escuderia Castelo Branco, entidade que gere o Parque de Desportos
Motorizados de Castelo Branco, utiliza algumas ferramentas do mix da comunicacgao,
porém sao pouco aprofundados pelo clube albicastrense. Assim, este mix da
comunicacao pretende apontar o que ja é realizado pela Escuderia Castelo Branco,
bem como se podera alcangar a melhoria da comunicagao.

Relativamente a Publicidade, pretende-se manter o desenvolvimento de meios
impressos, nomeadamente a publicidade em outdoors, lonas e cartazes, onde se vai
retratar eventos a ser realizados posteriormente, bem como as areas do Parque de
Desportos Motorizados de Castelo Branco.

Quanto a Web e social media, mantém-se a presenca da Escuderia Castelo Branco
em varias redes sociais, nomeadamente o Facebook, Twitter, Instagram e Youtube,
bem como um website. Nestes meios digitais, pretende-se que a Escuderia divulgue
eventos que serdo realizados futuramente, bem como noticias de so6cios que
participam no mundo do automobilismo. Este projeto pretende reforgar a presenca
do clube albicastrense através das redes sociais mencionadas e do website através de
publica¢des programadas.

Referente aos Patrocinios, pretende-se aumentar este nimero, tanto através de
empresas e organizacdes a nivel regional como a nivel nacional, através de eventos
realizados pelo clube e da melhoria da sua comunicagao.
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Em respeito as Relacoes-Publicas, mantém-se a organizacdo de eventos
automobilisticos por parte da Escuderia Castelo Branco, além da producio de
conteudos a nivel impresso e digital sobre estes eventos. Pretende-se divulgar ainda
mais estes eventos, tanto nos meios impressos como nos meios digitais.

Em referéncia a Promoc¢do de Vendas, mantém-se a venda de vouchers para o
Kartédromo, bem como a introduc¢do de um maior leque de produtos a nivel de
merchandising, nomeadamente vestuario.

Acerca do Marketing Direto, pretende-se manter a divulgacdo de noticias sobre o
clube e dos seus sdcios, bem como dos eventos que serdo realizados futuramente
tanto no Parque de Desportos Motorizados de Castelo Branco como na prépria regido
e proximidades, através de e-mails.

No que respeita aos Materiais Educativos, mantém-se o incentivo a
sustentabilidade, quer no Parque de Desportos Motorizados de Castelo Branco, bem
como nos eventos realizados pelo clube albicastrense. Pretende-se também manter o
cédigo de conduta sobre o que se pode ou ndo fazer nestas instalagdes, bem como a
colocagdo de painéis informativos.

Em suma, a Escuderia Castelo Branco, entidade que gere o Parque de Desportos
Motorizados de Castelo Branco, apresenta um mix da comunicacdo com bastantes
pontos, porém necessita ser aprofundado para ser possivel alcancar uma melhor
comunicacao perante os diversos publicos-alvo.

6.1.5 Estratégia de comunicacao

A Estratégia de Comunicacdo a desenvolver para o Parque de Desportos
Motorizados de Castelo Branco, gerido pela associagdo Escuderia Castelo Branco, é
um dos principais pontos abordados pelo projeto a desenvolver.

Consequentemente, os objetivos que se pretendem alcancar com a criagdo desta
Estratégia de Comunicacdo sdo a uniformizacdo de todo o material grafico, dado que
cada conteuido produzido pela equipa da Escuderia Castelo Branco apresenta sempre
uma ou varias cores e tipografias diferentes, bem como resolver a falta de publicag¢des
regulares através da planificacdo de uma calendarizagdo de conteudos.

Pretende-se também resolver o problema da auséncia de uma marca grafica tanto
no Parque de Desportos Motorizados como na Pista de Ralicross. Outros objetivos
que também se tencionam resolver sio o desenvolvimento de um sistema de
informacdo e orientacdo claros tanto para os colaboradores como para os
espectadores, bem como o desenvolvimento de merchandising para aumentar a
visibilidade quer da Escuderia Castelo Branco quer do Parque de Desportos
Motorizados de Castelo Branco.
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Assim, havera a criacdo de uma marca grafica para o Parque de Desportos
Motorizados de Castelo Branco e para a Pista de Ralicross, bem como o
desenvolvimento de um manual de normas de uso da marca grafica para ambos os
locais.

Além disso, os meios impressos que se pretendem desenvolver sdo os cartazes,
troféus, publicidade em jornais, lonas e outdoors; enquanto para os meios digitais
pretende-se desenvolver um design coerente para as redes sociais e website
utilizados pelo clube, bem como o desenvolvimento de uma APP movel. Sera
desenvolvido também uma sinalética, tanto para uso normal como para eventos, bem
como um mapa, essencial para que os visitantes se possam guiar corretamente pelo
Parque de Desportos Motorizados de Castelo Branco. Sera também desenvolvido um
sistema de Merchandising, que estara disponivel tanto a nivel online como em
eventos, através do uso de uma roulotte. O merchandising a desenvolver pelo projeto
tera como foco o vestudrio, onde havera pecas para uso casual, mas também havera
pecas aptas para serem utilizadas na pratica dos diversos desportos motorizados.

Em conclusdo, com a realizacdo dos presentes objetivos, o Parque de Desportos
Motorizados de Castelo Branco, gerido pela associacao Escuderia Castelo Branco,
contara com uma maior organizacdo a nivel grafico, a ser aplicado tanto nas suas
instalagdes como na realizagdo de eventos.

6.1.5.1 Definicdo de meios

Com base na estratégia de comunicacao definida anteriormente, serdo
desenvolvidos diversos meios de comunicacdo para a futura estratégia de
comunicagao.

Em consequéncia, os meios impressos a desenvolver serao os cartazes, troféus e
publicidade em jornais, lonas e outdoors, que transmitirdo uma informac¢do precisa
através de poucas descricbes e com o titulo do evento em destaque, bem como a
colocacao de patrocinadores, de forma a facilitar a compreensao do publico. Ja4 nos
meios digitais ocorrerd a criacdo das duas .marcas graficas mencionadas
anteriormente (Parque de Desportos Motorizados de Castelo Branco e Pista de
Ralicross) de forma a torna-las reconheciveis perante o publico; o desenvolvimento
de publicacdes para as redes sociais existentes, como o Facebook, Twitter, Youtube e
Instagram, que consistirdo na apresentacdo de um titulo destacado e da disposicao de
imagem e cores que permitam identificar facilmente que uma determinada
publicacdo, independentemente da rede social, integra a Escuderia Castelo Branco;
bem como a atualizagdo do design do website, que permita aos espectadores
encontrarem facilmente o que procuram; e do desenvolvimento de uma APP mobile,
focada nos resultados de todos os eventos realizados pela Escuderia Castelo Branco.
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Relativamente a sinalética, serdo desenvolvidos painéis informativos e sinalética
direcional, que serdo identificaveis tanto pelas cores, como pela tipografia e
pictograma ou marca grafica. Serdo também desenvolvidos um mapa, que contara
com pictogramas percetiveis pelos diversos publicos e fluxos de circulagdo
apresentados com diferentes cores; e um novo sistema de merchandising que sera
composto por diversas pecas de vestuario, tanto a nivel casual como de corrida, que
apresentardo tanto a marca grafica da Escuderia Castelo Branco como das marcas
graficas que compdem o Parque de Desportos Motorizados de Castelo Branco.

Para concluir, o desenvolvimento destes meios de comunicagdo permitira a
Escuderia Castelo Branco, entidade que gere o Parque de Desportos Motorizados de
Castelo Branco, uma maior clareza a nivel de comunicacao e de localizacdo perante os
seus visitantes.

6.1.6 Implementacéao

Devido a complexidade da estratégia de comunica¢do a desenvolver para o Parque
de Desportos Motorizados de Castelo Branco, a entidade que gere este local, a
Escuderia Castelo Branco necessitara de algum tempo para o implementar na sua
totalidade de comunicacgdo, quer a nivel digital quer a nivel impresso.

Assim, foram desenvolvidos dois cronogramas, um para a implementacao do
contetdo desenvolvido no projeto em todos os meios de comunicagdo e outro para
ser utilizado em eventos, de forma a facilitar tanto a visualizacdo como a
implementac¢do de todos os meios mencionados anteriormente.

Tabela 3 — Cronograma para implementacdao do conteldo desenvolvido no projeto. (Fonte:
Autora)

Tipo de Tarefas Més 1 Més 2 Més 3

meto S1 | S2 | S3[S4|S1]sS2]S3 sS4 ]|s1]s2]s3[sa

Aplicacgdo da
calendarizacdo
de contetidos
para redes
sociais

Digital Aplicacao do

novo design do
website

Aplicagdo do
mapa digital
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Criagdo da APP

Criagdo de
cartazes

Criacdo de
troféus

Aplicagdo do
Impresso | mapa no PDM

Aplicacdo dos
Sistemas de
Informacao e
Orientacdo no
PDM

Criacdo e
encomenda de

merchandising
Digital

Criacao e
encomenda da
roulotte

Implementacao
da roulotte em
eventos

Implementacao
de

Digital e merchandising

Impresso

Nova
implementacdo
de
merchandising
(se necessario)

Tabela 4 — Cronograma para eventos. (Fonte: Autora)

Tipo de Tarefas Més 1 Més 2 Més 3 (evento)

meto S1 | S2 | S3[S4|S1]sS2]S3s4]|s1]s2]s3[sa

Criacdo da
calendarizacao
de contetidos
para redes
sociais

Digital

Criagdo do
conteudo para
redes sociais

Criacdo do
mapa do
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evento

Implementagdo
do contetdo na
APP

Criagdo de
cartazes

Criacdo de
troféus

Aplicacao do

Impresso | Mmapa do
evento no PDM

Aplicacao dos
Sistemas de
Informacgdo e
Orientacdo do
evento no PDM

Criacao e
Digital encomenda de
merchandising

Implementacao
de
merchandising

Impresso | Nova
implementacado
de
merchandising
(se necessario)

6.2. Fase de concecao

Ap0és definir a estratégia de comunicagao a desenvolver no projeto, seguiu-se para
a fase de concegdo de esbocos e solugdes, que incidirdo na criacdo das marcas
graficas, bem como de meios digitais e analégicos.

6.2.1 Desenvolvimento conceptual, esbocos e selecao de solugoes

Antes de iniciar o desenvolvimento grafico do projeto, revelou-se necessario
definir os conceitos que representam o Parque de Desportos Motorizados de Castelo
Branco, nomeadamente a nivel da missdo, esséncia, visao e valores da marca. Assim, a
marca tem como conceitos principais a velocidade e adrenalina, cuja missdo é
representar o PDM através de uma estratégia global de comunicacdo que permita a
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todas as marcas da Camara Municipal de Castelo Branco serem reconhecidas através
das suas caracteristicas.

Além disso, o Parque de Desportos Motorizados de Castelo Branco tem como
esséncia um espaco de lazer onde se podem praticar multiplas modalidades, em
seguranca e na natureza, proporcionando momentos Unicos de prazer, adrenalina e
velocidade; como visdo um espaco Unico na regiao centro, explorando o desporto
motorizado como meio de promover a regido, economia local e turismo; e por fim, os
valores que tém como foco a velocidade e adrenalina ligadas ao desporto motorizado,
ligado as suas raizes e a ambicao de promover a regido albicastrense e a sua cultura e
transmitir a sustentabilidade através da promog¢do de agdes como a reciclagem e
aproveitamento de residuos.

Ap6s definir os conceitos-chave do projeto, posicionou-se a futura marca do PDM
perante os estudos de caso abordados anteriormente no capitulo 3, onde definiu-se
que a marca grafica devera ter um carater emocional, com elementos ligados ao
automobilismo, bem como um carater contemporaneo, devido a inspiracao e ligacdo
com o Bordado de Castelo Branco e a Camara Municipal de Castelo Branco (Figura
72).

Para concluir, estes conceitos serviram, também, como base para o manual de
normas graficas e brand book da marca grafica da Camara Municipal de Castelo
Branco, apresentadas no capitulo 6.2.2.2 do presente relatério.

tradicional

‘; ‘é
\ ESTOR,
Funpark

emocional racional

autédromo
r internacional
algarve
P D M K AUTOMOVEL
[s(@8) (15 OF PORTUGAL

contemporaneo

Figura 73 — Posicionamento da marca grafica a desenvolver para o Parque de Desportos
Motorizados de Castelo Branco. (Fonte: Autora)
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Figura 74 — Simbologia da marca grafica a desenvolver para o Parque de Desportos Motorizados
de Castelo Branco. (Fonte: Autora)

6.2.2 Desenvolvimento grafico

Para o desenvolvimento grafico do projeto, definiram-se trés pontos a realizar,
que sdo os seguintes: Esbocos, estudos e selecio da Marca Grafica, Normaliza¢cdo da
marca grafica (Brand Book, Kit e Manual de Normas Graficas) e Desenvolvimento de
Meios. Estes pontos servirdo de base para a realizagdo das artes-finais e mockups, que
serdo apresentadas no capitulo 6.3 deste relatério.

6.2.2.1 Esbocos, estudos e selecao da Marca Grafica

Foram realizados diversos esbogcos em papel, antes de proceder ao
desenvolvimento grafico. Apds essa etapa, procedeu-se para a criacdo de estudos
digitais, onde se retratou a futura marca grafica do Parque de Desportos Motorizados
de Castelo Branco de diferentes formas, de forma a encontrar a melhor solugao para a
composicdo dos elementos graficos.
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Figura 75 — Estudos do simbolo para o Parque de Desportos Motorizados de Castelo Branco.
(Fonte: Autora)

No desenvolvimento da marca grafica foi tido em consideragdo a missao, valores,
esséncia e visdo da prépria marca, bem como o posicionamento perante os estudos de
casos analisados anteriormente. Mantendo-se fiel a Camara Municipal de Castelo
Branco, a marca grafica do Parque de Desportos Motorizados de Castelo Branco
baseia-se nos seus elementos visuais e tipograficos

Assim, a marca é constituida pelo simbolo, logétipo e descritivo, cujo simbolo
representa um conjunto de pneus, um tracado de uma pista e a bandeira de xadrez. Ja
o logotipo é constituido pela palavra Castelo Branco, enquanto o descritivo
representa a palavra Parque de Desportos Motorizados de Castelo Branco, ambas
com a tipografia da Camara Municipal de Castelo Branco.

A marca grafica podera ser representada através de duas variantes diferentes, que
permitira, consequentemente, uma maior versatilidade e adaptabilidade nos diversos
materiais graficos a desenvolver. Foram ainda criadas variantes para as submarcas do
Parque de Desportos Motorizados de Castelo Branco. As variantes da marca terdo os
seus usos explicados no manual de normas da marca grafica.

64



Parque de Desportos Motorizados de Castelo Branco - Estratégia de comunicacgdo e identidade visual

CASTELO
BRANCO

Parque
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Motorizados

Figura 76 — Primeira variante da marca grafica do Parque de Desportos Motorizados de Castelo
Branco. (Fonte: Autora)

CASTELO BRANCO

Parque de Desportos Motorizados

Figura 77 — Segunda variante da marca grafica do Parque de Desportos Motorizados de Castelo
Branco. (Fonte: Autora)
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Figura 78 — Primeira variante da marca grafica do Parque de Desportos Motorizados de Castelo
Branco, referente ao Kartédromo. (Fonte: Autora)

65



Rosa Mafalda Soares Oliveira

CASTELO BRANCO

Parque de Desportos Motorizados
Kartédromo
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Figura 79 — Segunda variante da marca grafica do Parque de Desportos Motorizados de Castelo
Branco, referente ao Kartédromo. (Fonte: Autora)

CASTELO
BRANCO

Parque

de Desportos
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Figura 80 — Primeira variante da marca grafica do Parque de Desportos Motorizados de Castelo
Branco, referente a Escola de Enduro. (Fonte: Autora)
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CASTELO BRANCO

Parque de Desportos Motorizados
Escola de Enduro

Figura 81 — Segunda variante da marca grafica do Parque de Desportos Motorizados de Castelo
Branco, referente a Escola de Enduro. (Fonte: Autora)
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Figura 82 — Primeira variante da marca grafica do Parque de Desportos Motorizados de Castelo
Branco, referente a Pista de Ralicross. (Fonte: Autora)
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Figura 83 — Segunda variante da marca grafica do Parque de Desportos Motorizados de Castelo
Branco, referente a Pista de Ralicross. (Fonte: Autora)

Relativamente ao universo cromatico, a marca do Parque de Desportos
Motorizados de Castelo Branco é constituida por duas cores, que sdo o preto/branco e
azul, dado que € a cor utilizada definida na Rota Radical pela Camara Municipal de
Castelo Branco, onde o local estd inserido (Camara Municipal de Castelo Branco,
2023). De acordo com o fundo cromatico, sera utilizado ou o branco ou o preto, de
forma a manter a legibilidade na utilizacdo da marca grafica.

Além disso, as cores corporativas definidas no manual de normas graficas deverao
ser representadas fielmente, de forma a permitir que a marca seja facilmente
reconhecida pelo publico-alvo.
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Pantone P 107-14 C

C: 84%; M: 44%; Y: 0%,; K: 0%
R: 14;G: 122;B: 191
#0E7ABF

Pantone Process Black C

C: 91%; M: 79%; Y: 62%; K: 97%
R:0;G:0;B:0

#00000

Figura 84 — Paleta de cores utilizada na marca grafica do Parque de Desportos Motorizados de
Castelo Branco. (Fonte: Autora)

Quanto a tipografia, foi utilizada a fonte “Lexia Regular”, dado que é a fonte
utilizada também pela Camara Municipal de Castelo Branco. Esta tipografia devera
ser utilizada sempre que possivel, de acordo com o manual de normas graficas da
Camara Municipal de Castelo Branco (Camara Municipal de Castelo Branco, 2023).

LEXIA REGULAR

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

0123456789
L2 @#{IS B [IN&/N_F"" 1~

PARQUE DE DESPORTOS MOTORIZADOS

Figura 85 — Fonte tipografica utilizada na marca grafica do Parque de Desportos Motorizados de
Castelo Branco. (Fonte: Autora)

6.2.2.2 Normalizacdao da marca grafica

Apés a criacdo da marca grafica, procedeu-se a criagdo de um manual de normas
graficas, que tem como objetivo definir os usos corretos e incorretos da marca nos
diversos materiais graficos a desenvolver. O manual de normas graficas devera ser
cumprido através da representacdo da marca o mais fielmente possivel, uma vez que,
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caso ndo respeitado, podera comprometer o reconhecimento da marca perante o
publico-alvo. O manual de normas graficas foi também dividido em brand book e kit
de normas graficas.

0 manual compreende dois capitulos, onde o primeiro menciona a missao,
esséncia, visdo e valores da marca, bem como o posicionamento e simbologia da
marca. Ja o segundo capitulo, retrata a composi¢do da identidade visual, variantes da
marca, familia tipografica e universo cromatico, bem como a versdo cromatica,
dimensdes minimas e margens de seguranca e comportamentos sobre fundos de cor e
fotograficos de cada variante e, por fim, os usos incorretos da marca. Nos
comportamentos sobre fundos de cor azuis, optou-se por colocar a entidade a branco
devido a uma maior legibilidade e reconhecimento da marca.

CASTELO
BRANCO

Parque de Desportos Motorizados

[P———

Figura 86 — Paginas “Marca Grafica” e “Identidade Visual” do Kit de Normas Graficas. (Fonte:
Autora)
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Figura 87 — Paginas “As variantes” do Kit de Normas Graficas. (Fonte: Autora)
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Figura 88 — Paginas “Familia Tipografica” e “Codigo Cromatico” do Kit de Normas Graficas.
(Fonte: Autora)
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Figura 89 — Paginas “Variante A” do Kit de Normas Graficas. (Fonte: Autora)

jE————"
S, ot o i ks i, b i

EE g Busze

/{5 CASTELO

Motorizados 4

Figura 90 — Paginas “Variante A” do Kit de Normas Graficas. (Fonte: Autora)
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Figura 91 — Paginas “Variante A” e “Variante B” do Kit de Normas Graficas
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Figura 92 — Paginas “Variante B” do Kit de Normas Graficas. (Fonte: Autora)
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Figura 93 — Paginas “Variante B” do Kit de Normas Graficas. (Fonte: Autora)
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Figura 94 — Paginas “Variante C” do Kit de Normas Graficas. (Fonte: Autora)
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Figura 95 — Paginas “Variante C” do Kit de Normas Graficas. (Fonte: Autora)
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Figura 96 — Paginas “Variante C” e “Variante D” do Kit de Normas Graficas. (Fonte: Autora)
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Figura 97 — Paginas “Variante D” do Kit de Normas Graficas. (Fonte: Autora)

Figura 98 — Paginas “Variante D” do Kit de Normas Graficas. (Fonte: Autora)
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Figura 99 — Paginas “Aplicacoes incorretas” do Kit de Normas Graficas. (Fonte: Autora)

6.2.2.3 Desenvolvimento de meios

Neste projeto, serao desenvolvidos diversos meios de comunica¢ao. Para os meios
impressos, havera a criacdo de cartazes de forma a divulgar competicbes que
ocorrerdo no Parque de Desportos Motorizados de Castelo Branco, bem como a
publicidade do proéprio espaco em jornais, lonas e outdoors, para além da criacao de
troféus que serao atribuidos aos lugares do pddio das provas organizadas pelo PDM.

Ja nos meios digitais havera a criacdo de redes sociais, website e app, enquanto
nos sistemas de informacado e orientacao havera a implementagao de sinalética e de
um mapa, quer a nivel digital quer a nivel impresso. Além disso, havera também o
merchandising, que consiste em produtos para venda, que serdo comercializados
tanto numa roulotte que estara presente em eventos como digitalmente.

6.2.2.3.1 Meios impressos

Como mencionado no capitulo anterior (6.2.2.3) do presente relatdrio, os meios
impressos consistem na criagdo de cartazes para divulgar eventos no PDM, bem como
a publicidade do local em jornais, lonas e outdoors, para além da criacao de troféus
que serdo atribuidos aos primeiros trés pilotos de cada prova organizada pelo Parque
de Desportos Motorizados de Castelo Branco.
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a) Cartazes

Para a criacdo dos cartazes, foi desenvolvida uma grelha, em que cada retangulo é
dedicado apenas a imagem ou texto. Em andlise a figura 98, verifica-se que o
retangulo azul corresponde a imagem que sera o principal elemento do cartaz,
enquanto o retangulo a salmao corresponde ao nome e data que ocorrera o evento. Ja
o retangulo rosa corresponde aos organizadores e ao patrocinador do evento e o
retangulo vermelho esta associado aos patrocinadores da prova.

Assim, foram criados trés cartazes sobre as distintas modalidades do Parque de
Desportos Motorizados de Castelo Branco que ocorrerao no ano de 2023, onde é
aplicado o conceito do layout mencionado anteriormente. Estes cartazes tém como
elemento principal o logétipo da marca grafica do PDM, de forma a realgar a sua
importancia.

Outros Patrocinadores

Figura 100 — Layout para os cartazes a desenvolver. (Fonte: Autora)
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Figura 101 — Cartazes desenvolvidos para as competicoes futuras do Parque de Desportos
Motorizados de Castelo Branco. (Fonte: Autora)

b) Publicidade

Para a publicidade a desenvolver para a divulgacdo da marca do Parque de
Desportos Motorizados de Castelo Branco, optou-se por realizar material grafico para
jornais, lonas e outdoors.

1) Jornal

Na publicidade a desenvolver para jornais, foi colocada a marca grafica e o link do
website do PDM, slogan em destaque e a localizagdo do local. A publicidade para
jornais tera como dimensao 12,9 cm de largura X 18,2 cm de altura.
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Figura 102 — Layout para o desenvolvimento da publicidade para jornais. (Fonte: Autora)
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Figura 103 — Publicidade para jornais desenvolvida para o Parque de Desportos Motorizados de
Castelo Branco. (Fonte: Autora)

2) Lona

Na lona a desenvolver, optou-se por colocar apenas marca grafica, o link do
website do PDM e as modalidades que se podem praticar no local, enquanto a imagem
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de fundo sdo os proéprios circuitos do Parque de Desportos Motorizados de Castelo
Branco. A lona terd como dimensdo 1m de largura X 0,4m de altura.

CASTELO Q 'Karting
BRANCO = Enduro

Parque
de Desportos
Motorizados

Figura 104 — Layout para o desenvolvimento da lona. (Fonte: Autora)
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Figura 105 — Lona desenvolvida para o Parque de Desportos Motorizados de Castelo Branco.
(Fonte: Autora)

3) Outdoor

No outdoor a desenvolver, colocou-se apenas a informacdo essencial, como o
slogan, a marca grafica e o website do PDM, dado que sera lido rapidamente a uma
longa distancia. O outdoor tera como dimensao 9m de largura X 3m de altura.
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Figura 106 — Layout para o desenvolvimento do outdoor. (Fonte: Autora)
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Figura 107 — Outdoor desenvolvido para o Parque de Desportos Motorizados de Castelo Branco.
(Fonte: Autora)

c) Troféus

Nos troféus a desenvolver para as competi¢des realizadas no Parque de Desportos
Motorizados, colocou-se apenas o logétipo do PDM, seguido do lugar em que um
determinado piloto se classificou numa determinada prova. O troféu do 12 lugar tera
como dimensdo 14cm de largura X 25cm de altura, enquanto o 29 tera 11,6cm de
largura X 20cm de altura e o0 32 9,6cm de largura X 17,1cm de altura.

Figura 108 — Troféus desenvolvidos para o Parque de Desportos Motorizados de Castelo Branco.
(Fonte: Autora)
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Figura 109 — Placa dos troféus desenvolvidos para o Parque de Desportos Motorizados de Castelo
Branco. (Fonte: Autora)

6.2.2.3.2 Meios digitais

Como mencionado no capitulo 6.2.2.3 do presente relatério, os meios digitais a
desenvolver consistem na criagdo de redes sociais, mais especificamente o Facebook
e Instagram, bem como um website e uma APP para dispositivos moveis.

a) Redes sociais

Para as redes sociais foram elaborados layouts para o Facebook e Instagram, cujas
publica¢des incidem sobre cartazes de futuras provas e fotografias de eventos
anteriores. As publica¢des para o Instagram deverao ter o seu tamanho adaptado, de
forma que todos os elementos dos cartazes estejam legiveis perante o publico.

Além disso, estas redes sociais deverao ser atualizadas sempre que possivel, mas
principalmente uma vez por semana, visto que permitird ao Parque de Desportos
Motorizados de Castelo Branco a promog¢ao das suas instalacdes.
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Figura 110 — Layout do Instagram para computadores. (Fonte: Autora)
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Figura 111 — Layout do Facebook para computadores. (Fonte: Autora)
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Figura 112 — Layout do Facebook para dispositivos moveis. (Fonte: Autora)
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Figura 113 — Layout do Instagram para dispositivos moveis. (Fonte: Autora)
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b) Website

Para complementar a estratégia de comunicacdo realizada para o Parque de
Desportos Motorizados de Castelo Branco, optou-se pela criagdo de um layout para
um website que tém como paginas principais as seguintes: “Inicio”, “Provas e
Eventos”; “Noticias”; “Loja”; e “Contactos”; para além do “Login” e “Carrinho”. A
criacdo do website permitird a venda de merchandising e, consequentemente, a
promocgdo do PDM perante o publico.

1) Estudo de cores

As cores selecionadas para o desenvolvimento do layout para o website do Parque
de Desportos Motorizados de Castelo Branco correspondem as cores utilizadas na
marca grafica, de forma que exista coeréncia entre todos os meios de comunicacao do
PDMCB.

AZUL PRETO

C: 75%; M: 22%; Y: 0%; K: 0% C: 91%; M: 79%; Y: 62%,; K: 97%
R: 0; G: 159; B: 227 R:0;G:0;B:0

#009FE3 #00000

AZUL

C: 32%; M: 6%; Y: 5%; K: 0% BRANCO

R: 183; G: 206: B: 237 C: 0%; M: 0%; Y: 0%; K: 0%
#B7DSED R: 255; G: 255; B: 255

#FFFFFF

Figura 114 — Paleta de cores utilizadas no desenvolvimento do website do Parque de Desportos
Motorizados de Castelo Branco. (Fonte: Autora)

2) Mapa de navegacao

No desenvolvimento do layout do website do Parque de Desportos Motorizados de
Castelo Branco, optou-se por proporcionar ao utilizador uma experiéncia facil e
intuitiva através da presenca do menu e cabecalho em todas as paginas, bem como a
exibicao da informacao considerada essencial para o utilizador. O website conta com

», o« », « ”, «

as paginas “Inicio”; “Provas e Eventos”; “Noticias”; “Loja”; e “Contactos”; para além do
“Login” e “Carrinho”, que se encontram presentes no menu.
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A pagina “Inicio” conta com um mapa do PDM e, caso o utilizador carregue em
qualquer um dos circuitos, aparecerd uma caixa com a descri¢do do circuito. Ja a
pagina “Provas e Eventos” permite ao utilizador percorrer o calendario de futuras
provas, bem como os resultados de provas realizadas anteriormente de qualquer
modalidade. Na pagina “Noticias” é possivel também ler noticias por modalidade, bem
como filtra-las por ano, més ou dia. Na pagina “Loja” sera possivel adquirir
merchandising, bem como vouchers para o Kartédromo. Por fim, a pagina “Contactos”
tera como informacao os contactos telefénicos e de e-mail do PDM, bem como um
formulario de contacto e um mapa de localiza¢do do local.

Mapa de navegagao

. Provas e .
Inicio eventos Noticias

Figura 115 — Mapa de navegacao do website do Parque de Desportos Motorizados de Castelo

Branco. (Fonte: Autora)

3) Wireframes

Ap6és ser definida as cores a serem utilizadas no website e o mapa de navegacao,
procedeu-se a criacdo de wireframes no “Adobe Illustrator”, que se define como a

etapa que antecede o design do website.

Loja Contactos
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HlkEEERRR XXX
00 -

Lorempam Lorem ipaum.

Lorempsm Lorem ipaum.

Lorempsam Lorem ipsum.

Figura 116 — Pagina “Inicio” do wireframe desenvolvido para o website do Parque de Desportos
Motorizados de Castelo Branco. (Fonte: Autora)
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Figura 117 — Pagina “Inicio” (continuacao) com a caixa de texto do wireframe desenvolvido
para o website do Parque de Desportos Motorizados de Castelo Branco. (Fonte: Autora)
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KR AEXKXXK X
00 —

Lorem ipsum Lorem ipsum

Lorem ipsum Lorem ipsum

Lorem ipsum Lorem ipsum

Figura 118 — Pagina “Inicio” com menu do wireframe desenvolvido para o website do Parque de
Desportos Motorizados de Castelo Branco. (Fonte: Autora)
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00

Loremipsum Lorem ipsum

Loremipsum Lorem ipsum
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Figura 119 — Pagina “Provas e Eventos: Calendario” do wireframe desenvolvido para o website
do Parque de Desportos Motorizados de Castelo Branco. (Fonte: Autora)
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Figura 120 — Pagina “Provas e Eventos: Calendario por modalidade” do wireframe desenvolvido
para o website do Parque de Desportos Motorizados de Castelo Branco. (Fonte: Autora)
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Lare sum. Loresyjf/sum
Lores sum Lot sum

Figura 121 — Pagina “Provas e Eventos: Resultados” do wireframe desenvolvido para o website
do Parque de Desportos Motorizados de Castelo Branco. (Fonte: Autora)
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Lorem ipsum - Lorem ipsum
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Lorem ipsum Lorem ipsum
Lorem ipsum
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Lorem i psum
Lorem ipsum

Figura 122 — Pagina “Provas e Eventos: Resultados por modalidade” do wireframe desenvolvido
para o website do Parque de Desportos Motorizados de Castelo Branco. (Fonte: Autora)

Lorem ipsum - Lorem ipsum

Figura 123 — Pagina “Provas e Eventos: Resultados do evento” do wireframe desenvolvido para
o website do Parque de Desportos Motorizados de Castelo Branco. (Fonte: Autora)
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Lorem ipsum

- >

Figura 124 — Pagina “Noticias” do wireframe desenvolvido para o website do Parque de
Desportos Motorizados de Castelo Branco. (Fonte: Autora)
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Figura 125 — Pagina “Noticias por modalidade” do wireframe desenvolvido para o website do
Parque de Desportos Motorizados de Castelo Branco. (Fonte: Autora)
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Figura 126 — Pagina “Noticias por modalidade” (continuacao) do wireframe desenvolvido para o
website do Parque de Desportos Motorizados de Castelo Branco. (Fonte: Autora)
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Figura 127 — Pagina “Noticias por modalidade” onde é possivel escolher o ano, més ou dia do
wireframe desenvolvido para o website do Parque de Desportos Motorizados de Castelo Branco.
(Fonte: Autora)
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Lorem ipsum

00

Figura 128 — Pagina “Loja” do wireframe desenvolvido para o website do Parque de Desportos
Motorizados de Castelo Branco. (Fonte: Autora)
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Figura 129 — Pagina “Loja” (continuacao) do wireframe desenvolvido para o website do Parque
de Desportos Motorizados de Castelo Branco. (Fonte: Autora)
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Lorem ipsum - Lorem ipsum

00
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Figura 130 — Pagina “Loja” onde é possivel ver os produtos de uma determinada categoria do
wireframe desenvolvido para o website do Parque de Desportos Motorizados de Castelo Branco.
(Fonte: Autora)

Figura 131 — Pagina “Loja” (continuacao) onde é possivel ver os produtos de uma determinada
categoria do wireframe desenvolvido para o website do Parque de Desportos Motorizados de
Castelo Branco. (Fonte: Autora)
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Lorem ipsum - Lorem ipsum

Lorem ipsum - Lorem ipsum

Figura 132 — Pagina “Loja” onde é possivel um produto em especifico do wireframe
desenvolvido para o website do Parque de Desportos Motorizados de Castelo Branco. (Fonte:
Autora)
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Figura 133 — Pagina “Contactos” do wireframe desenvolvido para o website do Parque de
Desportos Motorizados de Castelo Branco. (Fonte: Autora)
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Figura 134 — Pagina “Contactos” (continuacao) do wireframe desenvolvido para o website do
Parque de Desportos Motorizados de Castelo Branco. (Fonte: Autora)

Figura 135 — Pagina “Inicio” com o menu “Iniciar sessao” do wireframe desenvolvido para o
website do Parque de Desportos Motorizados de Castelo Branco. (Fonte: Autora)
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Figura 136 — Pagina “Login: Conta” do wireframe desenvolvido para o website do Parque de
Desportos Motorizados de Castelo Branco. (Fonte: Autora)
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Figura 137 — Pagina “Login: Pedidos” do wireframe desenvolvido para o website do Parque de
Desportos Motorizados de Castelo Branco. (Fonte: Autora)
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Lorem ipsum

Figura 138 — Pagina “Carrinho” do wireframe desenvolvido para o website do Parque de
Desportos Motorizados de Castelo Branco. (Fonte: Autora)

4) Tipografia

A fonte tipografica escolhida para o website do Parque de Desportos Motorizados
de Castelo Branco foi a Lexia, quer na versao bold, quer na versdo regular. Esta
escolha deveu-se ao facto de se pretender manter a coeréncia entre a marca grafica e
os meios de comunicagao.

LEXIA REGULAR

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abedefghijklmnopgrstuvwxyz

0123456789
1) @#{IS%[IA&/N_T"" 1y~

PARQUE DE DESPORTOS MOTORIZADOS

Figura 139 — Fonte tipografica utilizada no website do Parque de Desportos Motorizados de
Castelo Branco. (Fonte: Autora)
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LEXIA BOLD

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

0123456789
G2 @#{}SK[IA&/N_*"" 5~

PARQUE DE DESPORTOS MOTORIZADOS

Figura 140 — Fonte tipografica utilizada no website do Parque de Desportos Motorizados de
Castelo Branco. (Fonte: Autora)

c) APP

Tal como o website abordado no capitulo anterior (6.2.2.3.1), a APP também ira
complementa a estratégia de comunicacdo realizada para o Parque de Desportos
Motorizados de Castelo Branco, bem como o préprio website. Através de outro layout
semelhante ao website, a APP tera como paginas principais as seguintes: “Inicio”,
“Provas e Eventos”; “Noticias”; “Loja”; e “Contactos”; para além do “Login” e
“Carrinho”.

1) Estudo de cores

As cores selecionadas para o desenvolvimento do layout para a APP do Parque de
Desportos Motorizados de Castelo Branco correspondem as cores utilizadas na marca
grafica, de forma que exista coeréncia entre todos os meios de comunica¢do do
PDMCB, nomeadamente o website.

AZUL PRETO

C: 75%; M: 22%; Y: 0%; K: 0% C: 91%; M: 79%; Y: 62%; K: 97%
R: 0; G: 159; B: 227 R:0;G:0;B:0

#009FE3 #00000

AZUL

C: 32%; M: 6%; Y: 5%; K: 0% BRANCO

R: 183; G: 206; B: 237 C: 0%; M: 0%; Y: 0%; K: 0%

#FFFFFF

Figura 141 — Paleta de cores utilizadas no desenvolvimento da APP do Parque de Desportos
Motorizados de Castelo Branco. (Fonte: Autora)
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2) Mapa de navegacao

No desenvolvimento do layout da APP do Parque de Desportos Motorizados de
Castelo Branco, optou-se por proporcionar ao utilizador uma experiéncia facil e
intuitiva através da presenca de um menu em todas as paginas, bem como a exibicao
da informacgdo considerada essencial para o utilizador. A APP conta com as paginas

», o« », o« », o«

“Inicio”; “Provas e Eventos”; “Noticias”; “Loja”; e “Contactos”.

A pagina “Inicio” conta com um mapa do PDM e, caso o utilizador carregue em
qualquer um dos circuitos, aparecerd uma caixa com a descri¢do do circuito. Ja a
pagina “Provas e Eventos” permite ao utilizador percorrer o calendario de futuras
provas, bem como os resultados de provas realizadas anteriormente de qualquer
modalidade. Na pagina “Noticias” é possivel também ler noticias por modalidade, bem
como filtra-las por ano, més ou dia. Na pdagina “Loja” sera possivel adquirir
merchandising, bem como vouchers para o Kartédromo. Por fim, a pagina “Contactos”
tera como informacdo os contactos telefénicos e de e-mail do PDM, bem como um
formulario de contacto e um mapa de localiza¢do do local.

Mapa de navegagao

. Provas e . . . .
Inicio eventos Noticias Loja Contactos Login Carrinho

Figura 142 — Mapa de navegacao do website do Parque de Desportos Motorizados de Castelo
Branco. (Fonte: Autora)
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3) Wireframes

Apos ser definida as cores a serem utilizadas na APP e o mapa de navegacao,

procedeu-se a criacdo de wireframes no “Adobe Illustrator”, que se define como a
etapa que antecede o design da APP.

X XRK XX

Lorem ipsum

Lorem ipsum

Lorem ipsum

Figura 143 — Pagina “Inicio” do wireframe desenvolvido para a APP do Parque de Desportos
Motorizados de Castelo Branco. (Fonte: Autora)

KRR RX

006

Lorer ipsum

Lorem ipsum
Lorem ipsum Lorem ipsum
Lorem ipsum Lorem ipsum

Lorem ipsum
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Figura 144 — Pagina “Inicio”

(continuacao) do wireframe desenvolvido para a APP do Parque de

Desportos Motorizados de Castelo Branco. (Fonte: Autora)

Figura 145 — Pagina “Inicio”
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(continuacao) com a caixa de texto do wireframe desenvolvido

para a APP do Parque de Desportos Motorizados de Castelo Branco. (Fonte: Autora)

LOREM IPSUM x
LOREM IPSUM v
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Figura 146 — Pagina “Menu” do wireframe desenvolvido para a APP do Parque de Desportos
Motorizados de Castelo Branco. (Fonte: Autora)
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LOREM IPSUM X

LOREM IPSUM v

LOREM IPSUM v
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Lorem ipsum

Figura 147 — Pagina “Menu” (continuacado) do wireframe desenvolvido para a APP do Parque de
Desportos Motorizados de Castelo Branco. (Fonte: Autora)

Figura 148 — Pagina “Provas e Eventos: Calendario” do wireframe desenvolvido para a APP do
Parque de Desportos Motorizados de Castelo Branco. (Fonte: Autora)
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Loem ipsum
Loem ipsum

Figura 149 — Pagina “Provas e Eventos: Calendario da modalidade” do wireframe desenvolvido
para a APP do Parque de Desportos Motorizados de Castelo Branco. (Fonte: Autora)
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Figura 150 — Pagina “Resultados” do wireframe desenvolvido para a APP do Parque de
Desportos Motorizados de Castelo Branco. (Fonte: Autora)
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Loremn lparan Lovem ipsum
Lorem ipatam Lovem ipsum

Figura 151 — Pagina “Resultados da modalidade” do wireframe desenvolvido para a APP do
Parque de Desportos Motorizados de Castelo Branco. (Fonte: Autora)

Figura 152 — Pagina “Resultados do evento” do wireframe desenvolvido para a APP do Parque
de Desportos Motorizados de Castelo Branco. (Fonte: Autora)
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Figura 153 — Pagina “Noticias” do wireframe desenvolvido para a APP do Parque de Desportos
Motorizados de Castelo Branco. (Fonte: Autora)
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Figura 154 — Pagina “Noticias por modalidade” do wireframe desenvolvido para a APP do
Parque de Desportos Motorizados de Castelo Branco. (Fonte: Autora)
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Figura 155 — Pagina “Noticias por modalidade” (continuacao) onde é possivel escolher o ano do
wireframe desenvolvido para a APP do Parque de Desportos Motorizados de Castelo Branco.
(Fonte: Autora)
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Figura 156 — Pagina “Loja: Categorias” do wireframe desenvolvido para a APP do Parque de
Desportos Motorizados de Castelo Branco. (Fonte: Autora)
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Figura 157 — Pagina “Loja: Produtos de uma categoria” do wireframe desenvolvido para a APP
do Parque de Desportos Motorizados de Castelo Branco. (Fonte: Autora)
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Figura 158 — Pagina “Loja: Produto em especifico” do wireframe desenvolvido para a APP do
Parque de Desportos Motorizados de Castelo Branco. (Fonte: Autora)
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Figura 159 — Pagina “Contactos” do wireframe desenvolvido para a APP do Parque de Desportos
Motorizados de Castelo Branco. (Fonte: Autora)
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Figura 160 — Pagina “Contactos” (continuacdo) do wireframe desenvolvido para a APP do
Parque de Desportos Motorizados de Castelo Branco. (Fonte: Autora)
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Figura 161 — Pagina “Contactos” (continuacao) do wireframe desenvolvido para a APP do
Parque de Desportos Motorizados de Castelo Branco. (Fonte: Autora)
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Figura 162 — Pagina “Login” do wireframe desenvolvido para a APP do Parque de Desportos
Motorizados de Castelo Branco. (Fonte: Autora)
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Figura 163 — Pagina “Login: Conta” do wireframe desenvolvido para a APP do Parque de
Desportos Motorizados de Castelo Branco. (Fonte: Autora)
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Figura 164 — Pagina “Login: Pedidos” do wireframe desenvolvido para a APP do Parque de
Desportos Motorizados de Castelo Branco. (Fonte: Autora)
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Figura 165 — Pagina “Carrinho” do wireframe desenvolvido para a APP do Parque de Desportos
Motorizados de Castelo Branco. (Fonte: Autora)

4) Tipografia

A fonte tipografica escolhida para a APP do Parque de Desportos Motorizados de
Castelo Branco foi a Lexia, quer na versao bold, quer na versao regular. Esta escolha
deveu-se ao facto de se pretender manter a coeréncia entre a marca grafica e os meios
de comunicacgao, principalmente no website.

LEXIA REGULAR

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz

0123456789
M) @#{}S%[IN&/N_F " e~

PARQUE DE DESPORTOS MOTORIZADOS

Figura 166 — Fonte tipografica utilizada na APP do Parque de Desportos Motorizados de Castelo
Branco. (Fonte: Autora)

LEXIA BOLD

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

0123456789
G @#{ISWIIA&/IN_*T" 4~

PARQUE DE DESPORTOS MOTORIZADOS

Figura 167 — Fonte tipografica utilizada na APP do Parque de Desportos Motorizados de Castelo
Branco. (Fonte: Autora)
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6.2.2.3.3 Sistema de informacao e orientacao

Relativamente aos sistemas de informacdo e orientacdo, havera a criacdo de
sinalética, tanto a nivel exterior e interior ao Parque de Desportos Motorizados de
Castelo Branco, e de um mapa, que estara disponivel a nivel digital e impresso.

a) Sinalética

Relativamente a sinalética, foram desenvolvidas uma placa de sinalética vertical
do Parque de Desportos Motorizados de Castelo Branco para ser colocada nas vias de
transito rodoviarias, bem como painéis informativos e sinaliza¢do vertical para serem
utilizadas no proéprio PDM, tanto no quotidiano como em dias de eventos que se
realizem no local.

parque de )
desportos motorizados o,

Ml parque de
6 i) desportos motorizados

Figura 168 — Sinalética vertical do Parque de Desportos Motorizados de Castelo Branco
desenvolvida para as vias de transito rodoviarias. (Fonte: Autora)
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LAVAGEM LAVAGEM )

Figura 169 — Sinalética vertical desenvolvida para as instalacbes do Parque de Desportos
Motorizados de Castelo Branco. (Fonte: Autora)
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Figura 170 — Sinalética vertical desenvolvida para os eventos do Parque de Desportos
Motorizados de Castelo Branco. (Fonte: Autora)

KARTODROMO ESCOLADE PISTA DE PADDOCK
ENDURO RALICROSS

gcmw_ﬁww

ESCRITORIOS LAVAGEM ENTRADA
ESCUDERIA BALNEARIOS

Figura 171 — Painéis informativos desenvolvidos para as instalagées do Parque de Desportos
Motorizados de Castelo Branco. (Fonte: Autora)

b) Mapa

Para o mapa do Parque de Desportos Motorizados de Castelo Branco, foram
desenvolvidas duas versdes: uma para ser utilizada nos meios digitais,
nomeadamente no website e APP, e outra para ser utilizada nos desdobraveis que
poderao ser encontrados na roulotte dos eventos e nas proprias instalacées do PDM.
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Figura 172 — Mapa desenvolvido para o Parque de Desportos Motorizados de Castelo Branco.
(Fonte: Autora)

P’ N

< Castelo Branca

Idanha-s-Nova >

Figura 173 — Primeira parte do desdobravel desenvolvido para o Parque de Desportos
Motorizados de Castelo Branco. (Fonte: Autora)
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Figura 174 — Segunda parte do desdobravel desenvolvido para o Parque de Desportos
Motorizados de Castelo Branco. (Fonte: Autora)

6.2.2.3.4 Merchandising

0 merchandising é composto por autocolantes, bonés, t-shirts, polos, casacos,
camisolas, tote bags, garrafas, canetas, cadernos, sacos de papel, lanyards, capacetes,
fatos de competicao, luvas e botas. Foram também desenvolvidas uma t-shirt para os
funcionarios de todas as areas e uma roulotte que estara presente no Parque de
Desportos Motorizados de Castelo Branco durante os eventos realizados pela
organizacdo que vendera o merchandising, que também estara disponivel para venda
no website e APP.

Para grande parte do merchandising, foi desenvolvido um padrao que utiliza uma
ou mais partes da proépria entidade do PDM, enquanto alguns itens apresentam
apenas a marca grafica.
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Figura 175 — Padrao desenvolvido para o merchandising do Parque de Desportos Motorizados de
Castelo Branco. (Fonte: Autora)

6.3 Apresentacao de resultados

Apd6s o desenvolvimento de solugdes graficas, realizou-se a apresentacdo de
resultados através da criacdo de diversos mockups, nomeadamente sobre o brand
book, kit e manual de normas graficas, meios impressos e digitais, sistemas de
informacdo e orientacdo e merchandising, de forma a determinar como estes meios
ficardo visiveis ap6s a sua aplicacao.

6.3.1 Normalizacdo da marca grafica
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Figura 176 — Capa e contracapa do mockup do Brand Book criado para o Parque de Desportos
Motorizados de Castelo Branco. (Fonte: Autora)

Indice

Figura 177 — Paginas 1 e 2 do mockup do Brand Book criado para o Parque de Desportos
Motorizados de Castelo Branco. (Fonte: Autora)

AMARCA PARQUE DE
DESPORTOS MOTORIZADOS
¥ DE cASTELO BRANCO

Figura 178 — Paginas 3 e 4 do mockup do Brand Book criado para o Parque de Desportos
Motorizados de Castelo Branco. (Fonte: Autora)
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Figura 179 — Paginas 5 e 6 do mockup do Brand Book criado para o Parque de Desportos
Motorizados de Castelo Branco. (Fonte: Autora)

Figura 180 — Paginas 7 e 8 do mockup do Brand Book criado para o Parque de Desportos
Motorizados de Castelo Branco. (Fonte: Autora)
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Figura 181 — Paginas 9 e 10 do mockup do Brand Book criado para o Parque de Desportos
Motorizados de Castelo Branco. (Fonte: Autora)

. >

Figura 182 — Capa e contracapa do mockup do Kit de Normas Graficas criado para o Parque de
Desportos Motorizados de Castelo Branco. (Fonte: Autora)
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Figura 183 — Paginas 1 e 2 do mockup do Kit de Normas Graficas criado para o Parque de
Desportos Motorizados de Castelo Branco. (Fonte: Autora)

CASTELO
BRANCO

Parque de Desportos Motorizados

Figura 184 — Paginas 3 e 4 do mockup do Kit de Normas Graficas criado para o Parque de
Desportos Motorizados de Castelo Branco. (Fonte: Autora)
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Figura 185 — Paginas 5 e 6 do mockup do Kit de Normas Graficas criado para o Parque de
Desportos Motorizados de Castelo Branco. (Fonte: Autora)

Figura 186 — Paginas 7 e 8 do mockup do Kit de Normas Graficas criado para o Parque de
Desportos Motorizados de Castelo Branco. (Fonte: Autora)
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Figura 187 — Paginas 9 e 10 do mockup do Kit de Normas Graficas criado para o Parque de

/i casTELO
//{@S BRANCO

CASTELO
BRANCO

Desportos Motorizados de Castelo Branco. (Fonte: Autora)

Figura 188 — Paginas 11 e 12 do mockup do Kit de Normas Graficas criado para o Parque de

castao
GARNCD

CASTELO
BRANCO
s

Desportos Motorizados de Castelo Branco. (Fonte: Autora)
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Z‘DS KASIELOSRANCO.

CASTELO BRANCO

Figura 189 — Paginas 13 e 14 do mockup do Kit de Normas Graficas criado para o Parque de
Desportos Motorizados de Castelo Branco. (Fonte: Autora)

Figura 190 — Paginas 15 e 16 do mockup do Kit de Normas Graficas criado para o Parque de
Desportos Motorizados de Castelo Branco. (Fonte: Autora)
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Figura 191 — Paginas 17 e 18 do mockup do Kit de Normas Graficas criado para o Parque de
Desportos Motorizados de Castelo Branco. (Fonte: Autora)
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Figura 192 — Paginas 19 e 20 do mockup do Kit de Normas Graficas criado para o Parque de
Desportos Motorizados de Castelo Branco. (Fonte: Autora)
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Figura 193 — Paginas 21 e 22 do mockup do Kit de Normas Graficas criado para o Parque de
Desportos Motorizados de Castelo Branco. (Fonte: Autora)
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CASTELO BRANCO

Figura 194 — Paginas 23 e 24 do mockup do Kit de Normas Graficas criado para o Parque de
Desportos Motorizados de Castelo Branco. (Fonte: Autora)
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Figura 195 — Paginas 25 e 26 do mockup do Kit de Normas Graficas criado para o Parque de
Desportos Motorizados de Castelo Branco. (Fonte: Autora)

Figura 196 — Paginas 27 e 28 do mockup do Kit de Normas Graficas criado para o Parque de
Desportos Motorizados de Castelo Branco. (Fonte: Autora)
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Figura 197 — Paginas 29 e 30 do mockup do Kit de Normas Graficas criado para o Parque de
Desportos Motorizados de Castelo Branco. (Fonte: Autora)

6.3.2 Meios impressos

Figura 198 — Mockup do cartaz da prova de karting criado para o Parque de Desportos
Motorizados de Castelo Branco. (Fonte: Autora)
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CASTELO BRANCO
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Figura 199 — Mockup do cartaz da prova de ralicross criado para o Parque de Desportos
Motorizados de Castelo Branco. (Fonte: Autora)

Figura 200 — Mockup do cartaz da prova de enduro criado para o Parque de Desportos
Motorizados de Castelo Branco. (Fonte: Autora)
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Figura 201 — Mockup da publicidade em jornal criado para o Parque de Desportos Motorizados
de Castelo Branco. (Fonte: Autora)

Figura 202 — Mockup da publicidade em lona criado para o Parque de Desportos Motorizados de
Castelo Branco. (Fonte: Autora)
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Figura 203 — Mockup da publicidade em outdoor criado para o Parque de Desportos Motorizados
de Castelo Branco. (Fonte: Autora)

Figura 204 — Mockup do troféu de 1° lugar criado para o Parque de Desportos Motorizados de
Castelo Branco. (Fonte: Autora)
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Figura 205 — Mockup do troféu de 2° lugar criado para o Parque de Desportos Motorizados de
Castelo Branco. (Fonte: Autora)

Figura 206 — Mockup do troféu de 3° lugar criado para o Parque de Desportos Motorizados de
Castelo Branco. (Fonte: Autora)
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6.3.3 Meios digitais

Figura 207 — Mockup do Facebook para computadores criado para o Parque de Desportos
Motorizados de Castelo Branco. (Fonte: Autora)
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Figura 208 — Mockup do Facebook para dispositivos moveis criado para o Parque de Desportos
Motorizados de Castelo Branco. (Fonte: Autora)
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Figura 209 — Mockup do Instagram para computadores criado para o Parque de Desportos
Motorizados de Castelo Branco. (Fonte: Autora)

Figura 210 — Mockup do Instagram para dispositivos mdveis criado para o Parque de Desportos
Motorizados de Castelo Branco. (Fonte: Autora)
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Figura 211 — Pagina “Inicio” do mockup do website criado para o Parque de Desportos
Motorizados de Castelo Branco. (Fonte: Autora)

Figura 212 — Pagina “Mapa” do mockup do website criado para o Parque de Desportos
Motorizados de Castelo Branco. (Fonte: Autora)
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Figura 213 — Pagina “Mapa - Circuito” do mockup do website criado para o Parque de Desportos
Motorizados de Castelo Branco. (Fonte: Autora)

Figura 214 — Pagina “Provas e Eventos - Calendario” do mockup do website criado para o Parque
de Desportos Motorizados de Castelo Branco. (Fonte: Autora)
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Figura 215 — Pagina “Provas e Eventos - Calendario da modalidade” do mockup do website
criado para o Parque de Desportos Motorizados de Castelo Branco. (Fonte: Autora)

Figura 216 — Pagina “Provas e Eventos - Resultados” do mockup do website criado para o Parque
de Desportos Motorizados de Castelo Branco. (Fonte: Autora)
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Figura 217 — Pagina “Provas e Eventos - Resultados da modalidade” do mockup do website
criado para o Parque de Desportos Motorizados de Castelo Branco. (Fonte: Autora)

Figura 218 — Pagina “Provas e Eventos - Resultados do evento” do mockup do website criado
para o Parque de Desportos Motorizados de Castelo Branco. (Fonte: Autora)
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Figura 219 — Pagina “Noticias” do mockup do website criado para o Parque de Desportos
Motorizados de Castelo Branco. (Fonte: Autora)

Figura 220 — Pagina “Noticias por modalidade” do mockup do website criado para o Parque de
Desportos Motorizados de Castelo Branco. (Fonte: Autora)
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Figura 221 — Pagina “Loja” do mockup do website criado para o Parque de Desportos
Motorizados de Castelo Branco. (Fonte: Autora)

Figura 222 — Pagina “Loja - Categorias” do mockup do website criado para o Parque de
Desportos Motorizados de Castelo Branco. (Fonte: Autora)
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Figura 223 — Pagina “Loja - Produto em especifico” do mockup do website criado para o Parque
de Desportos Motorizados de Castelo Branco. (Fonte: Autora)

Figura 224 — Pagina “Contactos” do mockup do website criado para o Parque de Desportos
Motorizados de Castelo Branco. (Fonte: Autora)
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Figura 225 — Pagina “Inicio” do mockup da APP criada para o Parque de Desportos Motorizados
de Castelo Branco. (Fonte: Autora)

Figura 226 — Pagina “Mapa” do mockup da APP criada para o Parque de Desportos Motorizados
de Castelo Branco. (Fonte: Autora)
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Figura 227 — Pagina “Mapa - Circuito” do mockup da APP criada para o Parque de Desportos
Motorizados de Castelo Branco. (Fonte: Autora)
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Figura 228 — Pagina “Provas e Eventos - Calendario” do mockup da APP criada para o Parque de
Desportos Motorizados de Castelo Branco. (Fonte: Autora)
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Figura 229 — Pagina “Provas e Eventos - Calendario da modalidade” do mockup da APP criada
para o Parque de Desportos Motorizados de Castelo Branco. (Fonte: Autora)

Figura 230 — Pagina “Provas e Eventos - Resultados” do mockup da APP criada para o Parque de
Desportos Motorizados de Castelo Branco. (Fonte: Autora)
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Figura 231 — Pagina “Provas e Eventos - Resultados da modalidade” do mockup da APP criada
para o Parque de Desportos Motorizados de Castelo Branco. (Fonte: Autora)

Figura 232 — Pagina “Provas e Eventos - Resultados do evento” do mockup da APP criada para o
Parque de Desportos Motorizados de Castelo Branco. (Fonte: Autora)

146



Parque de Desportos Motorizados de Castelo Branco - Estratégia de comunicacgdo e identidade visual

Figura 233 — Pagina “Noticias” do mockup da APP criada para o Parque de Desportos
Motorizados de Castelo Branco. (Fonte: Autora)

Figura 234 — Pagina “Noticias por modalidade” do mockup da APP criada para o Parque de
Desportos Motorizados de Castelo Branco. (Fonte: Autora)
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Figura 235 — Pagina “Loja” do mockup da APP criada para o Parque de Desportos Motorizados de
Castelo Branco. (Fonte: Autora)

Figura 236 — Pagina “Loja - Produtos de uma categoria” do mockup da APP criada para o Parque
de Desportos Motorizados de Castelo Branco. (Fonte: Autora)
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Figura 237 — Pagina “Loja - Produto em especifico” do mockup da APP criada para o Parque de
Desportos Motorizados de Castelo Branco. (Fonte: Autora)

Figura 238 — Pagina “Contactos” do mockup da APP criada para o Parque de Desportos
Motorizados de Castelo Branco. (Fonte: Autora)
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6.3.4 Sistema de informacéao e orientacao

Figura 239 — Mockup da sinalizacao vertical do Parque de Desportos Motorizados de Castelo
Branco na Rotunda Europa. (Fonte: Autora)

Figura 240 — Mockup da sinalizacao vertical do Parque de Desportos Motorizados de Castelo
Branco na Avenida de Espanha. (Fonte: Autora)
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Figura 241 — Mockup da sinalizacao vertical do Parque de Desportos Motorizados de Castelo
Branco apo0s a saida da A23. (Fonte: Autora)
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Figura 242 — Mockup da sinalizacao vertical do Parque de Desportos Motorizados de Castelo
Branco na N333. (Fonte: Autora)
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Figura 243 — Mockup do painel informativo da entrada do Parque de Desportos Motorizados de
Castelo Branco. (Fonte: Autora)
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Figura 244 — Mockup da sinalizacao vertical de alguns servicos e do Paddock do Parque de
Desportos Motorizados de Castelo Branco. (Fonte: Autora)
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Figura 245 — Mockup do painel informativo da entrada do Kartédromo do Parque de Desportos
Motorizados de Castelo Branco. (Fonte: Autora)
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Figura 246 — Mockup da sinalizacao vertical de alguns servicos e da Lavagem do Parque de
Desportos Motorizados de Castelo Branco. (Fonte: Autora)
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Figura 247 — Mockup do painel informativo do WC / Balnearios do Parque de Desportos
Motorizados de Castelo Branco. (Fonte: Autora)

Figura 248 — Mockup do painel informativo da Pista de Ralicross do Parque de Desportos
Motorizados de Castelo Branco. (Fonte: Autora)
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Figura 249 — Mockup do painel informativo dos escritorios da Escuderia Castelo Branco do
Parque de Desportos Motorizados de Castelo Branco. (Fonte: Autora)

Figura 250 — Mockup do painel informativo da Escola de Enduro do Parque de Desportos
Motorizados de Castelo Branco. (Fonte: Autora)
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Figura 251 — Mockup da sinalizacao vertical de eventos do Parque de Desportos Motorizados de
Castelo Branco. (Fonte: Autora)
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Figura 252 — Mockup da frente do mapa desdobravel do Parque de Desportos Motorizados de
Castelo Branco. (Fonte: Autora)
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Figura 253 — Mockup do verso do mapa desdobravel do Parque de Desportos Motorizados de
Castelo Branco. (Fonte: Autora)

6.3.5 Merchandising

de Despartos
Motorizados

Figura 254 — Mockup da roulotte do Parque de Desportos Motorizados de Castelo Branco. (Fonte:
Autora)

157



Rosa Mafalda Soares Oliveira

7/ casTELO
//és BRANCO

de Desportos
Motorizados

CASTELO
ANCO

Figura 255 — Mockup dos autocolantes criados para o Parque de Desportos Motorizados de
Castelo Branco. (Fonte: Autora)

Figura 256 — Mockup do boné criado para o Parque de Desportos Motorizados de Castelo Branco.
(Fonte: Autora)
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Figuras 257 e 258 — Mockup da t-shirt criada para o Parque de Desportos Motorizados de Castelo
Branco. (Fonte: Autora)

Figuras 259 e 260 — Mockup do polo criado para o Parque de Desportos Motorizados de Castelo
Branco. (Fonte: Autora)
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Figura 261 — Mockup do casaco criado para o Parque de Desportos Motorizados de Castelo
Branco. (Fonte: Autora)
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Figura 262 — Mockup da camisola criada para o Parque de Desportos Motorizados de Castelo
Branco. (Fonte: Autora)
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Figuras 263 e 264 — Mockup da t-shirt dos colaboradores da Escuderia Castelo Branco criada
para o Parque de Desportos Motorizados de Castelo Branco. (Fonte: Autora)
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Figuras 265 e 266 — Mockup da t-shirt dos colaboradores da Escola de Enduro criada para o
Parque de Desportos Motorizados de Castelo Branco. (Fonte: Autora)
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Figuras 267 e 268 — Mockup da t-shirt dos colaboradores do Kartodromo de Castelo Branco
criada para o Parque de Desportos Motorizados de Castelo Branco. (Fonte: Autora)
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Figuras 269 e 270 — Mockup da t-shirt dos colaboradores da Pista de Ralicross criada para o
Parque de Desportos Motorizados de Castelo Branco. (Fonte: Autora)

Figura 271 — Mockup do tote bag criado para o Parque de Desportos Motorizados de Castelo
Branco. (Fonte: Autora)
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Figura 272 — Mockup do saco de papel criado para o Parque de Desportos Motorizados de Castelo
Branco. (Fonte: Autora)

Figura 273 — Mockup da garrafa criada para o Parque de Desportos Motorizados de Castelo
Branco. (Fonte: Autora)
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Figura 274 — Mockup da caneta criada para o Parque de Desportos Motorizados de Castelo
Branco. (Fonte: Autora)

Figuras 275 e 276 — Mockup do caderno criado para o Parque de Desportos Motorizados de
Castelo Branco. (Fonte: Autora)
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Figura 277 — Mockup do lanyard criado para o Parque de Desportos Motorizados de Castelo
Branco. (Fonte: Autora)
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Figuras 278, 279 e 280 — Mockup do capacete de Karting e Ralicross criado para o Parque de
Desportos Motorizados de Castelo Branco. (Fonte: Autora)
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Figura 281 — Mockup do capacete de Enduro criado para o Parque de Desportos Motorizados de
Castelo Branco. (Fonte: Autora)

Figuras 282 e 283 — Mockup do fato de competicao de Karting criado para o Parque de
Desportos Motorizados de Castelo Branco. (Fonte: Autora)
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Figuras 284 e 285 — Mockup do fato de competicao de Ralicross criado para o Parque de
Desportos Motorizados de Castelo Branco. (Fonte: Autora)
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Figura 286 — Mockup do fato de competicao de Enduro criado para o Parque de Desportos
Motorizados de Castelo Branco. (Fonte: Autora)

Figuras 287 e 288 — Mockup das luvas de competicao de Karting e Ralicross criadas para o
Parque de Desportos Motorizados de Castelo Branco. (Fonte: Autora)
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Figura 289 — Mockup das luvas de competicao de Enduro criadas para o Parque de Desportos
Motorizados de Castelo Branco. (Fonte: Autora)
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Figuras 290 e 291 — Mockup das botas de competicdo de Karting e Ralicross criadas para o
Parque de Desportos Motorizados de Castelo Branco. (Fonte: Autora)
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Figura 292 — Mockup das botas de competicao de Enduro criadas para o Parque de Desportos
Motorizados de Castelo Branco. (Fonte: Autora)
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CAPITULO VII - Conclusao

Este projeto foi realizado no ambito da unidade curricular de Projeto em Design
de Comunicacdo e Audiovisual da licenciatura em Design de Comunicacao e
Audiovisual, cuja unidade curricular permitiu utilizar todas as competéncias
adquiridas ao longo de toda a licenciatura na area do Design de Comunicagdo. A
associacdo escolhida para intervencdo foi a Escuderia Castelo Branco, que gere o
Parque de Desportos Motorizados de Castelo Branco, que tinha como problemas a
auséncia de uma marca grafica e de uma eficaz transmissao de comunicacao perante
o publico.

Verificou-se que a elabora¢do do enquadramento teérico revelou ser uma mais-
valia para a criacdo e estruturacdo de todo o projeto, devido a definicdo das areas de
atuacao. Verificou-se também essencial identificar quem é a Escuderia Castelo
Branco, a associacdo que gere o Parque de Desportos Motorizados de Castelo Branco,
e em que areas atua. Foi também possivel identificar as falhas da associacao a nivel de
comunicacao e como poderiam ser resolvidas no projeto a desenvolver.

Além disso, com a analise do estudo de casos foi possivel identificar também como
estas associagdes atuam perante o publico, e como poderia o PDMCB distinguir-se dos
demais estudos de casos.

Assim, foi possivel criar a marca grafica para o Parque de Desportos Motorizados
de Castelo Branco, bem como para as sub-areas do PDM. Foi possivel criar também
uma sinalética, além de uma estratégia de comunicacao eficiente devido a
uniformizac¢do de todos os meios de comunicagao utilizados.

Em suma, foram cumpridos todos os objetivos propostos e, a medida que se
realizava o projeto surgiram diversos desafios que foram ultrapassados devido a
aplicagdo de conhecimentos adquiridos ao longo da licenciatura.
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