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Resumo

Este projeto pretende podér em pratica e aprofundar grande parte dos
conhecimentos adquiridos na licenciatura em Design de Comunicacao e Audiovisual da
Escola Superior de Artes Aplicadas do Instituto Politécnico de Castelo Branco,
conforme aqueles que sdo os tipos de trabalho necessarios para o sucesso do projeto,
e aquelas que sao as areas de maior interesse profissional para a autora no futuro.

Com este projeto é pretendido chegar a uma identidade visual e estratégia de
comunicac¢do coerentes e de mais sucesso para o Clube Equestre Catarina Vicente.

O Clube Equestre Catarina Vicente é uma escola de equitacdo com varios servicos
para aqueles que gostam do mundo dos cavalos, contando também com algumas
atividades a fim de elevar o espirito de unido e alegria dos clientes.

Palavras-Chave

Design de Comunicacdo; Identidade Visual; Website; Video Promocional; Clube
Equestre.






Abstract

This project intends to put into practice and deepen much of the knowledge
acquired in the degree in Communication and Audiovisual Design at the Superior
School of Applied Arts of the Polytechnic Institute of Castelo Branco, according with are
the types of work necessary for the success of the project. Project and those that are
the areas of major professional interest for the author in the future.

With this project it is intended to arrive at a visual identity and a coherent and more
successful communication strategy for the Catarina Vicente Equestrian Club.

Clube Equestre Catarina Vicente is a riding school with several services for those
who enjoy the world of horses, there are also some activities in order to raise the spirit
of union and joy of customers.

Keywords

Communication design; Visual identity; Web site; Promotional Video; Equestrian
Club.
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Redesign de uma Identidade Visual:
Caso do Clube Equestre Catarina Vicente

1. Introducao

Este projeto final de curso é pedido pela Escola Superior de Artes Aplicadas do
Instituto Politécnico de Castelo Branco com o objetivo de aprofundar e avaliar os
conhecimentos adquiridos pelos alunos nos trés anos de licenciatura em Design de
Comunicacao e Audiovisual. Devendo contemplar pelo menos uma das areas principais do
curso (a componente de design grafico, ou a componente audiovisual) normalmente
optando por aquela em que se veem a trabalhar mais no futuro, é também proposto que
se tente integrar o mdaximo possivel das disciplinas que foram lecionadas, e que
trabalhemos com um cliente real.

Tendo em conta o peso deste projeto ndo s6 como o culminar da licenciatura, mas
também como uma boa oportunidade de um trabalho de destaque num portfélio foi
escolhido propor um projeto que apaixonasse a autora relativamente ao tema, e que
demonstre as competéncias adquiridas em pelos menos um pouco do que aborda cada
area do curso.

J& com o propésito de fazer o redesign de uma identidade visual, um layout para
website e incluir alguma componente de video no projeto, foi desejado fazé-lo para uma
escola de equitacdo, unindo o tutil ao agradavel.

O Clube Equestre Catarina Vicente demonstrou-se interessado e confiou no projeto
dando liberdade para melhorar a sua imagem e comunica¢do, reconhecendo a
importancia de uma maior coesdo visual e mais divulgacao.
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1.1 Contextualizacdo do Tema

Este projeto incide na criacao e aplicagido coesa nos meios de divulgacdo, de uma nova
identidade visual para uma instituicdo de ensino desportivo e recreativo, o Clube Equestre
Catarina Vicente.

Uma identidade visual bem conseguida pressupde uma representacdo grafica da
personalidade e tom de voz de uma empresa, produto ou servico, composta por elementos
visuais como cores, formas, tipografia e icones, que juntos criam uma marca facilmente
reconhecida pelos consumidores, tal como a mensagem que pretendem transmitir.

A aplicacdo consistente dessa identidade visual, que passa a ser vista repetidamente
em lugares diferentes, faz com que o publico perceba essa marca como algo confiavel e
estavel, tal como também torna mais facil para os consumidores identificarem a marca,
mesmo num local com muitas informacées.

Estes fatores sdo importantes para um clube equestre, uma vez que ajudam a construir
um senso de unido e comunidade entre os participantes das atividades e com isso uma
reputagdo positiva.

1.2 Enquadramento do Problema

Ter um design de identidade visual bem conseguida ainda é algo pouco comum no
mundo equestre, e principalmente em paises pequenos como Portugal.

Muitas escolas de equitagio tém uma identidade visual pouco apelativa e
desatualizada, tal como falta de divulgacdo, principalmente em suportes digitais, o que
pode dificultar a atracdo de novos alunos. Um design de identidade visual forte pode
ajuda-las a destacarem-se da concorréncia criando uma imagem profissional e de
confianga.

Poderiam assim, alcangar um publico maior e a atingir as suas ambicdes. Um design
bem pensado pode ajudar a escola a comunicar-se com seus clientes de maneira mais
eficaz, transmitindo informacdes sobre seus servicos, programas e eventos de uma forma
clara e apelativa.

Uma marca grafica forte e memoravel, que possa ser facilmente reconhecida e
lembrada pelos clientes, é especialmente importante numa industria onde existe
competicdo e a fidelidade dos alunos pode ser um fator chave para o sucesso.

0 Clube Equestre Catarina Vicente faz parte do grande nicho de empresas com este
problema, mas tem demonstrado grande vontade em melhorar, porém a ajuda de um
designer é indispensavel para tornar a identidade visual e criacdo de contetidos com um
aspeto caseiro e pouco conseguido, em algo pensado e com um design profissional.
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1.3 Objetivos

Neste projeto procurar-se-a transmitir os pontos fortes do Clube Equestre Catarina
Vicente, que se preocupa e aposta na interacdo dos seus clientes com os animais, nao sé
os proprios cavalos, mas também as cabras, coelhos e galinhas que tém, preocupam-se
também com o espirito de unido entre os cavaleiros desde os iniciantes aos mais
experientes, dos mais novos aos mais adultos, promovendo diversas atividades. Melhorar
e amplificar a divulgacdo destes fatores tem como objetivo impulsionar o negdcio
trazendo novos ou ja mais experientes cavaleiros ao seu espaco.

Aqui entra o projeto, criar uma nova marca grafica, fazendo-se acompanhar por um
manual de normas que definira as regras de utilizacdo da nova identidade visual, incluindo
assim também as cores e tipografia da empresa. Dando continuidade a unificacdo e coesdo
da imagem visual dos meios de comunicac¢io, pretende-se realizar as producdes graficas
necessarias (como cartdo de visita; flyer e sinalizacdo mais eficaz com a informacio da
localizacao do clube equestre), layouts novos para o website e para as redes sociais
(nomeadamente Instagram e Facebook), onde se pretende chegar a um design facil de
continuar a ser seguido, mas também eficaz. E realizado também, um curto video
promocional a ser partilhado em todos os meios de comunicagao digital, que sirva de
apresentacao ao Clube Equestre Catarina Vicente.

1.3.1 Objetivos Gerais

a) Aprofundar os conhecimentos adquiridos na licenciatura em Design de
Comunicac¢ao e Audiovisual;

b) Analisar os concorrentes, o objeto de estudo e o seu publico-alvo;

c) Encontrar solugdes para os problemas apresentados;

d) Redefinir o design da identidade visual e os layouts de comunicacao;

e) Suscitar interesse pela equitacgdo e pela escola, chamando novos clientes;

1.3.2 Objetivos Especificos

a) Realizar o redesign da marca grafica

b) Criar um manual de normas da identidade visual

c) Elaboragao de um layout de website

d) Layouts para suportes de comunicacdo digitais e analogicos

e) Captacao e edicdo de conteudo para um curto video promocional
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1.4 Metodologia

A metodologia utilizada é uma parte fundamental de qualquer projeto, de modo a
delinear o caminho a percorrer para chegar aos resultados que devem responder aos
objetivos definidos.

Depois de tragados os objetivos, o projeto seguira dois rumos essenciais, 0 momento
de investigacdo ndo intervencionista, relacionado com a parte mais teérica e de andlise do
projeto e o0 momento de investigacdo intervencionista, onde se comeca realmente a
resolver todos os problemas delineados com base nos pré-resultados obtidos pela fase
anterior.

Durante a investiga¢do nio intervencionista é feito um enquadramento teorico sobre
os temas que o projeto terd de abordar, um levantamento de casos de estudo que ajudara
a perceber como outras empresas dentro do mesmo ramo, ou num patamar a que o cliente
do projeto tenciona chegar, se apresentam ao publico, e porventura um questionario a
empresa para a qual estamos a desenvolver o projeto, para que seja possivel delinear o
nosso objeto de estudo, recorrendo também ao uso do método de analise SWOT, utilizado
para ajudar a identificar os fatores positivos e negativos de um negocio, sendo eles
internos ou externos, podendo assim tirar conclusdes sobre a posicio da empresa no
mercado. A sigla SWOT significa Strengths (Forcas), Weaknesses (Fraquezas),
Opportunities (Oportunidades) e Threats (Ameacas). De seguida comparamos o nosso
objeto de estudo com os casos ja estudados, tirando assim, ao fim desses passos, um
diagndstico sobre aquilo que existe e qual sera o caminho a seguir.

Na investigacdo intervencionista é onde se tira logo de partida as conclusdes em
relacdo aos pré-resultados e se comeca a trabalhar na parte pratica do desenvolvimento
do projeto, onde depois de algumas tentativas, obteremos os resultados que por si s6, e
comparados aos objetivos iniciais, permitem chegar a uma conclusao sobre todo o projeto.

REDESIGN DE IDENTIDADE VISUAL

PARA UM CLUBE EQUESTRE

Problema: Identidades Visuais
desatualizadas e aplicadas com
pouca coesdo no mundo equestre

Investigacao
ndo intervencionista

Investigacao
intervencionista

—

Enquadramento Estudo
Tedrico de Casos

Desenvolvimento
do projeto

Questionario

Resultados S J

Pré - Resultados

e b g Conclusdes

Figura 1- Esquema Metodologico. (Fonte: Autores)
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1.5 Calendarizac¢ao

Para uma primeira fase de calendarizacao, foi realizado um grafico de Gantt com o
planeamento de como sera organizado em questdes de tempo e de ordem de tarefas o
projeto.

0 projeto foi dividido em trés tarefas principais:

1- Relatorio, a ser realizado ao longo de todo o projeto;
2- Pesquisa, componente teérica em que é feito todo o estudo para a realizacio do

rojeto;
p ] ’ = - 7 - 7 - . -
3- Desenvolvimento ativo, componente pratica onde é realizada a parte principal do
projeto.
Nome inco fm | Protecessoes | Hog DS 2022 | daneio 2023 Fevereiro 2023 | Margo 2023 Abril 2023 Maio 2023 Junho 2023
1) 8[15]22[20] 5[ 12]19]26[ 2] 9[16]23[ 20| 16[23[30] 6 [13]20]27] a[11]18]25| 1] 8[15]22

1 EPESQUISA 0112312023 0372872023 43 horas,
2 Recolna de Informagao 01232023 0211072023 5 horas
B Fundamentagéo Tedrica 01302023 0211772023 14 noras
4 Estudo de Casos 02242023 0311372023 18 noras 1
5 | Andlise do Objeto de Estudo 031132023 0312812023 6 horas
- I L A N -
7 Eldentidade Visual 0312012023 0412712023 45 17 horas. ——
8 Moodboard e Estudos 03202023 0410772023 7 horas
9 Grafismo Final 04112023 04272023 8 10 horas L
o I Y T [
1 Normas: 04/28/2023 05/08/2023 5 horas |
12 Exemplos de Aplicacio 05/082023 051212023 6 horas -
- I N e T
" Fré-producio 032012023 0312012023 5 horas
15 Gravagbes + Captagio Fotografica 03302023 050172023 14 20 horas H
1 Edicio (Video+Folografia) 050022023 051102023 |15 13 horas
17 Pos-producio 05/0212023 05/22/2023 10 horas [
8 ElLayout de Website 05/15/2023 0610572023 14 horas —
19 Wireframes 05/1512023 0512412023 4 horas
2 Ate Final 052512023 061052023 |19 10 horas 19
21 [CEstratégia de Comunicagao 05/22/2023 0612/2023 24 horas. _—
» Flaneamento Estratégico 0512212023 0513172023 14 horas )
23 Layout de Publicacbes 061012023 0611272023 |22 10 horas e
5 Design 0512212023 0610612023 8 horas ]
2% Fichas de Producio 061062023 06/16/2023 |25 6 horas -e-
- N )
28 TOTAL 01232023 0616/2023 226 noras

Figura 2 - Calendarizacdo em Grafico de Gantt. (Fonte: Autores)
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2. Objeto de Estudo - Clube Equestre Catarina Vicente

2.1 Contextualizacao Histoérica

O Clube Equestre Catarina Vicente (CECV), foi fundado dia 01 de julho de 2014 pela
prépria Catarina Vicente e um amigo, Rubén, que ja trabalhavam no mundo equestre e
quiseram implementar este projeto de um novo clube. O nome foi escolhido pois antes de
estarem no espaco que tém hoje na Sobreda, freguesia do concelho de Almada, comegaram
num espaco temporario e ndo queriam associar o nome a alguma localidade em especifico
como é costume.

Figura 3 - Instalacoes do Clube Equestre Catarina Vicente. (Fonte: Instagram CECV)

2.2 Missao, Valores e Servicos

A mensagem que desde o inico pretenderam transmitir, é de que, sdo mais do que o
desporto, sdo uma familia. Esse ambiente familiar e o incentivo de amor aos animais para
além do cavalo, sdo também dos grandes motivos dos clientes se sentirem confortaveis,
escolherem e manterem-se no Clube Equestre Catarina Vicente.

Com o objetivo de fazer com que os seus cavaleiros montem ao melhor nivel, e vontade
de participar em competicdes federadas, o clube tem, porém, o desejo de que a hipoterapia
seja o seu servigo de destaque.

Para além das aulas de equitacdo (desde fase de volteios até obstaculos) e a
hipoterapia, contam também com a participacdo em competi¢des e passeios equestres,
realizacdo de estagios equestres, exames de sela e o alojamento (e trabalho) de cavalos a
penso. Outros dos servicos que oferecem é a realizacdo de festas, onde se pode ter
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momentos de interagcdo com os animais, um acampamento de verao e algumas atividades
em datas festivas.

2.3 Comunicacao Externa

Quando falamos da comunicacio externa para divulgacio do negécio, o Clube Equestre
Catarina Vicente tem feito uso das redes sociais como fator principal, onde apesar de terem
boas ideias para contetidos, os mesmos sdo aplicados de uma maneira muito espontanea
e sem pensamento estratégico.

Tendo isso em conta, e analisando os outros elementos de identidade visual e
comunicacdo do clube, percebemos também que nos é apresentada uma marca grafica
basica, antiquada e com demasiados detalhes (o que joga contra o pretendido que é uma
imagem mais apelativa e facil de diferenciar), e um website que necessita de ser repensado
a nivel de organizagdo de informacao e de apelo visual.

Figura 4 - Marca Grafica atual CECV.
(Fonte: Facebook CECV)
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Figura 5 - Website atual CECV. (Fonte: Website do Clube Equestre Catarina Vicente)
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10



Redesign de uma Identidade Visual:
Caso do Clube Equestre Catarina Vicente

clubeg uestne v A taguis b iaguen | A, aas
N [ F-TE TS, 48 e oeen A segur B4
‘d"-" Cap
‘ﬁ Chabe Equmbe OV
*® dnaesgoradn o 1 oo Julfm do 2054
Lo
W QN F
o
3. 1.'-"’ .

wisiled

deeglkept woare.co mc beegquest ey

L

M compars. e o
nilas e |
Gl T

L ]

Figura 7 - Instagram atual CECV. (Fonte: Instagram CECV)
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Figura 9 - Muro de divulgacao junto a estrada. (Fonte: Instagram CECV)
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3. Enquadramento Teérico

3.1 A importancia de uma identidade visual no ensino
desportivo e recreativo

Uma identidade visual bem projetada nas institui¢des desportivas e recreativas podem
aumentar a sua visibilidade e atrair novos clientes. Sendo uma das principais ferramentas
de comunicacdo utilizadas por empresas e organizacoes em diversos segmentos, incluindo
o ensino desportivo e recreativo, segundo Raposo (2008) a identidade visual é composta
por elementos visuais como log6tipo, simbolo, sinal, icone, cores, tipografia e outros
elementos graficos que compdem a imagem da empresa ou instituico.

Uma identidade visual forte é uma das ferramentas mais importantes para o sucesso
de uma organizacao, pois pode ajudar a criar uma imagem positiva e memoravel na mente
dos clientes, bem como estabelecer uma conexdo emocional com a marca o que gera uma
opinido positiva sobre o negdcio, como explica Wheeler (2009). Para que seja bem
conseguida, deve ser coerente e consistente em todos os suportes de comunicacao visual.
Isso inclui o uso de cores, fontes e elementos graficos com coesdo em todos os materiais
de comunicacdo, incluindo todo o estacionario, anuncios, uniformes, websites, folhetos,
cartazes e banners da empresa, como é constatado no livro “Business Management for the
Equine Industry” de Eastwood et al. (2006).

Deve-se também dar importancia a clareza e simplicidade da comunicagao visual. A
identidade visual deve ser facil de entender, especialmente para um publico mais jovem
ou menos experiente, tal como é normalmente o publico-alvo das instituicdes de ensino
desportivo e recreativo.

No contexto especifico do ensino desportivo e recreativo, a identidade visual pode
criar um ambiente de aprendizagem positivo e estimulante, e ajudar a estabelecer a
personalidade e os valores da instituicdo, tal como criar um senso de comunidade entre os
alunos e os instrutores.

Em resumo, a identidade visual é um elemento essencial para o sucesso de qualquer
tipo de organizacao, tal como no ensino desportivo e recreativo, como forma de ajudar a
aumentar a visibilidade e atrair novos clientes, quando aplicada corretamente e com
coesdo nos diversos meios de comunicacao, incluindo nas publicagdes em redes sociais e
nos videos promocionais.

3.2 O audiovisual e os beneficios na autopromocao

O audiovisual é, atualmente, uma ferramenta muito poderosa na autopromoc¢ao de
uma entidade, uma vez que as pessoas se tém habituado a consumir cada vez mais
contetido em video, tal como constata a agéncia de design ucraniana Tubik (2017). Sendo
assim nao ha duvidas que a utilizacao de videos promocionais para a comunicacao de um
negdcio tem sido uma aposta cada vez mais recorrente.

Um video promocional permite que o publico tenha uma visdo mais clara e detalhada
dos produtos, servicos ou instalacdes de uma empresa, tal como também ajuda a mesma a
demonstrar a sua paixdo pela drea em que o seu negécio atua e compromisso em fornecer
um servico seguro e agradavel para os seus clientes, incentivando assim o consumo ou
adesdo do publico aquele negécio, reforga a agéncia de design Tubik (2017).
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Uma das principais vantagens do audiovisual na autopromocdo de uma organizacao é
a capacidade de criar uma conexdo emocional com o publico. As imagens e videos
permitem que o publico se envolva e se sinta parte da experiéncia. Existe também uma
maior facilidade em transmitir informagdes complexas, e mostrar exatamente como as
coisas funcionam. Isso torna o contetido mais acessivel e facil de compreender, e aumenta
a probabilidade de que o publico se envolva e se sinta motivado a participar em atividades
propostas.

Por fim, o audiovisual permite demonstrar a personalidade da marca. E possivel criar
conteddo que transmita a energia, a emocao e o ambiente Unicos de uma instituicio, e que
demonstre a sua paixao por aquilo que faz. Isso contribui para a criacdo de uma identidade
visual forte e distinta, que pode ajudar a conquistar e fidelizar os clientes.

Podemos entio, concluir que um video promocional pode ser uma 6tima maneira de
divulgar um negoécio, mas para isso deve ser partilhado com o publico com sabedoria,
como nos alerta Kawasaki & Fitzpatrick (2014), estar presente no website e nas redes
sociais da empresa faz com que possam facilmente divulgar aquele contetido, uma vez que
as plataformas digitais tém um grande peso atualmente.

3.3 A vantagem da divulgacao em plataformas digitais

A divulgacdo em plataformas digitais é uma das estratégias de comunicacdo mais
eficazes e uteis atualmente. Evans & McKee (2010) defendem que se existe o objetivo de
expandir a presenca de uma empresa ou organizacao, entao a presenca online pode ajudar
a alcangar um publico mais amplo e diversificado, aumentando a sua visibilidade. Com as
plataformas digitais existe a possibilidade de segmentacao do publico, facilidade de medir
os resultados e flexibilidade na criacdo e adaptacao das publica¢des. A importancia da
divulgacdo de negécios nas plataformas digitais, é também reforcada pelo objetivo de
chegar a um publico mais abrangente e internacionalizar a marca.

Além disso, a interatividade cada vez maior, proporcionada pelas redes sociais e outras
plataformas digitais permite que as empresas estabelecam um relacionamento mais
proximo e personalizado com o seu publico. A divulgacdo através de plataformas digitais
é também mais econdémica do que os métodos analdgicos de divulgacdo, com diversas
opc¢des de publicidade adaptadas as necessidades e ao orgamento da empresa.

Para além de redes sociais, ter um website é fundamental para a presenga online de um
negdécio, permitindo fornecer informacdes tteis sobre os servigos e atrair novos membros.
No entanto, um website desorganizado e com design pouco apelativo pode desencorajar
potenciais clientes. Por isso, é importante que a empresa invista numa estratégia de
comunica¢do em redes sociais e num website bem projetado, com um design apelativo e
informacao organizada, uma vez que “Ndo hd objetivo mais importante na concegdo da
arquitetura da informacdo do que a satisfagcdo das necessidades dos utilizadores.” (Morville
& Rosenfeld, 1998).

Em resumo, a divulgacdo em plataformas digitais oferece diversas vantagens para
empresas de todos os tipos e tamanhos. Por isso é cada vez mais importante investir numa
estratégia de comunica¢do bem planeada para as empresas, que inclua suportes digitais e
os suportes fisicos tradicionais, pois mesmo estando numa era essencialmente digital,
ainda existem fatores que tornam indispensavel a utilizagdo de outros meios de
comunicacgao.
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3.4 Suportes fisicos e o porqué de permanecerem

Embora as tecnologias digitais tenham revolucionado a forma como consumimos e
compartilhamos informagdes, ainda existem razdes para manter o uso de suportes fisicos
como meio de comunicacio.

Newman (2018) diz que os suportes fisicos oferecem um sentido de permanéncia e
continuidade, se um assunto nos interessar é possivel que lhe atribuiremos mais valor e
tenhamos mais atengdo, enquanto no digital consumimos muitas coisas diferentes ao
mesmo tempo, ndo prendendo tanto a nossa atenc¢do, vemos uma publicidade num
segundo e no outro ja estamos a ver outra coisa completamente diferente, esquecendo-
nos por completo do que nos foi mostrado ha instantes mesmo que nos possa ficar no
subconsciente.

Além disso, os suportes fisicos oferecem uma experiéncia sensorial nica, tendo uma
presenca tangivel que os torna mais imediatos e reais do que as imagens digitais, que sdo
abstratas e intangiveis. O ato de tocar e manusear algo, pode ser uma experiéncia
prazerosa e satisfatéria que nao pode ser replicada numa tela.

Para um negdcio de ensino desportivo e recreativo, por exemplo, o uso de suportes
fisicos como flyers ou cartoes de visita pode ser muito 1til para alcangar o publico-alvo.
Ainda que as tecnologias digitais oferecam varias formas de comunicagao, os suportes
fisicos tétm um valor Unico que pode chamar a atencido das pessoas e oferecer uma
experiéncia sensorial Unica através de valores estéticos que podem ser explorados no
design, tal como a maneira que as cores sobressaem, detalhes da textura do papel, se
existem aplicacdes de relevo ou um corte especifico, como nos faz ver a publicacio Why
We Still Love Print Media (2017) da empresa Skift onde referem também a opinido da sua
designer Ping Chan.

Ao receber um flyer ou cartdo de visita impresso, os potenciais membros de uma
organizacdo podem ter um momento para apreciar o design e refletir sobre a possibilidade
de se juntar a comunidade.

Podemos concluir assim que apesar da grande importancia que o meio digital tem nos
dias de hoje, os meios impressos ndo devem ser postos de parte, continuando a ser
importantes para complementar a experiéncia do publico com uma entidade.
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4. Estudo de Casos

4.1 Centro Hipico da Sobreda

4.1.1 Contextualizacao

O Centro Hipico da Sobreda (CHS) é um espaco dedicado a equitacdo e ao bem-estar
dos cavalos que existe ha varios anos, passando mais tarde a ser composto pela David
Tainha Team, que é dirigida por David Tainha, treinador de equitagdo com mais de 20 anos
de experiéncia.

A equipa do CHS é composta por profissionais multidisciplinares que estio preparados
para oferecer solugdes personalizadas a quem procura um maior contacto com os cavalos,
seja para fins competitivos, terapéuticos ou simplesmente para lazer. Com uma ampla
gama de servigos, o CHS disponibiliza aos seus clientes o alojamento e trabalho de cavalos
a penso, desbastes e ensino de cavalos, aulas de equitacido, exames de sela, colénias de
férias e terapia assistida por equinos.

4.1.2 ldentidade Visual
a) Marca Grafica

A marca grafica do Centro Hipico da Sobreda consiste em dois cavalos em um jogo de
positivo e negativo, onde um cavalo esta ressaltado em branco e outro incorporado com o
degradé azul do fundo, criando uma ideia semelhante ao simbolo yin-yang. E mantida uma
fina linha branca que nos da a ideia de moldura circular em torno do cavalo azul, onde esta
contido o nome do centro.

Além da marca grafica do Centro Hipico da Sobreda, a marca da equipa David Tainha
Team também ¢é utilizada frequentemente destacando-se na comunicacio, nesta marca
grafica sdo representados dois cavaleiros em cima dos seus respetivos cavalos, um em
pose virado para a esquerda, e o outro a saltar um obstaculo direcionado para a direita.
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Figura 10 - Marca Grafica do CHS. (Fonte: Website CHS)

W A

DAVID TAINHA

Figura 11 - Marca Grafica da David Tainha Team. (Fonte: Facebook Centro Hipico da Sobreda-
David Tainha Team)

b) Tipografia

A mareca grafica do Centro Hipico da Sobreda conta com o nome da escola escrito todo
em caixa alta com uma tipografia sem serifas geométrica, classificada como incisa na
classificacdo Vox-ATypl. Ja na marca grafica da David Tainha Team apesar da tipografia
ser também usada sempre em caixa alta, trata-se de uma fonte transicional com serifas
apesar de pouco marcantes, é classificada como parte das tipografias reais ou de transi¢cao
na classificacdo Vox-ATypl.
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c) Paleta Cromatica
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Figura 12 - Paleta Cromatica do CHS. (Fonte: Autora)

0 Centro Hipico da Sobreda utiliza duas cores principais, uma para o CHS e outra para
a David Tainha Team.

O Centro Hipico da Sobreda apresenta um tom azul-escuro, uma cor fria que pode ser
associada com a seriedade e confianga. Além disso, o azul é uma cor que muitas pessoas
associam com o céu e o mar, o que pode trazer uma sensac¢ao de tranquilidade e calma.

Ja a David Tainha Team apresenta uma cor bege num tom préximo do dourado, que
pode ser associada com a sofisticagdo, sabedoria e prestigio. Essa cor transmite a ideia de
que a David Tainha Team é uma equipa de alta qualidade.

4.1.3 Comunicacao

a) Website

O Centro Hipico da Sobreda apresenta um website sem poder responsivo, porém com
a informacdo organizada em diferentes paginas.

O header do site tem as marcas graficas utilizadas pela escola e pela David Tainha
Team, o footer contém a morada do Centro Hipico, os contatos e as redes sociais.

As cores utilizadas com predominancia sdo o azul escuro e o branco. No menu e outros
titulos é utilizada uma fonte tipografica incisa (segundo a classificagdo VoxATypl) em
italico, porém nos textos do site é utilizada uma fonte tipografica linear. Sao utilizadas no
site algumas fotografias representativas da escola.

Quando mudamos de pagina o site apresenta-nos uma transicdo em fade.
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b) Redes Sociais

Nas Redes Sociais o Centro Hipico da Sobreda estd mais atualizado no Instagram, mas
mesmo nessa plataforma ndo tem sido recorrente nas publicag¢oes.

Nao existe coeréncia entre a utilizacao das duas plataformas, uma vez que no Facebook
utilizam em destaque o nome e marca grafica da David Tainha Team, e no Instagram
utilizam em destaque a marca grafica do Centro Hipico da Sobreda.

Utilizam as redes sociais para divulgar fotografias e atividades do centro hipico. Usam
bastante a cor azul, mas acabam por fugir da identidade visual colocando outras cores
aleatérias. Criam publicac¢des de fotografia e video com informagdes, num design basico e
caseiro.

Centro Hipico da Sobreda- David Tainha
Team

[ -

(=)

Figura 14 - Facebook CHS. (Fonte: Facebook CHS)

21



Andreia Cristina Oliveira Torres

Figura 15 - Instagram CHS. (Fonte: Instagram CHS)
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c) Aplicacées em Suportes fisicos

A Unica aplicacdo da identidade visual do Centro Hipico da Sobreda é em polos e
casacos. Existem polos verdes com a marca grafica da David Tainha Team e o cargo da
pessoa que o usa, mas existem também polos azuis-escuros de competicdo tal como
casacos da mesma cor, sempre com a marca grafica da equipa.

"

Figura 16 - AplicacGes da identidade visual do CHS e David Tainha Team. (Fonte: Facebook CHS)

4.2 Centro Hipico de Alcaria

4.2.1 Contextualizacao

0 Centro Hipico de Alcaria é um espaco desportivo e de lazer que tem como principal
objetivo promover atividades equestres numa conexdo tnica com a natureza. E parte
integrante da Rede Nacional de Centros Hipicos Federados da FEP e Pélo de Formacdo da
Escola Nacional de Equitacdo - ENE.

O Centro Hipico de Alcaria exerce também atividade turistica, tendo a capacidade de
oferecer aos seus clientes experiéncias de passeios a cavalo pela natureza de forma
completa e segura.

Além disso, o Centro Hipico de Alcaria oferece servicos de aulas de equitacdo para
todos os niveis, passando pela equitacdo terapéutica, alojamento de cavalos a penso, festas
de aniversario, treino de cavalos e formagdo profissional.

4.2.2 |dentidade Visual

a) Marca Grafica

A marca grafica do Centro Hipico de Alcaria é um elemento essencial da identidade
visual da instituicdo. E composta por um simbolo e 0 nome do centro em caixa alta. O
simbolo tem uma forma circular e apresenta um fundo verde com um cavalo branco de
formas elegantes, representando a atividade principal do centro: a equitagdo. O cenario
natural da serra, onde sdo frequentemente realizados passeios equestres, é também
representado.

A parte inferior da figura é contornada por dois ramos com trés folhas a cruzarem-se,
adicionando um toque de natureza e elegancia a marca. A combinagio destes elementos
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proporciona uma imagem coesa e equilibrada, transmitindo os valores e a esséncia do
Centro Hipico de Alcaria.

CENTRO HIPICO
DE ALCARIA

Figura 17 - Marca Grafica do Centro Hipico de Alcaria. (Fonte: Facebook Centro Hipico de Alcaria)

b) Tipografia

Utilizada em caixa alta, a tipografia da marca grafica do Centro Hipico de Alcaria trata-
se de uma fonte transicional com serifas apesar de pouco marcantes, é classificada como
parte das tipografias reais ou de transicao na classificacdo Vox-ATypl.

c) Paleta Cromatica
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Figura 18- Paleta Cromatica do Centro Hipico de Alcaria. (Fonte: Autora)

0 Centro Hipico de Alcaria utiliza duas cores na sua identidade visual, um verde-escuro
e um amarelo-dourado.
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0 verde-escuro, pode representar a natureza, a vida, a harmonia e a estabilidade. E
uma cor que traz uma sensacdo de tranquilidade e equilibrio. No circulo cromatico, o verde
é uma cor fria, mas pode ser combinado com outras cores quentes, como o amarelo, para
transmitir uma sensacao de conforto e acolhimento.

O amarelo-dourado, pode transmitir uma sensacdo de luxo, riqueza e confianca. No
circulo cromatico, o amarelo é uma cor quente, que pode ser utilizada em elementos de
destaque. E importante utilizar essa cor com moderagdo, para ndo transmitir uma
sensacdo de excesso ou ostentacao.

4.2.3 Comunicacao
a) Website

0 Centro Hipico de Alcaria apresenta um website com um d6timo poder responsivo, e
com a informacgdo organizada em diferentes paginas.

0 header do site tem uma barra com pouca altura onde estdo informacdes de contacto,
horario e redes sociais, existe também um menu com a marca grafica do Centro Hipico de
Alcaria no canto superior esquerdo e o nimero de telemoével disponivel para contacto via
WhatsApp no canto superior direito, esse menu acompanha a nossa navegacao por scroll
no site.

O footer volta a apresentar-nos a marca grafica e os contactos do centro hipico, com a
morada completa.

Esses dois elementos (header e footer) complementam-se visualmente com um efeito
de folha rasgada através da forma dos proprios elementos.

As cores utilizadas com predominancia sdo o verde escuro e o amarelo-dourado, para
além do branco. Utilizam maioritariamente uma fonte tipografica linear (segundo a
classificacdo VoxATypl) e algumas fotografias representativas da escola.
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Gentro Hipico de Alcara, Porto de Més - Leiria I geral@chalcaria.com
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Figura 19 - Pagina inicial do Website do Centro Hipico de Alcaria. (Fonte: Website do Centro

Hipico de Alcaria)
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Figura 20 - Pagina inicial do Website do Centro Hipico de Alcaria. (Fonte: Website do Centro
Hipico de Alcaria)
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Figura 21 - Pagina inicial do Website do Centro Hipico de Alcaria. (Fonte: Website do Centro
Hipico de Alcaria)
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b) Redes Sociais

0 Centro Hipico de Alcaria mantém as suas redes sociais atualizadas e com as mesmas
publicagdes.

As cores utilizadas sdo o verde escuro como cor principal, 0 amarelo também da
identidade visual e em situacdes especiais utilizam alguns tons que nao fogem muito das
cores utilizadas.

As fotografias do centro hipico sdo maioritariamente profissionais, ou tem uma boa
qualidade, sendo sempre identificadas com a marca grafica do Centro Hipico de Alcaria.

Sao feitas publicacdes comemorativas de datas especiais e outros informativos sobre
os servigos que realizam, onde a identidade visual é utilizada com coesao e um design bem
conseguido.

oo i Centro Hipico de Alcaria B o u:

Apressmagio Pudsba i 5 s

O nor s

Figura 22 - Facebook do Centro Hipico de Alcaria. (Fonte: Facebook do Centro Hipico de Alcaria)
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Figura 23 - Instagram do Centro Hipico de Alcaria. (Fonte: Instagram do Centro Hipico de Alcaria)
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c) Aplicacées em Suportes fisicos

A Unica aplicacio da identidade visual do Centro Hipico de Alcaria é em t-shirts verdes
com a marca grafica a amarelo, o que acaba por remeter aos tons utilizados na identidade
visual do centro hipico.

Figura 24 - Aplicacoes da identidade visual do Centro Hipico de Alcaria. (Fonte: Facebook Centro
Hipico de Alcaria)

4.3 Pony Club do Porto

4.3.1 Contextualizacao

O Pony Club do Porto é um projeto social de mecenato fundado em 2013 com o objetivo
de proporcionar praticas desportivas e terapéuticas inclusivas para criangas, jovens e
adultos com necessidades especiais. O projeto nasceu com a ideia de que a solidariedade
é uma das melhores virtudes que podemos ter, e que os péneis sdo o veiculo perfeito para
realcar essa qualidade.

Com a missdo humanitaria de promover a inclusdo social e o desenvolvimento de
todos, sem limitacoes de ordem social ou econémica, o Pony Club do Porto oferece servigos
como equitacio terapéutica, equitacdo desportiva, festas de aniversario, campos de férias,
experiéncias a cavalo e terapias de gabinete.

Além de proporcionar momentos de lazer e diversao, o Pony Club do Porto destaca-se
pela sua abordagem terapéutica, que utiliza o contato com os cavalos como uma forma de
ajudar na superacao de limitacées fisicas e emocionais. Com uma equipa especializada e
experiente, o projeto tem como objetivo escrever fabulas felizes para todos os que passam
por la.
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4.3.2 ldentidade Visual
a) Marca Grafica

A marca grafica do Pony Club do Porto é composta por um simbolo que utiliza a técnica
figura-fundo, onde um cavalo e uma mulher que o acaricia sdo representados como figuras
centrais. Essas figuras sdo rodeadas por uma coroa de louros, o que transmite uma
sensacdo de vitoria e reconhecimento pelos esforcos da instituicao.

Ainda dentro da moldura ao redor das figuras principais do simbolo é contido o slogan
“Friends ForEver”. O logétipo do clube fica representado abaixo de tudo.

Pony Club do Porto

Figura 25 - Marca Grafica do Pony Club do Porto. (Fonte: Facebook Pony Club do Porto)

b) Tipografia

A marca grafica do Pony Club do Porto utiliza uma tipografia simples linear no slogan
apresentado, mas no seu logétipo é utilizada uma fonte classificada como escripta ou
cursiva segundo a classificacdo Vox-ATypl.
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c) Paleta Cromatica
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Figura 26- Paleta Cromatica do Pony Club do Porto. (Fonte: Autora)

O Pony Club do Porto utiliza uma paleta de cores composta por um tom de azul-escuro,
um tom de vermelho que se aproxima do bordd, e um tom mais neutro, o cinza-claro.

0 azul-escuro é uma cor fria que pode transmitir seriedade, confianca e tranquilidade.

Ja o tom de vermelho bordd, é uma cor quente e pode ser utilizado para transmitir luxo,
energia e coragem.

Por fim, o tom de cinza-claro é uma cor neutra, pode transmitir estabilidade,
sofisticacdo e equilibrio.

4.3.3 Comunicacao
a) Website

O Pony Club do Porto apresenta um website com um 6timo poder responsivo, e com a
informacao organizada em diferentes paginas.

O header do site tem um menu com a marca grafica no canto superior esquerdo, esse
menu acompanha a nossa navegagio por scroll no site. O footer apresenta os contactos e
redes sociais da escola.

As cores utilizadas com predominincia sio o branco e o azul-escuro. Utilizam
maioritariamente uma fonte tipografica linear (segundo a classificacdo VoxATypl) e
algumas fotografias representativas da escola.

Utilizam também como meio de divulgacdo um video promocional apresentado na
primeira pagina.
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Figura 27 - Pagina inicial do Website do Pony Club do Porto. (Fonte: Website do Pony Club do
Porto)
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b) Redes Sociais

Nas Redes Sociais o Pony Club do Porto mantém as suas redes sociais atualizadas e
com as mesmas publicacgdes.

As cores utilizadas sdo o azul como cor principal, e ndo fogem muito das cores
utilizadas na identidade visual.

As fotografias do centro hipico sdo maioritariamente profissionais, ou tem uma boa
qualidade, embora as vezes publiquem fotos mais caseiras.

Sao feitas publicacdes informativas sobre o mundo equestre onde as vezes as imagens
sdo mais simples apenas com o titulo e colocando as informagdes nas descricdes, e noutras
utilizam o estilo de publicacdo em carrossel para colocar imagens com as informacdes bem
divididas.

T ——

Figura 28 - Facebook do Pony Club do Porto. (Fonte: Facebook do Pony Club do Porto)
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Figura 29 - Instagram do Pony Club do Porto. (Fonte: Instagram do Pony Club do Porto)

c) Aplicacées em Suportes fisicos

E possivel encontrar aplica¢des da identidade visual do Pony Club do Porto em bonés,
camisolas, casacos e almofadas de sela com a marca grafica e nas cores utilizadas pela
instituicao.
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Figura 30 - AplicacOes da identidade visual do Pony Club do Porto. (Fonte: Facebook Pony Club)

4.4 Equimor

4.4.1 Contextualizacao

A Equimor é uma empresa fundada em agosto de 2015, cuja sede social esta localizada
em Montemor-o-Novo. A empresa surgiu a partir de um desafio lancado ao seu atual
Diretor Técnico, Pedro Mariano, com o objetivo de ensinar criancas a interagir e montar a
cavalo. A Equimor é registada e reconhecida pela Federacdo Equestre Portuguesa,
possuindo assento no Congresso.

A empresa oferece diversos servicos relacionados com o mundo equestre, tais como
equitacdo terapéutica, passeios equestres turisticos, alojamento de cavalos, trabalho
especifico de cavalos, transporte de cavalos, festas de aniversario, sessdes fotograficas,
campos de férias e organizacdo de provas equestres. Através de seus servicos, a Equimor
possibilita a todos os interessados, desde criangas a adultos, uma experiéncia dnica e
enriquecedora de contato com o mundo dos cavalos.

4.4.2 |dentidade Visual

a) Marca Grafica

A marca grafica da Escola de Equitacdo Equimor é composta por um simbolo e um
logotipo. O simbolo apresenta um cavalo com a crina a sugerir a sensagdo de movimento,
como se estivesse ao vento. O design é minimalista e elegante, transmitindo um
sentimento de agilidade e sofisticacao.

0logotipo, que fica posicionado no lado direito do simbolo, apresenta o nome da escola
em caixa alta. Em baixo e num tamanho menor, é ainda exibido o descritivo ainda em caixa
alta.
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\.JA EQUIMOR

ESCOLA DE EQUITACAO

Figura 31 - Marca Grafica da Equimor. (Fonte: Website da Equimor)

b) Tipografia

A tipografia utilizada na marca grafica da escola de equitacdo Equimor é sem serifa
transicional e mais estilizada, sendo classificada como linear na classificacdo Vox-ATypl, e
utilizada sempre em caixa alta.

c) Paleta Cromatica
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Figura 32 - Paleta Cromatica da Equimor. (Fonte: Autora)

A cor predominantemente utilizada pela Equimor é uma tonalidade de verde-escuro,
que pode ser associada a natureza, ao crescimento e a estabilidade. E uma cor fria, que no
circulo cromatico, estd proxima dos tons de verde-azulado e azul, para um clube equestre,
essa cor pode transmitir a ideia de um ambiente tranquilo e equilibrado, tanto para os
cavalos quanto para os cavaleiros.

Para alguns detalhes a escola faz uso de um tom de amarelo, cor quente que pode
transmitir uma sensacdo de recreacao, confianca e riqueza.

4.4.3 Comunicacao
a) Website

A escola de equitacdo Equimor apresenta um website com um 6timo poder responsivo,
e com a informacdo organizada em diferentes paginas.
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O header do site tem 0 menu, a marca grafica no canto superior esquerdo e os contactos
telefonicos, esse menu acompanha a nossa navegacao por scroll no site, no fim desse scroll
existe uma sec¢do para contacto com a escola.

As cores utilizadas com predominancia sdo o verde escuro e o branco, utilizando ainda
o amarelo para alguns destaques. Utilizam sempre uma fonte tipografica linear (segundo
a classificacdo VoxATypl) e algumas fotografias representativas da escola.
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\% EQUIMOR HOME ~ SOBRENOGS ~ AESCOLA  EQUITAGAO TERAPEUTICA  TURISMO EQUESTRE  §
ESCOLADE EQUITAGAO. Chamada para a rede movel
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‘% EQUIMOR HOME  SOBRENGS AESCOLA  EQUITAGAO TERAPEUTICA  TURISMO EQUESTRE  § & 4351919 244 050
5o ot scumacho
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Equimor
Servicos

A Equimor tem diversos servicos ao dispor e cujos
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do cliente.

ESCOLA / FORMAGAO

EQUITAGAO COM FINS TERAPEUTICOS
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TRABALHO ESPECIFICO DE CAVALOS

TRANSPORTE DE CAVALOS

TURISMO EQUESTRE
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Figura 33 - Pagina inicial do Website da Equimor. (Fonte: Website da Equimor)

b) Redes Sociais
A Equimor mantém as suas redes sociais atualizadas e com as mesmas publicacdes.

As cores utilizadas sdo o verde escuro como cor principal, o amarelo também da
identidade visual e em situacdes especiais utilizam alguns tons que ndo fogem muito das
cores utilizadas.
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As fotografias da escola de equitacdo sdo maioritariamente profissionais, ou tem uma
boa qualidade, sendo sempre identificadas com a marca grafica da Equimor.

Sdo feitas publicacdes maioritariamente de informacdes sobre as atividades que
realizam.
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Figura 34 - Facebook da Equimor. (Fonte: Facebook da Equimor)
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Figura 35 - Instagram da Equimor. (Fonte: Instagram da Equimor)

c) Aplicacées em Suportes fisicos

E possivel encontrar aplica¢des da identidade visual da Equimor em camisolas, meias
e almofadas de sela, com a marca grafica e nas cores utilizadas pela escola.
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Figura 36 - AplicacOes da identidade visual da Equimor. (Fonte: Facebook Equimor)

4.5 Hipovida

4.5.1 Contextualizacao

A Hipovida é uma iniciativa que visa promover o empreendedorismo social, tendo
como organizacdo promotora a Associacdo Portas P’ra Vida, uma instituicdo sem fins
lucrativos que presta servigos a pessoas com deficiéncia. Localizada na Serra das Meadas,
em Lamego, a Hipovida oferece servicos relacionados com a equitagdo, tais como a
hipoterapia, que é uma terapia baseada no uso do cavalo como meio de reabilitacio e
estimulo sensorial, e a iniciacdo a equitagdo, que permite a todos os interessados a
oportunidade de experimentar a equitacdo como desporto ou atividade de lazer.

Além disso, a Hipovida também promove interacdes assistidas por animais, onde os
participantes podem interagir com outros animais, como os cdes.

4.5.2 Identidade Visual
a) Marca Grafica

A marca grafica da Hipovida é composta por uma forma circular que funciona como
plano de fundo, na qual é incorporada a cabeca de um cavalo com a crina para baixo,
representada em trés cores. O nome da instituicdo e o descritivo sdo escritos em caixa alta,
adaptados a forma circular. Além disso, a palavra “Hipovida” é dividida a meio
cromaticamente, destacando a unido de palavras que originou o nome da instituicao.
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Figura 37 - Marca Grafica do Hipovida. (Fonte: Website do Hipovida)

b) Tipografia

A marca grafica do Hipovida faz uso de uma tipografia bastante simples, sem serifas
transicional, classificada como linear na classificacdao Vox-ATypl.

c) Paleta Cromatica
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Figura 38 - Paleta Cromatica do Hipovida. (Fonte: Autora)

A paleta cromatica do Hipovida conta com uma cor de fundo suave, trés tons de
castanho e o verde como cor de destaque.

A cor de fundo é um tom entre o bege e o péssego que representa a sensacdo de boa
adaptacdo e de conforto, importantes no contexto da hipoterapia.

O primeiro tom de castanho é mais acinzentado, podendo transmitir simplicidade e
disciplina. O tom de castanho mais escuro é associado a seguranga, e o mais claro trata-se
de uma cor natural e relaxante.
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Em relacdo ao verde apresentado, é um tom fresco que pode ser usado para transmitir
saude e vitalidade.

Todos esses tons sdo considerados cores frias. O uso de tons neutros e naturais com
um toque de cor verde pode criar uma sensa¢do de harmonia, natureza e equilibrio no
clube equestre.

4.5.3 Comunicacao
a) Website

0 Hipovida apresenta um website com um 6timo poder responsivo, e com a informacao
organizada em diferentes paginas com um design muito simples.

O header do site tem um menu com a marca grafica no canto superior esquerdo, esse
menu acompanha a nossa navegacao por scroll no site. O footer apresenta os contactos da
escola.

A cor utilizada com predominancia para além do branco é o verde, que aparece até
quando fazemos mouse hover sobre os itens do menu. Utilizam uma fonte tipografica linear
(segundo a classificacdo VoxATypl) na maioria dos textos, e na maioria dos titulos utilizam
uma fonte tipografica com serifas mecanica ou egipcia.

No site estdo presentes algumas fotos dos picadeiros e dos clientes nas atividades de
terapia assistida por animais.
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Figura 39 - Pagina inicial do Website do Hipovida. (Fonte: Website do Hipovida)
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b) Redes Sociais

0 Hipovida nas redes sociais aparenta s6 manter atividade no Facebook, e mesmo
assim ndo tem sido recorrente nas publicagdes.

Toda a comunica¢do em redes sociais do Hipovida é feita essencialmente de fotografias
mais caseiras dos animais e dos clientes e trabalhadores.

Figura 40 - Facebook do Hipovida. (Fonte: Facebook do Hipovida)

46



Redesign de uma Identidade Visual:
Caso do Clube Equestre Catarina Vicente

Figura 41 - Instagram do Hipovida. (Fonte: Instagram do Hipovida)

c) Aplicacées em Suportes fisicos

O Hipovida ndo apresenta em nenhuma das suas plataformas digitais nenhum tipo de
aplicacdo da sua identidade visual em suportes fisicos.
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4.6 Horses of Hope Oregon

4.6.1 Contextualizacao

Horses of Hope Oregon é uma organiza¢do sem fins lucrativos fundada em 1988,
anteriormente conhecida como Adaptive Riding Institute, que se tornou o mais longo

programa de servigos assistidos por equinos em operagao continua no estado de Oregon
(EUA).

A sua histéria tem um foco inicial em fornecer passeios a cavalo recreativos para
pessoas de todas as idades com limitagdes fisicas, mas ao longo do tempo a organizacdo
expandiu os seus programas para ajudar participantes que enfrentam desafios fisicos,
cognitivos, emocionais e/ou comportamentais. A missdo da Horses of Hope Oregon é
ajudar individuos a superar obstaculos por meio da interacdo com cavalos, melhorando a
autoconfianca e a autoestima e promovendo a saude fisica e emocional. Com os seus
servicos de equitacdo terapéutica e recreativa, a organizacdo tem como objetivo fornecer
uma experiéncia Unica que seja gratificante e positiva para todas as pessoas envolvidas.

4.6.2 ldentidade Visual

a) Marca Grafica

A marca grafica da Horses of Hope Oregon é constituida pelo logétipo escrito em
escadinha, onde as palavras "of" e "Oregon" sdo representadas em caixa alta, porém com
um tamanho menor e na cor da escola, deixando o destaque para as palavras "horses"
(cavalos) e "hope" (esperanga), transmitindo a mensagem principal da escola. O simbolo
incorpora a silhueta de um cavalo, que é elaborado com acabamentos semelhantes a
pinceladas, tornando-o mais artistico.

OREGON

Figura 42 - Marca Grafica da Horses of Hope Oregon. (Fonte: Facebook Horses of Hope Oregon)
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b) Tipografia

A Horses of Hope Oregon utiliza uma fonte tipografica com serifas pesadas e
retangulares do tipo das egipcias, classificada com mecanica na classificagdo Vox-ATypl.
Essa fonte tipografica é utilizada totalmente em caixa alta nas palavras “of” e “Oregon”.

c) Paleta Cromatica
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Figura 43 - Paleta Cromatica da Horses of Hope Oregon. (Fonte: Autora)

As cores utilizadas pela Horses of Hope Oregon sdo um tom de turquesa e um tom de
preto mais parecido com carvao. A turquesa é uma cor fria, localizada entre a cor primaria
ciano e a cor secundaria verde. Esta cor pode ser utilizada para representar a
tranquilidade dos cavalos e a calma que a pratica da equitacdo pode proporcionar uma vez
que transmite esses sentimentos, mas também a sensacdo de autocontrole e cura. E uma
cor 6tima para uma instituicdo ligada essencialmente a pratica de hipoterapia.

Ja o preto carvao é uma cor escura e neutra, com tendéncia para o cinza e o preto. E
uma cor que pode transmitir sofisticacdo e forga, podendo ser utilizada para se destacar
ou por outro lado ceder destaque a outras cores e elementos da identidade visual do clube.

4.6.3 Comunicacao

a) Website

A Horses of Hope Oregon apresenta um website com um 6timo poder responsivo, e com
a informacdo organizada em diferentes paginas.

O header do site tem uma sec¢do com pouca altura na cor turquesa, onde sdo
apresentados os contactos da instituicao, e 0 menu com a marca grafica no canto superior
esquerdo. O footer apresenta novamente os contactos.

As cores utilizadas com predominancia sao o azul-turquesa e o preto acinzentado, para
além do branco. Utilizam uma fonte tipografica linear (segundo a classificacdo VoxATypl)
na maioria dos textos, e na maioria dos titulos utilizam uma fonte tipografica com serifas
mecanica ou egipcia.
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Horses of Hope Oregon
Equine Assisted Services
Health, Happiness and Healing through Horses.

Donate Now

Manage cookies

What We Do

Hear From Our Community

We provide equine-assisted services in a safe, friendly,
accessible, and supportive environment, to a diverse
population of individuals with a variety of physical, cognitive,
emotional and behavioral needs.

Learn more

Manage cookies

How To Get Involved

Volunteer Donate
If you want a volunteer experience that positively impacts Your donation to Horses of Hope supports our horses, our
your life forever, join our Horses of Hope volunteer team. volunteers and our facilities and will allow us to continue
Volunteer regularly or help with a one-time project. to provide our riders with quality equine therapy
experiences. Learn how you can help us.

Figura 44 - Pagina inicial do Website da Horses of Hope Oregon. (Fonte: Website da Horses of
Hope Oregon)
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b) Redes Sociais

As redes sociais do Horses of Hope Oregon nao se encontram muito atualizadas, sendo
que a publicacdo mais recente foi feita apenas no Facebook, ndo existindo coeréncia entre
a utilizacio das duas plataformas.

Utilizam a cor azul-turquesa, mas acabam por fugir da identidade visual colocando
outras cores aleatérias. Criam publicagdes de fotografia e video com informacgoes,
aparentemente feitas diretamente na funcio stories do Instagram.

m Wiom O P

Aprmertsan Publicaciies =t

HOASES OF SOFL ORIOON PRESENTS

SAVE THE DATE!
My 20 B0 | 506 pes

IHAIET £D L

Figura 45 - Facebook da Horses of Hope Oregon. (Fonte: Facebook da Horses of Hope Oregon)
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Figura 46 - Instagram da Horses of Hope Oregon. (Fonte: Instagram da Horses of Hope Oregon)

c) Aplicacées em Suportes fisicos

E possivel encontrar aplicacdes da identidade visual da Horses of Hope Oregon em
bonés, malas, copos, canecas e camisolas, com a marca grafica e nas cores utilizadas pela
instituicao.
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Figura 47 - Aplicacoes da identidade visual da Horses of Hope Oregon. (Fonte: Facebook e
Instagram Horses of Hope Oregon)

4.7 Emirates Equestrian Centre

4.7.1 Contextualizacao

A Emirates Equestrian Centre é o Unico centro aprovado pela British Horse Society no
Oriente Médio, perto da cidade de Dubai, oferecendo o mais alto padrio de treinamento
com instrutores qualificados. Atendem a todos os niveis de cavaleiros, do iniciante ao
avancado, e fornecem cavalos bem treinados e equipados com equipamentos de qualidade.

Proporcionam servigos de aulas de equitagio, hipismo, dressage, clube do ponei, festas
com poneis e passeios a cavalo. Em algumas temporadas, o centro transforma-se num local
de eventos como espeticulos de treinamento, competicdes nacionais de salto e
adestramento e eventos do Pony Club.

4.7.2 ldentidade Visual

a) Marca Grafica

A marca grafica da Emirates Equestrian Centre é composta por um logdtipo em inglés
(em caixa alta) e em arabe, posicionados em lados opostos, para atingir um publico mais
amplo. O simbolo é o elemento central, apresentando linhas abstratas que representam
um cavalo com rédea, contido dentro de uma forma quase quadrangular. A abordagem
minimalista da figura permite que o simbolo seja facilmente reconhecido e associado ao
centro equestre.
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Figura 48 - Marca Grafica da Emirates Equestrian Centre. (Fonte: Website da Emirates Equestrian
Centre)

b) Tipografia

A Emirates Equestrian Centre utiliza uma fonte tipografica sem serifas transicional
classificada como linear na classificacao Vox-ATypl.

c) Paleta Cromatica
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Figura 49 - Paleta Cromatica da Emirates Equestrian Centre. (Fonte: Autora)

As cores principalmente utilizadas pela Emirates Equestrian Centre sdo cores quentes
e vibrantes, localizadas no lado vermelho do circulo cromatico. O vermelho é uma cor que
representa sentimentos como a paixao, energia, velocidade e poder, e o laranja para além
da energia é uma cor que transmite também alegria, confianca e aventura. Juntas, essas
cores podem criar uma imagem forte e impactante para um clube equestre que para além
de tudo se dedica bastante a competi¢cdes. Como cor neutra para complementar usam o
preto carvao que transmite sofisticacao e forga.
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4.7.3 Comunicacao

a) Website

A Emirates Equestrian Centre apresenta um website com um 6timo poder responsivo,
e com a informacao organizada em diferentes paginas.

O header do site tem um menu com a marca grafica no canto superior esquerdo, esse
menu que de inicio ndo tem fundo, passa a estar numa barra branca que acompanha a
nossa navegacao por scroll no site. O footer apresenta os contactos e horarios da escola.

As cores utilizadas com predominancia sdo o vermelho e o preto acinzentado tom de
carvao, para além do branco. Utilizam uma fonte tipografica linear (segundo a classificagao
VoxATypl) na maioria dos textos, e na maioria dos titulos utilizam uma fonte tipografica
com serifas incisa a bold.

Utilizam algumas anima¢bes mouse hover e alguns videos que passam
automaticamente quando mudamos de pagina.

55



Andreia Cristina Oliveira Torres

EMIRATES m JE v
UESTRIAN m
CENTRE e dxwgal)

Dubai Show
Jumping
Championship
2019

16 Jan, 2019

ALLEVENTS

EMIRATES %2 j—%)—o
L Home About DSIC Event Events Services Contact Us

CENTRE (aug lwgyall

What we offer

As the only fully approved British Horse Society ou can be guaranteed

tofind the highest g offered by ou

EEC
RIDING
SCHOOL

EEC Riding School Party with the Ponies Show Jumping

EMIRATES J—5)—0

cuesTRIAN R L Home  About DSICEvent  Events  Services  ContactUs
CENTRE fise &-woral)

All of our livery clients have access to a variety of extra services
at exclusive prices including:

" 6 2 ‘B S

Veterinary and Dentistry On site Farrier Schooling and/or lunging On site veterinary Equissage therapy State of the art air
services from the Dubai by qualified instructors nursing conditioned horse
Equine Hospital transport

Figura 50 - Pagina inicial e Pagina “About” do Website da Equestrian Emirates Centre. (Fonte:
Website da Emirates Equestrian Centre)
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b) Redes Sociais

A Emirates Equestrian Centre mantém as suas redes sociais atualizadas e
maioritariamente com as mesmas publicagdes.

As cores utilizadas sdo as da identidade visual e alguns outros tons também quentes,
embora as vezes fuja para outras cores.

As fotografias maioritariamente profissionais e de competic¢oes.
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Figura 51 - Facebook da Emirates Equestrian Centre. (Fonte: Facebook da Emirates Equestrian
Centre)

57



Andreia Cristina Oliveira Torres

&
ieg VIRTUS

INTERNATIONAL
SHOW JUMPING
cup

krana Evanbag Champanshg

Figura 52 - Instagram da Emirates Equestrian Centre. (Instagram da Emirates Equestrian Centre)

c) Aplicacées em Suportes fisicos

E possivel encontrar aplicacdes da identidade visual da Emirates Equestrian Centre em
obstaculos de corrida e em almofadas de sela, com a marca grafica e nas cores utilizadas
pelo centro.
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-

Figura 53 - AplicacOes da identidade visual da Emirates Equestrian Centre. (Fonte: Facebook
Emirates Equestrian Centre)

5. Analise e Diagnéstico

5.1 Analise
5.1.1 Andlise do Estudo de Casos

No capitulo anterior foram analisados alguns casos de estudo, que se encontram na
tabela apresentada a seguir, criada para poder comparar de forma mais eficaz as
caracteristicas de cada empresa. Ao realizar o estudo de casos podemos concluir que existe
uma tendéncia das escolas de equitacdo a possuir sempre um cavalo como simbolo e usar
formas redondas na composi¢cdo da sua marca grafica, composta sempre por simbolo e
logotipo.

No que diz respeito as cores utilizadas, de modo geral, é dada a preferéncia por cores
em tons mais sébrios como cores principais, fazendo posteriormente, uso de cores que
transmitam mais energia, em detalhes.

Na tipografia é mais comum o uso de fontes tipograficas ndo serifadas, ou em alguns
casos, fontes com serifas mais leves transmitindo elegancia.

Por fim, quando analisamos a comunicag¢io externa das empresas percebemos que tém
presenca online nas mesmas plataformas, todas possuem website e as redes sociais
Instagram e Facebook, no entanto nem todas tem o costume de atualizar essas
plataformas.

A partir desta andlise, serdo entdo tiradas conclusdes em relacdo ao objeto de estudo
deste projeto comparado com os casos de estudo.
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Tabela 1 - Tabela de Comparacao entre Objeto de Estudo e Casos de Estudo (Fonte: Autora)
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5.1.2 Analise do Objeto de Estudo

O Clube Equestre Catarina Vicente possui uma marca grafica composta por simbolo e
logotipo, todo o contetdo esta contido num formato circular, e o simbolo representa um
cavaleiro em cima do cavalo que da a sensacdo de estar a saltar por cima das letras CV
(Catarina Vicente). A fonte tipografica utilizada é sem serifas transicional, classificada
como linear na classificacdo Vox-ATypl. Porém, é utilizada uma fonte tipografica com
serifas transicional, classificada como real ou de transicdo na classificagdo Vox-ATypl, nas
letras CV.

As cores utilizadas predominantemente pelo clube sdo o preto e variados tons de azul
(nao existe coesdo no cddigo de cor utilizado nas diversas publicacdes), podendo-se dizer
assim que passa uma sensacdo de lealdade, paz, tranquilidade, confianga, seriedade e
forca.

No que diz respeito a comunicacio externa, no Clube Equestre Catarina Vicente existe
uma forte aposta nas redes sociais (Instagram e Facebook) porém, sem grande coesdo
entre toda a identidade visual, possuem também um website com algumas informacdes,
mas com um design pouco apelativo.

Definir o posicionamento da marca no mercado, é compreender de que maneira esta
comunica comparada com outras empresas. E importante analisar e perceber o
posicionamento da marca de modo a verificar se a forma como a empresa se comunica e
autopromove é a mais adequada para a mensagem e valores que pretende transmitir ou
para se diferenciar dos seus concorrentes.

Com esse proposito, é realizado assim um diagrama onde é possivel posicionar as
empresas em quatro diferentes quadrantes, divididos por um eixo x e um eixo y, onde se
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mede através do eixo x o qudo emocional ou racional as marcas sdo, e no eixo y o quao
tradicionais ou contemporaneas se apresentam.
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Figura 54 - Posicionamento atual da marca. (Fonte: Autores)

5.1.3 Analise SWOT

A andlise SWOT feita referente a comunicacdo do Clube Equestre Catarina Vicente, que
pode ser observada na imagem abaixo, permite perceber que os maiores fatores positivos
do clube sdo a regularidade com que faz publica¢des, os comentarios positivos que recebe
online e o fato de o publico fazer uso frequente das redes sociais, assim como o grande
numero de potenciais clientes devido a cultura de hipismo deixada na regido da margem
sul por parte de cavaleiros e toureiros reconhecidos que ali nasceram e vivem. No entanto,
ha fatores negativos, como a quantidade de concorréncia que cada vez mais aposta num
design apelativo, ao contrario do Clube Equestre Catarina Vicente que possui de momento
as informacoes dispersas, um design pouco apelativo e falta de coesdo na aplicacdo da
identidade visual por parte do clube.
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Figura 55 - Analise SWOT. (Fonte: Autores)

5.2 Diagnostico

Depois da analise comparando o objeto de estudo aos casos de estudo, podemos entdo
concluir que o Clube Equestre Catarina Vicente, necessita de uma nova imagem aplicada
com coesdo, para se destacar perante a concorréncia, uma vez que os interessados no
mundo da equitagdo na zona de Almada possuem imensa variedade de escolha e podem
ser facilmente influenciados pela quantidade de informacdo que encontram online e a
comunicacdo visual das escolas.

5.2.1 Publico-alvo atual

Definir o publico-alvo é uma etapa muito importante para a criacdo do design de
identidade visual de uma empresa. Atualmente, os clientes do Clube Equestre Catarina
Vicente encontram-se dentro de uma faixa etaria entre os 6 e os 16 anos, sendo esse o
intervalo de idades que acreditam ser e que deva continuar a ser o seu publico-alvo. Uma
vez que a divulgacdo do clube equestre é maioritariamente baseada nas suas redes sociais,
podemos concluir que as faixa etarias alvo a que devem chegar estardo compreendidas
entre os 14 e 17 anos, e os 18 e 23 anos. Uma vez que procuram evidenciar as atividades
que fazem com os clientes e no restante das publica¢des utilizam uma linguagem bastante
simples, recordando ainda que querem manter os clientes na faixa etaria atual, podemos
considerar que tentam chegar aos mais novos, porém fica a faltar o lado mais estavel da
comunicacdo que cativaria os mais velhos, tutores das criancas a ter de imediato uma
percecdo de profissionalismo do clube.
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5.3 Conclusées e Recomendacdes

Sera essencial delinear a personalidade da marca e definir de facto qual o seu publico-
alvo (através do método persona) para ajudar a criar eficazmente a identidade visual da
empresa. Porém através das comparacgoes feitas é possivel chegar ja a algumas sugestdes.

Ao analisarmos todos os casos de estudo, percebemos que neste ramo, é importante o
uso da forma do cavalo ou pelo menos de algo relativo a ele no simbolo da empresa, para
a facilidade de compreensdo do negocio por parte do publico.

As cores devem ser pensadas consoante a mensagem que se pretende transmitir, neste
caso, o uso da cor azul deve ser restringido a c6digos de cor especificos e nao variar, mas
faz sentido para esta empresa e os valores que quer passar, tanto como para o servigo em
que se quer focar, a hipoterapia. No que diz respeito a tipografia podera continuar a ser
usada uma fonte tipografica linear ou optar por uma fonte tipografica transicional, mas
com serifas mais discretas para se alcan¢ar um design mais atual e apelativo.

Na comunicac¢do externa do clube, a coesdo da aplicacdo da identidade visual deve ser
sempre levada em consideracdo, e deverd ser mantido o facto de atualizarem
frequentemente as redes sociais. Tendo isso em conta, é importante definir elementos da
estratégia de comunicacdo, tanto digitais como analégicos. Era ainda essencial arranjar um
meio de sinalizacdo do local onde fica o clube, mais eficaz do que o muro que possuem
junto a estrada que é pouco visivel e apelativo.
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6. Desenvolvimento

6.1 Redefinicdo do Posicionamento da Marca

Ao redefinir o posicionamento da marca, buscamos garantir que o posicionamento que
a empresa passa a ter no mercado se adequa com a mensagem e valores que pretende
transmitir e que ganhe algum nivel de diferenciacdo em relacdo aos seus concorrentes, e
ao seu proprio histérico.

Embora ja posicionada no quadrante mais adequado, o Clube Equestre Catarina
Vicente deve ampliar os seus meios de comunicacao e direcionar de modo mais eficaz e
apelativo a sua mensagem para o publico-alvo, tornando-se assim uma empresa com um
posicionamento ainda mais emocional e contemporaneo no mercado.
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Figura 56 - Redefinicao do posicionamento da marca. (Fonte: Autores)

6.2 Personalidade da Marca

A definicdo da personalidade da marca parte de um conjunto de caracteristicas
humanas que podemos atribuir a mesma, percebendo assim os valores da empresa.

Podemos entdo perceber que o Clube Equestre Catarina Vicente se trata de uma marca
com uma personalidade mais leve, ndo deixando, porém, de ser um luxo a utilizacao dos
seus servigos.
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Figura 57 - Personalidade da marca. (Fonte: Autores)

A brand picture é um método que ajuda na definicdo da personalidade da empresa,
pensando-a como um conjunto de elementos diversos, em busca das caracteristicas chaves
que nos fazem associar esses elementos com a empresa e vice-versa.

Ao desenvolver esta brand picture pensou-se entdo nas seguintes questdes:
“E se o Clube Equestre Catarina Vicente fosse...”

Uma pessoa? Seria uma mulher amigavel e sem medos, uma mae divertida e
carinhosa.

Uma marca de carro? Um Land Rover, com um inegavel espirito de aventura, mas
mantendo o objetivo de retorno a casa.

Uma raca de cao? O Labrador Retriever, é inteligente, cheio de energia, amavel e
bastante utilizado para terapia.

Uma peca de roupa? Seria uma camisa branca, é versatil podendo ser utilizada num
estilo elegante ou casual, € uma pec¢a leve e atemporal.

Uma bebida? Um café, uma bebida confortavel, mas que fornece energia.
Uma flor? O girassol, que representa amizade, felicidade e vitalidade.

Uma paisagem? A praia, situada numa cidade grande no litoral, é o lugar de reftgio,
tranquilidade e liberdade.

Um edificio? Seria uma casa de familia, decorada no estilo rustico, adorado por quem
gosta da natureza, se quer sentir mais préoximo do campo, e quer uma casa acolhedora.

Uma palavra? Cumplicidade, no sentido de compreensao e companheirismo.

Uma fonte tipografica? Uma tipografia sem serifas, humanista e com detalhes
caracteristicos, mais personalizada.

Uma cor? O azul-turquesa que transmite calma, tranquilidade e cura. / O laranja que
transmite alegria, vitalidade, prosperidade e sucesso.
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Figura 58 - Brand Picture do Clube Equestre Catarina Vicente. (Fonte: Autores)

6.3 Definicao do Publico-Alvo

Definir o publico-alvo é importante para perceber de que forma devemos comunicar,
de maneira a atingir e cativar o publico que provavelmente tera interesse nos servicos ou
produtos e no ambiente da empresa que comunica.

As personas sdo um método que nos ajudara na definicao do publico-alvo. Muitas vezes
existem diversos alvos para um negdcio que presta diversos servigos, porém é
fundamental defini-los conscientemente, ndo pensando necessariamente apenas naqueles
que utilizam os servi¢cos, mas na parte deles que serd influenciada pela comunica¢do ou
em quem tem o poder de decisdo sobre o usufruir desses servicos por parte de outrem, e
perceber qual o alvo mais importante para focar a comunicacao.

Alvos: 14-17 ; 18-23; 30-45 de idade.

A primeira persona representa a primeira faixa etaria alvo, e trata-se de Filipa Martins,
uma adolescente de 15 anos que vive na Charneca da Caparica e a sua classe social é média-
alta. Estuda no 102 ano e para além da sua lingua materna, o portugués, sabe falar inglés.
Vive com os seus pais que sdo um pouco ausentes por causa do trabalho, mas fazem tudo
para que Filipa tenha sempre o melhor, uma vez que gosta de companhia passa imenso
tempo na casa da melhor amiga. Gosta de animais, estar ao ar livre, andar de bicicleta, mas
também de ir ao shopping fazer compras com amigas. Como uma tipica adolescente passa
imenso tempo nas redes sociais, principalmente Instagram e Tiktok, acompanha as
tendéncias e a vida das celebridades, principalmente a Kylie Jenner, o Shawn Mendes e o
Miguel Oliveira pois gosta de motas e fica contente por ver um almadense a destacar-se
nas competicoes. E aventureira e bondosa e por precisar de uma atividade extracurricular,
procura um lugar onde para além de animais possa estar rodeada de boa disposicio e
novos desafios.
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Dados demograficos: Atitude:
Género: Feminino Carater e personalidade: aventureira e bondosa
Estado civil / situagio familiar: Solteira Estilo de vida e tendéncias que segue: clean girl
Idade: 15 Como fala e sobre o qué: entusiasmada; reality shows
Onde mora? Charneca da Caparica Marcas que consome e lovemarks: Apple; Zara; Hanami;
Nacionalidade: Portuguesa Inés Rochinha Jewelry; Nike; Kylie Cosmetics

Classe social: Classe média/alta
Motivadores de compra:

Formagio: Precisa de uma atividade extra curricular e gosta de
Escolaridade e estudos: 10° ano animais e ar livre, quer estar rodeada de boa disposicao
Idiomas: portugués e inglés @ energia para novos desafios
Trabalho: Identificadores e uso de internet:
Estudante do ensino secundario Redes sociais: Instagram e Tiktok

Uso de tecnologia: Frequente
Ambiente: Marcas e personalidades segue: Kylie Jenner, Shawn
Vive com os pais mas passa mais tempo em casa da Mendes, Miguel Oliveira

melhor amiga para ter companhia uma vez que os pais
ndo estdo muito presentes

Lazer:

Hobbies e atividades: Andar de bicicleta
Tempo livre: Ir ac shopping com as amigas
Interesses: Animais e ar livre

Figura 59 - Persona 1 - Filipa Martins. (Fonte: Autores)

A segunda persona representa a segunda faixa etaria alvo, e trata-se de Bruno Tavares,
um jovem adulto de 20 anos que vive em Santa Marta de Corroios e a sua classe social é
média. Esta prestes a acabar a sua licenciatura em arquitetura, trabalha em par-time como
repositor no Pingo Doce e apenas fala portugués, embora queira dedicar-se mais a
aprender inglés posteriormente. Tem os pais divorciados e vive com a mae a avo que ja é
viuva e precisa de atengdo, tem dtimos amigos, mas nio se conseguem reunir muitas vezes.
Gosta de andar de skate e fazer caminhadas, bem como de estar na esplanada a ver futebol
com amigos ao ar livre. Utiliza imenso as redes sociais, Instagram e Twitter, onde
acompanha celebridades como o Mbappé e o Drake. Gosta de falar sobre arte e desporto,
é uma pessoa descontraida, confiante e inteligente que procura um sitio que lhe sirva de
refugio, onde se sinta em casa.
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BRUNO TAVARES

Dados demograficos:

Género: Masculino

Estado civil / situacdo familiar: Solteiro
Idade: 20

Onde mora? Santa Marta de Corroios
Nacionalidade: Portuguesa

Classe social: Classe média

Formacao:

Escolaridade e estudos: 12° - esta a acabar a licenciatura
de arquitetura

Idiomas: portugués

Trabalho:

Part-time como repositor no Pingo Doce

Ambiente:
Tem os pais divorciados, vive com amae e a avd, tem bons

Atitude:

Carater e personalidade: descontraido, confiante,
inteligente

Estilo de vida e tendéncias que segue: desportivo
Como fala e sobre o qué: com propriedade, scbre arte &
futebol

Marcas que consome e lovemarks: adidas; jeep; huawei;
pans; amazon; decathlon

Motivadores de compra:

Quer um hobbie diferente para bem estar fisico e
psicologico, procura um local que sirva de refugio e onde
se sinta em casa

Identificadores e uso de internet:

Redes sociais: Instagram e Twitter

Uso de tecnologia: Frequente

Marcas e personalidades segue: Mbappé, Drake

amigos mas tem dificuldade em encontrar tempo para se
reunir

Lazer:

Hobbies e atividades: Skate e Caminhada
Tempo livre: Esplanada com os amigos
Interesses: Ver futebol e ar livre

Figura 60 - Persona 2 - Bruno Tavares. (Fonte: Autores)

A terceira persona representa a terceira faixa etaria alvo, e trata-se de Rita Gouveia,
casada e com uma filha, tem 37 anos e vive na Sobreda, a sua classe social é alta. Tem
mestrado de Hotelaria e Turismo e trabalha na mesma area, para além do portugués sabe
falar inglés e francés. Vive com o marido e a filha e sai com as amigas sempre que pode,
adora viajar em familia e ir a eventos sociais. Pratica yoga e interessa-se por cultura de
diferentes partes do mundo e por saide e bem-estar. E vegetariana e uma pessoa
dindmica, mas preocupada. Evita estar sempre nas redes sociais, mas consulta-as
diariamente para se manter atualizada, utilizando o Facebook e o Instagram, onde
acompanha a Giovanna Ewbank e o Bruno Gagliasso por se identificar com o estilo de vida
que levam, os seus negdcios e a preocupacdo que tem com os filhos, mas também
acompanha a sua cantora favorita Mariah Carey. Procura um lugar onde a filha, que tem
necessidades especiais, possa praticar uma atividade rodeada de pessoas acolhedoras.
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RITA GOUVEIA

Dados demograficos:

Género: Feminino

Estado civil / situagio familiar: Casada
Idade: 37

Onde mora? Sobreda

Nacionalidade: Portuguesa

Classe social: Classe alta

Formacio:

Escolaridade e estudos: Mestrado de Hotelaria e
Turismo

Idiomas: portugués, inglés e francés

Trabalho:

Empreendedora na drea de turismo

Ambiente:
Vive com o marido e afilha, tem um grupo de amigas

Atitude:

Carater e personalidade: preocupada, dindmica

Estilo de vida e tendéncias que seque: vegetariana
Como fala e sobre o qué: calma, sobre 0 mundo e bemn
estar

Marcas que consome e lovemarks: Lidl; Celeiro;
Boticario; Desigual; Samsung; Swarovski

Motivadores de compra:

Quer que a filha pratique uma atividade que a ajude com
as suas necessidades especiais num local com pessoas
acolhedoras

Identificadores e uso de internet:

Redes sociais: Facebook e Instagram

Uso de tecnologia: didrio, mas nao constante
Mareas e personalidades segue: Giovanna Ewbanck e
Bruno Gagliasso; Mariah Carey

que se reune sempre que pode

Lazer:

Hobbies e atividades: Yoga

Tempo livre: Viajar com a familia; Eventos sociais
Interesses: Culturas de todo © mundo; Salide e bem
estar

Figura 61 - Persona 3 - Rita Gouveia. (Fonte: Autores)

6.4 Estratégia de Comunicacdo da Marca

A estratégia de comunicacdo passa por definir o que, com que periodicidade e em que
suportes a empresa ira transmitir a sua mensagem. Com o propoésito de fazer sentir o seu
ambiente familiar a comunica¢do do Clube Equestre Catarina Vicente deve ser feita com
um tom de voz pessoal, mas respeitoso.

A comunicacdo deve demonstrar também o ambiente vivido no clube, fazendo uso de
imagens que transmitam a preocupac¢do com o préoximo e com os animais, mas também a
paz e alegria sentida pelos clientes.

E importante ainda informar o publico dos festivais e competicdes em que participam
de forma a convidar a populacao a assistir aos resultados das aulas e a sentir a alegria e
vontade de participar gerada aos alunos.

Como plataformas de comunicagdo no meio digital deve ser utilizado o website como
fonte de toda a informacdo relacionada a marca, onde o publico podera para além de
perceber o ambiente e valores do clube, ter acesso a respostas para as suas duvidas e todos
os contactos da empresa. A rede social Instagram também deve ser constantemente
atualizada, uma vez que é a mais utilizada em média pelas diferentes faixas etarias e que
possui uma grande diversidade de possibilidades de criagdo de contetido. A funcio stories
é aquela que os utilizadores tendem a usar com mais regularidade, e como tal deve-se
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utiliza-la para compartilhar atividades do quotidiano, criar interagdes com o publico e
compartilhar posts mais importantes feitos no feed. No feed do instagram devem ser feitos
todos os posts que sejam planeados efetivamente para cativar o publico, e os mais
informativos que podem fazer uso da funcdo de post em carrossel para ndo aglomerar
visualmente demasiada informacao.

Devem também apostar em posts de dayketing nas datas comemoradas pela sociedade
de modo geral.

No que diz respeito a aplicagdes da marca grafica em produtos, a identidade visual
deve estar presente no vestuario dos trabalhadores e nos polos de competicao utilizados
por instrutores e alunos, bem como nas almofadas de sela, toques de equitacdo e na
carrinha de transporte de cavalos. A marca grafica deve também estar presente a entrada
do clube equestre. O estacionario da empresa também deve seguir a identidade visual de
modo a solidificar toda a comunicacdo da marca.

6.5 Identidade Visual de Marca

Ao idealizar a identidade visual do Clube Equestre Catarina Vicente, os conceitos da
personalidade do clube tracados no brand picture estiveram sempre presentes.

As cores escolhidas foram o azul-turquesa (Pantone 7710 UP) e o laranja (Pantone 143
UP) que remetem a proximidade do mar e ao por do sol e tem o significado de calma,
tranquilidade, cura (azul-turquesa) e alegria, vitalidade, prosperidade e sucesso (laranja).
A cor neutra escolhida foi o branco por ser claro e representar a paz.

C: 70% M: 12% Y: 25% K: 0% Pantone 7710 UP

R: 63 G: 170 B: 189
#3faabd

C: 0% M: 0% Y: 0% K: 0% Branco
R: 255 G: 255 B: 255
S

Figura 62 - Paleta de cores nova do CECV. (Fonte: Autores)
As tipografias escolhidas foram a Sirenia, uma fonte sem serifas e com detalhes
personalizados para o nome Catarina Vicente, e a Brandon Grotesque para “Clube

Equestre”, ambas as fontes tipograficas possuem licenca de uso pessoal e comercial
através da aquisi¢do do pacote Adobe Creative Cloud por parte da autora do projeto.
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Sirenia Regular

ABCDEFGHIJ KLMNOPQRSTUVWXYZ
abcedefghijklmnopqgrstuovwxyz

Brandon Grotesque Regular

ABCDEFGHIJUKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz

Figura 63 - Tipografias utilizadas na marca grafica CECV. (Fonte: Autores)

Em relacdo ao simbolo foram feitos varios esbo¢os com os seguintes conceitos:

e cavalo a saltar com perna encolhida a formar as letras Ce V

e cumplicidade entre cavalos protegidos no estabulo

e cavalo com cabeca a sair de um arco que seria a box onde esta protegido
e cavalo envolvido por uma ferradura que representa o C de Catarina

Figura 64 - Primeiros esbocos do simbolo. (Fonte: Autora)
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Figura 65 - Esbocos do simbolo em papel. (Fonte: Autora)

Sl et Teleba
MO San

Figura 66 - Primeiros esbocos digitais do simbolo. (Fonte: Autora)

Catarma f Catarma C{lkarinu

CLLI BE EQUESTRE

Catarina Catarina

Mcente Mcente
Catarma @

CLUBE EQUESTRE CLUBE EQUESTRE
Vicente

CLUBE EQUESTRE

Figura 67 - Esbocos digitais da marca grafica com cor. (Fonte: Autora)
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O conceito que seguiu foi entdo o do cavalo com a cabeca a sobrepor-se a ferradura que
forma a letra “C” de Catarina, mas também significa sorte, protecdo e energias positivas. A
cabeca do cavalo acabou também por formar a letra “V” de Vicente.

O processo de realizacdo da marca grafica passou por varias modificagdes sempre em
busca do melhor resultado possivel. Num primeiro momento o cavalo apresentava-se com
crina e com uma ferradura grossa, na qual teve de se diminuir a espessura para um aspeto
mais leve, foi colocada uma mancha que pode ser interpretada como sombra na face do
cavalo por conta do sol ou as manchas que alguns cavalos tém a meio da face e que sdo
sempre Unicas, dando assim um significado de exclusividade a marca.

A orelha foi alterada para que fosse mais fiel, e acrescentou-se a outra para que com a
presenca de apenas uma nao fizesse lembrar um unicérnio, foram testadas outras formas
de representar as orelhas, seja pela auséncia delas e o espaco em branco que ficaria a
recortar a ferradura, tal como utilizar uma sombra em vez de contorno, porém foram
encontrados problemas de compreensio do simbolo nestas opc¢des, no entanto a
espessura das orelhas e de outros pormenores foi testada diversas vezes tal como o
terminar de algumas formas que estava demasiado afiado e foi arredondado para remeter
mais a tipografia escolhida para o logétipo. Como detalhe da ferradura foi utilizado o

terminar da letra “i” da tipografia utilizada, que posteriormente foi colocado em outra
posicdo para atenuar esse detalhe.

Chegou-se a conclusdo de que a crina do cavalo poderia ser retirada de forma a ter
menos informacdo uma vez que nio era essencial para a compreensao do simbolo.

( Catarina
“‘Vicente

CLUBE EQUESTRE

- .
o Qtarina
CLUBE EQUESTRE ‘Vlcente

CLUBE EQUESTRE

Catarina Catarina
“Vicente “Vicente
CLUBE EQUESTRE CLUBE EQUESTRE

Figura 68 - Primeira etapa de realizacao da marca grafica. (Fonte: Autora)
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CE CQ
CE &

Figura 69 - Testes de simbolo. (Fonte: Autores)

0 logo6tipo foi composto com recurso a glifos da fonte tipografica escolhida sempre em
busca de equilibrio entre todos os elementos, alguns glifos de letras que o nome do clube
possui foram impressos em separado e recortados para serem testados ao colocar por
cima das versdes de logo6tipos ja impressas.

Catarina Catarina  Catarina
“Vicente “Vicente Vicente

CLUBE EQUESTRE CLUBE EQUESTRE CLUBE EQUESTRE

Catarina Catarina Catarina
Vicente Vicente Vicente

CLUBE EQUESTRE CLUBE EQUESTRE CLUBE EQUESTRE

Catn n e

Figura 70 - Testes de logotipo. (Fonte: Autores)

Diversos testes foram realizados com recurso a impressdo dos grafismos e
distanciamento dos mesmos, tal como recorrendo a interpretacdo de terceiros para
confirmar se a ideia estava percetivel.
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Figura 71 - Testes impressos de simbolo e logotipo. (Fonte: Autores)

Como ultimos ajustes foi feito um pormenor no focinho do cavalo do simbolo para
representar melhor o volume da regiao, e foi reajustado o alinhamento da composicdo do

logétipo.
77Qq~ 77~
Catarina Catarina
Vicente Vicente
CLUBE EQUESTRE CLUBE EQUESTRE

Figura 72 - Versbes quase finais da marca grafica. (Fonte: Autores)

Apos estas etapas, chegou-se assim a nova marca grafica para o Clube Equestre
Catarina Vicente.

"X Catarina
Vicente

LUBE EQUESTRE

Figura 73 - Marca Grafica final do CECV. (Fonte: Autores)

Foi realizada ainda uma versao vertical, e é permitido o uso do simbolo ou do logétipo
em separado, e das suas versdes monocromaticas (positivo e negativo).
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Catarina  [SfsttafHile] IR~ Vicente
Vicente V&2

CLUBE EGUESTRE - UBE EQUESTRE

Catarina

\)icente

CLUBE EQUESTRE

Figura 74 - Versdes/ Variantes da marca grafica. (Fonte: Autores)

Foi ainda pensada e feita uma representacio grafica do slogan para o Clube Equestre
Catarina Vicente. O “Liberdade de ser” foi escolhido por representar de forma simples e
resumida o sentimento que o clube pretende transmitir.

Figura 75 - Slogan "Liberdade de ser” para o CECV. (Fonte: Autores)

E realizado ainda o manual da marca Clube Equestre Catarina Vicente, que determina
as regras de utilizacao da identidade visual criada, que devem ser totalmente respeitadas
em qualquer aplicacdo da mesma, que podera ser consultado no apéndice A.

INDICE
I. AMARCA 7. REGRAS DE UTILIZAGAO
I Mensagem e Valores /.1 Redugdes Maximas - Milimetros
2. O CONCEITO /.2 Redugdes Maximas - Pixeis
3. AMARCA GRAFICA 7.3 Espago de Reserva
3.1 Anatomia da Marca Grafica 4 Comportamento sobre Fundos
3.2 Variantes 5 Utilizagges Incorretas
4. SLOGAN 8. ESTILO FOTOGRAFICO
Representagio grafica do slogan 9. APLICAGOES
5. TIPOGRAFIA

5. PALETA DE CORES

Figura 76 - Topicos abordados no Manual da Marca. (Fonte: Autores)

77



Andreia Cristina Oliveira Torres

6.6 Apresentacdo de Resultados

O projeto tem como objetivo criar uma identidade visual coesa e cativante para o Clube
Equestre Catarina Vicente, como resposta a esses objetivos, neste capitulo sdo
apresentados os resultados de aplicacdo da identidade visual criada para o clube e de que
modo estes podem ajudar a marca a destacar-se. Ao compararmos os resultados deste
projeto com os elementos de comunicagdo existentes de momento, podemos concluir que
teremos agora uma comunicac¢ao pensada para o clube que o fara obter mais resultados
positivos, cumprindo assim o objetivo proposto.

A marca grafica foi pensada desde as suas cores, tipografia e significados do simbolo
para representar exatamente aquele que deve ser o sentimento gerado pelo clube e a que
universo deve remeter. Ficaram ja definidas, através do manual da marca, regras de
utilizacdo da marca para que seja sempre aplicada da melhor maneira, ndo prejudicando
assim a legibilidade e identificacdo da marca.

Foi criado o layout e protétipo de um novo website que respeita agora a identidade
visual do clube equestre, e apresenta uma organizacdo de informacdo pensada,
visualmente agradavel e intuitiva, e onde foram aplicadas algumas das fotografias
realizadas também no ambito do projeto, sendo possivel observar as melhorias em relagdo
ao website que possuem atualmente.

Cumpriu-se também o objetivo de realizar um video promocional que fazia falta para
divulgar ainda mais o CECV. Nesse video foi colocada uma anima¢ao da marca grafica que
serd util para a melhoria do aspeto audiovisual desta e de outras cria¢des de video.

Foram ainda realizados mockups da entrada do Clube Equestre Catarina Vicente, da
sinalizacdo que devera ser feita, da carrinha de transporte de cavalos, do uniforme de
trabalho, dos polos de competicdo, toques de equitagdo e almofadas de sela, do
estacionario que inclui papel de carta, envelopes, cartdo de visita e pasta de documentos,
de esferograficas, flyer, redes sociais, garrafas térmicas e crachas. Estes mockups sdo
apresentados demonstrando como a identidade visual pode funcionar bem em diversos
suportes e encontra-se preparada para tal, mas também que é importante pensar em que
elementos de comunicacdo é importante apostar.

6.6.1 Layout de Website

A realizagdo do layout para o website do Clube Equestre Catarina Vicente teve o
propdsito de sugerir uma apresentacao digital coerente com a nova identidade visual do
clube. Para além da apresentacdo visual é pensada uma nova organizacdo simples e
intuitiva da informacao que deve ser transmitida ao publico.

Foi entdo criado um mapa de navegacio, onde fica definido que na pagina inicial
estardo presentes o video promocional e as boas-vindas e slogan do clube para uma
primeira apresentacio ao publico, uma area de breve indicacdo de servicos que
reencaminha o usudrio para a pagina de servicos, e uma area de “call to action” para
marcagdo de uma aula experimental gratuita, pratica ja implementada pelo clube.

Tera uma pagina “Quem Somos?” (nomenclatura escolhida em vez de “Sobre” para uma
maior proximidade) para dar a conhecer a histdria, objetivos e valores emocionais do
clube.
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A pagina de servigos apresenta todos os servigos equestres prestados pelo Clube
Equestre Catarina Vicente, explicando brevemente sobre o que trata cada um deles.
Enquanto a pagina de atividades apresenta a possibilidade de realizar festas no espaco do
clube, e os acampamentos de verao que fazem.

Para finalizar é necessaria a pagina de contactos onde é dado um espaco especifico
para o envio de um email logo a partir do site, bem como todos os contactos, horarios e o
acesso ao google maps com o mapa e a morada marcada, para que os clientes possam de
facto visualizar onde fica o clube.

CLUBE EQUESTRE CATARINA VICENTE

Pagina Inicial Quem Somos? Atividades Contactos

Servicos

Area remetente as
paginas de servigos

|
[ Horérios
[

Video Promocional Objetivos e Valores [ Volteio Eventos Festivos ] Contactos
| | I I I
Boas vindas + slogan Resumo de servigos [ Obstaculos Acampamento
de Verdo de email
[ Hipoterapia

[ Cavalos a Penso

e de atividades
I

Primeira aula gratis

I
Mapa

—
N

Area para envio ]

Figura 77 - Mapa de navegacao do site. (Fonte: Autora)

O layout e protétipo foram entdo realizados em Adobe XD, cada pagina do layout
encontra-se no apéndice B e os resultados do protdtipo encontram-se para visualizagdo
no link e QRcode seguintes:

https://xd.adobe.com /view/2a3f4347-36b7-4b2f-b941-60a94cea546e-7f6c

Figura 78 - QRcode de acesso ao protodtipo. (Fonte: Autores)

79


https://xd.adobe.com/view/2a3f4347-36b7-4b2f-b941-60a94cea546e-7f6c/

Andreia Cristina Oliveira Torres

Figura 80 - Realizacado de protdtipo para website do CECV. (Fonte: Autores)

S TS, $Z00Z2ZSER
Catarina
Vicente

Figura 81 - Mockup - Website. (Fonte: Autores)

6.6.2 Estilo Fotografico

Foi idealizada a captura de imagens que demonstrassem as instala¢des do clube, os
cavalos, os servicos prestados e o cuidado com os animais.
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As fotografias foram editadas com o propdsito de deixar os objetos ou seres presentes,
mais nitidos e com cores mais vivas, através do contraste, da vibracio e a saturacdo da
coloragio. E também utilizado o efeito vinheta em pouca quantidade para trazer um aspeto
de profundidade a fotografia.

Algumas das fotografias feitas foram utilizadas no protétipo de website apresentado
anteriormente.

Ajustar

Figura 82 - Edicao de fotografias. (Fonte: Autora)

6.6.3 Animacao da Marca Grafica

Foi realizada uma curta animagdo da marca grafica, que a apresenta através do
desenho do seu simbolo e a revelacdo do seu logétipo. Esta animacao foi feita com o intuito
de ser colocada no video promocional, podendo ser utilizada posteriormente em outras
aplicagdes da marca.

Figura 83 - Realizacdo da marca grafica animada. (Fonte: Autores)
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6.6.4 Video Promocional

No ambito da realizacdo do video promocional para o Clube Equestre Catarina Vicente
foi necessaria a criagcdo de folhas de declaracdo de cedéncia de direitos de imagem a
distribuir pelos tutores dos alunos e pelos trabalhadores, uma vez que o clube ainda nao
as possuia. As folhas redigidas podem ser encontradas no apéndice C, e as declaracdes
assinadas encontram-se no anexo A.

Para demonstrar que participam em competicdes, foram realizadas filmagens e
fotografias no 80¢ Festival Hipico da Sobreda, organizado pelo coronel Bernardo Mendes.
Este festival é uma tradi¢do que se mantém com o objetivo de fazer perdurar o espirito
equestre na regido, através da paixado dos coronéis e cavaleiros transmitida para os seus
descendentes e espalhada para outras pessoas. O festival de provas, que foge as regras da
competicdo federada procurando incentivar novos cavaleiros e o seu espirito desportivo,
chegou a realizar-se varias vezes num ano.

As restantes imagens foram capturadas no Clube Equestre Catarina Vicente em duas
manhds, onde foi possivel filmar e fotografar aulas com preparacao para provas, e sessoes
de hipoterapia.

Antes das gravacdes foi delineado que imagens e sons interessante captar, tal como
que tipos de plano, angulos e movimentos de cdmara poderiam ser feitos, o material
necessario e desde ja quanto tempo em média o video deveria ter. Decidindo-se assim que
o video deveria ter uma duracdo que chegasse a 1 minuto mas ndo ultrapassa-se os 2
minutos para ndo se tornar cansativo, e que imagens das instalacdes do clube, dos seus
cavalos na box remetendo ao servico de cavalos a penso, colocacdo de equipamentos, aulas
e sessoOes de hipoterapia onde fosse possivel visualizar o picadeiro exterior e o picadeiro
coberto, participacoes em festivais ou competicoes, cuidados com os cavalos pds aulas,
outros animais e o convivio entre pessoas seria algo que deveria estar representado.

No que diz respeito a sons deveria tentar-se capturar sons da natureza (como
passarinhos), sons dos cavalos a respirar, relinchar ou a bater com os cascos no chao, as
fivelas de metal do equipamento, a 4gua dos banhos e o escovar da crina.

Planos gerais, americanos, grandes planos e planos de detalhe, com dngulos normais
ou picados, em cidmara fixa ou movimentos de travelling lateral ou vertical, seriam os
ideais para o estilo de video a ser realizado.

Para as gravacdes foi necessario levar a camara (usou-se uma Canon EOS M50), um
tripé e um microfone para uma melhor qualidade de som (foi utilizado o RODE VideoMic
GO II).

Foram selecionados os melhores planos possuidos para poderem ser utilizados no
video, e foi escolhida a musica a ser utilizada (Wonderland - Stadium) que deveria ser
animada e jovial.

Comecou-se assim a edicio, onde foram ordenados os videos que precisavam de entrar
na composicdo final, e onde foram colocados marcadores a cada batida principal da
musica, para assim cortar os planos a adicionar outros consoante o ritmo. Foram ainda
escolhidos alguns sons originais importantes para compor o video final como por exemplo
o som da agua nos planos em que estdo a dar banho aos cavalos.

Foi utilizado remapeamento temporal para fazer o plano dos saltos de obstaculos no
festival condizerem com a batida da musica.
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A animacao realizada da marca grafica foi utilizada nas suas cores principais para o
fade in do video, e no fade out com o enderego de website abaixo facilitando assim a procura
do publico por mais informagdes e contactos do clube.

Foram ainda indicados os servicos equestres realizados pelo clube, sendo eles cavalos
a penso, hipoterapia, competicdes e aulas de equitacdo, com recurso ao elemento grafico
da extremidade da ferradura (retirado do simbolo) e a fonte tipografica utilizada na
comunicacdo, Brandon Grotesque. O restante do video demonstra o cuidado com os
animais pés aulas.

A edicdo de cores foi feita maioritariamente numa camada de ajuste, colocando o video
em tons mais quentes e com uma edicdo aproximada da realizada nas fotografias. No que
diz respeito a musica e outros audios foram editados os seus decibéis conforme o
necessario. O video final ficou com um total de 1 minuto e 17 segundos.

n i
] =1
Camada de aluste

"]
[0 HEAEN ITEEESENIN NENERENIAN W o
B § 14 EEE —_ .

Figura 84 - Edicao do video promocional. (Fonte: Autores)

6.6.5 Aplicac6es da Marca

a) Manual da Marca

0 manual da marca é onde estdo apresentadas todas as regras de aplicacdo que devem
ser levadas em consideracdo quando qualquer elemento de comunicacao é criado para o
clube. Este deve ser feito através de impressao digital a quadricromia (CMYK), com a capa
e contracapa em folhas de 250 g/m2, e as paginas interiores em papel semi-couché 120

g/m2
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Figura 85 - Mockup - Manual da Marca fechado. (Fonte: Autores)

Figura 86 - Mockup - Manual da Marca aberto. (Fonte: Autores)

b) Entrada do CECV e Sinalizacdo

A aplicagdo da marca grafica a entrada do clube equestre é um elemento muito
importante para a identificacdo do espaco. Apesar de ter o espaco ideal para o fazer,
atualmente o Clube Equestre Catarina Vicente apresenta apenas um desenho de um cavalo
a entrada que nada tem a ver com a sua marca grafica. E proposto neste projeto que agora
pintem naquele local a nova marca grafica criada e apresentada no ponto anterior com o
contacto telefénico abaixo, tal como realizarem a repintura do portdo para o azul-turquesa
escolhido no redesign.
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Figura 87 - Mockup - Entrada do CECV. (Fonte: Autores)

No que toca a sinalizacdo, o muro de divulgacdo que ja possuem deve ser repintado,
apresentando a nova identidade do clube, e diminuindo o tamanho da informagio. E
sugerida ainda a colocacdo de sinalizagdo junto a rotunda.

Figura 88 - Mockup - Muro de divulgacao do CECV. (Fonte: Autores)
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«cataind
i \)Eente /7

Figura 89 - Mockup - Sinalizacao para o CECV. (Fonte: Autores)

Figura 90 - Mockup - Sinalizacao junto a rotunda proxima. (Fonte: Autores)

c) Carrinha de transporte de cavalos

A aplicacdo da identidade visual na carrinha de transporte de cavalos, deve ser
chamativa, uma vez que também é um 6timo método de divulgagdo, visto ser um elemento
que se move pelas estradas quando se dirige para algum evento, servindo assim de meio
de comunicagdo do clube para quem vé a carrinha passar. Essa aplicacdo sera realizada
com recurso a vinil autocolante.
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Figura 91 - Mockup - Carrinha de transporte de cavalos. (Fonte: Autores)

. (" Catarina
| \)lcen__tg

TRE

Figura 92 - Mockup - Exemplo para carrinha de transporte de cavalos. (Fonte: Autores)

d) Uniforme de trabalho

7

Para uma facil identificacdo é sugerido que os trabalhadores do Clube Equestre
Catarina Vicente utilizem polos de trabalho com as cores principais do clube, e a marca
grafica do mesmo bordada a branco para um efeito mais sofisticado.

87



Andreia Cristina Oliveira Torres

Figura 93 - Polos de trabalho CECV. (Fonte: Autores)

e) Polos de Competicao

E bastante importante para o reconhecimento e identificacdo do clube, principalmente
em eventos equestres, que a identidade visual seja aplicada nos polos de competicao.
Assim, é apresentada neste projeto uma proposta de aplicacdo nesse vestuario, onde a
marca grafica do clube é bordada nos seus polos na frente do lado esquerdo, e o slogan da
marca apresenta-se também bordado nas costas.

Figura 94 - Mockup - Polo de competicao dobrado. (Fonte: Autores)
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Figura 95 - Mockup - Polo de competicao. (Fonte: Autores)

f) Toques de equitagao

E sugerido que os toques dos cavaleiros do Clube Equestre Catarina Vicente sejam
revestidos com vinil autocolante com a cor e o simbolo do clube, de forma a diferenciarem-
se dos comuns toques escuros que a maioria usa.

Figura 96 - Mockup - Toques de equitacao. (Fonte: Autores)

g) Almofadas de Sela

Tal como os polos de competicdo, as almofadas de sela sdo acessérios no qual podera
ser feita a aplicagcdo da marca grafica do Clube Equestre Catarina Vicente, e isso ajudara de
modo geral, mas principalmente em eventos, para o reconhecimento e identificagdo do
clube. As almofadas de sela do clube deverao ser das cores corporativas do Clube Equestre
Catarina Vicente, podendo assim ser azul-turquesa ou brancas. Nas almofadas de sela
azuis a marca grafica devera ser bordada a branco, e nas brancas devera ser utilizada a
versdo principal da marca grafica bordada com as cores principais.
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1
| Catarina
i Vicente

Figura 97 - Mockup - Almofadas de sela. (Fonte: Autores)

h) Estacionario

O estaciondrio é parte fundamental da comunica¢do de uma empresa, e como tal deve
refletir a sua identidade visual. Foram realizados entdo mockups do envelope seguindo as
normas dos CTT, o papel de carta que conta com elementos graficos das extremidades de
uma ferradura (retirados do simbolo) como apontamento de onde ser devem realizar os
furos para a colocacdo num dossier, o cartdo de visita com as informacdes essenciais do
clube e uma pasta para arquivar documentos como faturas.
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Figura 98 - Dimensoes do papel de carta e do envelope. (Fonte: Autores)
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Figura 99 - Dimensoes do cartao de visita. (Fonte: Autores)

Cataring
Vicenie

Figura 100 - Mockup - Estacionario. (Fonte: Autores)
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4 Cataring
Vicente

Figura 101 - Mockup - Pasta de documentos. (Fonte: Autores)

i) Esferograficas

As esferograficas sdo uma adi¢ao ao material de escritério do Clube Equestre Catarina
Vicente, e uma vez que sdo encomendadas em lotes grandes podem ser oferecidas.
Esferograficas sdo um brinde que toda a gente guarda e usa no dia a dia porque da jeito,
fazendo assim com que a marca seja sempre relembrada.

Figura 102 - Mockup - Esferograficas. (Fonte: Autores)
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j) Flyer

Os flyers servem como suporte analégico para rapida divulgacio do clube e dos seus
servicos, podendo ser distribuidos em qualquer lado. Para o Clube Equestre Catarina
Vicente, foi idealizado um flyer em A5, cujo a fotografia escolhida tem como objetivo
representar o carinho e cuidado com os cavalos, tal como a cumplicidade entre as pessoas
e os animais. A zona de informacado de contactos e horarios é delimitada pelo grafismo da
extremidade da ferradura ampliado.

HIPOTERAP S
' ' CAVALOS A PENSO™%
EVENTOS FESTIVOS

libexdade de ser

i o Terga a sibado
e et S 09:00 - 19:00
R, +351913061472 Dorni

ngo
worw.catarinavicenteclubeequestre.pt 09:00 - 17:00

Figura 103 - Flyer para o CECV. (Fonte: Autores)

Figura 104 - Mockup - Flyer para o CECV. (Fonte: Autores)
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k) Redes Sociais

A presenca nas redes sociais é fundamental nos dias de hoje, sendo a de maior aposta
o Instagram, abaixo apresentam-se propostas de Ilayouts simples que poderdo ser
aplicados nas publicacdes feitas pelo CECV. Deverao respeitar as normas descritas no
manual da marca, e realizar publicacdes dos eventos equestres em que participam,
publicacdes em dias festivos demonstrando as atividades que realizam, e publicacbes do
quotidiano alegre do clube. Poderao utilizar grafismos que remetam a sua marca grafica,
como por exemplo a extremidade da ferradura ampliada.

7 Cataling
\S\)\ceme

v,

G CARNAVAL

Figura 105 - Exemplos de layout para publicacdes em redes sociais. (Fonte: Autores)

Para ter destaque e legibilidade a fotografia de perfil do CECV deve ser o seu simbolo
na cor principal. Na biografia deve estar presente o slogan e um breve apontamento sobre
os servicos principais, sugerindo que ainda ha mais além disso “convidando” assim o
publico a visitar o seu website. Poderio ter ainda destaques para aulas, obstaculos (onde
poderdo destacar também as participacdes em competicdes) e para atividades que
realizam no clube.
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Figura 106 - Mockup - Instagram do CECV. (Fonte: Autores)

) Garrafas térmicas

As garrafas térmicas poderdo ser uma boa aposta de aplicacdo da marca grafica uma
vez que sdo essenciais no dia a dia e principalmente tratando-se de um negdcio
relacionado ao desporto, onde o cavaleiro se devera manter hidratado, e podera fazé-lo
bebendo de uma garrafa do seu clube equestre.
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Figura 107 - Mockup - Garrafas térmicas. (Fonte: Autores)

m) Crachas
Os crachas sdo um objeto pratico para colocar na vestimenta para identificar o clube,
e um oOtimo brinde para os alunos que poderdo utilizar o cracha em qualquer lugar e

divulgar o clube.

Figura 108 - Mockup - Crachas. (Fonte: Autores)

Concluimos com estas aplicagbes que foram pensados diversos elementos de
comunicacdo que ajudaram o Clube Equestre Catarina Vicente a pdr em pratica a nova
estratégia de comunicacdo e divulgacdo da nova identidade visual, chamando a ateng¢io do

seu publico-alvo ideal e angariando novos clientes.
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7. Conclusao

Estre projeto é resultado das competéncias adquiridas ao longo de trés anos na
licenciatura de Design de Comunicacdo e Audiovisual da Escola Superior de Artes
Aplicadas do Instituto Politécnico de Castelo Branco. Trata-se de um projeto para uma
empresa real que pretendeu solucionar os problemas de comunicagdo da mesma através
de conhecimentos tanto na area do design como na area audiovisual. Considera-se que o
projeto tenha atingido os seus objetivos, sendo que deu a oportunidade a autora de
analisar o problema existente da empresa e aprofundar-se nos seus conhecimentos para
soluciona-los ao redefinir a identidade visual do Clube Equestre Catarina Vicente que
devera agora, de acordo com o estudo realizado para o desenvolvimento de todo o design,

suscitar um maior interesse ao publico pela equitacio e pelo clube em especifico.

O projeto passou por uma fase de investigacdo ndo intervencionista onde foi possivel
revisar na fundamentacdo tedrica a importincia de cada um dos elementos de
comunicacdo que se pretendia utilizar e analisar no estudo de casos como outras empresas
dentro do mesmo mercado se posicionam e comunicam, chegando a conclusdes na analise
e diagnostico do objeto de estudo sobre o que deveria ser realizado no caso do Clube
Equestre Catarina Vicente.

Posteriormente, na fase intervencionista do projeto, para a obtencdo dos resultados
pretendidos, foi feito o redesign da marca grafica que se acompanha do devido manual da
marca onde ficam definidas todas as regras de utilizagdo da mesma, o que ajudara a fazer
com que esta nova identidade visual seja aplicada com coesdo ao contrario do que
acontecia com a antiga. Sdo também propostos neste projeto novos layouts para suportes
digitais e analégicos de acordo com aquela que sera a estratégia de comunica¢do da marca.
Contamos agora com um protétipo para um website mais organizado com objetivos
estratégicos e com um aspeto visual mais bem conseguido que cativara mais os potenciais
novos clientes. Todas as outras aplica¢gdes pensadas sdo importantes, contribuindo para
uma imagem de marca coesa, desde a entrada do clube, a carrinha de transporte de
cavalos, polos de competicdo que serdo utilizados nos eventos equestres, e os flyers que
podem ser distribuidos em qualquer lugar para dar a conhecer o CECV.

Sabendo que seria algo positivo para o Clube Equestre Catarina Vicente, e com o
objetivo de ter algum desafio no ambito audiovisual que apesar de ndo ser uma preferéncia
da autora é parte essencial da comunicacdo de uma marca, e parte integrante do curso, foi
proposto e realizado um curto video promocional que ajuda o publico a ter uma primeira
visdo do clube, do seu ambiente e dos servicos que proporcionam.

Considera-se que o projeto cumpre fielmente os seus objetivos, apesar das dificuldades
associadas a execucdo do projeto final de curso em simultdneo com outras unidades
curriculares exigentes na maioria do seu periodo de execucdo, e ao facto de que muitas
vezes as ideias iniciais acabam por ndo funcionar e demora-se mais tempo do que o
esperado a realizar algumas tarefas.

A metodologia de trabalho sugerida foi uma mais-valia no processo de realizacdo do
projeto uma vez que permite analisar previamente quais sdo exatamente os elementos de
comunica¢do que devem ser criados e porqué, comparando-os a outras marcas para que o
objeto de estudo se possa destacar ou aproximar de algum posicionamento desejado.
Assim chegou-se aos resultados mais adequados para o Clube Equestre Catarina Vicente.
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Glossario

Dressage - [ Desporto | Modalidade equestre olimpica em que o cavalo adestrado deve
executar certos movimentos ou andamentos com elegancia e naturalidade.

Hipoterapia - Método terapéutico que recorre a interacdo com cavalos para melhorar
ou desenvolver o funcionamento cognitivo, emocional ou fisiolégico do sujeito.

Cavalos a penso - Cavalos alojados com os devidos cuidados nos estabulos de um
clube equestre, podendo ser trabalhados conforme as indicacdes do proprietario do
cavalo.
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Apéndice A - Manual da Marca Clube Equestre Catarina Vicente

"X Catarina
Vicente

CLUBE EQUESTRE

Manual da Marca
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1. A MARCA

Marcas de sucesso determinam os seus valores
fundamentais e mensagem que querem transmitir
com eles, devendo comunicar seguindo estes
principios independentemente das inovagoes ou
alteragoes competitivas que venha a implementar.

O Clube Equestre Catarina Vicente considera na
sua essencia trés valores principais: a Liberdade, o

CDH'FDFtD ed CDDPEFEI(;ED.




1.1 MENSAGEM E VALORES

O Clube Equestre Catarina
Vicente pretende transmitir
aos seus clientes que aqui sao
livres de ser quemn sdo, e de
sentir a liberdade tambem
atraves das atividades
equestres proporcionadas.

O conforto & um valor
importante no CECV, uma
vez que este |ocal pretende
ser uma segunda casa para
todos os alunos, onde se
podem sentir confortaveis e
permitir-se sentir o carinho
entre pessoas e animais.
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A cooperagao e a chave para
o bom funcionamento de
qualquer espago,
incentivamos o respeito e o
cuidado com o proximo,
assim como para com todos
0s animais e o proprio espago
que frequentam.
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2.0 CONCEITO

Ao idealizar a representagao de uma marca sao
tambem importantes os conceitos associados aos
elementos utilizados, e de que forma estes ajudam a
transmitir a imagem da marca.

NE pégina seguinte sao apresentados os signiﬁcados

assoclados aos elementos da marca gréﬁca do Clube
Eq uestre Catarina Vicente.




S

Cabega de Cavalo
Representa o cavalo, animal utilzade

numufuﬂu dﬂ nup’min

C+¥
Aletra "C'Funnadapah ferradura, e a letra
“” formada pele focinho do cavalo, repre-
sentam as inicias de “Catarina Yicente"

Ferradura

jeto relative ao mundo stre, que
eque 9

representa a sorte, Prubuqa_ln [ anu'lh
pesitiva.

Catarina
Vicente
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3. A MARCA GRAFICA

A marca grafica do Clube Equestre
Catarina Vicente € constituida por
simbolo e logotipo, contando também com
o descritivo “Clube Equestre” (que deve
ser utilizado obrigatoriamente enquanto as
redugoes ainda permitam a sua leitura).

O simbolo € apresentado do lado esquerdo
do logotipo, com linhas curvas e finais
arredondados que remetem a tipografia
utilizada no logotipo, uma tipografia sem
serifas, mas com detalhes personalizados.
O conjunto do logotipo e do descritivo
enquadram-se com a diagonal do simbolo.

Seguidamente a anatomia da marca
grafica, sao apresentadas as variantes que
podem ser utilizadas para representagao
do Clube Equestre Catarina Vicente em
diferentes suportes.

A marca possui assim, uma versao vertical
da marca grafica, e a opgao de utilizagao
apenas do simbolo ou do conjunto logotipo
+ descritivo, e todas as variantes devemn ser
utilizadas apenas nas cores principais ou
nas suas versoes positivo (preta) e negativo

(branca).




3.1 ANATOMIA DA MARCA GRAFICA

" Catarina

. LOGOTIPO
MARCA
GRAFICA
CLUBE EQUESTRI
| DESCRITIVO
SIMBOLO
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VERSAO PRINCIPAL

@Cataﬁna
Vicente

VERSOES POSITWOINEGATIVO

ol £ 3 Catarina
‘ Vicente Vicente
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VERSAC PRINCIPAL

«

Catarina
Vicente

VERSOES POSITIVO/NEGATIVO

S &

Catarina L& il
Vicente

CLJBE EQUESTRE SN g aelv S

VERSOES PRINCIPAIS

&

VERSOES POSITVOINEGATIVO

S [
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VERSAO PRINCIPAL

Catarina
Vicente

VERSOES POSITIVO/NEGATIVO

Catarina
Vicente

CLMBE EQUESTRE

Catarina

Vicente
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4. SLOGAN

O slc-gan e um elemento de comunicagao que a_juda

d FE'FGF(;EIF d mensagem CILIE' PFE'tE'F‘IdE ser

transmitida. Como tal, “Liberdade de ser”
representa o sentimento de liberdade e acolhimento
para sermos nos proprios que deve remeter ao
Clube Equestre Catarina Vicente.




4.1 REPRESENTACAO GRAFICA DO SLOGAN

liberdacde de ser
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5. TIPOGRAFIA

O tipo de letra escolhido para a comunicagao do
Clube Equestre Catarina Vicente foi o Brandon
Grotesque, utilizado na marca grafica para o
descritivc:-, e que por se tratar de uma fonte
tipografica sem serifas e de facil leitura se adequa
perfeitamente a outros suportes de comunicagaﬂ, e

CGF‘ISEgLIE manter a coesao entre a marca gréﬁca e

os restantes elementos da identidade visual.
Atipc:-graﬁa Pode ser utilizada nas suas versoes

Regular, Bold e Regular Italic ou Bold Italic.
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Brandon Grotesque

Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abed Ethijklmnnpqrstwwxyz
01234567890

Regular Italic

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
01234567890

Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghij kim nopqrstuvwxyz
01234567890

Bold ltalic

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
01234567890
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6. PALETA DE CORES

As cores definidas para o Clube Equestre Catarina

Vicente foram o azul-turquesa, o laranja e o branco

como neutro complementar. O azul-turquesa e o
laranja remetem a proximidade do mar e ao por do
sol e tém o significado de calma, tranquilidade, cura
(azul-turquesa) e alegria, vitalidade, prosperidade e
sucesso (laranja). O branco € o neutro ideal uma vez
que representa a paz.
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C:70% M: 12% Y: 25% K: 0% Pantone 7710 UP
R: 63 G: 170 B: 189
#3faabd

C: 0% M: 44%Y: 73% K: 0% Pantone 143 UP
R: 247 G: 162 B: 80
#7a250

C:0%M:0%Y: 0% K: 0% Branco
R: 255 G: 255 B: 255
HHTE
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7. REGRAS DE UTILIZAGAO

Para o bom funcionamento da identidade visua
foram estabelecidas regras de utilizagao da marca
grafica que devem ser seguidas com rigor.

Essas regras passam pelo tamanho das suas
redugoes maximas, o espago de reserva que deve ser
tido em consideragao, o comportamento da marca
grafica sobre fundos e as utilizagoes incorretas da
mesma.




7.1 REDUCOES MAXIMAS - MILIMETROS

A= medidas apresentadas s3o as redugdes maximas
testadas e definidas para qua|-:|uer E||:||ic agao da marca
gra'ﬁca. Qua|quer dimensao abapo das que aqui se
apresentam, pre_iudica a sua compreensac &
legibilidade, pelo que estes valores nao devem ser
u&rapassadas. A partir dos valores apresenizdns
come redugas maxima da marea grafica com
descritive, a mesma ainda poderd ser reduzida para as
dimensaes apresentadas do lada direito com a
auzéncia do descritio APENas &M Ca505
extremaments especiﬁcns.

Todos os ajustes de dimens3o devemn ser feitos
pmpnrcinna|menbe, levande em consideragao que os
valores apresentados dizem respeito aaltura do
elemento grifico. Nao existem limites quanto 3
dimensao maxima da marca gréﬁca.

@\ﬁum Gle=

8 mm 3mm

Cotorino
AT A E
20 mm 5 mm
Coarina

Vicaste =

5 mim 2 mm

2 mimi
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‘Yersces sem o descritivo

"CLUBE EQUESTRE"
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7.2 REDUCOES MAXIMAS - PIXEIS

As medidas apresentadas s3o as redugdes maximas
testadas e definidas para qua|u:|uer ap|ic agao da marca @m e
gréﬁca. Qua|quer dimensao abato das que agui se -
apresentam, prejudica a sua compreensac &
legibilidade, pela que estes valares ndo devem ser 20px 10 px
ultrapassados. A partir dos valores apresentados
come redugdo maxima da marca grafica com
descritive, a mesma ainda pederd ser reduzida para as @
dimensoes apresentadas do lado direito com a Yersoes sem o descritivo
auséncia do desc rit'nr:f- APENas &M CAsos w g “C| UBE EQUESTRE'
extremaments ESFHECI'FIE (=18 :
Todos os ajustes de dimen=3o devemn ser fertos 45 px 18 px
Pmpnrcinna|mente, levande em consideragaa que os
valores apresentados dizem respeito 4 altura do
elemento grafice. Nao existem limites quanto 3 Cotarfing
dimens3a maxima da marca grafica. RS -

18 px 7 p

&
7 px

124



7.3 ESPACO DE RESERVA

As marcas devem ter Sempre um espago de
reserva a sua volta em re|agﬁu a outros elementos,
para garantir que os mesmos nao atrapa”'lam asua
legibilidade. O espago de reserva deve ser
rigarosamente respei‘tadn e ap|icadn atoda a
identidade visual, pe|n que nenhum outro texto ou
elemento gréﬁeu deve invadir essa espago.

A margem de seguranga definida & da medida da
arelha do cavalo do simbalo (que se encontra
sepa rada dos restantes e|ementns], tanto na
horizontal como na vertical.

Catarino
'Vicente :
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7.4 COMPORTAMENTO SOBRE FUNDOS

\ Catarina
Vicente

Catarina

Fara umn use correto da marca grafica € necessdrio

entender tambem como a mesma se camparlzl

sobre fundos. A versao de cor origi nal permanece

sempre que ainda for possivel o contraste com o
tunda, sendo substituida pela versdo branca em
casos de aplicagio das cores principais no funda,
ou outras cores que nao Permimm o contraste

entre o funde e a versdo original da marca grafica.

E ainda possivel o uso da versio a preto sobre
fundos que nao permitam contraste com
nenhurma das nl:h;é-es anteriores.

Cotoyino

@ Vicente

Vicente

CLVBE EQUESTRE

Catarina \ Catarina
Vicente Vicente

Catarina Catarina
Vicente Vicente

CLUBE EQUESTRE CAUBE EQUESTRE

Cataring
Vicente -
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7.5 UTILIZACOES INCORRETAS

Exemphﬁc a-se aqui usos incorretos e proibidns da
rmarca grafica do Clubs Equestre Catarina
Vicente, uma ver que todas estas alteragdes
constituemn uma deturpagﬁn da identidade visual
da marca. A marca grafica deve ser utilizada come
indicado nas normas deste manual de marca, nao
perm itindo assim o uso de cores incorretas,
deslocagoes de elementos, alteragoes & subtragao
de elementos, proporgdes incorretas, distorgdes e
aplicagdes incorretas sobre fundos de cor.

Cores Incorretas

Catarina
Vicente

CLVRE ECUESTRE
Propergoes Incorretas

Catarina
Vicente
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Deslecagae de Elementes

Catarina
Vicente

YVicente
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Alterar e remover elementos

Catarina
Vicente

Aplicagao Incorreta
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8. ESTILO FOTOGRAFICO

As imagens a ser utilizadas pelo Clube Equestre Catarina Vicente
devem transmitir os valores e personalidade da marca. Imagens que
representem o espirito familiar do clube, o cuidado e carinho entre
pessoas e animais, e a propria atividade com os cavalos, sao ideais
para a comunicagao da marca. A tonalidade das imagens deve estar
posicionada em tons mais quentes que transmitam a sensagao de
calor e alegria, tal como relembram a proximidade a praia.

E fundamental que as fotografias a usar na comunicagao analogica
ou digital tenham qualidade técnica e estetica, cujos direitos de
autor foram assegurados, e sem inclusao de marcas d’agua.
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9. APLICACOES

Existem diversos suportes onde uma
identidade visual pode ser aplicada, sao entao
apresentados mockups para exemplificar
onde e como podera ser aplicada a identidade
visual do Clube Equestre Catarina Vicente.
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[ 5 547 407
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In stagram

Estacionario Website 24
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A
e cauanind >
(eene /2

Entrada do Clube Equestre Catarina Yicente Sinalzagae

Mure de d‘wu%aqéu Eial;zaqéuj.mh} a rotunda

132



Redesign de uma ldentidade Visual:
Caso do Clube Equestre Catarina Vicente

| Cotar'ing
S Vicente

Uniforme de trabalho Carrinha de transporte de cavalos Polos de competigao 26
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Almofadas de Sela

Toques de Equitagao
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Catarina
Vicente

CLUBE EQUESTRE

_junho 2023
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Apéndice B - Layout de Website

7 Catarino
Vicente

BEM VINDO(A) AO CLUBE EQUESTRE CATARINA VICENTE

Aulas e Hipoterapia Cavalos a Penso Eventos Festivos

EXPRIMENTA UMA

Contactos Horirios

% Rua Quinta da Canvento N°6 Terga a sabado: 09:00 - 19:00
V" 2815796, Sobreda Domingo: 09:00 - 17:00

o
061472 Cu.tﬂﬂnﬂ
Elhisarie i scseur ] R e A Vicente
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VEM CONHECER O NOSSO CLUBE,

Conta-nos sobre a tua experiéncia

a montar a cavala ou o Pnrqué

de quereres experimenta

i \ Catarina
i

% \ Catarina
Vicente

O Clube Equestre Catarina Vicente foi fundado dia 01 de julho de 2014.
Desde entac, procuramos criar um ambiente familiar, onde os nossos alunc se possam divertir

e sentir confortaveis, encontrando aqui um local onde gostem de estar para além do desporto.
Incentivamos o amor e o cuidado para com os animais, e a cooperagao entre todos.

Temos o objetivo de fazer os nossos cavaleiros montar ao melhor nivel, participamos em competigdes
e outros eventos, e temos aulas de equitagio (desde fase de volteios até obstaculos), bem como
sessoes de hipoterapia, realizagio de estagios equestres, exames de sela e o alojamento (e trabalho)

de cavalos a penso.

Possuimos ainda um espago para aluguer e realizacéo de eventos festivos, e outras atividades como

o acampamento de verao,

Contactos Heorarios

Rua Quinta do Convento N°6 Terga a sibado: 09:00 - 19:00
281 6, Scbreda Dominge: 09:00 - 17:00

913 061 472 e Catafing
beequestiscatarinav@graileom (& (© %Vlcente
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" Catarina
Vicente

Volteio

O volteio & a base da equitagio na primeira fase da aprendizagem.
O alune monta com cilhio & ajuda de uma guia, orientado pelo moniter, para treinar equilibrio, postura,
ginastica a cavalo, adaptagao aos andamentes do cavalo (passo, trote e galope) e manejo do cavalo.

Além dos treinamentos a cavalo, o aluno tambem aprende a cuidar do cavale, incluindo limpeza geral.

Contactos Horirios

ua Quints do Convento N'6.
96, Sobreda

i, 913 061472

=7 elubeequestrecatarinav(@gmail cam

" Catarina
Vicente

Obstaculos

Treinamos os nossos alunos para a modalidade de Saltos de Obstaculos, que & uma das mais praticadas na
equitagio e consiste em uma competigio em que o conjunto cavalo/cavaleiro é julgade em um percurso de
abstaculos. O objetivo da prova & demonstrar a potencia, obediéncia, velocidade e respeito pelo obstaculo
do cavalo, e 2 qualidade da equitagao do cavaleiro. O vencedor & o concorrente com menos penalizagoes, o

percurse mais rapido ou maier numero de pontes.

Contactos Horirios

lua Quinta do Convento N6
2815-796, Scbreda

i, 913 061472

=5 clubeequestrecatarinav(@gm
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& Catarina
Vicente

Hipoterapia

A Hipoterapia é um método terapéutico que utiliza os andamentos do cavalo para desenvolver as capacidades

de criangas e adultos com necessidades especiais. Os movimentos tridimensionais do cavalo, semelhantes aos

do movimento humane, ajudam no desenvolvimento da percepgao do movimento, controle de movimento,

consciencia do espaco e outras habilidades.

Contactos

Rua Quinta do Conventa N%
2B15-796, Sabreda

. 912 061472

Jubesquestrecatarinav@gmail.com

& Catarina
Vicente

\ Catarina
Vicente

Cavalos a Penso

O servigo de cavalos a penso permite aluguer de boxes para alojar o seu proprio cavalo nas nossas instalagdes,

incluindo o trabalho do animal no servigo.

Oferecemos um local seguro e confortavel, com alimentagao adequada e cuidados diarios realizados

por profissionais experientes.

Contactos

Rua Quinta do Conventa N%
2B15-796, Sabreda

. 912 061472

 clubeequestrecatarinav(@gms

Hor

Terga a sibado: 09:00 - 19:00
Deminge: 09:00 - 17:00

\ Catarina
@ \Jicgntg
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% Catarina
Vicente

Eventos Festivos

O Clube Equestre Catarina Vicente oferece também a cpgac de aluguer de espago para festas.
As criancas poderao ter contato com animais, passear a cavalo, jogar matraquilhos e ter insuflaveis.

Tudo isso num ambiente seguro e supervisionado por profissionais experientes.

Acampamento de Verao

Realizamos acampamentos de verao com diversas atividades onde existe a interacao entre pessoas e com
os animais, montamos a cavalo e fazemos jogos tradicionais.
E uma experiéncia Unica e segura, que desenvolve habilidades e proporciona contato com a natureza e

entre as criangas e jovens mas também os seus instrutores.

Contactos Horarios

1 Rua Quinta do Convento N°6 Terga a sabado: 09:00 - 19:00
2815-796, Sobreda Domingo: 09:00 - 17:00

R, 913 061 472
' Catarina

e 4'5'
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" Catarina
Vicente

CONTAC
Nome'
E-mail*
Mensagem

@ Rua Quinta do Convento N°6
2815-796, Sobreda

Q. 913061472

&€ clubeequestrecatarinavi@gmail.com

cmraposoinformatica

HQra""US
Terga a sabade: 09:00 - 19:00
Dominge: 09:00 - 17:00
b ‘fi\*‘\!ﬂ-'.:a;“ i
S5
0 Texugo ;
O S
Ron,

Y
Quinta do Caiado Kids
\T\\
~
W
9 Ferrus, S.A. - Sob
CARN

4
Solar dos Zagallos e a
~ ‘\\
e
i,
\\\\\‘\
= ‘\\,\
.
v WINE

Academia de
Musica de Almada
0,Cantinho Da
Aurea'- Actividades...
@ Clube equestre
Catarina Vicente
a
N Escola Bésica Elias Garciav
: ""'?’*Ue.'p .
clube recreativo de agy Escola Basica Elias Garcia
instrug&o sobredense a
Farmaci:
a

obreda

£
&
-
~
2
5
3

@
Ferrugem Tattoo

ro Social
quial da Sobreda

Contactos Horarios

(@ Rua Quinta do Convento N°6 Terga a sibado: 09:00 - 19:00
\ Domingo: 09:00 - 17:00
T
Q({)ataﬁm

" 2815-796, Sobreda
{1 ©

., 913 061472

clubeequestrecatarinav@gmail.com

142



Redesign de uma Identidade Visual:
Caso do Clube Equestre Catarina Vicente

Apéndice C - Declaracdes de cedéncia de Direitos de Imagem

DECLARACAO DE CEDENCIA DOS DIREITOS DE IMAGEM

(maior de idade)

fu, , portador/a  do  Cartdo de

Cidadio/8ilhete de Identidade n2 , declaro gque autorizo a

captagdo e utilizacio de imagens e voz da minha pessoa, de forma gratuita e perpétua, be
como aceito a eventual utilizacao, por parte do Clube Eguestre Catarina Vicente, para fins

publicitarios & promacionais, através de qualquer suporte de comunicacio a ser utilizado.

_de de 2023

Assinatura

(conforme documento de identificacdo)

>
DECLARACAO DE CEDENCIA DOS DIREITOS DE IMAGEM
(maior de idade)
Eu, . portador/a  do Cartio de
Cidaddo/Bilhete de Identidade n® , declaro que autorizo a

captagdo e utilizacio de imagens e voz da minha pessoa, de forma gratuita e perpétua, be
como aceito a eventual utilizacdo, por parte do Clube Equestre Catarina Vicente, para fins

publicitarios e promacionais, através de qualquer suporte de comunicagio a ser utilizado.

de de 2023

Assinatura

{conforme documento de identificacdo)
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DECLARACAO DE CEDENCIA DOS DIREITOS DE IMAGEM

{menor de idade)

Eu, . portadorf/a do Cartio de

Cidadao/8ilhete de Identidade n2 . tutor dofa alunofa

declaro gue autorizo a captagdo e
utilizagao das suas imagens e voz, de forma gratuita e perpétua, bem como aceito a eventual
uiilizagdo, por parte do Clube Equestre Catarina Vicente, para fins publicitarios e promocionais,

através de qualguer suporte de comunicacdo a ser utilizado.

. de de 2023

Assinatura

(conforme documento de identificaciio do tutor)

=
DECLARACAO DE CEDENCIA DOS DIREITOS DE IMAGEM
(menor de idade)
Eu, , portador/a do Cartdo de
Cidad3o/Bilhete de Identidade n® , tutor dofa aluno/a

declaro que autorizo a captagio e

utilizacdo das suas imagens e voz, de forma gratuita e perpétua, bem como aceito a eventual
uiilizacdo, por parte do Clube Equestre Catarina Vicente, para fins publicitarios e promocionais,

através de qualguer suporte de comunicacio a ser utilizado.

, de de 2023

Assinatura

(conforme documento de identificacio do tutor)
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Anexo A - Declaracées de cedéncia de Direitos de Imagem
assinadas

DECLARAGAO DE CEDENCIA DOS DIREITOS DE IMAGEM

(menor de idade)

e Ao RO RNINA . ponadors do carto de
Cidad3o/Bi i 2 f "';)‘5) l 1 Qf’\ (-Gf tutor do/fa aluno/a
(Aol (\Q —3.}, (1(:\"(\ declaro que autorizo a captagdo e

utilizacdio das suas imagens e voz, de forma gratuita e perpétua, bem como aceito a eventual

utilizagio, por parte do Clube Equestre Catarina Vicente, para fins publicitérios e promocionais,

através de qualquer suporte de comunicagdo a ser utilizado.
\ . a1
: ( N
muﬂ de A0V de2023

Assinatura

a ™M/, : . Y N,

(conforme documento de idenﬁﬁca;ica do tutor)

DECLARAGAO DE CEDENCIA DOS DIREITOS DE IMAGEM

(menor de idade)

‘T!-‘-‘““‘j" portador/a do Cartio de

. - I 1 .
Eu, ”mr 9 Dunlad 4o Ha
Cidad3o/Bilhete de Identidade ne 1069121 7749 tutor dofa aluno/a

a 0 . WS-, .
O MeA /;k‘-)”r:. ~yhér LG F(_ , declaro que autorizo a captagio e

utilizagio das suas imagens e voz, de forma gratuita e perpétua, bem como aceito a eventual
utilizagso, por parte do Clube Equestre Catarina Vicente, para fins publicitrios e promocionais,

através de qualquer suporte de comunicagdo a ser utilizado.

o Vi a
Sobredn 21 ge Maim de 2023

(conforme d 4 entificagdo do tutor)
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DECLARAGAO DE CEDENCIA DOS DIREITOS DE IMAGEM

(menor de idade)

Eu, /.f’t ﬂ:ﬂ\' . A uc‘j\' Ly €10 Cportador/fa do Cartio de
Cidad3o/Bilhete de Identidade ne N1 (& ¢ , tutor dofa aluno/a

— Nin n BN
\odi © 4‘*5’(fﬁk Inc !)( (pacel Vldeclaru que autorizo a captagdo e

utilizagdo das suas imagens e voz, de forma gratuita e perpétua, bem como aceito a eventual
utilizagdo, por parte do Clube Equestre Catarina Vicente, para fins publicitarios e promocionais,

através de qualquer suporte de comunicagdo a ser utilizado.

Lroe_ AbnC deans

Assi
L & C

(conforme documento de identificagdo do tutor)

P e

DECLARAGAO DE CEDENCIA DOS DIREITOS DE IMAGEM

(menor de idade)

~
Eu, 4%: Sa b portador/a do Cartio de

Cidad3o/Bilhete de Identidade n2 \o & 35279 & Zxe tutor do/a aluno/a

i C :
TP N = PP ﬁ.. A , declaro que autorizo a captagdo e

utilizagio das suas imagens e voz, de forma gratuita e perpétua, bem como aceito a eventual
utilizagdo, por parte do Clube Equestre Catarina Vicente, para fins publicitérios e promocionais,

através de qualquer suporte de comunicagdo a ser utilizado.

Al l, oade_Abrid de 2023

Assinatura

L RO LTS

[conﬂ:rme documento de identificagdo do tutor)
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DECLARAGAO DE CEDENCIA DOS DIREITOS DE IMAGEM

(menor de idade)

Eu, !Jﬁb“‘-{/\ j\i&.w&“\"‘\ portador/a do Cartio de
Clcladan/gllheie de tutor do/a aluno/a

pﬂ&'tt-\r WO lm% declaro que autorizo a captagio e

utilizagdo das suas imagens e voz, de forma gratuita e perpétua, bem como aceito a eventual

utilizag3o, por parte do Clube Equestre Catarina Vicente, para fins publicitérios e promocionais,

através de q suporte de comt a ser utilizado.

[!&f &; 2de E&w,{x de 2023

inatura

(conforme documento de identificagdo do tutor)

x
DECLARAGAO DE CEDENCIA DOS DIREITOS DE IMAGEM
(menor de idade)
Eu, _\ \.L}&kl\r’\l:\ { J OOV O portador/a do Cartio de

Cldadﬁo/ ilhete de Id. | , tutor dofa aluno/a
L7’0\..(/\_ \"Q -\’dn U declaro que autorizo a captagao e

utﬂizal;:\: das suas imagens e voz, de forma gratuita e perpétua, bem como aceito a eventual

utilizag3o, por parte do Clube Equestre Catarina Vicente, para fins publicitérios e promocionais,

através de qualquer suporte de comunicagdo a ser utilizado.

Wil , O He M‘(&L de 2023

%sinatura

(conforme \documento de identificagdo do tutor)
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DECLARAGAO DE CEDENCIA DOS DIREITOS DE IMAGEM

(menor de idade)

fu, ANN PLAUVMA ANDARDE ASRANONE portador/a do Cartio de
Cidadzo/Bithete—de—identidade ne 1§ 23F61 tutor dg/a alune/a
LA’VM MAAMA Ali:.o\)vﬂ\f Lofey , declaro que autorizo a captagao e

utilizagdo das suas imagens e voz, de forma gratuita e perpétua, bem como aceito a eventual
utilizagdo, por parte do Clube Equestre Catarina Vicente, para fins publicitarios e promocionais,

através de qualquer suporte de comunicagao a ser utilizado.

SvAAEOL 2§ ge_ ABACL de 2023

Assinatura

AACloy s Annghede Manads .

(conforme documento de identificagdo do tutor)

DECLARACAO DE CEDENCIA DOS DIREITOS DE IMAGEM

(menor de idade)

Eu, it ”'/'9‘/‘/ P DA s , portador/a do Cartio de

Cidaddo/Bilhete de Identidade ne _[O& 35 ES 6 tutor do/a alunofa
AR TSABECL PArChe, DiAD declaro que autorizo a captagio e

utilizagdo das suas imagens e voz, de forma gratuita e perpétua, bem como aceito a eventual
utilizagdo, por parte do Clube Equestre Catarina Vicente, para fins publicitarios e promocionais,

através de qualquer suporte de comunicagdo a ser utilizado.

Alecads 294 ABRIL  geroa3

Assinatura

—
~

(\:onmrm: doct —ﬂEﬁ:rEiﬁ:aqﬁn do tutor)
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DECLARACAO DE CEDENCIA DOS DIREITOS DE IMAGEM

(menor de idade)

Eu, MMM portador/fa do Cartio de
Cidad3o/Bilhete de idade ne _] QR 2 P3C ¢ , tutor dofa aluno/a¥

LLLLM‘{E‘[; %ﬂm’ A t_b‘(hﬂbr , declaro que autorizo a captagdo e

utilizagdo das suas imagens e voz, de forma gratuita e perpétua, bem como aceito a eventual

utilizacdo, por parte do Clube Equestre Catarina Vicente, para fins publicitdrios e promaocionais,

através de qualquer suporte de comunicagdo a ser utilizado.

a mmﬁ{z"\ jﬁde Li-{fvf“] de 2023

T o

Assinatura

(conforme documento de identificacdo do tutor)

DECLARACAO DE CEDENCIA DOS DIREITOS DE IMAGEM

(menor de idade)

Eu, ml,l.”uu\J van dea Q(/Lftf\ portador/fa do Cartio de
Cidadio/Bilhete de Identidade n? TR 25P3¢ L tutor do/a aluno/a
RCMLLW\& C hinhp , declaro que autorizo a captagio e

utilizagdo das suas imagens e voz, de forma gratuita e perpétua, bem como aceito a eventual
utilizagdio, por parte do Clube Equestre Catarina Vicente, para fins publicitarios e promocionais,

através de qualquer suporte de comuni a ser utilizado.

Umada %yae abhrl e

Assinatura

(conforme documento de identificagdo do tutor)
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DECLARAGAO DE CEDENCIA DOS DIREITOS DE IMAGEM

(menor de idade)

Eu, f}JYH‘(} Q’U‘:@‘ﬁlo portador/a do Cartio de
Cidad3o/Bilhete de Identidade ne A3 NG Y ZX6, tutor dofa aluno/a
. & %

) declaro que autorizo a captacdo e
utilizagdo das suas imagens e voz, de forma gratuita e perpétua, bem como aceito a eventual
utilizagdo, por parte do Clube Equestre Catarina Vicente, para fins publicitdrios e promaocionais,

através de qualquer suporte de comunicagdo a ser utilizado.
DComda. 20 P\ori(C de20s

Assinatura

raia Boesdno

(conforme documento de identificagdo do tutor)

DECLARACAO DE CEDENCIA DOS DIREITOS DE IMAGEM

(menor de idade)

Eu, SoocnG Masa o portador/a do Cartio de
Cidadio/Bilhete de Identidade ne O NNy Y6 tutor dofa aluno/a
Q.LK s CGOOCR “ﬂ\(‘c , declaro que auterizo a captagao e

utilizagdo das suas imagens e voz, de forma gratuita e perpétua, bem como aceito a eventual

utilizagdo, por parte do Clube Equestre Catarina Vicente, para fins publicitirios e promocionais,

através de qualquer suporte de comunicagao a ser utilizado.
Manad@ sode Noan( de2s

Assinatura

Sona  fRSeanic

(conforme documento de identificagdo do tutor)
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DECLARAGAO DE CEDENCIA DOS DIREITOS DE IMAGEM

(menor de idade)

Eu, \:th\l}l '\[QQ.LA Q\Q--D portador/a do Cartio de

Cidadsofsilhete de identidade ne __ M RIRUYA S rutor dofa aluno/a
T&CUU.A \‘(l-’ﬂdéb Ao oy lm declaro que autorizo a captagio e

utilizagio das suas imagens e voz, de formagratuita e perpétua, bem como aceito a eventual

utilizagdo, por parte do Clube Equestre Catarina Vicente, para fins publicitarios e promocionais,

através de qualquer suporte de comunicagao a ser utilizado.
2&' (¥ A{D\ i‘jde 4% C de 2023

Assinatura

i /;\-L*t\ ln\'~{.( de ONN l\(fplc\df/ﬂ,

(confor7‘e documento de identificagdo do tutor)

DECLARACAO DE CEDENCIA DOS DIREITOS DE IMAGEM

(menor de idade)

Eu, AALMAAATK)’ , portador/fa do Cartdio de
Cidad3o/Bilhete de Identidade ne _ ADP0 545 tutor dofa aluno/a

JFATIYN hh.. declaro que autorizo a captacdo e

utilizagdo das suas imagens e voz, de forma gratuita e perpétua, bem como aceito a eventual
utilizagdo, por parte do Clube Equestre Catarina Vicente, para fins publicitarios e promocionais,

através de qualquer suporte de comunicagdo a ser utilizado.
Scluigda 30 de de 2023

Assinatura

Medoscha ol

(conforme documento te identificagdo do tutor)
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Andreia Cristina Oliveira Torres

DECLARAGAO DE CEDENCIA DOS DIREITOS DE IMAGEM

(maior de idade)

By, Sebic,  Mosewdic ¥, ( o CeleD portador/a do Cartio de
4

Cidaddo/Bilhete de Identidade n® _\ % 3 722 20 , declaro que autorizo a

captagdo e utilizagdo de imagens e voz da minha pessoa, de forma gratuita e perpétua, bem
como aceito a eventual utilizagdo, por parte do Clube Equestre Catarina Vicente, para fins

publicitarios e promocionais, através de qualquer suporte de comunicagdo a ser utilizado.

Wpece 39 |, 29de_ Abyg! de 2023

Assinatura

(‘5{/ =
(conforme documento de identificagdo)

DECLARACAO DE CEDENCIA DOS DIREITOS DE IMAGEM
(maior de idade)

Eu, Jocoe Bl SU0G reiie de PNaedn (oot portador/a do  Cartdo  de
Cidadso/Bilhete de Identidade n® [4, (3% 00 & declaro que autorizo a

captagdo e utilizagio de imagens e voz da minha pessoa, de forma gratuita e perpétua, bem

como aceito a eventual utilizagdo, por parte do Clube Equestre Catarina Vicente, para fins

publicitarios e promocionais, através de qualquer suporte de comunicagdo a ser utilizado.

fowdn oA de_Aonl de 2023

Assinatura

Jaoe Qda S Serie b Qhesce Goere,

(conforme documento de identificagdo)
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Redesign de uma Identidade Visual:
Caso do Clube Equestre Catarina Vicente

DECLARAGAO DE CEDENCIA DOS DIREITOS DE IMAGEM

(menor de idade)

Eu, An ) !k;\@; t‘\t’ g TS portador/a do Cartio de
CidédBo/Bilhete de identidade ne A {.-) LO4 6 g tutor dofa aluno/a
- y . A
4 \ c

declaro que autorizo a captagdo e
utilizag3o das suas imagens e voz, de forma gratuita e perpétua, bem como aceito a eventual
utilizagdo, por parte do Clube Equestre Catarina Vicente, para fins publicitarios e promocionais,

através de qualquer suporte de comunicag3o a ser utilizado.

LeoraT7A Acye_ASA S de 2023

Assinatura
i ) N
/ (conforme documento de identificagdo do tutor)
<
DECLARAGAO DE CEDENCIA DOS DIREITOS DE IMAGEM
{menor de idade)

Eu, G 2} R Zald portador/a do Cartdo de
Cidad3o/Bilhete de Identidade n® _~_ "~ - ¥ _, tutor do/a aluno/a

PEDAS  ttisiwiras ot , declaro que autorizo a captagio e

utilizagdo das suas imagens e voz, de forma gratuita e perpétua, bem como aceito a eventual
utilizagdo, por parte do Clube Equestre Catarina Vicente, para fins publicitérios e promocionais,

através de qualquer suporte de comunicagdo a ser utilizado.

SOl 12 de _ADAiL de 2023

Assinatura

Y o 4

(conforme documetito de identificagdo do tutor)
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Andreia Cristina Oliveira Torres

DECLARAGAO DE CEDENCIA DOS DIREITOS DE IMAGEM

(menor de idade)

Eu, Ql.s\fu‘le’\'v% , portador/fa do Cartio de

Cidad3o/Bilhete de idade ne _|\(.SPRUZ tutor dofa aluno/a
- —

Q‘-,\..\ lJ.r- Roongd declaro que autorizo a captagdo e

utilizagdo das suas imagens e voz, de forma gratuita e perpétua, bem como aceito a eventual
utilizagdo, por parte do Clube Equestre Catarina Vicente, para fins publicitarios e promocionais,

através de qualquer suporte de comunicagdo a ser utilizado.
eg gﬁﬂc Oo | 2Sde :Eﬂ:\f' de 2023

Assinatura

o - -——=_
B §hen Ete. fase)
(conforme documento de identificagdo do tutor)

x
DECLARACAO DE CEDENCIA DOS DIREITOS DE IMAGEM
(menor de idade)
Eu, U_IZ_‘:.\u N \JINEREVY (o JE@ AL kg, portador/fa do Cartdo de
Cidad3o/Bilhete de Identidade n® 44 2{ a6 ¢ tutor do/a alunofa

oMo Moasden G e oo, declaro que autorizo a captagio e
utilizagdo das suas imagens e voz, de forma gratuita e perpétua, bem como aceito a eventual

utilizagdo, por parte do Clube Equestre Catarina Vicente, para fins publicitarios e promocionais,

através de qual suporte de icagdo a ser utilizado.
A(/\fuf}\ _ede AL \g de 2023
Assinatura

-

: E < <\ _,,\P:",-V,

(ccnf{rﬁ\e documento de identificagdo do tutor)
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