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Epigrafe

“Podemos julgar o coragdo de um homem pela forma como ele trata os animais.”

Immanuel Kant
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Resumo

Este é um projeto realizado na disciplina de Produ¢do Multimédia e Audiovisual,
onde pretendemos explorar as vertentes de audiovisual e design grafico lecionadas
na licenciatura de Design de Comunicacdo e Producdo Audiovisual. Assim,
solicitamos autorizacao a Associacdo “Arronches Adopta”, para a elaboracao do
nosso projeto de comunicagao nas suas instalagdes. Neste sentido realizamos trés
videos na parte de audiovisual, onde tencionamos sensibilizar as pessoas para a
causa animal. No documentario “A Vida no Canil”, falamos sobre o canil em questdo
e mostramos a realidade vivida. No video do voluntariado expomos o que um
voluntario faz no canil. O ultimo video € uma campanha contra o abando de animais.
Na parte de Design Grafico alteramos a marca grafica, elaboramos cartazes e flyers
sobre os processos de ado¢do da associacdo e também realizamos um estacionario
onde inclui cartao de visita, folha de carta e envelopes.

Palavras Chave: Abandono, Comunicacgao, Solidariedade;
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Abstract

This project was conceived in the area of Multimedia and Audiovisual, where it
acted as a part of audiovisual and graphic design in the discipline of Communication
Design and Audiovisual Production. Thus, we have requested a notice to the
Association "Arronches Adopta", to obtain the inspiration for its facilities. In this
sense, three videos are realized in the audiovisual part, where it is intended to
sensitize people to the animal cause. In the documentary "The Non-Kennel Life", we
talk about the kennel in question and show the reality lived. No volunteer video
shows what a volunteer does in the kennel. No latest video is a campaign against the
abandonment of animals. In the section of Graphic Design he changed a graphic
brand, produced posters and leaflets on the admission processes of the association
and also a concept of business card, letter sheet and envelopes.

Key words: Abandonment, Communication, Solidarity;
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Projeto de Comunicagao para a associa¢do de protecao animal “Arronches Adopta”

Capitulo | - Introducéao

1-Introducao

O Curso de Especializagdo Tecnolédgica de Reporter de Imagem deu inicio ao nosso
percurso na Escola Superior de Artes Aplicadas. Foi através deste que se desencadeou
o interesse pela area do audiovisual, tornando-se o ponto de partida que nos fez
ingressar na licenciatura de Design de Comunicac¢ao e Produc¢ao Audiovisual, (DCPA) e,
logo, escolher essa mesma area para trabalhar no projeto final. Como conclusdo da
Licenciatura de DCPA é entdo pedida a realizacdo de um projeto final com o objetivo de
demonstrar o maior nimero de competéncias adquiridas durante a licenciatura. Surgiu
a oportunidade de trabalhar com a associa¢do de protecdao animal “Arronches Adopta”,
que necessita de apoio para ter uma melhor comunicagdo, e assim conseguir chegar
mais facilmente as pessoas, na tentativa de adquirir apoio e ajuda nas tarefas diarias
da associacdo. Por este motivo consideramos que poderiamos ajudar a associacao
aplicando os nossos conhecimentos de audiovisual ao criar quatro videos, e, utilizando
também os conhecimentos de design grafico para renovar a marca grafica ja existente.
Optou-se entdo pela criagdo de um documentario sobre “A vida no canil”, onde se quer
demonstrar da maneira mais realista possivel como é estar 14 dentro, o que é ser
voluntario, as dificuldades, demonstrar também as sensag¢des e tentar transmitir o
sentimento de quem oferece o seu tempo para ajudar a cuidar dos animais e de quem
14 foi adotar um companheiro. Os restantes trés videos de sensibilizacao referem-se
aos temas: “Voluntariado”; “Abandono”; e “Ado¢ao”. Decidimos entrar pela area da
comunicacao audiovisual pois é aquela onde nos sentimos mais a vontade.
Pretendemos assim com este projeto juntar o Audiovisual ao Design Grafico com a
criacdo de um novo Logotipo para o canil, a elaboracdo de cartdes de visita (onde
iremos utilizar as cores do logo6tipo), com o intuito de transmitir as informacdes
cruciais da associacao tais como: correio eletrénico; nlimero de telemével; morada, e
NIB. Foram também criadas folhas de carta com o objetivo de mais facilmente
identificar a associacdo no que respeita a correspondéncia. E por ultimo, o
desenvolvimento de formuladrios de apadrinhamento, sdcio, voluntario e certificados
de adogao.

Ao nivel da multimédia foi produzida uma aplicagdo mével, com o intuito de facilitar
a pesquisa de animais e criou-se também uma conta no Instagram pois é uma rede
social com bastantes utilizadores e onde é possivel também mostrar com alguma
facilidade os animais.

Juntamos assim a area do Audiovisual, com a area do Design grafico e também um
pouco de multimédia, de forma a tornar este projeto mais relevante tanto em ambito
académico, pois assim juntamos varias areas aprendidas, mas também no objetivo
principal que é dar mais visibilidade a associa¢ao, podendo entretanto levar a que um
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maior nimero de pessoas fagam doac¢des, que mais pessoas possam vir a ganhar o
sentimento de querer adotar um animal, e, ndo menos importante, que ndo abandonem
0s seus companheiros.
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2-Contexto de Trabalho

Para o nosso projeto definimos trabalhar nas duas principais areas do curso, Design
Grafico e Audiovisual, mais virado para o Audiovisual sendo a nossa area de elei¢cdo. Na
parte de Design Grafico propusemo-nos redesenhar a marca grafica da associacao em
causa, elaborar cartdes de visita para facilitar o contacto da associacao para as pessoas
e flyers, onde sera explicado o processo de ado¢do. Na parte do Audiovisual focamo-
nos maioritariamente em produzir um documentario onde se retrata a vida de um
canil. Realizdmos também dois videos, com o objetivo de sensibilizar o publico alvo, um
remete para os temas abandono e ado¢do animal e o outro sobre o voluntariado.
Realizdmos este projeto com fundos pessoais, onde utilizamos em grande parte das
filmagens equipamento préprio para podermos ter um maior a vontade e ndo
dependermos de horarios.

0O video que remete para o tema do abandono e adog¢ao é a histéria de uma cadelinha
que é encontrada presa a um poste, a mesma € solta por uma pessoa que 14 passa e
afasta-se. Passado um tempo a pessoa volta com comida e dgua e deixa perto do local
onde a cadela foi solta e vai embora. Volta no dia seguinte e vé de novo a cadela, deitada
ao lado da comida e leva-a para casa e trata dele. No Segundo video referente ao tema
voluntariado, é demonstrado alguém que estd num sofa, sem nada para fazer, vai
passando o tempo a navegar no facebook, quando se depara com a pagina da
Associacdo “Arronches Adopta” e decide entdo ir fazer voluntariado para o canil.
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3-ldentificacdo do Projeto

O presente projeto de final de curso, é um projeto de comunicacao e sensibilizacao
onde se propde fornecer ferramentas a associagdo para que possa transmitir melhor a
sua mensagem e onde se tentam sensibilizar as pessoas para as causas abordadas.

“A vida no canil”, o nome escolhido para o documentario, é o centro do projeto.
Tenciona-se que as pessoas fiquem a conhecer como é a vida deste canil em especifico,
(Associacdo de Protecdo Animal “Arronches Adopta”) que vejam as coisas mas e
também que percebam que existem muitas coisas boas. Espera-se, que com o
documentario se possa sensibilizar, de alguma forma, as pessoas e leva-las a fazer
alguma boa ac¢do, nao s6 neste canil, mas como em todos os outros espalhados pelo pais
fora.

Nos videos de sensibilizacdo aos temas de abandono, ado¢ao e, voluntariado
pretende-se isso mesmo, sensibilizar as pessoas. No voluntariado mostra-se o que pode
ser feito por qualquer individuo que se dirija a este canil, em especifico, no que pode
ajudar e que pode fazer algo de bom, neste caso, por animais.

Para redesenhar o logotipo procurou-se transmitir os valores da associacao, para
tal pesquisaram-se simbolos e cores. Na parte do cartao de visita e nos flyers o objetivo
€ meramente facilitar a comunicacdo da associagcdo com os interessados em participar
de algum modo, mais precisamente na adoc¢do, utilizando as cores e simbolos
selecionados para o logotipo. O flyer vai conter tudo o que o adotante precisa de saber
em relacdo a adogao neste canil.
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4-Metodologia de Trabalho
4.1-ldeia

A ideia surgiu ha mais de um ano, quando foi realizado um trabalho para a unidade
curricular de Edicao e Pés-producao sobre a cadela “Lady”, que é o animal de estimacao
de um dos membros deste grupo (Francisco Neto), onde se abordava o tema saudade.
Nessa altura a Associacao de Protecdo Animal “Arronches Adopta” entrou em contacto
com o Francisco, achando que ele tinha a sensibilidade necessaria, e, o gosto pelos
animais para elaborar um video de divulga¢do da associagdo. A partir dai o Francisco
decidiu tornar-se voluntario. Depois disso, em conversa com o Bruno Silva, sobre as
ideias para os projetos e dado o interesse comum sobre os animais, foi decidido unir
esforcos e fazer o projeto em conjunto. Como sempre trabalharam em grupo desde o
Curso de Especializacdo Tecnologica de Reporter de Imagem (CET) ndo se encontrou
nenhum entrave. A partir daf as ideias foram surgindo até que tudo foi posto em papel
e construida a ideia mais virada para o audiovisual. O audiovisual foi a area escolhida
ndo s6 pelo gosto dos membros do grupo por esta area, como pelo facto de que a
imagem em movimento ser a que mais impressiona as pessoas e igualmente fica na
memoria por mais tempo. Apesar da decisdo de realizar um projeto audiovisual, foi
decidido também incluir a parte de Design Grafico, jA que é uma das valéncias da
licenciatura de Design de Comunicac¢do e Produg¢do Audiovisual (DCPA).

4.2-Parte Técnica

Para o documentario “a vida no canil” tomou-se a decisao que nao se iria ver, nem
pesquisar nenhum documentario dentro do tema escolhido, e, assim arriscar a criacao
de algo unico, com um ponto de vista que ndo sofresse influéncias, nem referéncias.
Tentou-se, sobretudo, sensibilizar as pessoas para esta nobre causa para que se
impressionem e percebam, acima de tudo, o que realmente se passa num canil.
Focamo-nos sé no canil de Arronches devido ao facto de um dos membros do grupo ter
residéncia nesse local e conhecer a associagdo que tornou possivel a criacao do canil.

Tendo as ideias definidas do que pretendiamos criar, tinhamos de ter os
equipamentos certos para conceber o melhor produto possivel. Com isso utilizamos,
portanto, uma Nikon d5100, uma Sony XDCAM, um slider, um estabilizador, dois tripés
e um gravador externo. Utilizdmos a Sony XDCAM com o intuito de fazer alguns planos
em slow motion, os restantes equipamentos foram usados para o corpo do trabalho
sem ter uma utilizacao especifica.
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4.3-Planeamento

Aproveitando a pausa para exames, do primeiro semestre 2017/2018, em que
ambos tinhamos tempo livre, decidimos dar inicio as gravagdes. Determinamos fazé-lo
com bastante tempo de antecedéncia para estarmos preparados para qualquer
eventualidade como perdermos imagens, planos danificados, se fosse preciso repetir
algo mais especifico, resumindo, por diversas razdes. Projetdmos também, a medida
que o tempo ia avang¢ando, trabalhar sempre no relatério. Em maio come¢amos a
elaborar a parte de Design Grafico onde se incluem o logotipo, flyers e cartdes de visita.

Tema
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do Problema
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Aplicagao
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Captacgao e
Edigéao
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Figura 1 - Grafico de Gantt




Projeto de Comunicagao para a associa¢do de protecao animal “Arronches Adopta”

5-Objetivos

Estes sdo os principais objetivos que pretendemos atingir com a realizacao deste
projeto.

e Sensibilizar as pessoas a adotar e ajudar os animais;

e Facilitar a comunicag¢do da associagdo “Arronches Adopta”;

e Criar um logotipo com os valores da associa¢ao;

e Elaborar um bom documentario que transmita a nossa visao sobre o assunto;

e Criar portfolio pessoal;

e Ter alguma visibilidade no mundo do audiovisual;

e Participar em festivais de cinema e competi¢cdes com o documentario;

e Demonstrar as nossas capacidades técnicas.

Este projeto decorre desde novembro de 2017 até junho de 2018 e nestes 6 meses,
aproximadamente, pretendemos concluir todos os objetivos propostos.
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6-Caraterizacao da Associacao “Arronches Adopta”
6.1-0 motivo

No concelho de Arronches, o abandono de animais domésticos aumentou
exponencialmente. A situacdo parece nao ser muito diferente do que tem acontecido
no resto do pais, tal como podemos deduzir da afirmac¢do de Jorge Cid, Bastonario da
Ordem dos Meédicos Veterindrios, numa entrevista, publicada no site
sicnoticias.sapo.pt, “tem havido um maior niimero de casos de abandono de animais”.

Os animais errantes do concelho de Arronches eram recolhidos e depositados nas
instalacdes do antigo lagar de azeite da vila. Era um espacgo insalubre, onde ndo existia
qualquer separag¢do dos animais e onde era complicado controlar o comportamento e
as necessidades reprodutivas dos animais.

Face a inexisténcia, em Arronches, de um canil municipal ou de uma estrutura capaz
de recolher e manter os animais errantes (vitimas de abandono), apelou-se entdo a
criacdo de um espaco que pudesse suprir estas necessidades.

Foi por isso que, informalmente, um grupo de cidadaos comecgou por cuidar dos
animais que ali estavam, dando mais tarde, esse mesmo grupo, origem a associac¢ao.

A Associacao de Protecao Animal “Arronches Adopta” foi legalizada em Margo de
2015, e, foi criada com o objetivo de colmatar a auséncia de um canil municipal ou de
um espaco que pudesse suprir as necessidades de alojamento no que respeita aos
animais errantes, tratando-os e reencaminhando-os, sempre que possivel, para adogao.
Atualmente existe um canil licenciado como Centro de Hospedagem Sem Fins
Lucrativos, com uma capacidade para cerca de 30 canideos, contando com 14 boxes de
alojamento e 2 de quarentena.

A associacdo é composta por trés Orgdos sociais (referidos no organograma
apresentado na pagina 25): Direcao (5 elementos); Assembleia Geral (3 elementos); e
Conselho Fiscal (4 elementos).

6.2-A problematica dos animais errantes e riscos para a saude publica

De acordo com o jornal online Didrio de Noticias, num estudo publicado a 30 de
marc¢o de 2018 e acedido a 20 de junho de 2018 no site do mesmo, “Mais de 40 mil caes
e gatos abandonados foram recolhidos em 2017”. E um niimero deveras preocupante
pois muitos mais continuam soltos. Além da transmissao de doengas (zoonoses) esses
animais também podem estar envolvidos em casos de ataque a pessoas e em acidentes
de transito. Relativamente as zoonoses, é importante salientar que estas sao
doengas/infecdes que os animais podem transmitir aos humanos, e que, devido ao

facto de os animais errantes nao possuirem qualquer tipo de
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tratamento/acompanhamento veterinario, é mais facil a disseminac¢do dessas doengas
a populacdao em contacto com os ditos animais.

Aqui se apresentam algumas das zoonoses presentes em Portugal: Hidatidose
(transmitida por um parasita que se encontra no intestino), Dirofilariose (é transmitida
por um parasita que atinge os vasos sanguineos, levando a incapacitagdo ou mesmo
morte), Erlichiose (mais conhecida como “febre da carraca”), Esgana (transmitida por
contacto direto ou por via aérea), Leishmaniose (doenca infeciosa transmitida por um
mosquito - fleb6tomo), Leptospirose (doenca infeciosa potencialmente grave,
transmitida geralmente pela urina de rato), Parvovirose (doencga contagiosa que afeta
o sistema respiratorio), Sarna (infecdo na epiderme, transmitida por um acaro) e a
Raiva (doenca infeciosa e fatal que atinge o sistema nervoso central, causada pelo virus
rabico). No canil da associacdao “Arronches Adopta”, ja se identificaram casos desses,
inclusive, acabaram por morrer dois caes devido a Leishmaniose mas, felizmente, neste
momento ndo se regista nenhum caso de doenca.

6.3-Superpopulacao e Esterilizacao

As superpopulagdes resultam nao sé das ninhadas de animais que vivem nas ruas,
mas sobretudo das ninhadas geradas por animais ao cuidado de alguém. O destino dos
animais destas ninhadas é quase sempre incerto. Muitas ninhadas nascem nas ruas,
algumas ninhadas sdao mortas por afogamento (situa¢do ainda muito comum no nosso
pais), outras ninhadas sdo “despachadas” para adotantes irresponsaveis e outras ainda
sdo cobardemente abandonadas. Trata-se de um ciclo vicioso. A maioria destes filhotes
vai também reproduzir-se e dar origem a mais filhotes que terdo igualmente um
destino incerto. A histéria repete-se vezes sem conta, resultando em mais animais nas
ruas, mais animais abandonados, mais animais vitimas de abuso e maus-tratos, mais
animais atropelados e mais animais abatidos nos canis e gatis municipais.

Segundo o jornal online Publico, “Municipios abateram 12 mil animais em 2017, e
ndo estdo preparados para parar”, simplesmente porque ninguém os quer. A grande
maioria dos animais que sdo mortos nao sao idosos, ndo estdo feridos, ndo estdo
doentes nem sao anti-sociais. Muito pelo contrario, sdo jovens, bonitos, doceis e
brincalhdes. Outro lado desta negra realidade sdo os milhares de animais que morrem
todos os anos nas ruas devido a fome, abandono, envenenamento, atropelamento,
temperaturas extremas e maus-tratos. Nao sera mais racional e humano evitar-se o
nascimento de tantos animais? A esterilizacao é a forma mais eficaz de combater este
problema pela raiz, evitando que nas¢am ainda mais animais, apenas para morrerem
depois de muita dor e sofrimento. Desta forma, uma das preocupagdes da criacdo desta
vertente de protecdao animal, foi consciencializar e alertar a populagao, residente no
concelho de Arronches, para a esterilizacdo/castragdo dos seus animais.
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6.4-Um espaco para o “Arronches Adopta”

O “Arronches Adopta” é o nome dado ao projeto, da associacao, ja referenciado
anteriormente, sendo esta uma iniciativa que originalmente comegou por ser divulgada
na internet e que conta ja com mais de 5000 “amigos da causa”. Como ja foi referido,
face a inexisténcia de um espago com as devidas condi¢des para albergar os animais
errantes, do concelho de Arronches, a maior urgéncia passava entao por encontrar um
terreno que fosse passivel de suportar uma estrutura - canil - para albergar
temporariamente os animais. O terreno necessario teve de ser cedido - pelo municipio,
visto que seria impossivel suportar a despesa relativa a compra ou aluguer de um
terreno.

No que toca a estrutura fisica, mais especificamente o CAT (Centro de Acolhimento
Temporario), foram necessarias, algumas boxes que, preferencialmente, possuissem
um espaco abrigado e um espacgo descoberto. Ndo seria necessario um grande nimero
de boxes, visto que cada uma pode albergar mais que um animal, dependendo do
espaco das mesmas e também do porte dos animais. E importante esclarecer, neste
ambito que, os animais devem ser separados consoante o sexo, pois a coexisténcia de
machos e fémeas na mesma box iria originar uma série de ninhadas.

Necessidades ligadas a construgdo do CAT (Centro de Acolhimento Temporario):

O terreno teve ser vedado, de modo a evitar a fuga de algum animal e também

furtos. A vedagdo tem 2 metros de altura.

e Oterreno dispde de acesso a agua canalizada, de modo a que exista sempre agua
fresca e limpa para dar aos animais e também para se proceder a limpeza das
boxes.

e O numero de boxes construida (16), dependeu, Unica e exclusivamente, do
espaco disponivel bem como dos recursos (financeiros e materiais). Os
materiais foram cedidos por inteiro pela camara municipal de Arronches.

e Uma das ditas boxes é reservada como espaco de quarentena, destinada a
albergar algum animal que revele suspeitas de alguma doenca infeciosa ou
contagiosa, de modo a que fique separado dos demais animais. Essa mesma box,
podera servir também, eventualmente, como espaco de maternidade, visto que
nao é aconselhavel uma cadela ter uma ninhada junto de outras fémeas,
correndo-se o risco da gestante/mae, poder matar as outras fémeas antes ou
imediatamente depois do parto, ou ainda, a situacao inversa, as outras fémeas
matarem os bebés.

e Em termos de estruturas edificadas, foi também necessario a construcao de um
pequeno anexo, que é utilizado como arrecadacdo, de modo a que se pudesse
guardar a racdo, materiais de limpeza e de apoio, eventuais medicamentos e
também roupa para as camas dos animais.

10
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Relativamente a alimentacdo dos animais, a racdo, pode ser doada por
particulares, adquirida ou entdo doada mediante a realizagdo de campanhas de
recolha de alimentos em lojas e supermercados. Em caso de necessidade
extrema, poder-se-a recorrer ainda a Associacao Animalife2, que tem um banco
alimentar animal.

Os cuidados veterinarios sdo certamente, a parte mais dispendiosa, pois nem
todos os animais chegam até nés em bom estado de satde. Para tal, foi celebrado
um acordo com alguns dos demais veterinarios do concelho, de modo a que os
precos sejam mais acessiveis ou entdo que possam facultar facilidades de
pagamento. Os medicamentos que sdo necessarios poderao também ser doados
por particulares, visto que, alguns dos farmacos utilizados em animais, sao
também consumidos pelas pessoas.

Ja por uma questdo de comodidade e de bem-estar dos animais, as boxes sdo
dispostas de camas (que podem ser camas de cdao doadas pelas pessoas ou
simplesmente mantas e cobertores velhos que, por exemplo, em cima de uma
palete de madeira, fazem uma confortavel cama). Os recipientes para a comida
e dgua podem também ser doados, visto que hd muitas formas de se conseguir
fazer um recipiente capaz de conter comida ou agua.

11
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6.5-Voluntariado

Muitas pessoas tém tempo livre em maos e gostariam de ajudar uma causa com a
qual se identificam. O voluntariado é uma a¢do muito nobre que se foca no "dar" sem
querer nada em troca. O flagelo dos animais abandonados consegue conquistar cada
vez mais coragdes, pois 0os animais nao tém como pedir ajuda, nao tém como dizer
quem lhes fez mal. Deste modo, é com trabalho voluntario que esta causa subsiste, ou
seja, todo o trabalho que se realiza ndo é remunerado monetariamente.

Para se ser voluntario tem de se ter uma estrutura psicolégica capaz, pois ha que
lidar com a dor expressa nos olhares dos animais que se viram abandonados, e, em
muitos casos ha que se saber lidar com a dor fisica deles, dos que chegarem doentes e
a precisar de mais cuidados.

De acordo com o estatuto, cabe entdo aos voluntarios as seguintes tarefas:

e Proceder alimpeza das boxes (que serda um trabalho diario);

e Alimentar os animais e mudar a 4gua;

e Brincar e passear os animais, de modo a aliviar o periodo da espera por uma

nova familia;

e Escovar os animais que o necessitem e dar-lhes banho;

e Acompanhar os animais em idas ao veterinario, quando necessario;

e Ajudar nas campanhas de adogao e de recolha de alimentos, bem como noutras

atividades que se venham a desenvolver.

Todas as pessoas tém diferentes possibilidades de ajudar de forma a que este
projeto (Arronches Adopta) se continue a concretizar, ou seja, para quem tenha
disponibilidade e capacidade (fisica e emocional), pode participar diretamente no
terreno, como ja foi expresso, fazendo parte do grupo de voluntarios. Quem tenha
disponibilidade financeira pode sempre tornar-se num associado, apadrinhar animais
ou simplesmente realizar donativos monetarios ou em géneros.

Para quem se encontra fisicamente longe das instalagdes ou que nao possa ajudar
tanto como desejaria, quer através do voluntariado quer através de recursos
financeiros, pode ajudar na divulgacdo dos animais, através de redes sociais ou de
cartazes impressos como sera abordado mais a frente.

Existe uma ficha para a inscri¢do de voluntarios, a qual devera ser preenchida pelo
proprio e que informe a associagdo relativamente a sua disponibilidade de tempo por
dia ou por semana.

12
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6.6-Apadrinhamento

0 apadrinhamento consiste em cuidar de um animal, partilhando assim um pouco
com a associa¢do a responsabilidade por um animal, auxiliando a mesma a melhorar as
suas condi¢des enquanto estiver no canil. Qualquer pessoa, familia, grupo ou empresa
pode apadrinhar um animal.

Todos os animais que sao ou possam vir a ser apadrinhados continuam, no entanto,
para adocdo. Se esse animal apadrinhado, entretanto for adotado, o(s) padrinho(s)
serdo informados e poderao, inclusivamente, escolher outro protegido.

O apadrinhamento implica um comprometimento com o animal protegido a dois
niveis: a contribuic¢ao financeira e o envolvimento pessoal.

A contribui¢do financeira baseia-se num donativo mensal (podendo ser ainda
trimestral, semestral ou anual) que tem por objetivo a comparticipacdo na despesa
mensal do seu protegido.

De acordo com o estatuto, existe ainda uma vertente facultativa, que ficara ao
critério dos padrinhos:

e Pagamento de uma esterilizagdo;

e Pagamento de vacinas;

e Pagamento de desparasitacdo interna /externa;

e Pagamento de uma cirurgia, um internamento ou um tratamento, se necessario.

0 envolvimento pessoal passa pelo contacto direto com o animal, como por exemplo
leva-lo a passear ou ao veterindrio quando necessario. O padrinho pode também
proceder a divulgacao do seu protegido, em prol de se conseguir um bom adotante para
o mesmo. Este envolvimento pessoal é facultativo, embora desejavel, pois consegue
assim colmatar a falta de aten¢do que o animal sente na sua espera por uma familia, no
canil. Além das iniciativas supramencionadas, o padrinho pode também propor
algumas ideias alternativas.

A escolha do protegido devera partir da iniciativa do padrinho, contudo, é desejavel
que beneficiem desta protecao especial os animais que, pelas suas caracteristicas, sdao
0s mais carenciados e que tém menos possibilidades de ser adotados, como por
exemplo: os adultos e séniores, os doentes e os que tém marcas fisicas deixadas por
maus tratos.

13
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6.7-Donativos

Os donativos podem ser feitos, como ja foi referido, em géneros ou monetariamente.
Relativamente aos donativos monetarios,

Os donativos em géneros podem igualmente ser entregues diretamente a um dos
membros da Associagdo ou em pontos de recolha estabelecidos no concelho, como por
exemplo, em lojas ou cafés.

Os donativos em géneros podem ser os seguintes:

e Racdo, latas de comida humida ou biscoitos;

e (Camas, cobertores ou mantas;

e Recipientes de comida / dgua;

e Detergentes, lixivias ou produtos de limpeza;

e Brinquedos para os animais;

e Medicamentos necessarios, desparasitantes (externos e internos);

e Materiais que sejam necessarios para a construcdo e manutengao do espaco.

6.8-Campanhas e Eventos

Este é um projeto que apela a intervencgdo direta e indireta da populagao, bem como
a sua ajuda, pretende-se que esta vertente de prote¢do animal possa também prestar
alguns servigos a populagdo em geral. Assim, é importante em termos de divulgacdo do
trabalho desenvolvido que se realizem, periodicamente, campanhas de ado¢do dos
animais e também campanhas de recolha de alimentos.

Realiza-se em média duas vezes por ano uma “Caominhada”, ou seja, um passeio
com as pessoas e 0S seus animais.

Tudo isto é divulgado numa pagina online, bem como todas as atualizacdes dos
trabalhos a desenvolvidos e, os animais disponiveis para ado¢ao.

Atualmente a campanha de recolha de alimentos é feita em parceria com o
hipermercado Continente em Portalegre que é a capita de distrito e é realizada em
média duas vezes por ano, as campanhas de adog¢do sao realizadas com a ajuda do
supermercado Agriloja também sediado em Portalegre com o qual também tem uma
parceria.
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6.9-Organograma da Associacéo

Conselho Fiscal

Mesa Assembleia Geral

Direccéo

Presidente de Mesa Presidente Presidente

Patricia Flores Ana Margarida André Sara Corino

Vice-Presidente

Ana Lopes
Laura Envagelista
Marcelino Marques Margarida Botelheiro

Daniel Balbino Luis Amaral Fatima Costa

Figura 2 - Organograma
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7-Publico alvo

O nosso projeto é destinado a colmatar algumas necessidades, que como ja foi
referido varias vezes neste relatério, passa por diminuir o nimero de abandonos
aumentar as adog¢des, promover o voluntariado. Com isso definimos que o nosso
publico alvo serao todas as pessoas no distrito de Portalegre que queiram adotar um
cio, facilitando assim o acesso aos cies existentes em cada canil.
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Capitulo Il - Pesquisa

1-Audiovisual

1.1-Documentario

O documentario tem como objetivo demonstrar a realidade pura e dura. E
exatamente isto que pretendemos com o nosso, demonstrar exatamente como é a vida
dentro do canil. Nele, é apresentado, de uma maneira realista, como é estar 14 dentro,
“uma visdo com a qual talvez nunca tenhamos deparado antes, mesmo que os aspetos
do mundo nela representados sejam familiares” (Nichols, 2008: 47).

Muitas vezes enquanto estadvamos a captar, tornava-se dificill manter o
enquadramento devido aos caes nunca pararem de se mover, o que é normal pois no
documentario a captagdo € feita sem o controlo da acao a decorrer, "As ac¢des filmadas
tendem a escapar dos limites do enquadramento da camera, a correr por fora, fazendo
com que o registro se torne muitas vezes incompleto, fragmentado"(Puccini, 2009:
155). Este documentario ndo explora uma narrativa, em vez disso, demonstra apenas
excertos da realidade passada la dentro, demonstrando mais as sensa¢des de quem la
trabalha, ao invés de contar uma histéria, “No documentario, a tendéncia a explorar
uma montagem expressiva, em contraposicdo a montagem narrativa, é consequéncia
direta da prépria natureza das imagens disponiveis ao montador” (Puccini, 2009: 179).
Sendo também, um filme nao-ficcional tendo como caracteristica base a investigacao
darealidade como referido acima, ndo é, totalmente correto afirmar que esta realidade
seja “tal como ela é” pois so6 o facto de nds termos estado presentes a filmar, com todo
o material, ja fez com que essa realidade fosse um pouco alterada, tanto nos animais,
como no subconsciente das pessoas, pois € diferente estar a realizar uma acdo em que
se esta a ser filmado, principalmente em pessoas que nao estdo habituadas a sé-lo.
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1.2-Video Institucional

0 video institucional é um produto de comunica¢do para divulgar uma empresa,
uma marca, ou uma associacao. O video institucional tem como objetivo a passar os
valores da instituicdo mostrando em que area ela atua e como o faz. Normalmente sao
exibidos nos sites das instituicdes, mas nesta altura ja sao utilizados também nas redes
sociais.

1.3-Camara objetiva

A camara objetiva ndo se identifica com nenhum dos personagens, é como se fosse
filmado em terceira pessoa onde a acao é vista pelo narrador que esta fora de ac¢ao.

1.4-Composicao de imagem

Quando se trabalha a composicdo de imagem, cuida-se da aparéncia da imagem,
organizando e compondo da melhor forma os seus elementos. Neste caso incluem-se
planos e angulos, ou seja, o enquadramento que sera referido mais a baixo, o equilibrio
de cores, tratado desde logo na altura da filmagem e depois corrigido se necessario em
pds-producao. Tudo isto bem controlado da origem a uma imagem mais apelativa. “A
composicdo deve ter como objetivo alcangar um efeito emocional, passar um clima,
quebrar a monotonia” (BAPTISTA, Marta, 20-10-2017), de forma prender o espectador
para que este ndo se distancie para algo irrelevante, fazendo assim do mesmo, o ponto
mais importante quando compomos uma imagem, uma vez que € ele o alvo final da
mensagem incutida.

“ . . . 7
Um dos fins a que qualquer imagem se destina é ser observada por um espectador, o qual a
interpretara de formas diferentes tendo em conta o contexto social e cultural onde esta inserido, os seus
conhecimentos prévios, os seus gostos pessoais, entre varias outras condicionantes que vao influenciar

a forma como uma imagem é apreendida.” (BAPTISTA, Marta, 20-10-2017)

Regra dos tercos - E a divisdo de uma imagem em nove partes iguais utilizando
quatro linhas imaginarias, duas horizontais e outras duas verticais. Nos pontos onde
essas linhas se cruzam sao colocados os pontos da imagem de maior interesse, ou seja,
é nestas zonas que devemos posicionar os elementos mais atraentes a fotografar ou
filmar de maneira a obter assim um melhor enquadramento, uma imagem mais
equilibrada e bastante aproximada da propor¢do durea que é 0,618 enquanto que dois
tercos tém como medida 0,666.
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1.5-Enquadramento

Quando fazemos o enquadramento, determinamos o que faz parte do filme durante
a sua realizacdo, definimos também a maneira com que o espectador ird compreender
o0 ambiente em que a historia se insere. Este é criado a partir da combinagdo de trés
elementos, o plano, a altura e o lado do angulo.

Planos de enquadramento

Criamos o plano quando definimos qual a distancia entre a camara e o
objeto/personagem, que vai ser filmado, tendo em conta também a lente que vai ser

usada.

plano detalle primerisimo primer plano plano medio plano medio
primer plano corto
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Figura 3 - Planos

Angulos de camara
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Figura 4 - Angulos de camara
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1.6-Movimentos de camara

Plano fixo - a camara esta fixa num ponto e nao existe qualquer tipo de movimento
exceto o dos personagem e objetos dentro de cena.

Panoramica - Movimento de rota¢do a partir de uma posicdo fixa, costuma ser
utilizada para mostrar o ambiente ajudando a situar melhor a acdo no respetivo espaco,
ou a movimentac¢do de uma pessoa.

Travelling - Movimento de camara sobre uma superficie podendo percorrer o
cendrio a mesma distancia do objeto/personagem ou aproximar-se e afastar-se do
objeto/personagem.

Following shot - Movimento de camara que segue a personagem/objeto ao longo
de um ou mais cendrios, colocando nele a atencao. Este movimento é normalmente

feito com uma steadicam ou camara ao ombro.

Zoom in - é a aproximacdo da imagem, dando mais atencdo e obtendo mais detalhe
de uma cena, personagem ou objeto.

Zoom out - afastar a imagem, criando assim um plano mais alargado ajudando o
espectador a conhecer melhor o espaco ao redor da personagem/objeto.
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1.7-lluminagao

Sendo matéria-prima da fotografia e da cinematografia, é de importancia sumaria
conhecer os aspetos basicos do funcionamento da luz, de onde derivam as técnicas de
iluminacdo para foto, cinema e video. Pois a imagem, resultado da captacao da luz
nestes (ou outros) suportes, pode ser resumida como uma forma dada através da
modelagem do contraste entre a luz e a sombra existentes na natureza.

A iluminacao da fotografia, tanto estatica como para cinema, trabalha com uma
Unica referéncia, o Sol. Embora as variantes sejam infinitas, e os climas criados com luz
artificial em interiores tenham outras referéncias, direta ou indiretamente, o sol é a
maior fonte de luz e por onde baseamos a estética de todas as outras fontes.

luz dura luz semidifusa luz suave

Figura 6 - llumincao

Figura 5 - lluminacao dura
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1.8-Lentes

Existe um niumero muito grande de tipos de lentes como por exemplo a lente fixa,
zoom, grande angular, macro e lentes objetivas. A lente é um objeto fundamental para
o manuseamento de uma maquina de fotografar e filmar, hoje em dia e que afeta
diretamente a qualidade de imagem, dai uma grande diferenca de pregos também.

Uma lente fixa possui uma distancia determinada onde ndo de pode aproximar ou
afastar do assunto. As lentes zoom sdo o contrario porque permite que estejamos no
mesmo local e utilizar diferentes distancias focais. As lentes marco possuem uma vasta
gama de distancias focais, mas tem o intuito de fazer imagens a distdncias muito
préximas da lente como por exemplo uma formiga. As grandes angulares sao lentes
utilizadas para apanhar uma vasta aérea sem recorrer a pés-producdo, mas para
utilizar com pessoas ndo é o indicado porque distorce a imagem.

E-nfinity E-infinity

Figura 7 - Lente macro Figura 8 - Lente zoom

C inFfinikus

Figura 10 - Lente grande angular Figura 9 - Lente fixa
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1.9-Profundidade de Campo

A profundidade de campo determina a parte da imagem que esta focada e quanto
esta desfocado, tanto na parte da frente da foto como a de tras. O principal fator para
termos uma imagem com o chamado efeito bokeh é a abertura do diafragma. Quanto
mais aberto mais desfoque vamos ter na imagem, 4 medida que vamos fechando, para
alem de entrar menos luz o fundo vai ficar mais focado. Esta técnica d4 um ar mais
profissional e consegue centrar as aten¢des no assunto em questdo. Nem todas as
objetivas estdo preparadas para atingir esta técnica com sucesso, por exemplo uma
objetiva com um f11 dificilmente vai conseguir o mesmo efeito que uma objetiva com
um f2.8.

‘.o - o Ao ‘ . o o
F14 F2 F28 F4 56 F11 F16 F22 F32

Figura 11 - Profundidade de campo
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2-Design Grafico
2.1-Logotipo

O logotipo é a parte publicitaria mais importante de uma marca, empresa ou mesmo
de um nome individual, é algo que os vai identificar assim que se vé. O principal
objetivo do logotipo é diferenciar as marcas entre si, como por exemplo a pepsi e a
coca-cola. Dois produtos semelhantes, mas com dois logotipos completamente
diferentes. Também é usado para criar relagdes de confianga entre o cliente existente
e futuros clientes.

Em diversos casos ao longo do tempo o logotipo vai se adaptando aos tempos
modernos para que a empresa se mantenha atualizada ou entao porque mudaram a
sua maneira de pensar e o logotipo deixou de fazer sentido daquela maneira.

2.2-Flyers

Os flyers costumam ser concebidos para impressdao em massa em tamanho como
A5 ou A6 por ter um baixo custo de impressdo. Sdo 6timas ajudas para promover
qualquer evento, empresa/associacdo e suas intencdes porque sao faceis de distribuir
e ndo causam grande incomodo aos visitantes.

Costumam ter um design muito préprio e forte para que possam de algum modo
atrair o interesse de quem o 1é. Numa empresa utilizando a marca grafica existente sao
facilmente alterados e usados noutras situagoes.

2.3-Cartaz

O cartaz normalmente aparece em papel de grandes dimensdes expostos de
maneira estratégica para que o publico alvo consiga aceder de forma direta. Como
vivemos na era digital cada vez é mais comum ver cartazes expostos em sites, mas
maioritariamente nas redes sociais devido a ter custos muito mais baixo e ter uma
visibilidade muito maior em relacao aos cartazes impressos.

Existem diferentes tipos de cartazes passando estes pelos cartazes politicos,
cartazes de publicidade, informativos, culturais e educativos. O poster por vezes pode
ser considerado um cartaz, mas tem um valor muito mais estético e decorativo porque
pode passar a decorar um quarto de alguém ou mesmo uma sala por exemplo um cartaz
de um filme.
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2.4-Cartao de Visita

O cartdo de visita resume-se numa apresenta¢ao de bolso devido as suas pequenas
dimensdes. Os cartdes servem tanto para empresas como para pessoas que prestem
algum tipo de servico a nivel individual. As informag¢des que normalmente aparecem
nos cartdes de visita sdo as basicas para apresentar e facilitar o contacto entre cliente
e empresa tais como o nome, email, telemovel, alguma pagina de rede social. Neste
momento em que vivemos ja come¢am a aparecer muitos cartdes de visita com QR code
que redireciona diretamente para um email, um site pessoal, uma rede social com um
simples passar de uma camara de telemoével com acesso a internet.

Habitualmente o cartdo de visita é elaborado no formato 85mm x 55mm que é um
tamanho que toda a gente pode carregar na carteira sem grande incomodo.

2.5-Cores

A cor tem a ver com os olhos, com a retina e com a informacgdo presente no cérebro.
E a impressio produzida na retina do olho pela luz depois desta ser emitida, difundida
ou refletida pelos objetos. Por isso, dizemos que os objetos ndo tém cor, pois a cor
corresponde a uma sensac¢do interna que é provocada por estimulos fisicos da
natureza.

As cores primadrias sdo o vermelho, verde e azul, e sdo consideradas as cores puras.
As cores secundarias sao formadas pela mistura de duas cores primarias, originando o
amarelo, o roxo e o laranja. Ja as cores tercidrias sdo formadas pela mistura de uma cor
primaria com uma ou duas cores secundarias, ou seja, as terciarias sao todas as outras
cores. As cores neutras tém pouco reflexo, elas sdo mais usadas como complemento de
outra cor. Entre as neutras temos os tons cinza e os castanhos que nos tons mais claros
sdo chamados de bege. A cor branca é luz isenta de cor e o preto é a auséncia de cor.
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Capitulo Il - Conceptualizacao

1-Design Grafico
1.1-Marca grafica

Para a elaboracdo do novo logotipo comeg¢amos por tentar perceber quais os
valores da Associa¢do em causa. Conseguimos reunir os valores principais que passam
essencialmente pela ajuda sem interesses e também pelo amor aos animais. Feito isto
pesquisamos por simbolos que tivessem a ver com estes valores. Encontramos o
triangulo que segundo o site Dicionario de Simbolos transmitia inicio, meio e fim que
podemos aliar perfeitamente a associagdo visto que acolhe os animais da melhor
maneira existente, cuida deles para que no fim seja possivel a ado¢do a uma familia e
que tenham um resto de vida feliz. Vimos também o circulo que segundo o site
Dicionario de Simbolos “representa eternidade, perfeicdo e divindade pois ndo tem
principio nem fim. Desta forma percebemos a sua proximidade com Deus, motivo pelo
qual é usado em muitas religibes. Ele é também uma representagdo do ciclo da vida; para
os hindus, bem como para os budistas, simboliza nascer, morrer e renascer.” O que todos
os amantes de animais mais queriam é que fossem eternos. Com este significado
entendemos logo que seria o simbolo escolhido pois é o que melhor representa os
valores que tencionamos transmitir. No centro do logotipo usamos uma mao humana
em forma de concha em que da a impressao que esta a acolher um animal esse mesmo
animal representado por uma pata canina na parte superior do logo. Reconhecemos
que seria a melhor maneira de transpor todo o amor que € entregue por esta associacao
na causa animal.

Quanto a escolha de cores aplicamos 0 mesmo processo e segundo os apontamentos
fornecidos na cadeira de Psicologia da Percecdao e Comunicagdo Visual lecionada no 22
semestre do primeiro ano da licenciatura, compreendemos melhor os significados das
cores e quais as mais indicadas a escolher que neste caso foram os tons de azul e
branco. Segundo os apontamentos a cor branco tem uma associacao afetiva ha pureza,
paz, inocéncia e o azul tem uma associac¢ao afetiva ha serenidade, paz, verdade, infinito,
espaco, estas duas cores sdo as que melhor transmitem a nossa mensagem e onde
conseguimos, num simples olhar, expor os valores da associa¢do. Utilizamos o azul no
circulo anteriormente falado e o branco na mao e na pata. Entendemos que assim
davamos a entender a pureza dos cdes, mas também dos humanos que seguram as
cordas e fazem com que esta associacao funcione. Como estes dois simbolos estao
dentro do circulo que ficou da cor azul, passamos a mensagem de haver um espago com
paz para que os animais possam recuperar a alegria perdida ao serem abandonados e
maltratados.
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@
Qo .

s &°
ARRONCHES ADOPIA Arronches Aa@gta

Porque eles merecem ser Felizes

Porque eles merecem ser felizes

Figura 13 - Logotipo antigo Figura 12 - Logotipo novo

Como podem verificar na imagem da esquerda encontra-se o logotipo antigo da
associacdo. Procuramos simplificar a nossa ideia e juntar os simbolos da melhor
maneira possivel. Como referido anteriormente e pode-se apurar que no logotipo
utilizou-se todas as valéncias aprendidas ao longo da nossa licenciatura. Tentamos
criar uma imagem forte para que as pessoas ao verem associem automaticamente ha
associacdo em causa sem ser preciso ler o nome por baixo do logotipo. Com a
elaboragdo do logotipo criamos a nossa marca grafica para os restantes elementos
utilizando o Pantone 5489 C e o branco. Desenvolvemos também uma versao com as
cores invertidas para ser utilizado em qualquer circunstancia. No nome principal
usamos a fonte Freestyle Script na variante regular a 200 pt com base nas semelhangas
num tipo de letra de um icone da vila de Arronches visivel na imagem abaixo. No slogan
usamos a fonte Roboto na variante regular a 65pt por ter uma boa leitura.

Arronches ﬁza’a/ata

Porque eles merecem ser felizes

Figura 15 - Inspiracao da fonte . Figura 14 - Logotipo com cores
invertidas
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1.2-Cartéao de visita

O nosso objetivo para a parte grafica do nosso projeto era, primeiro que tudo,
construir e solidificar o logotipo para a partir de ai produzir todos os restantes
elementos.

No que diz respeito ao cartdo de visita tencionavamos criar algo simples e ao mesmo
tempo informativo. Estabelecendo isto pegamos no logotipo e centramos numa das
faces do cartdo. Colocamos um fundo com o c6digo Pantone 5489 C e como referido
anteriormente criamos uma versdo do logotipo com as cores invertidas exatamente
para ser utilizado em situa¢des destas. Na outra face voltamos a colocar o logotipo
alinhado a esquerda e com as informacgdes escritas na fonte Roboto na variante light a
6pt. Dispomos das informag¢des que fossem mais uteis para a comunicacdo da
associagao tais como o Instagram, Facebook, Email, nimero de telefone e o iban. Podem
verificar tudo nas imagens seguintes onde mostramos o cartao de visita.

Figura 16 - Cartao de visita - frente

e

Figura 17 - Cartao de visita - verso
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1.3-Flyer

Como dito anteriormente, com o logotipo concluido o restante processo criativo da
parte grafica foi juntar pecas e cores.

O flyer vai ajudar a associacdo a comunicar melhor o seu processo de adocao. No
que diz respeito & conce¢do introduziu-se novas cores e novos simbolos. Elegeu-se o
tamanho A5 frente e verso para produzir este produto, sendo a op¢ao mais barata em
termos de impressdo. Na face frontal utilizou-se um aspeto simples onde procuramos
apelar o olhar das pessoas com uma foto de um animal deste canil, fotos essas tiradas
por nos. Colocou-se o titulo e o logotipo. Na face traseira colocou-se todo o processo de
adocdo organizado e introduzido com um simbolo, o quadrado. Estes, organizados em
forma de rede, que é uma das partes a que os animais estdo circunscritos diariamente.
Procurou-se ter uma leitura clara e precisa do texto incluidos dentro dos mesmos.

Nas cores continuou-se na mesma linha de cédigo pantone mas desta vez optou-se
por um gradiente entre os pantones. Comegou-se no cddigo pantone 5513 C que é o
mais claro utilizado. Podem verificar tudo nas imagens seguintes onde mostramos o
flyer frente e verso.

Processo de Adopgao

Associagao "Arronches Adopta”

A adopgdo deve ser sempre um acto

ponderado, consciente e aceite por y
todos os membros da familia. Porque 4PN
claro, o animal que quer adoptar, fara
parte da sua familia.

_ Leve consigo os docu-
" mentos do animal e pro-
ceda ao registo do
mesmo na Junta de
Freguesia da sua area
4 de residéncia

Todos os animais sao
adoptados ja vacina-
dos, desparasitados,
com microchip e cas-
trados/esterilizados.

Nao é cobrada nenhu-
ma taxa de adopgao,
ou seja, € um procedi-
mento gratuito para o
Ao adoptar um animal, esta a salvar uma vida. Esta adoptante.
a reescrever uma histéria. Esta a conceder uma se-

gunda oportunidade. Esta a provar aquele animal
que é possivel viver de novo, experienciar a felici-
dade, que a resiliéncia nao foi em vao.

Adoptar é, acima de tudo, um acto de amor. De res-
peito.

E ja sabe... ao adoptar um animal, conquista um
amigo para a vida!

Arroncthes Adopta
Porque eles merecem ser felizes facebook.com/arronches.adopta/ instagram.com/arronchesadopta/
Figura 19 - Flyer frente Figura 18 - Flyer verso
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A fonte utilizada para escrever os textos foi a Roboto. Na face frontal utilizou-se a
variante black no tamanho 80pt e na face traseira utilizou-se na variante regular nos
tamanhos 20pt, 25pt e 40 pt.

Figura 20 - Mockup flyer

30



Projeto de Comunicagao para a associa¢do de protecao animal “Arronches Adopta”

1.4-Cartaz

Na elaboragdo do cartaz procurou-se manter a mesma linha grafica do flyer onde
continha os mesmos codigos pantones e os novos simbolos, os quadrados. Neste caso
os quadrados tiveram o novo proposito de conter uma fotografia de um animal do canil.
Na parte escrita usou-se a fonte Freestyle Script na varialvel regular no tamanho 72 pt
para o titulo, no corpo do texto usou-se a fonte Nexa na variavel light no tamnaho 23pt.
Na frase motivacional usou-se a fonte Roboto na varialvel black no tamanho 25pt.
Podem verificar tudo nas seguintes imagens.
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Arronches #c/a/ta !

Sabia gue os animais adoptados
atraves da nossa Associagdo saem com:
~todas as vacinas,

— microchip,

— desparasitados,

— castrados/esterilizadas

E sabe que mais?
A custo zero para o adoptante.

Porque os nossos melhores amigos
), nao se compram, adoptam—se.

Arronches /44/4/5«

Porque eles merecem ser felizes

Figura 21 - Cartaz
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Inclui-se o logotipo anteriormente composto na parte inferior do cartaz para
identificar a associacdo “Arronches Adopta”.

Aseoeragao

Arronches /fz{a/ﬁfa 5

Porque os nossos melhores amigos
. nao se compram, adoptam—se.

Arronches Adopta

Porque eles merecem set felizes

Figura 22 - Mockup cartaz
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1.5-Estacionario

No estaciondrio criou-se uma folha de carta e envelopes. Utilizou-se o mesmo
pantone que foi usado na marca grafica. Na folha de carta colocou-se o logotipo na parte
superior esquerda e no fundo o email e o iban para facilitar alguma divida ou alguém
que queira doar algum montatante. No envelope utilizou-se o logotipo no verso e na
face frontal colocou-se a versao de cores invertidas do logotipo.

TITULO

Arracches Adipta

Figura 24 - Mockup estacionario

Figura 23 - Envelopes
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Arranches r‘?d.?fﬁ’«sz

Porque slas merecem ser felizes

TITULO

Larem Ipsum Dolor 5it Amet

Consectetur adipiscing elit. Duis eu semper turpis, nen pulvinar mauris. Aenean et eros in justo
pretium laoreet. Pellentesque pharetra purus dui, non vestibulum arcu dapibus at. Lorem ipsum
dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Curabitur neque mauris, lobortis sed sem nec, iaculis
hendrerit tellus, Pellentesque purus odio, ullamcorper non scelerisque nec, auctor et dui. In hac
habitasse platea dictumst, Mascenas convallis ante sapien. In lacinia volutpat commaodao. Mauris
congue arcy non dui pretium volutpat, Quisque augue urna, pretium sed metus aget, mollis

consectetur nunc, Donec laoreet turpis nec mi ultrices, at vulputate felis vestibulum,

Integer blandit ut eros quis dictum. Pellentesque vel enim commeodo, accumsan purus id,
scelerisque metus. Donec volutpat lacinia enim in aliquet Fusce t sagittis ultrices. Pellentesque ac
est ornare, lobortis erat aliquet, malesuada turpis. Praesent non massa nec purus posuere vehicula

ac ac felis. Nunc eleifend euismed orci. Phasellus quis faucibus erat.

Aszsinatura

O =oociacanammonchesadopiz@ameil com PTEC 004 bce0 ace7 1542 50 2 ()

Figura 25 - Folha de carta
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2- Audiovisual

2.1-Abandono

Para a elaboracdo deste video com o tema abandono de animais procurou-se
sensibilizar o coracdo das pessoas e faze-las pensar duas vezes antes de tomar uma
decisdo dessas. O slogan escolhido foi “quando vocé o abandona condena-o a morte...”.

A pré producdo deste video foi comegado com um pequeno texto que serviu como
guido e voz off. Em baixo podem ler o texto.

Hoje encontrei o teu cdo.

Ndo, ndo foi adotado por ninguém...

Quando o vi pela primeira vez estava sozinho, magro e assustado.

Ndo sabes como naquele momento, eu queria que fosses tu, a parar na frente dele. Ao
menos via-lo abanar a cauda, e, quem sabe, verias expresso nos seus olhos a dor do
perddo.

Mas fui eu, apenas um estranho. E apesar das tentativas de aproximagdo, ele
caminhou, na diregdo oposta. Sabia que seria inutil persuadi-lo. Voltei ao mesmo local
horas depois, para deixar dgua e comida. E no dia seguinte ld estava ele, sentado ao lado
do prato ainda meio cheio, derrotado, porque no fundo sabia que tu ndo virias mais.

Hoje, jd recolhido em minha casa, mas longe da dele, vejo-o debater-se com as mazelas
do abandono. E sei, que bem ld no fundo, é por ti que ele espera, todos os dias até ao fim
da sua vida.

Este texo foi lido em primeira pessoa para passar uma mensagem proxima do

7

espectador. Com o guido elaborado passou-se & conce¢do do storyboard onde
mostramos nas imagens seguintes. (Ver tambem no anexo 1, 2, 3 e 4)

Figura 27 - Storyboard 1 Figura 26 - Storyboard 2
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Figura 28 - Storyboard 3 Figura 29 -Storyboard 4

Com a pré-produgao concluida passou-se a producdo. Fomos para o terreno gravar
o video onde se utilizou uma Nikon d5100 com a lente 50mm f{1-8 e a lente 60mm
macro f2.8. Foram utilizadas essas lentes para se conseguir um aspeto mais
cinematografico, dado o seu diafragma reduzido obtém-se uma maior profundidade de
campo (referido anteriormente). Utilizou-se também um gravador de dudio externo
para termos uma boa qualidade de som. No video em si, aplicAmos a regra dos tergos
(referido anteriormente) em inimeros planos de forma a obter um maior equilibrio na
imagem, deixando também o video mais atraente como se pode verificar nas imagens
seguintes.

Figura 31 - Regra dos tercos 1 Figura 30 - Regra dos tercos 2

Figura 32 - Regra dos tercos 3
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Passando a parte de pds-producao comecgou-se pela edicio onde construimos a
historia com base na voz off. Feito isso, colocou-se a musica previamente escolhida na
timeline, musica essa de tom calmo, triste e dramatico pois é esse o sentimento
presente no video.

#® Cinemascope 2-35-1 Croplines.png
#f Adjustment Layer
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Figura 33 - Timeline

Em seguida colocaram-se alguns sons para dar mais vida e impacto ao video como
por exemplo num plano onde se esta a encher uma taga com dgua. Gravamos o som
com o gravador, anteriormente referido, da garrafa a deitar agua para a taca e em pds-
producdo editamos o som de forma a ndo se sobrepor relativamente aos restantes, mas
que fosse notado. Podem verificar na imagem abaixo o plano em questao.

Figura 34 - Plano de som
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Para finalizar o video fez-se uma ligeira correcao de cor. Procuramos manter um
tom escuro e mais frio exatamente para manter os sentimentos falados anteriormente.
Cridmos uma camada de ajuste e colocAmos um LUT para colocarmos o video todo na
mesma tonalidade e depois disso foi-se verificando, plano a plano ver se precisavam de
algum ajuste. Nas imagens seguintes podem ver as diferencas.

Figura 35 - Com correcao de cor

Figura 36 - Sem correcao de cor
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2.2-Voluntariado

Com o todo o projeto definido passou-se entao a sua elaboracao e este video partiu
inicialmente do papel com a construgdo do seu storyboard (Ver anexos 5, 6, 7 e 8). As
captac¢des foram feitas nos mesmos dias em que foram captadas as imagens para o
documentario, mas estas com um planeamento prévio. Os planos captados muitas
vezes ndo puderam ser os melhores pois é um canil pequeno e com pouco espago
fazendo com que por vezes fosse complicado manobrar melhor e mais rapidamente a
camara. A iluminacao foi toda natural. Depois de feitas, as filmagens foram vistas
ficheiro por ficheiro pelos membros do grupo e foram colocadas numa pasta a parte,
todas as que iriam ser utilizadas, sem, no entanto, apagar as restantes pois iriam ficar
de reserva caso alguma das selecionadas afinal de contas pudesse nao servir aos
interesses do video. Gravaram-se também trés pequenos audios de uma televisao
ligada para simular o zapping na primeira parte do video. Posto isto passou-se entao
para a parte da edicdo, na qual j4 com a grande maioria dos planos que iriam ser
utilizados, escolhidos, montou-se entdo a histéria de alguém que estd em casa sem fazer
nada, num momento de tédio. A dada altura liga o telemével e comeca a ver imagens
de animais, decide sair de casa e vai para o canil onde comeca a limpar “boxes” e a
brincar com os cdes tornando-se voluntario. Comegamos por montar logo a parte do
som onde tivemos de sincronizar o comec¢o de cada dudio com o frame em que o
personagem carregava no botdao do comando, simulando assim que estava a mudar de
canal (ver préxima figura). E de seguida, adicionamos a faixa sonora principal.

Wi 0

Muda de fabaa de audio no momento em que carrega no botso.

f
|

T St o

DINER|

Figura 37 - Timeline 2
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Utilizdamos um plano de simetria (tema abordado anteriormente) na parte inicial do
video, tentando assim remeter o publico para a ideia de que o resto do video iria ser
organizado e que iria mexer com o seu lado emocional como pode ser visto na figura
abaixo.

{« @« > 1» = & b B

Figura 38 - Plano simétrico

Aplicamos a regra dos tercos (referida anteriormente) em inumeros planos de
forma a obter um maior equilibrio na imagem, deixando também o video mais atraente
como é exemplificado de seguida.

Figura 40 - Regra dos tercos 4 Figura 39 - Regra dos tercos 5

Figura 41 - Regra dos tercos 6

40



Projeto de Comunicagao para a associa¢do de protecao animal “Arronches Adopta”

Ja na fase de p6s-producao fizeram-se as respetivas correcdes de cor criando uma
camada de ajuste onde foi introduzido um LUT que foi aplicada a todos os planos.
Procurou-se, assim, dar um maior equilibrio ao video como um todo pois ha sempre
alguma diferenciacdo de cores e iluminacao de plano para plano quando filmados em
diferentes locais, em diferentes horas do dia e até com o passar ou ndo de uma nuvem
que pode causar a partida mais sombra podendo assim fazer com que um determinado
plano fique mais escuro em relacdo a outro. Conseguimos assim criar um video mais
harmonioso e mais uniforme em termos de tons de cor, conseguindo assim disfargar
caso um ou outro plano apresentassem tonalidades muito diferentes o que poderia
causar um mau impacto visual ao espectador como é mostrado nas imagens seguintes.

Figura 43 - Sem correcao de cor Figura 42 - Com correcao de cor

Mesmo com a camada de ajuste, ficaram alguns planos ainda com diferentes tons de
cor que tiveram de ser corrigidos um por um, até se obter entdo a uniformidade
desejada. E possivel também com a mudanca de tonalidade, neste caso foi escolhida
uma cor mais alaranjada, influenciar o sentimento do espectador. Como escolhemos
uma cor quente, esta tem tendéncia a remeter o espetador para a paixao. E por ultimo,
voltando ao som, pois até aqui sé estava tratada a parte em que o ator estava em casa,
teve de ser feita toda a correcao de som da grande maioria dos planos, pois muitas
vezes acontecia que num plano haviam caes a ladrar, e, no seguinte ja ndo se ouviam os
cdes. Para impedir que a mudanga de plano trouxesse uma mudanc¢a brusca de som,
muitos dos sons tiveram de ser estendidos de plano para plano e terminados com fade
out e outros comecados com fade in. Foram também alterados os niveis do som em
diversos pontos para evitar que o som do ladrar dos caes, ou um ou outro ruido exterior
mais alto, danificasse a qualidade sonora do video. Com estes ajustes é possivel ter um
som mais uniforme mantendo a atencao do espectador no video como um todo.
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2.3-Documentario

Para este video decidimos nao fazer pesquisa nem visionar trabalhos do género
para mantermos uma visdo muito nossa, criar algo original. Todo o projeto é de
sensibilizacdo e este video ndo foge a regra, mas mostra a realidade que é vivida neste
canil.

Na fase de pré-producdo apenas foram elaboradas as perguntas a ser utilizadas nas
entrevistas, porque ndo era possivel realizar um storyboard e um guido. Abaixo podem
ler-se as perguntas realizadas.

Patricia Flores - Fundadora da Associagdo “Arronches Adopta”

Como surgiu a associagdo?

O que fazia para melhorar a vida dos animais?

A associagdo tem recebido ajuda ultimamente?

Como se sente ao despender do seu tempo para manter o canil em funcionamento?
Quais as maiores dificuldades para manter o canil em funcionamento?

Sente muito a responsabilidade de ter tantas vidas dependentes de si?

Tem tido muitos voluntdrios ultimamente?

Qual o sentimento ao ver um cdo ser adotado?

Qual o maior problema em lidar com tantos cdes?

Cristina Figueira e Ana Lopes - Voluntdria

Como é ser voluntaria aqui?

O que é mais gratificante?

Qual o sentimento quando receberem um cdo abandonado? E ao verem um cdo que
aqui tinham ser adotado?

Qual o maior problema ao lidar com tantos cdes?

Willem Carp - Adotante

Dad muito trabalho ou a companhia e divertimento que ele proporciona compensam?
O que o motivou a adotar?

O que diria as outras pessoas para adotarem?

O que mudou na sua vida?
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Este video foi sem duvida o que nos ocupou mais tempo de producdo porque
tivemos uma semana e meia a gravar. Nem sempre era possivel realizar as filmagens
como e quando tinhamos pretendido, devido a ser um local de muita agitacao e existem
sempre muitas coisas a fazer em pouco tempo. Em termos de planos usamos tudo para
completar e tornar emotivos os nossos clipes. Nas imagens seguintes podem ver alguns
dos planos utilizados. Usou-se a regra dos tercos, como ja foi anteriormente falada, para
compor as nossas entrevistas, mas num caso em especifico compusemos um plano
simétrico para chamar a ateng¢do do espetador e diferenciar também dos restantes.

Figura 47 - Entrevista 2

Figura 45 - Entrevista 3 Figura 46 - Entrevista 4

No corpo do documentadrio utilizamos em grande parte todos planos de
enquadramento aprendidos durante a licenciatura e também na pesquisa elaborada
anteriormente. A captagao foi toda realizada com iluminacao natural. Nas imagens
abaixo ficam alguns exemplos dos planos utilizados no corpo do documentario.
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Figura 48 - Plano geral Figura 49 - Plano americano

Figura 50 - Plano de detalhe Figura 51 - Plano conjunto

Em termos de material foi utilizada a camara Nikon d5100 com a lente 18-55mm
f3.5-5.6 e alente 50mm f1.8, foi também utilizada a Sony XDCAM com o intuito de fazer
alguns planos em slow motion, mais propriamente para o inicio e fim do documentario.
Todo o som foi gravado com o gravador externo Tascam DR-40.

Em termos de pdés-producdo comegou-se por sincronizar som e imagem das
entrevistas para estarmos livre de comegar a montar a nossa narrativa. Com isso feito
colocaram-se as musicas, que foram gentilmente cedidas por Miguel Gromicho, amigo
de um dos membros do grupo. Editdmos o som de maneira a que este estivesse nos
niveis certos e as entrevistas se ouvirem claramente. Uma vez feito isto fez-se todo o
sound design do documentario onde colocdmos os sons caracteristicos do canil. Como
podem verificar na imagem abaixo, organizamos os planos das diferentes camaras com
cores diferentes para melhor organizacao.
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Figura 52 - Timeline 3

Para finalizar introduzimos o cinemascope para criar um aspeto mais
cinematografico e também colocamos uma camada de ajuste onde introduzimos um
LUT, mas, neste caso em particular tivemos de colocar dois LUTs. Depois de aplicados
revimos o projeto todo de modo a corrigir cor, exposicdo, contraste de alguns planos
individualmente, caso necessario. Nas imagens abaixo vao poder comprovar o antes e
depois dos LUTs.

Figura 53 - Com Correcao de cor Figura 54 - Sem Correcao de cor
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Capitulo IV- Conclusées

Conclusao

Foi também elaborado inicialmente o layout de uma aplicacdo movel, mas visto nao
ser viavel para a associacdo devido a falta de fundos monetarios, que é um problema
comum a este tipo de associagoes.

Existiram certos contratempos, sendo os mais relevantes a inutilizagao das imagens
captadas por uma das camaras ja algo antiga. A resolugao de filmagem desta camara é
um pouco mais baixa que os 1920x1080, que usamos nas restantes camaras. Assim,
decidimos que ndo iriamos usar essas imagens pois notava-se que estavam um pouco
danificadas. Outro contratempo também relevante foi o facto de ao inicio terem sido
planeados dois videos, um contra o abandono, o segundo a promover a ado¢ao, mas
filmados em point of view (POV). Inicialmente pensou-se que seria uma boa ideia, pois
ndo existem muitos videos deste estilo em abordagem aos temas do abandono e
adocdo. Abordamos o estilo com a intengdo de criar algo inovador, mas depois de uma
primeira edicdo e em reunido com a professora orientadora foi decidido nao avangar
com esses videos. Tendo assim que planear dois novos videos para conseguir cumprir
a proposta de projeto.

Durante a elaboragdo deste projeto aprendemos a organizar-nos melhor em relacao
a tempos e distribuicio de tarefas, consolidamos conhecimentos aprendidos
anteriormente, adquirimos mais experiéncia no trabalho de campo. Ficamos a
conhecer também a dura realidade de uma associacdo deste género. Ganhamos
também mais um pouco de cultura, pois na nossa opinido é através das novas
experiéncias que ela mais facilmente se adquire.

Em suma, conseguimos cumprir os objetivos pretendidos apesar das dificuldades
que foram aparecendo, como come¢dmos a filmar em fevereiro, bastante tempo antes
do tempo de entrega, conseguimos precaver-nos assim contra estes mesmo problemas
e dando tempo para contorna-los.
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