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Resumo

A Necessidade de criar acessorios que completam coerentemente a colecdo com base em
upcycling

Os acessorios apresentam um papel crucial ao complementar e expandir a narrativa de uma
colecado de moda, e quando se trata de um projeto de final de curso funcionam como um
seguimento das ideias e conceitos adicionando camadas ao storytelling da colegao.

O problema central que levou a criagdo deste projeto de acessorios € a falta de coeséo
entre a roupa e os acessorios em colecdes de moda sustentaveis, especialmente em
projetos que tem como tema principal o upcycling. Sendo que a cole¢ado tem como tema
principal o reaproveitamento de materiais e o tema de “regresso as aulas”, surgiu a
necessidade de criar acessorios que nao s6 complementassem as pecas de vestuario, mas
também estivessem em coeréncia com o conceito central da colecdo de forma inovadora e
sustentavel.

Na maioria das vezes os acessorios das colecdes sdo apenas um tema secundario,
proveniente deste tipo de pensamento pode resultar uma falta de coeréncia onde os
acessorios nao refletem os principios e temas das pecas de roupa e acabam por ter um
aspeto desconectado e sem qualquer valor visual. Este é o problema que a criagao de
malas para a colecao de fim de curso vem resolver.

A procura de materiais € uma fase muito importante do projeto, estes materiais poderao ser
recolhidos em lojas de segunda mao, empresas de recolha de roupa ou de pessoas que
consigam despender destes materiais que ja ndo usam mais.

Com o aumento da conscientizagédo sobre a sustentabilidade, o upcycling tem adquirido
importancia, desta forma ao explorar a ideia de que sapatos usados podem ser
transformados em novos acessoérios pode gerar inspiragao para a criagao de produtos
ecologicamente responsaveis.

E n&o ha nada melhor do que uma cole¢do de malas para complementar uma colec¢ao de
regresso as aulas.

Destacando a ideia de que cada passo que damos no passado constréi o nosso futuro, o
projeto da uma nova vida a materiais descartados, conectando a nostalgia de memorias
escolares com um futuro sustentavel. A transformacgao de sapatos em malas simboliza essa
mesma transicdo ao unir o caminho anteriormente percorrido com as novas possibilidades
que a colecao sugere.

Palavras Chave:

Acessorios, malas, transformacao, upcycling, sustentabilidade
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Abstract

The need to create accessories that coherently complete the collection based on upcycling

Accessories play a crucial role in complementing and expanding the narrative of a fashion
collection, and when it comes to an end-of-course project, they act as a follow-up to the
ideas and concepts, adding layers to the collection's storytelling.

The central problem that led to the creation of this accessories project is the lack of cohesion
between clothing and accessories in sustainable fashion collections, especially in projects
whose main theme is upcycling. Since the collection's main theme is the reuse of materials
and the “back to school” theme, the need arose to create accessories that not only
complemented the garments, but were also consistent with the collection's central concept in
an innovative and sustainable way.

Most of the time, accessories in collections are just a secondary theme, and this kind of
thinking can result in a lack of coherence where the accessories don't reflect the principles
and themes of the garments and end up looking disconnected and without any visual value.
This is the problem that creating bags for the end-of-term collection solves.

The search for materials is a very important phase of the project. These materials can be
collected from second-hand stores, clothing collection companies or from people who are
able to afford these materials that they no longer use.

With increased awareness of sustainability, upcycling has become more important, so
exploring the idea that used shoes can be transformed into new accessories can generate
inspiration for the creation of ecologically responsible products.

And there's nothing better than a collection of bags to complement a back-to-school
collection.

Highlighting the idea that every step we take in the past builds our future, the project gives
new life to discarded materials, connecting the nostalgia of school memories with a
sustainable future. The transformation of shoes into suitcases symbolizes this same
transition by uniting the path previously travelled with the new possibilities that the collection
suggests.

Keywords

Accessories, bags, transformation, upcycling, sustentability
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Criagao de malas através de calgado usado

1. Introducgao

Nos dias de hoje, a importancia dos acessorios de moda, em particular das malas, tem
vindo a aumentar. Nao se trata apenas de um objeto com utilidade, ele confere ao utilizador
um estatuto, individualidade e expressividade. O enquadramento tedrico tem como objetivo
analisar a evolugao do acessorio ao longo do tempo, desde as suas primeiras apari¢gdes na
histéria, até as tendéncias dos dias de hoje, assim como o estudo dos diversos formatos
possiveis e as diversas componentes do acessorio.

E igualmente importante perceber a origem e evolugdo do calgado, assim como os
materiais, componentes, diferentes tipos de sapato e os designers que se destacaram.
Este projeto oferece um desafio a nivel técnico, como a selecdo e analise de materiais
adequados para o reaproveitamento e desafios como a viabilidade de transformar o material
em acessorios de moda funcionais e esteticamente atraentes, sendo necessario perceber
como desmontar o calgado e reaproveitar 0 maximo possivel de componentes, como solas,
atacadores, couro, tecidos ou detalhes metalicos, de modo a ter o minimo de desperdicios
possivel.

O upcycling é o processo de transformar materiais descartados que ja ndo conseguem
cumprir a sua fungao original, propondo-lhes um novo papel a desempenhar. Este processo
tem ganho popularidade na drea da moda através de uma abordagem de design sustentavel.
Ele propbe a reducao de residuos e o reaproveitamento de materiais existentes, de forma a
evitar descartar materiais ao oferecer-lhes uma nova vida.

Transformar sapatos usados em bolsas € uma ideia inovadora que exemplifica o conceito

de upcycling ao converter um item que geralmente seria descartado quando atingisse o fim
do seu propdsito, num outro produto completamente diferente.
Neste projeto encontra-se ainda presente o conceito de circularidade no design, este conceito
propde um ciclo continuo de reutilizagdo de recursos, onde todos os possiveis materiais
descartaveis sado vistos como uma nova possibilidade, promovendo a reutilizacao,
recuperacgao e reciclagem.
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1.1 Marca

A missao da marca “IMF” é estabelecer uma conexao entre o passado e o futuro através
de pecas que combinam referéncias retrd com elementos futuristas. Proporcionando assim
uma marca que nao so6 veste, mas conecta geracoes.

A marca segue trés principios gerais:

e |novagao:
Além da estética, existe um compromisso com a sustentabilidade. Queremos criar moda que
respeite 0 meio ambiente, ao fazer praticas de upcycling e dar uma nova vida a materiais
reciclados.

¢ Nostalgia com propadsito:
A marca acredita no poder das memodarias, desta forma, cada peca é desenhada para captar
sensacoes e referéncias da infancia, e assim conectar o consumidor a uma época que o
moldou quanto pessoa, trazendo essas memdarias para o presente de forma auténtica.

e Qualidade duradoura:
Sabemos que as memorias duram para sempre e queremos que as nossas roupas também,
valorizando a qualidade em cada detalhe.

1.2 Conceito da colecao

A colecdo Match day é uma jornada visual e emocional que une a nostalgia de uma
infancia cheia de sonhos, com a idealizacdo de um futuro brilhante e tecnolégico,
romantizando o passado e imaginando o futuro.

A colecéao brinca com a ideia de que, no nosso universo pessoal, o futuro é tao estilizado
como nos filmes que assistimos em crianga. Ao mesmo tempo essas visdes sio traduzidas
pelas nossas experiéncias quotidianas numa estética escolar americana: imaginando os
corredores com cacifos decorados, o cheiro de mochilas novas , as cartas de amor passadas
de caderno em caderno, os jogos de futebol numa tarde de outono e os gritos intensos das
claques. Esta colecao captura as sensagdes de nos prepararmos para um novo ano escolar,
numa escola ficticia americana onde o ambiente é repleto de expectativas e possibilidades
infinitas.

A colecédo tem como base o upcycling, o objetivo € dar uma nova vida a produtos de
desporto recolhidos em lojas de segunda mao.

A sua estética é inspirada no street style, que se destaca nas pecas largas e desportivas
que nos remetem a juventude e no preppy style através dos padrées de xadrez e riscas, 0s
tops de cheerleader, as meias até aos joelhos e os polos. As componentes nostalgicas da
colecao sao traduzidas através da romantizacdo das roupas, a leveza e fluidez das pecas, a
exploracao da feminilidade através dos lagos, as manipulagdes, os franzidos e os brilhos.
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As cores dominantes s&o o vermelho, o amarelo, o azul, o branco e o prateado, cores
vibrantes que nos despertam e acrescentam energia a coleg¢ao, elas possuem um papel
fundamental na construgdo da identidade visual e emocional da mesma.

2. Enquadramento teérico

2.1. Historia das malas

Hoje em dia quase toda a gente possui uma mala, este objeto tornou-se praticamente
indispensavel a vida de muitas pessoas. quer seja uma mala de ombro, uma mochila, bolsas
de méao, tote bag, bolsa de cintura, malas convertiveis. Mas qual sera a historia deste
acessorio tao comum que nos acompanha no dia a dia?

Na Histéria, ndo existem referéncias de como seria a primeira bolsa, porém, desde o
inicio dos tempos, a comunicacio ja estava enraizada na vida do ser humano e os povos
primitivos ja retratavam determinados simbolos através das pinturas rupestres, e nesses
desenhos eram retratados também os seus costumes, e nessas pinturas foram encontradas
pinturas com imagens femininas com bolsas penduradas no bragco. As civilizagbes pré-
histéricos eram nédmades, e deslocavam-se de acordo com a necessidade de obter alimentos.
E tal como desenvolveram “roupas” através da pele de animais, para protecdo do corpo,
podem também ter desenvolvido um sistema para carregar e proteger os seus alimentos.

Outras versdes da antiguidade falam da crenca que afirma que a bolsa feminina carrega
segredos. Diz-se que as feiticeiras de algumas tribos africanas usavam as suas bolsas para
carregar os seus poderes sobrenaturais, e os seus poderes guardados nas bolsas eram tao
poderosos que jamais alguém ousaria abri-la.

Com o passar do tempo e a evolugao do ser humano, devido ao surgimento da moeda
foi necessario criar-se pequenos sacos ou bolsas de tecido, que serviam unicamente como
meio de armazenamento de moedas, a sua uUnica fungao era o transporte seguro do dinheiro,
nao eram um elemento da moda, nem possuiam qualquer sentido estético sé serviam para
cumprir o seu propasito.

Durante a idade média, as bolsas masculinas eram diferentes das bolsas femininas, tanto
na forma como na capacidade de cada uma, as bolsas masculinas eram maiores que as
femininas e geralmente eram feitas de couro. As bolsas eram usadas suspensas pelo cinto,
tanto pelos homens como pelas mulheres.

Durante o século XVI a procura de bolsas cresceu de tal forma que surgiram sociedades
especializadas pela confecao das mesmas por toda a Europa.

A bolsa tipo carteira tal como a conhecemos hoje em dia, surgiu por volta do século XVIII,
foi usada tanto por homens como por mulheres para carregar os seus documentos. Foi
desenvolvida tanto em couro como em seda. Estas bolsas serviam agora para carregar bens
pessoais e nao dinheiro.
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No século XIX aconteceram muitas inovagcdes no que diz respeito as bolsas.
Primeiramente, a princesa Alexandra popularizou o uso das chatelaines.

As chatelaines foram um tipo de joia no passado, mas também podiam ser consideradas
um tipo de carteira ja que esta era um gancho decorativo que era usado tanto por homens
como mulheres na cintura e apresentava uma série de correntes que eram suspensa e no
final de cada uma existia um acessorio diferente como: chaves, reldgios, tesouras, dedais, ou
até pequenas carteiras ou mini compartimentos.

THE CHATELAINE ; A REALLY USEFUL PRESENT.

Zawra, “ On ! Loox, Ma' pran; sze wiar 4 torx or 4 Cuarszaxe Eowano
MAS olvex Me'

Figura 2 - Chateleine Figura 4 - Chateleine

Bolsa de elos de prata, esta pequena bolsa de moedas é feita de pequenos aneis de
prata ligados entre eles a mao presos a uma armagao de prata, esta bolsa serviria
provavelmente a uma Chatelain.

Para além das chatelain surgiram ainda as reticule eram feitas de um tecido similar a
uma rede e assim como as chatelaines e as malas de mao que sdo usadas até aos dias de
hoje. A partir do século XX a moda deixou de ser vista como algo futil, passando a ser
entendida como algo conectado as transformagdes que afetam diversos aspectos da
sociedade. As bolsas tornaram-se um acessorio indispensavel ao mundo da moda, agora
desenhadas para ocasides especiais e até para especificas horas do dia.
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2.1.1. Década de 20
Usavam-se as malas de ombro, usadas tanto durante o dia como durante a noite;
As bolsas que eram usadas durante o dia eram geralmente feitas em peles (peles de
cobra, lagartos e crocodilos ...) e durante a noite eram usadas malas com bordados

ou pedrarias.

2.1.2. Década de 30
Surgiram bolsas com compartimentos para guardar a maquilhagem e dinheiro;

Surgiram as bolsas feitas de plastico que eram mais baratas.

2.1.3. Década de 40
Na década de 40 surgiu o fecho, este foi inventado e passou a ser integrado nas bolsas
femininas;

Em 1941, Lelong langou a bolsa de madeira, que fez um grande sucesso.

2.1.4. Década de 50

Nos anos 50, destacaram-se marcas como Hermes e Chanel.

Em 1955 a Chanel criou a bolsa tiracolo, permitindo que as mulheres tivessem as maos

livres;

Hermes lancou a bolsa Kelly.

Figura 10 - Bolsa Kell
g y Figura 7 - Mini bolsa Chanel 2.55
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2.1.5. Apés os anos 60

. Em 1965, a Gucci lancou a iconica bolsa Jackie O e Speedy que se tornaram

grandes SUCESSOS,;

. Em 1970, as malas tiveram influéncias em varios movimentos culturais como hippie

e new romantic.

. Em 1990 o estilo minimalista influénciou as malas, estas passaram a ter varios

compartimentos.

O desenvolvimento das carteiras esta ligado a histéria da civilizagdo humana, estes sdo um
reflexo da evolugdo do ser humano e do seu desenvolvimento social que mostra como as
necessidades e exigéncias mudam ao longo do tempo.

2.2. Diferentes tipos de mala

Carteira porta-moedas
E um compartimento dobravel com varias divisdes que serve para guardar dinheiro e cartées.

C M—

BIMBA Y LOLA

Figura 13 — Porta moedas

Carteira de méao - Clutch
Pode ou ndo ter uma algca de mao, serve apenas para carregar o basico (chaves,

documentagao e dinheiro).

JACOUEMUS

Figura 16 — Clutch
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Carteira de pulso

Este tipo de mala contém uma pega para prender ao pulso, em termos de capacidade sao
idénticas as malas de méo.

Figura 19 — CK Black leather

Bolsa de mao
Bolsas de tamanho médio com uma alca pequena

Figura 22 — Mala de m&o

Bolsa Baguette

Esta bolsa é retangular, é fechada através de uma fivela ao centro e tem uma alga curta que
permite ser transportada no ombro, debaixo do braco.

Figura 25 - Bolsa Baguette
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Saddle bag
Bolsa com forma de sela de cavalo, com alga curta que permite ser transportada no ombro,
debaixo do brago. Esta mala foi criada em 1999 por John Galliano para a marca Dior.

Figura 28 — Saddle bag

Crossbody bag

Bolsa com uma alga longa, usada no corpo na diagonal. A bolsa fica geralmente ao nivel da
anca.

Figura 31 — Crossybody bag

Flap Bag
Esta bolsa foi criada em 1955 pela Chanel, foi a primeira bolsa criada que permitia ser
transportada ao ombro.

=

o v,_;i’:.:‘,/.f,,“‘.r—.r N 1 3

Figura 34 — Flap bag
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Belt bag

Estas bolsas possuem uma fivela ajustavel para que possam ser ajustadas a cintura,
funcionando quase como um cinto.

Figura 37 — Belt bag

Sling bag
A sling bag é uma mochila que pode ser usada na diagonal no corpo ou sobre um ombro.
Geralmente possuem diversos compartimentos.

Figura 40 — Sling bag

Tote bag
Bolsa estilo saco, com tamanho retangular ou quadrangular, com alga média.

Figura 43 — Tote bag
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Mochila
A mochila é um “saco” de tecido grande e resistente, feita para ser carregada aos ombros
através de duas algas simétricas.

Figura 46 — Mochila

Mochila/ pasta para computador

A mochila para computador é semelhante a uma mochila normal, porém os seus
compartimentos séo projetados para transportar o computador e possui duas algas simétricas
que passam pelos ombros. A pasta para computador € uma mala estreita geralmente
retangular com uma alga longa o que permite ser transportada a tiracolo. Ambas sao feitas
com materiais resistentes para proteger o portatil.

Figura 49 — Mochila para computador

10
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Saco desportivo
Mala grande e larga, geralmente para transporte de roupa, calgado, ou outros objetos,
geralmente com alcgas regulaveis.

Figura 52 — Saco desportivo

Bolsa barril
A bolsa barril € uma bolsa com forma cilindrica, com algas regulaveis, para ser utilizada a
tiracolo.

Figura 55 — Bolsa barril

11
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2.3. Ergonomia

A ergonomia é a disciplina que estuda as interac¢des entre o ser humano e os objetos que
o rodeia, com o objetivo de proporcionar bem-estar, os fatores humanos sdo usados para
cumprir as metas de seguranca e saude. Em termos mais praticos, a ergonomia preocupa-se
em adaptar as ferramentas e objetos do dia a dia as capacidades e limita¢gdes do ser humano.

2.3.1 A ergonomia nas malas

A ergonomia nas malas diz respeito ao design e ao uso adequado do acessoério, de forma
a minimizar impactos negativos na saude. Para além do design deve ter em conta também a
facilidade em transportar objetos de forma confortavel e segura. Devemos ter em conta varios
aspetos quando falamos de ergonomia nas malas tais como:

Peso e distribuicido

e O peso e distribuicdo da mala deve ser equilibrado para evitar sobrecarga em pontos
especificos da mala, sobrecarregando assim certas partes do corpo, por exemplo, se
carregar uma mala de ombro muito pesada pode causar tensées no ombro e pescoco.
Neste caso, se estiver sobrecarregado com muito peso € indicado usar uma mala de
duas algas que distribua de igual forma o peso pelo corpo.

Algas e manuseamento

e As alcas devem ser ajustaveis e acolchoadas ou feitas de um material macio e
confortavel, assim como a criagdo de algcas mais largas para melhorar o conforto
durante o seu uso.

Postura e altura

e A altura do utilizador em relacdo a mala é igualmente importante, malas muito grandes
ou pequenas podem exigir movimentos e esforgos inadequados.

Capacidade

¢ A mala deve ter o tamanho adequado a sua capacidade, Se pretende carregar uma
grande quantidade de pertences a mala deve ser maior ou caso pretenda carregar
poucas quantidades a mala deve ser pequena.

Podemos concluir que possuir uma mala ergondmicamente adequada ao nosso corpo
oferece varios beneficios, tais como a redugao de dores e lesdes nos ombros, pescogo e
coluna e o conforto e funcionalidade seja transportada na mao, ou nos ombros, o seu
transporte deve ser confortavel.

12
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2.4. Histéria do calgado

O calgado surgiu durante a pré-histéria, a criagdo do calgado surgiu da necessidade de o ser
humano proteger os pés, quer seja de andar sobre superficies incobmodas ou pelo perigo de
pisar certos objetos ou animais perigosos. As primeiras evidéncias da existéncia do calgado
surgiram em cavernas em Espanha e no sul de Franga, eram feitos de palha e madeira e
terao sido o primeiro modelo de sapato da histéria.

Figura 58 — Os primeiros calgados

Os egipcios andavam geralmente descalgos, porém devido a geografia arenosa da regiao,
sentiu-se a necessidade de criar calcado para proteger a superficie dos pés, surgiram entao
as primeiras sandalias, principalmente feitas em couro, papiro, palha ou folhas de palmeira.
A maioria das vezes o calgado era transportado nas maos e andavam descalgos, usando-o
somente quando era necessario. O povo egipcio guiava-se pela crenca de que apds a morte,
0 espirito era guiado para outra existéncia, dai a necessidade de conservar o corpo e guardar
com ele os seus bens mais preciosos. Desta forma era costume um desses bens materiais
ser a sandalia, que nestes rituais era geralmente feita de couro ou papiro e se se tratasse de
um membro da realeza eram feitas de ouro.

Na Mesopotamia os sapatos eram feitos em couro, com tiras que eram amarradas aos pés.
Na época ja possuiam ferramentas para trabalhar as peles, tratavam-se de utensilios em
pedra que serviam para raspar as peles.

Na Grécia e Roma antiga o calgado tornou-se mais diversificado, surgiram novos modelos de
calgado como as botas de cano alto e as sandalias entrelagadas e o sapato tornou-se um
indicador de classe social, onde as classes média e alta usavam botas entrelacadas de cano
curto, calgado branco ou sapatos castanhos presos por fitas de couro enquanto os escravos
nao usavam nenhum calgado. Nesta época surgiram ainda sandalias com plataforma
chamadas kothorni que mais tarde ficariam conhecidas como coturnos. No teatro eram
usados sapatos com plataformas de diferentes tamanhos para destacar a importancia das
diferentes personagens.

13
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Na idade média, tanto os homens como as mulheres usavam sapatos, os homens podiam
ainda usar botas altas ou baixas. O material mais usado no calgado era a pele de cabra e de
vaca. Foi também durante a idade média que surgiram os sapatos pontiagudos alongados.
Existem distintos relatos de como terdo surgido estes sapatos, uma possivel narrativa diz que
estes sapatos foram possivelmente criados para esconder deformagdes nos pés. Enquanto
outra afirma que estes sapatos tém origem arabe e que ja existiam desde os sumérios, e foi
na época das cruzadas que os cruzados ao acharem os sapatos comodos terdo expandido
esse calgado para os seus reinos. Com o passar do tempo, este sapato adquiriu um estatuto
social, sendo que as pontas do sapato foram crescendo e quanto mais bicudos fossem, mais
sofisticados e elegantes eram considerados, desta forma, quanto mais rica a pessoa fosse,
mais comprido era o sapato. Alguns destes sapatos mediam 20 cm sé na parte bicuda, o
sapato chegava a ter quase o dobro do tamanho e a zona do bico do sapato era recheado
com musgo, feno, 1 ou cabelo.

Figura 61 — Calgado medieval

Durante o século XVI na Europa a realeza também comecgou a usar salto alto para parecerem
mais altos, alguns exemplos sdo, Catarina de Médici e Maria de Inglaterra. Durante o reinado
de Luis X1V, os sapatos de salto alto eram um item exclusivamente masculino, era um simbolo
de ostentacédo e beleza, porém, em 1740, os sapatos de salto alto passaram a ser vistos como
"ridiculos" e os homens deixaram de usa-los.

14
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Figura 64 — Calcado séc. XVI

A padronizacdo da numeragdo teve origem na Inglaterra, as medidas foram
uniformizadas pelo rei Eduardo I. A primeira referéncia conhecida da manufatura do
calcado é de 1642, quando Thomas Pendleton forneceu quatro mil pares de sapatos e
600 pares de botas para o exército.

Durante o século XVIlI comegaram a surgir os sapatos manufaturados, devido a revolugao
industrial e em meados do século XIX surgiram as maquinas para auxiliar a producao do
calgcado. So6 por volta de 1940 surgiram grandes mudangas na area do calgado como a
borracha, com o surgimento da borracha o couro deixou de ser usado e materiais sintéticos
vieram substitui-lo.

Ainda hoje o calgado é um simbolo de status na sociedade e existem diversos tipos de
calgado como: o calgado desportivo, botas de cano alto, sapato de danga, sapato de cowboy,
sapato de vela, sapato stiletto, sapato de danga, sapato de skate, entre outros.

2.6. Anatomia do calgado

O pé é uma das extremidades do nosso corpo concebido para nos apoiar, equilibrar e
deslocar sobre o solo, suportando sobre ele o peso do corpo humano. Ao falar de calgado é
importante conhecer a estrutura que acomoda os pés e que funcione de acordo com a sua
anatomia e movimentos.

15



Inés Marques Fernandes

01-Contraforte
02-Palmilha de Acabamento
03-Forro
04-Lingueta
05-Atacadores
06-llhoses
07-Gaspea
08-Biqueira
09-Sola
10-Vira
11-Lateral

12- Salto

13- Traseira

Figura 67 — Anatomia do sapato masculino

talao

contra-forte

salto

boca do

salto
rosto
capa
biqueira
S "
enfranque .

Figura 70 — Anatomia sapato de salto alto
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3. Metodologia Projetual

3.1. Metodologia de Bruno Munari

A metodologia seguida durante este projeto foi a metodologia projetual de Bruno
Munari. Ao seguir as 12 etapas que a compdem, garante-se que todas as etapas do design
sdo cuidadosamente executadas.

Desta forma, inspirado pela metodologia projetual de Bruno Munari, o desenvolvimento
do projeto de malas a partir de calgado usado segue uma abordagem estruturada e criativa,
que privilegia a funcionalidade, a sustentabilidade e a estética. O ponto de partida deste
projeto foi a identificacdo do problema que seria o desperdicio de calgado que, embora
inutilizavel para a sua fungao original, ainda possui materiais resistentes e visualmente
interessantes que poderiam ser reutilizados.

Seguindo a etapa de definigdo do problema, estabeleceu-se como objetivo principal a
criacdo de malas funcionais, Unicas e sustentaveis, valorizando o reaproveitamento. Na fase
de recolha de dados, foram analisados diferentes tipos de calgado (ténis, botas, sapatos de
couro), explorando as texturas, formas e materiais que pudessem ser reutilizados.

Com base nesses dados, surgiram hipoteses de solu¢ao, que foram testadas por meio
de esbocgos e prototipos. Esta fase experimental permitiu misturar linguagens visuais do
calgado com elementos tipicos de malas, como alcas, fechos e compartimentos. A
verificagao foi feita por meio de testes de uso, avaliando assim a resisténcia, ergonomia e
estética da mala.

Por fim, a solucao final materializou-se em malas criativas e ecoldgicas, que

transformam o descarte em design, respeitando o processo racional e artistico sugerido por
Munari, (unir forma, funcao e intencdo com simplicidade e originalidade).
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# Bom aspecto visual;

* Design moderno;

* Atractivo;

Formal mas desportivo

Desportivo

* Futebol

-

Uma nova vida

Durabilidade

Ter acessdrios Unicos que condizem
com o tema da colegdo e ac mesmo
tempo contribui para
a pratica de upcyding

& Através das cores;

s Materiais;

» Forma

Tabela 2 Mapa mental (Font.Autor)

3.3. Modelo Canva

Parcerias chave Atividades chave

= Lgjas de segunda mao * (oletar a matériz-prima

= Posziveis parcerias com
influgncers ou marcas
eco-frigndly

= Desing & desemolimento
dos produtos

# Processo do upcycling

— —

A criacdo de malas
atraves da reutilizagdo
de sapates

Reutilizar

complementar a colegdo.
{Através do upoycling de
calgada).

Publico-alvo
* Pezzoas com gosto inusitado
* (Clazze média alta
* |nteressados em sustentabilidade

* Upcycling de sapatos

#* Recorrer a lojas de segunda mao

* Procurar sapatos diferentes,
que por vezes ja ndo t8m par e
dar-lhes uma nova vida.

Detalhado

Tema:
* Nostalgia;
* Fantasia;
*» Futebol Americano;

* Preppy style

Estacdo
» Pode ser usado em
qualquer época do ana

Proposta de valor Relagdo com clientes

= (Criar malas Onicas para = Relag3o direta e pessoal,
cada peca & Onica, podendo até ser

personalizada

= Problema: Criacao de

# Deservolviiment de novas
produtos

aceszdrios para complementar
= colecdo

» Proporcionar mais beleza
estética crianda acessdrics
Uricos aravés de mareriais
recicados

Recursos chave

= Recoursos fisicos, como:
Matérias primas, ferramentas
& equipamentos
de produgdo, compaonentes

* Recursos humanos:
Equipa de design. equipa de
produgio, equipa de
marketing

Canais

+ Canais de divulgagaoc
redes sociais, marketing de
influencers, eventos e
feiras de moda

* Canais de venda:
Markstplace de moda sustentavel
lojas fisicas, site online

= Email marketing
= (Criagao de conteddo online

Segmentos de mercado

= Consumidores conscientes e
sustentiveis

= Amantes de moda = design exclusivo

» |owens eco-friendly

* Profissionats de moda
(Designers, estilistas)

= Entusizstas do desporto

Estrutura de custos

Fontes de renda

= O material de segunda mds, ou complementas como:
COTENtes

Tabela 11 Mapa canva (Font:Autor)

Venda dos produtos Patrocinios e financiamento

Produtos personzlizados
= Edigdes limitadas/ produtes sob medida
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3.4. Analise Swot

Fraquezas e ameacas

Procura de materiais

Logistica de producdo (criar novos produtos através de calcado usado pode
ser mais desafiador e demorado do que produzir malas novas.

Marcas concerrentes

Forgas, oportunidades

A criacdo de um produto diferenciado e original;

Criacdo de uma identidade Unica, devido aos temas da colecdo;

Apelo emocional, os temas nostalgicos tem um forte impacto emocional no
pablico alvo;

Versatilidade do produto, as malas podem ser usadas tanto com looks
casuais, desportivos, como em looks mais elaborados, formais;

* Systentabilidade;

Exclusividade j& que cada peca seria Unica (o que atrai consumidores que
valorizam produtos personalizados).

Expansz3o para acessorios, ampliar a linha da colecio para acessérios.

Tabela 20 Analise Swot (Font:Autor)

3.5. Questionario

Foi criado um questionario constituido por 15 perguntas associadas aos temas desenvolvidos
no projeto. Este foi desenvolvido e testado de modo a ser direto e percetivel e em seguida
partiihado através de uma plataforma online a fim de obter o maior numero de respostas
possiveis, de forma rapida. As respostas foram maioritariamente feitas por elementos do sexo

feminino.

As perguntas deveriam ser respondidas de uma de trés formas:

o Selecionando um numero de 1 a 5, respetivamente de menos para mais / nao
concordo,

concordo totalmente;

o Assinalando com um X numa das opc¢des;
« Selecionando todas as respostas com que mais se identifica.

Associado ao questionario encontrava-se uma nota introdutdria que indicava os objetivos da

investigacao e o fim a que se destinavam os resultados.
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3.5.1. Perfil do consumidor

O questionario foi realizado por 30 pessoas, das quais 76,7% se identificam como possivel
consumidor, 16,7% como alguém da area do design, 3,3% alguém que apoia o projeto e 3,3%
“outro”.

Esta a responder a este formulario como:

30 respostas

@ Possivel consumidor
@ Alguém dentro da area do design
@ Apoiar o projeto

== *

Tabela 29 Analise de dados (Fonte:Autor)

3.5.2. Recolha e analise de dados

Neste ponto sao apresentados os resultados obtidos e respetiva analise dos dados que se
obtiveram nas respostas as questdes apresentadas nesta investigagédo, de forma a atingir os
objetivos da mesma.

“O que o atrai mais numa peca de moda feita através de materiais reciclados?”

A maioria dos votos indica que o impacto ambiental positivo na produgdo de um acessorio é
muito importante.

30 respostas

O impacto ambiental positivo 24 (80%)

A exclusividade e originalidade 10 (33,3%)
da pega
As histérias por tras dos

7 (23,3%
materiais reciclados ( )

Além da exclusividade da peca
ajuda no ambiente e evita
desperdicio de materiais

1(3,3%)

0 5 10 15 20 25

Tabela 38 Analise de dados (Fonte:Autor)
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“Quais aspectos valoriza mais numa marca de moda sustentavel? “

Verificou-se que os aspetos considerados mais importantes sdo o design do produto e em
seguida a utilizacdo de materiais ecolégicos na produgdao dos mesmos

30 respostas

Materiais ecologicos 14 (46,7%)

Design inovador 20 (66,7%)

Transparéncia no processo de
producgéo

Tabela 47 Anélise de dados (Fonte:Autor)

“Ja ouviu falar sobre upcycling?”

11 das 30 votacdes indicam que ndo conhecem o termo “upcycling”

30 respostas

® Sim
® Nao

Tabela 56 Anélise de dados (Fonte:Autor)
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“Quéo importante acha um produto ser criado através de upcycling?”

28 respostas

20
15 16 (57,1%)

10
10 (33,7%)

0 (?%) 0 (?%) 2 (7,1%)

Tabela 65 Anélise de dados (Fonte:Autor)

“Prefere comprar produtos artesanais (Unicos) ou industriais (produzidos em massa)?”

O grafico mostra que 46,7% das pessoas preferem tanto produtos industriais como
artesanais, mas outros 46,7% preferem apenas produtos artesanais. Desta forma vemos que
existe uma maioria que prefere produtos artesanais.

30 respostas

@ Artesanais
@ Industriais
@ Ambos

@ Artesanais se o prego nao fosse sempre
tao elevado

Tabela 74 Anélise de dados (Fonte:Autor)
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“Considera pagar mais por produtos artesanais?”

30 respostas

15

15 (50%)
10
8 (26,7%)
5 6 (20%)
1(3,3%)
0 (0%)
0 |
1 2 3 4 5

Tabela 83 Anélise de dados (Fonte:Autor)

“Com que frequéncia compra acessorios? (malas, carteiras, mochilas...)”

O grafico mostra que este tipo de acessorio tem uma procura “média”.

30 respostas

15

15 (50%)

10

6 (20%)
5 (16,7%)

3 (10%) 1 (3,3%)

Tabela 92 Anélise de dados (Fonte:Autor)
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“O que acha da ideia de reutilizar sapatos antigos para criar malas?“

63,3% dos votos caracterizam o projeto como “muito interessante”, 30% como “interessante”
e 6,7% como “nao tenho a certeza”. Sendo que a resposta “ndo me agrada” nao possui
qualquer voto concluimos que o projeto apresenta um grau de interesse elevado pelo publico.

30 respostas

@ Muito interessante
@ Interessante
@ Nao tenho a certeza

‘ @ Nio me agrada

Tabela 101 Anélise de dados (Fonte:Autor)

“Estaria disposto(a) a comprar uma mala feita a partir de sapatos reciclados?“

Segundo as votagdes concluimos que a procura do produto seria elevada.

30 respostas

15

13 (43,3%)

12 (40%)

10

3 (10%)

Tabela 110 Anélise de dados (Fonte:Autor)
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“Que tipo de sapatos preferia que fossem utilizados para o upcycling?”

O tipo de calgcado mais votado vai desde os ténis, aos sapatos de couro, botas e sandalias,
sendo que sapatos de salto alto sdo os menos votados.

30 respostas

Ténis 17 (56,7%)

Sapatos de sato alto

Sapatos de couro 14 (46,7%)

Botas 12 (40%)

Sanddlias

Tabela 119 Anélise de dados (Fonte:Autor)

“Qual estilo de mala prefere?”

O tipo de mala mais votado é a “mochila”, seguida do “saco hobo”, a “mala tiracolo” e a “bolsa
de ombro”. A menos votada foi a bolsa de cintura.

30 respostas

Carteira de mao
Mochila 13 (43,3%)

Saco Hobo
Clutch

Bolsa de cintura
Mala tiracolo

Mala tote

Bolsa de ombro

Tabela 128 Anélise de dados (Fonte:Autor)
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“Quais sao as caracteristicas mais importantes que procura numa mala?”
Sobre as caracteristicas das malas, as consideradas mais importantes sdao o “conforto”, a
“‘durabilidade” e o “design moderno”, sendo que o menos votado é a “exclusividade”.

30 respostas

Design moderno

Conforto 18 (60%)

Durabilidade 17 (56,7%)
Sustentabilidade
Exclusividade
Prego acessivel
0 5 10 15 20

Tabela 137 Anélise de dados (Fonte:Autor)

“Quanto estarias disposto(a) a pagar por uma mala feita através de upcycling de sapatos?”

O gréfico indica que a maioria ndo considera pagar valores muito elevados na compra deste
tipo de acessorio, sendo que os valores mais votados sao “menos de 50€” e “50€-150€”.
Apenas uma pequena parcela votou “100€.150€” e “Mais de 200€”.

29 respostas

@ Menos de 50 €
@ 50€ - 100€

© 100€ - 150€
@ Mais de 200€

Tabela 146 Anélise de dados (Fonte:Autor)

26



Criagao de malas através de calgado usado

“Gostaria que a mala tivesse elementos visiveis que lembrassem os sapatos originais (por
exemplo, solas, atacadores)?”

Os resultados desta questao apresentam uma diferenca minima onde metade ndo gosta da
ideia de ter elementos que relembrem os sapatos originais nas malas, enquanto que outra
metade gosta da ideia.

30 respostas

® Sim
® Nao

Tabela 155 Anélise de dados (Fonte:Autor)

3.5.3. Comentarios adicionais

Gostei muito do projecto.

Parabéns pela ideia do projeto, realmente € uma ideia incrivel € muito (til ecologicamente, eu como
consumidor super compraria uma bolsa dessas.

Muito sucesso
Divulguem o produto final! Fagam malas adequadas ao formal e informal!

Acho que é uma ideia interessante, a seguir.

Tabela 164 Comentarios adicionais (Fonte:Autor)

Link do formulario:
https://docs.google.com/forms/d/1DNUzmMvXPr_uzdYNgeZkagcJ-IcMOZkffV6E-
3Y_p6w/edit#response=ACYDBNjxehshmwd2Lm5IUwYIlyTikQPgbh-5CHiGxsMjcNs6gsblGZci3g3Qf7z4yiQeeQ-s

2/


https://docs.google.com/forms/d/1DNUzmMvXPr_uzdYNgeZkagcJ-IcM0ZkffV6E-3Y_p6w/edit#response=ACYDBNjxehshmwd2Lm5IUwYlyTikQPgbh-5CHiGxsMjcNs6gsbIGZci3g3Qf7z4yiQeeQ-s
https://docs.google.com/forms/d/1DNUzmMvXPr_uzdYNgeZkagcJ-IcM0ZkffV6E-3Y_p6w/edit#response=ACYDBNjxehshmwd2Lm5IUwYlyTikQPgbh-5CHiGxsMjcNs6gsbIGZci3g3Qf7z4yiQeeQ-s

3.6. WBS

Pesquisa

1.Conceito

2.Inspiracées

3.Pesquisa de matéria prima
4.Criagdo do publico alvo

5. Tipelogias

6.Revisdo bibliografica
7.Procura de parcerias

Inés Marques Fernandes

WBS

Problema

Criar acessérios (malas)
para a cole¢do através de
upcycling de sapatos.

Analise de dados  Desenvolvimento Experimentacdes Produto
criativo final
1.Criacdo de um 1.Criacdo de moodboards 1.Testes de materiais Malas diferenciadas
questionario 2.5ketches 2.Testes de cor e originais
3.Line up 3.Prototipos

4.Controlo de qualidade
5.Fichas técnicas
6.Custos

Tabela 173 Grafico WBS (Fonte:Autor)

3.7. Grafico de Gant

Conceitos Diagrama de Gantt

Atividades

23 out

* Mapa mental

* SWOT

>[><
~[><

» Canvas

S><><

* Questionario

= WEBS

<P
><P<P<

* Escrever o projeto X X X X

Tabela 182 Gréfico de Gant (Fonte:Autor)
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3.8. Publico-Alvo

Apods o questionario foi possivel ficar a conhecer melhor o publico-alvo em questao.

Este consiste em pessoas citadinas, com um espirito jovem, criativo e inovador, sao
pessoas que veem 0s acessorios nao apenas como complemento, mas como uma extensao
da sua personalidade e valores.

Sao consumidores que priorizam a transparéncia no processo de producao de produtos
sustentaveis, que ndo comprometem o ambiente, produzidos de forma ética e responsavel.
Assim como a circularidade, que se contrapde a légica do consumo linear “produzir — usar —
descartar”. Valorizam também o conforto, a praticidade, o design unico e storytelling por tras
das pecas.

Procuram produtos exclusivos, muitas vezes feitos @ mao ou de edigdes limitadas.

LA

Figura 73 Moodboard publico-alvo (fonte:autor)
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4. Matéria prima
4.1 Sustentabilidade

4.1.1.Definigcao de sustentabilidade

A sustentabilidade é a capacidade de satisfazer as necessidades do presente sem
comprometer os recursos e oportunidades das futuras geragdes. Ou seja, trata-se de crescer
e evoluir hoje, sem prejudicar o amanha.

Este conceito envolve encontrar um equilibrio entre trés pilares fundamentais: o
ambiente, a economia e a sociedade. A ideia € que o progresso humano deve acontecer de
forma responsavel, respeitando os limites do planeta e garantindo qualidade de vida para
todos.

Desta forma, a sustentabilidade pode ser dividida em trés dimensdes principais:

Ambiental: Diz respeito a protecdo do meio ambiente, como usar os recursos naturais de
forma consciente, reduzir a poluigdo e preservar a biodiversidade.

Econémica: Refere-se a criacdo de modelos econdmicos que sejam viaveis a longo
prazo, sem gerar desigualdades ou danos ambientais.

Social: Foca-se em promover a justica social, o acesso igualitario a oportunidades, e
melhores condi¢cdes de vida para todos.

No fundo, ser sustentavel & agir com responsabilidade, pensando nas consequéncias
das nossas escolhas e procurando formas de viver, produzir e consumir que respeitem tanto
o planeta quanto as pessoas.

O termo “sustentavel” surgiu do latim “sustentare”, que significa sustentar, apoiar ou
conservar. A ideia moderna de sustentabilidade ganhou forga a partir do Relatério Brundtland
de 1987, que definiu o desenvolvimento sustentavel como a forma de atender as
necessidades do presente sem comprometer as geragdes futuras. Esse relatério também
introduziu, pela primeira vez, a importancia da dimensao social da sustentabilidade.

O debate sobre o meio ambiente em escala global comegou a ganhar destaque apds a
Conferéncia das Nagbes Unidas sobre o Meio Ambiente Humano, realizada em Estocolmo
em 1972. Esse encontro alertou 0 mundo sobre a poluicdo e a degradagdo ambiental,
chamando atencao para o impacto das atividades humanas.

Em 1992, a ECO-92 (no Rio de Janeiro) consolidou o termo “desenvolvimento
sustentavel” e uniu, de forma oficial, os temas ambientais com os objetivos econdmicos. Foi
também quando surgiu a Agenda 21, um plano global para tornar o século XXI mais
sustentavel. Em 2002, a Cupula da Terra de Joanesburgo reforgou esses compromissos,
promovendo uma integragao mais forte entre as dimensdes econdmica, social e ambiental da
sustentabilidade. Com o passar do tempo, o termo “sustentabilidade” tornou-se amplamente
usado por governos, empresas e organizagoes.
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4.1.2. A sustentabilidade na industria téxtil

A industria téxtil € uma das maiores do mundo, responsavel por produzir os tecidos e
roupas que usamos diariamente. Nos ultimos anos, esse setor passou por mudangas
importantes, tornando-se cada vez mais consciente dos seus impactos ambientais e sociais.
Isso tem levado cada vez mais marcas a adotarem praticas mais sustentaveis, tendo em
conta que os consumidores procuram cada vez mais produtos éticos e ecologicamente
responsaveis.

Existem varios fatores que fazem com que seja necessario mudar a industria téxtil, pois
causam um grande impacto ambiental, tais como:

O elevado consumo de agua, nas lavagens e nos tingimentos sendo que a produgéo
de uma sé T-shirt pode gastar até 2,700 litros de agua.

Restos de producdo, grandes quantidades de tecido acabam em aterros ou sao
queimados, por exemplo, os restos de tecido que sobram apds o corte dos moldes
representam 20 % dos residuos de tecido da industria.

As emissoes de CO, geradas no transporte dos produtos finais sdo também um ponto
importante a reter na poluigao da industria téxtil.

Apods analisar estes fatores, conclui-se que a sustentabilidade na moda nao se trata de
uma tendéncia, mas sim de uma necessidade a qual se deve adotar praticas responsaveis
tais como:

O uso de materiais reciclados, economizar agua e energia pode ter resultados
positivos na protecao do planeta.

O consumo consciente, a concentralizagao das pessoas para a procura de marcas
que respeitam o meio ambiente através de producdes responsaveis.

A regulamentagdo ambiental mais exigente, através da implementacao de leis que
fagam as empresas investir na sustentabilidade.

O prolongamento da vida util de um produto, ao criar produtos de longa durabilidade
e boa qualidade, ou seja, em vez de produzir roupas descartaveis que rapidamente
seriam deitadas fora, € importante criar pecas mais resistentes e com maior qualidade,
que possam ser usadas por mais anos.

4.1.3. Upcycling de produtos usados
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O upcycling de produtos usados € uma pratica cada vez mais valorizada dentro da moda
e do design sustentavel. O upcycling de produtos usados consiste no reaproveitamento de
materiais ou produtos que seriam descartados, dando-lhes assim uma nova vida ao
transforma-los em novos itens com um novo valor agregado tanto a nivel estético quanto
funcional.

Esta vertente do upcycling propde diversos beneficios tais como:

A reducao de residuos, evita que roupas, calcados e acessorios acabem em aterros.

Consome menos agua e energia do que seria consumida ao criar novos produtos do
Zero.

Criagao de pecas Unicas pois cada produto é diferente e feito 4 mao.

Valorizagdo do artesanato pois muitas vezes, o upcycling envolve técnicas manuais
que recuperam saberes tradicionais.

Estimulo a economia circular ja que os materiais sdo mantidos em uso por mais tempo
prolongando assim o seu ciclo de vida.

Foi por motivos como este que surgiu este projeto que visa a utilizagao de calgado usado
para a criacdo de malas. O desperdicio de calgado € um problema ambiental significativo,
mas ainda pouco falado comparativamente com o desperdicio de roupas. No entanto,
atualmente milhdes de pares de sapatos s&o descartados todos os anos por todo o mundo,
segundo estimativas da EPA (Agéncia de Protecao Ambiental dos EUA), mais de 300 milhbes
de pares de calgcado sao descartados todos os anos s6 nos Estados Unidos, dos quais menos
de 5% séo reciclados ou reaproveitados.

Os principais impactos no meio ambiente sao:

A maioria dos sapatos é feita de materiais como borracha, plastico, couro sintético,
colas e espumas, que podem demorar até 1.000 anos para se decompor num aterro
sanitario.

Contém produtos quimicos téxicos que podem contaminar o solo e a agua.

A producao de calgado envolve o uso intensivo de recursos naturais, agua e energia,
além de emissdes de carbono.

E porque razédo existe tanto desperdicio de calgado?

A moda descartavel “fast fashion” & a principal influéncia no grande desperdicio de
calgado, devido a elevada produgao que incentiva o consumidor & compra de cal¢ado barato
e de baixa qualidade o que provoca o consumo excessivo onde muitas pessoas compram
mais calgado do que precisam e acabam por descartar pares de calgado ainda em bom
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estado. Ao deitar o calgado fora surge um novo problema pois nao existe reciclagem
especifica para o calgado, ja que poucas infraestruturas conseguem reciclar sapatos devido
a complexidade de materiais e é neste ponto que o projeto é posto em pratica, com a criagao
de malas através de calgcado usado pretende-se reciclar ao maximo todas as componentes
possiveis do calgado, reduzindo assim os desperdicios.

Para concretizar este projeto era necessaria a recolha da matéria-prima que pode ser feita
de diversas formas tais como a criagdo de parcerias com lojas de segunda mao, lojas como
a Humana, Cash Converters ou Vintage Spot geralmente recebem calgcado através de
doacgdes, desta forma estabelecer parcerias pode permitir o acesso a ténis danificados que
provavelmente ndo seriam vendidos e evitar serem descartados. Recolha comunitaria via
redes sociais, recorrendo a apelos divulgados em redes sociais como o instagram ou o tiktok
como por exemplo: “Tens ténis velhos? Vamos dar-lhes uma nova vida.” Universidades e
escolas poderiam participar na recolha, promovendo assim agdes com foco educativo e
sustentavel. Parcerias com Instituicdes de Recolha como “Sarah Trading”, esta € uma das
maiores empresas em Portugal no setor da recolha e valorizagao de téxteis usados, trabalha
com a triagem e reutilizagcdo de roupa e calgado, recolhidos por todo o pais. Esta empresa
opera com um modelo de economia circular, o que se alinha diretamente com os valores de
sustentabilidade e upcycling do projeto.

4.2. Marcas concorrentes

4.2.1. Marcas concorrentes face a utilizagcao da matéria prima

Alchemy Goods

Com sede em Seattle, a marca fabrica malas e acessoérios com cadmaras de ar de bicicleta,
tecidos upcycled e banners publicitarios. Ja salvou mais de 450 toneladas de camara de ar
de aterros desde 2006, seguindo o lema “turning useless into useful”.

Ballbag

Ballbag nasceu em Mildo, e deu vida a uma coleg&o de bolsas unicas, através da capacidade
de adaptar a bola de diversos desportos a uma nova funcionalidade. A marca cria algo
inovador, ao fazer uma leitura da moda convencional nas ruas e no desporto. A marca tem a
capacidade de adaptar-se a cada lugar, evento ou outfit, os seus produtos sdo unissexo, sao
produzidos de forma artesanal, totalmente realizados a mao e utilizam componentes bio e
vegan friendly.
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Figura 76 — BallBag

Puebco Europe

Puebco, é uma marca japonesa com uma ampla variedade de produtos, desde objetos de
decoragdo para a casa, acessorios de moda, tudo através de uma estética minimalista.

. Cinto para transporte de bagagem aérea.

Os cintos que sao usados para certificar a seguranga no transporte de mercadoria aérea tém
regras de seguranca e tempo de vida, caso nao apresentem bom estado tém de ser
descartadas, neste caso para o mercado local. Apesar de ndo poderem desempenhar mais
0 seu papel inicial, a marca Puebco certificou-se de que poderia dar-lhe uma nova vida,
passando por um longo processo de limpeza e de construgdo de um novo produto.

. Tecido de paraquedas

Assim como os cintos de bagagem aérea, também os paraquedas tém um determinado tempo
de vida. Os paraquedas sdo caracterizados pelo seu peso leve e resisténcia. Ao recorrer a
uma loja de tecidos localizada na india, encontrou-se uma pilha de produtos militares, através
desses produtos a marca desenvolveu uma colec¢ao de malas, proporcionando-lhes uma nova
vida.

Figura 79 - Paraquedas
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4.2.2. Marcas concorrentes face ao design do produto

Fred Perry

A Fred Perry nasceu em 1952 a partir da visdo do lendario jogador de ténis britanico
Fred Perry, em parceria com Tibby Wegner, que criou o icénico polo de algoddo com o
emblema da folha de louro.

Desde entao, a marca expandiu-se para acessorios, incluindo uma variedade de malas,
desde malas de barril (barrel bags) a tote bags, mochilas, pochetes e necessaires, todas
mantendo o estilo classico e a qualidade reconhecida da etiqueta. Os designs das malas
Fred Perry seguem a estética minimalista e funcional do guarda-roupa desportivo britanico,
com foco na durabilidade e praticidade. Um exemplo emblematico é a Classic Barrel Bag,
geralmente confecionada em poliuretano ou nylon resistente, com algas robustas de fita,
fecho duplo e bolsos internos, complementadas pelo bordado do louro, simbolo da marca.

A linha de acessoérios também inclui versdes de malas feitas em materiais ecolégicos,
como poliéster reciclado ou couro trabalhado com acabamento envelhecido. Outros formatos
populares sdo a Shoulder Bag em PVC texturado, que remete ao design dos polos da marca.

Balenciaga

Em 2001 a linha de acessorios da Balenciaga foi remodelada, quando o diretor criativo
Nicolas Ghesquiéere apresentou a primeira versao da iconica Motorcycle Lariat, também
conhecida como City Bag. Inicialmente este modelo foi rejeitado por ser “demasiado
flexivel”, a bolsa s6 chegou a ser produzida apds a Kate Moss insistir para té-la. Desde
entdo, tornou-se um dos It bags mais desejados, reconhecida pelo seu visual “vintage”.
Nos anos 2000, surgiram varia¢des da City Bag: Velo, Part Time, Work, Town, Polly, Mini
Pom Pom, Envelope, Twiggy, entre outros modelos e cores diversas. Em 2024, a
Balenciaga relancou a City como a versédo Le City, mais refinada mas mantendo elementos
originais como os fechos trangados.

Figura 82 “ It bag”
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Adidas

A Adidas é uma das marcas mais reconhecidas de artigos desportivos, mas também é
uma referéncia na moda e cultura por todo o mundo.
As roupas, ténis e malas sao produzidos com materiais como poliéster, borracha, metais e
plasticos reciclados, além de tecidos sustentaveis como o Tencel, proveniente da madeira e
o algodao sustentavel da Better Cotton Initiative, a cultura de algodao com menos utilizagéo
de pesticidas e desperdicio de agua.

Figura 85 — Bolsa redonda classica

Rains

Rain é uma marca dinamarquesa, fundada em 2012, a marca é conhecida pelo uso de
materiais sintéticos impermeaveis de qualidade. As suas colecbes misturam design
conceitual e funcional, uma forte inspiragao urbana e uma identidade de tecido exclusiva.

Os produtos da marca que mais se destacam sdo as capas de chuva unisex e as
mochilas Roll top rucksack, Backpack e a Nyssa puffer Duffel

=
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Figura 88 — Rains bag
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4.3. Foco na marca “All Star”

No desenvolvimento deste projeto de upcycling, a escolha de se focar exclusivamente
nos ténis “Converse All Star” surgiu de uma reflexao estratégica que vai além da estética ou
disponibilidade do produto. Optar por uma unica marca como base de transformagao permite
estabelecer uma identidade forte e coerente, além de explorar ao maximo as qualidades
técnicas, simbdlicas e culturais do produto original. Em seguida, sdo analisados os principais
motivos que justificam o foco no All Star como elemento central da proposta de design
sustentavel.

4.3.1. Historia da Marca

A Converse foi fundada em 1908 por Marquis Mills como Converse Rubber Shoe
Company, inicialmente produzia calgcado com sola de borracha. A partir de 1915, passou a
desenvolver calgados desportivos, dando inicio a sua ligacdo com o desporto.

O grande marco veio em 1921, quando o jogador e treinador Chuck Taylor se juntou a
marca. Ele ajudou a criar e promover o famoso modelo All Star, que se tornaria o calgado
oficial do basquetebol na América. Em homenagem a sua dedicagdo, o modelo passou a
chamar-se Chuck Taylor All Star.

Durante décadas, especialmente nos anos 30 a 70, o All Star foi dominante nos jogos de
basquete. Nos anos 70, a marca comegou a conquistar também o mundo do skate, com
modelos como o “One Star” e mais tarde o “CONS”. O “One Star”, langado em 1974, virou
icone nas pistas de skate e na cultura urbana. Ja o “CONS” foi adotado por skaters
profissionais e, a partir de 2009, com o langamento do programa de skate CONS, a Converse
consolidou-se na area do skate.

Além do desporto, a Converse tornou-se um simbolo cultural, adotada por musicos e
movimentos alternativos, como Kurt Cobain, The Ramones, Sex Pistols, Wiz Khalifa e The
Rolling Stones. O All Star tornou-se um icone atemporal da rebeldia, juventude e estilo.

Em 2019, a Converse voltou ao basquetebol de alto rendimento com o langamento do All
Star “Pro BB”, unindo heranga e inovacgao.

4.3.2. Coeréncia Material e Técnica

Os ténis All Star sdo compostos por elementos variados como o tecido, ilhds metalicos,
a sola de borracha e os logotipos estampados oferecendo assim um conjunto de matérias-
primas consistentes que tornam o processo de upcycling mais eficaz, permitindo a facil
desmontagem e reaproveitamento dos materiais, além de garantir uma compatibilidade visual
e estrutural entre pares distintos gragas a padronizagao de cor, espessura e elementos fixos
como os ilhds e as biqueiras.
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Tudo isto contribui para uma uniformidade que facilita a criagdo moldes de corte, costura
e montagem, elevando a qualidade final das malas e otimizando o uso de recursos em
processos de producado artesanal.

4.3.3. Reconhecimento Cultural e Emocional

O calgado All Star nao se trata apenas de um produto, ele € um icone cultural a nivel
global. Desde a sua adogao por atletas, musicos e artistas, até ao seu lugar de destaque nas
subculturas urbanas, punk, indie, hip-hop e skate, este modelo simboliza a expressao
individual e autenticidade, a rebeldia criativa, a atitude urbana e as memérias afetivas ligadas
a juventude. Ao transformar um objeto com esta dimensao de significado em algo novo como
neste caso, uma mala, o projeto acaba por ndo so6 reciclar materiais, mas preservar histérias
e reinterpreta simbolos.

4.3.4. Clareza de Marca e Comunicacgao

Ao concentrar-se exclusivamente numa unica marca, o projeto alcanga uma maior
clareza conceitual e uma narrativa mais forte, o que permite construir uma identidade visual
coesa e facilmente reconhecivel para a linha de acessorios. Esta uniformidade estética facilita
o posicionamento no mercado de moda sustentavel, permitindo comunicar de forma direta e
consistente o propésito do projeto. A escolha de uma marca icénica, como a All Star, também
intensifica a ligacdo emocional com o publico, gerando uma associa¢ao imediata ao produto
original, o que eleva o valor percebido das pegas. Além disso, esta escolha permite ao projeto
desenvolver relagdes mais alinhadas e bem estruturadas com parceiros, colecionadores e
consumidores, consolidando o projeto ndo apenas como uma iniciativa de reaproveitamento,
mas como uma proposta de upcycling de assinatura, com identidade propria, rigor curatorial
e potencial colecionavel.

4.3.5. Alinhamento com os principios da moda circular

A escolha do ténis All Star como base para o projeto reforgca de maneira significativa os
principios da moda circular, ao possibilitar a extens&do da vida util de um produto iconico, a
reducdo do descarte de componentes complexos como as solas de borracha, e a preservacao
do valor funcional e simbdlico da pega original mesmo apds a sua transformacgao. Além disso,
a estética caracteristica do All Star que € marcada pela sua resisténcia e design minimalista
contribui para o desenvolvimento de pecas atemporais e versateis, que ultrapassam modas
e mantém a sua relevancia na vida do consumidor por mais tempo.
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5. Sistemas de acoplagem

Sistemas de acoplagem em malas sao solugbes inteligentes de design que permitem
unir, destacar ou reorganizar partes da mala conforme a necessidade do usuario. No contexto
de upcycling com ténis All Star, esses sistemas ganham ainda mais relevancia, ja que
aproveitam componentes existentes como ilhds, atacadores e fivelas, integrando-os ao
projeto de forma funcional e estética. Uma das aplica¢gdes mais eficazes desses sistemas é
a criagao de algcas removiveis. Utilizando mosquetdes, fivelas ou encaixes por botdo de
pressao, de forma a que seja possivel prender e soltar algcas com facilidade, permitindo ao
usuario escolher o modo de uso da pecga, de forma transversal ou de méo, por exemplo
tornando a peca mais pratica para o dia a dia. Além da praticidade, as algcas removiveis
também permitem a troca de cores ou estilos, ampliando as possibilidades de personalizacao.
Através de uma base de mala, o usuario pode adquirir diferentes alcas em diversas cores e
tamanhos, adaptando a estética da peca ao seu gosto ou ocasido. Essa flexibilidade torna o
produto mais dindmico e estimula bo consumidor, que pode colecionar ou substituir partes
sem necessidade de adquirir uma nova mala.

Desta forma, esta abordagem modular e personalizavel vai ao encontro dos principios da
moda circular, prolongando a vida util da pecga, reduzindo o desperdicio e aumentando o
vinculo emocional com o produto.

6. Processo criativo

6.1. Estudo de tendéncias

O projeto de upcycling focado exclusivamente nos ténis All Star insere-se em diversas
tendéncias relevantes para a moda, o consumo consciente e a economia circular. O mercado
global de moda upcycling esta em expansao, com projecdes de crescimento que indicam uma
valorizagao crescente por parte dos consumidores e das marcas. Essa expansao da-se
devido a existéncia de uma maior consciéncia ambiental e pelo desejo de prolongar a vida
util dos produtos. Ao focar-se na marca All Star, o projeto conecta-se com uma forte tendéncia
de valorizagao da autenticidade e do trabalho artesanal. Num contexto em que os
consumidores, estdo em busca de produtos que expressem identidade, histéria e
singularidade, o upcycling de ténis iconicos como o All Star ganha assim forga como proposta
de valor. Essa abordagem resgata o apelo cultural do modelo, conhecido como simbolo de
juventude, rebeldia e liberdade de expresséo.

O interesse das novas geragdes por pegas Unicas e sustentaveis reforga ainda mais o
projeto. Essas geragbes valorizam marcas com propdsito e transparéncia, preferem consumir
de forma mais consciente e buscam produtos que contem histérias. Nesse sentido, malas
feitas a partir de partes reaproveitadas dos All Star (como sola, ilhés, ou o tecido) ndo sao
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apenas acessorios funcionais, mas tornam-se objetos de identidade e afeto, com potencial
de se tornarem itens colecionaveis.

Figura 91 Moodboard Tipologias (Fonte:Autor)

Outra tendéncia relevante é a ascensado de acessorios feitos por upcycling. Marcas
pequenas e designers autorais tém vindo a destacar-se ao transformar materiais descartados
em novos produtos com um novo e alto valor estético. Quando ha consisténcia de identidade
visual, como no caso de um projeto focado unicamente na marca All Star, esses produtos
ganham ainda mais forga e reconhecimento.

A padronizacdo de componentes e a narrativa coesa tornam possivel a criagdo de uma
linha limitada com forte apelo visual. Além disso, o design atemporal do All Star, simples e
resistente, favorece a criagdo de pecgas versateis e duraveis, que nao seguem modas
passageiras e mantém-se assim por mais tempo no guarda-roupa dos consumidores. Essa
caracteristica, aliada a possibilidade de incorporar tecnologias de rastreabilidade e storytelling
digital, como QR codes com a histéria da peca ou origem do material, fortalece o vinculo
emocional com o consumidor final, aumentando assim o seu valor.

Portanto, o upcycling exclusivo de All Star nao se trata apenas de uma escolha técnica,
como também de uma estratégia alinhada com os desejos atuais do mercado. Ele responde
a procura por circularidade, originalidade e propésito, ao mesmo tempo que reinventa um
icone da cultura global, transformando-o num objeto de moda consciente.
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Figura 94 Painel de aviamentos (Fonte:Autor)

6.2. Conceito

A criacao da colecdo de malas “Back2Bag” nasce da vontade de prolongar a colegcao
Match Day a linha de acessorios. Acessorios estes que carregam memoria, movimento e
identidade. Criadas a partir de ténis usados, estas pegas acompanham a cole¢ao “Match Day”
tal como as personagens desta historia escolar imaginaria.

Cada mala é como uma extensao da colecdo principal: tem presente o dinamismo dos
jogos no patio, o espirito vibrante das claques, os animados corredores da escola, mas
também a energia sonhadora de quem acreditava que o futuro seria brilhante e tecnoldgico.

O nome da colecgao brinca com as palavras “back to school”, de forma a ndo esquecer o
tema principal da colecao.
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Figura 97 Moodboard Conceito (Fonte:Autor)

6.3. Esbocos

A criagdo da colecao parte da ideia de transformar ténis em malas, desta forma, através
de esbocos iniciais, foram exploradas as formas, texturas e elementos iconicos dos diferentes
modelos de ténis, desde os atacadores, as solas, até aos tecidos técnicos.

Cada modelo foi pensado como uma extensao do espirito jovem e dindmico dos ténis All
Star, incorporando detalhes como fechos, algcas ajustaveis e que podem ser substituidas,
permitindo ao consumidor adaptar a cor e forma da alga ao momento do quotidiano,
atacadores que sobressaem e tornam o design da pega mais interessante e evidenciam o
calgado, e o reaproveitamento de elementos como ilhés.

Apo6s a elaboragao dos primeiros esbogos, tornou-se evidente o calcado como matéria-
prima representava ndo apenas uma abordagem sustentavel, mas também uma oportunidade
criativa. Foi nesse contexto que surgiram duas estratégias principais de construgdo para as
pecas da colecdo: o patchwork e o encaixe estrutural.
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A primeira abordagem baseia-se no método de patchwork, onde os ténis sao
cuidadosamente desmontados, separando-se as diferentes partes em tecido. Estas partes
que podem peles sintéticas, téxteis técnicos ou outras texturas sdo depois reorganizadas e
costuradas de forma a formar um novo "tecido". Este processo confere um aspeto visual Unico
e artesanal para cada mala. O patchwork oferece muita liberdade criativa, permitindo jogar
com contrastes de cor, texturas e padrdes resultantes da composig¢ao original dos ténis.
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A segunda forma de exploragdo aposta no encaixe do calgcado mantendo ao maximo a
sua estrutura original. Nesta abordagem, os ténis ndo sao totalmente desmontados, mas sim
reaproveitados em partes. Esta técnica preserva a forma original do calgado, criando pecas
com forte identidade visual e com uma ligacao direta a origem do material.
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Estas duas metodologias coexistem dentro da colecgéo, refletindo diferentes
interpretacdes do mesmo ponto de partida, o reaproveitamento do calgado usado.

Figura 100 Esbocos do scrapbook
(Fonte:Autor)

6.4. llustracoes

Figura 103 llustragcéo de bolsas
(Fonte:Autor)
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6.5. Desenhos Técnicos

A colecéo distingue-se pela sua ampla variedade de pecgas, pensadas para corresponder
a diferentes estilos de vida, preferéncias e ocasidoes. Desde acessoérios mais pequenos, como
porta-cartdes, porta-moedas e bolsas de mao, até pecas de maior dimensao, como tote bags,
mochilas e sacos de desporto.

Destacam-se especialmente as bolsas que possuem algas removiveis. Esta
funcionalidade permite ao utilizador personalizar a mala consoante a ocasido, escolhendo
entre diferentes cores ou comprimentos. Além disso, muitas das alcas sao ajustaveis,
proporcionando maior conforto e adaptabilidade ao corpo. Gragas a esta diversidade de
modelos a colecao oferece opgdes adequadas para qualquer momento do quotidiano. Seja
para uma saida informal ou um evento mais sofisticado existe sempre uma mala pensada
para cada necessidade especifica.

Figura 106 Desenhos técnicos

Vi S
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7. Fichas técnicas

Ficha técnica de Medidas — Measurements datasheet

Cliente/Marca
1 Client/Brand IMF
£l
Colegdo
potscnco Collection MF
b arndl Estacdo
Seasons

Data
Date

19/06/2025

Tamanho base
Sample Size

Uniea

Calcado usado Tecidos
Ténis All Star
Aviamentos
Mosquetio Precinta
Forn: 3 Globos Forn: Tecidos de castela
Comp: 2,59€ Comp: 1,00€/m
Reguladores de alca lhds
Forn: 3 Globos Forn: 3 Globos
Comp: 2,62€ Comp: 1,45 € pack
Meia-argola
Forn: 3 Globos
Comp: 2,39€

Figura 109 Ficha técnica bolsa 1 (Fonte:Autor)
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Ficha técnica de Medidas — Measurements datasheet
Cliente/Marca
Client/Brand IMF
3
‘ Colecio i Data 16706/2025 Tamanho base Orico
Potitbenico Collection Date Sample Size
= Estagio
Seasons
A
el ft;_
?" i
9/? | r’\/ j ( C B
A A G N S S
e (8 [0 o v 191 (O o
) J ]
= 'II D | Il'u © II| %\: III o/ II' @llll q.?
f | | i i ! i
’ \5} 'IQ'I '|£§]LI |l ilj@: I|'@l|§
":! ’_‘I I|® ! '@: .i:@"!.'
‘tir::w oy o] ey
PO, \@ Po )
Vo | '
Wa_p a s\ L RN
B
Medidas base
Sample size measurements
Cadige Medida (em) | Codigo | Descriglo Medida (cm)
Code Measurement | Code | Description Measurement
A Altura com alga alcm
B Largura da parte inferior da mala 8cm
C Largura da parte superior da mala 25cm
D Altura sem alga 25om
E Abertura 16 cm

Descricdo: Mala de ombro feita através da jungao de dols ténis All Star, com atacadores a unir a toda a volta e alga ajustavel.

Figura 112 Ficha técnica medidas, bolsa 1 (Fonte:Autor)
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Ficha técnica de Medidas — Measurements datashaet

Cliente,/Marca
Client/Brand
Colegao
Collection

IMF

IMF

Estagdo
Seasons

Data
Date

19/06/2025

Tamanho base
Sample Size

Unico

Calcado usado
Ténis e bota All Star

Mapa Branca
Font: Park dos tecidos
Comp: 9.95€/m

Aviamentos

Masgquetdo

Formn: 3 Globos
Comp: 2,59€
Reguladaores de alca
Fom: 3 Globas
Comp: 2,62€
Meia-argola

Forn: 3 Globos
Comp: 2,39€

Tecidos

Patchwork
de calcado

Napa vermelha
Forn: Park dos Tecidos
Camp: 9,95€/m

Precinta
Forn: Tecidos de castels
Camp: 1,00€/m

Fecho ndo divisivel
Forn: 3 Globos
Comp: 1,45€

Etiquetagem

ANUDRE FHESUENTLY

=Nk F=

wDE B
IMF

Figura 115 Ficha técnica, bolsa 2 (Fonte:Autor)
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Ficha técnica de Medidas — Measurements datasheet
Cliente/Marca
Client/Brand IMF
1" Colegio Data Tamanho base Onico
poinecrica Collection IMF Date 19/06/2025 | sample Size
ey Estacio
Seasons
Medidas base
Sample size measurements
Codigo Medida (em) | Cédigo | Descrigio Medida (cm)
Code Measurement | Code | Description Measurement
A Altura 25 cm
Largura 15 cm
C Abertura 22cm
D Altura da estrela 2em
E Ponta da estrela  estremidade da mala 3em

Descricdo: Mala cilindrica em napa, com estrela no centro feita em patchwork de ténis e botas All Star. Precinta 4 volta da lateral que faz continuagan
com a alca ajustavel e fecho nao divisivel na parte superior da lateral.

Figura 118 Ficha técnica medidas, bolsa 2 (Fonte:Autor)
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Ficha técnica de Medidas — Measurements datasheet

Cliente/Marca
Client/Brand IMF

Colecdo Data Tamanho base Ori
Collection IMF 19/06/2025 sample Size nico

Date
Estacdo

Seasons

Calcado usado Tecidos Etlquetagem
Bota All Star
Aviamentos
Mosquetas Precinta
Forn: 3 Globos Farm: Tecidos de castelo et i
Comp: 2,59€ Comp: 1,00€/m JOOME KNG
Reguladores de alga Fecho nao divisivel e
Forn: 3 Globos Forn: 3 Globos ﬁ& [r-:-2] a
Comp: 2,62€ Comp: 1,45€ T g
Meia-argola
Forn: 3 Globos
Comp: 2,39€

Figura 121 Ficha técnica, bolsa 3 (Fonte:Autor)
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Ficha técnica de Medidas — Measurements datasheet

Cliente,/Marca

Client/Brand IMF
1‘ Coleo Data Tamanhe base i
Collection IMF Date 19/06/2025 | Sample Size hico
Estagdo
Seasons

Medidas base
Sample size measurements
Cédigo Medida (cm) | Codigo | Descriciio Medida (cm)
Code Measurement | Code | Description Measurement
A Altura com alga 30cm
B Comprimenta 20cm
C Altura sem a alga 15em
D Abertura 12em

Descricao: Bolsa de mao feita com botas All Star, unldas através de atacadores com alga ajustavel.

Figura 124 Ficha técnica medidas, bolsa 3 (Fonte:Autor)
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Ficha técnica de Medidas — Measurements datasheet
Cliente/Marca
Client/Brand IMF
"" Colegdo Data Tamanho base O
N IMF 19/06/2025 i nico
o Collection Date Sample Size
e i Estacdo
Seasons
—
Calcado usado Tecidos Etiquetagem
Ténis e bota All Star Patchwork
de calcado
Aviamentos
Mosquetas Precinta
Forn: 3 Glabos Forn: Tecidos de castela BUACHSE WASH WhES
WilTH LEE COLORE
Comp: 2,59€ Compe 1,00€/m ADOMEN AN
Reguladores de alca Fecho nao divisivel e
Forn: 3 Globos Forn: 3 Globos ﬁ& E r2-2] a
Comp: 2,626 Comp: 1,45€ T g
Mela-argola Corrente em acrilico
Forn: 3 Globos Forn: Mybeadsfinding
Comp: 2,3%9€ Comp: 11&€/m

Figura 127 Ficha técnica, bolsa 4 (Fonte:Autor)
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Ficha técnica de Medidas — Measurements datasheet
Cliente/Marca
Client/Brand IMF
1" Colegdo Data Tamanho base Unico
poinscnico Collection IMF Date 19/06/2025 | sample Size
i Estacdo
Seasons
A
Medidas base
Sample size measurements
Cdodigo Medida (cm) | Cédigo  Descrigdo Medida (cm)
Code Measurement | Code Description Measurement
A Alra 25 cm |
B Comprimento ad cm
C Largura 25cm
D Largura da precinta Icm

Descricdo: Saco de desporto cilindrico feito em patchwork com algas pequenas de correntes acrilicas e alca grande em precinta.

Figura 130 Ficha técnica medidas, bolsa 4 (Fonte:Autor)
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Ficha técnica de Medidas — Measurements datasheet

Cliente/Marca

IMF

Client/Brand
1* Colegdo
Collection
Estagdo
Seasons

IMF

Data
Date

19/06/2025

Tamanho base
Sample Size

Unico

.

/)

Calgado usado
Ténis e bota All Star

Mapa Branca
Font: Park dos tecidos

Tecidos

Patchwork
de calcado

Napa vermelha
Forn: Park dos Tecidos

Comp: 9,95€/m Comp: 2,95€/m
Aviamentos
Reguladores de alca Precinta
Forn: 3 Globos Foarn: Tecidos de castelo
Comp: 262¢€ Comp: 1,00€/m

Figura 133 Ficha técnica, bolsa 5 (Fonte:Autor)
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Fieha téenica de Medidas — Measurements datashest

Cliente/Marca

Client/Brand IMF
l* Cole¢3o Data Tamanhc{ base Onico
P e Collection IMF Date 19/06/2025 Sample Size
e e Estagio

Seasons

A
B
Medidas base
Sample size measurements
Codigo Medida (cm) | Cédigo | Descrigio Medida (cm})
Code Measurement | Code | Description Measurement
A Altura 45 om
B Largura da mochila 28cm
[ largura do bolso frontal 18cm
] Largura da alga 3cm
E Altura do belso frontal 12em

Descricao: Mochila em napa com bolsa frontal em patchwork de ténis e botas All Star.

Figura 136 Ficha técnica, medidas, bolsa 5 (Fonte:Autor)

56



Criagao de malas através de calgado usado
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Ficha técnica de Medidas — Measurements datasheet
Cliente/Marca
Client/Brand IMF
1"' Colecdo MF Data 10/06/2025 Tamanho base Onico
e o Collection Date Sample Size
B Estagdo
Seasons
Calcado usado Tecidos Etlquetagem
Bota All Star
Aviamentos
Maoldura porta-moedas
Fom: 3 Globos A
Comp: 0,50€

Figura 139 Ficha técnica, bolsa 6 (Fonte:Autor)
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Ficha técnica de Medidas — Measurements datasheet
Cliente/Marca
Client/8rand IMF
1' Colegdo | Data Tamanho base nico
Pelibonics Collection IMF Date 19/06/2025 | Sample Size
¢ Estacio
Seasons
M
B
Medidas base
Sample size measurements
Cédigo Medida (cm) | Cédigo | Descrigio Medida {cm)
Code Measurement | Code Description Measurement
A Altura Tom
B Comprimento 12cm
C Largura Gom
D Distancia de ilhés 4cm
E Abertura Tem

Descricdo: Porta moedas feito com botas All Star, lago com atacadores nas laterals e abertura com moldura porta moedas.

Figura 142 Ficha técnica, medidas, bolsa 6 (Fonte:Autor)
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Ficha técnica de Medidas — Measurements datasheet

Cliente/Marca
1 Client/Brand IMF
- Coleg3o [ e Data — Tamanho base Ui
s e Collection Date Sample Size
D Estacio
5/525
Seasons

Calcado usado Tecidos Etiquetagem

Bota All Star

Aviamentos
Mosquetao Precinta
Forn: 3 Globos Forn: Tecidos de castelo i i o
Comp: 2,59€ Comp: 1,00€/m Bonor e
Reguladores de alga ANUINLE FREGUENTLY
Fom: 3 Globos E&E Q EE
Comp: 2,62€ = .
Mela-argola THE
Forn: 3 Globos
Camp: 2,39€

Figura 145 Ficha técnica, bolsa 7 (Fonte:Autor)
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Ficha técnica de Medidas — Measurements datasheet

Cliente/Marca
Client/Brand IMF
Colegao

Collection IMF

Estagdo

Data
Date

16/06/2025

Tamanho base
Sample Size

Unica

Seasons

/
g [
- LY
L
o2
/sl
| I”;
L
1
AN
|-
F———— —_—
|
B s}
Medidas base
Sample size measurements
Cadigo Medida {cm) | Codigo | DescricBo Medida (cm)
Code Measurement | Code | Description Measurement
A Altura com alga alcm
B Comprimento parte inferior I cm
C Abertura da mala 23cm
D Medida do sapato até ao corte 16 cm
E Altura do sapato 12,5 cm
F Abertuda dos atacadores 9ecm

Descricdo: Mala de ombro feita através da juncao de duas botas All Star, devidamente coladas e costuradas,

com alca ajustavel.

Figura 148 Ficha técnica medidas, bolsa 7 (Fonte:Autor)
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Ficha técnica de Medidas — Measurements datasheet

Cliente/Marca
Client/Brand IMF

1‘ Colecio Data Tamanho base
e o Collection IMF Date 18/06/2025 | Sample Size
oy = Estagiio
Seasons

Unica

Calcado usado Tecidos Etiquetagem
Ténis e bota All Star Patchwork
de calgcado

Aviamentos

Precinta Ty

Fom: Tecidos de castelo £ WOT BLEACH

Comp: 1,00€/m L
P o LB=

[T
1kar

Figura 151 Ficha técnica, bolsa 8 (Fonte:Autor)
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Ficha técnica de Medidas — Measurements datasheet

Cliente/Marca

Client/Brand IMF
1‘ Colegdo Data Tamanho base Unico
Poldonicn Collection IMF Date 19/06/2025 | Sample Size
et Estagdo

Seasons

A
B

Medidas base
Sample size measurements
Cadigo Medida (cm) | Codigo | Descrigio Medida (em)
Code Measurement | Code Description Measurement

A Altura B0cm

B Altura sem alga 30 em

C Largura I0em

Descrigao: Tote bag feita através de patchwork de calgado All Star com algas de precinta s riscas.

Figura 154 Ficha técnica medidas, bolsa 8 (Fonte:Autor)
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Ficha técnica de Medidas — Measurements datasheet

Cliente/Marca

Client/Brand IMF
1* Colec3o Data Tamanho base Do
e .. | Collection IME Date 19/06/2025 | sample Size
R Estago

Seasons
Calgado usado Tecidos Etiquetagem
Bota All Star
Aviamentos

BHaBee =
WBFEB'\’

Figura 157 Ficha técnica, bolsa 9 (Fonte:Autor)
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Ficha técnica de Medidas — Measurements datasheet

Cliente/Marca

Client/Brand IMF
1" Colecio Data Tamanho base dnico
Poliscnico Collection IME Date 19/06/2025 | sample Size
= o g Estacio

Seasons

B A
/%
D
Medidas base
Sample size measurements
Codigo Medida (em) | Codigo | Descrigdo Medida (cm)
Code Measurement | Code | Description Measurement
A Altura 11cm
B Comprimento Gom
[ Medida da ranhura para os cartdes Sem
D Largura da carteira aberta 12 cm
E Espaco entre ranhuras 1,5¢m

Descricao: Porta cartdes feito com bota All Star, com 5 compartimentos.

Figura 160 Ficha técnica medidas, bolsa 9 (Fonte:Autor)
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Ficha técnica de Medidas — Measurements datasheet

Cliente/Marca

1 Client/Brand IMF
-
Colegdo Data Tamanho base .
IMF 189/06/2025 Unico

e e Collection Date Sample Size
PR Estagdo

Seasons

Calcado usado
Ténis e bota All Star

Aviamentos

Reguladores de alca
Forn: 3 Globos
Comp: 2,62¢

Fivela de engate
Forn: 3 Globos
Comp: 232¢€

Tecidos

Patchwaork
de calcado

Precinta
Forn: Tecidos de castelo
Comp: 1,00€/m

Fecho ndo divisivel
Forn: 3 Globos
Comp: 1,45€

Figura 163 Ficha técnica, bolsa 10 (Fonte:Autor)
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Ficha técnica de Medidas - Measurements datasheet
Cliente/Marca
Client/Brand IME
1“ " Colegsio Data Tamanho base G
IMF 19/08/2025 nico
ol o | Collection Date Sample Size
——— Estagdo
Seasons
A
B
Medidas base
Sample size measurements
Cédigo Medida (cm) | Codigo | Descricdo Medida (cm)
Code Measurement | Code | Description Measurement
A Altura 16cm
B Comprimento 2cm
[o Medida de abertura 12¢m
D Largura da precinta 3om

Descricao: Bolsa de cintura feita através de patchwork em forma de bola de futebo americano. Possul precinta ajustdvel & cintura e a abertura &
feita atraveés de um fecho nao divisivel no centro frente.

Figura 166 Ficha técnica medidas, bolsa 10 (Fonte:Autor)
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8. Protétipo

8.1 Modelagem e corte

De entre os produtos da colecéo escolhi prototipar a bolsa de ombro (7). Para tal,
inicialmente, foi feito um teste em papel para confirmar as medidas e ter uma ideia de como
seria 0 processo.

Figura 169 Ensaio em papel (Fonte:Autor)

Da mesma forma foi criado um molde para indicar como seria feito o corte do calgado.

15,5cm

Sola

155cm

Figura 172 Plano de corte (Fonte:Autor)
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8.2. Realizagao do protétipo

O desenvolvimento do protétipo da mala comegou com a recolha de calgados usados,
mais especificamente ténis em fim de vida util, provenientes de doagbes. Apds a triagem, os
pares selecionados passaram por um processo de lavagem cuidadosa, utilizando agua e
sabdo, para remover sujeiras, odores e residuos acumulados e acetona para clarear ao
maximo as solas. Com os ténis limpos e secos, iniciou-se a etapa de corte. O corte foi feito
de forma estratégica para reaproveitar o maximo de matéria-prima possivel e
cuidadosamente seguindo o protétipo feito anteriormente em papel. Em seguida, as partes
cortadas foram organizadas e encaixadas conforme o design da mala. A etapa de costura
uniu a parte em tecido, e através de cola adequada para a borracha uniu-se as solas,
criando assim a estrutura base.

O processo combinou técnicas artesanais e reutilizagdo criativa, resultando numa peca
Unica, sustentavel.

Observaram-se alguns problemas no desenvolvimento do protétipo como a dificuldade
no corte na zona da borracha, por ser dificil obter um corte uniforme devido a dureza do
material, assim como a unido do mesmo.

Existem também alguns acabamentos que podem ser melhorados como o disfarcar do corte
na sola e acabamentos interiores.
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Figura 175 Protétipo
(Fnnta-Aritnr)

8.3 . Calculo da orcamentacao

Compreendendo o projeto, como um trabalho enquanto freelancer, foi-me necessario
identificar o preco do meu trabalho. Para tal, partindo do valor base de 600€, que
correspondente ao salario médio de um recém-licenciado. Determinando que o projeto &
feito com recurso a um pequeno estudio com lugar na minha habitagdo, somei a este valor
um conjunto de outros fatores como por exemplo: seguros, seguranga social, eletricidade e
agua, comunicagdes, marketing, contabilidade, como forma de obter o valor total de
despesas anuais. Apos este calculo e identificando o total de horas de trabalho anuais,
consegui determinar que o precgo por hora, por cada projeto que realizo, corresponde a
10,52 €.
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Custo mensal anual
Remuneracdo mensal - Jovem licenciado 600 8400
Seguros (acidentes de trabalho, viaturas, edificios, etc) 34 408
Seguranga social 21,40% 1540,8
Eletricidade, agua e gas 50 600
Comunicagbes/ internet 50| 600
Pegueno estudio (em casa) 200 2400
Deslocagbes, despezas de envio e estadias 50| 600
Combustiveis 80 960
Manutengao 50 600
Alivos tangiveis - Taxas de amortizagdes, deperciagdo maguinas, outros 150 37,5
Ativos intangiveis - software, resisto do desenho, registo da marca, outros 200 £
Material de escritério e de desgaste rapido 30| 360
Marketing e publicidade. Despesas de representagéo 50 600
Contabilidade, advogados e ou servigos de consultadoria 150 1800
IRS 11,50% isento
IVA 23% isento
Despesas com Formacdo 200 200
Taxas bancdrias para manutengdo de conta 7 84
Outros gastos 100 100
horas/dia 8
dias uteis 230
horas/ano 1840

Figura 178 (Fonte:Autor)
Calculo do prego/hora

De seguida, ao calcular o numero de horas necessarias a realizagdo do projeto € possivel
obter o pre¢co do mesmao.

Calculo do custo do projeto/design

Afividade Horas Atividade
JPesquisa 5 Lavagem 3
|Painei5/temas/paletas 8 Corte 2
IEscoIha de materiais 15 Confecao 1
IEsbo;os 15 Experimentagdes 2
III ustracdes 8

[Fichas Técnicas

Material diverso

Impressao

Figura 184 Custo doprojeto

Ténis 0
Linhas 1
Qutros 4

Figura 181 Custo da produgédo do protétipo

Projeto com
protétipo

Figura 187 (Fonte:Autor) Diferenga do projeto com

custo do projeto 691,70] 780,86

custo do protétipo 89,16]

e sem protétipo
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Por fim, é calculado o custo de reproducao dos produtos testados anteriormente, de forma a
provar a viabilidade do projeto.

Calculo reprodugédo produto
Atividade Horas
Lavagem 3
Corte 2
Confecéo 1
Total horas 6,00
Prego/hora 10,52
Semi-total confegao 63,12
Tecido 0
Forro 0
Linhas 1
Outros 4
Preco Materia-prima S
Custo de produgdo 68,12
Afetacao I-’rojetoiTDeslgnILucro 51,88
Prego de venda ao publico 120,00
n° de produtos
Custo Projetoc/prot 781
Ponto critico das vendas c/Prot 15,05

Margem de lucro = (preco de venda — custo de producéo / preco de venda) x 100
Margem de lucro 43,23 %

Figura 190 (Fonte:Autor) Célculo
de reprodugéo do produto

9. Presenca em concept stores e feiras nacionais

No futuro, a colecdo de malas feitas a partir de ténis reciclados pretende conquistar
espago em concept stores e feiras nacionais voltadas para o design sustentavel e a moda
consciente. Esses ambientes serdao pontos estratégicos para divulgar o conceito da colegao
e para fortalecer o posicionamento da marca no mercado.

10. Parcerias, wokshops e palestras

Com este projeto existe a possibilidade de realizar parcerias com a marca All Star,
criando espagos dedicados dentro das suas lojas oficiais para a exibicdo e venda destes
produtos sustentaveis. Essa colaboragao podera incluir pontos de recolha de calgado usado,
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tornando o ciclo ainda participativo. A presenga em lojas da All Star agregaria valor ao projeto
e ampliaria significativamente sua visibilidade e alcance.

Paralelamente, pretende-se desenvolver workshops e palestras em escolas,
universidades, feiras e espacos culturais, com o objetivo de sensibilizar o publico para temas
como a economia circular, o design sustentavel e o reaproveitamento criativo de materiais.
Essas acgdes educativas terao um papel fundamental na construcido de uma comunidade
consciente e préxima de praticas mais sustentaveis na moda e no design.

11. Conclusao

Este projeto representa mais do que uma proposta de design inovador, esta é uma
iniciativa que une sustentabilidade, criatividade e responsabilidade social. Desde todo o
pensamento para a criagao deste projeto, as fases escritas e criativas, a recolha dos calgados
usados, passando pelo processo manual de lavagem, corte, costura e colagem, até a criagédo
do protétipo final, cada etapa reflete 0 compromisso com a reutilizagdo de materiais e a
valorizagao do trabalho artesanal.

A colegao nao so6 oferece uma nova vida a produtos descartados, como também propoe
um novo olhar sobre os residuos e o consumo. Com uma visao de futuro promissora, o projeto
ambiciona marcar presenca em concept stores e feiras nacionais, aproximando-se de um
publico sensivel as causas ambientais. A possibilidade de colaboragdo com marcas como a
All Star reforga o potencial de impacto e de expanséo da iniciativa, abrindo portas para novas
formas de comercializacdo e recolha de matéria-prima.

Além disso, a realizacdo de workshops e palestras permitira que o projeto va além do
produto, atuando também como ferramenta de sensibilizagcdo e educagao, promovendo o
pensamento critico sobre os habitos de consumo e o papel de cada um na construgao de um
futuro mais sustentavel.

Assim, o projeto posiciona-se como uma sintese entre moda, consciéncia ambiental e
inovagao social, provando que o design pode ser um condutor de mudancga.

72



Criagao de malas através de calgado usado

Bibliografia
Tese, dissertacdes e outros projetos académicos
Nogueira, P.C.T (2020) Trabalho de Projeto - Woodbag - Criacdo de uma mala em madeira

moldada (Visitado a Janeiro 2025)
https://repositorio.ipcb.pt/bitstream/10400.11/7435/1/Tanya%20Nogueira%2816%29 .pdf

Almeida, M. & Almeida, N. 2014, 1 January. Desenvolvimento de uma linha de bolsas como
produto de moda. https://core.ac.uk/download/196882158.pdf

Matos, D, N. 2023, Bolsas acoplaveis para o computador e seus acessorios
file:///C:/Users/Inesm/Downloads/3%C2%BAano/projeto%20ajuda/Exemplo Relato%CC%8
1rio%20de%20Projeto%20-%20Daniela%20Matos%20(n%C2%BA20201329)%20-
%20Bolsas%?20acopla%CC%81veis%20para%200%20computador.pdf

Webgrafia

Conceito

0 que é o Design Circular Moda? — Joana Campos Silva. (n.d.). Joana Campos Silva.
https://www.joanacampossilva.com/design-circular-o-que-e

Histoéria das bolsas

Couro. (2021, March 3). A Histéria Sobre o Surgimento das Bolsas. COURO50 - BLOG.
https://blog.couro50.com.br/a-historia-sobre-o-surgimento-das-bolsas/

Fox, ]. (2024, January 25). The Chatelaine. Janet S Fox. https://janetsfox.com/2015/12 /the-
chatelaine/

AttireClub. (2020, July 13). What are Chatelaines? Attire Club by Fraquoh and Franchomme.
https://attireclub.org/2020/07 /13 /what-are-chatelaines/

reticule - CandiceHern.com. (2014, May 2). CandiceHern.com.
https://candicehern.com/regency-world/glossary/reticule/

FFW. (2018, July 23). Criada por John Galliano e hit dos anos 2000, a Saddle Bag da Dior esta de
volta - FFW. https://ffw.uol.com.br/noticias/moda/criada-por-john-galliano-e-hit-dos-anos-
2000-a-saddle-bag-da-dior-esta-de-volta/

De Beauharnais, G. (2022b, May 5). Bolsa Baguette: a histdria do acessorio iconico dos anos

2000. Vogue. https://vogue.globo.com/moda/noticia/2022 /03 /bolsa-baguette-da-fendi-

descubra-historia-da-acessorio-iconico-dos-anos-2000.html

73


https://repositorio.ipcb.pt/bitstream/10400.11/7435/1/Tanya%20Nogueira%2816%29_.pdf
https://core.ac.uk/download/196882158.pdf
file:///C:/Users/Inesm/Downloads/3Âºano/projeto%20ajuda/Exemplo_RelatoÌ�rio%20de%20Projeto%20-%20Daniela%20Matos%20(nÂº20201329)%20-%20Bolsas%20acoplaÌ�veis%20para%20o%20computador.pdf%20%0d
file:///C:/Users/Inesm/Downloads/3Âºano/projeto%20ajuda/Exemplo_RelatoÌ�rio%20de%20Projeto%20-%20Daniela%20Matos%20(nÂº20201329)%20-%20Bolsas%20acoplaÌ�veis%20para%20o%20computador.pdf%20%0d
file:///C:/Users/Inesm/Downloads/3Âºano/projeto%20ajuda/Exemplo_RelatoÌ�rio%20de%20Projeto%20-%20Daniela%20Matos%20(nÂº20201329)%20-%20Bolsas%20acoplaÌ�veis%20para%20o%20computador.pdf%20%0d
file:///C:/Users/Inesm/Downloads/3Âºano/projeto%20ajuda/Exemplo_RelatoÌ�rio%20de%20Projeto%20-%20Daniela%20Matos%20(nÂº20201329)%20-%20Bolsas%20acoplaÌ�veis%20para%20o%20computador.pdf%20%0d
https://www.joanacampossilva.com/design-circular-o-que-e
https://blog.couro50.com.br/a-historia-sobre-o-surgimento-das-bolsas/
https://janetsfox.com/2015/12/the-chatelaine/
https://janetsfox.com/2015/12/the-chatelaine/
https://attireclub.org/2020/07/13/what-are-chatelaines/
https://candicehern.com/regency-world/glossary/reticule/
https://ffw.uol.com.br/noticias/moda/criada-por-john-galliano-e-hit-dos-anos-2000-a-saddle-bag-da-dior-esta-de-volta/
https://ffw.uol.com.br/noticias/moda/criada-por-john-galliano-e-hit-dos-anos-2000-a-saddle-bag-da-dior-esta-de-volta/
https://vogue.globo.com/moda/noticia/2022/03/bolsa-baguette-da-fendi-descubra-historia-da-acessorio-iconico-dos-anos-2000.html
https://vogue.globo.com/moda/noticia/2022/03/bolsa-baguette-da-fendi-descubra-historia-da-acessorio-iconico-dos-anos-2000.html

Inés Marques Fernandes

Vintage, E. L. (2020, August 7). Histéria da bolsa: Chanel Flap Bag. L’Etoile De Saint Honoré.
https://pt.etoile-luxuryvintage.com/blogs/the-history-of/history-of-the-bag-chanel-flap-bag

De Beauharnais, G. (2022, May 5). Bolsa Baguette: a histéria do acessorio iconico dos anos 2000.
Vogue. https://vogue.globo.com/moda/noticia/2022 /03 /bolsa-baguette-da-fendi-descubra-
historia-da-acessorio-iconico-dos-anos-2000.html

De Beauharnais, G. (2022b, May 5). Bolsa Baguette: a histdria do acessorio iconico dos anos
2000. Vogue. https://vogue.globo.com/moda/noticia/2022/03 /bolsa-baguette-da-fendi-
descubra-historia-da-acessorio-iconico-dos-anos-2000.html

Marcas concorrentes

Ballbag. (n.d.). Products. BALLBAG. https://www.bvllbag.com/products

Recycle parachute. (n.d.). PUEBCO EUROPE. https://puebco.it/collections/vintage-parachute
Padilla, I. (2021, April 1). Rains, marca cool dinamarquesa de casacos impermeaveis, chega ao

Brasil. EXAME. https://exame.com/casual/rains-marca-cool-dinamarquesa-de-casacos-

impermeaveis-chega-ao-brasil/

Classic Balenciaga Handbags to Invest in in 2021—From the Biker to the City Bag | Vogue. n.d.
https://www.vogue.com/article/balenciaga-handbags

Historia do calgado

Rosa, N. (2021, June 22). Sapatos pontudos da era medieval quebravam os pés das pessoas,
mostra estudo. Canaltech. https://canaltech.com.br/ciencia/sapatos-pontudos-da-era-
medieval-quebravam-os-pes-das-pessoas-mostra-estudo-187681/

Historia do Calgado. (n.d.). https://www.sapatosite.com.br/portugues/opcoes/historia.htm

Sapatosonline - Relagdo sapatos & pés. (n.d.). http://www.sapatosonline.com.br/sapatos-pes

A Histoéria do Sapato. (n.d.). https://www.adolfoturrion.com/blog/a-historia-do-
sapato?srsltid=AfmBOor5wlIk]FLymZGMQEiLOKp1QUv9eEGD2sF9xVSQp]q0yfKTA3GXE

Sustentabilidade

A Importéncia da Sustentabilidade na Industria Téxtil. n.d. https://simetex.pt/sustentabilidade-
na-industria-textil/

74


https://pt.etoile-luxuryvintage.com/blogs/the-history-of/history-of-the-bag-chanel-flap-bag
https://vogue.globo.com/moda/noticia/2022/03/bolsa-baguette-da-fendi-descubra-historia-da-acessorio-iconico-dos-anos-2000.html
https://vogue.globo.com/moda/noticia/2022/03/bolsa-baguette-da-fendi-descubra-historia-da-acessorio-iconico-dos-anos-2000.html
https://vogue.globo.com/moda/noticia/2022/03/bolsa-baguette-da-fendi-descubra-historia-da-acessorio-iconico-dos-anos-2000.html
https://vogue.globo.com/moda/noticia/2022/03/bolsa-baguette-da-fendi-descubra-historia-da-acessorio-iconico-dos-anos-2000.html
https://www.bvllbag.com/products
https://puebco.it/collections/vintage-parachute
https://exame.com/casual/rains-marca-cool-dinamarquesa-de-casacos-impermeaveis-chega-ao-brasil/
https://exame.com/casual/rains-marca-cool-dinamarquesa-de-casacos-impermeaveis-chega-ao-brasil/
https://www.vogue.com/article/balenciaga-handbags
https://canaltech.com.br/ciencia/sapatos-pontudos-da-era-medieval-quebravam-os-pes-das-pessoas-mostra-estudo-187681/
https://canaltech.com.br/ciencia/sapatos-pontudos-da-era-medieval-quebravam-os-pes-das-pessoas-mostra-estudo-187681/
https://www.sapatosite.com.br/portugues/opcoes/historia.htm
http://www.sapatosonline.com.br/sapatos-pes
https://www.adolfoturrion.com/blog/a-historia-do-sapato?srsltid=AfmBOor5wIkJFLymZGMQEiL0Kp1QUv9eEGD2sF9xVSQpJq0yfKTA3GXE
https://www.adolfoturrion.com/blog/a-historia-do-sapato?srsltid=AfmBOor5wIkJFLymZGMQEiL0Kp1QUv9eEGD2sF9xVSQpJq0yfKTA3GXE
https://simetex.pt/sustentabilidade-na-industria-textil/
https://simetex.pt/sustentabilidade-na-industria-textil/

