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Epigrafe
“In a time of destruction, create something.”

Maxine Hong Kingston
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Resumo

O projeto Biografia da Paisagem tem como objetivo principal pér em pratica todos
os conhecimentos na area do Design que foram apreendidos ao longo dos trés anos de
Licenciatura de Design de Comunicacao e Producdao Audiovisual. Sendo assim, tenho
como objetivo adquirir novas capacidades na area e aprimorar as que ja empreendia.

Este projeto consiste no desenvolvimento da marca grafica, mapa turistico,
website e comunicacdo do projeto Biografia da Paisagem, para uma melhor
divulgacdo da mensagem que se pretende passar.

Palavras-Chave: Mapas, turismo, tradi¢do, natureza.






Abstract

The project Biografia da Paisagem has the purpose of putting in practice, all the
knowledge acquired in the Integration Design area that were seized over the three
years of Communication Design and Audiovisual Production Bachelor. So, my main
focus is to acquire new skills in the area and enhance the already undertook.

This project consists in the development of the brand identity, touristic map,
website and communication of Biografia da Paisagem, so the message is consciously
publicized.

Keywords: maps, tourism, tradition, nature.
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