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Resumo

Este projeto pretende criar uma linha de acessérios conceptuais para a marca
pessoal "ALMEIDA". O trabalho visa ndo apenas desenvolver acessoérios de forma
criativa, mas também conectar-se com a colecdo de roupa principal "Sair da Casca",
mantendo uma estética e uma narrativa consistente em toda a linha de produtos.

Esta colecdo visa explorar criticamente e de forma satirica a sociedade portuguesa
contemporanea, fazendo referéncia a eventos histéricos como o 25 de abril, o
movimento Surrealista Portugués e as revistas Orpheu e Portugal Futurista.

Palavras-chave
Acessorios, reaproveitamento de tecidos, conceptualismo, acessdrios conceptuais.
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Abstract

This project aims to create a line of conceptual accessories for the personal brand
"ALMEIDA". The work seeks not only to develop accessories creatively but also to
connect with the main clothing collection "Sair da Casca", maintaining a consistent
aesthetic and narrative throughout the product line.

This collection aims to critically and satirically explore contemporary portuguese
society, referencing historical events such as the April 25th Revolution, the Portuguese
Surrealist movement, and the magazines Orpheu and Portugal Futurista.

Keywords
Accessories, reuse of fabrics, conceptualism, conceptual accessories.
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Acessorizacdo da Colecao Final “Sair da Casca”

1. Introducao

No ambito da unidade curricular de Projeto, presente no 32 ano da Licenciatura de
Design de Moda e Téxtil, foi proposto a realizagao de um trabalho que coloca em pratica
o processo de criacdo, enquanto designer, e que pretende dar a resolugdo a um
problema de forma criativa.

Aresposta a este problema pode ser algo completamente inovador ou a correcao de
um problema para o qual ainda ndo tenha sido encontrado uma solucdao 100% viavel.
Para arealizacdo deste trabalho, é necessario abracgar varias areas presentes no mundo
da moda.

Neste nosso projeto, pretende-se criar uma linha de acessdérios para a marca pessoal
“ALMEIDA”. Esta colecdo sera lancada juntamente com a colecao Fall Winter 24/25
“Sair da Casca”, que esta a ser realizada na disciplina de Atelier de Design de Moda.

Esta colecdo olha de uma forma critica e com uma certa satira para o Portugal dos
dias de hoje, sem esquecer o passado e anteriores formas de Manifestacao,
nomeadamente o 25 de abril, o movimento Surrealista Portugués e as revistas Orpheu
e Portugal Futurista, aproveitando estes acontecimentos e formas de arte, como
inspiracgao.

0 pretendido é que a cole¢do de acessérios acrescente valor a marca Almeida, ao
crescer para uma outra linha dentro da moda, mantendo, ainda assim, a ligacdo e
inspiragdes da colecdo “Sair da Casca”.

2. Planeamento Inicial

De forma a organizar mais eficientemente, este projeto, foi dividido por fases. Este
planeamento foi realizado pelo grafico de Gantt.

Ao longo destas 15 semanas, nem sempre foram compridos os tempos idealizados,
tendo existido momentos em que diferentes fases se cruzaram.

Tabela 1- Grafico de Gantt (Fonte: Autor)

SEMANAS 1°]12%13%14°|15°|16%|7% 18 |9 |107)117)12*|13%|14%|15%

Pesquisa

Painéis e Matérias-
primas

Esbogos e Desenhos
Técnicos

Confecao H




Inés Sofia Moreira Almeida

3. Justificacao e Motivacao para o Projeto

Esta ideia surgiu de uma enorme vontade de experimentar/trabalhar a area dos
acessorios. Para mim, este tipo de complemento, é uma forma de acrescentar valor e
uma maior autenticidade aos coordenados de roupa.

No caso da marca Almeida, ou como qualquer marca pequena e que esta a comecar
no mercado, é preciso encontrar o seu posicionamento de forma eficiente. Ao
acrescentar mais uma vertente de mercado, conseguimos criar mais uma forma de nos
estabelecermos dentro do mercado de moda, o que pode levar a um maior crescimento.

Para complementar, um dos outros problemas que encontramos dentro da marca,
é o desperdicio dos materiais utilizados nas cole¢des. Dando um novo uso a este
material estariamos a responder a um problema, que nao sé é interno, mas também
mundial. Desta forma, a colecdo de acessérios sera realizada com os mesmos téxteis,
sendo assim possivel reaproveitar das roupas para os acessorios e acrescentar o
minimo possivel de materiais necessarios. Seria também uma forma de poupar a nivel
monetario.

Para o caso especifico da cole¢do Sair da Casca, e tendo em conta as suas
caracteristicas criticas (ou satiras), a parte dos acessdrios podera ser uma forma de
exprimir, de forma mais clara ao publico aquilo que a colecdo pretende expressar. Os
acessorios desta cole¢do serao idealmente criados por designs mais explicitos, ainda
assim, sem perder a sua plasticidade e criatividade.

Assim como na roupa, estes acessorios devem ser algo provocador e inusitado, que
faca as pessoas pensarem sobre o tema a ser discutido, no caso, as condi¢des de vida
em Portugal. Estas que sdo cada vez mais, um motivo de protesto e descontentamento
do povo portugués.

A colecdo de acessorios seria abrangente, podendo conter carteiras, bijuteria ou
chapéus. O que ira definir o avanco de um design sera a quantidade de retalho de tecido
existente da colegdo principal.

Através de uma pesquisa sobre novas marcas existentes e aquilo que elas trazem de
novo ao nivel do upcycling, é clara uma grande tendéncia para a técnica do patchwork
e a utilizacdo do deadstock de empresas téxtil, como resposta a sustentabilidade.
Contudo, estas focam-se apenas num setor especifico, ou seja, trabalham apenas roupa
ou acessorios.



Acessorizacdo da Colecao Final “Sair da Casca”

4. Historia dos Acessorios

4.1 Introducao
No dicionario de lingua portuguesal, podemos encontrar apalavra “acessério” com
as seguintes entradas:

“Adjetivo: ndo fundamental; secundario; adicional, suplementar; anexo.”
“Nome masculino: o que completa; complemento; objeto de adorno”.

Apesar destas caracteristicas serem de facto verdadeiras, o aparecimento dos
acessorios surgiu como resposta as necessidades que o ser humano foi encontrando ao
longo dos tempos.

Historicamente, a grande maioria dos acessérios que conhecemos nos dias de hoje
foram criados pelas civilizacdes mais antigas: sumérios, persas, egipcios, gregos,
cretenses e romanos. Estas civilizagcdes (apesar da distancia geografica e temporal
entre elas e das grandes nuances existentes na composicao e plasticidade) criaram
acessOrios para servir sempre as mesmas finalidades. Alguns dos acessoérios
encontrados dessas épocas foram: sandalias e botas, cintos, joias, chapéus, adornos
para a cabega, como, travessoes, ganchos e até mesmo perucas.

Com o crescimento das civilizagdes e tendo em consideracdo que todos os aspetos
da cultura se alimentam daquilo que esta a acontecer na sociedade a sua volta, a moda
acaba também por ser um reflexo dos seus tempos e das suas necessidades. Aquilo que
usamos €, de certa forma, adaptado de algo que ja existiu anteriormente.

Neste estudo, houve uma focalizagdo nos acontecimentos do século XX. Teve-se em
consideragdo acontecimentos que mudaram a forma de vermos o mundo, como, as
duas guerras mundiais, a emancipacdo da mulher, a Revolucdo Industrial, assim como
a variacdo do poder de compra, fruto das conjunturas, tudo reflexo de um século com
as maiores e mais rapidas alteracgdes ja historiadas a nivel global.

4.2 Joalharia e Bijuteria

Existem exemplos de acessérios, como é o caso da joalharia e bijuteria, que nos
podem remeter para algo meramente decorativo, mas, para as antigas civiliza¢des, os
colares e pulseiras eram feitos de dentes, conchas, barbas de ossos, penas de passaros,
madeira esculpida e outros elementos naturais, servindo como forma de assustar
animais selvagens ou para se disfarcarem melhor com o seu meio ambiente.

! Infopédia- Porto Editora
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Figura 1- Colar feito de dentes de animais e madeira esculpida (Fonte: Ancient Circles, Pinterest)

Os pingentes, que outrora consistiam em elementos ou partes de animais, foram
trocados por pedras preciosas, medalhas de ouro, pérolas e missangas de varios
materiais. O material principal na sua construcao era o metal, o ouro, o cobre e outros
metais preciosos. Estes materiais, trabalhados pelo homem, permitiam criar novas
tipologias de joias, mais ou menos preciosas, tornando-se assim uma forma de mostrar
o estatuto social da pessoa e também uma nova forma de comércio. Estas formas de
acessorizacdo como demonstracao de estatuto foram bastante notérias em povos como
os egipcios e os romanos.

Com o passar do tempo, a tipologia joalharia e bijuteria serviu para dividir as classes
sociais. A bijuteria é conhecia por imitar pecas de joalharia (que sao feitas de materiais
nobres e preciosos), com materiais mais simples e baratos.

No inicio do século XX, exibidas por familias nobres, as joias tinham varios designs,
dependendo da ocasido.

No entanto, apdés os anos 20, comecaram a ser produzidos, de forma massiva,
bijuterias. Esta forma de acessérios mais acessiveis, veio satisfazer uma classe média e
0 capitalismo emergente. Para a democratizacdo destes acessoOrios, em muito
contribuiu Coco Chanel que, em 1924, criou uma colecao que juntava a joalharia e a
bijuteria. Nesta época, a moda da joalharia, era mais simplificada, composta por brincos
pequenos, colares de pérolas e pulseiras finas.

Ja nos anos 30, a bijuteria era a mais utilizada e tinha como caracteristicas a jun¢ao
de diferentes materiais, preciosos e baratos. Os colares de brilhantes (podiam ser
verdadeiros ou ndo) eram usados por todas as mulheres, assim como os broches com
as bases de metal.

Durante a guerra, os tecidos eram escassos e a criacdo de roupa limitada ou
simplificada, o que trouxe aos acessdrios um papel fundamental na indumentéaria das
senhoras, que os usavam como forma de embelezar os seus looks.

4
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Com a moda do corte de cabelo la gargonne, nos anos 50, os brincos e colares
aumentaram, devido ao destaque do pesco¢o que estava mais a vista.

Nos anos 60, o estilo espacial trouxe de volta os materiais como o plastico para a
bijuteria. Ja nos anos 70, a cultura hippie priorizava as pecas feitas a mdo. Era comum
utilizarem varios acessérios ao mesmo tempo como pulseiras, colares, anéis e até
acessorios de cabelo, que muitas vezes eram feitos com flores, missangas, ou couro, e
decoravam os cabelos compridos de homens e mulheres. Ainda na mesma década,
apareceram os punks que utilizavam correntes, pingentes religiosos e piercings.

Apesar de a bijuteria ser bastante popular, joias de materiais preciosos e designs
intemporais, como colares de pérolas e fios de ouro com pingentes, do mesmo material
ou de pedras preciosas, sdo nos dias de hoje, populares e tem um grande valor
monetario e simbdlico, pois costumam ser deixados como heranga, passando de maes
para filhas. Em Portugal, temos o caso das mulheres vianesas, que fazem deste passar
de geracdes uma grande festa e dao ao publico uma oportunidade de apreciar pegas de
ouro portuguesas (lembramos os famosos pingentes com o coracdo de Viana, todos
trabalhados em filigrana).

Figura 2- Mulher de Viana do Castelo (Fonte: Folclore, Trajes, Dancas e outros, Pinterest)

Como afirma Victoire de Castellane, diretora criativa da Dior Joaillerie, “As joias sdo
eternas; usar uma peg¢a de joalharia é uma maneira de viver um pouco eternamente”
(cit. Arroyo, 2012).

4.3 Chapéus

Os chapéus, apesar de terem sempre a mesma funcionalidade, a de proteger a
cabeca do sol direto, sdo das pecas que tiveram mais diferengas ao nivel de formato, de

5
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uma forma inicial pela localizagdo geografica onde eram realizados. Mas as verdadeiras
mudancas deram-se quando o chapéu comecgou a ser visto como um acessério de moda
masculino e feminino, que existia para completar cada look.

Apesar de a sua utilizacdo estar presente durante toda a histéria da moda, foi no
século XX que estes ganharam maior projecao. Em 1900, por uma questdo de etiqueta,
nenhuma senhora saia de casa sem o seu chapéu. Estes eram mandados fazer nas
modistas e muitas vezes pensados de forma que conjugassem com as roupas também
encomendadas. Assumiram assim um simbolismo de riqueza.

Com a utilizacao diaria, comecaram a existir chapéus para diferentes ocasides,
desde grandes festas a funerais. Neste periodo da Belle Epoque, os chapéus eram
especialmente exuberantes, consistiam em abas gigantescas ornamentadas com penas
de avestruz ou com fitas, flores, plumas, lagos e passaros.

Com o inicio da 12 Guerra Mundial, apareceram dois novos modelos de chapéus, o
Homburg e Borsalino, utilizados até aos dias de hoje por homens mais classicos. O
Homburg é arredondado, feito em feltro duro, e tem uma aba pouco dobrada para cima
que cria uma aparéncia mais formal. Ja o Borsalino foi uma variante mais descontraida
do Homburg, também confecionado em feltro escuro, tinha abas largas e viradas para
cima, e ainda uma concavidade em forma de tridangulo no topo.

VA 236

Figura 3- Imagens do filme "The roaring twenties" (Fonte: Gettyimages)

Ja nos anos 20, e com o final da guerra, Coco Chanel destacou-se ao desenvolver
roupas e chapéus mais apropriados as mulheres trabalhadoras - um segmento de
mercado que aumentou substancialmente naquela época. Tendo em consideracao que
o penteado popular era a la gargonne (também adaptado ao mundo do trabalho), Coco
Chanel criou um design que se adaptava e, de certa forma, favorecia esse tipo de corte
de cabelo. Estes chapéus, idealizados para serem usados todos os dias, tinham um

6
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design tipo cloche, em forma de sino e justos, poderiam ter uma pequena aba ou
nenhuma e eram feitos em feltro, veludo ou palha.

Nos anos 30, e com a grande depressao, existiam um enorme sentimento de
incerteza, que se tornou em excentricidade no mundo das artes. Na moda, isso nao foi
excecdo e a Designer Elsa Schiaparelli criou o chapéu em forma de sapato invertido.

Figura 4- SHOE HAT, uma colaboracao de Elsa Schiaparelli e Salvador Dali (Fonte: palaisgalliera)

Até ao fim da 22 Guerra Mundial, manteve-se a ideia de que uma senhora nao
deveria sair de casa sem chapéu, e que este devia condizer com a sua indumentaria e a
ocasido. Durante este tempo, designers, como, Christian Dior e Givenchy, ganharam
reconhecimento e criaram alguns dos seus mais iconicos modelos. Dior com os seus
chapéus que pareciam esculturas e Givenchy com modelos de formas geométricas.

Nos anos 60, a moda dos chapéus perdeu forca e foi substituida pelos lencos de
cabeca, sobressaindo apenas os chapéus de cabedal e os de palha, utilizados pelos
hippies.

Nos anos 70, os chapéus de senhora foram inspirados nos chapéus de homem dos
anos 20: os chamados chapéus de coco ou Stetson.

Com a popularidade do desporto, comegaram a surgir novos chapéus mais
adaptados a esta pratica. Os bonés para os mais jovens e as boinas para os mais velhos.
Nos anos 80, o boné de basebol tornou-se popular.

Do mundo da musica (hiphop, rap e techno), também comegcaram a surgir
referéncias para o mundo da moda e aqui os acessoérios mais conhecidos de cabega
foram os beanies, que eram unisexo.

Atualmente, e independentemente do sexo, os chapéus mais populares sdo as
boinas e os bonés, mas com designs caracteristicos dos tempos mais contemporaneos.
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4.4 Carteiras

As carteiras sao dos acessérios mais importantes e necessarios da atualidade. Pode
afirmar-se que qualquer mulher poderia confirmar a veracidade desta frase,
independentemente do seu interesse ou gosto por moda. Desde a mulher com um estilo
mais classico, a mais fashionista, a carteira vai para além de um complemento do look,
traz consigo todos os utensilios que sdo necessarios ao dia-a-dia.

Um dos fatores impulsionadores do desenvolvimento das carteiras como as
conhecemos hoje foi a popularizacdo das viagens e dos meios de transporte, que se deu
no século XIX. A Hermeés e Louis Vuitton, que fabricavam os baus de viagem de
Napoledo Il], comegaram a vender também artigos de viagem de luxo. Estas malas eram
mais pequenas e ficaram conhecidas como malas de mao, pois foram criadas a pensar
na comodidade dos viajantes que, durante viagens mais curtas, ndo precisariam de
malas tdo grandes e pesadas.

Figura 5- Malas de viagem Louis Vuitton do séc.XIX (Fonte: Louis Vuitton)

No inicio do século XX, as carteiras eram usadas pelas senhoras e serviam para
transportar pouco mais do que algum dinheiro e uma esponja de p6 de arroz. Eram
bastante ornamentadas, pequenas e usavam-se com uma alga fina pendurada no pulso.
Nas décadas de 20 e 30, as malas comecaram a ser feitas em pele de repteis, malha de
metal, tecidos, ossos, carapacas de tartaruga e marfim. Durante esta época, era comum
as carteiras terem um porta-moedas e um espelho embutidos.

Durante os anos 30, as armagdes, as alcas e o embelezamento decorativo das
carteiras foram mais suavizadas comparativamente as dos anos 20.
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Com a Revolucao Industrial, as carteiras comecaram a ser produzidas com
elementos feitos de plastico.

Com o inicio da guerra na Europa, as carteiras eram usadas para transportar os bens
essenciais a familia, como, documentos de identificacdo, cartas e fotos de familiares que
se encontravam no estrangeiro. Com o foco principal na fabricacdo de armamento para
a guerra, as carteiras passaram a ter um interior simplificado e eram produzidas a
partir de materiais reciclados e sintéticos que tentavam replicar os materiais naturais.

0 New Look, criado pelo estilista Christian Dior, trouxe carteiras mais pequenas
com design rigido e estilo formal e acabou com a tendéncia de imitar os materiais
naturais.

Ja nos anos 50, foi a designer Coco Chanel que aproveitou a tendéncia das al¢as de
ombro e criou a sua icénica mala (ainda atualmente vendida e simbolo da marca), de
alcas de corrente douradas e o logo Chanel também da mesma cor.

Figura 6- Chanel 2.55 (Fonte: Chanel)

Com o fim da guerra e o crescimento do poder econdmico, apareceram novas
tendéncias de moda, principalmente em Inglaterra e Estados Unidos da América. Uma
das tendéncias criadas nessa época e que se mantém relevante nas atuais é o
patchwork, que muito de deveu a influéncia dos hippies. A marca Fendi valeu-se desta
tendéncia e ficou reconhecida por criar carteiras de grandes dimensdes em couro
suave e camurca, realizadas em patchwork.

Ainda na década de 70 e devido a tendéncia dos jeans justos, os homens precisaram
de se adaptar e comecaram a usar porta-moedas. Estes porta-moedas foram também
atualizados a época pelo aparecimento do cartao de crédito, o que implicou a criagao
de mais compartimentos no seu design.

Durante os anos 80, as carteiras de senhora continuavam grandes, dada a
praticidade que dava, especialmente as mulheres trabalhadoras.
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Miuccia Prada produziu uma pequena mochila preta, feita em nylon, com algas
desportivas em pele, e com o nome Prada em destaque, que se tornou um enorme
sucesso, nao sé por ter criado algo que juntava o design a praticidade e ao conforto,
mas também por ser feita de um material extremamente duradouro.

Ainda com a influéncia da cultura hippie, nos anos 90, as malas mais procuradas
eram as mais simples e pouco dispendiosas, como, as mochilas, sacos cilindricos e sacas
tipo carteiro e suspensas a tiracolo. Os designs eram, portanto, adaptados a estas
tendéncias, os seus materiais eram mais leves e versateis e recorriam
maioritariamente as fibras sintéticas. A mala sintética com o fecho de velcro foi uma
das principais tendéncias dos anos 90.

Atualmente, a carteira é um acessério indispensavel e presente em todos os
armdrios femininos, isto fez com que se tornasse uma categoria importante a nivel de
design para todas as marcas. Como refere Tom Ford, “Se uma bolsa é atrativa, faz-lhe
sentir bem. Esta relacionada com a proporc¢ao, a forma, a linha, o material, o equilibrio.
Se tudo for agradavel, se vendera. Se for mais do que isso, elas tem [sic] que a ter,
porque sendo vocé morre.”

4.5 Sapatos

Uma curiosidade sobre os sapatos de salto alto, é que estes foram criados para o Rei
Luis XIV, devido a sua inseguranca em relagdo a sua altura. Desta forma, no século XVII],
os designados pumps, eram utilizados maioritariamente por homens.

Durante o século XX, foram varios os designers que elevaram os sapatos de estatuto
de acessorio para o de arte. Nos primeiros 40 anos do século, os nomes mais conhecidos
foram André Perugia e Levine. Ap6s a segunda guerra mundial, Roger Vivier, conhecido
pelas suas criagdes mais esculturais, juntou-se a Christian Dior e complementou, com
os seus sapatos, o New Look.

Figura 7- New Look, Dior (Fonte: Dior)

0 New Look, marcou aquilo que era o ideal de beleza feminino a época e para isso
muito contribuiu a sexualizacdo do ato de usar salto alto. Esta intenc¢do de utilizar pecas
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que transmitissem a sensualidade da mulher perduraram até meados dos anos 60,
quando as mulheres emancipadas se voltaram para pec¢as mais praticas e confortaveis.

A atriz Audrey Hepburn foi uma das influenciadoras nos saltos rasos femininos. O
modelo mais conhecido foram os Tod'’s.

Em relacao ao género masculino, no século XX, os modelos eram mais simples e
discretos, em compara¢do com os femininos. Os modelos mais usados eram rasos e
comodos. Nos anos 70, e com a cultura Punk, os jovens, trouxeram a Dr. Martens, umas
botas robustas, que eram utilizadas por operarios fabris, para a moda de rua. Mais
tarde, este calgcado passou a ser utilizado também pelas mulheres.

Um tipo de calcado que também passou a ser utilizado, tanto por homens como
mulheres, no dia-a-dia foi o calgado desportivo.

4.6 Cintos

O cinto, pode ser utilizado como uma pec¢a funcional, que serve para segurar ou
adaptar uma peca ao corpo, ou como pec¢a decorativa, em que a intensdo é apenas
acrescentar um acessorio diferente ao look ou até mesmo para real¢ar alguma parte do
corpo.

No final do século XIX, os cintos eram feitos com o mesmo tecido das roupas
utilizadas. Ainda no mesmo século, e com o aparecimento da Arte Nova, os cintos e
fivelas passaram a ser mais decorados.

Ja no século XX, e durante os anos 20, a moda era utilizar a cintura baixa e, por isso,
os cintos perderam a relevancia. Adaptando-se a esta moda, Coco Chanel criou o
vestido camiseiro, em que uma faixa de tecido substituia o cinto.

Durante o resto do século, e conforme as tendéncias de moda, os formatos dos
cintos foram se adaptando.

Apébs a segunda guerra mundial, os cintos eram largos, de forma a destacar as
cinturas finas. Nos anos 50, estes mantiveram-se largos, mas ganharam elasticidade.
Nesta tendéncia, destacou-se Schiaparelli, que criou a tendéncia do couro elastico.
Ainda na época de 50, surgiu o cinto fino, que tinha apenas 1 cm de largura, e ficou
famoso por ser utilizado por Audrey Hepburn.

Figura 8- Evening belt, The Met, Schiaparelli (Fonte: metmuseum)
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Nos anos 70, assim como na moda, os cintos femininos tornaram-se mais
masculinos. O estilo militar foi um dos mais utilizados na época, por ambos os sexos.

Atualmente, os cintos sdo utilizados de varias larguras, diferentes materiais e até
mais do que um ao mesmo tempo. Sdo0 uma pe¢a que serve maioritariamente para
decoragdo e complementar um coordenado.

4.7 Lencos

Os lencos e/ou écharpes, sdo multifuncionais, podendo ser utilizados de varias
formas e até em diferentes partes do corpo (cabeca, pescoco, cintura, etc.).

Tendo em conta os diferentes formatos, este tipo de acessoério pode ser dobrado de
diferentes maneiras e juntar-se a outros acessorios, como, as carteiras e os acessorios
de cabelo (ganchos e travessoes, por exemplo).

4.8 Luvas

As luvas eram um dos acessérios fundamentais no armario das mulheres, do inicio
do século XX. O par ideal era escolhido conforme as circunstancias sociais do dia. Os
materiais mais comuns para a sua realizagdo eram: a pele de cabrito (as mais comuns),
camurca e seda bordada. A nivel de design, estas tinham uma abertura que se estendia
desde o pulso pelo longo do braco, e eram fechadas por pequenos botdes. Esta forma
de abertura, servia para facilitar a colocagdo das luvas, tendo em consideragdo que os
materiais utilizados a época ndo continham qualquer elasticidade.

Nos anos 20 e 30, as luvas passaram a ser de la. Até ao fim da Segunda Guerra
Mundial, mantiveram-se tricotadas e multicoloridas, devido ao reaproveitamento de
tecidos.

Ja com o pds-guerra, houve um retorno a um formato mais formal e decorativo,
assim como aos materiais, a camurga e a pele de cabrito. Na década de 50, era costume
utilizar luvas com as pulseiras e anéis por cima.

Figura 9- Marilyn Monroe nos anos 50 (Fonte: Flash)
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Com a comunidade hippie, nos anos 70, a tendéncia das luvas tricotadas em las
macias voltou e trouxe consigo a la de alpaca.

Com o passar do tempo, e até aos dias de hoje, as luvas passaram a ser utilizadas
apenas pela sua funcionalidade. Para além de servirem maioritariamente para aquecer
as maos no inverno, existem profissdes em que sdo essenciais para a prote¢cdo das maos
dos operadores.

4.9 Reldgios

O primeiro relédgio, utilizado como acessorio de dia-a-dia, apareceu no inicio do
século XX e ficou conhecido como reldgio de bolso. Era usado por homens e mulheres
e devido a sua corrente, muitas vezes, no caso das mulheres, era preso as carteiras. Este
modelo foi usado pelos homens até ao inicio da segunda guerra mundial.

Mais tarde, e adaptado ao estilo de vida mais agitado de homens e mulheres,
apareceu o relogio de pulso. Este era composto por braceletes decorativas, de varios
tipos de materiais.

No setor do luxo, destacaram-se as empresas Cartier e Rolex, lideres neste nicho até
aos dias de hoje.

Figura 10- Cartier Classico (Fonte: R7)

Nos anos 60 e 70, existiu uma democratizacao na utilizacdo dos reldgios, que,
devido a materiais como o plastico, metais, couro e perspex (plastico transparente),
tinham um precgo acessivel a maioria da populagao.

Ja na década de 80, surgiu a Swatch, que unindo esta componente dos materiais
mais baratos, principalmente o plastico, e o design bonito, mas pratico, se tornou lider
de mercado até aos dias de hoje, dentro do nicho de mercado mais acessivel.
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5. Arte Conceptual

A Arte Conceitual é um movimento histérico e artistico, que se deu entre as décadas
de 1960 e 1970. O que distingue os artistas conceptuais € a sua forma de repensar a
criacdo da obra de arte e reconhecerem que toda a arte é essencialmente conceptual.
Mas, para enfatizar este facto, muitos artistas conceptuais reduziram a presenca
material da obra ao seu minimo absoluto, transferindo o valor e a qualidade da obra de
arte do objeto fisico para o conceito imaterial- uma tendéncia que alguns chamaram de
“desmaterializa¢do” da arte.

i
celebrated general machinatio:
r sign, machina, cos

Figura 11- Joseph Kosuth Clock (One and Five), English/Latin Version (1965), (Fonte: tate)

0 termo “Concept Art”, foi escrito pela primeira vez por Henry Flynt, nos Estados
Unidos da América, na década de 60. A sua intengdo era explicar aos espectadores esta
arte, que tinha como caracteristica principal a criacdo de arte por si s6. Um termo que
mudaria para Arte Conceptual, dado o reconhecimento dos artigos do artista Sol Lewitt,
“Paragrafos sobre Arte Conceptual” de 1967 e “Sentencas sobre Arte Contemporanea”
de 1969. Contudo, foi com a publicacado no jornal Art-Language pelo coletivo de artistas
ingleses Art & Language, com o titulo “The Journal of Conceptual Art” que o nome ficou
definitivo e assim conhecido no glossario de arte, até aos dias de hoje.

Marcel Duchamp (primeiro dos artistas dadaistas) e os seus ready-made tiveram
claramente uma grande influencia nas inspiracdes para as geracoes de artistas que
criaram a Arte Conceptual.
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Figura 12- "A Fonte" de Marcel Duchamp (fonte: felipezamana)
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Outra das grandes inspirag0es para esta arte foram os artistas minimalistas. Esta
arte estava quase intrinseca a arte conceptual, sendo que alguns dos seus artistas, sdo
reconhecidos dentro destas duas categorias de arte. Esta arte caracteriza-se por uma
simplicidade radical e abstracao pura. Estes artistas foram grandes impulsionadores
das instalagdes de arte, algo também muito apreciado na arte conceptual.

Estando em épocas e categorias diferentes de arte, todas estas artes bebem da
mesma ideologia de que o que constitui uma obra é o seu contexto e as suas ideias.

A Arte conceptual evoluiu até aos dias de hoje, manifestando-se na arte
contemporanea e dentro de todos os tipos de arte, como a pintura, escultura,
arquitetura, e a moda. Ao evoluir, ela adaptou-se aos cendrios e mudancgas da arte e
cultura em geral, sendo agora também reconhecida como Arte Neoconceptual.

6. Moda Conceptual

Como foi anteriormente mencionado, o século XX foi um periodo de mudangas, e
para a moda isso ndo foi diferente. Se, no inicio do século, a moda era maioritariamente
dominada pela alta-costura, com o crescimento do prét-a-porter, na década de 1960,
passou a existir uma democratizacdo no mundo da moda. Foi esta tendéncia que em
muito contribuiu para aquilo que conhecemos hoje na moda, como fast fashion.

O crescimento deste tipo de consumo de moda abriu portas a uma das maiores
discussoes existentes no mundo da moda. Sera entdo a moda uma arte, ou mais um
produto que s6 serve o intuito de solucionar um problema?

Paralelo a estes desenvolvimentos, surgiu uma nova categorizacdo: a moda
conceptual. Tendo este tipo de moda andado a par com aquilo que foi também a arte
conceptual, existiram varios momentos de controvérsia sobre de que forma pertencia
realmente a categoria moda e ndo apenas ao mundo da arte.

Ao longo do tempo, designers e artistas mudaram estas ligacdes entre moda e arte,
sendo que essa controvérsia continua entre os novos designers de moda. Esta ligacao
esta inteiramente ligada aquilo que foi e é a alta-costura.

Apesar de a arte conceptual s6 ter de facto aparecido na década de 60, como ja foi
mencionado anteriormente, esta foi uma arte que bebeu muito das artes vanguardistas
(Dadaismo, Surrealismo, Minimalismo), que deram origem ao que é o conceptualismo.

Podemos assim assumir que o trabalho realizado por Elsa Schiaparelli, em
colaboragdo com o artista surrealista Salvador Dali foi a porta de entrada para a moda
conceptual.
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Figura 13- The Skeleton Dress de Elsa Schiaparelli e Salvador Dali (Fonte: collections.vam)

Desta forma, Schiaparelli criou uma ligagdo entre designers e artistas. Exemplos que
se seguiram foram Yves Sant Laurent, que usou nos seus designs obras de Georges
Braque e Pablo Picasso. Outro exemplo foi Marc Jacobs que, durante o seu tempo como
diretor criativo da marca, convidou varios artistas para colaborag¢des que juntavam a
arte e a moda. Esta forma de ligacdo entre as duas, apesar de dar ao publico um
desdobramento de culturas bastante interessante, nem sempre pode ser considerada
como moda conceptual.

Para o design com um pensamento voltado para aquilo que é o conceptualismo,
temos duas grandes referéncias no design, os japoneses Miyake e Rei Kawakubo. De
forma contraditoria aos valores da moda tradicional ocidental, Miyake criou roupas
com silhuetas que ndo pretendiam dar destaque a forma feminina, e assim nasceu uma
nova linguagem, mais escultural. Este tipo de desconstrucao da silhueta sustenta até
aos dias de hoje aquilo que é a moda conceptual e que inspirou o seu colega Rei
Kawakubo, que, com a sua marca “Comme des Gar¢ons”, desenvolveu também o seu
trabalho, de forma muito distante daquilo que € o convencional.

Com este tipo de abordagem sobre a moda, Kawakubo traz por vezes questoes de
usabilidade as suas pecas, mas, acima de tudo, questiona a propria natureza da moda e
arelacdo com o corpo no espago. Atualmente, quando falamos de moda conceptual, Rei
Kawakubo é o primeiro designer que nos vem a mente, por todo o seu trabalho de
exceléncia.
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Figura 14- Body Meets Dress-Dress Meets Body, S/S 1997, Comme des Garcons (Fonte: Aesthetica Magazine)

Outros designers que também valorizam a performance na sua linguagem criativa
foram Martin Margiela e Hussein Chalayan. No entanto, estes continuam a fornecer
essencialmente designs vestiveis e uma moda comercial, mantendo esta correlacdo
entre a parte artistica e a praticidade que o consumidor precisa para o dia-a-dia.

Tendo em conta o estudo realizado pela Business of Fashion, a moda conceptual,
apesar de ainda ndo estar completamente assente naquilo que sao as suas praticas e
onde esta colocada dentro do mundo da moda, revela grande interesse pela ligacao
entre a arte e a moda nas novas geracoes de designers. Foram consideradas trés das
mais consagradas escolas de moda do mundo, a Royal College of Art (em Londres), a
Central St Martins, University of Arts (Londres) e a Royal Academy of Fine Arts
(Antuérpia). Apesar de ndo apresentarem departamentos de Artes, é notério que o que
as separa ¢ algo muito ténue e o que os seus alunos sao sempre bastante incentivados
a ter essa parte da experimentacao, tanto a nivel de design, como nos materiais.

Podemos assim considerar que a moda conceptual pertence aos dois mundos, é o
quebrar da barreira que os separa e cria assim uma simbiose tnica. E a forma de criar
moda da forma mais artistica, e como todas as artes a sua missao principal é fazer-nos
pensar e olhar para as questdes sociais, politicas e culturais a nossa volta.
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7. Marca “ALMEIDA”

7.1 Sobre a Marca

A marca homonima “ALMEIDA”, pretende criar cole¢des relevantes e que
referenciem acontecimentos marcantes para a sociedade. Acreditamos que a moda,
como qualquer outra forma de arte, deve ser utilizada como uma voz social, critica e
politica. Desta forma, junta o mundo das artes ao design criativo.

Apesar de muito recente, a marca, sediada no Porto, ja conta com duas apari¢oes
em diferentes desfiles. O primeiro, internacional, deu-se no Ljubliana Fashion Week,
com um coordenado feito de desperdicios de fabricas téxteis, que promovia a
sustentabilidade. O segundo, e maior, com trés coordenados, que transmitem um
manifesto daquilo que sdo as nossas missoes, assim como da sua fundadora.

Levamos a arte como principal fundamento, e assim sendo, as criagdes da marca
Almeida, priorizam a criacdo de designs com um fundo conceptual. Sendo estes
produtos originais e intemporais.

Neste momento, a nossa principal intensao é produzir uma linha de acessorios, que
tenha a mesma linguagem que a colecdo de roupa. Queremos desta forma abrir o leque
na nossa producao a um potencial aumento de clientes.

A nossa marca traz aos armarios opg¢des criativas e perspetivas fortes e criticas
sobre a nossa sociedade. Um lugar onde a voz dos nossos clientes é ouvida e ampliada.

7.2 Manifesto da Marca

Somos herdeiros da tradi¢do, do conformismo e da saudade. Somos herdeiros da
revolta glorificada, mas reféns do conformismo, este que € o inimigo da inovacao, da
liberdade e da evolugdo. O conformismo prospera quando as perguntas sao evitadas.
Com este manifesto pretende-se que, ndo perdendo as nossas raizes, deixemos para
tras este conformismo do “podia ser pior” para alcangar o cidadao completo. Como cita
Almada-Negreiros “Dispensae os velhos que vos aconselham para vosso bem e atirae-
vos independentes pra sublime brutalidade da vida. Criae a vossa experiencia e sereis
os maiores.”
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7.3 Missao e Valores

Tabela 2- Missao e Valores da Marca (Fonte: Autor)

Missao
e Transmitir uma mensagem a comunidade, com
cada colecao.
e A marca existe para criar moda de forma

dindmica mas também confortavel.
e Priorizar a empregabilidade em Portugal.

Valores

e Promover e sensibilizar a inclusividade das
minorias, de forma publica e critica.

e Preocupacgdo com a pegada ambiental.

¢ Manter a produc¢do da confecao em Portugal.

7.3 Analise SWOT

Tabela 3- Andlise SWOT (Fonte: Autor)

Forcas Fraquezas
* Produtos de qualidade; e Estamos condicionados as
* Marca Sustentavel; quantidades de desperdicio
® Pecas Unicas e intemporais; existentes;
e Produgdo em Portugal. e As marcas concorrentes ja tem
um publico forte.
Oportunidades Ameacas
e Criar uma silhueta ou design e Publico-alvo pouco
inovador; abrangente;
e Reconhecimento numa nova o O custo das pegas coloca-as
area do design; numa classe alta.
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8. Colecao Final “SAIR DA CASCA”

8.1 Memoéria Descritiva

A cole¢do “Sair da Casca” pretende chamar a atengdo para o Portugal dos dias de
hoje, olhando para o passado e anteriores formas de Manifestacdo. Nomeadamente o
25 de abril, o movimento Surrealista Portugués, as revistas Orpheu e Portugal
Futurista. Tendo estes acontecimentos e formas de arte, como inspiracdo, entende-se
assim, que esta situa¢do de descontentamento com o que é ser portugués nunca teve
um inicio ou fim, dando uma sensacdao de constante loop. Mudando-se o tema de
discussdo, nunca saimos dele na verdade. O descontentamento e incertezas que
existiam no século passado, atualizando-se o tema, sdo ainda assim o que nos torna
cidaddos incompletos. E é com este sentimento que os portugueses tem de viver,
rodeados de turistas que nos dizem que este é o melhor pais do mundo para viver.

8.2 Moodboard da Colec¢ao

Figura 15- Moodboard Sair da Casca (Fonte: Autor)
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8.3. Scrapbook

Como a colecdo de acessorios é um complemento a colecdo de roupa, uma das
formas de inspiracao utilizadas foi o mesmo scrapbook. Desta forma, foi mais facil
manter uma coeréncia visual e plastica ao logo de toda a colegao.
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Figura 16- Pagina 1 do scrapbook (Fonte: Autor) Figura 17- Pagina 1 do scrapbook (Fonte: Autor)

Figura 18- Pagina 3 do scrapbook (Fonte: Autor) Figura 19- Pagina 4 do scrapbook (Fonte: Autor)
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Figura 20- Pagina 5 do scrapbook (Fonte: Autor) Figura 21- Pagina 6 do scrapbook (Fonte: Autor)
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Figura 22- Pagina 7 do scrapbook (Fonte: Autor) Figura 23- Pagina 8 do scrapbook (Fonte: Autor)
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Figura 24- Pagina 9 do scrapbook (Fonte: Autor) Figura 25- Pagina 10 do scrapbook (Fonte: Autor)

9. Cores

Figura 26- Cores escolhidas para a colacao (Fonte: Autor)
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10. Publico-Alvo

Destinado a pessoas com um olhar critico e informado sobre o mundo que
expressam a sua voz de forma construtiva. Idades a comecar nos 20 e de géneros
variados. Trabalham em areas com ligacdo a moda ou outras areas criativas, podem ou
ndo ter uma grande exposicdo social. Sao espiritos livres e opinativos que se gostam de
expressar também pela roupa. Tém uma boa formacdo académica e sdo viajados.

OO, e

o TEAER

Figura 27- Moodboard PUblico-Alvo (Fonte: Autor)

11. Marcas Concorrentes

11.1. Grace Ling

A marca homo6nima, da singapuriana com bases em Nova York, Grace Ling, foi
fundada em 2020. A marca caracteriza-se pela utilizacdo de tecnologias 3D, software
CAD e CGI para a producao de pecas de alta-costura, com uma politica de zero
desperdicio. Os seus acessérios apresentam composicdes muito explicitas e
impactantes.
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Sobre a designer, pelas suas proprias palavras:

“Elegancia excéntrica e feminilidade inteligente. Absurdo, mas sofisticado. Tenho
uma profunda ressonancia com o movimento artistico surrealista e o racional - ou
irracionalismo - por tras dele tornou-se uma espécie de filosofia para mim.” G.Ling
para Vogue Singapura.

Figura 28- Human Mesh Bag 827,95€ Figura 29- Butt Bag 920,95€ Figura 30- Mesh Hand Bag 441,95€

(Fonte: Grace Ling) (Fonte: Grace Ling) (Fonte: Grace Ling)

Vantagens:

e Reconhecimento por revistas como Vogue e Forbes da prépria designer e por
ja existir artistas de renome a utilizar a marca;

e Reaproveitamento de materiais;

e A marca estd virada para a classe alta a muito alta, ao estar centralizada em
Nova York, estd perto de uma grande parte dos seus consumidores.

Desvantagens:

e Esta presa a um consumidor de classe alta a muito alta.
e Nao tem um formato standard, ou seja, ndo é funcional para o dia-a-dia.

11.2. Kofta Studio

Com sede na Ucrania, a Kofta foi criada em 2010 e ja conta com varios prémios, nao
sO na area da moda, mas também da arte. Esta marca define-se como um estudio de
alta-costura independente, especializado no uso da pele natural. A Kofta prioriza a arte
do artesanato para a sua confe¢do, mas € através dos designs futuristas que acrescenta
valor e criatividade a marca.

O designer Konstantin Kofta cita “Our bags serve as a canvas for expressing our
creative intentions through properties that they did not initially possess” (in IGNANT,
2019)
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Figura 31- Ass Case 1.000€ Figura 32- Bend Backpack 1.100€ Figura 33- Horopter 1.200€

(Fonte: IGNANT) (Fonte: IGNANT) (Fonte: IGNANT)

Vantagens:

e Reconhecimento internacional, tanto no mundo da moda, como no artistico;
e A utilizagdo da pele como material principal. Sendo um material duradouro,
garante a qualidade do produto;

Desvantagens:

e Nicho de mercado muito reduzido;

e Nao tem um formato standard, pode nao ser funcional para o dia-a-dia;

e 0O uso de materiais naturais pode ser controverso e insustentavel a nivel
ambiental.

11.3 IENKI IENKI

A marca foi fundada por Dmitriy levenko, em Kiev, no ano de 2016. Tem como
principal inspiracao as origens Siberianas do designer. A sua filosofia baseia-se em
criar pecas com silhuetas inovadoras, mas usaveis. As proporg¢des quase extremas das
suas pecas puffer dao um efeito cdmico que, juntamente com as cores fortes, criam a
identidade da marca.

Como refere o designer a Haper’s Bazar “A cor esta no cerne da marca - fazia parte
do nosso conceito original para lenki Ienki e nos torna instantaneamente
reconheciveis”, diz ele. “Enquanto continuamos a evoluir em termos de novas formas,
tecidos e tecnologias, a cor sempre sera o ponto focal de alguma forma.”
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Figura 34- Hustka Hood 390€ Figura 35- Bear Hat 360€
(Fonte: IENKI IENKI) (Fonte: IENKI IENKI)

Vantagens:

e Pecasinovadoras, com materiais ja usados para as pecas de roupa;
e E uma marca com mais tempo de experiéncia na confecdo de roupa;

e Assuas pecas ja foram usadas por varias figuras conhecidas, o que da um
grande destaque a marca.

Desvantagens:

¢ Sendo uma marca de Kiev, devido a guerra, teve de se descentralizar.
e O formato pode ser considerado mais infantil.

12. Materiais e Aviamentos

12.1 Materiais Téxteis e Aviamentos

Aideiainicial seria a utilizagao dos desperdicios téxteis da marca Almeida. Contudo,
no processo de pesquisa e procura dos materiais adequados, ficou claro que os tecidos
existentes na cole¢do “Sair da Casca”, ndo seriam os mais indicados para a realizacdo
dos acessorios da mesma. Desta forma, realizou-se uma procura por materiais mais

estruturados, mas ainda assim que respeitavam as cores e intensdes da colecao de
roupa.
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—~—

Tecido: Enchimento Preto Tecido: Enchimento Vermelho Tecido: Vinil Vermelho
Fornecedor: Tecidos do Castelo Fornecedor: Tecidos do Castelo Fornecedor: Tecidos do Castelo
Preco:7 € Preco: 7 € Preco: 13,90 €

Aviamento: Forro Preto Aviamento: Forro Vermelho Aviamento: Linha Preta
Fornecedor: Tecidos do Castelo Fornecedor: Tecidos do Castelo Fornecedor: ESART
Preco:3 € Preco:3 € Preco: 0 €
Aviamento: Linha Vermelha Aviamento: Fecho de Metal Aviamento: Fecho de Metal
Fornecedor: ESART de 35cm de 30 cm
Preco: 0 € Fornecedor: 3 Globos Fornecedor: 3 Globos
Preco: 6 € Preco: 5,90 €
Aviamento: Fecho de Metal Aviamento: Fecho de Metal
de 65 cm de 80 cm
Fornecedor: 3 Globos Fornecedor: 3 Globos
Preco: 7,60 € Preco: 8,90 €

Figura 36- Tecidos e Aviamentos (Fonte: Autor)
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12.2 Componentes

Tendo em conta a mensagem forte de se expressar da marca e mais especificamente
da colecao Sair da Casca, optamos pela utilizacdo de materiais industriais. Esta opgao

justifica-se principalmente pelo tamanho dos materiais.

Outros Materiais: Corrente 6 mm
Industrial Fornecedor: Leroy Merlin
Preco: 2,49 €

O

Outros Materiais: Argolas 3 mm
Industrial Fornecedor: Maxmat
Preco: 8 Unit.5,59 €

.= =

Outros Materiais: Corrente 4 mm
Industrial Fornecedor: Maxmat
Preco: 2 €

Outros Materiais: Mosquetao

Industrial Fornecedor: Leroy Merlin

Preco:4,49 €

Figura 37- Componentes (Fonte: Autor)
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Outros Materiais: Argolas 4 mm
Industrial Fornecedor: Maxmat
Preco: 8 Unit. 6,59 €

/\

o=

Gancho para brinco
Composigao: 100% Aco
Inoxidavel
Preto: Pack 20 por 1,50€
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13. Esbocos
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Figura 38- Esboco 1 (Fonte: Autor) Figura 39- Esboco 2 (Fonte: Autoi’) Figura 40- Esboco 3 (Fonte: Autor)
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Figura 41- Esboco 4 (Fonte: Autor) Figura 42- Esboco 5 (Fonte: Autor)
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Figura 44- Esboco 7 (Fonte: Autor)

Figura 45- Es

boco 8 (Fonte: Autor)
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Figura 43- Esboco 6 (Fonte: Autor)
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Figura 46- Esboco 9 (Fonte: Autor)
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A CARTEIRA
PORTUGUESA

T . LIBERDADE

[ | ENOME |
<N i g \ KJ
' " DE MULHER

Figura 47- Esboco 10 (Fonte: Autor) Figura 48- Esboco 11 (Fonte: Autor) Figura 49- Esboco 12 (Fonte:
Autor) Figura 50- Esboco 13 (Fonte: Autor)

14. Line-Up

Os 10 acessorios finais escolhidos, foram pensados para fazerem parte dos 10
coordenados finais da cole¢do de roupa.

Figura 51- Line-up final (Fonte: Autor)
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15. llustracdes Finais

YOI D

PORTUGUESA

Figura 52- Line-up final (Fonte: Autor)
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16.Fichas Técnicas

16.1 1° Coordenado- Carteira Cubo

Ficha técnica do Produto — Product technical datasheet

Cliente/Marca Modelo/Referéncia Data
#!

Client/Brand ESART Sample/ Reference 14001 Date 3110512024
Colega? Acessorios Gf"ma de tamanhos Tam. Unico Mled ALMEIDA
Collection Size Range Brand
Estacdo Tamanho base - Data de revisdo

Outono/Inverno . Tam. Unico P
Seasons Sample Size Date of revision

Aparéncia quando segura pela pega:

Aparéncia quando pousada:

Presilha de 2cm x 10 cm
pespontada a toda a volta

£

v

=]

™M

0cm 3

C

Tamanho de 30cm x 3 o

S

]

o

Pespontada a toda a volta,
incluindo no fecho
Materiais:
- _
\ ‘ /
\ /
W / /
\ Jy
Tecido: Enchimento Preto Aviamento: Forro Preto Aviamento: Linha Preta Aviamento: Fecho de Metal Outros Materiais: Mosquetao
Fornecedor: Tecidos do Castelo Fornecedor: Tecidos do Castelo Fornecedor: ESART Fornecedor: 3 Globos Industrial Fornecedor: Leroy Merlin
Preco: 7 € Preco:3 € Preco:0 € Preco:6 € Preco: 4,49 €

Descricao:

Mala de formato cubico. A mala é aberta numa das laterais por um fecho metilico. A pega é um mosquestao de tamanho industrial, preso
a carteira por uma presilha, colocada no quadrado acima do fecho.
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Ficha técnica do Produto — Product technical datasheet

Cliente/Marca Modelo/Referéncia Data

: ESART #IA001 31/05/2024
Client/Brand Sample/ Reference Date
Colegac‘> Acess6rios Qama de tamanhos Tam. Unico Marca ALMEIDA
Collection Size Range Brand
Estagdo Tamanho base - Data de revisdo

Outono/Inverno 4 Tam. Unico 2

Seasons Sample Size Date of revision

Abertura:

Abertura da Pega

Abertura do Fecho
de3cmaté 23,5cm

=

llustracao:

Interior com forro preto

Etiquetagem:

\I Nl F I I) ,‘\ % \:lz‘v: ";wJ"H etal
ALNEID!

Produido em Portugal ‘2] & @ E
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16.2. 2° Coordenado- A Carteira Portuguesa

Ficha técnica do Produto — Product technical datasheet

Cliente/Marca Modelo/Referéncia Data
i s ESART #IA001 31/05/2024
gg Client/Brand Sample/ Reference Date
3 " Marca
U & Cole;ac.) Acessorios Qama de tamahhos Tam. Unico ALMEIDA
¥ | Collection Size Range Brand
Escola Superior Estacdo Tamanho base - Data de revisdo
de Artes Aplicadas Outono/Inverno : Tam. Unico W
Seasons Sample Size Date of revision

Aparéncia quando segura pela pega:

Aparéncia de lado:

Juncao da vista ao Forro

60cm

A CARTEIRA | ...
PORTUGUESA

39,5cm

Espessura lateral de
4mm em baixo até 1 cm
na parte de cima

N~

Materiais:

Tecido: Ardodia Aviamento: Forro Preto Aviamento: Linha Preta Outros Materiais: 4 Cores de Giz
Fornecedor: Tecidos do Castelo Fornecedor: Tecidos do Castelo Fornecedor: ESART Industrial Fornecedor: Ponto das Artes
Preco: 14 € Prego:3 € Preco:0 € Preco:4,49 €
Descricao:

Mala estreita. A mala é aberta por cima e nao usa qualquer tipo de fecho. A pega da-se por um recorte na parte de cima da carteira, devido
ao tamanho da também para utilizar ao ombro. Para esconder o forro na parte da abertura, leva uma vista e s6 na parte de baixo o forro. A
carteira leva um kit de 4 gizes para o comprador poder personalizar com a sua “statement do dia".
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da

Ficha técnica do Produto — Product technical datasheet

Cliente/Marca Modelo/Referéncia Data
# 31/05/2024
3? Client/Brand ESART Sample/ Reference 1A001 Date 493/
3 ; M
U Cole(;a? Acessrios G.ama de tamanhos Tam. Unico arca ALMEIDA
Collection Size Range Brand
Estagdo Tamanho base - Data de revisdao
Outono/Inverno 2 Tam. Unico oo
Seasons Sample Size Date of revision
Abertura:
Afl
Abertura de 3 ¢cm até 36 cm
36,5cm
Altura das vistas
Y
A
> Exemplificacdo do “statement do dia”.
v\ llustracéo:
Altura do forro
Statement escolhido para o desfile,
em branco, e ilustracdo em amarelo
para exemplicar as variagoes
Etiquetagem:

A (MIEIRA

ALMEIDA

Froduzido em Portugel

Composigin
100% Paiéster

f=] -

PORTUGUESA
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16.3 3° Coordenado- Colar Sair da Casca

Ficha técnica do Produto — Product technical datasheet

Cliente/Marca Modelo/Referéncia Data
8 . / ESART / #IA001 31/05/2024
5? Client/Brand Sample/ Reference Date
Colegdo - Gama de tamanhos . Marca
U ” ¢ . Acessorios . Tam. Unico ALMEIDA

w Collection Size Range Brand

Evcota Supcsior Estacdo Tamanho base . Data de revisdo

de Artes Aplicadas QOutono/Inverno . Tam. Unico -

Seasons Sample Size Date of revision
Aparéncia de frente:
» Mosquetdo Duplo
A
Confecgado das patas:
8cm
60 cm N g
v Pespontado todo a volta, fica
rodeado pelo excesso de tecido
Materiais:
Tecido: EnchimentoVermelho ~ Aviamento: Linha Preta  Outros Materiais: Corrente 6 mm Qutros Materiais: Corrente 4 mm Outros Materiais: Argolas 4 mm Outros Materiais: Argolas 3 mm
Fornecedor: Tecidos do Castela Fornecedor: ESART Industrial Fornecedor: Leroy Merlin Industrial Fornecedor: Maxmat Industrial Fornecedor: Maxmat Industrial Fornecedor: Maxmat
Prego: 7€ Preco: 0 € Prego: 2,49 € Preo: 2 € Prago: 8 Unit. 6,59 € Preca: 8 Unit, 5,59 €

Descricao:

Colar com correntes industriais de duas espessuras diferentes. A corrente mais grossa é toda preta e a mais fina preta e amarela.Tem um
mosquetao duplo para abertura, na parte de cima. Tem dois tamanhos de aplicagoes de patas.
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Ficha técnica do Produto — Product technical datasheet

Etiquetagem:

Cliente/Marca Modelo/Referéncia Data
31/05/2024
k¢ Client/Brand ESART Sample/ Reference RIA001 Date 103/
I Kakegsa Acessérios | Gama de tamanhos Tamilinige | FeA ALMEIDA
M Collection Size Range Brand
Escola Superiar Estagao Tamanho base B Data de revisdo
de Artes Apficadas Outono/Inverno 2 Tam. Unico s
Seasons Sample Size Date of revision
Medidas e Materiais:
25cm
-~ 2cm
5cm
6 mm
: 5 :
o~ :~ 4 mm
25c

Abertura do Mosquetao

3cm 3mm©¢2,5 cm
4 mm

A]‘h' E IDA 50% Poliéster. 50% Metal
Produzido em Rortugal & @ E

Composigan
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16.4 4° Coordenado

Ficha técnica do Produto — Product technical datasheet

Cliente/Marca Modelo/Referéncia Data
# 1
&? Client/Brand ESART Sample/ Reference 1A001 Date 31/05/2024
Colegdo L. Gama de tamanhos - Marca
“ u : Collection Acessorios Size Range fam. Unico Brand ALMEIDA
Excold Superion Estacdo Tamanho base - Data de revisdo
de Artes Aplicadas Outono/Inverno . Tam. Unico L.
Seasons Sample Size Date of revision
Aparéncia quando segura pela pega:
Abertura:

Presilha de 2cm x 10 cm

pespontada a toda a volta
A
50cm
30cm
Y
Travador do fecho de 3cm
40 cm Fecho metalico a toda a volta de 65 cm
Materiais:
- - ——
\ K !
'\
Tecido: Enchimento Preto Aviamento: Forro Preto Aviamento: Linha Preta Aviamento: Fecho de Metal Qutros Materiais: Mosquetao Outros Materiais: Argolas 4 mm
Fornecedor: Tecidos do Castelo Fornecedor: Tecidos do Castelo Formecedor: ESART Fornecedor: 3 Globos Industrial Fornecedor: Leroy Merlin Industrial Fornecedar: Maxmat
Preco: 7€ Preco:3€ Preco: 0 € Prego: 7€ Preco: 449 € Preco: 8 Unit. 6,59 €
Descricdo:

Mochila tem um formato base esférico. Nas pontas da frente, tem uma aplicagao, diferente nos dois lados. A mala é aberta a toda a volta por
um fecho metalico de 80 cm. A pega é um mosquestdo de tamanho industrial, preso a carteira por uma presilha.
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Ficha técnica do Produto — Product technical datasheet

Abertura do Mosquetao

T

25cm
-~
£ 6 mm
v
1 3cm
Etiquetagem:
Composigao
*\LMEI D ;\ 50% Poliéster. 50% Metal
LPmduxidu em Pnﬂug;\ @ & E E

4 mm

Cliente/Marca Modelo/Referéncia Data
i = SART #IA001 31/05/2024
'5§ Client/Brand £ Sample/ Reference Date
U & Colecag Acessérios G.ama de tamanhos Tam. Unico Marca ALMEIDA
Collection Size Range Brand
Escola Spertor Estagdo Tamanho base - Data de revisdo
de Artes Aplicada Outono/Inverno 3 Tam. Unico £
Seasons Sample Size Date of revision
50cm
Componentes: 7
& B
AV Abertura da Pega

25cm

/T‘w&
50 cm << —>>

30cm

llustragao:
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16.5 5° Coordenado

Ficha técnica do Produto — Product technical datasheet
Cliente/Marca Modelo/Referéncia Data
+ . ESART #lA001 31/05/2024
3@ Client/Brand Sample/ Reference Date
Colegdo . Gama de tamanhos . Marca
. Acessorios . Tam. Unico ALMEIDA
U u ‘ Collection Size Range Brand
Eicoln Superion Estacdo Tamanho base - Data de revisdo
de Artes Aplicadas Outono/Inverno . Tam. Unico L
Seasons Sample Size Date of revision
Aparéncia de frente e costas:
A
Abertura do Colar
I []] | 25em
Presilhade 2cmx5cm
pespontada a toda a volta Y
A
10cm
Pespontada a toda a volta
Y
10cm
Materiais:
. . <
Tecido: Ardédia Aviamento: Linha Preta Qutros Materiais: Corrente 4 mm Qutros Materiais: Argolas 4 mm QOutros Materiais: Mosquetao 3,5 mm
Fomecedor: Tecides do Castelo Fornecedor: ESART Inddstrial Fornecedor: Maxmat Industrial Fornecedor: Maxmat Industrial Fornecedor: Leroy Merlin
Prego: 14 € Prego: 0 € Preco:2 € Prego: 8 Unit. 6,59 € Preco: 1,57 €
Descrigao:
Colar com correntes industriais de duas cores. Tem um mosquetao com seguranca, na parte de cima. O pendente é um cubo de 10 cm por 10
cm, pespontado a toda a volta. Para prender o pendentes as correntes tem uma presilha, com uma argola.
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Ficha técnica do Produto — Product technical datasheet

Etiquetagem:

Abertura do Mosquetao

ALMEIDA

Produzido em Portugal

Compasigéo
50% Poliester. 50% Metal

WA KR

Cliente/Marca Modelo/Referéncia Data
ESART 31/05/2024
S? Client/Brand Sample/ Reference #1001 Date
U Cole939 Acessérios Qama de tamanhos Tam. Uniico Marca ALMEIDA
Collection Size Range Brand
Estagdo Tamanho base . Data de revisdo
Outono/Inverno i Tam. Unico =5
Seasons Sample Size Date of revision
Medidas e Materiais:
2cm
P
3cm 4 mm g
Ly
™ 4mm

llustracao:
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16.6 6° Coordenado

Ficha técnica do Produto — Product technical datasheet

Cliente/Marca Modelo/Referéncia Data
i . ESART #IA001 31/05/2024
39 Client/Brand Sample/ Reference Date
3 2 Marca
U u COIGGa_O Acessorios Qama detamanhos Tam. Unico ALMEIDA
i Collection Size Range Brand
Escom Superior Estacdo Tamanho base - Data de revisdo
de Artes Aplicadas Outono/Inverno . Tam. Unico s
Seasons Sample Size Date of revision

Aparéncia Frente e Costas:

Z . oD Tem quadrados de varios
] ] ‘ tamanhos espalhados
) | pela parte da frente
b I | i
i 3
‘ (]
(> | . A
— iy
60 cm H
\
\
Fecho na metade superior
P -~ de80cm

40 cm

Materiais:

Tecido: Enchimento Preto Aviamento: Forro Preto Aviamento: Linha Preta Aviamento: Fecho de Metal ~ Outros Materiais: Corrente 6mm  Outros Materiais: Argolas 4 mm
Fornecedor: Tecidos do Castelo  Fornecedor: Tecidos do Castelo Fornecedor: ESART Fornecedor: 3 Globos Inddstrial Fornecedor: Leroy Merlin  Industrial Fornecedor: Maxmat
Preco: 7€ Preco:3 € Preco: 0 € Prego: 8€ Preco: 249 € Preco: 8 Unit. 6,59 €
Descricéo:

Mochila com formato base oval. Na parte da frente, é forrada com quadrados de diferentes tamanhos. A mala é aberta na metade superior
por um fecho metélico de 80 cm. As algas sao de argolas plasticas de 6 mm e tem o comprimento de 70 cm. Nao tem qualquer tipo de
sistema de ajuste.
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Ficha técnica do Produto — Product technical datasheet

Etiquetagem:

Presilha de 2cm x 10 cm
pespontada a toda a volta

llustracéo:

ALMEIDA

Produzidn em Portugal

Composicao
50% Poliester. 50% Metal

W& E

Cliente/Marca Modelo/Referéncia Data
ESART #|A001 31/05/2024
Sg Client/Brand Sample/ Reference Date
U Colega? Acessorios Qama de tamarhos Tam. Unico Mirca ALMEIDA
Collection Size Range Brand
Estacdo Tamanho base . Data de revisdo
Outono/Inverno = Tam. Unico o
Seasons Sample Size Date of revision
Abertura:
2,5cm
- >
>
<>
= 6 mm
v
n 15cm I 10cm
D
- >
0 @O a
8cm 6cm 4cm
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16.7 7° Coordenado

Ficha técnica do Produto — Product technical datasheet

Cliente/Marca Modelo/Referéncia Data
§§ Client/Brand ESART Sample/ Reference #1A001 Date 31/05/2024
Colegdo L Gama de tamanhos - Marca
U u Collection Acessorios Size Range Tam. Unico Brand ALMEIDA
Escok Estagdo Tamanho base - Data de revisdo
de Aites Aplicadas QOutono/Inverno . Tam. Unico ..
Seasons Sample Size Date of revision

Aparéncia de frente:

50cm

A

Y

40 cm

Aparéncia de frente e costas:

Materiais:

Tecido: Enchimento Vermelho ~ Aviamenta: Linha Preta
Fornecedor: Tecidos do Castelo ~ Fornecedor: ESART
Preco: 7€ Preco: 0 €

Bl = ®

Outros Materiais: Argolas 4 mm
Industrial Fornecedor: Maxmat
Preco: B Unit. 6,59 €

Qutros Materiais: Corrente 4 mm
Industrial Fornecedor: Maxmat
Prego:2 €

Descricao:

Volta com correntes industriais de preta e amarela. Tem 4 aplicagoes de patas. Este acessério circunda a cintura, como tem bastante largura,
nao tem fecho para abrir. Deve ser vestido como uma camisola, por cima da roupa.
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Ficha técnica do Produto — Product technical datasheet

Etiquetagem:

ALMEIDA

Produzid em Portugal

Composigao
50% Polister. 50% Metal

WA

Cliente/Marca Modelo/Referéncia Data
ART 31/05/2024
Sg Client/Brand 2 Sample/ Reference #1400) Date
U u Colegﬁ(.) Acessorios G.ama de tamanhos Tam. Unico Marca ALMEIDA
. Collection Size Range Brand
Escola Superior Estacdo Tamanho base - Data de revisdo
de Artes Aplicadas Outono/Inverno s Tam. Unico 4
Seasons Sample Size Date of revision
Componentes:
55cm
- . Abertura do Mosquetao
2cm
-

£

v

L0

3cm 2 4mm
11cm
4 mm
llustracao:
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16.8 8° Coordenado

Ficha técnica do Produto — Product technical datasheet

Cliente/Marca Modelo/Referéncia Data
#
3? Client/Brand Sample/ Reference 1A001 Date 31/05/2024
Colegdo Gama de tamanhos . Marca
Tam. Uni ALMEIDA
U & Collection Size Range am-onice | grand
Esooh Superior Estacdo Tamanho base - Data de revisdo
de At Aplicadas N Tam. Unico .
Seasons Sample Size Date of revision

Aparéncia da frente e costas:

Gancho para colocar o brinco

A
y

30cm

Pespontado todo a volta, fica
rodeado pelo excesso de tecido

Materiais:

L — ]

Tecido: Enchimento Vermelha  Aviamento: Linha Preta Outros Materiais: Corrente 4 mm Outros Materiais: Argolas 4 mm Gancho para brinco

Fornecedor: Tecidos do Castelo  Fornecedor: ESART Industrial Fornecedor: Maxmat Industrial Fornecedor: Maxmat Composigao: 100% Ago Inoxidavel
Preco: 7€ Prego: 0 € Preco:2€ Prego: 8 Unit. 6,59 € Cor: Prateado
Descricao:

Brinco com pata de animal. Tem um comprimento de 20 cm. E composto por correntes de plastico de duas cores, podendo assim mudar as
cores ou a forma como ficam na pega, na hora da confegao.
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Ficha técnica do Produto — Product technical datasheet

Cliente/Marca Modelo/Referéncia Data
RT #IA001 31/05/2024
Sg Client/Brand A Sample/ Reference 00 Date /
U v Co|eca9 Acessérios Qama de tamanhos Tam. Unico Marca ALMEIDA
- ¥ . | Collection Size Range Brand
ol Der Estagdo Tamanho base - Data de revisdo
de Artes Aplicadas Outono/Inverno - Tam. Unico R
Seasons Sample Size Date of revision
Componentes:
Abertura do Mosquetao 2¢cm
B —
1,5cm
P
£
v
wn
1,1cm ” 4 mm
3cm
-
0,5cm
llustracao:
Etiquetagem:
Composigas
ALMEID A 50% Poliéster. 50% Metal
Produzido em Portugal ST & & E
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16.9 9° Coordenado

Ficha técnica do Produto — Product technical datasheet

Cliente/Marca Modelo/Referéncia Data
4 i AR #IA001 31/05/2024
5? Client/Brand ESRT Sample/ Reference Date 103202
U u C°|ec5? Acessorios G_ama detammarihos Tam. Unico Marca ALMEIDA
¥ . | Collection Size Range Brand
Eocola Sy Estacdo Tamanho base . Data de revisdo
de Artes Aplicadas Outono/Inverno 5 Tam. Unico =%
Seasons Sample Size Date of revision

Aparéncia de frente e costas:

Vista da Lateral:

Fechode 35cm

Largura Mdxima 12 cm

Materiais:

Tecido: Enchimento Vermelho Aviamento: Forro Vermelho Aviamento: Linha Vermelha Aviamento: Fecho de Metal
Fornecedor: Tecidos do Castelo ~ Fornecedor: Tecidos do Castelo Fornecedor: ESART Fornecedor: 3 Globos
Preco:7 € Preco:3 € Preo: 0 € Preco: 6 €
Descricdo:

Mala de formato de pata de animal. A mala é aberta numa das laterais por um fecho metalico. Por dentro tem um forro também vermelho.
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Ficha técnica do Produto — Product technical datasheet

Cliente/Marca Modelo/Referéncia Data
& 5 ART #IA001 31/05/2024
)g Client/Brand 2 Sample/ Reference 0 Date o
U “ Colecac_) Acessérios G.ama de tamanhos Tam. Unico Marca ALMEIDA
‘ Collection Size Range Brand
fee " Estagdo Tamanho base % Data de revisdo
de Artes Aplicadas Outono/Inverno 4 Tam. Unico 5
Seasons Sample Size Date of revision
Abertura:

Abertura do Fecho
de3 cmaté 23,5cm

45cm

Interior com forro vermelho

75cm

llustracao:

Etiquetagem:
Enmpusipan-
ALME]DA 100% Polster
Produzide em Portugal m ZQS @ E
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16.10 10° Coordenado

Ficha técnica do Produto — Product technical datasheet
Cliente/Marca Modelo/Referéncia Data
¥ . ESART #1A001 31/05/2024
5@ Client/Brand Sample/ Reference Date
Colegdo . Gama de tamanhos ; Marca
i Acessorios R Tam. Unico ALMEIDA
U . Collection Size Range Brand
Eac i BuneHer Estagdo Tamanho base - Data de revisdo
de Artes Aplicadas Outono/Inverno . Tam. Unico L.
Seasons Sample Size Date of revision
Aparéncia da frente e costas: Aparéncia da lateral:
= 10 cm
135cm
Caimento solto e leve
7
Materiais:
Tecido: Vinil Vermelho Aviamento: Forro Vermelho Aviamento: Linha Vermelha
Fornecedor: Tecidos do Castelo  Fornecedor: Tecidos do Castelo Fornecedor: ESART
Preco: 13,90€ Preco:3€ Preco:0 €
Descricdo:
Mala fluida até aos pés. A abertura da mala fica na parte de baixo da alga, sem qualquer tipo de fecho.. Devido a composicéo e tecido
leves, o caimento da peca é leve e organico. Leva um forro da mesma cor na parte de dentro.
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Ficha técnica do Produto — Product technical datasheet

Cliente/Marca Modelo/Referéncia Data
i : SART #IA001 31/05/2024
;e Client/Brand = Sample/ Reference Date 2
U Colegat_) Acessérios G_ama de tamanhos Tam. Unico Marca ALMEIDA

Collection Size Range Brand

Estagdo Tamanho base % Data de revisdo

Outono/Inverno f Tam. Unico %
Seasons Sample Size Date of revision
Abertura:
Devido a composicao e tecido leves, o caimento da alca
vai variar conforme a posicao colocada
fllcm
15cm
Abertura sem fechos
1 com a largura de 35cm
llustracao:
Etiquetagem:
C[zmvnsic&n
ALMEI D A 50% Poligster, 50% Metal
Praduzido em Portugal >/ & @ E
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17 .Modelagem

Moldes Carteira Cubo:

Figura 53- Molde Cubo (Fonte: Autor) Figura 54- Presilha (Fonte: Autor)

Moldes Carteira Portuguesa:

Figura 55- Molde Carteira Portuguesa (Fonte: Autor) Figura 56- Vista (Fonte: Autor)

55



Inés Sofia Moreira Almeida

Moldes Patas para Colar:

Figura 57- Patas (Fonte: Autor)

18.Prototipagem e Pecas Finais

Pecas que foram a desfile - Carteira Cubo:

Figura 58- Prototipo Final Cubo (Fonte: Autor) Figura 59- Desfile 1 (Fonte: Autor)

56



Acessorizacdo da Colecao Final “Sair da Casca”

Inés Almeida
SAIR DA CASCA

RIOPELE, TEXTEIS, SA
e ESTAMPADO BLUR TEXTI
EMBELLISHMENT

LUCAS RIBEIRO

-

Figura 60- Desfile 2 (Fonte: Autor)

Pecas que foram a desfile - A Carteira Portuguesa:

Figura 61- Primeiro Protétipo (Fonte: Autor) Figura 62- Prototipo Final ACP (Fonte: Autor)
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Inés Almeida
SAIR DA CASCA

sA
TEXTLE

Figura 63- Desfile 3 (Fonte: Autor)

Pecas que foram a desfile - Colar Sair da Casca:

Figura 64- Protdtipo Final Colar (Fonte: Autor) Figura 65- Desfile 4 (Fonte: Autor)

58



Acessorizacdo da Colecao Final “Sair da Casca”

19. Orcamentacao

Preco de mao de obra:

Para definir o orcamento para o projeto apresentado, comecamos por definir o
custo hora dos trabalhadores da empresa Almeida. Ficou definido que realizaram um
8 horas de trabalho por dia. Tendo estes trabalhadores direito a 23 dias de férias,
conforme o n.21 do artigo 2382 do cédigo do trabalho, mais o dia de aniversario dado
pela empresa, o que da um total de 230 dias uteis (253 dias dteis em 2024 - 23 dias de

férias).

Durante um ano realizam 1840 horas = 230 dias x 8 horas

O Instituto de Emprego e Formacao Profissional (IEFP), diz-nos que um
estagiario licenciado ganha um valor minimo de 1018.52€. Tendo em conta
que a Empresa é sediada no Porto, o salario base seria de 1300€, de forma a
corresponder ao nivel de vida da cidade.

1300€ x 14 (12 meses + subsidio de natal e férias) = 18200€ por ano

18200€ / 1840 horas por ano = 9.90€ por hora

Custo do Projeto

Componente Criativa:

PeSQUISA..ccii ittt e 50 horas
Pesquisa de Materiais .......cccuueviverinin s et e e 70 horas
PaIN@IS... i e e e e e s 3 horas
Criacao e desenvolvimento de eSbogos .........cocviveceiniciinie e 70 horas
TTUSEIAGOES ..viv it et s e s e e e s en s 3 horas
Fichas tECNICAS ...ocueiiiiiee e et e 50 horas

Total: 246 horas

Valor do projeto - 246 horas x 9.90€ = 2435,4€

19.1 Carteira Cubo

Estes calculos, tem em considera¢do os dados anteriormente citados. Assumindo
que estas sdo as tabelas de pregos fornecidas, de uma forma generalizada, da marca
Almeida. As alteracbes que poderao ser realizadas é o tempo disponibilizado na

componente criativa.

Componente Produtiva:

MOAEIAZEIM ...t e e e e e 30 min
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e Corte / Confegdo do prototipo .......cccveiveinririncreinene e e 30 min
o  Confecao fiNal .....cooei i e 3 horas
e Total: 4 horas

Valor da componente produtiva - 4 horas x 9.90€ = 39,6€

Materiais:
L X =Yos (o [ TSR 7€
L ANV T 1 s =) o} oo -3 9€
e Folhas de modelagem ... 0,30€
LI 010 U 0 30 s 0 T2 L <) = 4,49€

e Total: 20,79€

Valor dos materiais e da componente produtiva - 39,6 + 20,79 = 60,39€
Valor final do projeto - 2435,4 + 39,6 + 20,79 = 2495.79€

Calculo do preco de venda:
®  Materiais POI PEGCA «.ereeireier e e e e sr e e e r e e e nnreae e 20,79€
o  Corte + CONfECAD .uvvvriiiiies et 4 horas

Valor corte e confecdo - 4 horas x 9,90€ = 39,60€

Preco de custo = materiais + corte + confe¢do = 60,39€
Preco de custo + margem (50€) = 110,39€

Ponto critico de vendas - 2495.79€ / 50€ = 49.916 (50 pegas)

Tendo em conta os calculos efetuados, é necessario vender mais de 50
pegas, para obtermos lucro na venda da mala Cubo.

19.2 A Carteira Portuguesa

Estes calculos, tem em consideragdo os dados anteriormente citados. Assumindo
que estas sdo as tabelas de precos fornecidas, de uma forma generalizada, da marca
Almeida. As alteracdes que poderdo ser realizadas é o tempo disponibilizado na
componente criativa.

Componente Produtiva:

®  MOdElagem ....c..ooeiieiieice e e e e 2 horas
o Corte / Confecao do Prototipo ..ccceeccceeriiviriir e e e e e s 30 min
o  Confegao final ......ccoviiiiie e e 4:30 horas
e Total: 7 horas
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Valor da componente produtiva - 7 horas x 9.90€ = 69,30€

Materiais:
L =T on Uc (o Y- 14
L N 74 b= 411 <) 0 1 o 1R 3
e Folhasde modelagem .........ccoocoiiiininiiic i e 0,60€
LI O 10 U (0 30 s 0 T2 L <) = 4,49€

e Total: 22,09€

Valor dos materiais e da componente produtiva - 69,30 + 22,09 =91,39€
Valor final do projeto - 2435,4 + 69,3 + 22,09 = 2526.79€

Calculo do preco de venda:
e MateriaiS POL PECA ..ovvueriiiir it e 22,09€
L 000} o (I o0 o (=T oF: Lo RSO TRTOPRTR 7 horas

Valor corte e confecdo - 7 horas x 9,90€ = 69,30€

Preco de custo = materiais + corte + confecao = 91,39€
Preco de custo + margem (50€) = 141,39€

Ponto critico de vendas - 2526.79€ / 50€ = 50.536 (51 pecas)

Tendo em conta os calculos efetuados, é necessario vender mais de 51
pecas, para obtermos lucro na venda da Carteira Portuguesa.

19.3 Colar Sair da Casca

Estes calculos, tem em consideracdo os dados anteriormente citados. Assumindo
que estas sdo as tabelas de precos fornecidas, de uma forma generalizada, da marca
Almeida. As alteracbes que poderao ser realizadas é o tempo disponibilizado na
componente criativa.

Componente Produtiva:
®  MOdElagem ....c.eieiiee it e e 10 min
o Corte / Confecao final .......cccoveiiiiiiin i e e e 1 hora
e Total: 1:10 horas

Valor da componente produtiva - 1:10 horas x 9.90€ = 10,89€

Materiais:
L =T on [ (o TSRS 2€
LI 010w o0 130 110 = 1 =) o £= U RSP 16,67€

e Total: 18,67€
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Valor dos materiais e da componente produtiva - 18,67 + 10,89 = 29,56€
Valor final do projeto - 2435,4 + 10,89 + 18,67 = 2464.96€

Calculo do preco de venda
e MateriaiS PO PECA ..ovvueiiiiir i e e 18,67€
L O010) o (I o0 ) o {0 Lo RSO POPYPP RPN 1:10 horas

Valor corte e confecdo - 1:10 horas x 9,90€ = 19,89€

Preco de custo = materiais + corte + confe¢do = 38,56€
Preco de custo + margem (50€) = 88,56€

Ponto critico de vendas - 2464.96€ / 50€ = 49,299 (50 pegas)

Tendo em conta os calculos efetuados, é necessario vender mais de 50
pegas, para obtermos lucro na venda do colar Sair da Casca.

20. Conclusao

A realizacdo deste projeto, tornou-se numa grande aprendizagem profissional, mas
também pessoal. Algo enriquecedor no desenvolvimento deste trabalho, foi dar uma
estrutura mais forte a marca Almeida, criando bases para uma possibilidade de
crescimento como negocio. Para além disso, foi uma forma de trabalhar numa area, que
nunca tinha trabalhado, no caso, os acessorios de moda.

A criacao desta cole¢do tornou-se numa feliz descoberta, por uma area na qual me
veria a trabalhar no futuro.

Durante a execugdo do projeto, surgiram alguns desafios, como por exemplo, ja nao
existirem mais correntes pretas, das grossas, a venda em lojas fisicas. Ainda assim, a
maior mudanca que existiu foi a de os tecidos escolhidos para os acessorios, ndo serem
os mesmo da cole¢do de roupa, como inicialmente tinha sido idealizado.

Tendo em conta o design das pecas de roupa, os seus acessoérios também foram
desenhados com a principal intensao de ser algo impactante. Desta forma, os materiais
tiveram de corresponder a isso mesmo e considerando a tipologia (principalmente das
carteiras) foram necessarios materiais com uma maior estrutura.

No entanto, com estes obstaculos superados, este projeto foi concluido com sucesso,
visto que os trés acessorios finais foram a desfile com os seus coordenados
correspondentes. Sera assim um projeto do qual irei guardar um especial carinho e
memorias felizes da sua execucao.
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