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Resumo

A agricultura biolégica é um modo de produgio agricola que respeita o ambiente,
protege os solos, consome pouca energia fossil, ndo utiliza produtos quimicos de sintese,
preserva os recursos a longo prazo e é criadora de emprego.

Aparece designada com vocabulos diversos: “agricultura orgéanica” no Brasil,
“organic farming” nos paises de lingua inglesa, “agricultura ecologica” em Espanha,
Dinamarca, entre outros paises, “agricultura natural” no Japao.

Na Europa, a agricultura bioldgica deu os primeiros passos nos anos 20, mas so
foi reconhecida em 1980. A Comunidade Europeia regulamentou a pratica da agricultura
biologica através do Regulamento CEE no 2092/91, que entrou em vigor em todos os
Estados Membros, em Janeiro de 1993.

O desenvolvimento deste modo de producdo, em Espanha, deu-se nos anos 70,
motivado por um grupo de naturalistas ¢ vegetarianos. Em Portugal, o agricultor Luis
Vilar foi um dos primeiros a divulgar a agricultura biolégica, em 1978, mas este modo
de producio s6 comecou a despertar mais interesse a partir de 1985.

Nos dados apresentados no trabalho vé-se, nitidamente, o desenvolvimento da
agricultura bioldgica, tanto ao nivel da produgio, como da distribui¢do e consumo.

Ha um enorme interesse pelos alimentos biologicos, motivado por razdes de
seguranca alimentar, satide e protec¢do do meio ambiente. Prevé-se que o sector dos
produtos da agricultura biologica atinja uma cota de mercado muito elevada, nos
proximos anos. Hoje, nos paises industriais os alimentos biologicos constituem cerca de
2% do total de alimentos consumidos.

Para que a evolugdo se continue a fazer sentir, a certificacdo tem,
obrigatoriamente, um papel preponderante na comercializagdo. Também os canais de
distribui¢do sdo importantes, para o sucesso da comercializagdo, porque os produtos da
agricultura bioldgica dirigem-se a um consumidor bastante exigente. No momento de
compra o verdadeiro consumidor de alimentos bioldgicos, ndo olha para o prego, mas
para a qualidade e fica desolado quando se apercebe da falta de preocupacdo com a

apresentacdo dos produtos da agricultura biologica.



A falta de divulgag¢do dos produtos da agricultura bioldgica ¢ geradora de
confusdo e se o marketing ndo actuar com eficiéncia continuamos, tanto em Portugal
como em Espanha a perder oportunidades que seriam benéficas tanto para produtores
como consumidores.

As campanhas publicitarias sdo necessdrias, porque sé esse trabalho eximio,
aliado a um logotipo fard com que os consumidores ndo sejam consumidores apenas
pontuais e comecem a preocuparem-se com a aquisi¢do de produtos da agricultura

biologica, mas também com as vantagens desses produtos.
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produtores como consumidores.

As campanhas publicitarias sao necessarias, porque sé esse trabalho eximio,
aliado a um logotipo fard com que os consumidores nao sejam consumidores apenas
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