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Resumo

Este projeto tem como objetivo pdor em pratica todos os conhecimentos
desenvolvidos e apreendidos ao longo destes trés anos da Licenciatura em Design de
Comunicacdo e Producdao Audiovisual. Com interesse em desenvolver capacidades,
solucionar problemas e adquirir novas aptiddes quer na area de Design Grafico, quer
na area de Audiovisual.

O trabalho consiste na realizagdo de um videoclipe para a cover Blackbird da banda
Fado da Cal¢ada que ira englobar também o grafismo como o logotipo e a sua promocao
sobre a entidade dos mesmos em redes sociais.

Palavras chave

Musica, album musical, audiovisual, grafismo, identidade visual.
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Abstract

This project aims to put into practice all the knowledge developed and learned
during these three years of the Degree in Communication Design and Audiovisual
Production. With an interest in developing skills, solving problems and acquiring new
abilities both on the Graphic and Audiovisual area.

This project consists on the realization of a videoclip for the cover Blackbird by the
band Fado da Cal¢ada. That will also include the graphics as the logo and its promotion
on the visual identity of the band in social networks.

Keywords

Music, music album, audiovisual, graphics, visual identity.
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Fado da Cal¢ada

Producao de um videoclipe, Grafismo e Promogéo

Capitulo |

1. Introducao

1.1. Contextualizacdao do Tema / problematica

No ambito da disciplina de Projeto Final, como requisito necessario a obtengao do
grau de licenciatura, em Design de Comunicacdo e Producao Audiovisual, foi proposto
a elaboracdo de um trabalho na area de Design Grafico ou Multimédia e Audiovisual.
Um projeto que abrange as duas areas no ensino.

Embora tenham surgido varias ideias para o projeto final de curso, optei por
selecionar aquela que faria mais sentido trabalhar e com a qual me relacionava mais
em termos profissionais a nivel futuro. Existe um real interesse na area de video e
edicdo, mas também algum apreco na area de design grafico. No entanto, optei sempre
por querer juntar as duas areas e com elas desenvolver um projeto que fosse de
encontro as mesmas.

Surge, a pedido de um grupo que pensaram em formar uma banda, alunos da
ESART, que fosse realizado um videoclipe e inclusive criada uma identidade fotografica
para o lancamento dos mesmos no mercado. Fado da Calgada, é o nome da banda com
a qual tive o privilégio de conhecer e trabalhar para o meu projeto final. Banda que
numa fase inicial elabora covers, e futuramente irdo trabalhar em singles com
assinatura propria. Sao elementos que frequentam o curso de Musica com variante de
Instrumento, criando assim um modo de ligacdo entre dois cursos da mesma escola,
tomada a decisdo de embarcar neste projeto.

O projeto consistia na producao e realizagcdo de um videoclipe que me foi solicitado
pela banda, para conseguir dar notoriedade nao s6 a banda em si como aos arranjos
especiais, feitos pelos préprios, para que alcangassem uma maior notoriedade ao nivel
de mercado e poder haver um reconhecimento além-fronteiras.

Apés alguma reflexdo e conversa com o grupo, optei por incluir elementos graficos
que irdo ser precisos para que a banda emerja de uma forma mais completa, fazendo
assim todo o sentido criar toda a parte grafica da mesma, visto que iria ser gravado um
album EP de covers, com as musicas por eles trabalhadas.

Desde modo, faz sentido incluir a parte grafica e audiovisual, visto que os Fado da
Calcada necessitam de se lancar no mercado e precisam de criar um estatuto grafico
seguido de uma promoc¢do audiovisual. Tendo em importancia que o meu curso de
Design de Comunicac¢do e Producdo Audiovisual, consegue abranger estas duas areas,
a grafica e audiovisual, impulsiona assim uma ajuda em simultaneo. A eles na promogao
da banda e a mim no projeto final.
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Concluindo, o produto final tera uma vertente audiovisual e grafica. Pretendendo
criar coeréncia, harmonia e equilibrio entre ambas, através de um aspeto visual
igualmente apelativo, seguindo as mesmas formas, cores e ideias.

1.1.1. Fado da Calcada

Os Fado da Calcada deram os seus primeiros passos em 2018, a partir de um projeto
em trio protagonizado pelo Mauro, Miguel e Tiago. S6 depois vieram mais dois
elementos, o Gabriel e o Fangueiro: “Passamos por diferentes formacdes,
experimentando novas sonoridades até chegarmos ao quinteto que temos hoje,
formado pelo Gabriel, Fangueiro, Mauro, Miguel, Tiago e também a forma como
tocamos e como fazemos os nossos arranjos.”

O nome, “foi algo muito pensado. Para nos, Fado da Calgada é um espelho da nossa
cultura. A "Calgada” é usada como uma homenagem a cultura portuguesa, devido a
tipica calcada portuguesa que é comum de norte a sul do pais. Ja o “Fado” tem como
significado "destino", abordando assim a nossa vontade de fazer parte do trajeto da
nossa maior influéncia que é a cultura portuguesa. Como musicos individuais, todos
temos influéncias diferentes, mas algo que é comum a todos € a tradi¢ao portuguesa.”,
diz Mauro Resende.

A narrativa e linguagem visual da banda seguem com instrumentos da sua formacao
erudita, com uma linguagem classica, vintage, serena e com simplicidade, mas também
eclética estilisticamente, com caracteristicas da musica tradicional portuguesa, jazz,
bossa nova e pop. E deste modo que a banda quer ser representada e também
transmitir emoc¢des e sentimentos com a sua mausica, diferenciando-se pelos seus
arranjos e tons melodicos.
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Figura 1: Fado da Calcada
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1.1.2. Blackbird

Blackbird é um icone conhecido em todo o mundo e um dos maiores éxitos langados
pelos Beatles. O intuito dos Fado da Calgada é “com esta musica, mostrar as nossas
influéncias - quem ouvir o nosso arranjo percebe a variedade de estilos musicais, sendo
esse o0 objetivo de trabalho em cada musica que tocamos.”

Sao as influéncias e o pensamento musical que serdo espelhados e introduzidos no
album, “portanto, a ideia de termos usado a Blackbird foi a de conseguirmos mostrar a
nossa forma de pensar a musica, usando como base algo que ja é conhecido pelas
pessoas.”

Todas as musicas escolhidas por eles, sdo obras de artistas que os mesmos admiram
assim como o seu trabalho.

1.2. Motivacao

Este projeto foi realizado com a ambicdo de expandir a area de conhecimento e
mostrar as minhas capacidades a nivel audiovisual e grafico, visto serem duas areas
que o curso oferece e com as quais me identifico. O grande objetivo é adquirir
aprendizagens para além das valéncias obtidas no curso e conseguir trabalhar em
simultaneo duas areas: o videoclipe e o grafismo, que, por serem complexos, vao ser
um desafio e exigir, da minha parte, dedicagdo e afinco.

1.3. Questao de Estudo

- Publico-alvo a partir dos 10 anos;
- Dar a conhecer musica instrumental trabalhada;
- Demonstrar a liga¢do existente entre a produgdo audiovisual, grafismo e musica;

- Criar empreendedorismo entre duas areas (musica e design de comunicacao),
mostrando as capacidades técnicas da mesma escola;

- Promover uma banda portuguesa;
- Transmitir uma narrativa visual entre o som e a imagem;

- Criar um impacto com o publico, quer visual, quer sonoro.
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1.4. Objetivos

1.4.1. Objetivos Gerais

- Criar uma identidade visual da banda (redes sociais, cd, logo);
- Produzir um videoclipe para uma musica;
- Criar conteudo fotografico;

- Criar conteudo para internet seguido de uma promoc¢do da banda (Instagram,
Facebook);

1.4.2. Objetivos Especificos

- Dar a conhecer os Fado da Calgada enquanto banda/artista;
- Promover o album Fado da Calgada, para uma maior abrangéncia de publico;

- Criar uma ligacdo direta entre a banda e o publico-alvo através da linha de
conceptualizacdo de identidade apresentada nas diversas pecas;

1.5. Publico-alvo

De acordo com a banda e o seu estilo de musica, o publico-alvo a que este projeto se
dirige, serve a partir dos 10 anos de idade, pois demonstra ser um estilo bastante facil
de agradar e com variantes musicais muito vastas.

Deste modo, prevé-se a criagdo de uma identidade que abrange o design grafico e o
videoclipe com um conceito moderno, mas ao mesmo tempo classico, uma vez que
pretende atingir todas as faixas etarias, desde jovens até grupos de mais idade.

1.6. Calendarizacao do projeto - Parte 1

1.6.1.Cronograma

Um cronograma ajuda-nos a compreender entre determinado espaco de tempo no
seu planeamento, exigindo a realizagio de tudo o que foi idealizado. E muito
importante a criacdo de um cronograma pois permite ter uma perce¢do do que
conseguimos realizar em tempo real.
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Para a realizacdo deste projeto foi criado um cronograma para que houvesse uma
melhor gestao de tempo e organizacdo pessoal, bem como profissional sobre todos os
parametros que foram prometidos realizar, na area de design grafico e audiovisual.

Tabela 1: Organizacao das fases do trabalho, cronograma.
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JAN

JULH
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FOTOS [
FAZER LOGO
REUNIR ‘ [ ]
PESQUISA DE VIDEOS —

STORYBOARD —
GRAVACOES DE AUDIO —
ENSAIOS DE GRAVACOES #
GRAVACOES _

EDICAO
REUNIAO
APRESENTACAO
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1.7. Estrutura do Relatoério

O presente relatorio esta divido por dez capitulos.

7

O primeiro capitulo é composto pela introducao ao projeto, onde podemos
encontrar a contextualiza¢cdo do tema proposto, conseguir perceber quem sdo a banda,
a questdo de estudo, os objetivos em concreto, calendariza¢do do projeto entre outros
aspetos.

O segundo capitulo remete para a pesquisa grafica onde aborda temas
relativamente ao conceito grafico e a sua importancia na musica criando uma
identidade, o objetivo do album, estudos de caso de bandas relativamente ao grafico e
em conclusdo a producdo grafica com aspetos sobre a sessdo fotografica, material
técnico e grafismos.

O terceiro capitulo € constituido pelas artes finais da parte grafica, ou seja, pela pds-
produgdo grafica, em termos de edi¢do de imagem, correcdo de cor e as suas artes
finais.

No quarto capitulo podemos encontrar a fundamentagao tedrica do que sdo as redes
sociais e casos de estudos de bandas inseridas no Instagram e facebook, assim como
podemos visualizar alguns resultados aplicados nestas redes sociais.

O quinto capitulo apresenta a pesquisa audiovisual que contém a parte da
contextualizacdo sobre importancia de um videoclipe, movimentos de camara,
planificacao, técnicas de edicdo, entre outros.

O sexto capitulo contém os estudos, a contextualizacdo dos estudos de caso e as suas
analises e resultados da vertente audiovisual.

O sétimo capitulo apresenta a pré-producdo da vertente audiovisual do projeto, ao
nivel da calendarizacdao de filmagens, guido, storyboard e or¢amento. Apresenta
também a parte da produgdo audiovisual, aplicando todas as técnicas aprendidas no
quinto capitulo, como as filmagens, e a iluminacao.

O oitavo capitulo representa a arte final da vertente audiovisual, seja edicdo de
imagem e correcao de cor.

O nono capitulo trata a analise e reflexao critica e os planos futuros deste projeto.
Aqui é feito um balanco do que foi realizado ao longo deste projeto, tanto em pontos
positivos, como negativos.

O décimo e ultimo capitulo é composto pela bibliografia, glossario e anexos
utilizados para a realizacao do projeto.
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Capitulo li

2. Pesquisa Grafica

A vertente grafica é uma area que avalia a competéncia de artes-finais sob forma
manual ou eletréonica. Podem ser um simples cartdo de visita até livros, brochuras,
folhetos, embalagens, rétulos, cartazes, entre tantos outros que combinam varios tipos
de materiais e de técnicas. O seu objetivo é a execucdo nos processos de pré-
impressao, impressao e pos-impressao. Bem como marcas graficas aliadas a vertente
de design de comunicac¢do, muito importante a abordar neste caso.

2.1. Importancia na musica

Numa vertente promocional, a importancia do design grafico ligado ao mundo
audiovisual tem tanto peso, como uma banda que necessita de um videoclipe para
chegar ao publico-alvo. E necessario que um nome esteja relacionado com a banda, e
que a mesma seja reconhecida através de um logo, ou de uma marca que a define, pois
é essencial conquistar quem ainda nao a conhece.

A importancia da identidade visual passa através da conceptualizacdo e marca da
banda, sendo extramente importante como ferramenta de divulgacdo e por uma
questdo mais estética. Esta deve ser clara e objetiva, tentando assim conseguir passar
a mensagem ao publico da forma que mais a caracteriza, sempre de acordo com a sua
esséncia e mensagem.

E necessario ter em conta o processo de marca gréfica que podemos transmitir, de
acordo com o que idealizamos. Conseguindo mostrar que o tipo de marca grafica se
adequa ao estilo da banda/artista, e assim conseguimos ter a perce¢cdo se uma
identidade visual consegue determinar o sucesso da mesma.

A identidade é o que define visualmente a banda, principalmente através de trés
elementos: o logotipo, as cores, e as fontes.

Outro elemento a ter em conta na identidade visual, é a fotografia. E necessario que
haja um elemento fotografico para que este dé vida a marca grafica do artista/banda,
tendo em conta o contexto em que a mesma se encontra. Para que isso aconteca, é
apropriado ter em atencao as cores e locais, para que haja uma linha continua e de
acordo com a interpretagao dos que a procuram.

Todos estes fatores de marca grafica como identidade visual, aliados a produgdo
audiovisual, tornam o objetivo da mensagem mais completa e concisa, de forma a que
o publico em geral se sinta atraido, resultando de um modo de divulgacdo bem-
sucedido.
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2.2, Tema

Neste primeiro album dos Fado da Calcada, a banda pretendeu seguir um tema
classico, mas também que fosse algo descontraido. Estes sdo elementos que regem a
banda e aquilo que querem passar para o publico.

Os Fado da Cal¢ada pretendem apresentar o seu primeiro album musical de covers
com o titulo da mesma “Fado da Calgada” pois é o nome que os representa e com intuito
de levar a avante ao publico, sendo uma banda iniciante no mercado com aspiragdo de
reconhecimento pelo seu trabalho.

2.3. Objetivo do Album

O objetivo do album tem como prioridade transmitir sensagoes, seguidas de uma
linguagem classica, serena e simples.

E pretendido que o publico-alvo reconheca nio sé a musica, como também o
trabalho dos Fado da Calgcada, que optando por instrumentos classicos, e na sua
composicdo sonora conseguem recriar os temas e alcangar um intuito musical
expressivo atraveés do ritmo da musica.

O grafismo de um album representa a banda segundo o tema proposto, e
consequentemente reconhecido segundo o publico. Serdo assim associadas imagens,
cores ou fontes que sejam alusivos a banda para que seja formada uma marca grafica
em relacdo a mesma, pois sera isso a sua representagao.

2.4. Estudos de Caso

Nestes estudos de caso, vou salientar a pesquisa feita sobre a entidade de algumas
bandas selecionadas que se enquadram na tematica pretendida como inspiracdo para
os Fado da Calgada pois sdo logotipos que propdem uma linguagem idéntica a qual vou
criar.

A primeira fase deste projeto consiste numa pesquisa aos artistas, alguns nomes
referidos pelos membros da banda que contém com um género musical que se
enquadra, seja bandas de jazz, pop ou rock. Seguem-se os exemplos:
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2.4.1. Estudo de Caso 01 - “Os Quatro e Meia”

2.4.1.1. Contextualizacdo do Tema

Os Quatro e Meia sdo uma banda formada em Coimbra no ano de 2013, ao qual por
desafio de amigos comuns, juntaram-se cinco rapazes com especial gosto pela musica.
Sao eles o Tiago, o Ricardo, o Jodo, o Mario, o Pedro e o Rui.

O nome “Os Quatro e Meia” foi motivado por uma 6bvia diferenca de estaturas entre
os cinco elementos que compunham a sua formagdo original e assim se manteve apos
a adicdo de mais um musico, uma vez que o baixinho (“Meia”), ja ndo se encontrava em
idade de crescer.

Tocam instrumentos similares ao estilo que os Fado da Cal¢cada dominam, como
guitarra, contrabaixo, violino, acordeao, bandolim e percussdo. Desde o estilo “Pop-
Rock” até ao “Fado”, numa tentativa de conferir novas sonoridades.

Os Quatro e Meia sdo agora uma banda nacionalmente conhecida, com alguns
albuns lancados e com um vasto historial de concertos.

2.4.1.2. Estudo

oS
QUATRO

E MEIA

Figura 2: Banda Os Quatro e Meia.

A identidade dos Quatro e Meia é alvo de caso de estudo para dar inspiracdo ao
logotipo da banda com a qual estou a trabalhar.

Neste logotipo conseguimos perceber a linguagem simples, com uma envolvente
tipografica envolta de um tragco redondo. Regem cores a fundo negro e letras a branco.

E uma linguagem simples, com caracteres robustos, que também evidenciam para
uma letra escrita. O tragado redondo nao ofusca as letras com o nome da banda, que na
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minha opinido que consegue dar ainda mais énfase ao nome, fazendo-se notar em
primeiro lugar.

2.4.2. Estudo de Caso 02 - “Freddy Strings and The Groove Fellas”
2.4.2.1. Contextualizacdo do Tema

Nuno Federico Moreira é Freddy Strings. Desde 2012 juntou a voz a guitarra num
projeto dedicado aos seus artistas de eleicao, em formato de covers. Passados alguns
anos, da inicio a escrita e composicdo de cang¢des originais.

Poupo a pouco, fizeram-se chegar os elementos que acresceram mais tarde
formando assim o grupo Freddy Strings and The Groove Fellas.

Nao se fixam em estilos especificos, e este caso de estudo ndo se orienta pelo
formato musical, mas sim pela maneira com que inicialmente se originaram e como
apresentam a sua identidade visual.

2.4.2.2. Estudo

Figura 3: Banda Freddy Strings and The Groove Fellas.

O logotipo dos Freddy Strings and The Groove Fellas, aparenta uma linguagem
visual semelhante as que procuro. Com um tipo de letra writing, dentro dos brancos
sob um fundo a escolha, que neste caso mais robusto, realgando completamente o nome
da banda. Um logo que ainda esteja dentro da linguagem procurada, assemelha-se mais
a uma identidade rigida, ndo fluida, contrariamente ao pretendido.
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2.4.3. Estudo de Caso 03 “VIA”

2.4.3.1. Contextualizacdo do Tema

Nasceu no Porto e chama-se Elvira Brito e Faro, mas todos a tratam por VIA.
Autodidata na guitarra e no ukelele, conta ja com uma formagao musical muito rica e
diversa, tendo passado pela Escola Maiorff, pela Valentim de Carvalho e
posteriormente pela Faculdade Nova de Lisboa, onde se licenciou em Ciéncias Musicais.
Estudou piano jazz no Hot Club, e atualmente na ESMAE.

Desde cedo comegou a escrever e compor os seus temas, mas, assumidamente
reservada, s6 mais tarde decidiu mostra-los. Os primeiros concertos, para amigos e em
bares, eram a base de versoes de outros artistas.

Depois de 4 anos a estudar em Lisboa, regressa ao Porto em 2014 e no ano seguinte
inicia o seu projeto musical, VIA, numa formag¢do com mais 3 elementos. Ao concorrer
ao EDP Live Bands, entre mais de 300 bandas, conseguem chegar a final.

Estava dado o pontapé de saida para o percurso de um projeto que promete dar que
falar na musica portuguesa. VIA integra a Primeira Linha em 2016 e esta ja a trabalhar
em novos temas.

O percurso da cantora VIA reflete aquilo que a banda Fado da Calgada pretende
seguir. Inicialmente a cantora enveredou também por um caminho de mausicas de
outros artistas, como os Fado e s6 mais tarde comegou a compor as suas musicas,
registo que a banda pretende seguir. Quer a nivel musical como em imagem, a cantora
VIA enquadra-se perfeitamente no pretendido. E por isso que é estudo de caso.

2.4.3.2. Estudo

Figura 4: Cantora Via.

11
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A marca grafica da cantora VIA tem como ligacdo ao pretendido. Uma tipografia com
estilo writing.

Em distincdo das outras identidades, faz-se notar pela apresentacdo de uma
fotografia da autora sobre fundo a negro e na vertente frontal acompanha o logotipo,
com um registo mais fluido, seguido de um ponto final, que nos remete para uma
assinatura da propria.

2.5. Andlise de Resultados

Partindo de uma analise sobre a parte grafica referente aos musicos selecionados
que se enquadram no estilo musical pretendido obtenho uma linguagem cuidada, onde
0 nome sobressai e o0 seu registo writing torna-o mais pessoal conseguido ser mais
intimo com o publico. Encontram-se favorecidas cores claras como branco, em
contraste com cores escuras. Sem necessidade de fotografia, com alternativas de
fundos sobre papel padrao, por exemplo.

E com este registo que pretendo que a banda Fado da Calgada siga os tons de cor,
os contrastes e a escrita em branco. Tornando-o assim de facil leitura, com
apontamentos a acompanhar o logo/nome e tornando-o mais aconchegador.

2.6. Producao Grafica

O propdsito de criar uma identidade visual relativamente a banda Fado da Calgada,
é definitivamente um ponto essencial para que a mesma contenha uma linha de
identidade com que o publico se possa identificar, fazendo assim sentido publicitar a
mesma com um determinado logotipo ou marca de identidade.

A criacao de um logotipo vem melhorar a estética e comunicag¢do, ndo so incluido
no CD/Capa, como também nas redes sociais essenciais, como o facebook e instagram,
para a sua eventual promocao. Dai ser tdo importante o seu impacto e realizagdo, uma
vez que a banda € iniciante e ndo tem qualquer logotipo associado.

Apés uma discussdo com a banda, e introduzindo um pouco o gosto musical e visual
de cada um, decidimos partir como elemento visual a tipografia, como referéncia as
pesquisas sobre outras bandas com o mesmo registo, sendo esse o logotipo da banda.
Pensamos que a linha de identidade visual tinha como prioridade a simplicidade e
serenidade, com um registo de um gesto fluido e neutral em termos de cor. Estes sao
elementos que se enquadram ao registo que a banda pretende.

12
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2.7. Grafismo

Como dito anteriormente, a ideia inicial de grafismo relativamente ao logo tem
como base a tipografia, sem qualquer tipo de imagem associada. E necessario que
transmita um registo fluido, como se tratasse de uma caligrafia assinada pela banda, e
que assinale coeréncia em relagdo a mesma com o que pretendem transmitir.

Dentro de pesquisas efetuadas entre varios logotipos, nomeadamente a bandas
semelhantes como anteriormente demonstradas (a cantora VIA, Os Quatro e Meia e os
Freddy Strings and The Good Fellas), bem como a logotipos de acordo com a tematica
que a banda pretendia, uma tipografia writing ou lettering.

Seguem-se alguns exemplos de inspiragao:

TALZI
3 4y

JANICE & KAREN

o
<

¥rpous®’

Figura 5: Logotipos de inspiracao retirados da aplicacao Pinterest.

Estes exemplos de logotipos foram retirados do site Pinterest, uma referéncia para
muitos designers e com 6timos modelos que servem de inspiracdo. Encontram-se nas
qualidades futuras de um logotipo dos Fado da Calgada.

Tendo em conta o seu registo “escrito”, de leitura facil, com alguns aderecos
nomeadamente em tragado, marcam um registo de tipografia fluido, cores neutras e
dinamica de posicionamento. Estas sao caracteristicas que prevalecem os valores da
banda e com as quais queremos prosseguir.

13
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2.8. Planificacao

A associar a marca grafica da banda, segue-se uma identidade fotografica que ira
rodar entre as redes sociais para que as pessoas associem a banda a retrato. Para que
isto aconteca foi realizada uma sessao fotografica que incidia em fotografar retratos
individuais, em grupo e um jogo de sombras entre o instrumento e o corpo como
silhueta.

2.8.1.Sessao Fotografica

A sessdo fotografica é um complemento essencial para a comunica¢ao da banda com
o ptiblico. E com base nas fotografias que existe também uma identidade sobre os Fado
da Cal¢cada e um enquadramento ao nivel da capa do cd bem como na divulgacdo para
as redes sociais.

Inicialmente, houve uma sessao fotografica planeada a 30 de janeiro de 2019, onde
foi falado o que os elementos da banda iriam trazer vestido de acordo com a linguagem
que queriam fazer passar. O combinado foi trazerem fato e gravata para demonstrar
uma linguagem mais classica.

As fotos foram inclusivamente tiradas, porém, chegamos a conclusao que a
mensagem que estariam a passar era de uma linguagem inteiramente classica e nao
pretendiam que fosse tdo exigente quanto isso, visto que outros estilos também se
enquadram no formato musical.

Ainda que a banda tenha chegado a conclusdo de que a roupa se encontrava
inadequada aquilo que queriam transmitir. Acabei também por perceber que as lentes
que foram utilizadas, ndo eram adequadas ao pretendido, sendo a renovacado da sessao
fotografica apropriada e essencial.

Foi entdo que voltamos a planear novamente uma sessao fotografica, que ocorreu
no dia 27 de fevereiro de 2019.

Para esta sessdo, os membros da banda optaram por trazer camisas que sao usadas
no dia a dia, que ainda assim contém uma linguagem visual mais classica misturada
com uma parte mais natural das circunstancias. As cores diferenciavam ou nao, de
acordo com o que cada elemento da banda quisesse levar.

Baseei-me em solicitar que todos tirassem fotos individualmente e depois em
conjunto.

As fotos individuais consistiam em realcar os elementos da banda para a promocgao
relativamente as redes sociais. Enquanto que as de conjunto, o propdsito seria realgar
0 grupo por si s6, com visdo para a capa do album. Mantendo sempre o objetivo na
promocao das redes sociais em cada foto tirada.
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Uma sessao que conseguisse captar expressoes o mais naturais possiveis e que cada
retrato fosse o mais pessoal possivel.

Com uma ideia que posteriormente surgiu, pedi que cada elemento trouxesse os
respetivos instrumentos, para que estes também fossem fotografados visto ser
caracteristico dos Fado da Calcada. Esta parte da sessdo baseou-se em captar
exclusivamente o instrumento, conseguindo observar apenas o corpo como a silhueta.

A sessao ocorreu no estudio da Escola Superior de Artes Aplicadas.

2.8.1.1. Material Técnico

O material utilizado na ultima sessao foram:

e (Canon 70D

e Lente Canon EF 50 mm f/1.4 USM
¢ Uma softbox

e Uma cabeca de flash com soft box
e Trigger

e Tela Cinzenta

2.8.1.2. lluminacao

Para a iluminacdo na primeira sessao fotografica, pensei introduzir, 2 cabecgas de
flash com uma softbox de cada lado e uma colmeia em cima, de modo a que a imagem
ficasse com uma boa iluminacao.

Apébs esta experiéncia, percebi que duas cabecas de flash e a colmeia nao
funcionavam pois nao era o tipo de luz pretendida.

A seguir a uma utilizacao inadequada na primeira sessao, decidi optar na segunda e
ultima sessdo, uma iluminacao feita a partir de duas softbox, para ter uma iluminacgao
mais controlada e apenas um flash, para que houvesse uma saliéncia de sombreado
sobre os rostos na parte oposta.

Assim, consegui ter uma imagem dinamica onde o retrato fosse realmente
salientado.

15
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Capitulo il

3. Pés-Producao Grafica

3.1. Edicdo de Imagem

No processo de edicao de imagem, optei por fazer uma selec¢éo de fotos, em conjunto
com a banda, que continham uma melhor capta¢do e que melhor adequavam ao tema
proposto para a capa/CD e redes sociais. Elegendo quer fossem as imagens de grupo,
individuais ou apenas com o instrumento de cada elemento, tentando sempre
enquadra-las com a identidade numa sequéncia de cor. Depois desta fase, comecei
entdo por fazer uma recolha final de imagens que iriam ser utilizadas e editadas.

Pretendia-se uma imagem clara, mas ao mesmo tempo com contraste para que os
rostos de cada um causassem impacto relativamente as fotos de retrato. Em relacgao as
fotografias da silhueta, manter o instrumento mais inclinado para a luz, deixando a
silhueta dos corpos nao muito iluminada.

3.2. Correcao de Cor

Na edigdo final, a cor tratada foi de preferéncia em tons azulados pois nas originais
surge um tom laranja que nao é de muito agrado.

Assim sendo visto que na sessdo fotografica optei por fotografar em raw (que significa
que a edicao das mesmas permite uma vasta edicdo de cor), a edicdo foi feita no
programa da Adobe no Photoshop, incluindo um filtro suave em tom azulado, como
referido anteriormente. Editadas as fotos com um brilho a -14 e contraste a -13.
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Figura 6: Exemplo da correcdo de cor das fotografias tiradas, entre a original a
esquerda e a editada a direita.

3.3. Artes Finais

3.3.1. Logotipo

Nomeadamente as artes finais do logotipo, a banda pretendeu um logo simples, com
um registo fluido de acordo com o seu registo musical. Ao qual optei pelo tipo de letra
encontrado: “arkipelago” no site awwwards que contém fontes gratis.

A sua cor tonal predomina a branco, com tamanho de letra minusculo e iniciais a
maiusculo com 52 pontos acompanhado de um tracado que reforga a fluidez de que se
fala e acompanha o nome da banda em registo de assinatura.

Sem esquecer a linhagem da linguagem de identidade visual, que vai de encontro
aos restantes elementos com a cor que se salienta por detras, a cinza, que redne as
condicoes referentes as das fotografias.

Figura 7: Logotipo Final da Banda Fado da Calcada.
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3.3.2. Fotografias de retrato

Em relagao as fotografias de retrato, o principal objetivo era obter uma tonalidade
de imagem azulada, com algum contraste num lado da face. Resultado em cores sdbrias
sob o pano cinza. Camisas a escolha da banda, que acabaram por resultar em termos
tonais.

Sao estas fotografias que irdo ser publicadas em redes socias (instagram e facebook)
como forma promocional.

Figura 8: Fotografias de retrato a cada elemento da banda.

3.3.3. Fotografias de silhueta

As fotografias de silhueta sdo o resultado de uma ideia que me surgiu em salientar
cada instrumento que os elementos da banda tocam. Fotografias que inclinam sob a
forma de silhueta em relacdo ao corpo e ao instrumento, sendo mais visivel o
instrumento em si do que o corpo. Foi uma ideia para ser incluida nas redes socias
(instagram e facebook) também sob o efeito promocional e de apresentacao indicando
os respetivos instrumentos musicais.

18



Fado da Cal¢ada

Producao de um videoclipe, Grafismo e Promogéo

Figura 9: Fotografias da silhueta de cada elemento da banda.

3.3.4.Foto de grupo

A foto de grupo representa a uniao, simplicidade e naturalidade deste grupo em
conjunto. Significa também a amizade que transparecem e a garra com que manifestam
em agarrar este projeto e alcanca-lo além-fronteiras. Tornei esta fotografia como foto
principal da capa do cd dos Fado da Calgada por todo o Simbolismo que demonstra e
porque se adequa na linguagem que ira interligar com as redes sociais dos mesmos,
para que o publico associe desde logo quem sdo e que mensagem querem passar.

Esta fotografia foi tirada de modo a ser utilizada na capa do cd e também em redes
sociais.

A fotografia pode ser usada a preto e branco ou a cores consoante o requerimento
da banda.
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Figura 10: Foto de grupo da banda.

3.3.5.CD, Fado da Calcada

A capa do cd é um elemento importante para que no futuro possa vir a ser
implementado, uma vez que a banda se encontra em gravagdes para lan¢ar um album
EP. Em conjunto com a banda definimos sempre que a capa do mesmo iria conter a
fotografia de grupo bem como o nome do mesmo para uma facil identificacdo face ao
seu publico. A banda quis que no disco incluisse o nome “Fado da Calgada” na qual optei
por colocar na zona inferior do mesmo. Centrado, com uma opacidade a cinquenta por
cento. Na contracapa do cd foram colocadas todas as musicas que o album inclui, bem
como as respetivas participacdes especiais, havendo assim um contraste de tipo de
letra para realcar os mesmos. Na zona inferior da contracapa foram colocados todos os
tipos de intervencdes desde os intervenientes das gravagoes, as participagdes especiais
até ao design de capa; colocando por fim um cddigo de barras para uma futura
aquisicgao.
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Figura 11: CD.

0/. Blackbird - The Beatles (. fus Brw) 02. Pastor -
Madredeus 03. Verona - Gilad Hekselman 04. Razdes -
Custddio Castelo (e Mis Merin)  05. Geni e 0 Zeplin -
Chico Buarque 06. Meu querido Alentejo - Canto Tradi-

CIONa (. Gt Merci)
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Capitulo IV

4, Aplicacao e gestao dos Fado da calcada em redes sociais

Atualmente, o mundo das redes sociais tem tido um grande impacto ndao s6 nos
tempos livres, onde as pessoas passam felizmente ou infelizmente maior parte do
tempo ao telemovel, como no mundo do empreendedorismo, acdes de solidariedade e
também de forma publicitaria.

E desta forma que a importancia das redes sociais, maioritariamente o Instagram e
o Facebook, tém vindo a alargar horizontes muito em conta ao nivel da industria de
marketing e cativando um publico-alvo cada vez mais vasto.

Nestas plataformas encontramos uma gestdo publicitaria mais eficaz derivado no
qual estes meios nos facilitam o seu uso, e que haja uma maior procura e mais
persuasiva por parte de quem o segue. Conseguimos perceber que uma banda é
facilmente reconhecida através da internet do que na radio, pois as caracteristicas que
prevalecem nas redes socias sio nomeadamente a imagem aliada a palavra (neste caso
a musica), entre a sua composicdo, enquanto na radio apenas prevalece a musica aliada
ao nome.

Assim sendo, conseguimos perceber que atualmente a imagem para qualquer
pessoa tem muito mais peso e dificilmente serd esquecida de uma forma veloz.

Concluo que a gestdo dos Fado da Calgada ira passar muito pelas redes de Instagram
e Facebook, investindo na sua promog¢ao para entrar de imediato em contacto com o
publico interessado. A sua gestdao sera abordada de uma forma continua para que o
nome da banda ndo caia em esquecimento de modo a conseguirem abranger um
publico-alvo mais vasto, expondo regularmente todo o seu trabalho e ideias por eles
atingidas.

4.1. Fundamentacdo tedrica
4.1.1.Instagram

O Instagram é uma das maiores redes sociais da atualidade e faz sucesso absoluto
em varias partes do mundo.

Com a revolucdo tecnoldgica que se vive, o Instagram é um dos muitos conceitos
surgidos associados a revolucéo das redes sociais. E precisamente uma das mais usadas
atualmente em varias partes do mundo, cuja principal fun¢do é permitir aos seus
inscritos o compartilhamento de fotos e videos entre os seus seguidores.
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Nele, também sdao abordadas questdes de marketing de forma a promoverem o
produto em questdo e conseguirem um determinado alcance que ndo surge em
qualquer outro lado.

4.1.1.1. Instastories

Um instastorie faz parte da aplicacao abordada anteriormente, o Instagram.

O instastorie permite aos seguidores da plataforma e do perfil de quem segue,
aceder a imagens e videos em apenas 24h. Este tempo determinado pode parecer
insuficiente, mas tem um papel crucial na plataforma. E onde a maioria dos seus
usuarios obtém uma maior interagdo e consegue acompanhar quem segue em tempo
real.

Neles conseguimos fazer uma gestdo de marketing maior, como anunciar uma
musica ou postar um video, no qual a interagdo consegue ser arrebatadora e triunfante.

4.1.2. Facebook

O Facebook é uma outra rede social que mais é usada em todo o mundo. Um local
onde pessoas trocam ideias, preocupag¢des, mostram fotos e videos e até conseguem
combinar um compromisso ou organizar um evento.

E um servigo gratuito, na qual os seus inscritos administram o préprio espaco
pessoal através da sua pagina e é possivel explorar inimeras coisas sobre o que se pode
fazer na plataforma. Nao muito distinta do Instagram, aqui também é possivel fazer
uma gestao de marketing de uma empresa, de uma banda ou de um proprio negdcio.

4.2. Estudos de caso

Nestes estudos de caso vamos perceber de que maneira é possivel haver uma jogada
de marketing através do Instagram e do facebook, na qual vai permitir um melhor
acesso ao publico interessado de poder visualizar o conteildo da banda de que mais
gosta, como também permitir a quem faz essa gestdo, entender em que ponto de
situacdo se encontra a divulgacao da banda através de alguns dados adquiridos. Deste
modo, examino alguns exemplos que demonstrem a identidade visual de cada um e a
jogada de imagens que impdem.
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4.2.1. Estudos de caso 01 - “Os Azeitonas “
4.2.1.1. Contextualizacao do tema

Os Azeitonas sdo uma banda de rock portugués oriunda do Porto. A banda é uma
maturacao de Neil Diamond e dos ABBA juntamente com baladas romanticas.

Hoje em dia sdo uma banda que move multiddes pelos espetaculos que sdo e a sua
musicalidade é um sucesso a nivel nacional.

4.2.1.2. Estudo
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as soquidores
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Figura 12: Facebook e Instagram da banda Azeitonas.

Conseguimos perceber que a banda Os Azeitonas, seguem uma marca visual
bastante similar entre o Instagram e o Facebook. Neles, regem os elementos do logotipo
dos mesmos quer na fotografia de perfil, nomeadamente do facebook e Instagram, quer
no banner (somente no facebook). No seguimento do banner, podemos observar que
utilizam uma estratégia de marketing ligada aos futuros concertos que irdo dar.

Deste modo Os Azeitonas utilizam uma linguagem normal que acreditam que
aproxime o publico e “postam” fotografias ligadas ao que realizam e de encontro ao que
a banda acredita.

As publicagdes vao de encontro a tons frios ou neutrais, consoante a tematica que
se encontra no ultimo dlbum, de modo a entendermos uma ligacdo como estratégia de
marketing.
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4.2.2.Estudos de caso 02 - “Tiago Nacarato “
4.2.2.1. Contextualizacao do tema

O Tiago tem 27 anos e vive no Porto. O gosto e a paixdo pela musica comegaram a
ser mais evidentes quando formou a sua banda. Recria e acrescenta novas sonoridades,
atua em diversos formatos, que pode ir até uma orquestra de quinze elementos.
O seu registo musical encontra-se entre a bossa nova, jazz entre outras variantes.

4.2.2.2. Estudo
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Figura 13: Facebook e Instagram do cantor Tiago Nacarato.

Em relacdo as diferentes plataformas do cantor Tiago Nacarato, conseguimos
perceber que o seu uso tanto no facebook como no Instagram é distinto, mas nao
desligando do contexto e linguagem que rege o musico.

No facebook segue a mesma linhagem abordada anteriormente na banda Os
Azeitonas, como a foto de perfil que faz alusao a sua cara para que o publico identifique
desde logo, e relativamente ao banner, encontra-se na mesma posicdo de marketing
optando por mostrar os eventos seguintes aos interessados. Segue também uma
linguagem simples de facil entendimento.

Encontramos no Instagram uma linguagem igualmente descontraida, com a foto de
perfil identificativa a sua cara e os “posts” também relacionados com a sua musica, o
seu trabalho.

Sao ambas distintas as publica¢des que Tiago Nacarato destaca, mas tendo sempre
a mesma linguagem e referéncia ao seu trabalho, com tons escuros e contrastes
coloridos, o registo do musico mantem esse registo em ambos os lados.
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4.3. Aplicacdo de Artes Finais em redes sociais

Elegi sobre a forma de gestdo de marketing nomeadamente a banda Fado da
Calcada, que a mesma fosse transmitida através das plataformas sociais Instagram e
Facebook.

Deste modo incluimos algumas fotografias que anteriormente foram tiradas, e
alguns elementos alusivos a banda.

Segue-se nos pontos 4.3.1, 43.1.1 e 4.3.2 os exemplos de gestdo promocional
relativamente a banda.

4.3.1. Instagram

Apés a captacdo de fotos sobre os membros da banda, uma identidade criada e
pesquisas realizadas a artistas semelhantes em redes sociais. A banda Fado da Cal¢ada
pretendeu seguir com o Instagram de uma maneira organizada, com tons de cor que se
identificam com os mesmos.

Uma vez que a imagem ou feed, como costumamos chamar, costuma ser o maior
alvo dos seus promissores seguidores, requer-se que a banda Fado da Calcada
contenha uma linguagem coerente e o mais estética possivel. Contribuindo e sem
esquecer para a divulgacao do seu trabalho.

Segue-se o layout do Instagram dos mesmos:
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Figura 14: Layout do Instagram dos Fado da Calcada.

Instastories

e maior ainda se a mesma estiver na categoria de marketing.

seguidores acederem diretamente as partilhas e novidades que anunciam.
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Como anteriormente referido, os instastories tém um papel crucial na comunicacao,

Os Fado da Calgada nao se privaram e puderam partilhar videos anunciando aos
seus seguidores que poderdo contar com novidades por parte dos cinco elementos.

Inicialmente come¢dmos com a estratégia em cada conta de Instagram pessoal
(elementos da banda e eu propria) de criar um instastorie com o logotipo desfocado de
forma a poder chamar a atengdo. Dias depois colocamos um com a data de langamento
das plataformas (quer no Instagram quer no facebook). Mais tarde, na data reveladora
colocamos no ar o Instagram e o facebook dos Fado da Calgada, permitindo assim aos
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Optaram por partilhar desde os ensaios, ao inicio das grava¢des de audio e
gravacoes de videoclipe, bem como outras referéncias que quiseram partilhar com os
seus seguidores.

E vantajoso ndo sé partilhar o que oferecem como estarem ligados a plataforma
quer através do Instagram quer através dos instastories, de uma forma recorrente na
qual permite que se mantenham sempre em contacto com os seus seguidores e para
que ndo percam a atencdo desejada.

De realcar que alguns instastories foram partilhados pelos que seguiam os Fado da
Calgada o que torna a sua comunica¢do mais vasta e um acontecimento bondoso e
benéfico a banda e pelo alcance que adquire.

Seguem-se alguns exemplos de partilhas através dos instastories:

“d 26% @ 1652

fado.da.calcada v <D=

6 3 0
Publicag... Seguidores A seguir
4 Editar Perfil

Fado da Calgada
*Fado da Calgada” nasce das influéncias musicais dos seus
membros, que conectadas com a tradigéo cultural

Destaques das histérias v

26.05.2009

£33 @

Figura 15: Fases de publicacdes em Instastories.

4.3.2.Facebook

Na plataforma Facebook, o caso foi muito semelhante ao Instagram.

Seguiu-se sob a forma de uma linguagem consensual e semelhante nas outras
plataformas, com a utilizacao de imagens relacionadas com a banda.

As publicacoes foram feitas ao mesmo tempo que as da aplicacdo Instagram uma
vez que o conteudo que iria sendo partilhado seria de igual forma de ambos os lados e
importante de realgar.
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Na foto de perfil incluimos a foto de grupo da banda, uma vez que no feed principal
de cada usuadrio é o que identifica e conseguimos assim ter uma relacdo entre o nome e
a imagem. No banner do perfil dos Fado da Cal¢cada, a banda optou por introduzir as
fotos de silhueta em unissono e colocar em primeiro plano o logotipo “Fado da Calgada”
de maneira a que cada seguidor da banda ao abrir o facebook se deparasse com o
logotipo para que nao fosse esquecido.

Fado da Calgada

Pégina inicial
Publicagdes

Fotos

Videos
Eventos

. Conheces pessoas que possam gostar da tua
Sobre Create Bt Live [ Event 0 Offer pagina?

Criticas

Comunidade a <creve uma publicaco
i

Ofertas

3
i Luis Lameira Convidar
== B Fotopvide (@ Asentirmel.. @ visita

@ Apenas tu podes ver isto

Gerir Promogges “ bedro Gasp Covidar
(© Partilha uma foto recente da tua conta do Instagram

Fado da Calgada est4 com Daniel Guiomar e Inés Barros.  ***
W W Publicado por Mauro Resende 7] 11 de junho &s 17:56 - &

E com enorme orgulho que vos apresentamos a voz que iremos ter na =
nossa primeira misica, Inés Barros! [
Uma convidada muito especial com uma voz incrivel que vao adorar!

Sigam-na e estejam atentos ao que af vem, acreditem que vem algo
muito especiall
... Ver Mais A nossa histéria

+ Fala &s pessoas sobre o teu negécio

Dicas para Paginas
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a sublicagdes b e visuais criada:
s publicagdes breves a

2908 613
Pessoas alcangadas Interagdes

Promover publicagéio

@O Tu, Andreia Gabriel, Teresa Jesus e 43 outras pessoas 5 partilhas

Figura 16: Layout do Facebook.

4.4. Analise de Resultados

Em analise de resultados segue-se a conclusao de que as plataformas chegaram a
ter um Otimo resultado tendo em conta a previsdo de informacao partilhada e
conteudos introduzidos nas mesmas.

A adesdo do publico face aos conteuidos partilhados foi bastante positiva tendo em
conta que no inicio de junho, quando a mesma foi tornada publica, em uma semana, a
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conta apresentou-se com mais de duzentos seguidores, o que para uma conta de raiz é
um ponto bastante positivo. Conseguimos que os seus seguidores partilhassem as
publicacdes tanto em Instastories com no Facebook e com isto mais pessoas foram
alcangadas de maneira a trazerem mais seguidores, cada vez mais atentos e expetantes
em relacdo aos Fado da Cal¢ada. No Facebook a plataforma da banda conta com mais
de setecentos seguidores em um més o que torna os resultados bastante favoraveis face
a minoria de tempo.

Com isto, a banda pretende levar avante os resultados até entdo obtidos e conseguir
alcangar cada vez mais seguidores com o propoésito partilhar sempre contetidos
elaborados pelos mesmos para um publico ansioso de ver o seu trabalho e ser
reconhecido pelo que mais presam, a musica.
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Capitulo V

5. Pesquisa Audiovisual
5.1. Videoclipe (Histéria, Definicao)

Um videoclipe é um pequeno filme, uma peca audiovisual que integra a muisica com
a imageética e é produzido para determinada funcao promocional ou artistica.

Segundo a historia, ja identificam como o comeco desse tipo de video na década dos
anos 20, quando os cineastas tentavam encobrir os sons das maquinas nos filmes com
algumas musicas através de montagens.

E em 1950 que surge um dos considerados primeiros videoclipes, com as cenas de Gene
Kelly em Singin’in The Rain de 1952 e com o rei do rock, Elvis Presley em Jailhouse Rock
de 1957.

Foi entdo na década de 60 que o videoclipe comecou a ser frequentemente utilizado,
principalmente pelos Beatles que usavam este tipo de video quando ainda ndo tinham
possibilidades para se deslocarem para cidades longinquas e como forma de
divulgarem o seu trabalho, como forma de divulga¢do em televisdo a serem vistos por
iniimeras pessoas.

Com a evolugdo tecnoldgica, surge a fita de video e videocassetes, sendo que os
produtores passaram a aproximar linguagens dos filmes as linguagens televisivas.

E em 1980 que o canal MTV (The Music Channel), veio com o propésito de divulgagio
de filmes caseiros criados por varios artistas, como a forma de propagar a sua musica,
criando assim uma maior expansdo no que toca a importancia dos videoclipes em
juncao com a promogdo dos artistas, destacando Pink Floyd com Another Break in The
Wal e Michael Jackson em Thriller.

Sdo os elementos que constituem um videoclipe assim como a musica em conjunto
com a imagem, de forma a serem manipulados, conseguindo gerar ritmo e efeitos
especiais, iconografia, grafismos e movimentos de camara, e de seguida tratados em
pos-producao, ou seja, na edigao.

O videoclipe consegue unir o publico e o artista num s0, ao mostrar a sua arte
enquanto artista tendo em conta a mensagem que pretende passar, e enquanto publico
aprecia-la. E um meio cada vez mais utilizado porque consegue fazer chegar a milhares
de pessoas, principalmente via internet, sendo essencial a sua promocao.
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5.1.1.Covers

Os Fado da Calgada pretendem, como ja referido anteriormente, lancar um album
EP de covers, de bandas que lhes influenciam em termos musicais. Isto acontece numa
fase inicial onde posteriormente, irdo langar musicas por eles escritas.

Cover é um termo em inglés que caracteriza a versdao que uma pessoa ou um grupo
faz de um artista, cantor ou banda. Consiste na regravacdo de uma musica que ja foi
originalmente gravada por outro artista.

O cover normalmente pode ser uma versdo cantada por uma pessoa ou uma banda,
onde é apresentada uma espécie de imitagdo da performance de um tema musical que
foi registrado anteriormente por outro artista, mas também uma atuacao especifica ou
uma danga.

E comum muitos musicos fazerem covers como uma forma de tributo a alguém que
realizou uma performance pela primeira vez ou para homenagear algum artista ilustre,
seja em vida ou em morte. Alids, muitos dos artistas hoje mundialmente conhecidos,
comecaram as suas carreiras musicalmente a partir de covers.

Por exemplo, quando Michael Jackson faleceu em 2009, muitos tributos
com versdes em cover foram realizados para homenagea-lo. O mesmo aconteceu
quando David Bowie morreu, em 2016.

Outra caracteristica comum dos covers é que, além das musicas, as imitagoes
também ocorrem na vestimenta, na coreografia ou no modo de agir do famoso, que
precisam ser da mesma forma que o original.

Existem grupos que gravam albuns inteiros de covers, s6 com interpretacdes de
cancoes de outras pessoas, como o “Acid eaters” (1993) dos Ramones, que é composto
por can¢des de bandas como Rolling Stones; The Who, The Byrds, entre outras.

Também existem grupos que se dedicam exclusivamente a interpretacdo de covers.
Normalmente, bandas de rock como os Beatles, Kiss e até mesmo Elvis Presley
possuem muitos covers pelo mundo.

De salientar que um cover é totalmente diferente de plagio. Plagiar é querer levar
os créditos por algo originalmente criado, ou ainda, é copiar algo que alguém fez
exatamente igual a musica original.

Na tentativa dos Fado da Calgada realizarem um cover de uma musica dos Beatles,
Blackbird, estes vao seguir-se pela musica original, porém, iram desviar-se entre notas
musicais e introduzir as suas tonalidades para que a musica se diferencie da
originalmente conhecida e para que se fazerem ouvir pela sua diferenca.

32



Fado da Cal¢ada

Producao de um videoclipe, Grafismo e Promogéo

5.1.1.1. Licenca na plataforma YOUTUBE

Para vender um cover legalmente, é necessario obter uma licenca apropriada que
de algum modo irdo pagar aos editores da cangdo original.

Na teoria, para publicar um cover no Spotify, Deezer, Apple Music, Tidal ou qualquer
outra plataforma de streaming, é necessario ter autorizacdo. O mesmo acontece para o
Youtube que leva muito a sério a legislacdo de direitos autorais.

Porém, se esse cover apenas se apresentar sem uma copia total da musica e se a
imagem for original é entdo necessario que o video apenas apresente determinadas
caracteristicas que fundamentam que a musica é um cover, a comecar no titulo do
video. Também seria de realcar na caixa da descricdo do mesmo sobre a composi¢do
original pertencente aos respetivos criadores (por exemplo: “Os direitos sobre esta
musica pertencem a Jodo Serra, Editora PMA”). E desta forma conseguem a legalidade
da musica na internet sem precisarem de recorrer a licengas de direitos de autor ou ter
que agir monetariamente.

Os Fado da Calgada pretendem cumprir os termos da licenga na plataforma
YOUTUBE, pois tera um papel crucial no registo e introducao da musica relacionada
com o videoclipe para que seja legalizada a sua visualiza¢cdo. Deste modo, irdo ser
descritos todos os requerimentos apresentados acima, de acordo com a banda.

5.2. Almagem

5.2.1. Enquadramento: Planos

A nocgdo de enquadramento é uma parte essencial na linguagem cinematografica. A
partir daqui podemos decidir qual é o ponto mais interessante a ser retratado na
imagem, e assentar o que faz parte do filme em cada momento de sua realizacgao.
Enquadrar também é determinar o modo como o espectador percebera o mundo que
esta a ser criado através do filme.

E interessante estudarmos os varios tipos de enquadramentos sobre planos e
angulos existentes. O enquadramento depende de trés elementos: o plano, a altura do
angulo e o lado do angulo. Plano é uma das palavras mais comuns do cinema. Além de
ser uma no¢ao da estrutura do filme, é também o principal componente do
enquadramento. Podemos dizer que escolher o plano é determinar qual é distancia

entre a camara e o objeto que esta a ser filmado.

Seguem-se os diferentes tipos de angulos que podem ser captados como exemplo:
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Plano aberto ou long shot: a camara esta distante do objeto, de maneira que ocupe
uma parte pequena do cenario. E um plano de ambientacio.

Figura 17: Plano aberto, exemplo.

Plano médio ou medium shot: a cAimara estd a uma distancia média do objeto, de
modo a ocupar uma parte consideravel do ambiente, mas ainda tem espaco a sua volta.
E um plano de posicionamento e de movimentacao.

Figura 18: Plano médio, exemplo.

Plano fechado ou close up: a cidmara esta muito préxima do objeto, ocupa quase todo
o cenario, sem deixar grandes espacos a sua volta. E um plano de intimidade e
expressao.

Figura 19: Plano fechado ou close up, exemplo.
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Plano geral: Com um angulo visual muito aberto, a camara revela o cenario a sua
frente. A figura humana ocupa espa¢o muito reduzido na tela. Plano para exteriores ou
interiores de grandes proporgdoes.

Figura 20: Plano geral, exemplo.

Plano americano: A figura humana é enquadrada do joelho para cima.

Figura 21: Plano americano, exemplo.

Primeiro Plano: A figura humana é enquadrada do peito para cima. Também
chamado de “close up”, ou “close”.

Figura 22: Primeiro plano, exemplo.
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Primeirissimo plano: A figura humana é enquadrada dos ombros para cima. Também
chamado de “big close-up”.

Figura 23: Primeirissimo plano, exemplo.

Plano detalhado: A camara enquadra uma parte do rosto ou do corpo (um olho, uma
mao, um pé, etc.). Também usado para objetos pequenos, como uma caneta sobre a mesa,
um copo, uma caixa de fésforos, etc.

Figura 24: Plano detalhado, exemplo.

Plano normal: quando ela esta no nivel dos olhos da pessoa que esta sendo
filmada.

Figura 25: Plano normal, exemplo.
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Plano Picado: quando ela esta no nivel dos olhos da pessoa que esta sendo filmada

quando a camara esta acima do nivel dos olhos, voltada para baixo.

Figura 26: Plano picado, exemplo.

Plano Contrapicado: quando a cimara esta abaixo do nivel dos olhos, voltada para
cima.

Figura 27: Plano contrapicado, exemplo.

5.2.2. Movimentos de Camara

Movimentos de camara € outro ponto interessante sobre o qual devemos debater e
estudar, pois sdo eles que tornam a imagem mais consistente e poderosa para qualquer
expetador e pelo que pretendemos passar através da sua mensagem.

Particularmente nos dias de hoje, a movimentac¢do da camara € essencial tendo em
conta que nas décadas anteriores, e também porque nao havia tanta acessibilidade, as
técnicas nos videoclipes passavam muito pela histéria em si e nao pelo tipo de imagem
captada. Por isso, é com alguma importancia que me debato sobre este tema, porque

37



Tatiana Lameira

conseguimos ter acesso a videoclipes com muita incidéncia sobre as técnicas e
movimentagdes utilizadas que tornam os videos especiais e merecidos de muita
atencdo por parte de quem aprecia e estuda.

O motivo para debater um pouco mais sobre este assunto, é a razdo sobre o qual
quero refletir no videoclipe dos Fado da Cal¢ada, ter a camara em constante movimento
provocando ao espectador de que existe uma a¢do continua.

Algumas técnicas de movimentagao sao:

Plano fixo: camara permanece fixa, mesmo havendo um movimento interno da
imagem ou cena (personagens, veiculos, etc.)

Panoramica: Movimento da cimara (que também permanece fixa) sobre um eixo
fixo, com movimento giratorio:

- Movimento horizontal;
- Movimento vertical;

-Movimento combinado.

Panoramica é imagem dinamica, descritiva / acompanhante, podendo criar
suspense.

Travelling: Movimento de camara sobre uma superficie. No travelling, a camara
ndo se mantém fixa; move-se pelo cenario. Pode-se deslocar, mantendo a mesma
distancia e o mesmo angulo ao objeto, ou aproximando-se / afastando-se ou
contornando os personagens ou objetos, com movimento:

-Horizontal;
-Vertical;
-Combinado;

- Transversal - (movimento no eixo da lente, para a frente / para tras).

O travelling é mais dindmico e cria suspense.

Zoom: No Zoom, que pode ser “Zoom-in” ou “Zoom-out”, simula-se o movimento de
camara - (movimento aparente / ilusdo) - para a frente ou para tras.
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O tipo de plano que mais criou expetativas sobre a realizacdo deste video foi o
travelling, um plano continuo que da a sensagdo ao expectador de que a filmagem nao
tem qualquer corte ou paragem. Foi um movimento que pude apreciar no videoclipe
dos Capitao fausto, estudo de caso que vou abordar mais a frente nos Estudo de Caso 01
- “Capitdo Fausto - Amor a Nossa Vida”.

Este movimento da espago para que a edicdo seja criativa, tendo sempre em conta
os cortes sobre a filmagens nos sitios corretos, no qual também vou abordar no ponto
de Edigcdo de imagem.

5.2.3. Composicao de Imagem

A composicao de imagem é muito importante porque € o arranjo dos elementos de
uma imagem no ecra. O seu objetivo principal é quebrar a monotonia da imagem,
acrescentando um efeito emocional.

Assim, o enquadramento deve ser pensado para que o espectador fixe a sua atencao
num ponto especifico que pode ser no primeiro plano, no meio ou atras. Se uma
imagem ndo estiver bem composta, o espectador acabara por desviar a sua atengao
para um ponto menos relevante, podendo receber a mensagem de maneira equivocada.

Principais regras de composicao de imagem:

Regra dos Tercos: E a regra basica da composi¢io que serve para todos os tipos de
imagem. O plano divide-se por um conjunto de linhas horizontais e verticais que
dividem a imagem e ddo origem a quatro pontos. Em qualquer um dos quatro pontos
que a linha cruza, é nesses que se coloca as partes de interesse na imagem.

Figura 28: Regra dos tercos, exemplo.

R

Regra da espiral de ouro: E sobre a espiral de ouro que a imagem vai ter o ponto
principal da agao.
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Figura 29: Regra da espiral de ouro, exemplo.

Existem inumeras regras de enquadramento, das quais duas mais importantes
apresentadas acima. Podemos reparar em outras existentes como: Enquadramentos
em enquadramentos; composicdo simétrica; composicao radial; sobreposicao;
composicao horizontal; composi¢do vertical; composicao diagonal; composi¢ao em
circulo; sombras; reflexos e plano de fundo. Sobre os quais de maior importancia sao
os abordados anteriormente.

5.3. lluminacgao

A fungdo da iluminagdo, na sua forma mais simples, é fornecer iluminagao suficiente
para que a camara possa reproduzir uma imagem. Os instrumentos de iluminagao
evoluiram tanto nas industrias de palco ao cinema, onde a producao digital apenas
aumentou a necessidade ponderada e cuidadosa sobre projetos e técnicas de
iluminacao.

A luz, é outra componente essencial nos videos para um bom resultado final. As
condicoes de iluminacao da cena desempenham um papel importante na qualidade
artistica. Deve ser realista, isto é, deve ser proveniente das fontes de luz logicas da cena,
sem causar multiplas sombras de contraste ou mais criativas que podem ser usadas
para transmitir humor e emog¢des para o publico.

Tecnicamente, as camaras devem ter um balanco de brancos antes de filmar o que
quer que seja. Isso ocorre porque a cor branca pode ter temperaturas variadas, embora
ainda pareca a mesma. Por exemplo, a luz do sol é significativamente mais quente do
que o branco produzido por certas fontes de luz artificial. O balanco de brancos
incorreto pode fazer com que o disparo termine de forma azulada ou avermelhada,
dependendo de qual lado o erro do balango dos brancos esta.

Existem dois tipos basicos de equipamentos de iluminacao: refletores e holofotes.
Holofotes fornecem um feixe bastante estreito de iluminacdo através de lentes ou
espelhos elipsoides, enquanto holofotes iluminam um volume maior de espacgo. Os
holofotes sdo fontes de luz altamente anisotropicas e direcionais. Os holofotes tém mais
de uma lampada colocada, a fim de melhor difundir a luz irradiada, de modo a que nao
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seja tdo direcional como a fornecida por um holofote. Holofotes podem ser empregados
para minimizar as multiplas sombras projetadas por um objeto visado por holofotes.
Estes podem fornecer, dependendo da sua configuracdo, bastante iluminacdo
ambiente.

Existem trés tipos basicos de instrumentos de iluminacdo de campo: holofotes,
holofotes de foco e instrumentos de foco fixo.

Holofotes: estes fornecem uma luz difusa suave, ndo controlada, que se usa para
cobrir grandes areas e preencher areas sombreadas.

Bancos de LED: sdo instrumentos de LED dispostos numa estrutura de montagem
num suporte de gaffer.

Softlights: Os softlights sdo os maiores, conseguindo ser portateis, construidos com
dobradicas de aluminio e coberturas de refletor de pano.

Broads: sdo instrumentos menores, semelhantes a caixas, geralmente equipados
para controlar a cobertura da luz. Geralmente contém apenas uma lampada.

Guarda-chuva: uma técnica que pode ajustar qualquer holofote. Um conceito de
iluminacdo para focar a luz de um holofote como um refletor para que a luz atinja a
superficie coOncava interna do guarda-chuva e seja refletida na direcdo oposto.

Figura 30: Varios tipos de iluminacao.
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5.4. Lentes

Um elemento indispensavel para uma camara sdo as lentes. Sdo a perspetiva
daquilo que vemos, sdo complexas pela sua componente técnica, compostas por
camadas de vidro, revestimentos tecnolégicos, partes eletrénicas para o seu foco
automatico, sensibilizadores e pelas variadas lentes existentes no mercado que cada
uma contém o seu proposito para o objetivo proposto.

Varios tipos de lentes:

Olho de peixe ou Fisheye: digna do seu nome, esta lente é muito semelhante a um
olho de peixe, de 8-24mm. Indicada para situa¢des onde seja necessario captar uma
grande area, fotografias panoramicas, paisagens, paisagens urbanas, mobiliario, entre
outros.

Grande angular ou Wide Angle: de 24-35mm, utilizada para captar imagens com
uma maior profundidade de campo, podendo ir desde pequenas distancias até mais
longinquas distorcendo a perspetiva real. Indicada para interiores, arquitetura ou
natureza florestal.

Normais ou Standard Prime: Estas lentes permitem captar imagens mais
aproximadas a que um olho humano vé, de 35, 50, 85, 135mm. Capta melhor retratos,
casamentos, documentarios.

Zoom: Estas lentes permitem-nos variar as distancias focais, é o tipo de lente que
pode substituir todas as lentes fixas compreendidas entre as suas distancias focais, de
55-200mm. Pode captar retratos, casamentos ou vida selvagem.

Macro: Esta lente, de 50-200mm, permite focar situa¢gdes mais detalhadas, até ao
mais infimo pormenor. Utilizada para ocasides como natureza entre outros resgistos.

Teleobjectiva ou Telephoto: Apropriadas para uma melhor captacdo dos objectos
uma vez que este tipo de lente reduz a profundidade. Lente de 100-600mm, apropriada
para a vida selvagem, desporto ou astrologia.
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Figura 31: Diferentes perspetivas da diferenca focal sobre as lentes que abordo acima.

Bo

Figura 32: Diferentes tipos de lentes abordadas acima.

5.5. Edicao

Processo de justaposicdo de imagens filmadas separadamente, o corte, a juncao
da musica consoante o seu ritmo, planos variados ou com pouca a¢do, e até mesmo
técnicas de efeitos especiais que com o avanco tecnolégico, hoje em dia conseguimos
ter uma variavel interessante para aumentar a pds-producao do video.

A edigdo é a chave para a conclusido de um video. E a edigdo que torna o video
essencial aos olhos de quem o observa pois seleciona, ordena e ajusta os frames
consoante a narrativa que queremos. E um processo nio linear. Cada imagem pode ser
montada em qualquer ordem, frames individuais podem ser movidos e combinados
com outros frames e transicdes e rearranjados a vontade sem afetar outros. As faixas
de som sdo editadas separadamente e depois combinadas com as imagens no
formulario final do processo de impressao para distribuicao.
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Apébs a producdo de filmagens, chega a pos-producdo que tem como objetivo a
juncao de pecas audiovisuais ou frames, a edicao. Esta tem trés fases principais: o
Rough cut, onde a primeira edigdo comega com o script, um corte feito a partir do guiao
do filme, que mostra ao editor onde o filme ira necessitar de mudancas, apontado os
problemas que possam eventualmente surgir; o corte do diretor e o corte final que
segue para o publico.

E na edicao onde se cria uma linguagem narrativa, atendendo a caracteristicas que
tornam essa linguagem mais especial, como o ritmo, a qualidade técnica, movimentos
de camara, som, entre outros.

Esta edicao é normalmente feita em computador com programas como o Adobe
Premiere ou o Final Cut Pro, que atualmente sdo indispensaveis com os inumeros
efeitos e técnicas que nos oferecem e fazem a magia acontecer nos ecras

5.5.1. Ritmos e efeitos emocionais

O ritmo da edicao depende de varios fatores. O principal é o da emogao que se
pretende transmitir ao espetador. Por exemplo, um ritmo mais rapido vai procurar
transmitir cenas de mais suspense, que faca com que o espetador procure
ansiosamente sobre o que podera acontecer de seguida, ao contrario de ritmos mais
lentos, com pouca alteracdo de planos, que procura transmitir tranquilidades,
normalidade.

Entre tedricos e realizadores, Sergei Eisenstein, um célebre cineasta russo, foi dos
poucos a valorizar a transmissao de emocdo. Com um projeto de cinema que era
associado a propaganda, Sergei, assumia claramente a busca de efeitos emocionais
como um dos objetivos centrais do seu trabalho, uma vez que a “arte estava reservada
para aqueles tipos de efeitos e mensagens ndo disponiveis a linguagem comum. Isto é, a
arte visava antes de tudo a emogées e apenas em segundo lugar, a razdo.”.

A musica que acompanha as imagens induz também respostas emocionais
consoante o tipo de categoria narrativa

5.5.2. Regras de Edicao

As regras de edicao sdo dependentes do tipo de narrativa pretendida. Podemos
juntar planos e formar sequéncias, inserir planos em sequéncias, juntar musica, ruidos,
ou apenas siléncio, tudo depende do que queremos transmitir com o produto final.
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Criar a narrativa consiste em gerir o espaco e o tempo tendo sempre em ateng¢ao ao
que queremos que venha antes e depois na narrativa para criar uma coeréncia. A
interpretacdo de um plano depende sempre do que ja foi visto e da expectativa do que
estara para vir.

Através da edi¢cdo conseguimos também transmitir sensa¢des para o espetador
como a surpresa, a duvida, o mistério, o suspense, entre outros. Para conseguirmos este
efeito temos de ter em atenc¢do aos raccords. Estes sdo uma técnica que permite uma
transicdo coerente de um plano para o outro através de efeitos visuais, sonoros ou de
linguagem.

Esta técnica divide-se em quatro principais areas, estas sdo essenciais para haver
coeréncia na edicao:

Raccords: a passagem de um plano para o outro é assegurada por eles, garantindo
a coeréncia entre eles. Ou seja, sdo ligacdes crediveis através de efeitos visuais, sonoros
ou de linguagem, dando continuidade a narrativa

Raccords de ac¢ao: aparéncia dos atores em movimento, entrada e saida de
campo; aderecos, cenario e posicionamento na cena;

Raccords de elementos do cenario: elementos fixos como mdveis, quadros,
acessorios, cores, entre outros; cuidado com os “toques” que se dao aos aderecos entre
o registo do 12 e 22 planos;

Raccords técnicos de imagem: a luz de cena, a objetiva, a abertura do diafragma,
entre outros;

Raccords técnicos no som: niveis de som ambiente e ruido: chuva, vento, etc.

De movimento: quando um determinado movimento parece manter a
credibilidade de um plano para o outro;

De direcao: quando determinado elemento se movimenta deve seguir sempre a
mesma direcdo. Se no primeiro plano ia da direita para a esquerda, o plano seguinte
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tem de apresentar o resultado dessa direcao, até que o movimento do elemento
indique o contrario (uma paragem ou um cruzamento, por exemplo);

Faux Raccord: da-se este nome perante uma sequéncia em que aparentemente os
dois planos ndo tém conexdo entre si. Este efeito é criado para criar uma davida no
espetador, de modo a que ele crie as suas proprias conexdes ou que ilustre uma série
de factos aparentemente desconetados entre si.

Quando deveria existir um corte que ndo ocorre, o nome utilizado é precisamente o
mesmo.

Regra dos 180°: Aregra dos 180 graus refere-se a necessidade de manter a posicao
relativa dos objetos dentro do enquadramento nos varios planos de uma cena.

A posigdo relativa significa que no ecra a duas dimensdes os objetos ou pessoas
mantenham a sua relacdo direita / esquerda, isto é, um plano que mostra o objeto A a
esquerda do objeto B implica que essas posicdes relativas se mantenham em todos os
planos da cena. Em termos praticos é necessario que ao fazer a planificacdo seja tracado
o eixo da acdo. E depois colocar as camaras sempre do mesmo lado do eixo.

Regra dos 30°: Esta regra condiciona a posicao da camara em relacdo ao que se
grava e a escala do plano que se faz do objeto. A regra dos 30 graus impede que dois
planos montados em sequéncia sejam captados por camaras que tém entre si e o objeto
enquadrado um angulo inferior ou igual a 30 graus e em simultaneo uma escala de
plano semelhante.

5.5.3. Técnicas de Edicao

Sdo varias as técnicas de edicdo que podemos utilizar que compdem a conce¢ao
geral do filme. Estas sdo técnicas basicas que devemos ter em conta e com elas criar
emocoes ou mesmo criar solugdes para que o espectador se sinta confortavel em ver:

Corte: O corte é a técnica mais utilizada e fundamental na edicio. E um motor de
constru¢do de um video através da passagem de um plano para o outro, adaptando-o
ao objetivo pretendido. Pode juntar dois planos na mesma agdo, dois planos de uma
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Unica cena ou dois planos de acdo que se ligam descontinuamente. Nos cortes, é
importante ser discreto, fazendo com que o espectador ndo consiga notar na diferenca
de planos como pode ser evidenciado fazendo um realce a uma passagem de uma cena
para a outra, por exemplo.

Jump-cut: é um corte na edicdo de filmes em que dois frames sequenciais do mesmo
assunto sdo tiradas de posi¢cdes de camara que variam um. Este tipo de edi¢do da o
efeito de saltar para frente no tempo. E uma manipulagio do espaco temporal usando
a duracdo de um Unico disparo. Elimina partes desnecessarias.

Fade: é das transicGes mais recorrentes que acentua uma edicao quer no inicio,
quer no fim de cada cena. Existem dois tipos de fade: o fade-in trabalha com o aumento
de luz no ecra até a imagem adquirir toda a nitidez dando inicio a cena; o fade-out
consiste precisamente nos termos contrarios ao fade-in, fazendo com que a luz diminua
no ecra até o mesmo ficar negro e assim a imagem se dissipar por completo.

Flash: este tipo de edicdo faz com que se evite um determinado corte mais brusco,
disfarca o salto na imagem ente dois planos semelhantes e permite uma mudanga.

5.5.4. Som

O audio é um item indispensavel para uma producao audiovisual. Apesar de muitos
considerarem o aspeto visual mais importante, muitos nao reparam que o som que
acompanha a imagem é essencial para a sua narrativa e diferenciar certos aspetos.
Neste caso, a representacao do som num videoclipe é a peca fundamental.

Assim sendo, o audio é um elemento valioso do video que ajuda na compreensao da
mensagem e do seu sentido.

5.5.5. Efeitos Especiais

Numa produg¢do audiovisual nem sempre podem ser concretizadas todas as ideias
do realizador pelos meios reais, por isso, é frequente o recurso a varias técnicas de
efeitos especiais.

Podem existir trés tipos de efeitos:

Efeitos sonoros: produzidos digitalmente ou com o auxilio de misturas de som;
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Efeitos visuais: Baseiam-se na manipulagdo de imagem. S3o produzidos
digitalmente;

Efeitos fisicos: Feitos na altura da rodagem, como os sets e outros aderecos
importantes em cena.
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Capitulo VI

6. Estudos de Caso

6.1. Estudo de Caso 01 - “Capitao Fausto - Amor a Nossa Vida”

6.1.1. Contextualizacao

Os Capitao Fausto sdo uma banda portuguesa, com estilo alternativo, que
apresentam uma mistura unica de pop progressivo com laivos psicadélicos e que ja
arrasta num vasto publico desde entdo em festivais e concertos que dao.

Formados em 2009, compostos por cinco elementos como Tomas Wallenstein (voz
e guitarra), Domingos Coimbra (baixo), Manuel Palha (guitarra), Salvador Seabra
(bateria) e Francisco Ferreira (teclas).

Em 2011, os Capitdo Faustolancaram o seu primeiro album, “Gazela”, alvo de
criticas muito positivas a nivel nacional. O segundo album foi lancado em 2014,
intitulado “Pesar ao sol”, o disco aumentou a popularidade da banda, cujos temas
psicadélicos a individualizaram como uma das melhores bandas portuguesas das
ultimas décadas. Em 2016, foi lancado “Capitdo Fausto tem os dias contados”, o terceiro
album da banda, de novo nacionalmente aclamado.

6.1.2. Estudo

A musica “Amor a Nossa Vida” cuja faz parte do album “A Invengdo do Dia Claro”
foi lancado em 2019 tendo sido realizado o videoclipe com a mesma.

Os videoclipes da banda foram até entdo sempre filmados pelo mesmo realizador,
Ricardo Oliveira e este nao foi excecao.

Centra-se na banda e nos seus instrumentos, isolando-os num fundo negro e edi¢ao
a preto. Esta opcdo estética é também simbolica pois, sem artificios, emerge uma
simplicidade a preto e branco, sem distracdes para aquilo que realmente interessa: a
musica.

Os Capitdo Fausto enfrentam, momentos de camara, a olhar o espectador de frente
criando assim um jogo de tensdes e for¢as que, embora invisiveis, pretendem estimular
o espectador.

Apesar de todos os jogos de olhares entre os momentos de camara, também existe
alguma pretensdo em estimular o espectador entre as movimentagoes de camara. Foi
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nestas técnicas de movimentacao de camara em juncao com a edi¢do de imagem que
me levaram a ser inspirada tendo em conta a diferenciacdo de planos trabalhados
existentes no video, bem como a sua jun¢do de preto e branco e os restantes
pormenores que passo a explicar:

&

> > o) 1:24/35

Figura 33: Capitdao Fausto - “Amor a Nossa vida”, Movimento de camara sobre o
guitarrista aparecer de novo quase no mesmo plano, exemplo.

Ha medida que o video dos Capitao Fausto se desenrola vamos percebendo que
existe uma jogada de movimentacao de camara e de cortes na edicdo que nos fazem
criar um olhar atento sobre a repeticdo de personagens que achamos estar no mesmo
sitio ou com uma pequena deslocacdo sobre o ecra. Porém, conseguimos perceber,
exemplificado acima, que no inicio do video, com a cAmara sobre o pianista e guitarrista
num plano frontal deslocando se ao guitarrista depois, existe um corte sobre a mesma
imagem em fundo preto. De seguida aparece uma outra mesmo ao lado do primeiro
plano falado, sobre um corte a preto novamente e uma camara deslocada na lateral
apanhando novamente o guitarrista e assim sucessivamente.

E neste tipo de gravacdo que pretendo com que o meu videoclipe seja abordado,
sobre cortes em fundo preto e desloca¢des de camara. Nao exijo que saia a risca apenas
pretendo que haja coeréncia e um pouco da técnica mencionada nos Capitao Fausto.

Concluo que este videoclipe tenha sido uma grande fonte de inspiracao e orgulho
nacional. Uma jogada simples, mas com algum impacto.

50



Fado da Cal¢ada

Producao de um videoclipe, Grafismo e Promogéo

Tabela 2: Estudo de posicionamento do videoclipe dos Capitao Fausto.

Posicionamento do video dos Capitao Fausto
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6.2. Estudo de Caso 02 - “Mammal Hands - Mansions of Millions of Years”
6.2.1. Contextualizacao

Cativante, etéreo e majestoso, Mammal Hands é uma banda que contém Jordan
Smart (saxofonista), Nick Smart (pianista), Jesse Barrett (baterista e percussionista)
que esculpem um som original e refrescante de diversas influéncias: onde se inspiram
no jazz espiritual, no norte da India, folk e musica classica. Tentam criar algo que seja
inimitavel.

Vindo de Norwich, uma das cidades mais isoladas e mais orientais da Gra-Bretanha,
eles forjaram seu proprio caminho longe do mainstream musical que surgiu de longos
ensaios improvisados. Todos os trés membros contribuem igualmente para o processo
de escrita: um que favorece a criacao de uma poderosa dinamica de grupo sobre solos
individuais.
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6.2.2.Estudo

O videoclipe Mansions of Millions of Years faz parte do album “Animalia” lancado em
2014.

Este faz jus aos instrumentos que a banda toca, tendo a mesma a referéncia do preto
e branco ao nivel da imagem, ilustrando os instrumentos através de sombra. Chamou-
me particularmente a atencdo sobre os tipos de angulos que realizam dando alguma
énfase aos instrumentos que a banda domina sendo que alguns deles sdo idénticos ao
estilo que os Fado da Calgada tocam. Seguem alguns exemplos:

Figura 34: Mammal Hands - “Mansions of Millions of Years”, exemplo de planos em relacao
aos instrumentos sobre a forma de contraste, sombra.

6.3. Estudo de Caso 03 - “Birdman or (The Unexpected Virtue of Ignorance)”

6.3.1. Contextualizacao

E um extraordinario filme realizado por Alejandro Gonzélez Ifiarritu em 2014. Tem
atores como Michael Keaton, Emma Stone, Edward Norton, Amy Rayn, entre outros.

A historia segue Riggan Thomson, um ator de Hollywood famoso que interpreta um
super-hero6i chamado Birdman e que caiu no ostracismo enquanto ele luta para monyar
uma adaptacao na Brodway de conto escrito por Raymond Carver.
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6.3.2. Estudo

7

Este filme é de interesse de estudo, particularmente por ser uma grande
admiradora do mesmo e pela estonteante realizacdo que o filme nos proporciona.
Tendo também em conta como um filme merecedor de um Oscar, da mais prestigiada
academia de prémios do cinema.

O filme tem a sua primeira importancia pela maneira como foi realizado de modo a
que aparentasse inteiramente gravado em apenas uma rodagem. Conseguimos
visualizar o filme sem qualquer tipo de cortes, ou pelo menos, sem a sua notoriedade.
Porém, o filme contou com apenas 16 cortes visiveis entre planos, onde da a sensacao
de que estamos a viver dentro do filme, a viver os dramas dos personagens, e onde
somos embalados pelo Jazz que desponta varias vezes, a cunhar o ritmo marcado pelo
movimento da narrativa. Razdo pela qual este filme foi eleito caso de estudo muito
inclusive pela one shot de Ifarritu e sensacOes ritmicas dadas pela musica e
enquadradas com a narrativa.

E sob um olhar atento e de retrospecdo, este filme serve como inspiracao a
realiza¢do do videoclipe, que combina com o tipo de filmagens que se enquadram e
tempos ritmicos que prevalecem a muisica em componente com a imagem.

0 ALEINDN 6 AT FTO

BIiRDMAN

(THE UNEXPECTED VIRTUE OF IGNORANCE)

Figura 35: Birdman, o filme como exemplo nos casos de
estudo.
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6.4. Analise de Resultados

E desta forma que ap6s a analise de cada um destes estudos de caso, consegui retirar
algumas técnicas e inspiracdes que cativaram a minha atencdo e que acho que sdo um
exemplo a seguir e uma grande mais valia neste projeto.

Todos estes casos prevalecem técnicas em comum com as quais me quero debrucar
sobre, e todos produzidos em torno da questdao da movimentacao de camara abordada
anteriormente. Muito também de encontro ao que o cliente procura e exige.

No estudo de caso anteriormente referido, nomeadamente aos Capitdao Fausto -
“Amor a Nossa Vida”, é sem davida o que mais se identifica ao pretendido. Desde a
passagem da musica em sintonia com o video e ao seu estilo minimalista, mas super
marcante com as passagens de video da camara.

Na conclusdo sobre estes estudos de caso, é importantissimo que o planeamento
seja realizado antecipadamente, de modo a perceber qual o seguimento da camara e
tentar sintonizar o video com a musica dos Fado da Calgada, de modo que haja
coeréncia e um equilibrio, acentuando os tons melddicos por eles trabalhados.
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Capitulo VII

7. Pré-Producao Audiovisual

7.1. Calendarizacao do Projeto - Parte 2

7.1.1. Reunides

As reunides foram sendo realizadas ao longo do projeto, nomeadamente com o meu
orientador Miguel Ferreira sempre que surgia algo novo ou alguma questdo a impor.
Durante as mesmas era questionado como deveria agir durante o projeto e até mesmo
no processo das filmagens, uma vez que o docente € da area de audiovisual.

Ainda que tenha tido acompanhamento com o meu orientador, senti necessidade
de obter mais opinides sobre o que poderia realizar. Assim sendo, resolvi procurar
ajuda externa dos professores Neel Naik e Carlos Reis que me ajudaram bastante sobre
questdes de iluminacdo de estidio e configuracdes de maquina entre outras questdes
no programa de edicdo. Ao nivel de design grafico coloquei questdes a professora
[sabel Castro que me ajudou com o grafismo e me deu algumas sugestdes que achei
relevantes e que me ajudaram.

As reunides realizadas com o cliente (banda Fado da Calgada) foram praticadas
todos os meses de modo a dar ao cliente um levantamento sobre a evolucdo do projeto
ou sobre algum requerimento em questdes de mudanga relativamente a design
grafico/identidade visual, de forma a permitir sempre uma decisdo final acerca do
projeto.

Deste modo conseguimos discutir e levar o trabalho a bom porto, de modo a que
ambas as partes ficassem satisfeitas com o trabalho desenvolvido.

7.1.2.Pesquisa

Toda a pesquisa desenvolvida em todo o projeto foi sendo realizada no decorrer do
mesmo. Inicialmente comecei por fazer uma pesquisa relativamente ao design grafico
e de seguida a parte audiovisual, como se pode constar mais acima na tabela 1.
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7.1.3. Reperage/Levantamento Fotografico

Estes foram realizados em estiidio entre o més de maio e abril no estudio, de forma
a perceber toda a gestao de espaco, luzes e maquina de filmar, bem como alguns meios

acessorios/equipamento que tinham de ser testados e com os quais nunca havia
trabalhado.

7.1.4. Calendarizacao das Filmagens

Acerca da calendarizagdo das filmagens, as mesmas sofreram pequenas alteracoes,
devido a disponibilidade dos elementos da banda e também logistica de tempo
mantendo sempre como prioridade a finalizacao em Maio.

Entre os dias de filmagens foram distribuidas também as cenas, como também as
horas e o nome dos elementos da banda que filmavam nesse dia.

Tabela 3: Calendarizacao das filmagens.
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7.2. Guiao

O guido de um videoclipe tem como fungdo orientar as gravacdes e a narrativa,
podendo ser posteriormente alterado.

Um guido técnico contém planificagdes necessarios para a producao audiovisual de
forma a poder orientar as personagens em cena. Aqui devem estar incluidos todos os
elementos desde o som a forma como agem bem como a planificagdo do espaco em que
se vai decorrer.

Apébs a observacdo de estudos de caso e visionamento de espacgo, foi feita a
realizagcdo de um guido, o mesmo pode-se observar em Anexo I, o guido do videoclipe
Blackbird.

Para elaborar o guido do videoclipe Blackbird, nao foram necessarias quaisquer
falas ou enredos, mas sim, tendo sempre em conta os musicos e os movimentos de
camara.

Para uma abordagem mais aproximada de posicionamento e movimento de camara
elaborei um storyboard para uma melhor precisao.

7.2.1. Sinopse

Este projeto é composto por um videoclipe, identidade visual da banda e a sua
respetiva promogdo. Através de tudo isto pretendemos dar a conhecer esta nova banda,
representar as mensagens melddicas das suas musicas, o estilo e personalidade que
transmitem.

A mausica Blackbird foi trabalhada em tons melddicos distintos da musica original,
sendo esta uma musica cover. “Toda uma versatilidade de linguagem ou discurso
musical que conseguimos usar numa s6 musica. Que através dela e da melodia que por
ela é composta que consigamos nos expressar ao nivel de diferentes estilos.”.

7.3. Movimentos de camara

7.3.1.Blackbird

O storyboard foi elaborado de uma forma invulgar. Este foi executado em torno da
movimentacdo da camara uma vez que achei crucial o seu planeamento, pois seria
necessario entender corretamente a sua captacdo e movimentacgao, para a tematica que
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planei realizar neste video. Nao achei necessario desenhar ou incluir qualquer tipo de
imagem associada a planos que quisesse elaborar, pois o seguimento da camara era a
principal prioridade e estrutura. Porém algumas imagens foram previamente
pesquisadas através de inspiragdes e idealizacdoes que resultaram adequadamente ao
pretendido no video.

Inicialmente o storyboard foi construido com um posicionamento que mais tarde
ndo se adequou ao pretendido, nomeadamente aos jogos de luz que nao favoreceram
os movimentos de camara. Nesse caso, adaptando aos focos de luz, e obtendo uma
no¢do exata dos mesmos fazendo um levantamento no local, consegui perceber como
atuava a camara.

Segue-se o storyboard inicial e de seguida o final, consoante o posicionamento de
camara e dos elementos da banda:

Tabela 4: tabela de movimentos de camara. Tabela inicial.
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Tabela 5: tabela de movimentos de camara, tabela final.
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B - Barros (cantora) M- Mauro (guitarra)
LEGENDA: F - Fangueiro (acordeéo) G - Gabriel (guitarra)
M - Miguel (clarinete) T -Tiago (percurssao)

Em anexo, segue o guido do storyboard que segue como complemento a explicacao
do mesmo. Em Anexo I.
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7.4. Orcamento

O or¢amento ajuda-nos a calcular as despesas que iremos contar com o projeto ao
nivel dos gastos, materiais, entre outras e colocar em perspetiva ao cliente da quantia
a despender. O calculo, embora seja maioritariamente ficticio ajuda-nos a perceber as
despesas e a saber lidar com o cliente dessa forma.

O orcamento foi composto com base nas minhas despesas pessoais e calculo
horario, bem como o aluguer de material, a alimentacao de 8 pessoas (5 elementos da
banda + cantora + técnico de camara), horas de trabalho ao nivel do Design Grafico e
horas de gravacdo em conjunto com horas de trabalho de pré pesquisa (entre outros)
ao nivel do audiovisual. Foi também feita a juncdo da ajuda de um técnico de camara
sob o orcamento.

Segue-se o orcamento em questdo:

Organizei uma tabela de calculo pessoal pois auxilia-me entre o calculo do horario
e o valor em horas.

Tabela 6: Calculo pessoal.

Custos pessoais
Renda 115 €
Despesas 40€
Alimentag&o 200€
Roupa 70€
transportes 150€
Saide 50€
Extras 80€
TOTAL 705€
25% irs 176,25€
Margem (15%) 138€
TOTAL POR ANO (14MESES) 14.210€
Custos profissionais (3anos)
Propinas 3000€
Computador 2000€
Software 800€
Material 200€
TOTAL 6000€
Por ano 1500€
Prof. + pessoal 15710€
TOTAL POR ANO 17.010€
Diviséo por hora (1300h) 13€
horas €/h Total
Tatiana 125 13 1.625€

De seguida, comecei por fazer o calculo sobre a gestdo do departamento grafico que
me permite calcular o nimero de horas laborais.
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Tabela 7: Calculo do horario do departamento grafico.

Semanas. 2 3 4 1 2 i 4 3 1 2 3 &

PESQUISA DE LOGO
FAZER LOGO
FACEBOOK
INSTAGRAM
CAPADOCD

Total de Custos

29 horas x 13€ (cdlculo pessoal) 377€

Segue-se o calculo do nimero de horas laborais em relacdo ao departamento de
video.

Tabela 8: Calculo do horario do departamento de video, videoclipe, gravacoes.

12 p 3 s 1“7 15 q 16 of 17 5| 18
Segunda 4h - -
Terga 4h Domingo " : vy
=
Segunda 5:30h an
20 s 21 1 22 g 23 Q PZIE 25 s 26 o
Terga 4h NI P
X [ X H
X bt
Quarta 7h
27 s 28 T
Segunda 6h
« c
w T A ANUNCIAR
40h x 13€ por hora '
o
Total: 520€

Posteriormente, calculei o material que iria ser utilizado como que este fosse de
aluguer. Em causa estdo materiais de video como maquinas, tripés, entre outros, bem
como o estudio de gravacao.
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Tabela 9: Calculo de material.

Total de custos x dias
Camara — Sony A7 Ill + FE 28 — 70 mm f/3.5-5.6 OSS | 85€ dia

Slider — Kanova k5 (0.80m) | 20€ dia

Estabilizador — DJI Ronin = 5’ Standard kit | 65€ dia 170 x 5 = 850€
Estodio — 8h / 250€ x 5 dias = 1250€ 850€ +1250 €
2100€

E por fim, fiz o calculo final. Um or¢camento total onde inclui todos os pardmetros
acima referidos.

Tabela 10: Calculo final total.

ALUGUER DE MATERIAL > 2100
HORAS DE DESIGN GRAFICO > 377
ALIMENTACAO X 8 PESSOAS > 320

HORAS DE GRAVAGCAO » + 320

3117 €
+- 3200 €

O projeto que abrange os departamentos de design grafico e audiovisual,
nomeadamente a identidade e videoclipe dos Fado da Calgada, constam em calculo final
amodica quantia de 3200 €.
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7.5. Producao Audiovisual

7.5.1.Filmagens

Anteriormente a realizacdo de filmagens, semanas antes foram praticados alguns
ensaios com o0s materiais que iriam ser utilizados para que tivesse uma melhor
percecao sobre os mesmos de forma a entender como poderiam ser utilizados.

Relativamente aos acessorios de video os materiais praticados foram
nomeadamente: a steady cam no qual depois optei por escolher por ser bom de
estabilizacdo sem me privar de conseguir pedir assisténcia nas gravacoes; o apoio de
ombro (estabilizador), que ndo me deu muita margem de movimentacao de camara; e
o slide cam que poderia ser uma hipotese a ponderar em alguns planos. No que diz
respeito aos materiais de camara, quis entender de que forma funcionavam os
diferentes tipos de objetivas para video. Estes foram: a lente EFS 18-135mm, que
conseguia ser boa de focagem mas ndo muito pratica em termos de alcance; a lente EFS
50 mm, nao conseguia ter estabilizacdo, nao focava em tempo real pois conseguia ser
muito lenta embora seja uma boa lente de focagem, porém teria que estar fixa num
tripé o que ndo era adequado ao pretendido.

As filmagens foram realizadas no més de maio, entre os dias 13, 14, 20, 21, 22,27 e
28 em ambiente interior, nomeadamente no estudio fotografico da Escola Superior de
Artes Aplicadas, para a producdo da faixa Blackbird.

Este espaco foi o eleito devido as condi¢des encontradas que foram necessarias para
as gravacoes, em contexto de iluminacao e fundo a negro, que permitiram uma criacao
de imagem como a planeada, bem como a sua calmaria o que de forma contraria ndo se
encontraria em espacos exteriores.

Nas filmagens contei com a ajuda de um colega de audiovisual, Daniel Guiomar, que
conseguiu realizar um trabalho incrivel na forma como captou as filmagens, utilizando
a steady cam.

Todas as filmagens foram previamente dividas em torno do storyboard o que nos
facilitou em questdes de horarios e disponibilidade da banda.

7.5.2.lluminacao

A questdo da iluminacdo era um ponto chave nas gravacdes do videoclipe. Era
crucial que a luz fosse direcionada a cada um dos elementos da banda, para que todos
fossem iluminados e houvesse uma estabilidade de imagem em camara.

Para que houvesse uma boa ilumina¢do achei necessario dias anteriores as
filmagens ir a estudio e ensaiar os focos de luz necessarios para a gravacao. A ajuda do
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professor Carlos Reis assim como do professor Neel foi crucial para ter uma melhor
percecao das escolhas de luz bem como o seu funcionamento.

Em estudio, foram utilizados os focos de luz que eram direcionados a cada pessoa,
que deu num total de seis focos. A luz incidiu-se ndo muito aberta, com alguma

suavidade para depois nao contrastar muito em video e nao obter uma imagem muito
queimada ao nivel dos brancos.

7.5.3. Musica

Para a realizagdo do videoclipe era crucial a utilizacdo da musica, musica essa
anteriormente abordada, Blackbird, com 03:16min, gravada pelos Fado da Calgada. A
mesma foi gravada em estudio, nas instalagdes da Escola Superior de Artes Aplicadas,
realizada pelos alunos José Assuncdo e Miguel Carvalho do curso de musica eletroénica.
Os Fado da Calgada contaram com a parceria da Inés Barros que participou no

programa Factor X Portugal e que conta com uma gravacao com o cantor Berg e que da
a voz na musica Blackbird.

A musica foi tocada num dispositivo movel para que os tempos ritmicos entre a

imagem do video e o som estejam em sincronia nas gravacdes de estudio para o
videoclipe.
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Figura 37: Fotografias da gravacao da musica Blackbird.

7.5.4. Material Técnico

Para as gravagdes foram utilizados os seguintes materiais:
- Panasonic Lumix GH4;

- Lente SIGMA 18-35 mm 1.8 DC;

- Focos de luz de estudio;

- Slider;

- Tripé;

- Steady Cam;

A cdmara Panasonic Lumix GH4 permitiu uma grande captacao de imagem ao nivel
da sua tonalidade e foco, que em conjunto com a lente acima referida permitiu uma
nitidez acima da média.

O slider foi funcional em termos de movimentac¢do de camara assim como a Steady
Cam.

O tripé fez parte de filmagens estaticas que foram necessarias em video.

Foram também adicionadas luzes LED que interessaram a banda para que fossem
colocadas no videoclipe. As luzes foram suspensas nas instalagdes do estudio,
utilizadas através de quatro tomadas onde acabavam numa tomada mestre para que
pudessem ser ligadas e desligadas numa so vez. As luzes foram localizadas no meio do
mesmo para que houvesse uma estética o mais bonita possivel, com as respetivas
lampadas e fio desnivelados em comprimento para dar uma perspetiva mais ampla e
dinamica.

65



Tatiana Lameira

Capitulo VIl

8. Poés-Producado Audiovisual

8.1. Organizacao

A organizagdo em Pds-Producao dividiu-se em duas partes. A primeira parte
consistiu na selecdo das melhores filmagens recolhidas, passando depois para a edicao
do videoclipe, de acordo com o ritmo da faixa em questao.

Na segunda parte tratou-se a correcao de cor em edicdo de imagem bem como
ultimos pormenores e melhorias acerca do produto.

Por fim seguiu-se a exportac¢do do video em MPEG.

8.2. Edicao de imagem

De encontro a andlise de Casos de Estudo anteriormente referidos e algumas
pesquisas sobre técnicas de edigdo, tive como objetivo com que os videos tivessem uma
linguagem cinematografica continua, sem uma linguagem narrativa, apenas
valorizando a musica pelos Fado da Calgada realizada sobre a sua sonorizacao atraveés
dos instrumentos por eles tocados.

Deste modo, optei por fazer a juncao de filmagens de acordo com o pretendido
introduzindo alguns efeitos de edicao como “Dissolugdo Cruzada” e “Dissolugédo aditiva”
optando também por adicionar o efeito de estabilizacao “Estabilizador de Distor¢do”.

E deste modo, correspondendo ao que o cliente deseja, que tornei o videoclipe da
cover da musica Blackbird num video simples, mas com a qualidade desejada
conseguindo transmitir a valoriza¢do da musica que a banda pretende conduzir ao seu
publico-alvo através da sonoridade que lhe impdem correspondendo aos seus valores
e inspira¢des musicais.
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Figura 38: Exemplo de Edicao de Imagem realizada para a musica Blackbird.

8.3. Correcao de Cor

Tendo em conta que o objetivo do video € transmitir sensa¢des correspondentes a
forma que os Fado da Cal¢ada pretendem conduzir, notei que a forma mais simples e
mais carregada de concretizar esse efeito é sobre a forma de cor a preto e branco. Para
tal, utilizei o efeito no Premiere “SL NOIR TRI-X".

Deste modo o video nao sé segue a simplicidade da banda como faz notar ainda mais
as suas transmissdes musicais bem como a sua interpretacdo a preto e branco consegue
dar um impacto ainda maior em termos de imagem, ajudando a cobrir o fundo que a
cores sobressalta e queremos eliminar.

Figura 39: Exemplo de Correcédo de Cor utilizada para a misica Blackbird.
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Capitulo IX

9. Andlise e Reflexao. Critica

9.1. Reflexao Critica e Conclusao

Apés o desenlace deste projeto, concluo que foi essencial a minha evolu¢do ao longo
de todas as etapas propostas, desde o design grafico ao audiovisual.

Notei um desenvolvimento primeiramente na organizacao que me foi incutida por
mim prépria, onde me deu margem para realizar tudo atempadamente. Houve um
melhoramento a nivel técnico, ndo so6 na utilizacdo de material como edicdo. Consegui
mostrar capacidades de comunicagao ao longo do tempo desenvolvidas com o cliente,
através de reunides com ele obtidas, de forma a apresentar o trabalho que ia ser
executado. Tive também a capacidade de melhorar a nivel grafico, na criacdo de um
logotipo, identidade grafica para redes sociais e criagdo de um album musical, tendo
em conta as bases adquiridas no curso de encontro a este tema assim como tive a
oportunidade de por em pratica dos saberes adquiridos.

De um modo geral, este projeto deu-me capacidade que desconhecia em mim que
pudesse atingir bem como a capacidade desenvolvida de trabalhar com o cliente real
assim como a concretizacao de dois cursos da Escola Superior de Artes Aplicadas de
onde nasceu um projeto que espero orgulhosamente vir a dar frutos.

Este projeto ajudou-me a encarar problemas e perceber perspetivas com o cliente
que até entdo me eram desconhecidas que se desencadearam como que licdes para
melhorar o trabalho consoante o agrado do cliente. Houve um preparo significativo
para o futuro profissional, com situa¢des reais como a falta de equipamento, falta de
disponibilidade dos elementos da banda, entre outros.

Concluo que este projeto foi uma superacao face aos obstaculos encontrados e uma
mais-valia para adquirir conhecimentos e técnicas tanto a nivel audiovisual e grafico
bem como a situagdo profissional.

9.2. Planos Futuros

Planeio concluir ao que inicialmente tinha planeado.

Proceder a projecao do videoclipe da musica Blackbird nas plataformas Youtube,
assim como a sua divulgacdo nas redes sociais Instagram e Facebook de forma a
conseguir aumentar o seu publico-alvo e corresponder as expetativas criadas pela
banda.
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Seguir com a finalizacao do album assim como as gravac¢des de audio também por
concluir, conseguindo assim futuramente permitir a impressao e venda do album.

Esta também em mente a introducao das musicas gravadas na plataforma Spotify,
uma plataforma que reune todas as condi¢des possiveis para se ouvir as musicas

Pretendo continuar a seguir a banda, de modo a que ndo a perca como cliente e que
a contemple a obter os resultados desejados continuamente.
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Capitulo X

10. Referéncias
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10.3. Glossario

Acao - Termo utilizado para descrever o movimento que acontece frente a camara.

Album Musical / Album - Colegio de musicas relacionadas, langadas em conjunto
num formato de audio para o publico.

Album EP - Um 4lbum EP é considerado com apenas 4-6 miisicas com um tempo
de execucdo total de 30 minutos ou menos.

B

Blur - Efeito de desfoque na imagem.

Cena - Sequéncia dramatica com unidade de lugar e tempo, que pode ser captada
de varios angulos no momento da filmagem. Da-se a estas captacdes o nome de planos.

Contraste- Diferenca de tons na iluminacdo de objeto, areas ou pessoas.
Cover - Consiste na regravacao de uma musica.

Cronograma - Ferramenta de gestdo de atividades que contempla o tempo em que
as mesmas se vao realizar.

E

Edicdo - Processo que consiste em selecionar, ordenar e ajustar os planos de um
produto audiovisual a fim de alcancar o resultado desejado.

F

Facebook - Rede social.

Frames - é cada uma das imagens ficas num produto audiovisual.
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Grafismo - Representacdo visual de uma ideia ou de uma mensagem.

Identidade Visual - Conjunto de elementos formais que representam visualmente,
de forma sistematizada, um nome, ideia, produto, empresa, instituicdo, entre outros.

Instagram - Redes Social.

Instastories - Dentro da rede social Instagram existem os instastories. Aplicacao de
interacdo de video e fotos.

J
Jazz - origem musical, estilo musical.
L
Logotipo - Peca de design que identifica uma entidade (marca ou produto).
M
Marca grafica - representagido simbodlica de uma entidade.
P
Pinterest - rede social.
Pop - origem musical, estilo musical.
Plano - modo de enquadramento de uma imagem que se foca numa parte da cena.
Photoshop - software concretizado para a edicdo de imagens.
R

Raccord - Continuacdo da narrativa através de ligacdes crediveis nas passagens de
uns planos para os outros.

Ritmo - Sucessdo regular dos tempos fortes e fracos numa frase musical. Indica o
valor das notas, de acordo com a intensidade e o tempo.

Rock - origem musical, estilo musical.

w

Writing - forma escrita

Videoclipe - Filme curto que transmite uma composicao musical elaborada pelos
musicos. Juncdo da imagem com a musica. Em suporte eletrénico.
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10.4. Anexos

ANEXO I - GUIAO BLACKBIRD

GUIAO BLACKBIRD - FADO DA CALGADA
CENA 01 INT. ESTUDIO DE FOTOGRAFIA - NOITE : 20H
INES BARROS E FANGUEIRO
(Sem olharem para a cémara. O Fangueiro tem o acordeédo)

Ndo existem falas neste guido. S6 instrumental e a voz da
Barros.

Existe um compasso de espera para que o nome da musica surja.
A seguir o Fangueiro da entrada primeiro, pega no acordedo e
comeca a tocar ao mesmo tempo que a musica comeca a dar.

A cl@mara comeca a movimentar-se em volta dele.

Plano médio com alguns close-ups.

Depois a cédmara desaproxima do Fangueiro.

(entra logo de seguida a Barros.)
Ndo héa cortes.
A cémara ainda em movimento comeca a apanhar a Barros e o
Fangueiros, onde esta comeca a cantar.

(A Barros canta)

Depois desse plano, passamos para um plano mais aproximado da
Barros.
Plano médio.

E a cédmara sai de cena para o fundo preto.
Planos continuos, sem corte.

CENA 02 INT. ESTUDIO DE FOTOGRAFIA -NOITE : 20H
MAURO, GABRIEL E TIAGO
(sentados, cada um com o seu instrumento)

Ndo existem falas neste guido. S6 instrumental.
A cémara parte do fundo preto.
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(0os masicos comecam a tocar, cada um com O Seu instrumento)

A cémara faz um plano aproximado do Mauro.
De seguida passa no Gabriel.

E apanha o Tiago.

A cémara sai para o fundo preto.

Planos continuos. Sem corte.

Plano Médio.

CENA 03 INT. ESTUDIO DE FOTOGRAFIA - CONTINUA
MIGUEL
(o Miguel estd de pé com o Clarinete)
Ndo existem falas neste guido, sé instrumental.
A cémara comeca do fundo a preto em torno do Miguel, de costas.
Acaba em fundo preto.
Plano continuo. Sem corte.

Plano Close-up.

Obs: Aparece sozinho com essa intencéo.

CENA 04 INT. ESTUDIO DE FOTOGRAFIA - NIGHT : 20H
MAURO, GABRIEL, TIAGO E MIGUEL

(Cada elemento com o seu instrumento, todos sentados menos o
Miguel que estd de pé)

Ndo existem falas neste guido. S6 instrumental.
A cémara parte do fundo preto.

(0s misicos comecam a tocar, cada um com O Seu instrumento)
O Tiago é o primeiro a aparecer, seguido do Miguel, depois
Gabriel, Mauro e volta ao Gabriel guando acaba uma frase da
misica em sintonia com o toque do Gabriel da guitarra.
A cémara sai para o fundo preto.
Plano continuo. Sem cortes.
Plano Médio.

CENA 05 INT. ESTUDIO DE FOTOGRAFIA - DIA : 17H

BARROS, MAURO, MIGUEL, GABRIEL, TIAGO E FANGUEIRO
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(Cada elemento com o seu instrumento, todos sentados menos o
Miguel e a Barros que estdo de pé)

Ndo existem falas neste guido. S6 instrumental e a voz da
Barros.
A cémara parte do fundo preto.

(0s masicos comecam a tocar, cada um com O Seu instrumento)
O Fangueiro é o primeiro a aparecer Jjuntamente com o Miguel.
(A Barros comeca a cantar)

Aparece juntamente com os anteriores a Barros e o Tiago.

Depois a cédmara inclina-se para os guitarristas (o Mauro e ©
Gabriel) juntamente com a Barros e o Tiago.

Sempre em movimento a cé@mara volta a deslocar-se para o Miguel
e o Fangueiro, juntamente com a Barros.

De seguida a cémara posiciona-se no meio de todos para obter um
plano geral dos musicos.

E por fim, existe uma aproximacdo de cémara desde o ponto de
posicionamento estatico ao Tiago.

Acaba sob fundo a negro.

Plano continuo. Sem cortes.

Plano Médio. Depois plano geral.
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