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Resumo

Este projeto tem por base desenvolver e p6ér em pratica todas os conhecimentos
adquiridos ao longo dos quatro de estudo na Escola Superior de Artes Aplicadas, desde o
Curso Técnico Superior, a Licenciatura em Design de Comunicacdo e Audiovisual.

0 projeto apresentado, tem como objetivo apresentar e valorizar o patriménio cultural da
cidade de Castelo Branco, dando protagonismo a alguns dos seus icones mais importantes,
representando-os de forma tnica com recurso a ilustracdo vetorial. Esta abordagem, que se
pretende inovadora, tem o intuito de chegar ndo s6 a populagdo albicastrense, mas também
aos seus visitantes (nomeadamente turistas), jovens estudantes e pessoas que se mudaram
para Castelo Branco. Este album de ilustracdes pretende criar uma linha de comunicacdo
diferente-que represente cada espaco ou local, pela sua esséncia. Pretende-se que o resultado
da forma de olhar e representar esse patriménio passe a ser, também ele, iconico e
potenciador de uma utilizacdo associada a promocado da imagem de Castelo Branco.

Palavras Chave

[lustragdo; Design de Comunicacdo, Design Editorial, Estratégia de Comunicagdo, Patrimdnio
Cultural; Album; Castelo Branco.
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Abstract

This project is based on developing and putting into practice all the knowledge acquired
during the four years I studied at the Escola Superior de Artes Aplicadas. From the Superior
Technical Course, to the Degree in Communication and Audiovisual Design.

The presented project aims to present and enhance the cultural heritage of the city of
Castelo Branco, giving prominence to some of its most important icons, representing them in
a unique way using vector illustration. This approach, which is intended to be innovative, is
intended to reach not only the Albicastrense population, but also its visitors (tourists), young
students, and people who have moved to Castelo Branco. This illustration album aims to
create a different line of communication that represents each space or place, by it’s essence. It
is intended that the result of the way of looking at and representing this heritage will also
become iconic and enhance its use associated with promoting the image of Castelo Branco.

Keywords

[llustration, Communication Design; Editorial Design; Communication Strategy; Cultural
Heritage; Album; Castelo Branco.
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CAPITULO | — Introducéo

1.1 Motivacao

Muito embora se reconhega que o patrimonio cultural da cidade de Castelo Branco € ja
objeto de uma clara tentativa de promog¢do e conte com uma grande consideragdo por parte
dos seus habitantes, no decurso dos ultimos anos ndo se assistiu a um destaque diretamente
proporcional a importancia que estes espacos tém na cidade, nomeadamente, em termos de
Comunica¢ao Audiovisual.

Sendo albicastrense, nunca existiu um acesso a qualquer produto grafico que
promovesse e destacasse alguns dos pontos culturais mais importantes, com uma linguagem
mais moderna e inovadora, direcionado a jovens ou adultos que residam ou ndo em Castelo
Branco, a ndo ser, claro estd, os tradicionais desdobraveis ou brochuras, por vezes pouco
apelativos:

Tive a possibilidade de estudar em Castelo Branco, e me ter dedicado a uma area que
considero de grande importincia e pertinéncia no que respeita ao manuseamento de
ferramentas que nos possibilitam olhar e intervir no espago que nos rodeia. Entendi, pois, que
faria todo o sentido enveredar por um projeto que me permitisse, por um lado, utilizar, em
contexto, algumas das competéncias adquiridas, mas também, direcionar essa ideia de forma
a poder contribuir para o que considero ser uma oportunidade de intervencdo direta na
divulgacdo do patriménio cultural.

Deste modo, alguns dos seus espagos (Museus, Bibliotecas, Zonas de Lazer, Zona
Historica, entre outros) merecem ser apresentados de uma forma Unica, graficamente
apelativa, sem desvirtuar o seu valor intrinseco, em harmonia com algumas das suas
caracteristicas mais marcantes. Assim, temos fortes expectativas de que a forma de os
representar seja mais cativante e possa contribuir para que as pessoas se sintam mais
motivadas a conhecer a nova realidade retratada, bem como o patriménio cultural
albicastrense.



1.2 Contextualizacao

Apresentar uma ideia ou um produto inovador, implica uma reflexdo direta sobre os
critérios de atratividade que possam captar a atencdo e o interesse para como esse mesmo
produto. Assim, criam-se estratégias de comunica¢do, com o objetivo de enaltecer o projeto
desenvolvido e fazer com que chegue ao publico-alvo da maneira mais apropriada. Deste
modo, a abordagem ao patriménio albicastrense é considerada um elo de ligacdo entre a
populacdo de Castelo Branco e a sua cidade. Construir essa ligagcdo, é todo um processo
criativo que se baseia na construcdo e na transmissdo de uma mensagem, tudo isso orientado
para a solucdo de um problema. Todo este processo engloba-se no Design de Comunicacao,
que procura atrair, motivar e inspirar o publico-alvo a reagir e a responder a essa mensagem,
ou seja, produzir um impacto favoravel em torno do projeto.

Relacionando o gosto pessoal por ilustragio vetorial e a nocdo da importancia que a
vertente da cultura tem na cidade, isto levou-nos a criacdo de um album de ilustragdes que
represente e promova esse vasto patrimoénio. Nao sendo um objeto carregado de informacao
textual acompanhado por fotografias, a ideia de transmitir uma visdo diferente destes locais
rege-se pelo facto de cada um ter a devida importancia e reconhecimento, permitindo que
cada habitante ou visitante tenha acesso a representa¢des vetoriais de variados locais de
importancia cultural.

1.3 Objetivos
1.3.1 Objetivos Gerais

Os objetivos gerais deste projeto sdo divulgar e enaltecer o patriménio cultural da
cidade de Castelo Branco, criando uma linha de comunicac¢do apelativa em torno de algum do
patriménio selecionado e representando-o através de uma linguagem artistica que lhe confira
uma nova vida, através da criagio de uma identidade visual prépria. E também principio
deste projeto, gerar toda uma nova vertente de reconhecimento e representacdo de espacos,
transformando elementos do patrimoénio cultural em possiveis icones representativos da
cidade, por meios de estilizagdo grafica, suscetivel de ser utilizada numa vertente de
marketing turistico.

1.3.2 Objetivos Especificos

e Fazer uma pesquisa e selecdo do patrimonio cultural (edificios, locais, zonas);
e Estabelecer um estilo de ilustracao;

e (Criar uma identidade visual;

e (Criar um album de ilustragoes

e Definir estratégias de comunicagdo e distribuicao do album de ilustragdes;



1.4 Metodologia

Para uma boa execucdo do projeto, é necessario definir uma ordem metedoldgica e
implementar um planeamento de tudo o que precisa ser executado, tanto a nivel de
investigacdo tedrica como ativa. Deste modo, serd facilitado todo o processo de
desenvolvimento.

Pretende-se solucionar um problema de divulgacdo e promogdo do patriménio cultural, e
para o fazer, é necessdrio pensar em todo o processo de desenvolvimento e segui-lo como
estiver estabelecido. Primeiramente a investiga¢do teérica, onde fundamentamos sobre todos
0s conceitos que nos servirdo de orientacdo e interpretacdo, guiando-nos por pesquisas de
outros autores sobre pontos do projeto que iremos abordar. Para além de aprofundar sobre o
nosso caso de estudo, também faz parte pesquisar outros casos semelhantes aos nossos, para
podermos definir p6s e contras, possiveis melhorias e diferencas que queiramos no nosso
projeto. A partir daf, podemos passar a investigagdo ativa, ou seja, partir para o
desenvolvimento do projeto em si. Isto implica andlises e diagnosticos, definir estilos, realizar
as ilustragdes, criar a identidade visual, entre outros.
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1.5 Calendarizacao

Consoante a Metodologia definida, A calendarizacdo tem o papel de designar em média o
tempo dedicado a cada etapa das fases estipuladas acima. Deste modo, conseguimos ter uma

melhor gestdo e controlo do prazo de desenvolvimento do projeto.

Tabela 1 - Calendarizagdo



CAPITULO Il — Fundamentacao

2.1 llustracao

Desde os primérdios da existéncia da espécie humana neste planeta, o primeiro meio
descoberto para comunicar foi através de imagens desenhadas, nomeadamente pinturas
rupestres ou até mesmo os hieroglifos egipcios. Estas duas formas de representacdo grafica
sdo conhecidas como as primeiras tentativas de expressar algo.

"A par do discurso, a imagem desenhada tem desempenhado um papel fundamental na
comunicagdo entre as pessoas, e antes do desenvolvimento da linguagem escrita era o tinico
método de registar histérias e contos” (Zeegen, 2009, p. 6).

Assim, a ilustracdo ganha vida como uma necessidade primordial da espécie humana se
comunicar. Mais tarde, com o continuo desenvolvimento da tecnologia e com o aparecimento
de novas técnicas de impressao, toda a area editorial contando com a ilustracdo ganhou um
impulso enorme. Enquanto estas novas técnicas de impressdo vdo sendo descobertas e a
prensa movel comeca a tornar-se mais generalizada, todo o processo de producdo e
reproducao ficou mais facilitado.

Segundo Zeegen (2009, p. 17) "As publicagdes tornaram-se numa montra muito importante
[para o trabalho dos ilustradores], e a ilustracdo, um produto da revolug¢do industrial, tornou-
se numa area de especial interesse para os artistas”.

Atualmente, a principal fun¢io da ilustragdo ndo é a de copiar o real, e sim dar a conhecer
outras dimensdes e outros pontos de vista ao leitor. Dimensoes essas que ndo sio possiveis de
captar com um texto. Como se verifica, a arte de ilustrar tanto pode estar associada a um
texto, a um conceito ou até mesmo a interpretacdo de uma ideia. Tornou-se dificil definir um
conceito do que ¢é ser ilustrador, pois é um trabalho que se encaixa nas mais diversas areas,
fazendo com que o desenho deixasse de ser s6 um componente, para ser uma experimentacao
e uma exploragdo de outras possiveis solu¢des de comunicagio.

E notdéria uma maior liberdade nos métodos de trabalho e nos campos de atuacdo de um
ilustrador, liberdade essa que se justifica com os avancos tecnolégicos e as mudancas que
causaram.

"(..) a ascensdo das redes sociais e novas tecnologias que permitem a integracdo da
ilustragdo, fotografia e cinema, criou mais oportunidades para os criativos” (Zeegen, 2012,

p. 46).



A ilustracdo geralmente é vista como uma imagem, podendo ser considerada abstrata
ou ndo. No entanto, a imagem criada conta com um cardcter explicito e o seu principal
objetivo é acrescentar algum tipo de informacdo, decorar ou representar algo visualmente,
geralmente um texto. Hoje em dia, sdo inimeras as técnicas de ilustrar e comunicar histérias
através de imagens, para que o leitor consiga perceber devidamente a mensagem transmitida
que dependera dos meios e das técnicas que o autor utlizar.

Posto isto, percebemos que a ilustracdo é um fator bastante poderoso e importante na
aprendizagem, por exemplo, hd uma grande divulgacdo de livros ilustrados para criangas,
mesmo sem recurso a informacao textual. Estes demonstram ser ferramentas cruciais no que
toca a educacdo infantil. Quando falamos na utilizacio da ilustragdo como meio de divulgacao
da cultura, engloba-se toda a produ¢do humana, ou seja, tudo o que o ser humano ja
construiu, tendo a possibilidade de ser transmitido, ensinado e aprendido. Deste modo
podemos afirmar que a cultura pode ser ensinada e aprendida por todas as geragdes,
principalmente as mais novas pois estas estdo encarregues de a preservar.

Assim sendo, considera-se que a ilustracdo tem um caracter comunicativo, ou seja, tem como
propdsito comunicar um conceito, através de estratégias visuais, trasmitindo e representando
visualmente uma mensagem. Esta diferencia-se através do seu cardcter comunicativo e
representativo, dando a oportunidade e lugar a uma série de géneros e especializacdes.

2.2 Design de Comunicacao

0 Design de Comunicag¢do é uma atividade que se propde comunicar visualmente uma
mensagem. Esta é composta consoante uma articulagdo entre uma gramadtica visual e o
conteuido que se pretende transmitir. Cria-se assim um contexto claro, expressivo e simbdlico
para a compreensao no geral.

Dentro de diversos contributos para a sociedade, o Design de Comunica¢do contextualiza
projetos e desenvolve ideias, gera reagdes e sensagdes, considerando sempre os fatores
funcionais e de produgdo. Deste modo, gera principalmente uma cultura visual coerente entre
0 pensamento, o sentimento e a acdo. Cria linguagens e codigos visuais baseados conforme
uma identidade cultural. Tornou-se omnipresente no nosso quotidiano, sendo impossivel
passar um dia que ndo estejamos sujeitos a visualizar um logdtipo, uma revista, um website ou
até sinais. No entanto, mesmo estando tdo presente no dia a dia de todos, é genericamente
desconhecido.

Deste modo, o Design de Comunicacdo é uma forma de sintetizar graficamente uma
mensagem ou um conceito. E o processo criativo através do qual se propde a resolugdo de um
problema de comunicagdo. Isto porque o design tem como principal objetivo responder a um
problema especifico que o designer tentara resolver.



Hoje em dia, com a enorme quantidade de informacdo, comunica¢do e novidade com que nos
deparamos, a tarefa de um designer de comunicag¢do tornou-se mais drdua, no sentido em que
lhe compete criar, influenciar, surpreender, mudar e inovar qualquer tipo de perce¢do e/ou
valor. O designer deve ser uma pessoa observadora, que compreende 0o comportamento geral
do ser humano e principalmente que usa a informac¢ido que absorve do mundo que o rodeia
para o trabalho. Neste contexto, interessa referir a importancia da capacidade de saber
pensar e de estar num ambiente propicio a criatividade, sendo uma pessoa aberta ao didlogo,
curioso em relacdo a sociedade, disponivel para trocar e aprender, entre outros.

Assim, podemos afirmar que o Design de Comunicacdo procura, como a palavra indica,
solucionar problemas comunicacionais, procurando sempre adequar a resposta ao problema
equacionado.

2.3 Design Editorial

Design Editorial é uma vertente do Design que engloba a concep¢do e a paginacdo de
publicacdes impressas ou digitais para diferentes suportes, tendo como principal objetivo
organizar o texto e a imagem ndo s para livros, como também para revistas, jornais, entre
outros. E considerada uma vertente do design de comunicagdo especializada em publica¢des
periddicas e nio periddicas, que sdo unificadas por uma visdo editorial ou criativa distinta. O
design editorial é considerado forte se reconhecer o contetido, o contexto e os leitores, sendo
sensivel as formas como o publico se envolve com ele.

No dmbito do design editorial, as publicacdes mais préosperas e influentes sdo aquelas que nao
s6 integram designers em todas as etapas do processo, como também incentivam a
comunicacdo e a conjugacdo entre a criacdo de contetudo e a criacdo de forma.

“O design editorial é a estrutura por meio da qual uma determinada histdria é lida e
interpretada. Ele consiste tanto na arquitetura geral da publicagdo (e a estrutura Iégica
que isso implica como no tratamento especifico da histéria (a medida que ela forga ou
mesmo desafia essa prépria l6gica)” (Venezky apud Caldwell e Zappaterra, 2014, p. 10)

2.3.1 Perfil Editorial

Resumidamente, um perfil editorial é uma base equilibrada em fundamentos e objetivos para
qualquer projeto editorial, sendo estes sustentados através da visdo e dos objetivos dos
editores. Para além disso, € importante que o perfil editorial esteja sempre diretamente ligado
e dirigido a um publico-alvo previamente definido. Ou seja, qualquer fundamento ou objetivo
em questdo é direcionado, concretizado e transmitido a um publico-alvo especifico. Uma
publicacdo editorial tem como objetivo, segundo Caldwell e Zappaterra (2014, p. 8) “entreter,
informar, instruir, comunicar, educar ou ser uma combinacao dessas coisas”.



2.3.2 Linha Editorial

Considerando sempre o perfil editorial, a criacdo de uma linha editorial remetente a esse
perfil consiste na criacdo de conteidos que construam uma identidade a publicacdo em si.
Desta maneira, permite aos editores fidelizar os leitores/publico-alvo ao contelddo que estao a
transmitir e criar assim uma ligacdo homogénea. Esta ligacdo homogénea consegue-se
facilmente através de uma andlise e de um reconhecimento ao publico-alvo que nos
queiramos direcionar, para garantir uma boa compreensao entre produto e cliente.

Posto isto, para a definicio de uma boa linha editorial, deve-se ter em conta o fluxo de
transmissao do conteddo, ou seja, garantir que este seja disponibilizado em diferentes meios.

2.3.3 Canal de distribuicao

Um canal de distribui¢do é a forma como fazemos chegar o produto ao publico-alvo, tendo de
ser estudado e definido de forma a que seja eficaz e acessivel. Ou seja, garantir que os
produtos disponibilizados para o consumo sejam entregues de forma rdpida e o mais

facilitada possivel. Para isto, é necessdrio criar uma identidade visual que nos permita
facilitar o processo de distribuicao.

Podemos sempre optar por um canal de distribuicdo direto, significando que é a prépria
editora que distribui e fornece o seu produto editorial. Com um canal de distribuicdo indireto,
ja se implica que sejam outras entidades responsaveis pela distribuicdo (quiosques, livrarias,
lojas online, postos de servico, de educacao, entre outros).

2.3.4 Estrutura

A designacdo/formacdo de uma estrutura tem como motivo principal definir que ligacdes e
que relacoes se pretendem estabelecer entre os contetidos definidos na linha editorial. Para
Yolanda Zappaterra, "a publicacdo é dividida em areas que, em grande parte, seguem um
formato estabelecido para o seu tipo especifico.”

Uma estrutura editorial varia consoante se trate de uma publicacdo efémera, peridédica ou
monografica.

“A estrutura é a histéria - é o comego, o meio e o fim. No design de publicagées impressas,
é a justaposicdo de histdrias, das diferentes sec¢des temdticas, das decisées particulares
de como cada conto vai ser contado, em quantas pdginas, com que estilo visual e em que
ordem. E também um dos pontos chave de diferenca entre publicacées impressas e
pdginas online, os hiperlinks permitem ao leitor escolher para onde vai a seguir, em vez
de percorrer a experiéncia sob a curadoria do editor. Se a impressdo se destaca por
alguma coisa, é pela necessidade do meio pela imposi¢do de estrutura e ordem a partir
de cima.”

(KLANTEN et al, 2010)



2.3.5 Nome

Toda a marca conhecida tem um bom nome, que fique no ouvido e que seja capaz até de
influenciar as escolhas dos consumidores. Mesmo que o produto seja bom e a estratégia de
marketing seja fluida, se 0 nome nao for estudado de forma a haver uma sintonia entre
produtos e identidade, ndo terd o mesmo impacto no mercado. Dai, ser normalizado o
processo de brainstorming, o que consiste numa técnica com o principal objetivo de gerar
uma quantidade razoavel de ideias , tendo como base principios fundamentais como o foco
em quantidade, a auséncia de criticas a qualquer ideia proposta ou até mesmo a combinacao
entre varias ideias apresentadas. Para uma boa execugdo de um brainstorming, devemos ter
em conta seis principios fundamentais:

Quantidade: Inicialmente, quanto maior for o niimero de ideias melhor, isto porque
acaba por criar uma zona de conforto e um poder de selecio impossivel de obter com,
por exemplo, 3 ideias;

Evitar criticas: Qualquer apresentacdo de ideias deve ser feita sem julgamentos ou
criticas baseadas em opinides pessoais, visto que o intuito deste processo é permitir
que haja uma filtragem e uma selecdo de ideias, sejam elas relacionadas ou nio;
Valorizar ideias mais criativas: Neste processo, devemos também dar valor as ideias
que fogem ao dito tradicional, normalmente sdo as ideias mais criativas que
solucionam problemas.

Aperfeicoar ideias ja criadas: Este considera-se outro método de extrema importancia,
o melhoramento ou até mesmo a ramificacdo de propostas nunca podem ser postas de
lado, ou seja, podem-se criar ideias melhores, sendo estas baseadas em ideias ja
referidas;

Colocar ideias em praticas diversas: Para além de pensar em solugcdes ou formas de
melhorar qualquer tipo de resultado, saber executar o que ja foi antes pensado e
adapta-lo a qualquer situacdo, espacial e temporal, é um passo enorme para a
evolucdo do brainstorming;

Monitorizar os resultados: Por fim, havera sempre uma monitorizacdo constante de
progressos e resultados, esta serve para controlar a evolugdo das ideias propostas e
também para manter envolvido e motivado quem esta a trabalhar no projeto, produto
ou servico.

Segundo Wheeler (2006), a designacdo de um nome estudado e eficaz deve estar dentro dos
seguintes parametros :

->

N

Significativo;

Distintivo;

Orientado para o futuro;
Modular;

Positivo;

Visual;
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2.3.6 Identidade Visual

A Identidade Visual é uma sistematizacdo que formaliza a identidade de uma empresa, de um
produto, e esta conta com varias caracteristicas diferenciadoras. Associa, funcionando como
um carimbo que categoriza e vincula o produto/servico. Diferencia, fazendo com que o
produto, mesmo que acompanhado por outros diversos produtos idénticos de marcas
diferentes, permite-nos distinguir e localizar a marca com maior facilidade. Identifica, usando
a atracdo visual gerada por elementos graficos que por sua causa geram associagdes e
proximidade entre a marca e o cliente. Reforc¢a, ou seja, € utilizada para manter a sua posicao
perante os concorrentes.

Uma identidade visual consiste numa singularizagdo visual de componentes que identificam
algo. E a criacdo de um sistema de signos organizado segundo principios que tém como
objetivo principal representar e comunicar uma determinada identidade.

Segundo Strunck (2007, p. 57):

“Quando um nome ou ideia é sempre representado visualmente sob determinada forma,
podemos dizer que ele tem uma identidade visual. Quando as vdrias embalagens de uma
linha de produtos foram programadas visualmente para apresentarem uma consisténcia
em si, esse produto tem uma Identidade visual. Quando uma empresa, que presta algum
tipo de servigco, apresenta uma mesma imagem nos seus impressos, uniformes, veiculos
etc. Essa empresa tem uma identidade visual que, nesses casos, pode também ser
chamada de Identidade empresarial ou corporativa. A identidade visual é o conjunto de
elementos grdficos que irdo formalizar a personalidade visual de um nome, ideia,
produto ou servigo.”

2.3.6.1 Cor

A cor é um elemento importante, conhecido por criar emogdes e estimular qualquer
composicdo a nivel visual. A escolha de uma paleta de cores é crucial para permitir identificar
qualquer projeto editorial, dando-lhe personalidade, valor simbdlico e criando uma linha de
coeréncia orientadora para a transmissio de sensacoes.

Vindo de uma referéncia de Lupton e Phillips (2008, p. 70) a cor pode transmitir uma
atmosfera, enquadrar e contar uma realidade ou até codificar determinada informacao. Para
Farina (2006, p.85), “a cor é uma realidade sensorial a qual ndo podemos fugir. Além de atuar
sobre a emotividade humana, as cores produzem uma sensa¢cdo de movimento, uma dinadmica
envolvente e compulsiva. Vemos o amarelo transbordar de seus limites espaciais com uma tal
forca expansiva que parece invadir os espacos circundantes; o vermelho, embora agressivo,
equilibra-se sobre si mesmo; O azul cria a sensacdo do vazio, de distancia, de profundidade.”

“Color must have a purpose within any project, and one’s choice of color is the primary
method of conveying one’s message. Color can reflect mood, emotion, and time frame,
and provide the symbolism. These aspects work in conjunction with the principles and
elements of design, color interactions, and illumination to impart what the artist,
architect, or designer wishes the viewer to see and feel” (Feisner apud Gamito, 2000, p.
123)
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2.3.6.2 Logétipo

Dito por Yolanda Zappaterra (2014, p.35), “Um logdtipo pretende captar e transmitir a
personalidade da publicacdo, assunto, postura e atitude para o seu publico-alvo, muitas vezes
de forma subliminar”

Normalmente, no Design de Comunicacdo o log6tipo é quase sempre acompanhado por um
simbolo préprio (formando a marca grafica), no entanto, no design editorial, geralmente sé
existe a aplicagdo do logotipo como representacdo, através da tipografia do nome do produto.

De acordo com Wheeler (2006), a apresentacido de palavras numa maneira estilizada define a
nomenclatura de logétipos.

2.3.6.3 Simbolo

Segundo Strunck (2007), simbolo consiste num sinal grafico que com o uso servird para
identificar um nome, uma ideia, um produto ou um servico. Strunck tem a opinido de que nem
todas as marcas tém necessariamente simbolos. Ressalta assim a diferenca entre “signo” e
“simbolo”.

Wheeler (2006), afirma que um simbolo deve ter uma simplicidade de forma, que seja forte,
memoravel e apropriada, porque ambiente visual em que vivemos é bastante saturado, e é
fundamental garantir que a solugdo é especial, Unica e diferenciada.

2.3.6.4 Tipografia

A forma escrita deve sempre ter uma harmonia presente entre todos os elementos graficos e
conceituais, para transmitir uma informacio coerente ao recetor.

Spiekermann (2011), afirma que a escolha tipografica para um projeto é importante, dizendo
que um negécio em particular pode ser reconhecido com facilidade de acordo com a
tipografia que o representa.

A Tipografia é uma arte de escolher e usar um estilo apropriado de tipografia,
“lettering” ou fonte, de uma forma que reforce o significado das palavras, reforcando
também as suas mensagens através das sutilezas dos sentimentos, transmitida pelas
formas especificas de cada letra e pelas formas das palavras” (Healey, 2006, p.126).

Segundo Wheeler (2009, p. 132) atualmente, levanta-se a questdo da funcionalidade, pois a
tipografia difere de aplicagdo para aplicacdo, por exemplo ver uma tipografia num ecra e
depois passa-la para suporte em papel, poderd ficar diferente, e vice-versa. Assim para
desenhar e escolher uma fonte requer conhecimento basico, por parte do Designer, da
amplitude de no¢bes e da compreensio do nucleo da fungio da tipografia, “a fonte precisa de
ser flexivel e facil de usar, e deve fornecer uma ampla gama de expressao.”
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2.3.7 Grelha

Sendo uma ferramenta para desenvolver solucdes de disposicdo de conteudos, a utilizacido do
sistema de grelhas tem como finalidade organizar o espago e a informacdo consumida pelo
leitor. Ajuda a alinhar elementos presentes nas pdginas, com a estruturacdo de linhas e
colunas, para que o texto, as imagens e outros elementos estejam visualmente e
estruturalmente consistentes. Este sistema também tem como finalidade criar e definir
proporgoes.
“As grelhas sdo conjuntos de diretrizes, ou sistemas de ordem, que ajudam o designer a
determinar a colocagdo e o uso do texto, imagens e outros elementos de design, como o
espagco em branco, margens e folios, ajudando a manter a continuidade enquanto ainda
permite a variedade em um layout.” (Zappaterra, 2014, p. 154)

2.3.8 Capa

Segundo Caldwell e Zappaterra (2014, p. 44), a capa de qualquer publicacdo tem uma tarefa
enorme - “deve ser muitas coisas para muitas pessoas”.

Isto significa que a capa é a apresentacdo do interior da publicagdo, tendo como objetivo
realcar-se de todas as outras concorrentes, transmitir e criar emocgoes ao leitor, indicando por
exemplo alguns assuntos ou acontecimentos retratados na publicagcdo. Uma boa capa tem de
contar com o poder de nio sé se destacar para os leitores habituais, como também para novos
possiveis compradores.

Frisando que é o primeiro elemento visivel para qualquer pessoa, o principal objetivo da
mesma ¢é reforgar o valor e o impacto da marca, podendo ser feito por diversos meios, tanto
estruturais como estéticos.

2.3.9 Producao Grafica

Para um designer que desenvolva qualquer projeto que careca de produgdo grafica, é crucial
ter conhecimentos acerca de processos de pré-impressao, impressao e pds-impressao:

A produgio grafica é um processo em etapas em que é necessario determinar qual o sistema
de impressdo adequado a produgdo, bem como o sistema de cor, quais os materiais a serem
usados e quais os acabamentos para que desta maneira o resultado final seja o pretendido. E
necessario também saber fazer a arte final, ou seja a criacdo do original, para reproducao, de
acordo com as caracteristicas técnicas de producdo definidas. Os produtores graficos sdo
responsaveis pela produgio de pecas graficas e também publicacdes.
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2.3.9.1 Caracteristicas técnicas

Dentro das caracteristicas técnicas, contamos com uma pandplia de pardmetros com que nos
devemos preocupar,: sistemas de impressao, sistemas de cor, tipos de papel, acabamentos,
entre outros.

Cada tipo de impressdo conta com especificacdes diferentes, exigindo procedimentos
peculiares. Os 6 principais sistemas de impressao sio:

Impressdo Offset - Considerado o tipo de impressdo ideal para revistas e jornais,
materiais que tendem a exigir grandes tiragens. Esta técnica funciona com
matrizes de chapa de aluminio, ou seja, o original é passado para a matriz e s
depois transferido para o papel ou outro material que esteja em uso.
Normalmente e para além do cilindro matriz, usam-se dois tipos de cilindros
pressionados um ao outro para o funcionamento desta impressao.

Impressdo Digital - Ao invés da impressdo offset, esta é feita diretamente no
material, usando como matriz um arquivo digital (PDF) sem a intermedia¢do de
chapas. Assim, considera-se um processo eletrénico (a laser). E uma acdo mais
rapida mas que garante a mesma qualidade.

Impressdo Hibrida - Esta inovacdo permite que uma parte do material seja
impresso em offset e outra por meios digitais, garantindo alta qualidade e
aplicacdes personalizadas. Este sistema permite uma maior economia na hora da
producdo, uma vez que faz a troca de materiais entre offset e impressao digital
automaticamente.

Serigrafia - E um tipo de impressdo mais direta, pois funciona com a ajuda de uma
tela de nylon ou seda, e permite que seja possivel imprimir em suportes diversos,
com tamanhos e espessuras variadas, necessitando de um sé equipamento.
Imprime em tecidos, chaveiros, adesivos, canetas, material de sinalizacao,
madeira, vidro, papel de parede, entre outros. O processo acaba por ser mais lento
até chegar ao resultado final, pois precisa de ser aplicada manualmente, para além
do tempo de secagem.

Rotogravura - E recomendada para gravuras em alta velocidade, de grandes
tiragens, pela sua qualidade. E um sistema conhecido como baixo relevo, pois o
processamento da impressdo € feito com a imagem matriz em baixo relevo em
relagdo a superficie do cilindro. E um processo eletromecanico, em que a
impressao se da por meio de toques de diamantes industriais.

Flexografia - Sendo um dos processos de impressdo mais antigos, continua a estar
entre os principais tipos de impressdo do mercado grafico. Surgiu por volta do ano
1853, mas continua a ser usada principalmente em impressdes de embalagens,
etiquetas e rétulos. E uma técnica de reprodugio rotativa, de relevo e de tinta de
secagem rapida. Tem baixo custo e garante uma boa qualidade.
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Apesar da inumera oferta de tipos de papel, errado seria se nio fosse feita uma escolha
pormenorizada consoante o tipo de projeto que queremos prodizir. A cor do papel e as suas
caracteristicas sdo muito importantes no que toca a impressado, visto que influenciam na
composicdo das cores e na leitura.

Para conseguir chegar a melhor escolha do tipo de papel, é necessario conhecer alguns deles,
como por exemplo:

Cartdo - Papel que possui unicamente gramagens altas, sendo mais duro que a
cartolina. Pode ser encontrado em variadas cores, no entanto sé um dos lados é que é
colorido. Utiliza-se para fazer molduras, embalagens ou caixas.

Papel Fine Art - Fine Art é uma técnica de impressdo extremamente resistente que
suporta a melhor qualidade de impressdo. Ha varios tipos de papel Fine Art, sendo
estes Photo Glossy, Photo Rag e Canvas. Cada tipo é espcificamente escolhido de
maneira a enaltecer o produto impresso. Pode ser usado na impressao de fotografias
ou obras de arte em geral e conta com uma gramagem desde 80g até mais de 400g.
IOR - E um tipo de papel bastante corrente, sendo utilizado para impressdes em
grandes quantidades, com um custo baixo. Garante boa qualidade e é um papel liso. E
indicado para papel de carta, envelopes, cadernos, livros, ou seja, materiais que sejam
posteriormente feitos para suportar escrita.

Reciclado - Servindo para impressées de documentos comuns, este papel é feito a
partir do reaproveitamento de folhas de papel ja utilizadas. Pode ser impresso em
métodos tradicionais mas também em hot-stamp. Além disso, a resisténcia é idéntica
a de outros tipos de papel.

Cartolina- Este papel conta com uma gramatura relativamente alta, e tem uma oferta
enorme de cores. E bastante utilizado em trabalhos escolares, avisos e cartazes
manuais.

Papal Couché - Possui uma camada de revestimento e é um dos tipos de papel mais
usados nas graficas. Os tipos mais comuns sdo o Papel Couché Matte e o Papel Couché
Brilho. Ambos sdo lisos, mas contam com uma diferen¢a de camada de revestimento.
Por exemplo, a camada de brilho faz com que as cores fiquem mais vivas mas dificulta
a leitura. Pode ser usado na impressao de flyers, pastas, folhetos, cartazes, e muito
mais. Tém uma gramagem de 90g até 350g.
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Os acabamentos também contam na lista de caracteristicas técnicas importantes para o

processo da produgdo grafica, sendo responsaveis por dar a forma final ao produto. Através

de um conjunto de operagdes como cortar, vincar, furar, encadernar, envernizar, entre muitos

outros, tudo é realizado de acordo com a necessidade de cada projeto. Considera-se o

processo de finalizacdo de um produto e tem como objetivo tornar uma impressio mais nobre

e sofisticada. Estes sdo os principais tipos de acabamentos graficos:

Corte - E o acabamento grafico feito para cortar papéis conforme a
necessidade, podendo-se criar formatos personalizados. S3o usados metais
pré-moldados, chamados de “facas”, cortantes ou equipamentos a laser.

Vinco - Marcagdes feitas no papel, servindo de linhas guia para que possa ser
possivel a dobragem do papel.

Verniz - Tinta transparente de alto brilho que cria um aspeto sofisticado e
profissional as impressdes. Para além do verniz comum, podemos também
optar por um verniz texturado e até com aromas. Aplica um efeito parecido a
laminagdo, mas oferece duas grandes vantagens: Pode ser aplicado em papéis
com menos gramagem; pode ser aplicado em partes especificas da impressao,
este tipo de acabamento é chamado verniz UV localizado.

Hot stamping - Processo semelhante ao verniz UV localizado, a inica diferenca
é que a transferéncia da estampagem é feita através de calor.

Relevo - O relevo é normalmente usado para permitir que seja criada uma
outra sensacao ao toque, existindo o baixo e o alto relevo. Este tipo de
acabamento torna a impressdo bastante sofisticada. S6 é aplicavel em
gramagens superiores a 180g.

Laminacdo - Processo de “encapar” a impressdo com uma camada de plastico
adesivo, aumentando a durabilidade e a resisténcia do material. Os tipos mais
comuns de laminac¢do sdo a com brilho e a mate, sendo que a com brilho é
recomendada para impressdes com muitas cores e imagens, pois faz com que
as cores fiquem mais vivas e a mate é recomendada para impressées com
muito texto.
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2.4 Estratégia de Comunicacéao

Qualquer empresa tem como objetivo criar um produto que responda a algum problema
especifico de um certo tipo de clientes. Assim sendo, é importante representar a sua visio e
valores da melhor maneira possivel. Uma estratégia bem concebida permite que todos os seus
pontos de comunicagdo sejam coerentes e concisos.

Em primeiro lugar, deverd ser feita uma interiorizagdo da histéria, valores e missdo do
produto, de forma a comecar a estratégia com a maior certeza de que projeto queremos
desenvolver. Seguidamente, devera ser feita uma andlise de certas varidveis também muito
importantes para a definicdo da estratégia de comunicagio:

Clientes: A quem nos queremos dirigir, saber quais sdo os seus habitos gerais e as suas
motivagdes, qual o seu perfil. Além dos possiveis clientes, também se devem considerar
aqueles que chamamos alvos “menos diretos”, que se consideramos influenciadores e os
iniciadores, ou seja, os influenciadores sdo aqueles que tém uma opinido formada sobre
determinada area ou questdo e que tém uma influéncia direta na decisdo de aquisicao do
produto. Os iniciadores sdo aqueles que mesmo nio tendo um voto final ou uma decisao final
no ato da compra ou aquisi¢do do produto, geram um “pendente” forte para a aquisicdo ou
compra do mesmo.

Concorréncia: Com que tipo de concorréncia contaremos, qual o seu posicionamento no
mercado, que tipo de projetos, produtos ou servigos apresentaram no passado;

Distribuicdo: De que maneira nos queremos dirigir ao nosso publico alvo, qual a melhor
maneira de o fazer, por que canais sera feita essa comunicacdo, qual o nivel de eficicia que
esses possiveis canais terdo;

Publicidade: De que forma sera divulgado o projeto, servigco ou produto apresentado, quais
0s meios mais viaveis de divulga¢io perante o publico alvo escolhido;

Dentro de uma estratégia de comunicacdo deverdo também ser tracados objetivos que
coincidam com a mesma, pois mesmo os mais comuns sdo fulcrais. Como por exemplo,
conquistar/fidelizar clientes (publico alvo), criar um maior volume de interesse em aquirir o
produto e dar a conhecer o produto em questdo.

Depois de tracados os objetivos, é favoravel que se estabelega um orcamento plausivel e
coerente aos objetivos acima referidos para que seja possivel avancar com a decisdo de definir
quais serdo as ferramentas de comunica¢do que devem ser utilizadas para criar o contacto
com o clientes. Publicidade, Merchandising ou Marketing Direto sdo algumas das ferramentas
que englobam efeitos a curto, médio e longo prazo de comunicagido, abrangem grandes
dimensdes e ddo a conhecer o produto ou informagdo sobre o mesmo.
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CAPITULO Ill — Estudo de Casos

Caso 1 - Guias de Viagem “ CITIX60”

3.1.1 Perfil Editorial

0 perfil editorial do projeto em questido, tem como objetivo tornar mais apelativo e mais
emocionante o simples facto de viajar e conhecer cidades novas. Inserido como uma nova
abordagem, este guia tem o dever e a capacidade de tornar qualquer atividade em algo mais
ludico e divertido, abrangendo arquitetura, espacos de arte, lojas e mercados, alimentacao e
entretenimento. Destina-se principalmente a turistas, viajantes, mas também se foca nas
proprias pessoas oriundas da cidade, pois torna o ato de conhecer pontos interessantes de
cada cidade, totalmente diferente.

3.1.2 Linha Editorial

Estes guias de viagens contam com uma linha editorial bastante concreta, visto que, para cada
edicdo lancada, todos estes guias fornecem 60 pontos de acesso referentes a cidade que
apresentam. Especialmente direcionado para cidades que sdo lideres mundiais em cultura e
design, este guia da-nos a conhecer desde marcos importantes, espacos culturais e artisticos,
arquitetura, até aos espacos de comércio alimentar mais propicios a conhecer. Este projeto
editorial também conta com imagens ilustradas, sendo uma delas a capa do livro e outra, cada
mapa que € ilustrado para a cidade referente.

3.1.3 Canal de distribuicao

A distribuicdo destes guias é efetuada fisica e virtualmente, estando disponivel em livrarias,
quiosques, bibliotecas espalhadas por todo o mundo, em imensas plataformas de venda
digitais, contando também com as mais conhecidas plataformas de venda online, como por
exemplo a Amazon.
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3.1.4 Estrutura

Todas as edi¢des lancadas deste editorial contam com uma ilustracdo referente a cidade na
capa. De seguida, um mapa da cidade com os locais mais importantes (apresentados no guia)
assinalados. O indice, é dividido por pontos numéricos, cada um indicado para cada tema
abordado no guia turistico. Por exemplo, no guia da cidade de Hong Kong temos 4 pontos,
sendo um sobre Arquitetura, um sobre Antigas Tradi¢des Chinesas, outro sobre Comércios de
Bairro e por ultimo, o quarto ponto referente a Cultura do Cha. Também conta com
ilustracdes, sendo estas acompanhadas por contetido textual informativo. O contetido geral
dos guias é apresentado através de fotografia e texto, fornecendo informacgdes e histdrias
sobre os locais vistos na imagem, a localizagdo dos mesmos, e algumas citacdes acerca do
espaco referido.
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Figura 2 - Exemplo 2 CITIX60

3.1.5 Nome
“CITIX60”

3.1.6 Designacao e/ou assinatura

7

A designacdo deste projeto editorial é “60 local creatives bring you the best of the city”.
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3.1.7 Identidade Visual

3.1.7.1 Cor

Este projeto ndo conta necessariamente com uma paleta de cores fixa entre todos os guias,
tendo cada um as suas cores proprias e o seu estilo préprio. Este aspeto justifica-se pelo facto
de ndo ser necessaria uma extrema coeréncia visual entre edi¢ées para as tornar coerentes.
Pois essa coeréncia ja se encontra na estrutura do guia em si, ou seja, geralmente todos os
guias tém uma coeréncia visivel mas ndo extrema, deixando assim o estudo de cores e
ilustracdes fluir com a cidade referida em cada edigao.

Figura 3 - Exemplo de Cores CITIX60
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3.1.7.2 Logétipo

Este logétipo representa o nome do produto editorial seguido do nome da cidade a que a
edicdo a que se refere. A estruturacdo é idéntica para todas as edi¢oes, criando assim uma
ligacdo entre cada. A fonte utilizada neste logétipo é a “Biotic Light”, criada por “TypeUnion”.

CITI2KO0O

Figura 4 - Logétipo CITIX60

3.1.7.3 Tipografia

A fonte que é utilizada na identificacdo da cidade é a “Thirsty Rough Three” do autor “Yellow

Design Studio”. A que é utilizada em toda a informacdo textual, é bastante semelhante a “FS
Joey Pro Regular” de Fontsmith. A fonte utilizada no logétipo esta referida acima.

3.1.8 Capa

A capa de cada edi¢do tem sempre uma diferente abordagem para cada cidade, mas conta com
uma estrutura semelhante em todas. Como se pode ver na imagem abaixo anexada, a
distribuicdo de contetido é semelhante, mas todas as capas tém uma Unica ilustragio, o que as
torna facil de distinguir.

‘:M_h ﬁ

Figura 5 - Exemplo de Capas CITIX60
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3.1.9 llustracao

As ilustracdes presentes nestes guias encaixam-se num estilo mais vetorial, com o intuito de
fugir a representacdo da realidade e sim adaptando-a a um mundo mais idealizado. Nas capas
dos guias, as ilustracées apresentam um estilo bastante mais complexo, captando a atencdo
do publico alvo. J4 as ilustracdes no interior do guia sdo bastante menos “explosivas”,
contando com um recursos de apenas linhas e alguns preenchimentos. A combinacao de cores
também nio é tdo elevada como na capa, visto que s6 se usam no maximo duas cores
diferentes, enquanto na capa contamos uma uma paleta diversificada.

Caso 2 - Luxe City Guides

3.2.1 Perfil Editorial

A semelhanca do caso anterior, este projeto editorial também se caracteriza por ser uma fonte
confiavel de informacdes de viagens e estilos de vida totalmente entusiastas. Com mais de 15
anos no mercado, o projeto “Luxe City Guides” abrange também toda a esséncia da vida
turistica, contemplando hotéis, restaurantes, spas, bares, boutiques, servigos, entre outros. Tal
como se intitula, estes guias tém como principal objetivo tornar mais eficaz, divertido e
apelativo, o simples facto de viajar entre cidades, levando o leitor numa direcdo certa e até
uma perspetiva totalmente diferente de uma simples “visita”. O publico-alvo ao qual este guia
se destina, sdo os turistas ou visitantes da cidade em causa. Dai toda a informacgdo estar em
inglés, pois € a lingua mais utilizada para se comunicar por todo o mundo.

3.2.2 Linha Editorial

Sobre a linha editorial deste projeto ou mesmo sé o contetido presente em todo o guia, nada é
encontrado na internet, pelo qual ndo foi possivel identificar uma possivel linha editorial. No
entanto, no website oficial da Luxe City Guides indica alguns dos pontos que sdo abordados
consoante a cidade que é destacada. Por exemplo, na edicdo de Berlim estio presentes
informacoes acerca de museus de arte modernos, dos melhores e mais sofisticados
restaurantes, bares modernos, cervejarias requintadas e casas noturnas, entre outros. No guia
que fala de Barcelona, encontramos informacdes sobre hotéis histéricos, lojas chiques, antros
de designers, locais com comida deliciosa, casas de jazz, entre outros. Numa visdo geral, este
projeto da a entender que leva uma abordagem formal, ndo sendo tdo criativa como o caso
anterior mas demonstrando também uma vertente da transmissdo de informagdo mais
concisa e direta.
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3.2.3 Canal de distribuicao

A distribuicdo destes guias também é efetuada fisica e virtualmente, estando presente para
venda em livrarias, estacdes de servico e quiosques por todo o mundo. Também ha a
possibilidade de encontrar estes em vendas online, contando com o principal website da
empresa, mas também com alguns websites bastante conhecidos, ou de livrarias locais.

Na venda do guia em formato fisico, este mesmo é fornecido na aplicacdo oficial da Luxe City
Guides, ficando disponivel durante 60 dias.

3.2.4 Nome

“LuXe"

3.2.5 Designacao e/ou assinatura

7

A designagdo deste projeto editorial é “City Guides - Shopping . Dining . Lifestyle”

3.2.6 Identidade Visual

3.2.6.1 Cor

Em todos os guias presentes neste projeto, como ja foi referido acima, ndo estd presente uma
paleta de cores estritamente coerente. Ou seja, para cada edi¢cdo, e consoante a cidade, é
escolhido e apresentado um esquema de formas e cores diferente.

Normalmente, a abordagem estética destes tipos de projetos sdo diretamente proporcionais a
permitir uma estética minimamente diferente de edicdo para edi¢do. Tal como referido no
Caso 1, ndo é necessdria uma extrema coeréncia visual entre edigdes para as tornar
reconheciveis.

Figura 6 - Exemplo de Cores LUXE
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3.2.6.2 Logétipo

Este logétipo considera o nome do projeto, composto na fonte “Plate Gothic Std One Three
Regular”, sendo esta uma fonte serifada da Monotype. O log6tipo estd seguido do nome que
identifica a edicdo a que se refere. A estruturacdo é idéntica para todas as edi¢ées, criando
assim uma ligacdo entre cada.

LUXE

CITY GUIDTES

Figura 7 - Logétipo LUXE

3.2.6.3 Tipografia

Visto que ndo ha disponivel nenhuma imagem ou nenhuma digitalizacdo do contetido que se
encontra no interior destes guias, somente consigo reconhecer a fonte tipografica utilizada no
logétipo.

3.2.7 Capa

Falando de formatacdo estrutural, as capas feitas para este projeto editorial sdo todas
idénticas, tendo o logo6tipo centrado na parte de cima. A nivel formal cada capa tem um estilo,
uma cor e uma abordagem totalmente diferente conforme a cidade abordada em cada edigéo.

Figura 8 - Exemplo de Capas LUXE

3.2.8 llustracao

N3o tendo o acesso ao contetildo que se encontra no miolo deste guia, apenas podemos falar
da capa do mesmo. Ao contrario do estudo de caso anterior, o estilo de ilustracdo destes guias
segue uma linha ora mais geométrica e padronizada, ora mais organica. O estilo ilustrativo é
consideravelmente diferente de edicdo para edicdo, sendo um mais padronizado, com recurso
a poucas cores, e outros mais geométricos, conceptuais, que utilizam mais recursos de cor.
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CAPITULO IV — Analise e Diagnéstico

4.1 Definicado de Estratégia de Comunicacao

4.1.1Principais concorrentes: identificacao e analise

Consoante a andlise de possiveis concorrentes, chegou-se a conclusio que nio existe qualquer
tipo de concorréncia a este projeto. Demonstra assim, que é um projeto inovador com
possibilidade de implementacdo. Com isto, torna mais fazivel a ideia de tornar este dlbum de
ilustragdes num icone de representa¢do da cultura e da histéria da cidade.

4.1.2 Definicao do(s) Publico-Alvo(s)

A comunicagdo visual que se reflete nas ilustracdes passa muito além da representacdo real
do espaco, fazendo com que a conjugacdo entre cores e grafismo seja apelativa dentro de um
grande intervalo de idades. Assim, permite definir um publico-alvo mais abrangente,
nomeadamente desde as criangas até aos mais idosos.

No entanto, dentro desse intervalo de idades, os jovens adultos serdo o foco principal dentro
do publico-alvo. Jovens entre os 18 e os 24 anos que tenham saido do secunddrio ou que
frequentem o ensino superior, isto por ser um grupo de pessoas que mais influéncia tém no
que toca a fomentar o interesse pelo projeto e porque a linguagem visual presente nas
ilustracdes foi criada a pensar mais nessa faixa etaria.

Direciona-se ndo s6 a populagdo albicastrense, como também aos visitantes e turistas que nao
estdo familiarizados com os espacos, fazendo assim com que se crie um interesse de ir
conhecer o espaco fisico e conecta-lo com as ilustragdes e os seus elementos.
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4.1.3 Distribuicao

A distribuicdo sera feita por intermédio da Camara Municipal de Castelo Branco, sendo esta a
entidade que estabelece a ponte distributiva entre escolas do Instituto Politécnico de Castelo
Branco, pontos de turismo, eventos da cidade, nos pontos culturais representados no album,
entre outros.

4.1.4 Divulgacao

Para além da distribuicdo do 4lbum, sera criada uma pagina de Instagram para o promover e
cativar assim as pessoas a obter o produto fisico. Hoje em dia, as redes sociais representam
uma grande solucdo para a divulgacdo de projetos, produtos, servicos, entre outros. E por
isso, é considerada uma boa solugdo para chegar aquelas pessoas que nio terdo oportunidade
de obter o dlbum em primeira mio, aumentando assim a procura pelo mesmo. O facto de o
nucleo principal do publico alvo serem os jovens adultos, também fard com que haja um
maior impacto e uma contribuicdo positiva na promogdo digital do dlbum, visto que sdo o
grupo de pessoas que mais utilizam as redes sociais.

Para promover ainda mais a procura pelo album de ilustragdes, este sera acompanhado por
um Tote-bag (bolsa de tamanho médio/grande, com alcas largas). Este produto tem vindo a
ganhar grande destaque e é bastante utilizado hoje em dia. A ideia base consiste em criar uma
linha de 10 bolsas diferentes, cada uma com uma ilustracdo diferente. Assim, na aquisi¢ao do
album de ilustragdes, podera também ser escolhida a bolsa que contenha a ilustracdo que a
pessoa goste mais. A primeira utilidade desta bolsa sera armazenar o album, porém é
expectavel que seja utilizada também no dia a dia de quem a adquiriu, fazendo assim com que
seja criado mais um meio de publicidade e divulga¢do do album de ilustragdes.
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4.1.5 Orcamentacéao

0 céalculo de orcamento para este projeto tera por base o método que nos foi lecionado na
unidade curricular de Gestdo da Producdo em Design de Comunicacdo e Audiovisual. Deste

modo, serdo calculadas as despesas materiais e as despesas pessoais.

Despesas Materiais :

Total = 1280€

Aluguer Mesa Digitalizadora Wacom - 825€ (5,5 meses)
Adobe - 240€ anuais (20€ mensais)

Brushes - 15€

Office - +/- 50€ anuais

Testes de Impressdo para Validacao de Cor - 150€

Despesas Pessoais :

Total = 1510€

Pc HP Pavilion Gaming Laptop - 1100€
Renda - 0€

Agua, Luz e Gas - 0€

Alimentacgdo - 120€

Saude e bem-estar - 80€
Telecomunicagdes e App’s - 50€
Tempo Livre - 80€

Almofada - 80€

Despesas Materiais + Despesas Pessoais
1280€ + 1510€ =2790€
336 horas | 2790<€ (total despesas) | 10€ por hora
336 horas x 10€ = 3360€ s/ IVA
Percentagem IVA : 23%
Total =4132,80€ ¢/ IVA

Valor do IVA : 772,80€
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CAPITULO V— Desenvolvimento do projeto

5.1 Definicao do Perfil Editorial

O perfil editorial deste projeto tem como principal funcao recriar a abordagem e o interesse
nos pontos culturais e de lazer mais importantes da cidade de Castelo Branco. Querendo
despertar ao publico-alvo uma nova visdo desses espacos, a abordagem apresentada neste
projeto editorial é considerada uma forma mais artistica, mais envolvente e mais estilistica, a
nivel de representacio de espaco.

Este projeto ndo se trata de um objeto informativo, mas sim de um album de ilustracdes que
fornece impacto visual, destacando-se pela abordagem estilistica das ilustracées. A ligacdo
entre o conteudo e o leitor ird ser mais visual do que propriamente informativa, pois visa
captar o interesse pelo espago representado e promover o conhecimento do mesmo,
dirigindo-se a jovens entre os 18 e os 24 anos que tenham saido do secundario ou que
frequentem o ensino superior, isto por ser um grupo de pessoas que mais influéncia tém no
que toca a fomentar o interesse pelo projeto.

5.2 Definicao da Linha Editorial

A linha editorial deste projeto tenciona ser explicita e concisa, sendo as ilustragdes digitais
(conteudo ilustrado) o fator principal do dlbum em causa. Cada ilustracdo é referente a um
local especifico estilizado para a vertente vetorial, e a linguagem desenvolvida para as
mesmas tem como principal funcdo criar uma ligacdo fluida tanto a nivel de disposicdo de
elementos, como de paleta cromatica. O contetido é sequencial e a ordem de apresentacdo de
espacos foi considerada através da relacdo cromadtica e visual entre as ilustragdes. O dlbum
ndo conta com paginacdo, sendo uma estruturacdo por folhas soltas, o que faz com que o
leitor tenha mais opgdo de escolhas em relacdo a sua fruicao.
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5.3 Definicao de Conceito

O conceito deste projeto editorial define-se como um album de ilustragdes, que se rege pelo
objetivo de enaltecer e dar a conhecer a beleza, a importancia e o valor cultural dos mais
importantes edificios e espacos culturais da cidade de Castelo Branco, representando-os
através de uma estilizacdo vetorial e artistica de elementos referentes ao espago/patrimonio.

Em geral, um album ilustrado é considerado um género editorial direcionado para um publico
mais infantil, que surgiu por influéncia de um grande investimento nas artes graficas,
possibilitando assim a introducdo de inovacdes no processo de impressio e no processo de
composicdo do texto e da imagem. De acordo com Ana Margarida Ramos (2010), a
flexibilidade do album ilustrado a experimentacdo p6s-moderna, a sua intertextualidade,
metaficcionalidade, a atragdo por géneros e linguagens marginais e a implicagdo do leitor na
construcdo de sentidos, sdo algumas caracteristicas deste género editorial que contribuem
para o seu sucesso como 0 maior e mais inovador contributo da literatura para a infiancia na
esfera literaria.

Este género rege-se pela existéncia de uma forte componente visual, e hoje em dia conta com
muito mais géneros do que propriamente para um publico mais infantil. O gradual
crescimento da importancia do ilustrador enquanto autor de albuns ilustrados, associado a
uma forte componente visual, tem promovido algumas interpretagdes que se interligam com
a necessidade de comecar a ler os dlbuns mais como formas de arte visual e nao literdria.
Deste modo, o album de ilustragdes é um produto estético e cultural, que muitas das vezes
espelha o reflexo de novas correntes artisticas, assumindo-se como um espaco criativo onde a
a ilustragdo assume grande preponderancia, construindo um género que se consegue adaptar
a todos os publicos, independentemente da faixa etaria.

Este dlbum, faz com que seja possivel ver elementos arquiteténicos e locais importantes da
cidade de uma maneira totalmente nova, com pontos de vista e esquematizacdo que seriam
impossiveis de ver através de uma fotografia ou estando no local. Assim, nasce uma visio
diferente da cultura e do patriménio albicastrense, criando-se também um despertar do
interesse em conhecer estes locais, ou a partilhar o interesse com alguém préximo.

Foi criada uma linha de cores, uma disposi¢do de elementos e uma linha de representacao de
espacos coerente em todas as ilustracoes. A sequéncia de apresentacdo das ilustracdes sera
feita consoante a complementaridade de cores presente em cada ilustracdo e pela maneira
que se conjugam umas com as outras. A estruturacdo do contetido grafico e a composi¢io dos
elementos presentes em cada ilustragdo é parcialmente idéntica em todas as ilustragdes,
sendo possivel evitar uma repeti¢cdo visual, e abrir uma oportunidade de criar varios layouts
de disposicdo de elementos que acabam sempre por conjugar entre si. Estabelecida esta
cadéncia visual, cada ilustracdo esta presente uma folha solta e ndo paginada, estando a
ilustracdo na frente da folha. No verso, contamos com o nome do local, com a morada e com o
logétipo do album, permitindo assim a possibilidade de ir conhecer o espaco na primeira
pessoa.

A falta de promocgao inovadora foi o motivo principal para a escolha dos locais.

29



5.4 Criacdo de Nome

“Visu Alium” é o nome escolhido para este projeto editorial. Tem origem do Latim, e traduzido
para a lingua portuguesa tem como significado a frase “Visdo Diferente”. Este nome reflete
tudo o que este dlbum de ilustragcdes representa, sendo uma abordagem totalmente distinta a
representacdo de locais/edificios culturais. Visu Alium também remete a palavra “Visual”
quando dito em voz alta, isto porque um dos objetivos deste projeto, é ter mais impacto visual
do que propriamente informativo, permitindo que exista uma maneira totalmente diferente
de ver o que nos rodeia. Desta maneira, cria-se uma ligacdo notéria entre o tipo de contéudo
deste album e o nome que o representa.

5.5 Estruturacao de Conteudos
A lista abaixo apresenta a ordem das ilustracées do album.

¢ Capa e Contra capa - Na capa estara presente apenas o log6tipo do album;

e 12 [lustragdo - Centro de Cultura Contemporanea de Castelo Branco; Campo Martires
da Patria (Devesa), 6000-097 Castelo Branco, Portugal.

¢ 22 [lustracdo — Muralha do Castelo; 6000-108 Castelo Branco, Portugal.

e 32 Jlustracgdo - Jardim do Pac¢o; Rua Bartolomeu da Costa 5, 6000-773 Castelo Branco,
Portugal.

e 42 [lustracdo - Biblioteca Municipal; Praga 25 de Abril, 6000-150 Castelo Branco,
Portugal.

e 52 Jlustracdo - Cine-Teatro Avenida; Avenida General Humberto Delgado 99, 6000-
081 Castelo Branco, Portugal.

¢ 62 [lustracdo - Centro de Interpretacdo do Bordado de Castelo Branco; Rua do Relégio
29, 6000-262 Castelo Branco, Portugal.

e 72 Jlustragdo — Museu Cargaleiro; Rua dos Cavaleiros 23, 6000-189 Castelo Branco,
Portugal.

e 82 [lustracdo - Parque da Cidade; Rua Bartolomeu da Costa, 6000-773 Castelo Branco,
Portugal.

¢ 92 [lustracdo - Sé Catedral; Largo da Sé, 6000-102 Castelo Branco, Portugal.

e 102 [lustracdo - Parque do Barrocal; Rua Adelino Semedo Barata, Castelo Branco,
Portugal.

30



5.6 Criacdo de Identidade Visual
5.6.1 Marca Grafica

0 logétipo € a representacdo grafica do nome do dlbum feita por meio tipografico, com uma
disposicdo alterada e propositadamente escolhida para realizar a conexdo com o significado
do nome(visdo diferente). O elemento grafico de suporte que consta por detrds do logotipo
(plano azul), é uma referéncia aos elementos estilizados utilizados nas ilustragdes.

S
LIUM

Figura 9 - Logdtipo do dlbum de ilustragées

5.6.2 Tipografia

A fonte escolhida para compor o logétipo é “Champagne & Limousines Bold”. E uma fonte
geométrica, moderna e sem serifa criada por Lauren Thompson. Ainda assim, para criar a
sensacdo de “visdo diferente”, foram feitas algumas alteracdes a certas letras.

abcdefghijklm
nopaqrstuvwxyz

ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXY Z

Alteracoes:

oU 1t i mm

Figura 10 - Tipografia e Alteragées
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5.6.3 Cor

Para as cores do logétipo, foi escolhido o preto e o azul. O preto considera-se uma cor neutra e
bastante cldssica. Visa transmitir solidez e contraste, sendo comum nestes projetos e
permitindo que haja um maior contraste quando aplicada em conjunto com outras cores. O
azul é o mesmo usado na paleta de cores da ilustragdes, e foi escolhido para ser aplicado no
logoétipo por ser uma cor associada a viagem, a clareza, e a imaginacdo. O pantone de
referéncia para o preto é o Pantone 419 C, para o azul é o Pantone 325 C.

C:76% R:33 HEX/HTML:212322
M:65% G:35

Y:66% B:34

K:90%

C:54% R:100 HEX/HTML:64CCC9

M: 0% G:204
Y:26% B:201
K: 0%

Figura 11 - Cores usadas
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5.7 llustracées

Como ja referido acima, a escolha dos locais/edificios foi feita consoante a falta de promocdes
inovadoras que deveriam ser consideradas para estes locais, devido a sua importancia. Deste
modo, foram criadas as ilustracdes com um estilo apelativo e vetorial, que possam dar ao
leitor uma Unica e inovadora forma de olhar para este icones da cidade de Castelo Branco.
Cada ilustragdo tem a sua histéria porém todas se interligam, seja a nivel de cor, estruturacao,
pontos de vista, e até mesmo técnicas de representacdo. Tudo isto com o objetivo de enaltecer
0 espaco e o que o rodeia, a sua forma e os seus elementos. Foram estudadas algumas
vertentes de técnicas de ilustragdo, mas nem todas coincidiam com o conceito deste projeto e
com o impacto que queriamos que tivesse. Feitas as pesquisas e aprofundada a melhor
maneira de fazer chegar este projeto principalmente aos jovens, chegdmos a conclusdo que a
abordagem mais adequada seria optar por uma representacdo que se diferenciasse do dito
“normal” e que expandisse a maneira de olhar para todos estes locais escolhidos e quica para
outros, abrindo a imaginacio.

0 produto final serd composto por 10 ilustracdes, e no verso de cada ilustracdo estara a
informacdo necessdaria para ir visitar o espago referido (morada) e o logétipo do dlbum de
ilustragdes. O produto final serd composto pelas ilustracées em folhas soltas, permitindo abrir
um leque de utilizagées para as mesmas e nio ser simplesmente um album que se arrume
numa estante. Seja a nivel decorativo, seja um presente para algum familiar ou amigo, seja
uma memoria em determinado espaco, todos estes icones passardo a ser imortalizados nao
simplesmente por uma fotografia, mas sim por uma visio diferente, Gnica e artistica.

Figura 12 - Esbogos Ilustragées
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Centro de Cultura Contemporanea de Castelo Branco - Esta ilustragdo enaltece a beleza
do edificio em si, salientando as formas geométricas e a estrutura moderna que sé por si tem
grande impacto. Os elementos que estdo presentes geram um equilibrio em conformidade
com o elemento em primeiro plano e todos eles representam uma ligacdo direta ou indireta
com o local/edificio. Neste caso, a continuidade das linhas castanhas representam um
elemento que também faz parte do Centro de Cultura Contempordnea de Castelo Branco, a
lateral oposta ao lado representado que é composta por ripas de madeira paralelas umas as
outras. Ja os planos geométricos que se encontram em torno do edificio, representam uma
das diversas utilidades que este espaco tem, a apresentacdo ao publico de exposicdes
artisticas de variados estilos, dai a escolha de uma cor singular para cada plano. O plano
maior que se encontra atrds do edificio, tem a funcdo de dar profundidade a ilustragao,
destacando sempre o principal elemento para primeiro plano. Somente algumas das
ilustracées contam com este destaque e com esta estruturacdo de elementos.

Figura 13 - llustragdo CCCCB
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Muralha do Castelo - Dentro do mesmo estilo da ilustracdo anterior, o principal foco desta
ilustracdo é a representacdo vetorial do mais emblematico elemento do castelo de Castelo
Branco, a muralha principal. Este elemento foi escolhido para representar a zona do castelo
ndo so pelo facto de ser bastante conhecido pelo povo albicastrense, mas principalmente por
ser facilmente avistado e reconhecido por qualquer pessoa e de qualquer ponto da cidade. Os
elementos que constam nesta ilustragdo sdo facilmente identificados e compreendidos, sendo
um deles a representacdo do fundo da bandeira de Castelo Branco, quarteada por quatro
pecas de branco e quatro pecas de preto. O outro elemento é a famosa cruz templaria, que
simboliza fé e protecdo e que remete ao facto do castelo de Castelo Branco ser uma fortaleza
templdria fundada durante a Idade Média.

y
A

Figura 14 - llustragcdo Muralha do Castelo
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Jardim do Paco - Com uma representacdo totalmente distinta das ilustracGes apresentadas
até agora, esta caracteriza-se por ser uma perspetiva “aérea” do espaco. O Jardim do Pago tem
uma simetria expléndida impossivel de ser captada a olho nu, e esta ilustracdo vem dar uma
nova hipétese de visualizar o espaco de uma maneira Unica e diferente. Toda a zona verde, os
caminhos do jardim e a disposi¢do das fontes é minunciosamente simétrica. Assim, é dada a
conhecer uma abordagem visual que passa despercebida a maior parte das pessoas que o
visitaram, ou querem visitar.

Figura 15 - llustragdo Jardim do Pago
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Biblioteca Municipal - Para a ilustracdo da Biblioteca Municipal seria importante
representar o espago na sua esséncia, dando também destaque aos pormenores amadeirados
de todo o edificio e dos vidros enormes que permitem a iluminagdo do espaco interior. Com o
a cor de fundo alaranjada, esta ilustracdo visa transmitir uma sensacdo de equilibrio e
entusiasmo, visto que é um espago com relativamente pouca afluéncia e que como tal dita o
conceito deste projeto, todo o interesse em conhecer os espacos representados é bem vindo.
Usando o plano branco como uma prateleira, os elementos presentes nesta ilustracdo sdo
livros de varias cores e tamanhos apoiados nesse plano. Os livros representam a oferta de
cultura e de conhecimento que este espaco oferece.

Figura 16 - Illustragdo Biblioteca Municipal
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Cine-Teatro Avenida - Ao contrario das outras ilustrac¢des, esta ndo se faz acompanhar por
muitos elementos em seu redor. A composicao foi propositadamente pensada para dar todo o
protagonismo a emblematica entrada principal e tracar assim um caminho para o complexo
mundo das artes que se pode encontrar no Cine-Teatro. O caminho desenhado até a porta, é
ndo sé uma linha orientadora visual que nos leva a apreciar a beleza do edificio, mas também
uma analogia que representa a entrada para um mundo artistico-cultural. E também uma
referéncia aos corredores iluminados entre as cadeiras da sala de espetaculos, deste modo
quem ja 14 esteve ird reconhecer este elemento e quem for visitar o espaco pela primeira vez
apds ter visto a ilustracdo, vai conseguir associar facilmente. O facho de luz da destaque ao
elemento principal, tal como no mundo das artes performativas.

Figura 17 - Ilustragdo Cine-Teatro Avenida
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Centro de Interpretacio do Bordado de Castelo Branco - Este centro foi criado para
contribuir para a revaloriz¢do e para a inovagdo do ex-libris da cidade e do concelho, o
Bordado de Castelo Branco. Porém, a sua divulgacdo persistiu s6 durante a abertura deste
espaco, sendo que depois da inauguracdo nunca mais houve qualquer divulgacdo do espaco e
do seu intuito. Esta ilustracdo é distinta das outras porque nio conta com qualquer elemento
do espaco em si, mas sim do préprio bordado. A representacdo de algo que estd enraizado na
cidade de Castelo Branco é a forma de divulgacdo, visto que todo o conceito deste Centro de
Interpretagdo é a volta da técnica do bordado. Deste modo, o primeiro e Unico plano desta
ilustracdo é uma representacdo alusiva a esta técnica, contando com todos os detalhes e com
o estilo de desenho ja conhecidos.

Figura 18 - llustragdo Centro de Interpretagdo do Bordado de Castelo Branco
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Museu Cargaleiro - Esta ilustracdo foi pensada e criada dentro do mesmo estilo da acima
referida. Nao conta com qualquer representacdo do espago, mas a associacdo da ilustracao
com o espaco em si é facil de ser feita. O artista Manuel Cargaleiro é conhecido mundialmente
e conta com obras bastante prestigiadas. A ilustracdo é uma adaptacdo de uma das obras dele
e tem como principal objetivo trazer uma referéncia a uma das muitas obras que se podem
observar no museu. Desta forma, é feita a divulgacdo do espago por meio da arte nele exposta.
Qualquer pessoa que veja esta ilustracdo, entende que é uma adaptagdo de uma obra e
percebe que tem a ver com o Museu Cargaleiro, o que faz com que haja um aumento em
procurar conhecer mais sobre o espaco, o artista e a sua arte.
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Figura 19 - llustracdo Museu Cargaleiro
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Parque da Cidade - A forma de estruturagdo desta ilustracdo é idéntica a ilustracdo do
Jardim do Pago. Optamos por esta forma pois seria a mais viavel de poder transmitir toda a
beleza do espago e a sua geometria. O Parque da Cidade ndo tem um elemento principal, e o
que o torna expléndido é a conjugacdo de todos os pequenos pormenores e de todos os
detalhes presentes ao longo do Parque. Deste modo, foi desenhada a ilustracdo de maneira a
conseguir representar a fonte que se encontra logo a entrada, e a maneira que a mesma se
interliga com a geometria que sé é visivel deste ponto de vista. Os espacos verdes
representados estdo dispostos exatamente da mesma maneira, assim como a fonte circular e
as flores que a rodeiam. Esta representacdo permite que seja logo feita a associacdo com o
espaco quando visto pessoalmente.
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Figura 20 - llustragdo Parque da Cidade
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Sé Catedral - Esta ilustracdo também foi desenhada para destacar o préprio edificio
apresentando-o em primeiro plano mas, ao contrario das outras, ndo conta com um plano
atras que o destaque. A forma de cativar o publico-alvo com esta ilustracdo é pela conjugacao
entre o edificio e a forma como o fundo foi explorado. Na realidade, o que esta representado
por tras do edificio é a parte interior e principal da igreja, o presbitério (local onde se
encontra o altar, a credéncia, entre outros). Assim, salienta-se a beleza interior do edificio,
permitindo que as pessoas consigam associar o espago a ilustracao.

Figura 21 - Ilustragdo Sé Catedral
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Parque do Barrocal - A udltima ilustracdo é precisamente para o local que tera sido o mais
recente a ser aberto ao publico. O Parque do Barrocal também é uma zona icénica da cidade,
tendo sido “palco” para muitos eventos de desportos motorizados durante longos anos e mais
recentemente sofreu uma mudanga de abordagem tremenda. E considerado uma area de
natureza silvestre e corresponde certamente a uma paisagem geoldgica magnifica com
bastante biodiversidade. Deste modo foram feitos passadicos, trilhos naturais, observatérios,
entre outros para que a experiéncia de visitar este lugar fosse a melhor possivel. A ilustracao
pretende assim mostrar os verdes que se aglomeram no espaco natural, e algumas das
infraestruturas presentes no parque. Assim nio se demonstra ao pormenor o que o Parque do
Barrocal tem para oferecer, mas é totalmente perceptivel. Isto faz com que haja mais vontade
de ir conhecer o espaco, e depois sim fazer a associagdo a ilustracao.

Figura 22 - llustragdo Parque do Barrocal
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Com a apresentacdo de mockups de algumas das ilustracdes podemos sempre ter uma ideia
de como irdo ficar quando se prosseguir para a impressao, chegando ao produto final. Aqui
estdo alguns exemplos de como ficardo as ilustragdes, frente e verso.

Figura 23 - Mockup Ilustragdo Cine-Teatro (Frente)

Figura 24 - Mockup Ilustragdo Cine-Teatro (Verso)
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5.8 Criacdo de Capa

A criacdo da capa foi pensada com o objetivo de ndo se sobrepor as ilustragdes ou contar com
alguns elementos das mesmas, visto que o principal objetivo deste dlbum é ter um caracter de
elemento surpresa. Ou seja, se eventualmente fosse criada alguma referéncia as ilustracdes a
nivel visual, acabaria por se perder o impacto desejado com a visualizacdo das mesmas. Deste
modo, a capa sé conta com o logétipo do album sobreposto num fundo branco. Assim, quando
o produto final estiver impresso, desde o primeiro instante que a capa se abre, serd notéria
uma “explosdo” de cores, simetria, geometria e de disposicdo de elementos que por sua vez
nunca seria expectavel através da simplicidade da capa.

Figura 25 - Capa do dlbum de ilustragdes
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5.9 Caracteristicas técnicas de producao

[lustragdes :

- Numero de folhas : 10

- Sistema de Impressao : Offset

- Sistema de cor: CMYK frente e 2 Cores Diretas verso
- Formato : A4 (21 X 29,7cm)

- Papel : Couché Brilho 200g?

- Acabamento : Verniz geral de protecdo na frente e aparo simples ao
formato

Capa:

- Sistema de impressao: Offset

- Sistema de cor: 2 Cores Diretas na Frente
- Formato Aberto: 33,15 X 46,7 cm

- Formato Fechado: 21,3 X 30 cm

- Papel : Couché Brilho 230g?

- Acabamento : 6 vincos e cortante especial

Concluiu-se que para diminuir custos de papel na impressio, o formato da capa definido
permite que sejam impressas duas capas num formato de papel 50x70cm (48x68cm)
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5.10 Impressao e Acabamento

A impressdo deste dlbum ficara ao encargo da Cimara Municipal de Castelo Branco, conforme
todas as caracteristicas técnicas escolhidas antecipadamente e com a minha presenca para
qualquer tipo de questdao. O numero de exemplares também ficara em aberto, pois depende
de que forma ira ser aplicada a distribuicdo do dlbum, podendo sempre serem feitos mais
exemplares posteriormente.

A impressao da capa ja tera de ser feita num formato maior, visto que a mesma conta com um
formato invulgar. Este formato da capa estd criado de maneira a que consiga segurar e
acondicionar as ilustragdes que constardo dentro dela. Isto surge pelo facto de as ilustracoes
estarem soltas em relacdo a capa, ou seja, a impressdo sera feita em formato 50x70cm e
posteriormente serd necessdrio efetuar os cortes para chegar ao produto final, tal como
demonstra a figura. Assim torna-se menos dispendioso porque o aproveitamente de formato é
maior, conseguindo imprimir duas capas num formato sd. O papel sera o mesmo usado nas
ilustracdes, Couché Brilho, mas com uma gramagem maior, sendo ela de 230g.

Figura 26 - Formato de papel 50x70cm com desenho de cortante e representagdo de vincos

Com a escolha deste papel tanto para as ilustracées como para a capa, chegdmos a conclusio
que ndo seria necessario explorar qualquer tipo de acabamento sendo o vinco, que sera
aplicado unicamente na capa, ap6s ser feito o corte para o formato final. Estes vincos serdo
aplicados na parte inferior e na parte lateral, permitindo criar uma dobra direcionada para a
parte de dentro da capa, fazendo com que se crie um suporte para as ilustracdes que constam
dentro da mesma. O cortante especial servira para chegar ao formato final, sendo necessario
para finalizar as abas da capa. Para além disso, ndo serd necessario qualquer outro tipo de
acabamento visto que o papel ja conta com um brilho que trard mais vida as cores das
ilustracdes, tornando-as mais contrastantes e salientando mais as cores utiizadas.
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5.11 Divulgac¢ao

0 album de ilustragdes sera distribuido por varios pontos pela cidade, escolhidos pela Camara
Municipal. Deste modo, garante-se que chega a todos, ou todos tém hipdtese de conhecer o
projeto. Para a divulgacdo em redes sociais, nomeadamente instagram, foi criada uma
estratégia para a criacdo de posts. Todas as semanas saird um post, que apresentara um
pequeno pormenor de cada ilustracdo com o intuito de despertar o interesse as pessoas. Os
posts serdo também um conjunto de algumas fotografias que representam as diversas
utilidades das ilustragdes impressas como também o seu formato final, isto para deixar claro
ao publico-alvo que tipo de produto é. As fotografias e os mockups abaixo (menos o mockup
da pagina de instagram) irdo ser todas publicadas posteriormente nas redes sociais.

9:41 PM -
visu_alium
15 1674 134
Posts Followers Following

Visu Alium
Album de llustracbes do Patriménio
Cultural de Castelo Branco

Edit Profile

Promotion Insight Contact

Figura 27 - Album Fechado

Figura 28 - Pormenores Ilustragdes

Figura 29 - Mockup Instagram
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Durante todo o tempo de divulgacdo, é crucial demonstrar visualmente que as proprias
ilustracées tém outras formas de ser exploradas, visto que estdo soltas em relacdo a capa.
Deste modo, durante a divulgacdo nas redes sociais também serdo demonstradas essas
utilidades.

Figura 30 - Mockups llustragées Emolduradas

Tal como ficou definido na estratégia de comunicacdo, para além da distribuicdo e da
divulgacdo nas redes sociais, foi criada uma linha de Tote Bags, criando um total de 10 bolsas
diferentes. Deste modo, podera ser escolhida a bolsa no ato de aquisi¢do do dlbum, fazendo
com que posteriormente as pessoas comecem a utilizar a mala no seu dia a dia, ou seja, mais
um meio de publicidade e divulgacido do album de ilustra¢des

Figura 32 -Utilizagdo Tote Bag

Figura 31 - Tote Bag
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5.12 Concluséao

Com este projeto, consideramos, desde logo, termos sido conduzidos para algo que se
constituiu como um dos mais exigentes desafios com os quais nos deparamos ao longo do
nosso percurso académico. Isto porque, naturalmente, simboliza também o culminar de um
primeiro ciclo de estudos superiores e a exigéncia que é, obviamente, legitima.

0 caminho percorrido até a sua concretizacdo apresentou algumas dificuldades, tanto na fase
de pesquisa como na chegada ao produto final. No entanto, todas essas adversidades foram
superadas e resolvidas, refletindo, avaliando e também ouvindo as criticas sempre
construtivas de quem de direito, de forma a contribuir para o sucesso do projeto.

Atendendo a mulidisciplinariedade das areas nele envolvidas, e a esperada capacidade de
estabelecer as pontes entre algumas dessas areas, consideramos que a realizacdo deste
projeto permitiu aprofundar, ainda mais, o conhecimento e o gosto ja existente pelas
vertentes nele envolvidas.

Consideramos agora, de forma inequivoca, que a oportunidade de poder contribuir, de alguma
forma, para a promogao e valorizagdo de algum do patrimonio da cidade de Castelo Branco se
revelou como fator de forte motivagdo inicial, mas que persistiu ao longo do processo de
desenvolvimento desta ideia de projeto. Em concreto, acreditamos agora, ainda mais, que a
ideia que desenvolvemos, tal como as ferramentas que usamos, permitiram conceber um
produto genuino e inovador, muito embora simples, num olhar menos cuidado.

Numa época em que muito se valoriza, e bem, o patriménio material e imaterial dos
territérios, na procura incessante de promover esses mesmos territorios, encontrar as
melhores formas de atrair a atencio, tanto dos responsaveis locais, como do publico em geral
e, por fim, combater e esbater a interioridade, pensamos ter dado o nosso contributo para que
assim seja.

Deste modo, a ideia principal em torno do problema encontrado, conduziu-nos a uma solugdo
Unica e potencialmente impactante, que, na nossa opinido, se assumira como um novo e firme
passo para a promoc¢do do Patriménio Cultural Albicastrense, em concreto. Quem sabe, possa
este modelo de abordagem por nés definido vir a constituir-se como um potencial modelo a
aplicar, de forma adequada e adaptada, claro est4, a realidade de outros concelhos do distrito.

Em suma, valeram a pena os anos dedicados ao estudo do Design de Comunicacdo e
Audiovisual, que entendemos, agora, mais do que nunca, como um crucial ponto de partida
para aquilo que é a vida profissional. Certamente que ela tera por base todos os
conhecimentos académicos, técnicos e humanos que se irdo expandir ainda mais.
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Anexos

Anexo 1 - Mockups Tote Bags

51



52



53



54



55



56



57



58



59



Bibliografia

FEISNER, Edith Anderson - Colour, London, England, Fairchild Publications, Inc., 2000.
KLANTEN, ROBERT, et al. - Turning Pages Editorial Design for Print Media, Berlim, Germany:
Gestalten, 2010.

NEUMEIER, Marty - The brand gap, o abismo da marca: como construir a ponte entre a
estratégia e o design, Porto Alegre, Brasil: Bookman, 2008.

RAMOS, Ana Margarida - Literatura Para a Infancia e Ilustragdo - Leituras em Didlogo, Porto,
Portugal: Tropelias e Companhia, 2010.

SPIEKERMAN, Erik. A linguagem invisivel da tipografia: escolher e expressar com tipos, 2. Ed.
Sao Paulo, Brasil: Bliicher, 2011.

HEALEY, Matthew - Design de Logotipos: mais de 300 cases Internacionais desconstruidos e
analisados, Sdo Paulo, Brasil :Editora Rosari Lrda, 2012.

STRUNCK, Gilberto Luiz. Como criar identidades visuais para marcas de sucesso. Rio de Janeiro,
Brasil: Books, 2007.

WHEELER, Alina. - Design de Identidade de marca - um guia completo para criagdo, construgao
e manutencdo de marcas fortes, Porto Alegre, Brasil: Editora Bookman, 2008.

ZAPPATERRA, Yolanda, CALDWELL, Cath, Design Editorial: Jornais e revistas/ Midias impressa
e digital ISBN 978-85-65985-53-6, 2014

ZEEGEN, Lawrence - The Fundamentals of [llustration, 22 ed. Switzerland : AVA Publishing SA,
2012

ZEEGEN, Lawrence - What is Illustration?, Switzerland : RotoVision SA, 2009

60



Webgrafia

https://agenciadommarketing.digital /brainstorming/ | acedido em 24/08/2021

Fonte imagens :

Imagens CITIX60 : https://victionary.com/collections/city-guide | acedido em

03/05/2021

Logétipo : https://pie.co.jp/citi60/ | acedido em 03/05/2021

Imagens LUXE City Guides : https://shop.luxecityguides.com/collections/city-guides |
acedido em 03/05/2021

Logétipo : https://luxecityguides.com/ | acedido em 03/05/2021

61


https://agenciadommarketing.digital/brainstorming/
https://victionary.com/collections/city-guide
https://pie.co.jp/citi60/
https://shop.luxecityguides.com/collections/city-guides
https://luxecityguides.com/

