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Resumo

Este projeto tem como objetivo colocar em pratica todos os conhecimentos
adquiridos e desenvolvidos ao longo dos trés anos da Licenciatura de Design de
Comunica¢do e Producdo Audiovisual. Tendo assim por base grande parte das
vertentes lecionadas, pretendi realizar uma estratégia de comunica¢cdo e promog¢ao
para um espac¢o dedicado ao artesanato da vila da Serta, cujo seu nome é NuMOAS,
Nucleos Museoldgico e Oficina de Artesanato da Serta.

A ideia foi dividir o projeto em duas vertentes, Audiovisual e Design Grafico pois
este consiste em dois videos considerados promocionais (um mais com o objetivo
institucional que o outro) e num catalogo composto por alguma informacgao a respeito
do espaco e de cada artesdo. Assim como por diversas fotos dos artesdos a trabalhar
manualmente juntamente com outras fotos, como por exemplo, algumas fotos de
produto, isto é, fotos de algumas pecas de cada artesao.

Palavras-chave

Tradigdo, cultura, manual, promocional.
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Abstract

This project aims to put into practice all the knowledge acquired and developed
over the three years of the Degree in Communication Design and Audiovisual
Production. Using the skills and knowledge acquired during the course, I intend to
produce a communication and promotion strategy for a space dedicated to the
handicraft of the village of Serta, whose name is NuMOAS, Nucleos Museoldgico and
Craft Workshop of Serta.

The idea is to divide the project into two parts, Audiovisual and Graphic Design, the
project consists of two promotional videos (genre of one of them is more institutional
than the other) and a catalog composed of some information about the space and each
member artist. Photos of artisans working manually, photos of some product and
photos of some pieces of each artisan. (professor dar correc¢ao)

Keywords

Tradition, culture, manual, promotional.
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Divulgacédo do Nucleo Museologico e Oficina de Artesanato da Serta

Capitulo |

1. Introducao
1.1. Contextualizacdo do Tema

No ambito da unidade curricular de Projeto, na Licenciatura de Design de
Comunica¢do e Produc¢do Audiovisual, é-nos proposto a concretizacdo de um
projeto final de curso, sendo este um projeto tedrico-pratico relacionado com
algumas das areas que nos foram lecionadas, este que nos permitira apresentar as
competéncias que fomos adquirindo ao longo dos 3 anos.

A area pela qual me sinto mais atraida é a area relacionada com a de
Comunica¢do Audiovisual que envolve todo o tipo de meios de comunicacao
declarado com a utilizagdo de diversos elementos visuais juntamente com outros
elementos, como os sonoros. Porém, também mostro interesse pela drea de Design
Grafico que se trata da organizacdo ou composicao estético-formal de elementos
textuais e ndo-textuais que constituem pecas graficas destinadas a comunicacdo de
algo. Por esta razdo, o meu projeto ser composto um pouco por ambas, as areas.
Este que se trata de dois pequenos videos promocionais respetivos a um espaco e
ao trabalho de varios artesdos, expostos nesse mesmo espac¢o. Juntamente, a
realizagdo de um catalogo com todo um trabalho fotografico do espaco, dos
respetivos trabalhos/pecas e eventos.

Deste modo, usar as duas vertentes, Comunica¢do Audiovisual com a de Design
Grafico para conseguir uma boa estratégia de comunicacdo para o tema do meu
projeto. Sem duavida que a parte audiovisual tem uma elevada importancia pois
consiste numa maior divulgacdo e de mais facil acesso, isto é, de maior ou melhor
circulacdo. Pois um video ao ser partilhado numa rede social, mais depressa chega
a quem ou a onde se pretende. Porém, assim como existe a populacdo que é
aderente a informacdo partilhada por meios de comunicag¢ao audiovisual, como a
internet, também existe a populagdo que requer a um tipo de comunica¢ao ou de
informagio em suporte fisico, num modo mais classico. E aqui que entra a parte da
realiza¢do do catalogo. Desta forma, a informacao chegar a todos, tanto em suporte
digital como fisico, criando assim um circulo fechado de estratégia de comunicacao.

Estratégia de comunicacdo e promo¢do para um espago

dedicado apenas ao artesanato que abriu, recentemente, na

vila da Sert3, distrito de Castelo Branco, espago este com o

asmm—m nome de NuMOAS, Nucleo Museoldgico e Oficinas de

' l Artesanato da Sertd. A ideia sempre foi pegar em algo

—— relacionado com a vila onde resido, a Sertd, trabalhar e

dedicar-me apenas a uma categoria ou a um espaco cujo a

s realizacdo da sua divulgacao pudesse vir a ser benéfico ou

vantajoso tanto para mim como para os membros e/ou

coricmade Aresarats  T€SpoONsavel desse mesmo espago, bem como para a Cimara

“*" " Municipal da Serta.

Figura 1 - Logotipo Pegar por um dos pontos fortes da zona, tendo assim
surgido a ideia de promover o mais recente ntcleo aberto.

A Sertd, embora ainda uma vila pequena, é uma vila requisitada por alguns
turistas, especialmente no Verdo. A vila que aposta cada vez mais no artesanato,
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Susana Nunes

existindo com esta vertente varios eventos relacionados mas, segunda a minha
pesquisa, ndo existe grande informacdo comunicada a respeito do NuMOAS até
porque cerca de 60% da populagdo desconhece do que este nucleo se trata e até
mesmo sobre os responsaveis das pegas, ou seja sobre os artesaos, os membros que
na verdade ddo vida a este espaco. Eles que merecem ser reconhecidos, visto que
alguns deles vivem deste trabalho. E aqui que pretendo chegar na verdade, pois o
artesanato é de facto, o sustento de algumas destas pessoas, porém a vocagdo de
cada um é apenas fazer o seu trabalho. Posto isto, necessitam de uma forma ou de
alguém que os ajude a promover, ou seja, necessitam de uma estratégia de
comunicacao.

Conclui entdo em pegar neste tema e realizar um projeto que possa seguir para
adiante.

1.2. Motivacao

Como mencionei anteriormente, a ideia sempre foi pegar em algo relacionado
com a vila onde resido, a Serta. Trabalhar e dedicar-me apenas a uma categoria ou
a um espaco cujo a realizacao da sua divulgacdo pudesse vir a ser benéfico ou
vantajoso tanto para os membros e/ou responsavel desse mesmo espago, bem
como para a Camara Municipal da Sertd, por mais turismo. Como para mim.

O tema artesanato sempre foi um dos primeiros da lista pelo facto de ter em casa,
e esta é/foi talvez a grande motivacdo para seguir com este projeto para a frente,
ter um dos membros do nucleo a que me refiro, no NuMOAS. E esse membro é meu
pai.

Dai, inicialmente ter pensado em criar uma identidade para um artesao apenas.
Mas, uma vez mais por uma questao de vantagem para mim e pelo sentido de
conseguir um projeto mais completo a nivel de contetidos, englobar assim varios
artesdos e dar a conhecer um pouco de cada um num projeto sé.

No fundo, a ideia do meu projeto surgiu também devido a realizacdo de um
trabalho em uma unidade curricular lecionada pelo professor Neel Naik. Trabalho
esse com o nome de “Made by Hand” no qual tinhamos que pegar numa pessoa e no
trabalho manual dessa mesmo, e fazer algumas captagdes para conseguir assim, um
video final que representasse todo o seu modo de trabalho, e um pouco acerca de
si. E desta forma que pretendo realizar um dos meus videos, o mais direto a
promover o nucleo, onde contem um pouco de cada artesdo e algum do seu trabalho
manual, falando um pouco acerca de si e do espaco.

1.3. Questao de Estudo

® Melhorar a divulgacao do nucelo;
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® Usar as vertentes do audiovisual e do design grafico para a sua
divulgacao;

® Divulgar o trabalho de cada artesdo (os que participaram neste projeto);
® Ajudar assim, os artesdos a vender o seu produto/as suas pegas;

® Dar a conhecer os costumes e as tradi¢des da vila, para todo o tipo de
publico, isto é, tanto para criangas como para adultos;

® Fazer com que o ndcleo ganhe mais membros;

® Mostrar eventos que a equipa do NuMOAS organiza, como os workshops,
e eventos em que participa, como as feiras;

® (Conseguir com que a mensagem ndo sé chegue aos residentes da vila
como e mais importante, a pessoas fora da zona;

® (Chamar mais turistas a vila;

- Ao promover o NuMOAS, estou a promover também a vila da Serta.

1.4. O Estudo
1.4.1. Objetivos Gerais

e Divulgar o nicleo, NuMOAS;
e Divulgar o trabalho de varios artesaos sertaginenses;
e Promover o artesanato em geral e os principais materiais/produtos da zona.

1.4.2. Objetivos Especificos

O projeto esta dividido em duas partes, audiovisual e design grafico.

Na vertente audiovisual, o projeto esta dividido na realizacao de 2 videos:

e Divulgar o espaco promovendo-o através dos videos, os quais mais tarde poderao
expod-los onde pretenderem, através de diversos meios.

¢ Promover as suas imagens, as suas pessoas e os produtos da zona.

e Dar “voz” aos artesaos sertaginenses e dar a conhecer o trabalho de cada um, ao
publico.

Na vertente de design grafico, a realizacdao de um catalogo, que se trata de algo

fisico:

e Apresentar algumas das diversas pecas que existem expostas, de modo, uma vez
mais, a promover e a levar o “publico” ndo s6 a comprar ao contactar um artesao,
como a visitar o espaco.

e Chamar novos artesdos e com a promog¢ao do nucleo, promover também assim,
alguns eventos.
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A partir destas duas formas, realizar assim uma oferta global de informacao.

1.5. Tema de Trabalho

Serta e o seu Artesanato.

0 tema do meu projeto, é respetivo ao artesanato da vila da Serta e, aos artesaos.

O artesanato refere-se ao trabalho que da origem a obras de arte, obras de arte
criadas manualmente por uma pessoa, sendo esta pessoa chamada de artesa pois
trata de artesanato. Um artesdo realiza trabalhos manuais sem a utilizacao de
maquinas. Normalmente, sdo utilizados elementos ou matérias-primas que a
natureza lhes oferece. Na Sert3, os principais artesaos estdo muito dentro das areas
da madeira, cortica, linho que se transforma em téxtil e o xisto. Porém existem
outras matérias, trabalhadas por outros artesaos.

Na Sertd, abriu recentemente, um nucleo museoldgico e de oficina dedicado
apenas ao artesanato da vila. 0 NuMOAS, o seu nome, Ntcleo Museoldgico e Oficina
de Artesanato da Sertd é um espaco que a Junta de Freguesia da Serta cedeu a
Camara Municipal da Sert3, que surge como resposta a necessidade de um local de
exposicdo/oficina de artesanato sertaginense, dividido em diversos espacos
distintos de manuseamento de materiais: Madeira, Téxteis, Linho e Artes
diferenciadas. Este espaco conta, no momento, com aproximadamente 10/11
artesaos.

Figuras 2 - 4 - Imagens do Espaco NUMOAS

0 nucleo aceita novas inscri¢cdes e encontra-se aberto durante toda a semana, e
aos fins-de-semana onde ficou definido cada artesao ficar presente, por turnos. O
espaco, aberto ao publico e de entrada gratuita, contempla local de exposicdo viva
assim como espaco de vendas exclusivamente com pecas elaboradas pelos artesaos
sertaginenses.

NuMOAS resulta de uma parceria entre a AproSer (Associa¢do de Produtores do
Concelho da Sertd) e a Camara Municipal da Serta. Localiza-se na antiga Escola
Primdaria Conde Ferreira, conhecida também como Escola da Carvalha, um edificio
com elevada importancia a nivel histérico, visto ter sido a primeira escola primaria
construida de raiz no Concelho da Serta.
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1.6. Publico-Alvo

Relativamente ao publico-alvo que posso mencionar €, aos turistas que visitam
avila da Sert3, ou até antes de o fazerem, a minha estratégia de comunicagdo chegar
até eles e assim os motive a visitar o que a vila tem e lhes pode oferecer. Um publico-
alvo que toca a todas as idades mas mais diretamente, entre os 5 aos 90 anos de
idade.

Nao s6 e ndo menos importante claro, chegar a conclusao de que o publico-alvo
em especial, é sem duvida todo o ntcleo de artesdos deste projeto. E a eles,
especialmente, direcionado todo este trabalho. Podia até ser s6 dedicado a todos
eles mas, o meu projeto serve também para todos aqueles que se mostram
interessados pela area do artesanato e queiram fazer parte de uma equipa como a
do NuMOAS, podendo assim também, de mostrarem e divulgarem o seu trabalho.
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Capitulo Il

2. Pesquisa e Fundamentacao Tedrica
2.1. Comunicac¢ao Audiovisual

0 conceito de comunicac¢do audiovisual é tudo o que envolve a informacgao ser
transmitida através de varios elementos visuais e sonoros. Os visuais tratando-se
de imagens, graficos ou qualquer tipo de signos como desenhos. Os sonoros,
relativamente a musica, qualquer som ou efeitos sonoros.

2.2. Ficcao ou Nao Ficgcao

Segundo o lecionado nas aulas e também pela pesquisa realizada, ficcdo é o
termo usado para caracterizar uma histéria imaginaria, ou seja, algo irreal e que n

Uma historia criada pela imaginacdo de alguém, com acontecimentos irreais e
inexplicaveis, fazendo assim, levar as pessoas a sonhar, acreditar ou a fascinarem-
se pela histéria que esta a ser contada. Podem até existir histérias ficcionais
baseadas em fatos veridicos mas ap6s o seu estudo acabam, os realizadores, por
adicionar algum contetido imaginario e s6 assim podem ser consideradas ficcao,
pois € esta a verdadeira definicao do termo fic¢ao.

A razdo pela qual nds, seres humanos e realizadores de produtos audiovisuais
produzirmos ficcdo é, como ja referido pelos objetivos de levar a audiéncia, de
forma mais facil e eficaz, a ceder. Mas nao sé por essa questao e segundo a minha
pesquisa, sentem/sentimos a necessidade de criar uma realidade que nao existe
mas que gostavam ou gostadvamos que existisse, por ndo se estar satisfeito com a
verdadeira realidade. Pois nessa realidade que se cria, pode-se adicionar tudo com
o que se sonha ou imagina. Segundo a wikipéida*, “(...) capaz de moldar o ambiente
e os seus elementos, de acordo com sua vontade.”

Ja o termo nao ficcdo funciona pelo contrario assim como o nome o indica,
assume ser uma narrativa verdadeira sobre a realidade que ja existe, baseando-se
em factos veridicos, ou seja, reais. E desta forma, ser comunicada de forma sincera.

*Disponivel no https://pt.wikipedia.org/wiki/Ficcdo com acesso desde Dezembro de 2011
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2.3. Video Institucional e Video Promocional

Dando continuidade a minha pesquisa, comecar pelo mais importante e saber
corretamente do que vou tratar. A parte audiovisual do meu projeto divide-se em 2
videos promocionais, um mais institucional e outro mais conceptual e portanto é
importante ter o conhecimento que:

- Video institucional trata-se de uma estratégia de comunicacao, designada
como uma peca audiovisual para transmitir ou comunicar algo. Ou seja, um video
que divulgue um tema, uma marca ou uma empresa. O seu objetivo é criar uma boa
imagem relativamente ao tema em questdo e levar as pessoas a acreditar, ou até
mesmo a sonhar. Este, no fundo tem o verdadeiro objetivo de contar uma histéria
ficticia que consiga impulsionar o espetador a realizar algo, servindo o produto, que
neste caso trata-se de video, de incentivo para tal. Um video institucional pode até
ser comparado um pouco, com publicidade a um produto, tema ou espaco. De facto,
o conceito da publicidade é também fazer acreditar e levar o espetador a comprar,
ou seja, a ceder. O meu video institucional pretende de forma positiva, levar o
publico e tem mesmo o intuito de passar a devida mensagem da forma mais
acertada e verdadeira, relativamente ao tema em questao.

- Video promocional, os seus objetivos sdo mais diretos e ndo precisa
necessariamente de contar ou passar a sua mensagem através de uma historia
ficticia mas sim, mostrar apenas a realidade do produto de que se trata, optando
sempre, claro, por apresentar a sua melhor imagem. Também tem a meta de
conseguir fazer a sua audiéncia comprar, ceder. Este é apenas mais um meio de
conseguir vender o que pretenderem, como um negdcio/empresa. Pode-se dizer
que este método audiovisual surgiu e veio beneficiar bastante no que toca a
divulgacao de muitos tipos de projetos, negdcios, empresas, etc. E hoje ser um dos
mais utilizados.

Desta forma, para conseguir prender o espetador durante a sua visualizacao, o
video institucional tem de conseguir passar a mensagem de modo eficiente, pouca
informacao e de curto espaco de duragao.

Assim pretendo realizar o meu video, com uma breve mensagem, isto é, de curta
duracdao e que contenha um pouco de ficcdo que promova, de forma indireta, o
espaco.

Chego assim a conclusdo que, posso designar este video também como um video
promocional ao utilizar a ficcdo para a promogao.
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2.4, A imagem

Num projeto como o meu, a imagem é o elemento mais importante de todos. Ela
determina a mensagem que se pretende passar de forma bem ou ndo bem sucedida.
E através dela que podemos demonstrar o objetivo, valor promocional ou
emocional do tema em si. E através dela que o publico-alvo consegue interpretar ou
ndo a mensagem que nela, se pretende passar.

A imagem é entdo um fator que representa visualmente, um objeto, através de
varias técnicas tais como o desenho, a pintura, a fotografia e o video. No meu
projeto, a técnica principal a ser utilizada é a ultima referida, imagem através de
video.

Figura 5 - Imagem do meu Projeto Figura 6 - Imagem do meu Projeto

2.4.1 Producéao

Para a capta¢do de um produto audiovisual, nomeadamente, um video, existem
3 etapas pelas quais se tem que passar até chegarmos ao resultado pretendido, o
resultado final.

- Pré-Producao;
- Producao;

- P6s-Producao.

2.4.1.1. Pré-Producéao

A Pré-Producio é a 12 fase de um projeto que consiste na parte tedrica. E nesta
fase que fazemos toda a pesquisa ou o estudo e escrevemos o que pretendemos,
desde a ideia inicial, sinopse/resumo até a sua narrativa. Assim como todo o
planeamento dos movimentos de camara, planos e angulos. E organizamos todo o
equipamento que ird ser utilizado. Esta fase trata-se do:

Briefing;

Tema;
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Planeamento de Ideias;
Storyboard;

Guiao;

Objetivos;
Equipamento;

Or¢amento;

2.4.1.2. Producéao

A fase da producao é colocar em pratica o que foi planeado e escrito na pré-
produgdo. E a fase das captagdes, ou seja, de toda a producéo do projeto.

2.4.1.3. P6s-Producéao

Nesta fase, é entdo feita toda a montagem das cenas captadas durante a
produgdo. Montagem, organizacao de planos, ajuste de cores, portanto, toda a sua
devida edigao.

2.4.2. Enquadramento: Planos e Angulos

Para a realizacdo de qualquer peca, neste caso de video, é necessario o
planeamento de todo o enquadramento das cenas, o que engloba todos os planos e
angulos a serem captados. Enquadrar depende exatamente destes dois elementos,
o plano e a altura assim como o lado do dngulo. O plano é a ferramenta ou o meio
principal pois é ele que transmite uma nog¢do da estrutura da pega em questao.

Exemplos das minhas referéncias:

Figura 7 - THE CRAFT Figura 8 - THE CRAFT
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Em relacdo a entrevistas:

e também ndo ha muito espago aqui dentro. comego a cortar.

Figura 9 - The Wood Carver: A Sony FS5 Figura 10 - The Wood Carver: A Sony FS5
mini documentary mini documentary

Este relaciona-se com a distancia entre o que esta a ser captado e a cimara a ser
utilizada, e com todos os tipos de movimentos que existem, caracterizados, no
mundo do cinema. Sendo que o meu projeto em si ndo é totalmente direcionado
para o cinema porém todos os planos que existem, se adequam para o que se
pretende.

E também o enquadramento que determina o sentido ou a expressdo de uma
cena, isto é, podemos através de um determinado plano ou angulo, perceber o que
o realizador/produtor pretende transmitir. Por exemplo, numa cena existir um
plano aproximado do rosto de alguém, ajuda o espectador a perceber a expressao,
sentimento ou emog¢ao que essa pessoa esta a sentir ou reflete no seu rosto, sendo
que o objetivo desse plano aproximado seja esse mesmo.

Exemplos das minhas referéncias:

Figura 11 - Mad Over Marketing Reebok Figura 12 - Google Search: Reunion

No que toca ao meu video promocional, dando como exemplo as entrevistas que
pretendo realizar aos artesaos, tenho de pensar num tipo de enquadramento em
que seja possivel adicionar texto, oraculos com a identificacdo dos mesmos. De igual
forma para a identificacdo de cada matéria-prima ou elemento a ser tratado.

10
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Assim como planos que se ajudem entre si, isto é, um plano que sirva de

transi¢ao para o préximo.

Figura 13 - THE CRAFT

Os planos que existem:

Plano Geral - PG
Plano Conjunto - PC
Plano Inteiro - PI

Plano Americano - PA

Figura 14 - THE CRAFT

Plano Médio Cintura - PMC

Plano Médio Peito - PMP

Grande Plano - GP

Plano Pormenor - PP

Z Alturas de encuadre:
\

= Primerisimo plano
Primer plano media
Primer plans complato
ANV Primer plane general

\ Plano corte

AN
=5
j Plans medic-corto

Planc medie

Plane medie complato

Plana campleta.

Figura 6,12 Albures bésicas da sncuadrt para la figura humans.

Figura 15 -Imagem Pesquisadas

Talvez os planos mais conhecidos, por serem os
mais utilizados, sejam os planos considerados
abertos, sendo estes os planos gerais, inteiro ou
americano. Estes serdo os planos que mais tenciono
utilizar, tanto nas entrevistas feitas aos artesaos como
em outros planos do video mais institucional. Assim
como também na parte do turista,

promocional.

no video

Porém, também ser do meu interesse trabalhar
bastante, os planos fechados, estes que se referem aos
planos mais aproximados, os quais também gosto
muito de usar ou de trabalhar.

11
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No meu projeto, serdo muitos os planos aproximados que utilizarei.
Nomeadamente quando captar o trabalho manual de cada artesao, assim como
estou a basear-me por este exemplo:

Figura 16 - THE CRAFT

Figura 17 - THE CRAFT

Todo este processo desde o planeamento a realizacdo dos planos tanto como o
seu enquadramento é preciso ser primeiro, bem pensado, apontado e sé depois
colocado em pratica. Assim o video terd uma boa sequéncia e também uma boa
leitura de imagens, cumprindo assim também algumas regras de planos e
enquadramentos que ja existem na area do audiovisual.

2.4.3. Composicao da Imagem

A composicdo da imagem refere-se a organizacdo de diversos elementos, como
os planos e os angulos captados tendo também como um fator importante, o
equilibrio de cores. Este fator pode ser trabalhado na edicdo porém se for bem
realizado logo na sua captacdo com as devidas e acertadas defini¢cdes da camara,
facilita o trabalho depois na sua edicao, ja para nao dizer que também se poupa
algum tempo para outras tarefas. Sdo estes elementos, tanto os planos como os
angulos, bem planeados e combinados que formam uma boa imagem, assim como
bem comunicada, que é o que se pretende. Compor uma imagem € entao, trabalhar
a sua qualidade estética assim como a sua forma.

A composicdo de imagem funciona assim a partir de algumas regras
importantes:
e Regrados Trés Tercos:

Saber compor uma imagem é saber dividi-la portanto, a composicdo de uma
imagem consta em dividir uma imagem em nove partes iguais, dividida em duas
linhas horizontais e duas verticais assim como o exemplo abaixo mostra, situando

12
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os meus pontos de interesse, ou seja, a acdo principal que pretendo transmitir, na
interseccdo dessas linhas.

Figura 18 - Ex.1. Pesquisa Figura 19 - Ex.2. Pesquisa

e Preenchimento do Espaco:

O preenchimento do espaco trata-se do espago do plano em questdo e este ser
ocupado por toda a acdo que se estd a passar, desta forma a que o plano nao fique
com espagos vazios.

Figura 20 - Ex.1 - Google Search: Figura 21 - Ex.2 - Google Search:
Reunion Reunion

e Profundidade de Campo:

Esta regra refere-se em centrar a atengdo do espectador, ou seja, 0 meu ponto
de interesse assim como o do espectador, somente num pormenor. Dar destaque a
um objeto. Esta é a regra que nos autoriza a criar planos com maior interesse, como
em entrevistas que é o melhor exemplo que posso dar.

13
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Figura 22 - Ex.1. Pesquisa Figura 23- Ex.2. Pesquisa

2.4.4. Movimentos de Camara

Existem varios movimentos de cimara e estes podem ajudar ou complementar
os seguintes planos, os movimentos de camara podem se entre ajudar para
formarem boas transi¢des para o plano a seguir aquele que estamos a trabalhar.

Assim como outro exemplo, numa cena existir um plano de movimento com o
objetivo de dar mesmo a ideia do movimento da agao.

“Plano Fixo - A camara permanece fixa, mesmo que exista movimento interno da
imagem ou cena (personagens, veiculos, etc.);

Panoramica - Movimento da camara (que também permanece fixa) sobre um
eixo fixo, com movimento giratorio:

- movimento horizontal;
- movimento vertical;
- movimento combinado.

Travelling - Movimento de camara em relacdo a uma superficie. No Travelling,
a camara ndo se mantém fixa; move-se pelo cendrio. Pode-se deslocar, mantendo a
mesma distancia e o mesmo angulo ao objeto, aproximando-se ou afastando-se, ou
como contornando as personagens ou objetos, com movimento:

- horizontal;
- vertical;
- combinado;

o Transversal - movimento no eixo da lente, para a frente e/ou para tras.

e Zoom - No Zoom, que pode ser “Zoom-in” ou “Zoom-out”, simula-se o movimento de
camara (movimento aparente / ilusdo), para a frente ou para tras.”

Dos referidos segundo a minha pesquisa, os movimentos de cimara que mais
tenciono pOr em pratica na realizacdo do meu projeto serdo os planos fixos como

14
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em algumas das entrevistas, planos gerais vs. panoramicas horizontais e os planos
de zoom.

2.4.5. lluminacao

E importante conhecer, em projetos como este assim como estando na area de
audiovisual, a funcao e a importancia da presenca deste elemento, a luz. De onde
derivam as técnicas de iluminacgdo tanto para foto como para video. A iluminagao
nao é de todo um elemento obrigatdrio sendo este uma opgao de escolha porém,
visto que o meu projeto engloba um catalogo e este seja composto por imensas
fotografias (de estudio) neste aspeto, a iluminacdo é sem duvida um grande
contribuinte para o resultado final e no entanto fazer uma pesquisa profunda do
esquema de luzes para fotografia de produto. O assunto da iluminagao foi também
uma parte do que nos foi ensinado nas unidades curriculares de fotografia, em que
para a realizagdo de fotografias de produto, a iluminacao é fundamental.

13 &

Figura 25 - Ex.2 - Pesquisa

Figura 24 - Ex.1 - Pesquisa

Ja na parte que diz respeito aos videos, irei usar maioritariamente a luz natural.
Apenas em locais mais escuros como nas cenas da oficina para o video institucional,
utilizarei apenas um ou dois flocos de luz, direcionado para a pessoa em cena,
simplesmente para ajudar a perceber a acdo que esta a decorrer aproveitando
assim, dar um outro tipo de “clima” ou cendario da cena.

Segundo a fonte de Filipe Salles*,

“A iluminacgao da fotografia, tanto estatica como para cinema, trabalha com
uma Unica referéncia: o Sol. Embora as variantes sejam infinitas, e os climas
criados com luz artificial em interiores tenham outras referéncias, direta ou
indireta, o sol é a maior fonte de luz e por onde baseamos a estética de todas as
outras fontes. Assim delimitamos duas carateristicas principais da luz solar, no
que diz respeito a sua qualidade quando atinge um objeto:

15
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- Quando a luz do sol atinge um assunto diretamente, dizemos que é uma luz
“dura”, ou seja, luz direta.

- Quando a luz do sol atinge um assunto indiretamente, dizemos que é uma luz
“suave”, difusa.”

*Disponivel em http://www.mnemocine.com.br/index.php/cinema-categoria/28-tecnica/143-luzcine
com acesso desde 12 de Maio de 2009.

2.4.6. Camaras

Para a realizacdo de todo o meu projeto vou optar por camaras EOS sendo
camaras DSLR que irdo permitir que capte imagens de elevada qualidade. A cAmara
DSLR é a mais indicada para quem tenciona ter uma maquina dominada pela
tecnologia e que contenha recursos que irao originar fotos de qualidade.

As que estou a pensar utilizar para a realizagdo do meu projeto, serdo: Canon
70D, Canon EOS M50 e Nikon D750.

2.4.7. Lentes

A lente ou a objetiva é o dispositivo mais importante da cadmara
fotografica/video. Esta tem a fungdo ndo sé pelo alcance como pela qualidade 6tica
da imagem. Assim como o enquadramento e a angulacdo, dependem dela.

E importante conhecer as diversas lentes / objetivas que existem, pelo menos,
as mais conhecidas ou ao alcance de um adepto de audiovisual.

As normais:
Lente / Objetiva Normal (de 50 mm)

A lente normal ou media angular designada com os
50mm é caracterizada como tendo o dngulo com visao
idéntica a do olho humano.

Figura 26 - Lente / Objetiva fixa normal
(50mm)

16
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Lente Grande Angular (inferior a de 50 mm)

Alente de grande angular ndo é designada como fixa
por isso oferecer um maior angulo de visao permitindo
assim afastar ou aproximar um pouco.

Figura 27 - Lente / Objetiva de grande
angular

Outras objetivas:

Lente Zoom

Esta lente é a melhor opg¢do para quem
ndo tenciona ou nao tem possibilidade em
investir em diversas lentes pois é uma lente
versatil que engloba varias distancias focais,
tendo as mesmas capacidades de uma

teleobjetiva, grande angular ou ate mesmo de uma lente Figura 28 - Lente Zoom
normal.

g
<
v

€rs 55-250mm "

Estas lentes ja mencionadas serdo as que mais espero utilizar ao longo da
produgdo do meu projeto. Designadas como as normais, a lente normal (50mm) fixa
com o angulo de visdo idéntico ao do olho humano e a lente de grande angular
(menos que 50mm), a lente que permite um maior angulo de visao e tem também
uma grande profundidade de campo. E também fazer a utilizacdo de uma lente

zoom, a que me permitira trabalhar com varias distancias focais e nao ter
necessidade de trocar de lente em varias captacdes.

Porém, ainda existem outras, tais como:
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2.4.8. Duracao

A duracdo de uma imagem é muito relativa, depende da quantidade de acdo que
se pretende mostrar. Ter em conta que é aconselhavel que qualquer que seja a
imagem que ndo seja demasiado longa pois pode levar o espetador a desistir da sua
visualizacdo. Para tal, pode-se arranjar alternativas como criar um jogo de varias
imagens do mesmo tema naquele espaco de tempo ou duragdo definida, para que
assim se note algum tipo de movimento e ndo se crie assim algo “chato” para quem
esta a ver. O melhor exemplo que posso dar para isto é relativamente as minhas
entrevistas em que, coloco um pouco da entrevista de um artesdo e pelo meio,
imagens dos seus trabalhos ou do préprio a trabalhar, e s6 quando pretendo
terminar sobre este artesdo, é que coloco mais um pouco mais da entrevista. Mas
como referido mais acima, esta é uma questao muito relativa e cada um trata da
maneira que achar mais adequada.

2.5. Som

0 som € dos elementos mais importantes de um video pois € ele que de certa
forma acompanha ou melhora o ritmo do video em si. Chamando até, mais a atencao
por parte do espectador. Mas este facto pode ser muito relativo, pois conseguem-se
bons produtos audiovisuais sem o elemento do som, em que a imagem so por si,
consegue transmitir a mensagem e prender o espectador. Ainda assim, quando se
adiciona som natural ou exterior como fundo, bem como uma musica, oferece outro
“toque” ao video. E importante referir que é preciso saber trabalhar o som na sua
edicdo e como fazer corretamente as suas transicdes, por exemplo, de um som para
o outro ou de uma imagem para outra se pretendermos que o som seja diferente ou
acompanhe o ritmo ou guido da cena/imagem.

2.5.1. Voz Off

A voz off é a voz que se grava em exterior, ou seja, fora de cena, que serve para
narrar essa mesmo, narrar a histéria.

Para o meu projeto tive de criar duas vozes off devido a existéncia ou realizagcdo
de dois videos. Para tal tive a grande ajuda de uma colega de Musica Eletrénica da
Esart para a gravacdao do som e de uma colega de turma, para ser a leitora da
respetiva. As voz off foram gravadas num estidio proprio para trabalhar som
(numa das ilhas), na Esart.
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2.6. Montagem

Quando falamos na montagem de um produto audiovisual ja nos referimos a sua
edicao. A montagem é no fundo a organizacao e o ajusto das cenas captadas, ou seja,
dos planos. Este processo de montagem é considerado ja um processo de pds-
producao.

Figura 29 - Ex. de Montagem
2.7. Catalogo

Um catdlogo trata-se de um livro/paginacdo com imagens e informacdo
respetivas a um tema.

O meu catalogo trata-se, como ja sabido, do artesanato sertaginense. E nele vao
poder ver diversas imagens, fotografias captadas por mim, tanto do espago como
das pecas, assim como do trabalho manual de cada artesdo. E também de alguns
eventos realizados por parte do nucleo. A acompanhar as imagens, alguma
informacao.

Exemplos de catalogos:

Figuras 30 a 32 - Exemplos de catalogo de artesanato
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2.8. Fotografia

A técnica da fotografia é usada para a criacao de imagens através da exposicao
da luz.

Para a realizagdo do meu catalogo decidi usar varias formas de fotografar ou de
fotografia. Isto é, decidi usar a vertente ou técnica da fotografia de produto (em que
os objetos/pecas sdo fotografadas num estidio, em fundo branco) assim como
fotografar outras pecas, diretamente do espagco onde se encontram em exposicao,
dentro do nucleo. Pelo motivo de que existem pecas de grande dimensao e que nao
me ira facilitar no seu transporte para o estidio, assim como pecas de téxtil em que
os tecidos sdo brancos, decidi que irei fotografa-los num fundo mais composto, ou
seja, sem ser num fundo branco.

Exemplos de fotografias de produto:

[ ‘

Figura 33 - Ex. de Foto de Produto Caixa Figura 34 - Ex. de Foto de Produto
Improvisada

Figura 35 - Ex. de Foto de Produto Fundo Branco
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2.8.2. Edicao

A edicdo de fotografia relaciona-se com o ajuste ou manipulacao/alteragdo do
seu conteudo. Visto que as fotografias do meu projeto sdo fotografias de produto e
algumas delas, os objetos vao ser fotografados em fundo branco, é mais facil assim
0 seu ajuste ou até alteracdo delas, s6 pela facilidade de colocar outro fundo do meu
interesse.

Exemplo:

Figura 36 - Ex. de Edicao de Foto Figura 37 - Ex. de Alteracao de Fundo de
Foto

2.9. Paginacao

A paginacdo, elemento ou “tarefa” de Design Editorial designa-se pela
distribuicao e organizac¢do de varios elementos graficos num determinado espaco,
neste caso, numa pagina. Um dos melhores programas para se realizar paginacado é
o Adobe InDesign, que vai ser o programa utilizado para a construcdo do meu
catalogo.
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Capitulo Il
3. Estudo de Casos

3.1. Estudo de Casos 1

Nome: The Craft

Autor: Adam Suzin

Referéncia: https://vimeo.com/131819832

3.1.1. Contextualizacao

The Craft é um video, encontrado durante uma pesquisa na plataforma Vimeo,
que retrata todo o processo de trabalho de um sapateiro/artesao de madeira que,
neste caso se trata de um produto de calgado, desde a ideia ao seu planeamento até
a sua produgao.

3.1.2. Estudo

No video sdo apresentados diversos planos e movimentos de cimara dos quais
me inspirei e baseei para a realizagdo das minhas captagdes. Nele, o cinematografico
apostou bastante em planos aproximados ou de pormenor que, sdo os que mais me
ddo gozo de realizar por isso, o video ter-me chamado mais a atengao.

e Video - Caso 1:

Figura 38 Figura 39

No video em questao, é apresentado o processo completo de um produto, a ideia
aplicada em papel, ou seja, o seu desenho, toda a sua construcao e por fim, o produto
finalizado.

e Video - Caso 1:
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Figuras 40 - 43

3.2. Estudo de Casos 2

Nome: Cohen e Sons

Autor: Denim Craft

Referéncia: https://vimeo.com/160705363

3.2.1. Contextualizacao

Uma vez mais, um video encontrado durante uma pesquisa na mesma
plataforma que o estudo de casos 1. A Cohen & Sons é a revitalizagdo de uma marca
patrimonial fundada em 1947. A Cohen & Sons fabrica cal¢as de ganga tradicionais
de qualidade, situada no centro de Los Angeles. A Denim Craft pretende langar luz
sobre a beleza do processo da sua fabricacao e ilustrar todo o esforco de cada
artesao em cada par de calgas.

3.2.2. Estudo

Este é mais um video repleto de planos e movimentos de camara dos quais me
baseei para os meus videos embora uma vez mais, o objetivo final seja diferente do
meu em relacdo ao meu projeto. Nao sé pelos planos e também pelos movimentos
de cAmara, como pelo tratamento de imagem ou o filtro que é usado na mesma que
me despertou a atengao.

Figura 44 - Video do Estudo de Casos 2
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A sua mausica de fundo é o estilo de musica que sempre pretendi para
acompanhar os meus videos. Musica de um estilo mais country e apenas
instrumental. Observando o pormenor em que a musica varia consoante as cenas
com mais impacto ou importancia, a nivel da histéria em si que o video conta.

3.3. Estudo de Casos 3

Nome: The Wood Carver: A Sony FS5 mini documentary
Autor: Philip Bloom

Referéncia: https://www.youtube.com/watch?v=kpo1r8cJWRI

3.3.1. Contextualizacao

Mais um video pesquisado e no qual me foquei para a realizagdo de algumas das
minhas imagens. Este é um video mais relacionado com uma camara, a Sony FS5, onde
o responsavel explica como esta funciona e retrata também, o que gosta mais de fazer
e como o faz, através de um documentario feito a um artesio.

3.3.2. Estudo

Este video jaA mencionado anteriormente foi o que melhor analisei para a realizacao
das minhas entrevistas, a nivel de planos ou de enquadramento de imagens. Embora
este video seja mais respetivo a Sony FS5, nele podemos ver como o seu realizador
preparou tudo assim como criou as suas imagens.

e Video - Caso 3:

e também ndo ha muito espaco aqui dentro.

Figura 45 - Entrevista do Video - Estudo de Casos 3
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Capitulo IV

4. Desenvolvimento do Projeto
4.1. Pré -Producao
4.1.1. Calendarizagao

Tabela 1

Tarefa Dez. | Jan. Fev. | Mar. | Abr. | Mai. | Jun.

Pesquisa e
Anilise
Captacao
de Imagem
Fund.
Teobrica
Trat. /
Edicao
Entrega do
Projeto

4.1.2. Reunides

Durante a realizacdo do projeto bem como em todo o seu desenvolvimento,
existiram varias reunides com os artesdos e um dos responsaveis pelo espaco. A
primeira reunido sucedeu-se no dia 24/26 de Janeiro com grande parte dos
artesaos que se juntavam para debater novos horarios e ideias para o novo ano que
acabara de chegar. E considerado que cada entrevista feita foi também uma reuniéo
com o artesdo em questdo pois era apenas o assunto projeto falado durante todo
aquele espaco de tempo assim como, debate de ideias para algumas das filmagens
ou em relacdo a varias taticas de divulgacao do trabalho.

Assim como aconteceram também algumas reunides, umas mais aprofundadas
que outras, com o coordenador de projeto. Onde grande parte das vezes se
passavam no decorrer e/ou no final das aulas.
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4.1.3. Pesquisa

A pesquisa foi feita durante todo o desenvolvimento do projeto até mesmo as
ultimas semanas antes da sua entrega. Sempre que necessitamos de procurar uma
resposta para algo, é feita uma pesquisa e sempre nos inspiramos por um trabalho
ja existente. Foram varios os temas de pesquisa realizados pois o projeto sofreu
alteragdes e foi através de varias pesquisas que se encontrou resposta a algumas
questdes assim como indecisdes de execucao do trabalho.

Tabela de Pesquisa

Tabela 2

Tema de
Pesquisa

Dez.

Jan.

Fev.

Abr.

Mai.

Jun.

Ficcao e Nao
Ficcao

Video
Institucional

Video
Promocional

A imagem

Enquadramento:
Planos e angulos

Movimentos de
camara

Composicdo de
Imagem

[luminacao

Lentes

Duracao

Montagem

Producao

Pré-Produgao

P6s-Producao

Voz Off

Som
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Catalogo

Fotografia

Edicao

Paginacao

NuMOAS

Matérias-Primas

Outras
Entrevistas

4.1.4. Plano de Filmagens
Assim como a calendarizacao, foi também necessario e é sempre necessario em

qualquer que seja o projeto, criar uma tabela com a organizacdo dos planos de
filmagens a fazer e quando.

Plano de Calendariza¢ao de Filmagens

Tabela 3

Filmagens

Dez. | Jan. Fev. | Mar. | Abr. | Mai. | Jun.

Espaco -
NuMOAS
Workshop’s

Entrevistas
(trabalho
manual de
cada artesao)
Feira de
Produtos
da Terra
AVilada
Serta
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4.1.5. Plano Fotografico

0 mesmo se aplica para todo o trabalho fotografico.

Plano Calendarizacao de Fotografico

Tabela 4

Datas

Fotografias

Dez. Jan. Fev. | Mar. | Abr. Mai. Jun.

Espaco - NuMOAS

Fotos de Produto

Workshop’s

Trabalho manual de
cada artesao

Feira de Produtos
Da Terra

A Vila da Serta

4.1.6. Analise do Material Recolhido

Em relacdo a analise de todo o material de trabalho requisitado este foi
analisado todas as vezes que foi utilizado isto €, antes de cada filmagem ou trabalho
fotografico e captacdo de som. Esta andlise foi feita mais dedicadamente a partir do
momento que comecei com a producao do projeto, ou seja, a partir de Fevereiro até
Junho.
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4.1.7. Calendarizacao das Captacées

Tabela 5

Captacoes | Dez. | Jan. Fev. | Mar. | Abr. | Mai. | Jun.

Espaco -
NuMOAS
Pecas de
cada
artesao
Entrevistas
(trabalho
manual de
cada
artesao)
Eventos
(workshop’
s + feiras)
AVilada
Serta
Video Insti.

4.1.8. Storyboard’s

As histérias ou o guido de ambos os meus videos tratam-se do tema artesanato.
A histéria do institucional vai tratar-se da histdéria ou de um sonho em concreto de
uma personagem que neste caso, trata-se do meu pai. E de como o NuMOAS surgiu
para realizar esse sonho. Entao a ideia foi contar a histéria do meu pai, por fases,
desde novo até ser adulto. No video promocional a histéria que conto é mais direta,
no sentido que, transmito a informacgao ou passo toda a sua mensagem diretamente
através de varios artesdos, dando a conhecer o que eles fazem e o que se faz no
espaco, assim como dar a conhecer também, este (o espaco).

Estes ficheiros encontram-se nos Anexos.

4.1.9. Pesquisa e Elaboracao do Guiao Voz Off

Respetivamente a questdo da voz off foi feita uma pesquisa progressiva, isto é,
cada vez que fazia uma pesquisa de outros videos do género dos meus, também
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tomava atencdo a sua voz off, aqueles que a continham. Existe diferencas ou eu
estabeleci desde inicio que existissem diferencas da voz off de um video para a voz
off do outro. Em relacdo ao meu video mais promocional (das entrevistas e ect.)
sempre foi minha intengao, tal como verifiquei noutros exemplos durante a minha
pesquisa, ter uma voz animada para cativar a pessoa que estd do outro lado a
visualizar o meu video assim como bem comunicativa para passar bem a mensagem
do meu video.

Em relagdao ao video institucional (da histéria do meu pai como artesao) a
intencdo sempre foi que fosse um voz talvez mais artistica ou meio teatral, capaz de
fazer levar o publico a acreditar na mensagem que se esta a passar.

A colega que colaborou nesta parte do meu projeto, em ler os textos que escrevi,
conseguiu sem duvida transmitir o que eu queria que transmitisse, tanto num video
como no outro.

A realizagdo da voz off foi feita numa das ilhas da Esart, estudio proprio para
trabalhar som, com a ajuda de uma colega de Musica Eletrénica na parte da
gravacao do som.

E de referir ainda que ambos os textos da voz off foram escritos por mim.

e Textos da Voz Off:

- Video Promocional:

Bem-Vindo!
- Acabou de chegar a uma das vilas mais bonitas do centro de Portugal.

- A SERTA, é uma pequena vila que se situa no centro do pais, distrito de Castelo
Branco.

- Sobre ela, pode-se conhecer a sua histéria desde, as suas ruas mais antigas que a
contam até, aos espacos mais simbdlicos de onde surgem os seus contos, e cultura.

- Tal como o seu castelo, de onde surgiu a lenda da Celinda.
- E a ponte da Carvalha que veio substituir a histérica ponte filipina.
> - Dela pode desfrutar de varias zonas de laser assim como descobrir varios recantos.
A Sertd, é uma vila que aposta cada vez mais na sua inovagdo,
através das suas tradicoes. Ea pensar nisto que se constroem espag¢os como este;

ENTRE, e venha conhecer

- 0 NuMOAS, Nicleo Museoldgico e Oficina de Artesanato da Sertd, espago aberto ao
ptblico e de entrada gratuita, € um local que surge como resposta a necessidade de,

exposi¢ao e oficina de artesanato sertaginense.

- Dividido em diversos espacos distintos de manuseamento de materiais, tais como:

Figura 46
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- Video Institucional:

- Ser novo,
- € ndo fazer ideia do que nos espera neste mundo, ou o que ele nos pode oferecer.
- Nem tdo pouco o que queremos ser, quando o conhecermos melhor.

- A curiosidade vai surgindo e sonhos vao-se construindo, com a observagdo de tudo
0 que nos rodeia, e com o evoluir.

- O gosto pela simplicidade a criatividade, e a originalidade que se quer aplicar.

- E a persisténcia.

- E nunca desistir dos sonhos, levem o tempo que levarem.

- E colocar em cada momento de trabalho, toda a dedicagéo, esfor¢o e, amor.

- 0O medo € as vezes, um inimigo que nos faz voltar atras

mas,

- € também algo a enfrentar quando sabemos para o que nascemos.

- Enunca é tarde para acharmos que os nossos sonhos tém espaco, nestemundo fora.
- Afinal, é esse o meu papel ...

- Mostrar-te que nunca se deve deixar de ser um eterno sonhador.

Figura 47

4.1.9.1. Versao Portuguesa vs. Versao Inglesa

Desde o inicio que estipulei ter uma versao inglesa de todo o contetido de video
do meu projeto. Posso afirmar que ambos os videos sdo promover e chamar mais
turistas, a conhecer a vila. Posto isto, se a informacao estiver traduzida para inglés
também, chegara a mais populacdo, a partir do momento que seja divulgada como
nas redes-sociais. Este passo, de traduzir para inglés, sera feito ap0s a apresentacao
do meu projeto, se a equipa do NuMOAS pretender seguir com a minha estratégia
de divulgacao, ou seja, com o meu projeto.
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4.2. Producéao
4.2.1. Calendarizagao Feita e Final das Captacées

e Datas concretas:
- Primeiras entrevistas e capta¢coes do trabalho manual de cada artesao:

- Sofia Branco: 16 de Fevereiro

- Luisa Francisco: 17 de Fevereiro

- Célia Antunes: 17 de Fevereiro

- Maria José: 18 de Fevereiro

- Fernanda Antunes: 18 de Fevereiro

- Captagdes no NuMOAS: 14 e 15 de Abril

- Fotografias do espaco + de produto:

- Fotografias no NuMOAS: 16 e 17 de Marc¢o
- Fotografias de produto (1x): 18 de Fevereiro

- Fotografias de produto (2x): 21 de Abril

- Novas captacgoes:

- Idalina Pereira: 15 de Abril

- Célia Antunes: 21 de Abril

- Maria Morais: 19 de Maio

- Luisa Francisco: 20 de Maio
- Fernando Nunes: 27 de Maio

-Orlando Silva: 3 de Junho
- Parte - Historia - Pai: 6 de Abril

- Parte - Turista: 19 de Maio + 2 de Junho

- Parte Historia - Pai (continuacdo): 3 e 4 de Junho
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4.2.2. Enquadramento: Planos e Angulos

Enquadrar é determinar a forma como o publico vai entender o mundo que esta
a ser retratado na peca.

No que toca ao meu video promocional, dando como exemplo as entrevistas
realizadas aos artesaos, tive de pensar num tipo de enquadramento em que fosse
possivel adicionar texto, oraculos com a identificagdo dos mesmos.

- Imagens do meu projeto:

Figura 48 Figura 49

Bem como para os titulos iniciais e finais.

Figura 49 Figura 50

De igual forma para a identificacdo de cada matéria-prima ou elemento a ser
tratado.

Figura 51 Figura 52
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Assim como planos que se ajudem entre si, isto é um plano que sirva de
transi¢cdo para o proximo.

Figura 53 Figura 54

Figura 55 - Movimento de Passagem Figura 56 - “”

Planos Gerais:

Figura 58

Figura 59 Figura 60
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Apresento quatro exemplos de planos gerais dos meus videos assim como
podem também, ser considerados planos inteiros.

Planos Inteiros:

Figura 61 Figura 62

Planos Médios ou Americanos:

Figura 65 Figura 66
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Planos Aproximados ou de Pormenor:

Figura 68

Figura 69 Figura 70

-

Figura 71 Figura 72

Sem duvida que apostei mais nos planos aproximados ou de pormenor pois sao
os que mais me ddo gosto de fazer e depois em visualizar, no produto final. Na minha
opinido mostram mais em concreto ou em destaque a informacao que queremos
apresentar assim como cria outro tipo de imagem que, oferece um toque especial
ao video, produto final.

Estes sdo apenas alguns exemplos dos planos que realizei ao longo do percurso
do meu projeto, para o seu produto final em relacdo ao video.

Todo este processo desde o planeamento a realizacao dos planos tanto como o
seu enquadramento é preciso ser primeiro, bem pensado, apontado e sé depois
colocado em pratica. Assim o video tera uma boa sequéncia e também uma boa
leitura de imagens, cumprindo assim também algumas regras de planos e
enquadramentos que existem na area do audiovisual.
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4.2.3. Composicao da Imagem

A composicdo da imagem tal como ja mencionado anteriormente, refere-se a
organizacdo de diversos elementos, como os planos e os angulos captados tendo
também como um fator importante, o equilibrio de cores. Nesta vertente refiro-me
especialmente e apresento através de imagens do meu projeto, regras importantes
tais como:

e Regrados Trés Tercgos:

AR

Figura 73 - Imagem do meu Projeto Figura 74 - Imagem do meu Projeto

e Preenchimento do Espaco:

Figura 75 - Imagem do meu Projeto Figura 76 - Imagem do meu Projeto

e Profundidade de Campo:

-t

Figura 77 - Imagem do meu Projeto Figura 78 - Imagem do meu Projeto
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4.2.4. Movimentos de Camara

Em relacdo aos movimentos de camara, vou apenas apresentar exemplos dos
movimentos que mais realizei e referi neste tOpico na parte da pesquisa,
panoramicas e movimentos de zoom. Ndo deixar de cifrar que ambos os meus
videos sdao formados por bastantes planos fixos, eis que ndo acho necessario
mostrar exemplos disso pois sabe-se a defini¢cdo de um plano fixo.

e Panoramica

Figuras 79 - 82

Figuras 83 - 86
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- Ex. de Movimento de Grua (vertical):

Figura 87 - 90

e Zoom mais considerados planos de corte, no meu projeto - No Zoom, que tanto
pode ser “Zoom-in” ou “Zoom-out”, simula-se 0 movimento de cimara. No meu
projeto tratei mais de planos de corte de médio geral para mais préximo em vez
de o chamado zoom.

-Ex.1

Figura 91 Figura 92

- Ex.2

Figura 93 Figura 94
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4.2.5. lluminacao

A iluminagdo foi um elemento maioritariamente utilizado para a fotografia de
produto do meu projeto. Posso afirmar que para algumas captagdes para os videos
foi utilizado também, um foco de luz mas aqui, foi aproveitado, grande parte das
vezes que captei, a luz natural. Nomeadamente quando se tratava de captacgdes
dentro do espago, o NuMOAS como captag¢des na rua. Captacdes feitas em espacgos
mais escuros como a oficina do meu pai, ai sim, foi entdo utilizado o tal foco de luz.

- Ex. de foco de luz nos videos:

Figura 95 Figura 96

Para a fotografia, esta sim foi bastante utilizada como ja mencionado.

Inicialmente, foi improvisado um mini estiidio para as primeiras pecas a serem
fotografadas, referindo-me as mais pequenas.

Segundo uma pesquisa, criei através de um caixa de cartdo, com cartolina e papel
vegetal branco, um mini estddio. O qual transportei até ao NuMOAS para comegar a
fotografar pecas pequenas. Como ndo tinha qualquer sistema de luz, na altura,
foram utilizados dois candeeiros, ambos da mesma estrutura e com intensidade de
luz. Nao sendo esta, a melhor (luz) para fotografar. Contou para experiéncia mas
ainda assim, consegui tirar boas fotografias com um fundo branco, o que me
permitiu, na pés-producao, editar.

Exemplos do resultado desta experiéncia:
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Figura 97 - 99

Fotografias:

Figura 100 Figura 101

Figura 102
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- Primeira tentativa de capa para o Catalogo:

Segunda ronda do trabalho fotografico, ja
apliquei o trabalho num estiudio préprio de nu___
fotografia, o qual pedi para uma tarde e onde ml l
fotografei as restantes pecas que tinha planeado, a'—s'
assim como as maiores dimensdes. Aqui sim, tive S
de transportar as pecas até ao respetivo estudio. I

Este estidio continha o devido material
necessario para fotografar, o mais importante o

qual estamos a falar, a iluminacdo. Estou a - 4 -
referir-me aos devidos chapéus de luz, os trigas \‘L__*j%
que permitem fazer ligacdo do flash aos chapéus, } aa
quando se dispara. Bem como o devido fundo | é‘ |
branco que uma vez mais, me permitiu depois, 4 ——

na pés-producao, trabalhar na edicao.

Figura 103

- Exemplo do resultado (antes e depois) do trabalho final fotografico, em estiidio
proprio:

Figura 104 - Antes Figura 105 - Depois

Figura 106 - Antes Figura 107 - Depois
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Figura 108 - Antes Figura 109 - Depois

Figura 110 - Antes Figura 111 - Depois

Figura4 15 - epois
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- Segunda tentativa de capa para o Catalogo:

nu_
mo_

* r 1 7
Figura 116 - Antes Figura 117 - Depois

- Making Of - Estudio Fotografico:

Figura 1118 Figura 119

4.2.6. Material Recolhido

Relativamente ao material utilizado, este foi muito baseado no material
requisitado na ESART e maioritariamente das vezes requisitava uma camara Canon
70D para as devidas captagdes, tripé para uma imagem mais estabilizada e correta,
gravador e microfone de lapela para as respetivas entrevistas feitas a cada artesao
e um foco de luz para as captagdes feitas em lugares mais escuros. Utilizei também
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a minha propria camara fotografica Canon EOS M50 Mirrorless, assim como uma
Nikon D750 emprestada para as fotografias em estudio.

- Canon 70D - Canon EOS M50 - Nikon D750

Figura 120 - 122

- Gravador - Microfone de Lapela

Figura 123 Figura 124

Respetivamente as lentes, foram utilizadas aquelas que inicialmente cifrei.
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- Normal Fixa (50mm)

- Grande Angular - Lente Zoom

e

5
5
o

€rs 55-250m™

Figuras 125 - 127

Este foi o material estabelecido desde inicio para a realizacdo do meu projeto, e
o que foi utilizado desde o inicio até ao seu fim.

4.2.7. Duracao

Sobre a duragdo dos meus videos, desde de incio optei sempre por realizar
videos de pouca duragao para que estes nao se tornassem demasiado chatos para o
espetador, tanto um como o outro. Assim para a sua apresentacdo. O video mais
institucional, relativamente a histéria do meu pai como artesdo, é o mais curto
relativamente a sua duragao, perto dos 3 minutos (2.38).
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Ajustar Méxima

Figura 128 - Imagem do meu Projeto

0 video mais promocional, este que se trata de toda a informacdo a promover o
espaco NuMOAS e o qual engloba as entrevistas feitas aos artesaos, primeira
montagem feita chegou aos 12 minutos, quase chegando aos 13 minutos.
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wdie Background Music For Videos =

Ajustar Méxima

JUE R

Figura 129 - Imagem do meu Projeto

Onde ap6s uma segunda edi¢do consegui reduzir para os 7 minutos.
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die Background Music For Videos

Ajustar Méxima

Figura 130 - Imagem do meu Projeto

Este video sera entdo entregue ao nicleo com este tempo de duracdo embora eu
para a minha apresentacao e segundo o conselho por parte do meu coordenador de
projeto, realizar um teaser de 1 minuto. Apenas com a edicdo e a montagem de
todas as cenas é que nos apercebemos em concreto o tempo que é utilizado, mesmo
que este seja bem planeado desde inicio porém quando editamos, surgem sempre
novas ideias ou outros planos para a respetiva montagem.

4.3. Som

O som ou seja, a musica utilizada para fundo de ambos os meus videos, foi
pesquisada e feito o o download a partir de um site livre indicado pelo coordenador.
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© freemusicarchive.org B & I

Free Music Archive o |~
u A Curators Genres Charts About the FMA Donate Sign Up/Log In
ET—

Old-Time / Historic ’

Soul-RnB

Welcome to the Frq

"It's not just free music; it's good music."

Featured Blog Posts

cheyenne_h on 06/22/2018 at 02:38PM

A Compendium of WFMU Livg

Love the sounds of SURF MUSIC? So do we! June is
nternational Surf Music Month, so celebrate with

Figura 131 - Site de MUsica

Foi a partir do FMA Music Archive que fiz download de varias musicas para
completar os meus videos. Este é um site Creative Commons que se trata de
uma organizacdao ndo governamental sem fins lucrativos. O estilo que escolhi,
também com a ajuda do professor foi um estilo de musica mais American Country e
todas elas, instrumental apenas.

Uma vez mais, a musica é um elemento bastante importante para completar um
video e dar-lhe um tipo de sensagdo ou sentimento que pretendemos passar ao
espetador.

4.3.1. Voz Off

Para a concretizacdo da voz off tive alguma dificuldade em arranjar a voz certa.
Fiz varias tentativas mas as primeiras nunca ficaram ao meu gosto e, perfeitas
digamos. Além da musica, é a voz off que tem a principal func¢do de ser bem explicita
e bem comunicada, ndo muito longa mas com a informagao necessaria para dar a
conhecer o que pretendemos de forma bem entendida.
Foi entdo apds varias tentativas e ja nas ultimas semanas, encontrar uma colega de
curso que se mostrou logo disponivel em ajudar e fazer parte nesta parte do meu
projeto. Assim como pude contar com a ajuda de outra colega do curso de musica
eletrénica, em fazer a gravacao da respetiva voz off. A gravacdo desta levou cerca de 2
horas para que esta, ficasse, a meu ver, perfeita e onde esta, como narrativa, se encaixou
bastante bem, nos meus videos.

50


https://pt.wikipedia.org/wiki/Organiza%C3%A7%C3%A3o_n%C3%A3o_governamental
https://pt.wikipedia.org/wiki/Organiza%C3%A7%C3%B5es_sem_fins_lucrativos

Divulgacédo do Nucleo Museologico e Oficina de Artesanato da Serta

4.4, Montagem

Toda a montagem dos meus videos bem como toda a montagem do catalogo, foi
o processo de mais trabalho de todo o meu projeto. Assim como todas as captagdes
mas é na montagem que temos de aplicar tudo o que se pensou desde o incio, como
elementos importantes que acabam por completar aquilo que ainda nao se pode
fazer nas captagdes, falo eu de textos, transicoes, correcdo de cores, aplicacao de
sons, entre outros elementos ou efeitos.

O procedimento da montagem é um dos que mais me da gozo em realizar e para
ambos os meus videos tive de fazer uma profunda edicdo e falo mais da corre¢ado de
cores e aplicagdo de sons. Tanto que para cada um dos videos realizei mais que uma
montagem ou “maquete” e com um tipo de edicdo diferente, chegando assim a
montagem final pretendida.

Figura 132 - Imagem do meu Projeto

Para toda a montagem das cenas e onde sempre
trabalhei para edicdo de video utilizei, o programa da
Adobe, Premiere Pro CC 2017.

Figura 133
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Para uma melhor correcdo de cores e dar aquele toque final nas minhas imagens,
usei um filtro que se encontra dentro das Predefinicdes Lumetri que se trata de
varios “look’s” ou seja, de varios tipo de efeitos ou filtros.

Para animacgdo de alguns textos, nomeadamente para os
oraculos e afins, utilizei o programa, também da Adobe, o
After Effects.

Figura 134

Figura 135 - Imagem do meu Projeto

4.5, Catalogo + Paginacao
Todo o catalogo bem como a sua paginacao foi realizada no programa InDesign,
da Adobe uma vez mais. O estilo de paginacdo que ficou, bastante simples, leve com
muito fundo branco e de facil leitura foi o estilo tratado na segunda maquete. A
primeira maquete tratava-se de um estilo mais pesado, isto é, varias paginas
preenchidas com imagem completa ou com varias imagens em grande dimensao.
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Foi feita uma primeira montagem do catalogo mas apds a amostra a uma das
professoras na area do design grafico e por seu
aconselhamento, realizei algumas alteracbes o que me
levou no fim, a realizar uma nova montagem.

- Primeira montagem:
Figura 136
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Na realizacdo da segunda montagem, as alteracdes foram relativamente ao tipo
de letra do texto e de como se poderia posicionar mais corretamente, bem como a
posicao das fotografias.

- Segunda montagem:
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4.6. Fotografia
As fotografias foram todas trabalhadas, editadas no programa Photoshop.

Programa que me permite fazer correcdo de cores, manipular o fundo assim como
aplicar texto e outros afins, com diversas defini¢oes.

Foram ja apresentadas algumas fotografias trabalhadas neste relatério.

Figura 145

4.7. Grafico de Planeamento ou Grafico de Gantt
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Este método foi criado em 1958 para simplificar o planeamento e
calendarizacao de projetos. Este permite analisar as tarefas existentes num projeto
e 0 tempo necessdario para cada uma delas, identificar o tempo minimo necessario
para executar um projeto assim como os dados que nos ajudam a chegar ao nosso
orcamento. Embora nem todos os tempos utilizados serem certos, o meu grafico de
planeamento foi mais coisa menos coisa, o seguinte:

- Pré-Producgao

Tabela 6
Tarefa Tempo
Reunido com o cliente para debate de 1h
ideias
Pesquisa 48h
Brainstorming 2h
Criacao de Guiao 1h
Criacdo de Voz Off 1h
Criacao de Storyboard 2h
Listagem de materiais necessarios 30m

- Producdo e Pés-Producdo

Tabela 7

Tarefa Tempo

Entrevistas — 12 dias, cada entrevista:
1.30mx12=15,6 - Arredondo para as

15H
Captacdo de Imagem
Feira e Workshops: 3h
+
Parte do turista: 1 dia = 24h

Gravacao de voz-off
Personagem 1 - Irmao: 1h

Personagem 2 - Pai: 3h
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1h

Edicao de Video

De Abril a Junho - 3 dias completos

Edi¢cdo de Som

2h

Edi¢do do catalogo

De Abril a Junho - 5 dias completos

Exportacdo do projeto 1,30m
Design da capa - CD 1h
Reunido para aprovacao )
Alteracdes necessarias )

Deslocagdes 15 dias
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Capitulo V
5. Analise
5.1. Analise SWOT

Tabela 8

Pontos Fortes

Pontos Fracos

- Promocédo do
espago;

- Divulgacdo da

vila a turistas;

- Trabalhar com
diferentes clientes.

Oportunidades - Parceriacoma | - Ndo aproveitar as
camara municipal; | oportunidades que
- Apresentacao de possam surgir.
trabalho/portfélio;
- Ma gestao de
- Definir os tempo;
objetivos tanto - Poucos recursos a
como as ideias, nivel de material;
logo desde inicio e - Custos
saber cumpri-las. econdmicos.
Ameacas - Melhor
organizacao.
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5.2. Reflexdo Critica

Ao terminar o meu projeto posso concluir varios aspetos relativamente a
realizacdo de um tipo de projeto como este. Projeto como este é necessario ser
realizado por fases e com a devida organizacao, ou seja, uma boa gestdo do tempo e
um bom planeamento.

Nao pretendo desta forma dizer que nao tenha feito uma boa gestdao do tempo
para a realizacdo do meu projeto porém, podia ter definido desde inicio, melhor, os
objetivos deste. Isto é, ao longo da sua produgao fui alterando um pouco o conceito
ou a minha ideia inicial o que me levou, como por exemplo, a repetir algumas das
entrevistas e criar assim planos diferentes ou aplicar outras e novas ideias. E neste
aspeto que se nota que de certo modo que fiz uma boa gestao do meu tempo, pois
realizei as primeiras captagdes e consegui repeti-las com o devido tempo. O motivo
principal pelo qual tive de repetir algumas delas, foi devido ao som pois nem sempre
tinha a possibilidade de requisitar o material acertado como o gravador e microfone
de lapela para a gravacao do mesmo e ai sim, por vezes existiu um pouco falta de
recursos. Talvez tenha sido essa uma das maiores dificuldades do meu projeto, o
som. Pois também foram realizadas varias tentativas de voz off. O importante, foi
ter conseguido, e ainda bastante a tempo, arranjar a voz certa para tal e corrigir
pormenores em relacdo ao resto, respetivamente ao som em geral (entrevistas e
etc.) como ja mencionado, por isso, penso ter conseguido superar as minhas
dificuldades da melhor maneira. Outra dificuldade que tive durante estes meses foi
conseguir conciliar tudo, isto é, a realizacdo de ambos os videos com estruturas
diferentes porém objetivos distintos como a realizacao do catalogo. Tive que me
focar em tudo mas nem sempre foi facil dedicar-me da mesma forma para cada
coisa.

Assim foi, 0 meu projeto passou por algumas dificuldades de realizacdo mas
tentei sempre procurar por solugdes, e as melhores.

Aspetos positivos como ter tido sempre bastante facilidade em encontrar-me
com cada artesdo (aqueles que se mostraram desde inicio, logo na primeira reuniao,
interessados) e estes mostraram-se sempre bastante acessiveis. S6 esta questdo de
colaborarem sempre que precisei, ajudou imenso na realizacdo do meu projeto.
Assim como um dos responsaveis com quem sempre mantive o contacto, tanto
como com 0 meu pai, e restantes pessoas que fizeram parte das captacdes. Em
relacdo a diversos eventos também soube aproveitar alguns deles, como as feiras e
os varios workshop’s para uma melhor divulgacao e para também, um trabalho
mais completo.

Posso afirmar que toda a producdao do meu projeto, em geral, correu bem.
Apenas melhorava alguns aspetos em relacdo ao seu planeamento e também,
calendarizacdo, estas partes que se referem mais a pré-producgdo. Assim como
poderia ter feito uma pesquisa ainda mais profunda.
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Em relagdo a pos-producao, esta também correu bem, ainda para mais com as
ajudas do meu coordenador, professor Neel. Sem as suas dicas, ndo seria a mesma
coisa e com elas, sem duvida, melhorei alguns pormenores importantes, em
especial, no que toca aos videos.

Em relacdo ao catédlogo, tive a opinido e dicas também da professora Isabel
Castro que me fez ter uma visao diferente do que poderia vir ainda a fazer nele, ou
seja, algumas melhorias.

Em geral, penso que, apesar de nao ter planeado bem e logo desde inicio as
minhas ideias, soube aplicar bem a ideia principal que se trata da divulgacao, tanto
em suporte digital como fisico, e conseguir chegar ao final do projeto com um bom
produto, tanto a nivel de imagens como de informacao.

E com projetos desde género que aprendemos conceitos importantes de pré-
producao, producao e pés-producdo e de como colocar todas as nossas ideias bem
como todos 0s nossos objetivos, em pratica e através de varios meios, segundo o
que nos foi lecionado nesta nossa area.

Concluo assim que apesar das adversidades que foram surgindo e que ja foram
aqui mencionadas, foi um projeto que me deu bastante gozo em realizar pois apesar
de fazer parte da minha zona de conforto, este deu-me a oportunidade de conhecer
pessoas novas assim como novos conceitos que desenvolvi a respeito da area do
audiovisual que é sem duvida a que me chama mais a atenc¢ao. J4 para ndo referir
que é trabalho que apresento no meu portfélio.

E este projeto que me permitir fechar mais uma etapa realizada que espero, com
sucesso.
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Capitulo VI

6. Anexos
6.1. Bibliografia

Nogueira, Luis, Manuais de Cinema III: Planificagdo e Montagem, Livros Labcom,
www.livroslabcom.ubi.pt, UBI, ISBN: 978-989-654-041-8, 2010 acedido em Marco.

Nogueira, Luis, Manuais de Cinema II: Géneros Cinematogrdficos, Livros Labcom,
www.livroslabcom.ubi.pt, UBI, ISBN: 978-989-654-042-5, 2010 acedido em Abril.

Nogueira, Luis, Manuais de Cinema I: Laboratdrio de Guionismo, Livros Labcom,
www.livroslabcom.ubi.pt, UBI, ISBN: 978-989-654-041-8, 2010 acedido em Abril.
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6.2. Webgrafia

AUTOR(ES): Marcio Caus. Titulo: Canon 70D Video Setup. Local de publicagao :
Youtube Editor. [Consult. Last Update Date]. Disponivel em
https://www.youtube.com/watch?v=0DUw3VpvesQ acedido em Fevereiro.

AUTOR(ES): Google India. Titulo: Google Search: Reunion. Local de publicacao:
Youtube.  Editor. [Consult. Last Update Date]. Disponivel em
https://www.youtube.com/watch?v=gHGDN9-0FJE acedido em Fevereiro.

AUTOR(ES): Mad Over Marketing Titulo: Mad Over Marketing Reebok. Local de
publicacao: Youtube. Editor. [Consult. Last Update Date]. Disponivel em
https://www.youtube.com/watch?v=FaBiX40 tAs acedido em Marg¢o.

AUTOR(ES): Nike Woman. Titulo: Nike: What are girls made of?. Local de
publicacdo: Youtube. Editor. [Consult. Last Update Date]. Disponivel em
https://www.youtube.com/watch?v=Y iClISngdl acedido em Marg¢o.

AUTOR(ES): Prabhu Extreme. Titulo: Emotional And Thought Provoking Indian
Ads. Local de publicagdo: Youtube. Editor. [Consult. Last Update Date]. Disponivel
em https://www.youtube.com/watch?v=uPuYcCg5esk acedido em Margco.

AUTOR(ES): Derpin Jerry. Titulo: Mad over Marketing. Local de publicacio:
Youtube.  Editor. [Consult. Last Update Date]. Disponivel em
https://www.youtube.com/watch?v=WQPQIpTGSpg acedido em Abril.

AUTOR(ES): Moritz Janisch (Fenchel & Janisch). Titulo: The ultimate Introduction
to DSLR Filmmaking |Basic Tutorial. Local de publicacdo: Youtube. Editor. [Consult.
Last Update Date]. Disponivel em
https://www.youtube.com/watch?v=w8BzeZEGEYY acedido em Abril.

AUTOR(ES): Carlos Reis/Neel Naik. Titulo: Arte com Formas Naturais. Local de
publicacdo: Vimeo. Editor Neel Naik. [Consult. Last Update Date]. Disponivel em
https://vimeo.com/126896533 acedido em Abril.
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AUTOR(ES): Philip Bloom. Titulo: The Wood Carver: A Sony FS5 mini documentary
on Vimeo. Local de publicacdo: Vimeo. Editor. [Consult. Last Update Date].
Disponivel em https://vimeo.com/150015724 acedido em Maio.

AUTOR(ES): Zoom Out. Titulo: Feira de Artesanato e Gastronomia de Famalicdo
2017 | Video Promocional. Local de publicagdo: Youtube. Editor. [Consult. Last
Update Date]. Disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=N42DVKxIBMs
acedido em Maio.

AUTOR(ES): Persol. Titulo:Made by Hand. Local de publicacdo: Vimeo. Editor.
[Consult. Last Update Date]. Disponivel em https://vimeo.com/30905937 acedido
em Abril.

AUTOR(ES): Cooper Smithing Co. Titulo Cooper Smithing Co - Hand-made
Motorcycle Fenders. Local de publicacdo: Vimeo. Editor. [Consult. Last Update
Date]. Disponivel em https://vimeo.com/95832130 acedido em Abril.

AUTOR(ES): Turismo de Portugal. Titulo: Turismo de Portugal lanca video de
promocao “Can’t Skip Portugal”. Local de publicagdo: Youtube. Editor. [Consult. Last
Update Date]. Disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=EzCfYce-
m9k&feature=share acedido em Maio.

AUTOR(ES): Study in Lisbon. Titulo: Estudante de Erasmus mostra em video a sua
paixdo por Lisboa. Local de publicacdo: Youtube. Editor. [Consult. Last Update
Date]. Disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=RC-VSKDtv2c acedido
em Maio.

AUTOR(ES): Adam Suzin. Titulo: The Craft. Local de publicacdo: Vimeo. Editor.
[Consult. Last Update Date]. Disponivel em https://vimeo.com /131819832 acedido
em Maio.

AUTOR(ES): Jigme T. Tenzing. Titulo: Portrait of Tibetan Craft. Local de publicacao:
Vimeo. Editor. [Consult. Last  Update Date]. Disponivel  em
https://vimeo.com/82671606 acedido em Junho.
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AUTOR(ES): David Andreini / Cutters Studios. Titulo: Cohen & Sons | Denim Craft.
Local de publicacdo: Vimeo. Editor. [Consult. Last Update Date]. Disponivel em
https://vimeo.com/160705363 acedido em Junho.

AUTOR(ES): Max Greenstein. Titulo: The Craft of Sound. Local de publica¢do: Vimeo.
Editor. [Consult. Last Update Date]. Disponivel em https://vimeo.com/133214744
acedido em Junho.

AUTOR(ES): Caleb Pike. Titulo: Affordable Lightning Techniques for Interviews.
Local de publicacdo: Vimeo. Editor. [Consult. Last Update Date]. Disponivel em
https://vimeo.com /8985600 acedido em Junho.

AUTOR(ES): Cinevita Films. Titulo: Adding Camera Motion to Interviews. Local de
publicacdo: Vimeo. Editor. [Consult. Last Update Date]. Disponivel em
https://vimeo.com/34642325 acedido em Junho.

AUTOR(ES): Portal da Arte. Titulo: Fic¢do. Local de publicacdo: Wikipedia. Editor.
Consult. Last Update Date:19 Novembro 2017. Disponivel em
https://pt.wikipedia.org/wiki/Fic%C3%A7%C3%A30 acedido em Junho.

AUTOR(ES): Matilde Filmes. Titulo: O que é video Institucional?. Local de
publicacao: Matilde Filmes. Editor. [Consult. Last Update Date]. Disponivel em
http://www.matildefilmes.com.br/o-que-e-video-institucional/ acedido em Junho.

AUTOR(ES): Doctela. Titulo: O que é video Institucional?. Local de publicagao:
Doctela.  Editor. [Consult. Last Update Date]. Disponivel em
http://doctela.com.br/corp/video-institucional/ acedido em Junho.

AUTOR(ES): Primeiro Filme. Titulo: O Livro. Local de publicacdo: Primeiro Filme.
Editor. [Consult. Last Update Date]. Disponivel em
http: //www.primeirofilme.com.br/site/o-livro/enquadramentos-planos-e-
angulos/ acedido em Junho.
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AUTOR(ES): Conceito. Titulo: Conceito de Artesanato. Local de publicacao:
Conceito.  Editor. [Consult. Last Update Date]. Disponivel em
https://conceito.de/artesanato acedido em Maio.

AUTOR(ES): Filipe Salles. Titulo: I[lumin¢do para Cinema e video. Local de
publicacdo: Mnemocine. Editor. [Consult. Last Update Date: 12 Maio 2009.
Disponivel em http://www.mnemocine.com.br/index.php/cinema-categoria/28-
tecnica/143-luzcine acedido em Junho.

AUTOR(ES): Fotografia para Todos. Titulo: A fotografia. Local de publicacgdo:
Fotografia para Todos. Editor. [Consult. Last Update Date]. Disponivel em
http://www.fotografiaparatodos.com.br/fotografia/?p=43 acedido em Junho.

AUTOR(ES): Oldair Santos. Titulo: Etapas da Producao de um Video. Local de
publicacao: Audio Visual Pucrio. Editor. [Consult. Last Update Date]. Disponivel em
http://audiovisualpucrio.blogspot.com/p/pre-producao.html acedido em Junho.

AUTOR(ES): Nota positiva. Titulo: Madeira Local de publicacao: Nota Positva.
Editor. [Consult. Last Update Date]. Disponivel em
http://www.notapositiva.com/old/trab _estudantes/trab estudantes/eductecnol/
eductecnol trab/madeira.html acedido em Junho.

AUTOR(ES): Amorim. Titulo: Um dos mais extraordinarios produtos da natureza.
Local de publicagdo: Amorim. Editor. [Consult. Last Update Date]. Disponivel em
https://www.amorim.com/a-cortica/o-que-e/ acedido em Junho.

AUTOR(ES): Significados. Titulo: O que é Matéria Prima. Local de publicacgio:
Significados. Editor. [Consult. Last Update Date:31-01-2014]. Disponivel em
https://www.significados.com.br/materia-prima/ acedido em Maio.

AUTOR(ES): Saber Fazer. Titulo: O Ciclo do Linho Local de publicagao: Saber Fazer.
Editor. [Consult. Last Update Date:11-07-2010]. Disponivel em
http://www.saberfazer.org/research/2010/07/11/o-linhal acedido em Junho.
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6.3. Orcamento

Apés algumas pesquisas de orcamentos assim como dos valores de aluguer de
material em alguns sites, tomei por iniciativa realizar o orcamento do meu projeto

da seguinte forma:

Tabela 8

Nome do Projeto

Produtor Responsavel

NuMOAS - Nucleo Museoldgico e
Oficina de Artesanato da Serta

Susana Fernandes da Silva Nunes

(17 de Fevereiro até 23 de Junho de 2018)

Material
Item Descricao Unidade Valor Qta. de Valor
Unitario Unidades Total
1 Combustivel Dias 10€ ao dia 15 dias 150€
2 Computador Unid. 60€ ao dia 10 dias 600€
Portatil (mais coisa
menos
coisa)
3 Canon 70D + Unid. 100€ ao dia *4 fins de 1200€
Lente 18- semana
135mm (Sex. Sab.
Dom.) =
100€x4
4 Canon 80D + Unid. 100€ ao dia 5 dias 500€
Lente 18-
55mm
5 Canon Unid. 50€ ao dia *4 fins de 200€
Mirrorless semana
50mm + (Sex. Sab.
Lente Dom.) =
50€x4
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6 Carregadores Unid. 5€ ao dia *2 85€
- Canon
7 Objetiva Fixa Unid. 15€ ao dia 1 15€
- 50 mm
8 Baterias - Unid. 5€ ao dia *2 85€
Canon
9 Tripés Unid. 40€ ao dia - 2 13 Dias =
Cada 520x2 =
1040€
10 Gravador Unid. 25€ ao dia 5 fins de 375€
semana
(Sex. Sab.
Dom.) =
75€x5
11 Microfone de Unid. 30€ ao dia 6 fins de 540€
Lapela semana
(Sex. Sab.
Dom.) =
90€x6
12 Foco de Luz Unid. 15€ ao dia 1 15€
(Projetor Led)
13 Cartoes de Unid. 12.99€ + 10€ 2 896,61€
Memoria
14 Pilhas Unid. 3,60x3=10,80 3 - 3 dias 32,40
15 Estudio de Unid. 20€ a hora. 1x - 5H 120€
Fotografia 14h as 18h =
120€
16 Actor - Unid. 10€ a hora 1 240€
Turista
17 Voz Off Unid. 20€ a hora 1 20€
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18 Pacote da Unid. 60€ ao més 4 260€
Adobe
19 Impressao do Unid. 60€ 1 60€
Catalogo
Total do Material 6434,01€
(6434€)

Tempo / Horas de Trabalho

Item Descricao Unidade Valor Qta. de Valor
Unitario Unidades Total
1 Pesquisa Dias 5€ahora | 48H(asomar 240€
varias horas
ou minutos)
2 Pré- Dias / Horas | 5€ a hora 110H 550€
Producao
3 Produg¢dao | Dias/Horas | 5€ahora 47H 235€
4 Pos- Dias / Horas | 5€ a hora 192H 960€
Produgdo
Total de Tempo / Horas de Trabalho 1985€
TOTAL DE TUDO 8419€
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6.4. Preparacao da Proposta Final & Contrato
Segundo a minha pesquisa, um contrato é uma convenc¢do, um acordo que se faz
entre partes interessadas sob determinadas condi¢des. Nele, duas ou mais pessoas
se obrigam a uma determinada a¢do. Em resumo, é um acordo das vontades de cada
um dos membros participantes do contrato que faz com os contratantes tenham
direito ou obrigacdes.
O meu contrato é o seguinte,

EXTRATO DE CONTRATO

Contrato nr. XXXXX vinte e seis de Janeiro de dois mil e dezoito, sendo que a contratada
se trata de Susana Nunes - 14624667 - Serta.

Este contrato é referente ao projeto que tem como objetivo divulgar o Nucleo
Museolégico e Oficina de Artesanato da Sertd, assim como cada artesdo pertencente a
este nucleo. - O NuMOAS.

Os objetos graficos tratam-se de dois videos com o objetivo promocional juntamente
com um catalogo. O primeiro video vai ter uma duracdo aproximada de quinze e o
segundo video, uma duracao aproximada de 5 minutos, tendo a ideia de ambos serem
videos atrativos para a divulgacao do trabalho dos artesados sertaginenses, e que sejam
também, inspiradores. Assim como a fun¢do do catalogo.

Relativamente as obrigacdes do contratante e do contratado, as clausulas sao as
seguintes:

1. O cliente tera que pagar, inicialmente, trinta por cento do valor or¢camentado que
esta estabelecido, de forma a salvaguardar o contratado.

2. O cliente nao pode rescindir contrato sem pagar o valor mencionado na clausula
anterior.

3. O contratado tem o dever de executar o programa que foi definido em reunidao com
o cliente para a realizacdo do projeto, dentro das datas de limite.

4. Caso o contratado nao realize o estipulado no tempo estipulado, o cliente tem direito
a reclamar o valor do mesmo. A execucdo deste trabalho ficou datado entre os dias
dezassete de Fevereiro de dois mil e dezoito até ao dia vinte e trés do respetivo ano.
Relativamente, ao valor do pagamento tratasse do que foi orcamentado, este refere-se
ao valor de sete mil e novecentos e trés euros. A condicao de pagamento, cujo ficou
definido ser realizado em dinheiro, subdividido em duas vezes, os trinta por cento na
fase inicial e o restante no final do projeto.

Data

Assinatura do Contratante Assinatura do Contratado
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6.5. Storyboard’s
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6.6. Timeline

Planeamento de Ideias Rec. de Equipamento Pés - Produgao - Edi¢ao Entrega

Storyboard + Guiao Produgdo - Captagdes Ultimos Ajustos

6.7. Making Of
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