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Resumo   
  

O presente relatório resulta de um projeto de identidade visual corporativa para a 
empresa JLB - João Luís Bolacha Pintura e Bate-Chapas Reparação Auto. Todas as 
pesquisas, estudos de casos e o redesign da marca gráfica, tornaram possível propor uma 
nova imagem de marca para a empresa.  
 Dos resultados anteriores foi possível proceder à análise e diagnóstico dos estudos 
antes feitos e iniciar a investigação ativa, composta pelo desenvolvimento de esboços, da 
marca gráfica e as respetivas aplicações em suportes de comunicação. Para o 
desenvolvimento deste projeto iniciaram-se esboços em torno de uma marca gráfica que se 
foca na distinção para outras marcas. No entanto após alguns testes de legibilidade, 
decidiu-se simplificar a marca gráfica conseguida através dos primeiros esboços. 
 Com o presente projeto, foi possível redesenhar a marca gráfica da empresa  
e encontrar novas formas e meios de comunicação que, procuram reposicionar a empresa 
para um mercado específico. Solucionar problemas de coerência e de comunicação 
integrada, com vista a um maior retorno financeiro provocado por um aumento de vendas.  

Palavras chave   
Redesign, identidade visual corporativa, design gráfico, design de comunicação, João 

Luís Bolacha; 
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Abstract   
  

This report is the result of a corporate identity. 
The company JLB - João Luís Bolacha Pintura e Bate-Chapas Auto Repair. all the 
researches, case studies and redesign of the graphic brand, have made it possible to 
propose a new brand image for the company. 
 From the previous results it was possible to proceed to the analysis and diagnosis of 
the studies previously made and to initiate the active research, composed by the 
development of sketches, of the graphic mark and the respective applications in media of 
communication. 
 For the development of this project sketches began around a graphic brand that 
focuses on the distinction for other brands. However after some readability tests, it was 
decided to simplify the graphic mark achieved through the first sketches. 
 With this project, it was possible to redesign the company's graphic brand 
 And find new ways and means of communication that seek to reposition the 
company to a specific market. Solve problems of coherence and integrated communication, 
with a view to a higher financial return caused by an increase in sales. 

Keywords 

Redesign, Corporate identity, graphic design, communication design, João Luis  

Bolacha 
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