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Resumo

O presente relatério resulta do desenvolvimento de um projeto de comunicacio
corporativa integrada para a empresa Matobra, S.A. Das pesquisas e analise desenvolvidas e
partindo do estudo temdtico da identidade visual corporativa, do design editorial e da
multimédia foi possivel propor e aplicar uma nova marca grafica para o caso em estudo.

Para o desenvolvimento deste projeto procedeu-se a um levantamento do estado da arte,
a observacio direta e a inquéritos por entrevista a organizagio, os quais permitiram definir o
problema em andlise. Numa segunda fase aplicou-se a metodologia de estudo de casos, bem
como se aprofundaram as leituras para fundamentagio tedérica do projeto. Dos resultados
anteriores foi possivel proceder a andlise e diagnéstico do estudo e iniciar a investigacido
ativa, composta pelo desenvolvimento dos esboc¢os, da marca grafica e respetivas aplicagdes
em multiplos suportes.

Com o presente projeto foi possivel redesenhar a marca grafica da empresa e encontrar
novas forma e meios de comunicacdo que, no seu conjunto, procuram reposicionar a empresa
para um segmento de mercado especifico, solucionar problemas de comunicacdo e comunicar
de forma integrada, coerente e ajustada, com vista a um maior retorno financeiro provocado
pelo aumento de vendas.

Palavras chave

Design Grafico, Identidade Visual Corporativa, Comunicacdo Integrada, Estratégia de
Comunicagao, Matobra
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Abstract

This report results from the development of an integrated communication project for
Matobra, S.A. Company. From the research and analysis developed and based on the thematic
study of corporate branding, editorial design and multimedia, it was possible to propose and
implement a new brand mark for the case study.

For the development of this project was carried out to survey the state of the art, direct
observation and interview surveys to the organization, which allowed to define the problem
in analysis. In a second phase applied the methodology of case study and deepened the
readings for theoretical basis. From the above results it was possible to realize the analysis
and the diagnosis of the study and start an active investigation, composed by the
development of sketches, brand mark and their applications in multiple supports.

With this project it was possible to redesign the brand mark of the company and find new
forms and media that, as a whole, seek the reposition of the company for a specific market
segment, solving communication problems and communicate in an integrated form, coherent
and adjusted with a view to greater financial returns caused by increased sales.

Keywords

Graphic Design, Corporate Visual Identity, Integrated Communication, Communication
Strategy, Matobra
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