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IV. Resumo

O nosso projeto final de curso denominado de Comunica¢do Corporativa
Integrada: Caso de Estudo Norte Criativo: Go International, surgiu da oportunidade de
puder trabalhar para a esfera da criacdo, inovacdo e do mundo visual, mais
concretamente, trata-se do desenvolvimento de um projeto de comunicacao para os
criativos das Industrias Criativas da Regido Norte, o que se revelou um verdadeiro
desafio. Sendo o projeto bastante completo no que diz respeito aos suportes
comunicacionais possiveis de desenvolvimento, foi também permissivel envolver um
pouco de quase todas as cadeiras lecionadas ao longo do curso, ainda que, com mais

enfoque no Design de Comunicagao.

Palavras-chave

Comunicacgao, Corporativismo, Uniformizacao, Criacdo, Diferenciacao.
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Abstract

Our final project called Integrated Corporate Communications: Case North
Creative Study: Go International, arise from the opportunity of communicating to the
sphere of creation, innovation and the visual world, that is, to communicate to the
creative people from the Creative Industries of the Northern region, which proved to
be a real challenge. Being the project really complete in terms of communcational
supports which would allow the development, it was also permissible to involve a
little of almost all the subjects taught throughout the course, although with more

focus on Communication Design.

Keywords

Communication, Corporatism, Standardization, Creation, Differentiation.
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indice de tabelas

Fig. 67 - Tabela de orcamento dos meios comunicacionais a desenvolver
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Lista de abreviaturas, siglas e acronimos

ADDICT - Agéncia para o Desenvolvimento das Industrias Criativas;

PME - Pequenas e Médias Empresas
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