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Resumo

Este projeto de fim de licenciatura consiste no redesign da marca grafica da Quinta dos
Avoés, bem como o desenvolvimento dos meios impressos, embalagens, rotulos e meios
digitais.

A Quinta dos Avoés é um estabelecimento de produtos regionais, sediado no Algarve,
que serve o proposito de loja e pastelaria, pois 0 mesmo espaco tem como fung¢do receber
os clientes e vender os produtos. Os produtos vendidos em loja sdo: doces variados, mel,
licores, chas, paes de laranja e de alfarroba, conserva de piripiri, frutos secos e farinha de
alfarroba. Em termos de pastelaria vendem, varios bolos regionais como o Dom Rodrigo
ou o queijo de figo e bolos confecionados com produtos do Algarve como € o caso da torta
de laranja ou de améndoa. Para além de todos estes produtos, a quinta dispde também de
uma cerveja artesanal, confecionada pelos mesmos, que funciona como uma submarca,
assim como um pequeno museu rural.

O principal objetivo deste projeto é tornar a marca grafica mais atual, nunca
esquecendo toda a histdria que se encontra por tras, e resolver o problema de coeréncia
e organizacao existente entre os meios utilizados.

Palavras-chave

Design de Comunicacdo; Design Grafico; Marca grafica; Produtos Regionais; Rétulos;
Embalagem.
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Abstract

This final degree project consists in doing a new design for the brand Quinta dos Avos,
as well has the developing of the printed supports, packaging, labels and digital supports.

The Quinta dos Avoés is an establishment of regional products, headquartered in
Algarve, it serves the purpose of shop and pastry, since the same space has the function
to receive the clients and sell the products. The products sold in the store are: assorted
sweets, honey, liqueurs, teas, breads of orange and carob, preserve piripiri, dry fruits and
carob flour. In term of pastry they sell: several regional cakes like Dom Rodrigo our fig
cheese, and cakes made with products from the Algarve such as the orange our almond
pie. Apart from all these products, the farm also has a handmade beer, made by them, it
works as a sub-brand, as well as a small rural museum.

The main purpose of this project is to renovate the brand, never forgetting the all
history behind, and solve the consistency and organization problem between the
supports.

Keywords

Communication Design; Graphic Design; Branding; Regional Products; Labels,
Packaging.
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