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Resumo

Este projeto consistiu no Design da Identidade Visual Corporativa e estratégia de
comunicacdo das submarcas da pastelaria A Palmeira. Esta empresa quer introduzir
novos produtos no mercado e necessita de uma marca grafica e uma estratégia de
comunicacao para ser bem-sucedida.

O projeto foi dividido em fases, de forma a garantir a melhor solucdo. A primeira
fase passou pela pesquisa - estudo da empresa, mapa de concorrentes. A segunda fase
foi de diagnostico dos dados recolhidos anteriormente. A terceira fase foi a concepg¢ao
grafica e o desenvolvimento de todos os meios de comunicagao.

Todo este processo teve como objetivo criar uma estratégia de comunicagdo
coerente e que consiga angariar novos clientes. Para tal recorreu-se ao processo de
naming e ao design de submarcas de produtos, tendo em conta o seu posicionamento.

Palavras-chave

Identidade Visual Corporativa, Design de Comunica¢do, Marca Grafica
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Abstract

This project consists of the creation of the Corporate Visual Identity and
communication strategy for the company pastry A Palmeira . This company wants to
introduce new products on the market and needs a graphic mark and a communication
strategy to be successful.

The project was divided into stages in order to ensure the best solution. The first
phase went by researchers study the company, map of competitors. The second phase
was diagnostic data previously collected. The third stage was the graphic design and
development of all media.

This whole process aimed at creating a coherent communication strategy and that
can attract new customers . To this naming it resorted to the process and the sub-
brands product design, taking into account their positioning.

Keywords

Corporate Visual Identity , Communication Design , Brand Graphic
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