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RESUMO

O presente relatério, realizado no ambito da Licenciatura em Design de Comunicag¢io e
Produgido Audiovisual, é referente ao desenvolvimento e redesign de uma identidade visual,

para a empresa Inspiring Sci.

O projeto baseia-se no redesign e conce¢do de uma marca ji existente, com o objetivo de a
tornar mais completa e funcional, desenvolvendo outros elementos inerentes a marca
gréfica, e indo assim de maneira mais direta ao encontro daquilo que a empresa pretende
transmitir através da sua identidade visual, fun¢io essa que a marca gréfica atual nio

desempenha, nomeadamente a transmissio das fun¢des da empresa e os seus valores.

Palavras-Chave
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ABSTRACT

The current project report, done under scope of the Comunication Design and Audiovisual
Production degree, refers to the development of a visual identity, for the company

Inspiring Sci.

The project is based in the conception and redesign of an existent brand redesign, with the
objectve of become the brand more complete and functional, trought the creation of some
graphic elements for the brand, and go in easily and direct way, to what the brang want to
transmit trought is identity, function that the brand that is currently implemented doesn’t

do, more properly the transmition of the company values and is functions.

Keywords

Visual Identity, Branding, Comunication Design, Graphic Design
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