Data de Publicacdo

Resumo

Editor
Palavras Chave

Tipo
Revisdo de Pares

Colecdes

U

Instituto Politécnico
de Castelo Branco

I nstituto Politécnico de Castelo Branco

V enancio, Joao

Estratégia de comunicacéo e identidade visual :
Quinta da Aldea - Centro Hipico e Hortofruticola

https://minerva.ipch.pt/handle/123456789/3083

M etadados
2016

Este projeto final consiste na definicdo de estratégia de comunicacéo e

na criacdo daidentidade visual para dois ramos de negécio da Quinta

da Aldea centro hipico e hortofruticola O centro hipico que ja opera

no mercado, precisa de se reposicionar com o objetivo de captar novos
cliente e manter os atuais, aumentando assim o volume de servicos.

A &reade negécio de hortofruticola, criada recentemente, pretende
especializar-se na comercializacdo de comida natural e saudavel naregido
deCa...

IPCB. ESART

Identidade visual, Estratégia de comunicacao, Centro hipico,
Hortofruticola

report
Néo

ESART - Design de Comunicag&o e Produgéo Audiovisual

Esta paginafoi gerada automaticamente em 2024-04-26T03:54:00Z com
informacéo proveniente do Repositério

https://minerva.ipch.pt


https://minerva.ipcb.pt/handle/123456789/3083

Instituto Politécnico
de Castelo Branco

Escola Superior
de Artes Aplicadas

ESTRATEGIA DE COMUNICACAO

E IDENTIDADE VISUAL

QUINTA DA ALDEA

CENTRO HiPICO E HORTOFRUTICOLA

Jodo Venancio

20120774

Orientadores
[sabel Castro

Madalena Ribeiro

Dissertacido apresentada ao Instituto Politécnico de Castelo Branco para cumprimento dos
requisitos necessarios a obtencdo do grau de Licenciatura em Design, Comunicacdo e
Producido Audiovisual, realizada sob a orientacdo cientifica da especialista Isabel Lopes de
Castro e da mestre Madalena Ribeiro da Escola Superior de Artes Aplicadas do Instituto

Politécnico de Castelo Branco

Julho 2016






Composicao do Juri

Presidente do jiiri
Doutor, Daniel Raposo

Prof. Adjunto do Instituto Politécnico de Castelo Branco
Arguente

Doutor, José Miguel Gago da Silva

Prof. Adjunto do Instituto Politécnico de Castelo Branco






Dedicatoria

Aos meus pais






Agradecimentos

Agradeco a todos os que me apoiaram moralmente, ou que com a sua experiéncia me
ajudaram; as minhas orientadoras, Professora Isabel Lopes Castro e Professora Madalena
Ribeiro, por acreditarem no meu trabalho, e por todo o apoio que me deram ao longo desta

etapa.

Agradeco também aos responsaveis da empresa Quinta da Alde3, Sra. Teresa Lopes e Sr.

Tiago Lopes, pelo apoio e disponibilidade demonstrada.
A Sara Alveirinho Martins, que me apoiou e incentivou durante toda a minha licenciatura.

Por ultimo, agradego aos meus pais que me apoiaram, ndo s6 ao longo deste projeto, mas

durante todo o meu percurso académico.

A todos 0 meu obrigado!

vil






Resumo

Este projeto final consiste na definicdo de estratégia de comunicacdo e na criacdo da
identidade visual para dois ramos de negdcio da Quinta da Aldea: centro hipico e

hortofruticola

O centro hipico que ja opera no mercado, precisa de se reposicionar com o objetivo de

captar novos cliente e manter os atuais, aumentando assim o volume de servicos.

A area de negdcio de hortofruticola, criada recentemente, pretende especializar-se na
comercializacdo de comida natural e saudavel na regido de Castelo Branco, de modo a

distinguir-se de todas as outras, com o seu profissionalismo e qualidade.

Este sera um projeto que ajudara a empresa a relancar-se no mercado e a alcangar o

sucesso nos dois ramos de negdcio.

Palavras Chave

Identidade Visual, Estratégia de comunicacao, Centro hipico, Hortofruticola.






Abstract

This final project represents the concept to define the communication strategy and the
creation of a visual identity for the Quinta da Alded two business branches; Equestrian

Centre-Riding School and Horticulture-Fruit Growing.

The Equestrian-Centre, already a well-known and performing concept in the region is

demanding to approach new clients and therefore expand the company.

The recently created fruit and vegetable business branch gold aim is to target the
increasingly demand for Organic-Healthy food in the region of Castelo Branco and will
hopefully provide and boost the company with the tools to become a successful and a key

player role in this area.

Keywords

visual identity, communication strategy, equestrian centre, horticulture-fruit growing
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