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Resumo Sendo o objectivo deste trabalho o estudo dos produtos da Salsicharia
de Portalegre - I.G.P. com o intuito de apontar ideias para uma proposta
futura de marketing, desenvolveram-se contactos com as diversas
entidades no processo de produção, divulgação e comercialização de
tais produtos. Observou-se que o processo produtivo é perfeitamente
dominado pelos produtores, verificando-se, contudo, existir um
condicionamento a montante pela falta de homogeneidade da matéria
prima e até pela escassez em...
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