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Metadados

Data de Publicação 2004

Resumo O presente trabalho tem como objectivo proceder a uma auditoria de
marketing acerca do caso do Borrego do Nordeste Alentejano, na Natur-
al-Carnes, S.A., Agrupamento Produtor Gestor deste Nome Geográfico
Protegido, a fim de se delinear uma estratégia de marketing para este
produto tradicional protegido. Procedeu-se a uma análise crítica da actual
estratégia de marketing da empresa, bem como se efectuou uma análise
do mercado da carne de ovino e da sua concorrência e a análise SWOT
relativamente ...
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