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Tendo por objectivo o estudo de uma empresa de comercializagdo

de produtos horticolas, bem como a prestacéo dos técnicos dentro da
empresa, passou-se a caracterizacdo da empresa, caracterizacdo das
actividades dos técnicos de campo e caracterizacdo de duas culturas
envolvidas. As culturas caracterizadas foram os brécolos e o pimento,
nado sO por serem as que mais facturacdo representam, mas também por
apresentarem diferencas consideraveis. contas de cultura com grandes
diferencas, épocas de plan...
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Resumo

Tendo por objectivo o estudo de uma empresa de comercializacéo de
produtos horticolas, bem como a prestacdo dos técnicos dentro da empresa,
passou-se a caracterizagdo da empresa, caracterizacdo das actividades dos
técnicos de campo e caracterizagdo de duas culturas envolvidas.

As culturas caracterizadas foram os brocolos e o pimento, ndo sé por
serem as que mais facturacé@o representam, mas também por apresentarem
diferencgas consideraveis: contas de cultura com grandes diferencas, épocas de
plantac&o distintas e os rendimentos por ha no caso do pimento s&o quatro a
cinco vezes superiores ao brocolo.

Procedeu-se & avaliacdo da producéo para as duas culturas, com
amostras aleatdrias de oito agricultores relativas ao ano de 1998. Considerou-

-se uma conta de cultura para cada uma das espécies, para se verificar com

alguma credibilidade, a rentabilidade destas duas culturas com fins industriais.



