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Este projeto é dedicado a todos os estudantes e todas as pessoas que ja se
encontram no mundo do trabalho/a trabalhar, que apesar das mais variadas
circunstancias socioeconémicas, se encontram condicionados, mais especificamente
por problemas do foro psicolégico, ou seja, de saide mental, e que continuam a lutar,
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compreender e aceitar as diferencas. Juntes lutemos, juntes continuemos!
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Resumo

O Design é transversal a todas as agdes do quotidiano da vida humana. Como area
intrinsecamente multidisciplinar, ele aparece diante os nossos olhos em todos os
instantes, comunicando varias mensagens, de formas diversas. Desta forma, dada a
sua omnipresenca na constante valorizacdo de produtos ou servicos, afigura-se como
essencial a integracdo do Design nas estratégias de valorizacdo territorial.

Design para o territério: de que forma pode o Design comunicar o patrimonio
cultural, histérico, natural, os servigos ou os produtos de uma regido ou pais? Esse é o
ponto de partida do Encontro de Investigacdo “Design para o Territdério”, que tera
lugar, pela primeira vez, na Escola Superior de Artes Aplicadas do Instituto
Politécnico de Castelo Branco. Trata-se de um encontro cientifico transfronteirico,
agregando centros de investigacdo portugueses e espanhdis que estdo inseridos em
regides de baixa densidade populacional.

No 4ambito do Projeto Final em Design de Comunicacdo e Audiovisual,
desenvolveu-se, de forma integral, a identidade visual deste evento. Partindo de
convencdes culturais e simbodlicas, como sejam as constelacdes que
outrora orientaram navegadores e agricultores, mas também da ideia de coesdo
territorial das regides que participam no evento de investigacdo, o simbolo do evento
foi desenvolvido e teoricamente fundamentado. Assim, a conceptualizagdo da marca
grafica assume-se como a fase central do presente projeto, dado que esta orienta a
criacdo do manual de normas, dos meios fisicos e online para comunica¢do do evento
(posters, merchandising, banners, sinalética, packshots, oraculos), assim como livros
de resumos e livro contendo os artigos apresentados no evento cientifico.

O processo criativo, detalhadamente documentado no presente relatdrio,
terminou com a finalizacdo de todos os suportes de comunicagao fisicos e online para
o Encontro de Investigacdo, que se prevé que possa realizar-se presencialmente ou a
distancia, dependendo da evolu¢do da pandemia COVID-19.

Palavras-chave

Design, Territorio, Marca Grafica, Identidade Visual, Evento de Investiga¢do
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Abstract

Design is transversal to all actions in everyday human life. As an intrinsically
multidisciplinary area, it appears before our eyes at all times, communicating various
messages in different ways. Thus, given its omnipresence in the constant valuing of
products or services, the integration of Design in territorial valuing strategies is
essential.

Design for the territory: how can Design communicate the cultural, historical,
natural heritage, services, or products of a region or country? This is the starting
point of the Research Meeting “Design for the Territory”, which will take place, for the
first time, at the School of Arts of the Polytechnic Institute of Castelo Branco. This is a
cross-border scientific meeting, bringing together Portuguese and Spanish research
centers that are located in regions with low population density.

Within the scope of the Final Project in Audiovisual and Communication Design,
the visual identity of this event was fully developed. Starting from cultural and
symbolic conventions, such as the constellations that once guided navigators and
farmers, but also from the idea of territorial cohesion of the regions participating in
the research event, the event's symbol was developed and theoretically explained.
Thus, the conceptualization of the graphic brand is assumed as the central phase of
this project. It guides the brand book, physical and digital media for event
communication (posters, merchandising, banners, signage, packshots, lower thirds ),
the book of abstracts, and the book containing the articles presented at the scientific
event.

The creative process, documented in detail in this report, ended with the
completion of all physical and online communication supports for the Research
Meeting, which is expected to take place in person or online, depending on the
evolution of the COVID-19 pandemic.

Keywords

Design, Territory, Graphic Brand, Visual Identity, Research Meeting
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Encontro de Investigacdo - Design para o Territério

Capitulo 1

1. Introducao

O presente relatério assenta na criagdo de um projeto final no ambito da Unidade
Curricular de Projeto em Design de Comunica¢dao e Audiovisual ministrada na Escola
Superior de Artes Aplicadas do Instituto Politécnico de Castelo Branco. A realizacdo
deste projeto tem como principal intuito demonstrar as competéncias adquiridas ao
longo dos trés anos de licenciatura em Design de Comunica¢do e Audiovisual, assim
como apresentar um projeto teérico-pratico relacionado com as areas que foram
lecionadas. Deste modo, optou-se por escolher uma proposta direcionada ao design
grafico, design editorial e motion graphics, por serem vertentes mais apreciadas pelos
autores.

Dai, por sugestao do Sr. Professor Jodo Neves, surgiu o projeto “Encontro de
Investigacdo - Design para o Territério”. Um projeto deveras interessante, desafiante
e ambicioso que nao poderia ser recusado, uma vez que é um encontro de
investigacdo que sera concretizado na instituicdo que acolheu os autores durante
todos estes anos. No fundo, seria como fechar um ciclo, uma vez que a partir deste
projeto sera possivel aprofundar tudo aquilo que foi aprendido durante o curso e
aplicar essas aprendizagens no projeto final, que sera importante para a conclusdo da
licenciatura.

Ainda assim, como o projeto final é o resultado da sistematizagdo, consolidacado e a
aplicacdo de metodologias, este relatorio pretende também identificar a tematica do
projeto a realizar, a sua fundamentagdo, os objetivos a atingir, o planeamento das
atividades que foram desenvolvidas, entre outros processos que foram fundamentais
para a concec¢do deste projeto.

1.1. Problematica

No contexto da sistematica desvalorizacao do territdrio, a existéncia de um evento
transfronteirico, onde se discutem ideias e solugcdes para a sua promocgao, afigura-se
determinante. A problematica subjacente a este evento e, consequentemente, a este
projeto, é a insuficiéncia de agdes, ao nivel do design, que permitam valorizar,
promover, reconhecer, proteger, ativar, apoiar, comunicar e consolidar o territorio e
os seus produtos (Krucken, 2009).

E a partir dessas agdes que o Design desempenha a sua fung¢do, uma vez que é
através delas que consegue reconhecer as qualidades do produto e do territorio,
1
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ativar as competéncias situadas no territorio, comunicar o produto e o territorio,
proteger a identidade local e o patriménio material e imaterial, apoiar a produgao
local, desenvolver novos produtos e servigos que respeitem e valorizem o territorio,
assim como consolidar as redes no territorio (Krucken, 2009).

No fundo, o design é um agente de transformacdo e mudanca, sendo que este
procura incorporar novas tecnologias e possibilidades sem descaracterizar a
identidade do produto e do territério (Krucken, 2009; Pinto, 2021).

O presente projeto debruca-se sobre a comunicagdo de um evento de investigacao
que discute os temas acima descritos. Desta forma, interessa sinalizar a problematica
transversal a todo este projeto: Como comunicar um evento cientifico focado no
design para o territério, evento esse transfronteirico inserido numa zona de baixa
densidade populacional? A resposta a esta questdo serd dada ao longo deste relatério.

1.2. Identificacao do Projeto

A tematica do projeto final a desenvolver insere-se no desenvolvimento de uma
identidade visual para a estreia de um Evento de Investigacdo, direcionado
exclusivamente ao Design. A intencdao deste encontro de investigacdo é unir
instituicdes de ensino do centro de Portugal com outras universidades e politécnicos
das regides mais préximas da fronteira no territério espanhol, tentando criar um
evento transfronteirico.

“Encontro de Investigacdao - Design para o Territdrio” é o nome atual deste evento
a realizar. E um nome mais descritivo do que apelativo, embora consiga passar a
finalidade da sua concretizacao.

A organizacdo deste evento conta com o grupo de investigagdo RETHINK - Grupo
de Investigacdo sobre Design para o Territério, que tem como principal objetivo
repensar o territorio e de que forma o design, como um todo, pode ajudar nessa
mudanga. Por conseguinte, o primeiro pensamento por parte do grupo RETHINK é
criar uma unido entre o Instituto Politécnico de Castelo Branco com outras
instituicdes de ensino do centro do pais, que é o caso do Instituto Politécnico de
Portalegre, o Instituto Politécnico da Guarda e a Universidade da Beira Interior, bem
como as instituicoes espanholas mais préximas, como a Universidade da Extremadura
e a Universidade de Salamanca.

E de salientar que neste grupo de investigacdo, fazem parte alguns docentes da
Escola Superior de Artes Aplicadas do Instituto Politécnico de Castelo Branco. Este
grupo esta também inserido num dos maiores centros de investigacao em Portugal, o
CIAUD - Centro de Investigacdo em Arquitetura, Urbanismo e Design, que visa
promover o avan¢o do conhecimento cientifico, tecnoldgico e artistico a partir das
areas da Arquitetura, do Urbanismo, do Design e da Ergonomia.



Encontro de Investigacdo - Design para o Territério

Contudo, devido a atual situacao que enfrentamos, ha uma grande possibilidade
deste evento ser concretizado através de uma plataforma de comunicagao digital.

1.3. Objetivos a atingir

O objetivo geral é promover o evento, para que este seja reconhecido por outras
instituicdes de ensino, até mesmo, por designers que tenham interesse em participar
neste encontro, através dos seus artigos de investigacdo que ajudem a valorizar o
territério. Além disso, tenciona-se consciencializar os participantes, motivando-os a
debater ideais acerca desta tematica, de forma criativa e educativa.

Adicionalmente, pretende-se fazer uma pesquisa de artigos sobre a tematica do
evento, assim como uma analise de cada um desses artigos de forma concisa, uma vez
que serdo uteis para o desenvolvimento do projeto. Além disso, sera fundamental
também fazer uma pesquisa de possiveis casos de estudo, que tenham o mesmo
conceito do evento que ira ser criado, para definir as estratégias de comunicac¢do a
adotar.

Tendo em conta aos objetivos mais especificos, esses dizem respeito a criacdo de
meios analdgicos e digitais, assim como os cartazes e flyers publicitarios, que serao
distribuidos antes do evento e outros no decorrer do evento; livros contendo o
programa e resumos dos artigos a serem apresentados no evento, sinalética para o
espaco; senhas de refeicdo; certificados de participacdo; entre outros elementos,
como o merchandising: tote bags, t-shirts, blocos de notas, canetas ou lapis.

A nivel digital, tenciona-se criar um website, até mesmo perfis em redes sociais,
nomeadamente o Facebook e o Instagram, onde vdo ser divulgadas as a¢des do
evento. Ja tendo uma vaga ideia daquilo que se pretende transmitir para a linguagem
visual do evento, tenciona-se ainda criar uma estratégia de comunicagao, que visa
aplicar o conceito do movimento, criando cartazes dinamicos, bem como cartazes
animados, de forma a envolver o publico-alvo, servindo assim também de incentivo a
sua participacdo. De igual forma, serdo criados alguns videos de curta duracao em
motion graphics, com a mesma finalidade dos cartazes.

Posteriormente ao evento, também sera necessario criar um livro onde estarao
publicados os artigos escritos pelos investigadores do mesmo.

E de destacar que ha uma possibilidade deste encontro de investigacdo ser
realizado através de uma plataforma de comunicacdo digital, sendo que o mundo
ultrapassa uma fase complicada devido a pandemia causada pela doenca COVID-19.
Neste sentido, serdao implementados alguns dos meios fisicos em formato digital,
como é o caso do planeamento de atividades/apresentacdes/debates que vao
decorrer ao longo do evento, até mesmo outras técnicas de animagdo e composicao de
imagem, que estdo relacionados com o desenvolvimento de um oraculo, packshot,
identificadores de entrada e saida, bases graficas, bumpers, entre outros elementos
pertinentes, uma vez que tem o intuito de facilitar o publico-alvo a acompanhar as
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acoes do evento e identificar os oradores e investigadores, visto que o evento podera
nao ser realizado presencialmente.

No fundo, pretende-se que o evento esteja preparado para ser realizado nao sé
presencialmente, como a distancia. Desta forma, criar-se-a sinalética para o espaco,
entre outros meios analdgicos, pois é impossivel prever o futuro.

1.4. Hipoteses de Trabalho

Numa sociedade em constante mudanc¢a, hd um forte dever intrinseco em
contribuir, promover e valorizar o territério. E desta forma que o grupo RETHINK
aposta neste evento de investigacdo transfronteirico, que tenciona melhorar esta
tematica fundamental, debatendo e criando solu¢des para a mesma, de modo a
incentivar os cidadaos a cultivar e a valorizar a cultura, o patrimoénio material e
imaterial, a identidade, a sustentabilidade, assim como a sociedade. Posteriormente,
¢ essencial recorrer as diversas areas do Design, uma vez que esta vertente é
designada como uma atividade de estratégia, que possui a capacidade e a
possibilidade de promover solucdes inovadoras, capaz de provocar e estimular o
pensamento de cada individuo, através dos varios meios de comunicagao.

Assim, o encontro de investigacdo tera as suas proprias hipdteses de trabalho que
serdo geradas atendendo a conjugacdo das hipéteses de trabalho de todos os estudos
nele apresentados.

Por outro lado, o presente projeto prende-se com a criacdo de solu¢des de design
para melhor comunicar o referido encontro de investigacdo. Assim, pode-se definir
como hipotese de trabalho o facto de este projeto servir de exemplo a outras
instituicdbes de ensino, ndo s6 no que se refere a estratégia de divulgacdo
implementada, mas também as solu¢des de design encontradas para comunicar o
evento

Trata-se de um projeto que é uma mais-valia também para os estudantes na area
do Design, uma vez que serve de alicerce para futuros projetos relacionados,
permitindo aos futuros estudantes uma base sélida de conteddos que lhes permitam
criar outras solucdes de design para diferentes encontros de investigacdo ou
conferéncias.

Por tultimo, este projeto permite criar uma identidade visual e conteddos digitais e
analdgicos que comunicam, de forma dinamica, eficiente, provocatoria e até ludica, o
Encontro de Investigacdo - Design para Territorio.

1.5. Planeamento

Apés a identificacdo do projeto, bem como a sua fundamentagdo e objetivos a
cumprir, segue-se a fase do planeamento que descreve todas as atividades a

4



Encontro de Investigacdo - Design para o Territério

desenvolver. Assim sendo, criou-se um diagrama de gantt que descreve
detalhadamente todo o processo do projeto final, indicando o inicio e o fim de cada
atividade a ser executada num determinado espaco de tempo.

0 planeamento que foi adaptado, esta dividido em 5 fases:
Fase 1: Recolha, analise e pesquisa

e Analise de concorrentes (outros eventos de investigacdo);
e Recolha de artigos de investigacdo que valorizam o territorio;
e Pesquisa sobre o Design e o Territério.

Fase 2: Orientacao criativa

e Definicdo do conceito e dos principios do design (linguagem visual, paleta
de cores, tipografia...);

e C(riacdo de esbogos/propostas para identidade do evento (marca grafica);

e C(Criacdo de um moodboard.

Fase 3: Identidade visual

¢ Finalizar a proposta para a marca grafica;
e Experiéncias de padrdes para aplicar nos meios fisicos e digitais;
e Manual de normas.

Fase 4: Identidade corporativa

e C(riacdo de conteudos para as plataformas digitais;

e Outros meios digitais e analégicos que sejam necessarios;

e Packshot, oraculos, bumpers...;

e Estruturacgdo das paginas do livro com os artigos que vao ser apresentados
no evento;

e Sinalética.

Fase 5: Estratégia de comunicacao

e (riacao de cartazes dinamicos e animados;

e C(riacdo de perfis nas plataformas: Facebook e instagram;
e Videos em motion graphics;

e C(Criacdo de um Website;

e Aplicacdo dos meios fisicos e digitais em mockups.
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1.5.1. Diagrama de Gantt

Como podemos verificar na Tabela 1 e como foi mencionando anteriormente, o
projeto foi dividido em 5 fases. A primeira fase tem comeco na segunda semana de
janeiro e termina na dltima semana do mesmo més. Ainda no més de janeiro, comeca
a fase 2, a partir da terceira semana até a primeira semana de fevereiro.

No que diz respeito a terceira fase do projeto, esta, inicia-se também em fevereiro
a partir da segunda semana, terminando no final do més. A fase 4 e a fase 5 tém
ambas comeco na primeira semana de mar¢o, no entanto, a fase 4 termina apds 3
semanas de duragdo, enquanto a fase 5 prolonga-se até a penultima semana do més
de maio.

Posteriormente, adicionou-se outras atividades a desenvolver, que é o caso das
alteracdes sugeridas, o livro com os artigos que serdo debatidos no evento, o
relatério, bem como a apresentagdo do projeto.

Tabela 1 — Diagrama de Gantt. Fonte: Autores

JANEIRO FEVEREIRO MARGO ABRIL MAIO JUNHO
SEMANAS SEMANAS SEMANAS SEMANAS SEMANAS SEMANAS
ATIVIDADES ADESENVOLVER | 1 |2 (3 (4|1 |23 (4 (1|2(3(4|1|2|3[4(1|2|3|4|1]2|3|4
FASE1
(RECOLHA, ANALISE E PESQUISA) |
FASE 2
(ORIENTAGAO CRIATIVA) |
FASE 3
(IDENTIDADE VISUAL) —
FASE 4
(IDENTIDADE COORPORATIVA) J——
FASE 5
(COMUNIGAGAO DA IDENTIDAGE 5
DO EVENTO)
el S D e ———
LIVRO COM OS ARTIGOS ESCRITOS
PARA O EVENTO.

RELATORIO e
APRESENTAQAO FINAL DO
PROJETO
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1.6. Organizacao do Relatério

O presente relatdrio esta dividido em seis capitulos: Inicia-se com a Introdugao,
onde se faz um breve resumo no ambito do projeto final da Unidade Curricular de
Projeto em Design de Comunicagdo, assim como se contextualiza a sua
fundamentagdo e os objetivos que este tenciona atingir, a partir da problematica
encontrada.

0 segundo capitulo refere-se a Fundamentacao Teorica. Este capitulo é composto
por varias fases de contextualizagao: uma analise e um resumo sobre o que é o Design
de Comunicagdo e como é que um designer procura transmitir a sua mensagem; como
se define uma marca grafica e quais os elementos primordiais para o seu processo
criativo, fazendo referéncia aos elementos essenciais para criar uma identidade
visual, assim como os arquétipos emocionais que conduzem os valores de uma marca.

O capitulo trés esta destinado aos casos de estudo. Este capitulo é composto por
varias fases de contextualizacdo, abordando 3 encontros de investigacao: EIMAD,
DIGICOM e EnlAD. Nestes casos de estudo, faz-se uma analise do propdsito de cada
evento, descreve-se a sua linguagem visual e os seus suportes de comunicagao.

Do capitulo 4 consta a criacdo da marca grafica, onde se fundamenta o seu
desenvolvimento.

O capitulo 5 refere-se a comunicagdo da marca. Neste capitulo, procede-se aos
meios digitais e analégicos para comunicar o encontro de investigacdo, antes e no
decorrer do evento.

No capitulo 6 contém a conclusdo final do projeto. Descreve-se cada uma das
etapas realizadas ao longo de todo o projeto, fazendo uma analise critica sobre o
trabalho desenvolvido.
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Capitulo 2

2. Fundamentacao Teérica

2.1. Design de Comunicac¢ao

“To design is to invent, to project, to program, to coordinate a long list of human and

technical factors, to translate the invisible into the visible, and to communicate
(Frascara, 2004).

O termo design de comunicagdo pode gerar alguma confusdo, visto que este pode
ser compreendido como um objeto, assim como por uma agao. Isto porque o publico
normalmente entende o conceito como se este estivesse a se referir a um objeto.
Porém, os designers partem do principio que é uma a¢do, uma vez que conseguem
visualizar todo o processo de um produto até a sua conclusao (Frascara, 2004).

Como o proprio nome indica, o propésito do design de comunica¢ao é comunicar
uma mensagem, seja ela artistica ou até mesmo cientifica. No entanto, é necessario
que essa mensagem seja clara e percetivel, pois a informacdo que ela transmite é
bastante importante para persuadir o publico. Para tal, é crucial para um designer de
comunicacao saber interpretar, analisar, perceber o significado e o intuito de cada
mensagem, para que cada uma seja devidamente transmitida. Todavia, o mais
importante é que a comunicacdo da mensagem alcance um certo impacto no
conhecimento, atitudes e comportamentos nos individuos (Frascara, 2004).

Ainda assim, para que a mensagem seja bem recebida, o designer de comunicagao
combina varios elementos visuais que é o caso da fala, da escrita e das imagens
esteticamente agradaveis, para se conectar com o publico a nivel intelectual e
emocional, oferecendo assim informacgdo pertinente (Hembree, 2006).

Segundo Ryan Humbree (2006) é fundamental que o emissor de uma mensagem e
0 recetor comuniquem a mesma linguagem visual, uma vez que o designer atua como
intérprete e tradutor, reduzindo a informacao desnecessaria para criar um design
mais conciso e descomplicado.

E desta forma que o design assume uma visibilidade extraordinaria para
comunicar qualquer mensagem, sendo que tem a capacidade de ouvir e atuar dentro
dos fendmenos criativos, tornando-se um marco essencial para os desafios do futuro
(Krucken, 2009).
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Resumidamente, o design atua como uma ferramenta estratégica para criar novas
solucdes e ideias, uma vez que analisa o problema de todos os angulos e define os
aspetos mais importantes desse problema.

2.2. ldentidade Visual

Para a criacdo de uma marca é fundamental que exista uma boa identidade visual,
para que seja possivel reconhecer imediatamente os valores da mesma. Se a
identidade visual ndo for bem concebida, entdao a marca ndo sera valorizada (Wheeler,
2009).

Através da identidade visual, o publico-alvo consegue ter uma perce¢do do que a
marca tenciona e/ou quer transmitir, uma vez que esta tem o poder de combinar
diversos elementos graficos e visuais. Desta forma, a identidade visual consegue ser
persuasiva, visto que os elementos visuais tém um grande poder de comunicagdo
(“Rockcontent,” 2020).

Sistematicamente, a identidade visual é essencialmente a linguagem visual de uma
marca, pois esta explora varios elementos que se comunicam entre si. Esses
elementos sdo nomeadamente, a tipografia, as cores, o logotipo, entre outros.

2.2.1. Marca Gréfica

De acordo com Kapferer (2008), a marca tem o propédsito de divulgar as
qualidades ocultas do produto que sdo inacessiveis de contactar, tal como a visao, o
toque, a audicao, até mesmo o cheiro. Refere também que a marca é uma ideia
partilhada e exclusiva, incorporada em produtos, servicos, locais e/ou experiéncias e
que quanto mais esta ideia for partilhada, mais poder a marca adquire.

Tal como Wheeler (2009) ja referiu, as marcas tém trés fun¢des primarias: a
navegacdo, a garantia e o compromisso. No que diz respeito a navegacao, as marcas
ajudam os consumidores a tomar a melhor decisdao entre um conjunto de escolhas
confusas. Ja a garantia esta relacionada com a forma de como as marcas comunicam a
qualidade intrinseca do produto ou servico, assegurando os clientes de que fizeram a
escolha mais acertada. Relativamente ao compromisso, este utiliza imagens,
linguagem, bem como associagdes para persuadir os clientes a se identificarem com a
marca.

A marca é um fenémeno sensorial que se transforma num estereétipo mental. E
basicamente a passagem do sinal ao significado. Ao mesmo tempo que é um signo
sensivel, é também um signo verbal e um signo visual, uma vez que o signo verbal
corresponde ao nome e o signo visual ao log6tipo, simbolo e cor (Costa, 2004).

No fundo, a marca grafica determina a personalidade de cada empresa, institui¢ao
ou produto, sendo que a sua representacdo resulta de caracteristicas que a definem.
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Adicionalmente, a marca grafica também é a representacdo da mistura entre o
simbolo e a tipografia ou apenas a utilizagdo de um desses elementos.

2.2.1.1. Simbolo

O simbolo requer certas caracteristicas e pode ser definido como uma
representacdo, porém nao visa ser uma reproducao (D’Alviella, 2000).

Palavras simplificadas, estilizadas, geométricas, abstratas, bidimensionais, até
mesmo planas, sio normalmente associadas com o conceito de simbolo. No entanto,
apesar de certos simbolos se relacionarem com algumas destas palavras, o simbolo
ndo se qualifica como sendo um, se for representado de forma simplificada. E verdade
que muitos dos melhores simbolos sao imagens simplificadas, mas isso ndo significa
que seja um simbolo, apenas demonstra a eficacia da simplicidade. Na realidade, um
simbolo pode ser representado de qualquer forma. Tanto pode ter uma forma
geométrica, como abstrata ou ilustrativa (Rand & Bierut, 2014).

Para que seja possivel vender produtos internacionalmente, é fundamental que a
marca consiga falar diferentes linguas. Por esta razdo é que os simbolos existem, para
que ndo seja necessario haver traducao, uma vez que estes sdo faceis de identificar e
permitem que as empresas consigam competir globalmente, mantendo a coeréncia da
marca nos diversos meios de comunicacdo. No fundo, os simbolos sdo reconheciveis
independentemente da cultura ou da linguagem (Airey, 2010).

2.2.1.2. Cor

A cor é um elemento primordial para a criacdo de uma marca, sendo que esta
evoca sensacdes e emocdes diferentes em todos nés. E um elemento cheio de
experiéncias visuais que engloba imensa informacdao, uma vez que nos oferece
inumeros significados associativos e simbdlicos (Dondis, 1997).

Dondis (1997) afirma que a cor tem trés dimensdes que podem ser definidas e
medidas. Uma dessas dimensodes é a matriz ou croma, que identifica a sua cor em si.
Neste caso, existem trés matrizes primarias e elementares: amarelo, vermelho e azul.
O amarelo esta relacionado com a luz e o calor, enquanto o vermelho é a cor mais
ativa e emocional. Ja o azul é uma cor passiva e suave. No entanto, quando estas cores
se misturam, novos significados surgem.

A segunda dimensdo da cor é a saturacdo, que designa a pureza relativa de uma
cor. A cor saturada é simples, inequivoca e é composta por matrizes primarias e
secundarias. Além disso, consegue transmitir emocao através da neutralidade
cromatica, quando é uma cor menos saturada. Quanto a terceira dimensao da cor, esta
é acromatica. Esta relacionada com o brilho, do claro ao escuro, das gradagdes tonais
ou de valor. Mesmo que a saturacdo da cor seja diminuida ou aumentada, o sua cor e
tom ndo modificara (Dondis, 1997).
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Em 1665, Isaac Newton descobriu que um prisma separa a luz no espetro das
cores: vermelho, laranja, amarelo, verde, azul, indigo e violeta. Através de um circulo,
organizou as cores para que estas estivessem dispostas lado a lado no espetro,
gerando as cores analogas. Estas cores sdo praticamente idénticas, uma vez que
apresentam a mesma cor basica. Além disso, quando sdo aplicadas em conjunto, estas
cores proporcionam o minimo contraste de cor e uma harmonia inata, porque cada
cor é composta por uma cor comum dentro do circulo. E de salientar que a partir do
circulo é possivel identificar as cores complementares, sendo que estas estao sempre
em frente uma da outra (Lupton & Phillips, 2008). Neste caso, como podemos
verificar na Figura 1, a cor complementar do verde é o vermelho.

Com o surgimento de novas tecnologias, foram criados outros tipos de sistemas de
cores: CMYK e RGB. Estes sistemas vieram ajudar essencialmente os designers para a
criacdo dos seus projetos, uma vez que o designer comunica a sua mensagem atraveés
dos meios analégicos e digitais.

Como podemos observar na Figura 2, a luz que esta refletida para tras é a luz que
os nossos olhos conseguem ver. Neste sentido, o sistema de cor RGB é um sistema
aditivo, sendo que as cores primarias em conjunto criam todas as tonalidades do
espetro. Ou seja, a juncao da cor vermelho e a cor verde resulta da cor amarelo.
Contudo, a medida que mais cores sdo misturadas, menos luz é refletida. Desta forma,
os sistemas de cor CMYK sdo chamados de subtrativos, pois a mistura dos pigmentos
resulta de uma cor mais escura (Lupton & Phillips, 2008).
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The Color Wheal

This basic map shows
ralationships among
colors. Children learn
to mix colors according
to this model, and
artists use it for
wiorking with pigments
{oil paint, watercolor,
gouachs, and a0 on).

Secondary Colors
Crange, purple, and
green each consist of
two primaries mixed
together.

Complements
Redigrean, blua‘oranga,
and yellow/purple

sit opposite each

other on the color
wheel. For more subtle
combinations, choose
“near opposites,” such
as red plus a tertiary
green, or a tertiary blus
and a tertiary oranga.

ftag

oppod tes

Primary Colors

Red, yellow, and blus
are pure; they can't
be mixed from other
colors. All of the other
colors on the wheel
are created by mixing
primary colors.

Tertiary Colors
Colors such as red
orange and yellow

green are mixed
from ona primary
and one secondary
colar.

Analogous Colors
Color schemes
built from hues that
sit near to each
other on the color
wheel {analogous
colors) have
minimal chromatic
differences.

Figura 1 — Sistemas de cores (Lupton & Phillips, 2008).
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H+H-= H+-E=0

H+-E=0 +H=0

H+-E+0=] H-EH+ =0
(a) RGB (b) CMYK

Figura 2 — Sistemas de cores: RGB e CMYK (Lupton & Phillips, 2008).

Para o designer comunicar a sua mensagem através de um meio anal6gico, precisa
de utilizar o sistema de cor CMYK, sendo o modelo a aplicar para o processo de
impressdo. E importante destacar que este sistema de cor utiliza um conjunto de
quatro cores: ciano, magenta, amarelo e preto. Dai, ser designado por CMYK (Cyan,
Magenta, Yellow, Black), visto que é necessario misturar estas quatro cores para que
seja possivel reproduzir outras combinacdes de cores, que sé é visivel a partir da
ilusdo e do fundo branco.

No que diz respeito a comunicagdo digital, o designer utiliza o sistema de cor RGB
(Red, Green, Blue), pois ao aplicar varias percentagens de luz vermelha, verde e azul,
obtém-se qualquer cor do espetro. Sendo um sistema de cor aditivo, o branco aparece
quando as trés cores primadrias estao juntas, enquanto o preto surge quando nenhuma
luz é emitida (Lupton & Phillips, 2008).

2.2.1.3. Tipografia

A histéria da tipografia reflete uma tensao continua entre a mao e a maquina, a
organica e a geométrica, assim como o corpo humano e o sistema abstrato (Lupton,
2010). Este conceito surgiu por volta do século XV, quando o inventor e grafico
alemao, Johannes Gutenberg, desenvolveu um sistema mecanico de tipos mdveis que
originou a Revolucdo da Imprensa. Desde entdo, existiu uma grande evolugdo na
escrita, uma vez que a tipografia aliada ao desenvolvimento das maquinas permitiu

14



Encontro de Investigacdo - Design para o Territério

uma producdo em maior quantidade de forma mais rapida e eficiente de livros,
jornais, revistas, entre outros.

Hoje em dia, a tipografia estd em todo o lado e auxilia o designer a transmitir a
mensagem de forma linguistica. Por esta em todo o lado, existe uma grande
diversidade de fontes tipograficas que comunicam de formas diferentes consoante a
sua forma. Ou seja, a tipografia, para além de oferecer uma ideia linguistica (o nome
de uma marca gréfica, titulo de um jornal, etc), também transmite uma emog¢do que
esta intrinsecamente ligada a sua forma, geometria e tamanho.

Assim, uma fonte tipografica que mimetiza a escrita antiga a mao comunica a sua
mensagem de uma maneira mais delicada, suave, arrojada, elegante e sapiente. Por
outro lado, uma fonte tipografica cujas formas sdo mais geométricas e retas,
transmite uma ideia mais austera, fria, minimalista ou até mais séria.

7

Deste modo, a tipografia é uma caracteristica primordial para conceber uma
mensagem visivel e clara, sendo que tem a capacidade de influenciar a percegdo de
cada individuo, devido as varias possibilidades de organizacdo. Através da escolha
certa da fonte tipografica, a selecio do tamanho do ponto, linha, comprimento e
espacamento entre letras, o designer consegue obter uma apresentagio visual que
facilitara a comunica¢do da mensagem (Pettersson, 2015).

2.3. Arquétipos Emocionais

Num projeto é necessario termos elementos simbdlicos de referéncia que nos
permitem estar em contacto com todos os estados de espiritos. Sendo assim, é
essencial definir os valores que estao associados a uma marca, para que seja possivel
estabelecer o seu valor, garantindo a coeréncia da sua Identidade Visual (Salgueiro,
Raposo, & Neves, 2013). E neste sentido que os arquétipos emocionais entram para
ajudar a desenvolver a imagem da marca.

Tal como o nome indica, os arquétipos emocionais sdo elementos simbdlicos que
enaltecem estados de espirito, possibilitando um trabalho de criacdo com objetivos
definidos, uma vez que conseguem desencadear lembrancas e experiéncias do
passado em qualquer individuo (Martins, 2006).

Para Jung (2002), os arquétipos representam essencialmente conteudos
inconscientes que se modificam através da sua consciencializacdo e percecao,
assumindo matrizes que variam de acordo com a consciéncia individual a qual se
manifestam.

No fundo, uma marca para ser bem-sucedida, necessita de se conectar com a
personalidade dos seus consumidores, ou seja, transmitir caracteristicas emocionais
que estejam interligadas com os sentimentos e necessidades dos consumidores.
Porém, para que a marca seja realmente valorizada é essencial que os seus arquétipos
sejam bem definidos, uma vez que certas emog¢des podem atrapalhar a construgdo da
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imagem da marca. Para tal, os arquétipos estdo divididos em quatro grupos: Espirito,
Ego, Razdo e Instinto - Tabela 2, para que seja mais facil identificar os sentimentos
que estdo associados a uma marca (Martins, 2006).

Tabela 2 — Arquétipos Emocionais de Referéncia (Martins, 2006).

Jogo do Poder

Equilibrio Estético

Instinto
Fluxo de Energia Ladico Raiz
Posse Guerreiro Socializag@o
Ego
Auto Estima O intimo Rebelde
I Am a Star

Exaltagdo dos Sentidos

Espirito
A busca do Incosciente | Idealismo Expansdo
Express&io Lideranga Visiondria | Tribo Global
Sentimento Césmico Sensibilidade Forga da Unido da
Humanidade
Razdo

Cenas do Cotidiano

Grande Meta

Formalizag@o

Racionalizagdo
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Capitulo 3

3. Casos de Estudo

Neste capitulo é feita uma pesquisa de encontros de investigacdo direcionados ao
design, que se assemelham a tematica da identidade do evento a desenvolver. Desta
forma, recolheu-se informacdo sobre os casos de estudo que foram selecionados e, a
partir destes, fez-se uma andlise aprofundada, tendo em conta ao propésito da
realizacdo de cada evento, a identidade visual do mesmo, assim como os seus
suportes de comunicagao.

Neste contexto, pretende-se extrair informacdao, de maneira a proceder a
construcdo do presente projeto, bem como definir as estratégias de comunicag¢do a
adotar. Assim sendo, os casos de estudo a abordar sao: EIMAD, DIGICOM, EnlAD, ET,
UD e ENIA.

3.1. EIMAD

O EIMAD é um encontro de investigacao que proporciona um espaco de partilha e
divulgacio de resultados de investigacdo nas areas do design, da musica e das artes. E
um evento organizado pela Escola Superior de Artes Aplicadas (ESART) do Instituto
Politécnico de Castelo Branco (IPCB), localizado no centro de Portugal.

A primeira edicdo do Encontro de Investigacdo em Musica, Artes e Design
(EIMAD) foi realizada em 2011. Desde entao, o EIMAD tem funcionado como interface
de centros de investigacao, 6rgaos de governo, até mesmo empresas.

Ainda assim, é um evento de revisdo por pares a cega (peer blind review), que visa
apresentacdes de artigos e posters originais, realizados por investigadores da
comunidade académica ou do tecido empresarial.

3.1.1.  Propésito

0 EIMAD tenciona ser um espago para a discussao cientifica em areas artisticas,
nomeadamente da mausica, das artes e do design, assim como promover o
conhecimento e a investigacdo nas areas do design grafico, design de interiores e
mobiliario, design de vestudrio e téxtil, bem como da musica. Além disso, pretende
analisar e refletir sobre o estado da arte da investigacdo nas areas de formacdo da
ESART
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3.1.2. Identidade Visual

De acordo com a identidade visual, esta foi-se modificando gradualmente, a
medida em que o evento se tornava mais conhecido e relevante. Na Figura 3
encontra-se representada a marca grafica do EIMAD das primeiras edi¢des. Esta ndo
apresentava nenhum simbolo, mas através dos tracos diagonais, conseguia transmitir
alguma expressao.

ELMAD

ENCONTRY
DE/ ANVESTIGAGAQ

ENV MUSICA, ARTES £ AESIGY

Figura 3 — Antiga Marca Grafica EIMAD. Fonte: https://www.facebook.com/eimad.ipcb.pt/

A atual identidade visual foi renovada a partir da quinta edi¢cao do evento, quando
este ja mostrava ter algum reconhecimento internacional. Como se pode observar na
Figura 4, a marca grafica permite ter mais sucesso e consegue trazer mais impacto. A
sua personalidade é transmitida instantaneamente através da letra “I” que esta
encaixada num retangulo inacabado, assim como pela representacao de uma espécie
de moldura em torno da letra “E”.

Ao contrario do logétipo antigo, este consegue ser mais caracteristico e tem
bastante potencial para comunicar os objetivos que tencionam ser discutidos no
evento. O seu visual é apelativo, moderno e o seu alinhamento transmite um certo
equilibrio. Porém, a tipografia utilizada também remete para esse equilibrio, por ser
uma tipografia sem-serifa, simples e de caracter minimalista.
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[EIMAD

Encontro de Investigacao
em Musica, Artes e Design.

Figura 4 — Atual Marca Grafica EIMAD. Fonte: https://eimad.ipcb.pt/

Ainda sobre a marca grafica atual, podemos verificar que apesar de nao ter sido
empregue a mesma estrutura e constru¢do, como o logdtipo antigo, este tem uma
melhor leitura, as suas linhas sdo mais diretas e leva a uma sensagdo mais clean,
tornando-se um log6tipo mais acessivel - Figura 5.

Figura 5 — Simbolo EIMAD.

Esta marca grafica conta também com um simbolo, ao contrario do logétipo
antigo, que nao consegue comunicar de uma forma tao eficaz. O simbolo remete para
um melhor reconhecimento da marca, ndo sendo necessario introduzir a informacao
toda, uma vez que o simbolo é de facil leitura e tem coeréncia com a marca gréafica.
Neste caso, apesar de ndo haver nenhuma letra encaixada ou em torno da moldura
existe apenas o sinal de somar no lugar da letra “I”, como podemos identificar na
figura 5.
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3.1.2.1. Coddigo Cromatico

Para a paleta cromaética deste evento, optou-se por selecionar duas cores neutras,
juntamente com uma cor primaria - Figura 6. No entanto, é importante destacar que a
cor primdria, o amarelo, s6 apareceu nos seus suportes de comunicacdo
recentemente, a partir da sétima edicdo do encontro, sendo que nas edicbes
anteriores havia codigos cromaticos diferentes, como o laranja ou o vermelho. De
certo modo, a selecdo do amarelo foi uma atitude inteligente, visto que a linguagem
visual do evento tem muito mais contraste atualmente. Embora a linguagem seja
minimalista, consegue ter alguma expressividade e destaque na sua comunicagao.

O amarelo aparece essencialmente em fundos, a real¢ar algum texto ou para dar
énfase ao simbolo sob uma fotografia. Ja o branco ndo tem tanta predominancia como
o amarelo ou o preto, que é representado nomeadamente em texto.

#000000 i #fff100

Figura 6 — Paleta de cores da Identidade Visual do EIMAD. Fonte: Autores

3.1.2.2. Coddigo Tipografico

Nao foi possivel identificar o codigo tipografico utilizado no logétipo do EIMAD,
uma vez que a fonte que foi aplicada contém caracteristicas diferentes de todas as
fontes semelhantes que foram encontradas. Podemos identificar essas caracteristicas
principalmente nas letras “t”, “g”, “i”, “E” e “M”.

Embora nao tenha sido identificada a fonte, pode-se dizer que é uma tipografia
sem-serifa de caracter minimalista, geométrica e moderna. De certo modo, a fonte
utilizada confere uma sensacao jovial e de facil leitura.

3.1.3. Suportes de Comunica¢ao

O EIMAD utiliza suportes analégicos e digitais para comunicar. No que respeita
aos canais digitais, o evento possui um website proprio que funciona como o suporte
agregador de toda a informacdo relevante sobre o evento: programa, comité
cientifico, inscrigdes e contactos - Figura 7 Nao existe, no entanto, uma ligacdo
organica do website aos outros suportes digitais que sao a pagina no Facebook e
Instagram, assim como uma conta no Youtube.
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Bem Vindos

Be Welcome

Sean bienvenidos

SOBRE O EVENTO 0 NOSSO PROPOSITO AREAS TEMATICAS PARA SUBMISSAO

EMAD CONFERENCIA  CHAMADA DE TRABALHOS  INSCRIGOES  EDICOES  CONTACTOS ® =

KEYNOTE SPEAKERS

LUZIA AURORA ROCHA LEYLA ACAROGLU KATJA TSCHIMMEL JONATHAN BALL

Figura 7 — Exemplos de print screens do website da EIMAD. Fonte: https://eimad.ipcb.pt/

No Facebook e Instagram, o EIMAD publica sobretudo imagens pré-formatadas, no
decurso do evento e em tempo real, anunciando as diferentes sessdes paralelas e os
seus autores — como exemplificado na Figura 8.

EI_ 15 MAIO | 16:45h
SESSION 11

“Usability attributes for
fashion design of functional
wool leisurewear”

+

by Benilde Reis, Rui Miguel, José Lucas, Madalena
Pereira, Claudia Pinheiro, Jo&o Barata, Jodo Carvalho

7TH EDITION 2020 [Eimap

Figura 8 — Exemplo de post no Facebook da EIMAD. Fonte: https://eimad.ipcb.pt/
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Os posts apresentados anteriormente sdo frequentemente intercalados com
publica¢des que anunciam os keynote speakers, como se pode observar na Figura 9.

15 MAIO | 10:00h

Creativity and Design:
A systemic approach

KATJA TSCHIMMEL

7TH EDITION 2020  Keynote Speaker [EiMmAD

Figura 9 — Exemplo de post no Facebook da EIMAD. Fonte: https://eimad.ipcb.pt/

Apoés a realizagdo do encontro de investigacdo, verificou-se que o EIMAD publicou
as apresentagdes em formato video no canal do YouTube. Esta estratégia permite que
qualquer pessoa ligada a rede, mesmo que ndo inscrita no evento, tenha acesso aos
conteidos do encontro. Ou seja, o EIMAD privilegia a transferéncia livre de
conhecimento, em vez de restringir os seus conteudos aos participantes do evento.

Relativamente aos canais analdgicos, destacam-se as publicacdes resultantes do
encontro de investigacdo no livro de resumos e em livros publicados pela Springer
que agregam os melhores artigos publicados no EIMAD.

3.2. DIGICOM

A DIGICOM é uma conferéncia internacional direcionada para os campos de design
digital e comunicacéo. E organizada pela Escola de Design do Instituto Politécnico do
Cavado e Ave e pelo Instituto de Investigacdo de Design Media e Cultura com a
colaboracdo do CECS-UM.

Este evento retune anualmente o trabalho de investigadores, académicos e
designers de todo o mundo, desde a primeira conferéncia realizada em 2017.
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3.2.1.  Propésito

Como o digital é cada vez mais predominante na nossa sociedade em rede e global,
a DIGICOM pretende ser um espaco de reflexao e analise sobre os constantes desafios
da comunicacgao digital para a sociedade, institui¢cGes e marcas.

Além de ser uma conferéncia direcionada para a area do design de comunicacgao,
tem também como objetivo promover uma discussdo aberta, ampla e plural,
combinando as diferentes areas do conhecimento, como as artes, a tecnologia, as
ciéncias da comunica¢do, as ciéncias da educagdo, branding, marketing, entre outros.

No fundo, a conferéncia procura estimular relacdes interdisciplinares que
contribuam para um desenvolvimento sé6lido da atividade cientifica.

3.2.2. Identidade Visual

A identidade visual da DIGICOM é bastante dinidmica, moderna e carismatica.
Como podemos observar na Figura 10, a marca grafica revela a sua personalidade
através das letras que estio contidas dentro de um cubo. E possivel dizer que o
logébtipo do evento cria uma ilusdo ética, sendo que o cubo ndo estd completamente
preenchido.

Além disso, ao observar a marca grafica, este remete-nos para algo mais ludico e,
até mesmo, enigmatico. Isto porque, cada letra estad contida numa face, como se um
dado se tratasse.

A marca grafica, apesar de ser percetivel, conta também com uma descri¢do do
nome do evento “DIGICOM”, alinhada a esquerda e ao centro do simbolo.

INTERNATIONAL
| | CONFERENCE ON

DESIGN & DIGITAL

QrY) communicaTion

Figura 10 — Marca Grafica DIGICOM. Fonte: https://nunomartins.com/portfolio-posts/digicom/
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Como foi mencionado anteriormente, a marca grafica da DIGICOM remete para
algo ladico, devido ao seu simbolo. Este, consegue transmitir o conceito de
comunicagao digital, através das cores e da tipografia aplicada. Ainda assim, real¢a a
sua versatilidade a partir das suas variantes de simbolos, como podemos encontrar
na Figura 11.

Em suma, a marca grafica da DIGICOM tem capacidades para alcangar o propdsito
para o qual foi concebida.

(@) (b)

Figura 11 — Simbolos DIGICOM. Fonte: https://nunomartins.com/portfolio-posts/digicom/

3.2.2.1. Coédigo Cromatico

A selecdo dos codigos cromaticos para a identidade visual deste projeto tem
predomindncia nas cores neutras: preto e branco - Figura 12.Ainda assim, foi
aplicado um tom amarelo para contrastar com os tons neutros que nao transmitem
tanta energia. De certa forma, o amarelo da énfase ao simbolo da marca, apesar da
variante do simbolo monocromatico adquirir um bom contraste.

Existe ainda um outro cédigo cromatico, o tom azulado, que € utilizado em varios
suportes de comunicacdo, sendo introduzido especialmente nos fundos dos cartazes,
para dar uma sensacdo de profundidade. Este codigo cromatico ajuda a criar uma
certa serenidade e harmonia na linguagem visual da marca, dando destaque aos
elementos ilustrativos, mas nao deixando que esses elementos estejam representados
em demasia.
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#000000 i #fcee1d #e8f5fd

Figura 12 — Paleta de cores da Identidade Visual DIGICOM. Fonte: Autores

3.2.2.2. Cobdigo Tipografico

Assim como o caso de estudo anterior, ndo foi possivel identificar a tipografia
aplicada no logo6tipo da DIGICOM. Contudo, através de algumas pesquisas realizadas,
podemos dizer que a fonte aplicada se baseia na familia tipografica de Morgan Bg2,
uma vez que existem caracteristicas idénticas na letra “G” e no simbolo “&”.

Apesar da fonte ser semelhante é através da letra “A”, que conseguimos descartar
a hipotese de esta ser a tipografia aplicada na identidade visual deste caso de estudo.
Porém, podemos descrevé-la também como uma fonte sem-serifa, grotesca e
moderna.

3.2.3. Suportes de Comunica¢ao

A semelhanca do EIMAD, também a DIGICOM possui um website - Figura 13, uma
pagina do Facebook e um canal no YouTube. Para além disso, possui uma pagina no
Instagram onde publica sensivelmente as mesmas publicagdes observadas no
Facebook.

Ao contrario do EIMAD, a DIGICOM publicita apenas nas redes sociais o programa
geral e faz posts individuais para cada keynote speaker. Ou seja, a densidade de
publicagdes nas redes sociais no decurso da conferéncia € menor do que no caso do
EIMAD, o que facilita a procura de informacao.
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Figura 13 — Print Screens de algumas das paginas do Website DIGICOM. Fonte:
https://digicom.ipca.pt/#filter=home.en.

Além disso, outro topico relevante relativamente aos suportes de comunicacao é o
facto de as capas dos livros de resumos e de artigos estarem bem integrados na
identidade visual do evento -Figura 14. Ou seja, os livros publicados apos a
conferéncia sao uma extensao visualmente estimulante da prépria conferéncia.
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ON DESIGN & DIGITAL COMMUNICATION

PROCEEDINGS ATAS: PT & ES

ATAS DOS ARTICOS PORTUGUES E ESPANHOL DA DICICOM 2020
15-16 NOVEMBER 2019 // BARCELOS, PORTUGAL 57 NOVEMBRO 2020 // BARCELOS, PORTUGAL
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Figura 14 — Capas dos livros de resumos e artigos da DIGICOM. Fonte:
https://digicom.ipca.pt/#filter=archive.en.

3.3. EnlAD

O Encontro de Investigacdo em Arte e Design é organizado pelo Centro de
Investigacdo em Estudos de Belas-Artes na Faculdade de Belas Artes da Universidade
de Lisboa.

Este encontro centra-se na apresentacdo do percurso e dos processos que
conduzem a investigacao nas areas da arte e do design, bem como nos seus processos
e resultados. Além disso, o EnlAD convida estudantes e investigadores para
apresentarem os seus projetos de investigacdo, concluidos ou em curso. O evento
conta também com a realizagdo segundo uma “arbitragem cega”, ou seja, cada
proposta, sinopse ou artigo é reenviada, sem referéncia ao autor, a membros da
comissao cientifica, mantendo assim o anonimato de ambas as partes.

3.3.1. Propésito

O EnIAD tem o intuito de assumir-se como plataforma de divulgacao de
investigacdo original pos-graduada e de partilha de desafios, conhecimentos, assim
como experiéncias que envolvem a concretizacdo de trabalhos de projeto, dissertacao
ou de uma tese.
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Adicionalmente, tenciona fomentar a discussdao e a reflexdio em torno das
caracteristicas da investigacdo académica nos campos da arte e do design, do
confronto entre a teoria e a pratica, bem como da ciéncia e a arte.

3.3.2. Identidade Visual

Na Figura 15 encontra-se representada a marca grafica do EnlAD. Podemos
verificar que a sua identidade visual é minimalista e simples. Porém, ndo deixa de
transmitir uma imagem apelativa e moderna, através do equilibrio inerente que esta
presente na figura.

Encontro
de Investigacao

— Arte e Design

Figura 15 — Marca Grafica EnlAD. Fonte: http://portfolios.aiga.org/gallery/87688113/EnlAD

Sendo o EnlAD, um encontro de investigacao organizado pela Faculdade de Belas-
Artes da Universidade de Lisboa, podemos afirmar que a esséncia do logdtipo tem a
mesma coeréncia da identidade visual da FBAUL, uma vez que ambas as identidades
representam um tracgo/linha bastante caracteristico.

3.3.2.1. Coédigo Cromatico

Relativamente a este encontro de investigacdo, a paleta cromdtica apenas é
constituida por duas cores neutras: preto e branco - Figura 16. Apesar de ndo haver
cores vivas como as paletas cromdticas que foram mencionadas anteriormente, esta
paleta continua a ter um bom contraste monocromatico.

Geralmente, no que toca a selecdo de uma paleta para uma identidade visual,
aplica-se pelo menos uma cor quente ou fria, para conferir uma melhor elasticidade
na construcao da linguagem visual. Contudo, a linguagem visual do EnlAD estabelece
uma expressao totalmente diferente, apenas com a aplicacdo do preto e do branco.
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Neste sentido, a auséncia de cores foi uma aposta inteligente, sendo que a linguagem
deste encontro de investigacdo é visualmente apelativa.

#000000 i

Figura 16 — Paleta de cores da Identidade Visual EnlAD. Fonte: Autores

3.3.2.2. Cébdigo Tipografico

Neue Haas Grotesk foi a tipografia aplicada para a identidade visual do EnlAD.
Assim como nos casos de estudo anteriores, esta tipografia também é de caracter
minimalista. E uma fonte grotesca, geométrica e sem-serifa, que realga a comunicagio
da linguagem concebida para este encontro de investigacao.

3.3.3. Suportes de Comunica¢ao

A Figura 17 apresenta a homepage do website do EnlAD. Este canal digital, apesar
de conter sensivelmente as mesmas informagdes extraidas dos ultimos casos de
estudo, apresenta-se deveras mais minimalista, com linhas mais simples, padroes e
algumas texturas. Aqui, a informacao é direta e a arquitetura do site é simples.

O EnlAD nao possui outros canais digitais. Como tal, o seu website é o Unico
suporte de comunicacdo digital. No que toca aos canais analodgicos, foram realizados
alguns cartazes em 2019, para publicitar o encontro de investigacdo. Esses cartazes
apresentam a mesma linguagem visual do website, como podemos observar na Figura
18.
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Figura 17 — Print Screens da homepage do Website EnlAD. Fonte:
http://eniad.belasartes.ulisboa.pt/.
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Figura 18 — Cartazes EnlAD 2019. Fonte: https://www.behance.net/gallery/87688113/EnIAD

30



Encontro de Investigacdo - Design para o Territério

3.4. ET

O Encontro de Tipografia é um evento internacional organizado pela ESAD.CR -
Escola Superior de Artes e Design das Caldas da Rainha, com lugar nesta e outras
escolas de ensino superior em Portugal, celebrando em breve a sua 112 edicao, (a
data deste relatorio). Tendo sido a ESAD.CR a primeira escola do pais a implementar
um mestrado exclusivamente dedicado ao ensino da tipografia, este evento tinha
inicialmente como principal objetivo promover e potenciar o ensino continuo da
tipografia em Portugal, bem como a sua evolugao, mas apds varias edigoes este evento
cientifico cresceu e atualmente é muito mais do que isso.

3.4.1. Propésito

Este evento consiste num vasto ciclo de conferéncias, workshops, oficinas e
exposicoes, no qual predomina o debate em torno de tudo o que engloba a Tipografia
bem como a sua evolu¢do em panorama ndo s6 nacional, mas mundial. Tendo como
convidados professores, investigadores e profissionais parceiros da indudstria da area
da Tipografia e do Design, que se estendem a nivel internacional, este evento
pretende amplificar o conhecimento técnico e cientifico na area da Tipografia e
Design de Tipografia. Trata-se de um evento que fornece aos estudantes e restantes
participantes a possibilidade de exporem os seus projetos e ideias, mas acima de tudo
a possibilidade de interagir, aprender e absorver novas metodologias e formas
criticas de pensar em torno da utilizacdo e representacdo grafica das letras como
forma de comunicagdo humana, perante as mais variadas condi¢des politicas,
culturais e socioecondmicas.

3.4.2. Identidade Visual

Neste evento, é de notar uma total disparidade na sua identidade visual, sendo que
de ano para ano, a sua marca grafica e restante componente foi mudando
completamente, conforme o tema de cada edicdo em questdo. Nos exemplos
demonstrativos abaixo, verificam-se substanciais mudancas desde a 72 edicao (Figura
19(a)) até a 92 edicdo (Figura 19(c)). Na Figura 19(d) verifica-se uma rotura na
identidade visual, até que a marca grafica evoluiu para a atual -Figura 19(e).
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Figura 19 — (a) a (e): Evolucao da marca grafica do ET. (f) Marca grafica atual com o sufixo
“encontro”.

3.4.2.1. Coédigo Cromatico

Neste evento, tal como a marca grafica, também a paleta cromatica é simples e
contém apenas duas cores neutras: preto e branco. Mentem-se assim um conceito
minimalista e monocromatico nesta ultima edi¢do, onde s6 nalguns suportes de
comunicacao é possivel verificar a presenca de pequenos ornamentos e elementos de
cor, utilizados para dar mais expressao, movimento e ao mesmo tempo, contrastar de
certa forma com os textos a preto e respetivas imagens fotograficas inseridas nesses
suportes.
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Figura 20 — Paleta de cores da Identidade Visual ET. Fonte: Autores

3.4.2.2. Codigo Tipografico

A Tipografia presente na marca grafica e titulos é a Bruta Pro Extended Bold, que
transmite uma forte presenca impactante, ja nos restantes textos que a acompanham,
pode-se observar a fonte Mastro Display Light Italic que em contrapartida transmite
uma maior leveza e requinte que remete para algo mais formal.

3.4.3. Suportes de Comunica¢ao

Este evento conta com um site proprio, com um design fora do comum, onde é
possivel encontrar todas as informagdes necessarias ao mesmo, e Sermos
redirecionados para as suas respetivas redes sociais. Para além disso, contém
também outros diferentes tipos de suportes de comunicacdo principalmente ainda no
digital, desde a utilizacdao de banners, posters dindmicos e conteidos animados em
motion graphics, que captam de imediato a atengao, estando estes presentes tanto no
proprio website como nas redes sociais espalhados pelos posts.
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3.5. ENIA

O ENIA é o Encontro Nacional de Investigacdo em Arquitetura + Urbanismo e
Design (ENIA+UD) organizado pela Faculdade de Arquitetura da Universidade de
Lisboa (FAUL), ocorrido pela primeira vez em 2017. Apés quatro primeiros encontros
realizados em Lisboa (FAUL, ISCTE) e no Porto, na Faculdade de Arquitetura da
Universidade do Porto (FAUP), encontra-se agora a aguardar a possibilidade de se
realizar uma 5.2 edigdo no Departamento de Arquitetura, da Faculdade de Ciéncias e
Tecnologia da Universidade de Coimbra, alargando assim os seus horizontes. Este
evento, como o nome indica é realizado apenas a nivel nacional, mas acolhe varios
investigadores de diferentes zonas de todo o pais e pretende continuar a crescer, pelo
que este procura agora integrar um leque mais alargado de escolas e investigadores.

3.5.1.  Propésito

O ENIA+UD ¢é wuma iniciativa inclusiva, que aceita inserir uma
multidisciplinaridade de temas, focada na investigacdo, que se realiza durante os
doutoramentos das institui¢des portuguesas e nos seus parceiros internacionais, no
ambito das areas da arquitetura, urbanismo e design. Tem como principal objetivo
juntar varios investigadores, tanto os mais jovens (juniores) como os mais avangados
e experientes na area (seniores) e fornecer um ambiente diversificado onde todos
possam aferir contetidos e partilhar a sua experiéncia e investigagdo num contexto
nacional.

3.5.2. Identidade Visual

A identidade visual manteve-se a mesma ao longo de todas as edig¢des, tanto ao
nivel do logétipo como a tipografia/fontes utilizadas. A Unica exce¢do é as cores
utilizadas para fundo de contraste que, ultima edicdo do encontro, mudaram de tons

quentes para tons mais frios.

Na Figura 24 pode-se ver a marca grafica do ENIA sobre o fundo das suas
primeiras edigdes. Esta marca ndo contém nenhum simbolo, mas através dos seus
tracos, em forma de contorno a volta da sua tipografia, consegue transmitir assim
mais alguma expressao e dindmica no conceito do encontro em causa.
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Figura 24 — Marca grafica antiga da ENIA. Fonte: https://www.iscte-iul.pt/eventos/1767/3-
encontro-nacional-de-investigacao-arquitetura

A primeira vista, esta marca grafica pode parecer ndo possuir um potencial
apelativo, tanto por conter uma tipografia sem-serifa, como pelos simples simbolos
lineares/geométricos que a contornam. No entanto, tem por base um conceito mais
pragmatico, leve e minimalista, como se pode observar na arquitetura moderna de
hoje em dia. Assim, a marca grafica atinge o seu objetivo que é o de comunicar o tema
principal deste evento.

J_JENIA_[

Figura 25 — Marca grafica atual da ENIA. Fonte: https://www.iscte-iul.pt/eventos/1767/3-
encontro-nacional-de-investigacao-arquitetura
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3.5.2.1. Coddigo Cromatico

Na paleta cromatica deste evento encontram-se quatro cores. Verifica-se uma
predominancia do branco, desde a sua presenca na marca grafica, como em alguns
espagos de fundo em alguns suportes de comunicagio como cartazes. O
vermelho/rosé/carminho e mais tarde o azul, funcionam também como cor dos
titulos e codigo cromatico para aplicagdo da marca grafica sobre estes, sdo visiveis em
todos os suportes de comunicagdo deste evento, podendo esta ser manipulada com
diferentes opacidades dependendo da situacdo em que se encontra, como se pode ver
mais abaixo nos suportes de comunicagdo. Também ¢é utilizado o preto.

#000000 i #A43C3C #4F9DB6

Figura 26 — Paleta de cores da Identidade Visual ENIA. Fonte: Autores

3.5.2.2. Codigo Tipografico

A fonte Brandon Grotesque Office Bold foi a escolhida para aplicar na identidade
visual do ENIA. Assim, esta tipografia também é de caracter minimalista. E uma fonte
grotesca, geométrica e sem-serifa, que pretende real¢ar a comunicagao da linguagem
pretendida neste encontro de investigacao.

3.5.3. Suportes de Comunica¢ao

A nivel de suportes de comunicagdo, ao contrario da maioria dos eventos, este
evento ndao contém uma vasta panoplia de suportes que se possa observar de
momento. Apresenta um pequeno website, de apenas one page em que basta abrir e
descer na homepage, para se encontrar respostas sucintas as principais perguntas
iniciais que se possam fazer a cerca do evento, no entanto ndo vai muito além disso e
ficam a faltar informag¢des mais avancadas e contactos. Assim sendo, este torna-se
semelhante ao caso de estudo do EnlAD, sendo que ndo possui redes sociais, nem
outros canais digitais. E possivel, no entanto, observar um cartaz para promover a
submissdo de projetos para o evento, e um flyer de programacao, no que diz respeito
aos canais analégicos.
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3.6. Contribuicao para o Projeto Final

A partir dos casos de estudo previamente analisados, é possivel retirar algumas
das bases que vao servir para a criacdo e desenvolvimento do projeto final. Esta etapa
serviu para colocar em pratica os varios aspetos do design, bem como desenvolver os
conceitos importantes para a constru¢dao dos mesmos. Deste modo, pensa-se que o0s
casos de estudo possam verdadeiramente contribuir para a criacdo do presente
projeto.

Através da analise da identidade visual de cada um dos encontros de investigacao,
verificou-se que praticamente todos eles apresentam um simbolo. Esses simbolos
realcam a mensagem do proposito de cada evento, sendo também mais facil
reconhecer a marca. Desta forma, pretende-se também construir um simbolo que
represente o valor do territério e que permita de forma eficaz identificar a marca
grafica do encontro de investigacao.

Posteriormente, pretende-se criar uma paleta cromatica totalmente diferente das
que foram analisadas, uma vez que as cores neutras e a juncao do amarelo nao
representam de todo o conceito de territorio.

Quanto ao codigo tipografico, todos os encontros de investigacdo possuem uma
tipografia semelhante. Tipografias sem-serifa, grotescas, geométricas, assim como
minimalistas. Todas elas podem contribuir para a escolha da familia tipografica que
se ira utilizar. Neste sentido, pretende-se usar uma tipografia sem-serifa, moderna e
que apresente equilibrio e legibilidade nado s6 através da marca grafica, como também
na linguagem visual e nos suportes de comunicagao.

3.6.1.  Analise SWOT

Apoés uma analise detalhada sobre os casos de estudo, desenvolveu-se uma analise
SWOT, que permite de certa forma perceber as forcas, as fraquezas, as oportunidades
e as ameacas dos eventos analisados. No fundo, esta analise tenciona compreender
melhor as caracteristicas a adotar no presente projeto.
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FORCAS FRAQUEZAS

> Todos os casos de estudo pos- > Pouca presenga na comuni-

suem uma tipografica sem-serifa; cacdo analégica em alguns casos
de estudo;

> Utilizam um simbolo, logétipo e

descritivo; > A comunicacdo no digital néo é
tdéo dindmica.

> Possuem todos um website;

> Tém presenca nos meios digi-
tais.

OPORTUNIDADES AMEACAS

> Comunicagdo nos meios digitais > Paletas cromaticas semelhan-
mais vincada; tes;

> Partilha de conteldos analogi- > Comunicacdo digital néio estd
cos; atualizada;

> Alguns casos de estudo, tém
mais variedade de conteldo.

Figura 31 — Analise Swot. Fonte: Autores

3.6.2. Personas

Nesta etapa, foram criadas personas, uma vez que estas oferecem um retrato vivo
e detalhado do publico-alvo que tera interesse em participar neste encontro de
investigacdo. Neste sentido, criou-se personagens ficticias localizadas em Portugal e
Espanha, com formagdes na area do Design.
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IDADE
LOCALIDADE Lisboa

NACIONALIDADE Portuguesa

FORMAGAO  Design de Comunicagao

PROFISSAO  Estudante de Licenciatura

ESTADO CiVIL Solteira

Paula nasceu em Lisboa, no entanto estuda
no Instituto Politécnico de Portalegre. Neste
momento, esta quase a acabar a sua
licenciatura em Design de Comunicagéo e
pretende ainda fazer mestrado em Design.

IDADE 58
LOCALIDADE Badajoz
NACIONALIDADE Espanhola
FORMAGAO Histéria e Teoria da Arte
PROFISSAO Professora na UEx

ESTADO CIVIL Divorciada

Irene formou-se em Histéria e Teoria da
Arte em Madrid. Viveu em Madrid durante
muitos anos, até voltar para o lugar onde
nasceu. Neste momento, é professora na
Universidade de Extremadura.

IDADE 53
LOCALIDADE Porto
NACIONALIDADE Portugués
FORMAGAO  Design de Comunicagdo
PROFISSAO Professor na UBI

ESTADO CIVIL Casado

Anténio Gomes é natural do Porto, no
entanto agora vive na Covilha, uma vez
que é professor de tipografia na Univer-
sidade da Beira Interior. Estudou na
Universidade de Belas Artes no Porto,
onde fez a sua licenciatura e mestrado.

IDADE

LOCALIDADE Zamora
NACIONALIDADE Espanhol
FORMAGAO Belas Artes
PROFISSAO Estudante de Mestrado

TADO CIVIL Solteiro

Javi Diaz nasceu em Zamora. Estudou
Belas Artes na Universidade de Sala-
manca. Atualmente, esta a tirar
mestrado em Estudos Avangados em
Produgéo e Praticas Artisticas.

IDADE

LOCALIDADE Salamanca
NACIONALIDADE Espanhola
FORMAGAO Arte e Humanidades
PROFISSAO Professora na USAL

ESTADO CIVIL Casada

Aida Martinez nasceu em Salamanca.
Formou-se em Arte e Humanidades na
Universidade de Salamanca. Sendo t&o
boa naquilo que faz, foi convidada para
dar aulas na Universidade que lhe
acolheu durante muitos anos.

IDADE 19
LOCALIDADE Castelo Branco
NACIONALIDADE Portuguesa
FORMAGAO Design de Moda e Téxtil
PROFISSAO  Estudante de Licenciatura

ESTADO CIVIL Solteira

Maria vive em Castelo Branco. Esta no
segundo ano em Design de Moda e Téxtil.
Quando acabar a licenciatura, pretende
mudar-se para a capital, onde terd mais
possibilidades de subir na sua carreira
como designer de moda.

Figura 32 — Personas. Fonte: Autores
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Capitulo 4

4. Criacao da Marca Grafica

4.1. Fase 1: Moodboard

Numa fase inicial pesquisou-se imagens que estivessem relacionadas com o
encontro de investigacdo. Deste modo, criou-se um moodboard através do Pinterest.

Abaixo encontram-se algumas imagens que, de certa forma, estimularam o
processo criativo, relativamente a constru¢do da marca grafica.
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‘ .
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Yewins Losussssiseiee!  Iberian Peninsula at Night o =-1r AK
. .,
24 mapas locos que o s=fCy
muestran Espafia como - -
nunca la.. - —
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Figura 33 — Printscreens do Moodboard criado no Pinterest.
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4.2. Fase 2: Arquétipos Emocionais

Tal como abordado no capitulo da fundamentacdo tedrica, para a criagcdo desta
marca grafica, como qualquer outra deveria ser, foi extremamente necessario
comecar por estudar e definir muito bem todo o seu conceito simboélico e os seus
valores, bem como as suas conexdes com o foro psicoloégico de quem a ira visualizar e
experienciar, estabelecendo assim uma base consistente enraizada em arquétipos
emocionais que provoquem uma sensac¢do de familiaridade e estejam profundamente
relacionados com o que pretendemos transmitir ao nosso publico-alvo.

Assim sendo, definiu-se os seguintes arquétipos emocionais, apresentados por
ordem de importancia. Em primeiro lugar a Socializacdo, que, como o nome do
projeto indica, trata-se de um evento social, de um encontro de investigacao, em que o
maior proposito ndo é chegar a solugdes, mas sim juntar o maior nimero de pessoas
possiveis com perspetivas opostas e debater ideias acrescentando valor intelectual e
emocional. O segundo arquétipo selecionado foi o Idealismo, uma vez que o encontro
de investigacdo pretende discutir ideias que possam valorizar o territdrio,
comunicando esse mesmo territorio de forma mais rica, sustentavel e ideal.

Num terceiro nivel de importancia, surgem dois arquétipos que se relacionam:
forca da unido da humanidade e tribo global. Estes dois arquétipos relacionam-se
diretamente com o conceito do encontro de investigagdo, sendo que este utiliza a
forca da unido da humanidade e o fator de globalizacao para fomentar a discussao
que valorize o territério. Num quarto nivel, selecionou-se o arquétipo racionalizacao,
que remete para o caracter de investigacdo e cientifico do evento.

Para cada arquétipo, foram selecionadas imagens culturais relacionadas com os
mesmos. A partir dessas imagens, foram escolhidos simbolos que representassem
essas imagens. Por sua vez, os simbolos foram a base de inspiracdo para as fases
seguintes do desenvolvimento da marca grafica. Tanto as imagens como os simbolos
podem ser apresentados nas figuras abaixo.
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Arquétipos emocionais selecionados: 0
- Socializagdo;

- Forga da Uni@o da Humanidade;

- Idealismo;

- Tribo Global;

- RacionalizagGo.

emocionais (7 imagens por arquétipo).

Socializacdo

Forga da UniGo
da Humanidade

Commercial Image
Bank gettymage.com
Search > Socializing

Commercial Image
Bank gettymage.com
Search > Forga da
uni@o da humanidade

Commercial Image
Bank gettymage.com
Search > Idealismo

Arquétipos emocionais de acordo com o seu nivel de
importancia.

1 SocializagGo

2 Idealismo

3 Forga da UniGo da Humanidade
3 Tribo Global

4 Racionalizagéo

Pesquisa de estereétipos de imagens culturais relacionadas com as imagens de arquétipos

Idealismo Tribo Global Racionalizagao

3

W

e ,"
¥

Commercial Image
Bank gettymage.com
Search > Tribo global

Commercial Image Bank
gettymage.com
Search > Racionalizag@o

Figura 34 — Arquétipos emocionais selecionados.

Socializagio For

da

a da UniGo
umanidade

Idealismo

Tribo Global Racionalizagéo

Figura 35 — Arquétipos emocionais selecionados (2)
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4.3. Fase 3: Conceptualizacdo do Simbolo

Nesta seccdao, pretende-se fazer uma memoria descritiva da Fase 4 do
desenvolvimento da marca grafica, que € a criacao das linhas gerais sobre as quais se
concretizara a marca grafica.

A conceptualizacdo do simbolo partiu de varias experiéncias intuitivas que sao
resultado de uma base de convengdes culturais e geograficas. Desde o inicio que o
tema deste projeto remete para uma for¢a de uniao da humanidade: um evento social
que procura guiar as pessoas para uma nova perspetiva de valorizagdo do territorio.
Nesse sentido, partiu-se da intencdo de interligar os varios centros de investigacdo
participantes no encontro, uma vez que sao eles os pontos chave para a concretizacao
do evento. Observando o mapa da Peninsula Ibérica, denota-se que, ao interligar os
diversos pontos geograficos de cada centro de investigacdo/universidade - Castelo
Branco, Portalegre, Guarda, Covilh3, Extremadura e Salamanca, um poligono emerge -
Figura 36. Essa forma instantaneamente remete para uma constelacdo, tornando-se,
de forma imediata, num simbolo metaférico de referéncia para este projeto.
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Figura 36 — Forma inicial do simbolo: unido dos diferentes centros de investigacdo ou
universidades.

Para além desta mera observagdo geografica, outras convengdes culturais foram
tidas em consideracao na conceptualizacdo do simbolo. Por exemplo, a antiga Biblia
relata a histéria sobejamente conhecida da viagem dos Reis Magos aquando do
nascimento de Jesus Cristo. Guiados e iluminados, ao longo de toda a sua travessia
pelos desertos desde o Oriente, pela grande estrela polar (a maior e mais notavel da
conhecida constelacdao Ursa Maior), os Reis Magos encontraram o longinquo local de
nascimento de Jesus Cristo, em Belém. No Evangelho Apocrifo Armeno da Infancia, do
fim do século VI, no capitulo 5,10. O texto diz:

“Um anjo do Senhor foi depressa ao pais dos persas para avisar aos reis magos e
ordenar a eles de ir e adorar o menino que acabara de nascer. Estes, depois de
terem caminhado durante nove meses, tendo por guia a estrela, chegaram a
meta exatamente quando Maria tinha dado a luz. Precisa-se saber que, naquele
tempo, o reino persa dominava todos os reis do Oriente, por causa do seu poder e
das suas vitorias. Os reis magos eram 3 irmdos: Belchior, que reinava sobre os
persas; Baltazar, que era rei dos indianos, e Gaspar, que dominava no pais dos
drabes.”

O dia 6 de janeiro celebra o Dia de Reis que, a data de hoje, é ainda comemorado
em Portugal e Espanha, os dois paises presentes no evento transfronteirico que é
objeto de analise neste projeto. Adicionalmente, outro exemplo fundamental, no que
respeita a orientacdo geografica e a sua conexao com a Astronomia, é o facto das
estrelas terem sido também usadas pelos antigos “exploradores” e “navegantes” nas
suas explora¢des maritimas - periodo histdrico onde Portugal e Espanha assumiram
um papel relevante no inicio do século XV. Para a navegagdo maritima, os
portugueses, como outros europeus, usavam instrumentos como o astroldbio e o
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quadrante, objetos que permitiam obter a geolocalizagdo com base nas estrelas e
constelagoes.

Através dos exemplos anteriormente descritos, percebe-se a potencial simbiose
entre a forma preliminar apresentada na Figura 36 e o conceito de constelacdo - ndo
s6 em termos visuais, mas sobretudo em termos conceptuais. No fundo, a construcdo
do simbolo da marca grafica do encontro de investigacdo partiu do territorio
representado no mapa, que por sua vez se interliga com as estrelas no Universo.
Assim, os vértices da forma preliminar representam nao s6 os centros de
investigacdo/universidades, mas também estrelas de uma constelagdo que da qual
fazem parte estas unidades organicas.

Depois de alguns testes praticos, verificou-se que a constelacao desenhada apenas
com linhas que se interligavam (em wireframes - Figura 37) ndo seria a melhor op¢ao
a adotar visualmente para a marca grafica, dado que poderia comprometer sua
percetibilidade e contradizer o conceito do evento. Assim, o foco passou a ser a forma
exterior do poligono e a importancia da sua cor. Deste modo, procura-se remeter o
simbolo para o conceito territorial e ndo sé astronémico, a0 mesmo tempo que se
preserva todo o seu conceito base. Na sec¢do seguinte, partindo da forma exterior do
poligono, apresentam-se alguns esboc¢os deste simbolo, até chegar a solucdo final. Na
verdade, este traduziu-se como o primeiro de dois simbolos criados neste projeto.

Figura 37 — Geolocalizacoes interligadas por wireframes.

O segundo simbolo criado no decurso deste projeto partiu também da
geolocalizacao dos centros de investigacao que participam no Evento de Investigacao.
Verificou-se que unindo, através de wireframes, as principais cidades que compdem
cada uma das regidoes (Castelo Branco, Portalegre, Guarda, Covilhd, Extremadura
e Salamanca), era possivel criar formas geométricas dinamicas e minimalistas dessas
mesmas regioes - Figura 38.
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Céceres
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Figura 38 — Poligonos originados partindo das formas das regides as quais pertencem os centros
de investigacao ou universidades.
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Ou seja, ao passo que a conceptualizacdo anteriormente descrita se baseava na
unido dos diferentes pontos cardeais de forma a obter o poligono que est4 na base do
primeiro simbolo, esta segunda iteracdo parte de formas individuais que serdo
posteriormente interligadas na fase de esbocos e de concretizacao.

4.4. Fase 4: Esbocos e Concretizacao

A seccdo anterior debrugou-se sobre as formas genéricas dos dois simbolos
criados. Ou seja, foi feita uma conceptualizacdo sobre o que poderia ser e representar
o simbolo da marca grafica deste projeto, mas sem entrar em grandes detalhes
quanto a sua cor, formas interiores ou esbog¢os do processo iterativo. Assim, a Fase 4
vem dar continuidade ao trabalho desenvolvido na Fase 3. No final desta sec¢ao
apresentar-se-ao as duas marcas graficas desenvolvidas.

No que respeita ao primeiro simbolo - cujo ponto de partida se encontra na Figura
36 - e tal como foi referido anteriormente, abandonou-se a solucdo que incluia
wireframes a conectar os centros de investigacao - Figura 37. No entanto, pretende-se
ainda assim transmitir a ideia de coesio territorial. Para tal, as subareas delimitadas
pelos wireframes serao preenchidas com cores.

Verdes, amarelos, laranjas e vermelhos sdo cores que remetem para os terrenos
em Portugal e Espanha, e sdo também cores usuais na natureza: estas cores
representam, por exemplo, o ciclo de vida de uma folha consoante a esta¢do do ano. O
amarelo relaciona-se com a luz e o calor, sendo este ultimo um fator bastante sentido
na zona geografica em estudo neste projeto. Segundo Pastoureau e Figueiredo
(Pastoureau & Figueiredo, 1997) o amarelo emite harmonia, transmite claridade,
reflexdo, intelecto e boa comunicacdo. O verde, para o mesmo autor, é apaziguador,
confere profundidade, crescimento e tranquilidade. O laranja-quente associa-se ao
calor, alegria, prazer entusiasmo. Ao passo que o vermelho é ativo e emocional
Recorde-se também que o vermelho, o verde e o amarelo sdo as cores fundamentais
das bandeiras de Portugal e Espanha.

Assim, partiu-se do uso das gradacgdes tonais da cor para chegar ao preenchimento
final da area do poligono - Figura 39. A conjugacdo do amarelo e do vermelho, criando
o vermelho-laranja, permite criar cores analogas e assim obter um esquema de cores
terciarias que resulta numa aparéncia mais rica e monocromatica. 0 mesmo acontece
com o verde-claro e a sua gradagao para verde-escuro, como segunda cor.

Procurou-se criar uma sensacdo de diversidade natural, de unido e harmonia nas
cores escolhidas. Estes arquétipos estao diretamente relacionados com o conceito do
encontro de investigagdo em que as pessoas vao naturalmente debater e
complementar as suas ideias e perspetivas sobre o design para o territério. Para além
disso, foi inserida a designac¢do do evento ao lado do simbolo, para que a marca seja
diretamente identificada. Alguns dos testes tipograficos estdo presentes na Figura 40.
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A versao final desta primeira marca grafica (incluindo o simbolo, logétipo e cores)

pode ser observada na Figura 41.

Figura 39 — Esbocos do primeiro simbolo.
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Figura 40 — Esbocos do primeiro simbolo com tipografia.
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Figura 41 — Primeira marca grafica na sua versao final.
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Tal como referido anteriormente, o simbolo anteriormente apresentado foi a
primeira tentativa de desenvolver a marca grafica para o evento de investigacdo.
Porém, numa fase ja adiantada do projeto, surgiu a ideia de adaptar, como marca
grafica final uma outra versao que inicialmente tinha sido desenhada apenas com
intencdo de se tornar numa marca grafica alternativa, a utilizar nos diferentes meios
de comunicacdo fisicos, nomeadamente merchandising. Esta segunda marca grafica
utiliza os poligonos apresentados na Figura 38 e as mesmas cores apresentadas
anteriormente. Esses poligonos foram circunscritos num circulo, o que permite
comunicar uma sensacdo de maior proximidade e unido entre as diferentes regides,
criando-se quase que um ecossistema natural do qual fazem parte os centros de

investigacao - Figura 42 .
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Figura 42 — Esbocos do segundo simbolo.
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As formas ou manchas presentes na Figura 42 continuam a ter a sua propria
identidade e, quando juntas, representam um padrdo de camuflagem, quase como
representando folhas de varias arvores. Trata-se de um conceito mais jovem, mais
energético, mais interativo. Por comparagdo com esta segunda tentativa, o primeiro
simbolo ndo funcionava tdo bem ao nivel da comunicagdo visual, uma vez que o
designer é uma pessoa sempre em movimento, mas que interage com um mundo
infinito de possibilidades - e essa ideia de interacdo é cabalmente representada no
segundo simbolo.

0 processo de design partiu de varias fases interligadas, nao fechado em si mesmo
e aberto a novas e melhores solucdes. Assim, por se tratar de uma solucdo mais
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empatica para com o publico-alvo e defendendo o pensamento substanciado dos
autores, decidiu-se abandonar o primeiro simbolo nas fases seguintes do projeto, e
assumir a marca grafica presente na Figura 43 como a versao final neste projeto.

—— design
,d'l' ‘ para o territorio

encontro de investigagdo

¥

Figura 43 — Segunda marca grafica na sua versao final.

A versdo final da marca grafica desenvolvida, além do seu simbolo, contém um
descritivo do que significa as letras “dt”, uma vez que pode ndo ser subentendido.
Esse descritivo esta aplicado em caixa baixa e com uma tipografia sem-serifa,
alinhado ao centro do simbolo a direita. Ainda é possivel observar um traco que esta
representado antes da palavra “design”, coincidindo com a margem invisivel das
seguintes linhas do descritivo.

Para o descritivo, também foi necessario fazer alteragdes quanto ao espagamento
entre as letras, para que a tipografia estivesse devidamente alinhada, de forma a
assumir uma sensacao de equilibrio e legibilidade.

Continuando com a ideia da primeira marca grafica desenvolvida, aplicou-se o “dt”
no interior do circulo, que também foi inserido em caixa baixa. Como resultado final,
houve uma ligeira alteracao no corte das letras “d” e “t”, para que a sua representacao
adquirisse um caracter moderno.

Na secc¢do seguinte, detalha-se o manual de normas para esta identidade visual.

4.5. Manual de Normas

0 manual de normas da identidade visual do encontro de investigacao especifica,
com detalhe, todos os pormenores ndo abordados nas fases anteriores. Desta forma,
estabelece-se de forma clara e inequivoca de que forma a marca grafica pode e deve
ser aplicada, incluindo normas para tipografia, cores, reducdes maximas, variantes,
proibic¢des, area de seguranga.

De seguida, apresentam-se todas estas normas em particular:
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Manual de Normas

Introducdo

Este manual comunica a identidade
visual da marca grafica para o
evento "Design para o Territrio”
Além disso, explica o modo correto
de como esta pode ser aplicada.

Marca Grdafica
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Malha
Construtiva

A malha foi construida de forma a
proteger a marca grafica, assim
como guiar a estrutura da mesma.

Segura nca

Deve-se manter uma area de segu-
ranga em torno da marca grdfica,
utilizando a letra “d” como referéncia.

Reducoes
Mdaximas

30rmm ou 60px & a altura minima da
marca grafica.

Variantes

A marca grafica conta com Uma
aplicagéo horizontal e vertical. No
entante, pode também ser emprege
apenas come simbolo, assim como o
“dt", para especiais situagoes.
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Proibicdes

A marca grafica nGo devera sofrer
nenhuma modificagdo ou distorgao.
£ necessario respeitar as regras de
aplicagdo e uso deste manual.

Tipografia

O cébdigo tipografico utilizado foi a
Poppins. £ aplicada essencialmente
em caixa baixa.

Foram aplicados 3 estilos da familia
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Medium e Poppins Semibold.
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Capitulo 5

5. Comunicacao da Marca

5.1. Meios digitais

As plataformas online sdo um veiculo de grande potencial como um meio de
comunicacao, sendo capazes de divulgar e promover um produto, um servico, um
evento ou uma marca. Deste modo, foi necessario criar um website para o evento,
assim como perfis em redes socais, nomeadamente o Facebook e o Instagram.

5.1.1. Website

Para a criacdo do website Encontro de Investigacao - Design para o Territorio, foi
desenvolvido um layout funcional, com uma aparéncia moderna e apelativa. Neste
sentido, tentou-se criar um website minimalista com uma navegacao eficaz e simples.

Por conseguinte, decidiu-se conceber um website apenas com uma pagina, como
se pode verificar no wireframe da Figura 45. Foi através do wireframe que se definiu a
arquitetura de informacdo e a estrutura da pagina do website. Desta forma, estipulou-
se as categorias que se queria abordar sobre o encontro de investigacdo, ou seja,
aquelas que seriam mais pertinentes, sendo que o objetivo da criacao desta
plataforma é informar o publico-alvo sobre a programacado do evento, quais vao ser os
oradores, até mesmo tornar o evento relevante para outras institui¢cdes de ensino.

Apods a conclusao do wireframe, criou-se o design da pagina na plataforma online
Wix, que permite criar websites em HTML5 sem haver necessidade de conhecimento
prévio em programacao. Posteriormente, aplicou-se as cores, a tipografia, as imagens
e outros elementos essenciais para a construcao final do website. Além disso, como é
possivel observar na Figura 46, foi também criado um banner animado, que oferece
ao website uma mensagem mais chamativa, dindmica e interativa.
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Figura 45 — Wireframe desenvolvido para o Website.
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Figura 46 — Design desenvolvido para o Website.
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5.1.2. Redes Sociais

Foram desenvolvidos templates para serem usados em posts, nomeadamente no
Facebook e Instagram. Estes templates tém o intuito de comunicar e promover o
evento. Além disso, criou-se um banner para utilizar na pagina do Facebook.

deSign 13.05.206=
parao

esart - ipcb

territorio
encontro de investigacdo = : d .I_

Figura 47 — Banner para pagina do Facebook.
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Figura 48 — Templates para serem usados em posts nas redes sociais.

Apébs definir uma orientagdo estética para os templates, pensou-se que os
conteudos, depois de publicados deveriam, no seu conjunto transmitir o sentido de
unidade, harmonia e coesao visual. Deste modo, adotou-se dois modelos para a
divulgacao dos oradores e participantes, tal como se mostra na Figura 48. Ou seja, um
template com fundo branco, onde existe uma imagem do orador ou participante em
formato retangular, seguido por uma moldura com as formas abstratas que foram
criadas através das regioes que vao fazer parte do evento. Ja o outro modelo, contém
um fundo com os tons escuros do laranja ou do verde, assim como uma imagem do
orador ou participante embebido numa das formas abstratas, gerando um certo
dinamismo.
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Figura 49 — Pagina Instagram.
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Figura 50 — Pagina Facebook.

5.1.3. Grafismos Audiovisuais

Foram criados grafismos dindmicos e animados para comunicar o encontro de
investigacdo, uma vez que ha uma probabilidade de este decorrer online. Para este
efeito, desenvolveu-se um oraculo, para identificar os participantes e os oradores do
evento em hipotéticas sessdes virtuais.

Além disso, também foram criadas animag¢des para a marca grafica, assim como
para os cartazes e banners que vao ser aplicados em alguns meios digitais.

Abaixo incluem-se printscreens dessas animagdes:
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Figura 52 — Oraculo atual.
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Figura 53 — Packshot com a marca grafica antiga.

Figura 54 — Packshot atual.
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Figura 55 — Animacao para a marca grafica antiga.
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Figura 56 — Animacao Marca Grafica atual.
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Figura 58 — Cartaz animado.

Para as animacgoes do cartaz e do banner, criou-se um efeito de morph com as
formas abstratas das regides, para envolver o publico-alvo através da deformacao das
formas.

5.2. Meios analogicos

Para comunicar o encontro de investigacdo de forma fisica, foram construidos
diversos materiais para a sua promoc¢ao e divulgacao. Para a divulgacdo do evento,
destaca-se a criacdo de cartazes. Ainda assim, para envolver os participantes do
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evento no decurso da mesma, propde-se diversos artigos de merchandising como
pins, t-shirts, tote bags, entre outros.

Por outro lado, para estender o encontro para além da sua duragdo, e para tornar
o seu conteudo intemporal, desenvolveu-se um template para um futuro livro de
artigos. A realiza¢do deste livro envolveu competéncias adquiridas na UC de Design
Editorial.

5.2.1. Cartazes e Flyer

DESIGN
RESEARCH
MEETING

= FOR
TERRITORY

13/05
ESART
CASTELO BRANCO
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Figura 59 — Alguns dos cartazes desenvolvidos para o evento.
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Figura 60 — Cartazes finais para a divulgacao do evento.

Apdbs a marca grafica ter sido alterada, houve necessidade de desenvolver novos

cartazes, como podemos ver na Figura 60. Ambos os cartazes sdo de fundo amarelo,
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tipografia a azul e formas a branco, apesar de no cartaz principal as formas ndo serem
preenchidas.

RESEARCH
MEETING

TERRITORY
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Figura 62 — Cartazes secundarios.
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O flyer desenvolvido tem a mesma linguagem visual do cartaz principal do evento.
Este flyer tem um formato A5 e contém uma facha a azul no fundo da criagdo grafica,
indicando o email no canto direito e a marca grafica no canto esquerdo.

Encontro
de
Investigagédo

Design
parao
Territorio
13/05/22
IPCB, ESART

Figura 63 — Flyer.

5.2.2. Merchandising

Desenvolveu-se padrdes para cada artigo de merchanding. Todos eles respeitam a
linguagem visual pretendida e conseguem comunicar o encontro de investigacdo que
sera concretizado.

E de salientar, que todos os layouts criados, tém coeréncia com os templates que
foram desenvolvidos para as publicacdes nas redes sociais, até mesmo com a marca
grafica.

Os mockups de todos estes materiais podem ser encontrados nas figuras abaixo:
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AIDA MARTINEZ

Figura 64 — Credencial

Figura 65 — Lanyard.
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Figura 66 — Pin.

Figura 67 — T-shirt.
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At
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Figura 68 — Tote Bag Azul.

Figura 69 — Tote Bag Branca.
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5.2.3. Outra Aplicacdes

Foi necessario criar padrdes para os suportes que tém o intuito de promover o
evento e informar o publico-alvo no local onde vai decorrer o evento. Neste caso, um
backdrop para a entrada da ESART (Escola Superior de Artes Aplicadas), onde os
oradores e os participantes podem tirar fotografias e partilhar as mesmas nas redes
sociais.

RETHINIK<

C1AUD

Centro de Investigacao
em Arquitetura, Urbanisn

‘;’r 4 rething C1AUD

Centro de Investigagdo
em Arquitetura, Urbanismo e Design

Figura 70 — Backdrop.
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Dentro do local, criou-se roll ups para informar o publico-alvo quanto ao
programa, assim como a sinalética, indicando as dire¢des de cada espaco. Ainda
assim, desenvolveu-se um outro roll up para a divulgacdo do encontro de
investigacdo, como € possivel verificar na Figura 72.

Figura 71 — Roll Ups de Indicacées e Programa.
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design
para o
territério

encontro de Investigagao

Figura 72 — Roll Up para entrada do evento.

Achou-se pertinente também criar um padrdo para um stand de conferéncia, que
serve para dar as boas-vindas a todos os participantes e oradores. Além disso, tem
como proposito ser o palco dos debates.
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Figura 73 — Stand Conferéncia.

5.2.4. Livros

Foram realizados dois templates para o livro de artigos que serao debatidos no
evento, assim como para o livro de resumos que sera entregue a cada participante no
decorrer do evento.

Para o template do livro de artigos, decidiu-se que o seu formato seria um pouco
mais do que um A4, contendo 23cm de largura e 30cm de altura. Relativamente a
estrutura das paginas, foram construidas 10 colunas para que haja clareza na
distribuicao dos corpos de texto, titulos e subtitulos, assim como figuras e restantes
elementos.

No que toca a capa do livro de artigos, apenas criou-se algo que fosse de encontro
com os meios analdgicos ja desenvolvidos. Neste sentido, dispds-se os contornos das
formas abstratas a amarelo sob um fundo laranja, tal como é possivel observar na
Figura 74.
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DESIGN PARA O TERRITORIO

Investigagéo e Ensino

Figura 74 — Mockup da Capa desenvolvida para o Livro de Artigos.
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INTRODUGAO

Lorem ipsum dolor sit amet, consectstur 3d-
piscing elit. Nunc hendrerit vehiculz hendre-
rit. Nam ex erat, feugiat ut enim ac, pretiom
tempor magna. Fusce laoreet enim nisi, 3c
wllameorper ipsum viverra quis. Pellentesque
wt condimentum mi. Quisque at convallis eras.
Morbi enim odio, viverra nec nunc ut, pharetra
sagivis turpis. Inceger cursus dui sed pharetra
rhoncus. aliquam venenatis, mauris a ornare
convallis, uma diam tempus nisl id malesua-
da ex lectus sed dolor. Ut nec uma nec eiit
fermemum placerat. Cras ac commeds nisl.
Suspendisse faucibus vehicula est, eu molestie
metus posuere 2. Mauris sed massa faucibus,
hendrerit diam ut, congue sugue. Efiam et vul-
putate lacus. Mauris in mi luctus, placerat tel-
lus id, imperdiet augue. In tellus quam, gravida
et tempor sit amet, sustipit st amet lorem

cursbitur consequat, ligula ac sagitis uis-
mod, sapien magna scelerisque arcu, pretium
sagitis magna odio ut dui. Phaselus vitas ul-
trices dolor. Aenean eget ante metus_ Donec
accumsan tortor metus, in mollis dui euis-
mod vitae. Etiam rutrum eros sit amet blandic
dignissim. In iaculis lacus ut lectus sodales pul-
vinar. sed placerat congue turpis, sed congue
lacus interdum placerat. Aliquam ullamcorper
witrices izculis. Mauris nibh nula, pesuere
auctor neque eget, finibus malesuada lectus.
Proin quam quam, porta quis fermentum vel,
malesuada nec libero.

Donec at metus venenatis felis auctor tem-
por Integer in tempus purus. Sed eu pretium
quam, sed portitor ante. aliquam erat volut-
pat_ Nulla uma nulla, accumsan in vehicula
facilisis, vehiculz 5 diam. In hac habitasse pla-
tea dictumst. Quisque nec rutrum turpis, non
consequat nulla. Donec at aliquam orci

Suspendisse interdum erat metus, in malesua-
da arcu vehicula sed. Integer tincidunt ante
neque, vel placerat leo consectetur pellen-
tesque. Mauris tempor risus nec pulvinar luc-
tus. Cras sed matus uma. Mauris commodo
euismod dictum. Mauris commodo arcu frin-
gilla effictur bibendum. Aenean malesuada
mi sollicitudin ante vehicula, sed vestibulum
arcu facilisis. Aliguam tampus tortor nec nibh
portitor fringilla. Fusce risus libero, iaculis nec
dui quis, dictum eleifend nunc. Nunc varius
wilputate auctor. aliquam vestibulum  eros
non faucibus vestibulum. Cras est ipsum, rut-

Fum ut consequat at, suscipit eget fibero. Vi-
vamus malesuada leo lectus, et dignissim ligu-
Ia venenatis eu

Sed euismad ut metus ac aliquet. Proin mattis
faculis slementum. Fusce egestas vel sem 2u
aculis. vestibulum non congue urna. Quisque
ante enim, laoreet et tortor vel, omare sem-
per nisl_ Prassent lea ipsum, tempor sit amet
wma sit amet, dignissim eleifend ex. Etiam sa-
pien i, pharetraeget urna et, laorest feugiat
dolor. Maecenas vel eros dui. Suspendisse eu
wulputate nulla, non semper odio. Vestbulum
volutpat sapien eu suscipit ultrices. Phasel-
lus tristique luctus dui eu malesuada. Etiam
molis commodo malesuada. vestibulum sus-
cipit neque justo, quis rutrum dui evismed sit
amet. Phaselius solicitudin justo nec placer-
at ultricies. Pellentesque suismod quam non
condimentum dignissim. Quisque non nula in
justo cursus scelerisque.

nteger egestas fringila pellentesque. pellen-
tesque fermentum auctor tellus, sit amet sol-
licitudin felis tincidunt vitae. sed fringila ante
sed ante placerat, eget sliquam erat vestibu-
lum. Suspendisse tellus ante, varius in tellus
e, dictum sollicitudin nuila. Nam id euismod
i, a dictum arcu. Duis at mi nec nibh consec-
tetur laoreet id non nunc. Pellentesque est
nisi faciiss eleifend vulputate 3, porta ac nul-
a. Curabitur condimentum, nuila non mattis
aculs, eros tortor posuere mauris, et luctus
mauris erat non mauris.

Nunc pharetra mauris dapibus gravida facii-
sis. Pellentesque eget justo est. Fusce gravida
eras semper vestibulum facilisis. Vestbulum
‘auctor a lectus ac matts. Cras sccumsan pulvi-
ar mauris, mollis piacerat sapien elementum
eget. Nam pharetra porttitor lacus, et vulpu-
tate mi consequat non. Pellentesque habitant
merbi tristique senectus et netus et malesua-
da fames ac turpis egestas. Integer non sollic-
tudin nibh.

Phasellus ut dapibus lee. Nam lobertis risus

rec consequat pharetra. Proin ut sapien sollic-
itudin, gravida ibero in, ullamcorper leo. Mae-
‘cenas rhoncus est diam, aget porttitor tortor
sceterisque id. Aliquam venenatis molesti nisl
sit amet consequat. Vestibulum ultrices dui ut
lectus scelerisque hendrerit. Morbi 3 biben-
dum justo
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piTULO 1

Figura 75 — Template de algumas das paginas para o Livro de Artigos que vao ser debatidos no
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No que diz respeito ao livro de resumos, a capa e a contracapa segue o exemplo do
roll up para a entrada do evento (Figura 72). Através da Figura 76, podemos afirmar
que a linguagem visual é visualmente comunicativa.

Este livro é de formato A5 e contém todas as informac¢des fundamentais do evento,
tal como o programa, o propdsito do encontro de investigacao, até mesmo os resumos
de cada artigo em portugués e inglés.

Em relacdo a estrutura das paginas, foram construidas 6 colunas, uma vez que nao
pretende ser um livro com bastante corpo de texto e figuras. Desta forma, decidiu-se
nao dividir o corpo de texto em duas colunas como foi implementado no livro de
artigos.

design _—
para o
territoério

encontro de investigagdo

ot

Figura 76 — Capa e Contracapa do Livro de Artigos.
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ENCONTRO DE INVESTIGACAO
DESIGN PARA O TERRITORIO

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Donec
id mi quis justo semper convallis eu et eros. Orci varius natoque
penatibus et magnis dis parturient montes, nascetur ridiculus
mus. Integer neque mi, mollis sit amet elementum id, tincid-
unt eget nulla. Vivamus metus ipsum, ullamcorper eu pretium
quis, viverra non erat. In elementum et nisi eget porttitor. Nunc
a magna felis. Fusce tempus neque leo, in varius arcu inter-
dum et. Cras nec tortor quis ipsum rutrum vestibulum. Donec
laoreet blandit nullg, et gravida ante fringilla in. Curabitur effic-
itur pharetra ligula eget viverra.

Nunc eu lectus fringilla, porttitor nulla et, faucibus est. Sed a ef-
ficitur felis, quis eleifend risus. Nullam in quam porttitor, eleifend
orci at, feugiat purus. Cras a faucibus mauris, vitae volutpat elit.
Morbi molestie a eros eget suscipit. Donec sed massa vel orci
hendrerit rhoncus. Donec dui purus, egestas in metus a, cur-
sus vulputate neque. Proin commodo eget dui in fringilla. Ves-
tibulum pulvinar mauris ut ex hendrerit aliquam. Suspendisse
quis ullamcorper tellus. Nulla faucibus facilisis augue sit amet
tempor. Proin vel justo interdum, mattis urna quis, congue eros.
Aliqguam vehicula dolor at vulputate convallis. Integer a metus
vestibulum, lobortis quam sed, varius velit. Duis tristique ac-
cumsan nisl vitae auctor.

Integer convallis, mauris maximus dapibus lobortis, turpis dolor
pellentesque mauris, in iaculis lorem elit a magna. Nullam sit
amet euismod magna. Donec at gravida ex. Nunc sed rutrum
ex. Morbi eu nisi libero. Vivamus eget odio ac lorem pharetra ef-
ficitur. Phasellus elementum fringilla laoreet. Nullam luctus lec-
tus nec ipsum maximus, et laoreet eros efficitur.

Praesent in nunc varius, fringilla ipsum eu, malesuada nisl. In
ultricies ullamcorper erat sit amet facilisis. Fusce quis imperd-
iet dolor. Nunc a dui vel risus rhoncus semper auctor vel nunc.
Quisque at metus bibendum ante tempus tristique. Class aptent
taciti sociosqu ad litora torquent per conubia nostra, per incep-
tos himenaeos. Interdum et malesuada fames ac ante ipsum
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O MERCADO E CENTRADO NO USUARIO

Anténio Gomes
antoniogomes@hotmail.com

RESUMO

O presente artigo discute os métodos empregados na area de
design e busca estabelecer um raciocinio sobre a adequagéo
dos mesmos no contexto de grande complexidade e dinamis-
mo tépico da sociedade atual. Para tanto, traga um breve pan-
orama de metodologias difundidas na aGrea do design e pro-
jeto de produtos e, como contribuigéo, apresenta um método
que articula design e inovagdo e contempla aspectos de suma
importancia pouco difundidos na area de design. O méto-
do proposto viabiliza uma adequada inser¢éo do designer no
mercado uma vez que permite uma abordagem distinta néo
s6 do problema de projeto e da coleta de dados mas, também,
gus diferentes etapas do processo de desenvolvimento de pro-
utos.

PALAVRAS-CHAVE
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primis in faucibus. Orci varius natoque penatibus et magnis dis
parturient montes, nascetur ridiculus mus. Etiam placerat turp-
is a tortor fermentum consectetur. Nullam eget condimentum
ligula, id aliquam justo. Suspendisse lacinia lectus non iaculis
maximus. Sed accumsan fermentum odio, non lobortis lectus
consectetur in.

ABSTRACT

This article discusses the methods used in design field and
seeks to establish a line of reasoning about the adequacy of
these methods in the current great complexity and high dyna-
mism context, typical of modern society. To do so, it gives a brief
overview of methodologies used in the design and product pro-
ject fields and, as a contribution, presents a method that com-
bines design and innovation, and includes some important and
understudied issues in the design field. The proposed method
enables an adequate insertion of the designer on the market
because it allows a different approach not only to the problem
of design and data collection but also to the different stages of
product development.

KEYWORDS
Method; Design; Innovation.

Figura 77 — — Template de algumas das paginas para o Livro de Resumos.
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Capitulo 6

6. Conclusao

A desafiante proposta inicial da Unidade Curricular (UC) de Projeto em Design de
Comunicagdo e Audiovisual, tinha o intuito de permitir aos estudantes colocarem em
pratica as competéncias adquiridas ao longo dos trés anos de licenciatura em Design
de Comunicac¢do e Audiovisual. Desta forma, o programa curricular da UC propde que
os finalistas da licenciatura apresentem um projeto tedrico-pratico relacionado com
algumas das areas do design que foram lecionadas e que as apliquem num contexto
real. Perante esta premissa, optou-se por escolher um projeto direcionado ao design
grafico, o design editorial e motion graphics.

O cerne do projeto descrito ao longo do presente relatério estd na
conceptualizacdo, desenvolvimento e concretizacdo da identidade visual de um
Encontro de Investigacdo, intitulado “Design para o Territério”. Assim, ao invés de
canalizar as competéncias adquiridas para a comunicacdo de um produto ou um
servico, que pode ou ndo ter uma transa¢do comercial associada, optou-se por aplicar
essas mesmas competéncias numa marca cujo propoésito fundamental é a
transferéncia de conhecimento. Esta decisdo funciona como um fechar de um ciclo: os
conhecimentos transmitidos pela Escola Superior de Artes Aplicadas (ESART) ao
longo dos trés anos da licenciatura sdo agora devolvidos a ESART, para que esta
consiga gerar mais e melhor conhecimento através do debate aceso de ideias no
evento de investigacao, a ser realizado em 2022.

O encontro de investigacdo pretende dar resposta a uma problematica bem
identificada: de que forma pode o design ajudar na valorizacdo do territorio, dos bens
nele produzidos ou dos servigos por ele disponibilizados? Essa é uma questdo que fica
por responder e debater em 2022. Neste projeto, no entanto, surgiu uma outra
problematica que esta subjacente a sua concretizacdo e que orientou todo o processo
criativo: como comunicar um encontro de investigacao desta natureza, de forma a
que se gere interesse pelos temas nele debatidos e curiosidade por solucionar a sua
problematica?

Aplicando o conceito de arquétipos emocionais e com o auxilio de um moodboard,
comecou-se por perceber a identidade da marca a ser desenvolvida, as emog¢des que
ela deve transmitir, a mensagem global que ela deve comunicar. De seguida, usando
conceitos geograficos e astronomos, desenvolveram-se esbog¢os para dois simbolos
possiveis. Ambos utilizam o conceito de unido das geolocalizagdes dos centros de
investigacdo que fazem parte do encontro cientifico, mas sdo concretizados de forma

91



Ana Filipa Rodrigues e Artur Sebastiao Novo

distinta. O primeiro simbolo - Figura 78 (a) - aplica a ideia de constela¢gdes para unir
de forma direta os pontos cardeais dessas geolocalizacdes. J& o segundo simbolo -
Figura 78 (b) - parte das formas geométricas das regides as quais pertencem esses
centros de investigacdo, para as unir dentro de um circulo. Este segundo simbolo
comunica o encontro de investigacdo de forma mais mistica e camuflada (como se as
formas geométricas fossem folhas que estao a esconder as letras “dt”), ao passo que o
primeiro é mais direto. No final deste processo criativo de criacdo da identidade
visual da marca, selecionou-se a segunda marca grafica, pelas razdes anteriormente
descritas.

At &

design para o territorio
encontro de investigagdo

—— design
I(sn' ‘ para o territorio

encontro de investigagdo

¥

(b)

Figura 78 — (a) Primeira marca grafica desenvolvida. (b) Segunda marca grafica desenvolvida e
proposta final.

A criacdo da marca grafica foi a tarefa fundamental que definiu o presente projeto.
Uma vez selecionada, ela orientou todas as fases seguintes, como sejam a criacdo de
posters estaticos e animados, banners, o website do encontro, merchandising,
sinalética, oraculo, packshot, livro de resumos e livro de artigos. Ou seja, um conjunto
abundante de suportes fisicos e digitais que servirdo para comunicar o evento antes,
durante e ap0s a sua realizacao, acautelando também a possibilidade de esta ser de
forma presencial ou virtual.
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Ao longo do projeto, o design de comunicacdo, grafico e editorial, assim como a
ilustragdo e o grafismo audiovisual foram aglutinados num trabalho sempre
fundamentado e coerente. Considera-se, portanto, que competéncias trabalhadas e
adquiridas ao longo da licenciatura em Design de Comunica¢ao e Audiovisual foram
aplicadas neste projeto com sucesso.
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