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Resumo

O presente relatério consiste no desenvolvimento de um projeto de Identidade
Visual no ambito da unidade curricular de Projeto em Design de Comunicagdo e
Audiovisual, de modo a comprovar a obteng¢ao dos conhecimentos ao longo dos trés
anos de licenciatura. O projeto consiste no desenvolvimento de uma marca grafica e
estratégia de comunicacdo para uma associa¢do situada no centro da cidade de
Castelo Branco, denominada Clube de Automdveis Antigos de Castelo Branco, CAACB.

O trabalho abrange uma pesquisa e um estudo de mercados e concorrentes
intensos, de modo a identificar o problema e a desenvolver uma estratégia de
comunicacao viavel, para que a associa¢do se possa lancar no mercado. No processo
foi realizado o redesign da marca grafica da associacdo, para que seja aplicada em
todos os componentes do projeto.

Em suma, este projeto podera vir a ser uma mais valia para a associac¢do, pois ira
melhorar a sua comunicagdo e posicdo no mercado, podendo vir a permitir o
reconhecimento desta associagdo em todo o Pais. O foco principal do trabalho foi
reposicionar a marca no mercado, utilizando varias técnicas de design e de
comunicagao.

Palavras chave

Estratégia de comunicac¢do, Marca Grafica, Identidade Visual, Automovel, CAACB.
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Abstract

The present report consists of the development of a Visual Identity project within
the scope of the Project in Communication and Audiovisual Design, in order to prove
the acquisition of knowledge over the three years of the degree. The project consists
in the development of a graphic brand and communication strategy for an association
located in the center of the city of Castelo Branco, called Clube de Automoéveis Antigos
de Castelo Branco, CAACB.

The work includes a research and study of markets and intense competitors, in
order to identify the problem and develop a viable communication strategy, so that
the association can launch itself in the market. In the process, the association's
graphic brand was redesigned so that it can be applied to all components of the
project.

In conclusion, this project may prove to be an asset for the association, as it will
improve its communication and position in the market, and may allow the recognition
of this association throughout the country. The main focus of the work was to
reposition the brand in the using various design and communication techniques.

Keywords

Communication strategy, Graphic Branding, Visual Identity, Automobile, CAACB.
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Identidade Visual e Corporativa de um Clube Automével - Clube de Automoéveis Antigos de Castelo Branco

Capitulo I. Introducao

No ambito da unidade curricular de Projeto em Design de Comunicacao e
Audiovisual, foi proposto o desenvolvimento da identidade visual e comunicativa do
Clube de Automoveis Antigos de Castelo Branco.

Nos tempos que decorrem, cada vez mais é possivel verificar que, para as
empresas se diferenciarem dos seus concorrentes no mercado, necessitam de conter
um bom design de comunicacdo. Ou seja, encontrar uma estratégia de comunica¢do
que consiga reposicionar a empresa no mercado de trabalho. Quando isso nao se
verifica, as empresas perdem a sua credibilidade no mercado, podendo ficar inativas
no mesmo e, por vezes, ter de recorrer ao encerramento da empresa.

A proposta apresentada assenta no redesign da marca grafica da empresa e no
desenvolvimento de toda a sua identidade visual e dos meios de comunicagao,
reposicionando-a no mercado e tornando-a numa empresa diferenciadora e
memoravel. O presente relatério é composto por sete capitulos, abordando contetudos
tedricos e praticos, referentes a execugdo do projeto.

No primeiro capitulo serd realizada uma contextualizacdo da problematica da
empresa e uma breve introducao ao trabalho realizado. Neste capitulo sera também
apresentada a calendarizacao e as fases de estruturacao do projeto.

No segundo capitulo irei desenvolver uma fundamentacao teorica que ira auxiliar
e suportar as op¢des tomadas, para tal irei mencionar diversos conceitos que
abrangem o projeto. No terceiro capitulo sera feita uma pesquisa e andlise da
concorréncia, tal como a criagdo de personas e a escolha do publico-alvo.

No quarto capitulo irei proceder a andlise SWOT, permitindo um maior
conhecimento acerca dos pontos fortes e fracos da empresa. Aqui, também abordarei
a missdo, visdo e valores da mesma, sendo assim possivel compreender quais os
valores que a empresa pretende transmitir no mercado em que se insere.

No quinto capitulo realizar-se-4 toda a concessdo e desenvolvimento da
comunicacao do projeto, juntamente com o website e o or¢amento.

No sexto capitulo farei uma conclusao do trabalho desenvolvido neste projecto e
por fim, no sétimo capitulo a bibliografia e webgrafia.



Rita Margarida Ferreira De Sa Conde Dos Reis

1.1 Motivacao

Apesar de terem surgido varias ideias para o projeto final de curso, decidi eleger
aquela com que melhor me identificava. No curso que frequento, a drea que me
desperta interesse e que pretendo exercer é do design grafico, como tal procurei
desenvolver um projeto que estivesse incluido na minha area de interesse e onde
pudesse aplicar os conhecimentos obtidos ao longo dos trés anos de licenciatura.

7

Outra das minhas motivacdes é o facto de poder reposicionar a empresa no
mercado e dar a conhecer as pessoas, um clube de automoveis que se esforca por
fornecer aos cidaddos a oportunidade de conhecerem as belas regides do nosso Pais,
podendo fazé-lo em convivio com varias pessoas e sempre acompanhadas pelos seus
automoveis antigos.

A minha ultima motivacdo passa por conhecer e juntar-me a esta associagdo,
adquirindo conhecimentos acerca dos varios automoveis classicos que possuem, dos
valores que pretendem transmitir aos cidaddos e o empenho e dedicagdo com que
organizam todos os eventos.

1.2 Contextualizacao do Tema

O projeto centra-se no estudo do Clube de Automoveis Antigos de Castelo Branco,
uma associagdo localizada no centro da cidade de Castelo Branco. Esta organiza
eventos que envolvem automoveis antigos e classicos, reunindo enimeras pessoas
num convivio.

Inicialmente, limitavam-se a organizar eventos na cidade de Castelo Branco e a
participar nos eventos que se iam desenvolvendo noutras zonas do Pais. Neste
momento, pretende-se que a empresa seja reconhecida no mercado e possua uma
identidade visual mais forte, de forma a cativar mais pessoas. Este Clube dispde de
valores fortes, querendo dar a conhecer uma m conceito de empresa diferente e que
mantém tradigoes.

A problematica da empresa passa pela a necessidade de se impulsionar e destacar
no mercado. Para tal, decidiu-se alterar toda a identidade visual, desenvolvendo um
design mais forte e apelativo.



Identidade Visual e Corporativa de um Clube Automével - Clube de Automoéveis Antigos de Castelo Branco

1.3 Objetivos

1.3.1 Objetivos Gerais

O objetivo geral deste projeto é reposicionar a empresa no mercado de trabalho e
diferencia-la no sector de atividade em que se insere, desenvolvendo uma identidade
visual e uma estratégia de comunicacdo que possam ser implementadas pela mesma.

Pretende-se a criacao de uma identidade visual inovadora e todo o merchandising
a ser utilizado pela empresa. Para o desenvolvimento de todos estes elementos, sera
realizada uma pesquisa aprofundada acerca dos mesmos.

1.3.2 Objetivos Especificos

Apé6s a definicdo dos objetivos gerais, irdo ser estabelecidos alguns objetivos
especificos, tais como:

a) Criacdo de uma identidade visual e estratégia de comunica¢do inovadoras e de
destaque;

b) Analisar os varios concorrentes e a atuacdo dos mesmos, para que seja possivel
a implementacdo de uma identidade visual que se realce das outras empresas;

c) Desenvolver todo o merchandising da empresa, tal como: cartdo de visita,
fardamento, adesivos para ao automoveis, t-shirts para venda ao publico, emblemas,
entre outros.

d) Criar um website de carater simples e apelativo, como forma de informar,
conhecer e comunicar com a empresa;

e) Promover a empresa nas redes sociais, suscitando o publico a participar nos
varios eventos que organiza;
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1.4 Calendarizacao

Antes de ser realizada toda a parte teorica e pratica do projeto, devera ser definida
uma estrutura prévia da calendariza¢do, de modo a organizar o tempo previsto para a
realizacdo do projeto.

Dividida em seis fases, a calendarizacdo possui cinco meses de trabalho, tal como
consta no grafico apresentado em seguida.

Dezembro Janeiro Fevereiro Marco Abril Maio Junho Julho
» L ]
Reuniao com o Clube
Pesquisa P
Estudo do Mercado e
Andlise da concorréncia Cr—

Concessao
Artes Finais
Concluses

Relatério

Entrega

Apresentagao

Grafico 1 - Calendarizacdo do Projeto. (Fonte: da Autora, 2020)
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2 Capitulo Il. Enquadramento Teérico

2.1 Identidade Visual Corporativa

A identidade visual é composta por varios elementos, sendo representada
visualmente. Normalmente esses elementos sdo constituidos por um log6tipo e um
simbolo, sendo complementados por tipografia, paleta de cores, entre outros. Tém
como objetivo representar uma marca e tudo o que a mesma pretende transmitir.

Por sua vez, a identidade corporativa demonstra o modo como a empresa se
pretende apresentar no mercado de trabalho. Definida como objeto primario das
comunicacdes, tem a finalidade de lancar a empresa e manté-la no mercado.
Geralmente, inclui publicidade, design de produto, entre outras.

Segundo Wheeler (2008), “O design deve funcionar de forma equilibrada e, ao
mesmo tempo, ser flexivel e consistente na comunicagao.”

A identidade visual possibilita maior visibilidade de uma empresa no mercado.
Através da criagdo e do desenvolvimento de uma marca grafica e de um design
simples e apelativo, torna-se possivel dar um carater forte a marca, destacando a
empresa. E através desta ferramenta que a empresa se representa, bem como a tudo o
que pretende transmitir.
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2.2 Marca Grafica

Para Wheeler (2008) as marcas estdo sempre presentes na vida dos
consumidores, pois estabelecem constantemente um contacto visual com os mesmos
e sdo criadas para atuarem de modo a cativar o publico a interessar-se pelo produto,
servico, empresa ou instituicao.

A Marca Grafica é constituida por um nome e um logdtipo ou um simbolo,
representando os valores de uma empresa e fazendo com que a mesma se distinga no
mercado. E a partir da Marca Grafica que uma empresa passa de invisivel a visivel no
mercado de trabalho, captando a atencdo do consumidor.

Todos os dias, somos confrontados com novas marcas e empresas que acabaram
de se langar no mercado, tornando-o cada vez mais exigente e competitivo. A solucao
passa por criar uma marca grafica estavel, apelativa e segura, de forma a dar maior
visibilidade a empresa e comunicar os valores por ela representados.

Segundo Raposo (2008, p.16) “a Marca Grafica é um signo visual que podera ser
constituido (individualmente ou em par) por um Logdtipo, um sinal, icone ou
simbolo”.

Sintetizando, a marca grafica deve expressar os valores que a empresa pretende
transmitir, para que estimule a atencdo do consumidor, de modo a escolher esta
empresa em detrimento das outras empresas concorrentes. Esta também permite
ganhar visibilidade no mercado, superando a concorréncia.
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3 Capitulo lll. Pesquisa

3.1 Pesquisa de Concorrentes

3.1.1 Introducao

Para que o projeto seja viavel, funcional e de destaque sera necessario elaborar
uma pesquisa aprofundada acerca dos concorrentes nacionais e internacionais, na
area do clube automovel. Neste capitulo, serdo apresentados varios exemplos de
clubes de automéveis antigos e classicos, sendo que alguns possuem boa identidade
visual e meios de atuagao e outros nao.

Através desta pesquisa sera possivel desenvolver um design estdvel mantendo
uma posicao visivel no mercado.

3.2 Concorrentes Nacionais

3.2.1 Clube Aveirense de Automédveis Antigos
3.2.1.1 Contextualizacdo da Marca

O Clube Aveirense de Automdveis Antigos (CAAA) surgiu através de um grupo de
individuos adoradores de automoveis classicos que, se juntavam ocasionalmente para
convivio e lazer. Dessas reunides ocasionais surgiu a ideia de se criar um clube para
que também outras pessoas com o mesmo proposito se pudessem juntar. Assim
surgiu o CAAA, a 11 de julho de 1991, sendo a primeira associagdo nacional a reunir
os amantes de automdveis e motociclos num convivio através da realizacdo de
diversos eventos. Afirmam-se, como sendo um dos principais clubes nacionais na
preservagdo do patriménio rodoviario nacional. Encontra-se sediado em Aveiro.
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3.2.1.2 Meios de Divulgacao

Como meios de comunicagao, o clube dispde de uma plataforma online (Figura 1)
simples e um pouco extensa, na qual dao a conhecer ao publico um pouco da sua
historia. Possui também um formulario, para que as pessoas possam entrar em
contacto com o clube e um mapa de localizagdo do mesmo.

Para além do website, possui uma pagina de facebook (Figura 2), para divulgacao
de eventos e instagram, sendo que esta ultima rede social € muito pouco utilizada.

O CLUBE

Figura 1 - Plataforma Digital do CAAA. (Fonte: de CAAA, 2020)
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Figura 2 - Facebook do CAAA. (Fonte: de Facebook CAAA, 2020)

3.2.1.4 Identidade Visual

O logotipo do clube (Figura 3) é composto por um volante de um automoével,
dividido em trés partes. Numa dessas divisoes esta localizado o brasdo de Aveiro e
fragmentos de um automével. Nos restantes compartimentos poderdo ser observados
um motociclo e um automovel antigos. Estes elementos estdo inseridos no interior de
uma roldana. As cores predominantes no logétipo sdo o vermelho e o preto.

Figura 3 - Marca Grafica do CAAA. (Fonte: de CAAA, 2020)
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3.2.2 Clube de Automoveis Antigos de Santa Catarina da Serra
3.2.2.1 Contextualizacdo da Marca

O Clube de Automoveis Antigos de Santa Catarina da Serra (CAASCS) encontra-se
localizado no concelho de Leiria. Fundado no dia 7 de abril de 2003 e tem como
objetivo promover o companheirismo, associando a paixdo por automoveis classicos
ao desejo pelo passeio e aventura. O seu lema é “Desfrutar o presente ao volante do
passado” e tém como missdo oferecer um conjunto de eventos anuais de convivio e
lazer aos seus associados e proprietarios de automoveis classicos.

3.2.2.2 Meios de Divulgacao

Para promocgao do clube, possuem uma plataforma digital simples (FIGURA 4), que
contém toda a informacdo necessaria acerca do clube e imagens de eventos que foram
decorrendo ao longo dos anos. O website atua juntamente com uma pagina de
facebook (Figura 5), de modo a divulgar e partilhar detalhes acerca dos eventos
futuros e fotografias captadas pelo clube em eventos passados.

Servigos e Vantagens

Scgures Combuszivels Sa0de

4 = T

Documentagio Manutenglo
=] 7

Figura 4 - Plataforma Digital do CAASCS. (Fonte: de CAASCS, 2020)
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Figura 5 - Facebook do CAASCS. (Fonte: de Facebook CAASCS, 2020)

3.2.2.3 lIdentidade Visual

A identidade grafica do clube (Figura 6) é composta por um automoével antigo,
alguma informacao acerca do clube e um conjunto de outros elementos um pouco
dificeis de serem identificados. Um logétipo deve ser simples e apelativo, neste caso a
marca grafica do CAASCS possui demasiados elementos graficos, o que o torna
demasiado confuso. O tipo de letra usado é serifado e as cores predominantes sdo o
verde, o laranja e o cinza.

FUNDADO EM 07 - 04 - 2003

Figura 6 - Marca Grafica do CAASCS. (Fonte: de CAASCS, 2020)
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3.2.3 Clube Gondoclassicos de Portugal
3.2.3.1 Contextualizacdo da Marca

O Clube Gondoclassicos de Portugal foi fundado a 7 de setembro de 2009, no
Municipio de Gondomar. Comegou por ser um simples encontro de amigos que
tinham em comum a paixdo por automdveis classicos, mais concretamente a gama
Mini da conhecida marca BMW. De seguida, decidiram organizar alguns eventos, nos
quais comegaram a surgir indmeras pessoas com variados tipos de automoéveis
classicos. Classificam-se como sendo uma associacao sem fins lucrativos e que tem
como objetivo dinamizar diversas atividades relacionadas com automdveis classicos.

3.2.3.2 Meios de Divulgacao

Como meios de divulgacdo, possuem uma pagina de facebook e uma plataforma
digital, ambos para divulgar e promover o clube. Tanto o website (Figura 7), como o
facebook (Figura 8) contém demasiada informacao escrita e um ndmero muito
reduzido de imagens dos eventos que organizam. Esta situacdo pode originar
desinteresse por parte de quem visitar as paginas de divulgacao.

Clube
Gondociéssicos
de Portugal

T aat
Pagamento Seguro | |nformacio urgente a todos os Sécios
AVISO A0S SOCIOS Reabertura a3 Sede
-~ 5 \ar documenta anexo
1@ (Ul 0SOf10
Liberty DADO AFALTA BEAFQESE\"A;AC DE LISTAS, PARA E.EIQJ!C 00S ORGAOS SOCIAIS PARA
chu"; O BIENIO 2020/2021. A D\F.EQAO EM =JNCOE5 ATE A PRESENTE DATA, FOI EMPOSSAZA

COMO DIREGAO INTERINA

Cique para caber contacto MAIS SE INFORMA QUE ESTA FICA VINCULADA, AFENAS, A0S ATOS DE GESTAO CORRENTE
DO CLUBE NOS TERMOS DOS ESTATUTOS EM VIGOR.

Ver documento ansxa

Figura 7 - Plataforma Digital do Clube Gondoclassicos de Portugal. (Fonte: de Gondoclassicos,
2020)
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Figura 8 - Facebook do Clube Gondoclassicos de Portugal. (Fonte: de Facebook Gondoclassicos,
2020)

3.2.3.3 Identidade Visual

7

O logétipo do clube é representado através de um automovel classico,
centralmente dividido por uma faixa de rodagem. Estes simbolos encontram-se
envoltos num triangulo e contém as informagdes do clube.

As cores predominantes sao as do brasdo da cidade de Gondomar (azul e
amarelo), branco e preto.
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Figura 9 - Marca Grafica do Clube Gondoclassicos de Portugal. (Fonte: de Gondoclassicos, 2020)

3.2.4 Clube de Automoveis Antigos da Costa Azul
3.2.4.1 Contextualizacdo da Marca

O Clube de Automodveis Antigos da Costa Azul é uma associacdo sem fins
lucrativos, que nasceu da necessidade de proprietarios regionais cooperarem e
desenvolverem diversas atividades com os seus automdveis classicos. Fundado a 21
de setembro de 1994 e com sede na Costa da Caparica, possui trés automoéveis
classicos e organiza diversas atividades, partilhando conhecimentos acerca da
preservac¢do e manutenc¢do do automoével antigo.

3.2.4.2 Meios de Divulgacao

Os meios mais utilizados para a divulgacao do clube sdo o facebook (Figura 11) e
uma pagina website (Figura 10). O website encontra-se bem organizado e possui todos
os elementos necessarios a divulgacdo do clube. Geralmente, integram-se em varias
atividades, juntamente com a populacdo, o que também ajuda a divulgar a marca.
Dinamizam passeios pedagogicos para as escolas de Almada, cursos de formacgdo de
navegadores para provas de automobilismo e participam nos “casamentos de Sto.
Anténio”, emprestando os automoveis.
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Figura 11 - Facebook do CAACA. (Fonte: de Facebook CAACA, 2020)
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3.2.4.3 lIdentidade Visual

O seu logotipo (Figura 12) é representado através de um automovel classico,
acompanhado de uma ponte e um golfinho. A fonte de letra que se encontra incutida
no circulo exterior é nao serifada e basica, por sua vez, a fonte de letra usada na
ponte é serifada e possui diversas dimensdes. Analisando o logotipo, podera
observar-se que é demasiado complexo e possui varios e diferenciados elementos. As
cores utilizadas sdao o azul, o vermelho, o branco e o preto, sendo que a cor que

prevalece € o azul.

Figura 12 - Marca Grafica do CAACA. (Fonte: de CAACA, 2020)

3.2.5 Clube Portugués de Automoveis Antigos
3.2.5.1 Contextualizacdo da Marca

O Clube Portugués de Automodveis Antigos (CPAA) é uma associacdo portuense
fundada em 1965, cujo objetivo é promover o estudo e a preservacao das pecas, de
modo a atrair novos associados e amantes de automoveis classicos. Inicialmente
denominava-se como Clube Portuense de Automoéveis Antigos porém, com a
aderéncia de diversas pessoas vindas de varias regidoes do pais, foi exigido na
Assembleia Geral que o clube comecasse a ter ambito nacional, passando assim a
intitular-se Clube Portugués de Automdveis Antigos.

3.2.5.2 Meios de Divulgacao

A comunicacao do clube é realizada através de uma pagina online (Figura 13) e de
facebook (Figura 14). Através da pagina online podera ser encontrada a histéria do
clube, os eventos que se irdo dinamizar futuramente, o merchandising, entre outras
coisas. Na sua pagina inicial possui texto e imagens em demasia, sendo muito
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complicado conseguir perceber quais as informagdes a destacar. A pagina de facebook
é utilizada, principalmente para divulgacao de eventos.

3w CLUBE PORTUGUES DE
W AUTOMOVEIS ANTIGOS

REELEITA DIRECGAO
DO CPAA

Figura 13 - Plataforma Digital do CPAA. (Fonte: de CPAA, 2020)
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Figura 14 - Facebook do CPAA. (Fonte: de Facebook CPAA, 2020)

3.2.5.3 Identidade Visual

A sua identidade visual (Figura 15) é composta por um automoével classico,
centrado numa roda antiga e uns folhos exteriores com as cores da bandeira nacional.
O logotipo é um pouco elaborado e da a percecdo de que estamos perante algo
requintado e tipicamente portugués. As cores com especial destaque sdo o verde, o
vermelho e o amarelo.

Figura 15 - Marca Grafica do CPAA. (Fonte: de CPAA, 2020)
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3.2.6 Clube Lusitano do Automével Classico
3.2.6.1 Contextualizacdo da Marca

A associacao Clube Lusitano do Automdvel Classico (CLAC) nasceu através de um
movimento de amigos em 2002, no municipio de Santo Tirso. Iniciou-se como
Especialista da Marca Opel contudo, foi crescendo e albergando diversas marcas,
ascendendo ao Clube que conhecemos hoje. O seu objetivo é promover o automaével
classico.

3.2.6.2 Meios de Divulgacao

O clube utiliza uma plataforma digital com todas as informacgdes referentes ao
clube. Assim que se entra no website (Figura 16) é imediatamente identificado um
problema, isto é, possui um aglomerado de informacdo desnecessaria, o que torna
complicada a navegac¢do pelo mesmo. A cor utilizada da a perceg¢do de ser algo antigo
e requintado. Por sua vez, a pagina de facebook (Figura 17) é simples, contém uma
breve introducdo acerca da criacdo do clube e, na sua maioria, partilha restauracées
de automdveis classicos.

CLUBE LUSITANO DO
AUTOMOVEL CLASSICO

10433

PAGINA INICIAL CORFPOS DOUBLE PRE MUSEU LIVRO DE
(HOME) S0CIAIS CHEVRON RPFMAC VISITAS
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CrbsLEErD At Benvindo ao
1555 gostos -

2007

CLUBE LUSITANO DO AUTOMOVEL CLASSICO M

| O CLUBE LUSITANO DO AUTOMOVEL CLASSICO

promove o culto dos Automdveis Antigos ¢ Clissicos de

todas as marcas ¢ ¢ de ambito Nacional.

Ler mais...

SECCOES

Visite o nosso "site”, fique a conhecer-nos e se partilha

dos nossos ideais junte-se a nos.
Boletim do clube

Faga-se sécio do CLUBE LUSITANO DO AUTOMOVEL CLASSICO e beneficie de algumas vantagens
reservadas aos nossos associados,

Ficha de inscricio / Condigbes

Figura 16 - Plataforma Digital do CLAC. (Fonte: de CLAC, 2020)
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Figura 17 - Facebook do CLAC. (Fonte: de Facebook CLAC, 2020)

3.2.6.3 lIdentidade Visual

A identidade visual do clube (Figura 18) tem a forma de um emblema oval, de cor
preta. No seu interior esta incutida uma grelha automoével e a abreviagdo do nome do
clube. O logotipo é simples, requintado e com um tipo de letra ndo-serifado e basico. A

cor mais utilizada é o preto.

Figura 18 - Marca Grafica do CLAC. (Fonte: de CLAC, 2020)
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3.2.7 Clube Automovel Antigo e Classico de Vila Nova de Famalicao
3.2.7.1 Contextualizacdo da Marca

CAACVNF é um clube automoével fundado a 29 de abril de 1993, em Vila Nova de
Famalicdo. Com dez soécios fundadores, tem como objetivo a preservacdo de
automoveis, motociclos e velocipedes antigos e classicos. Esta associagdo formou a
Federacdo Portuguesa do Desporto e Cultura de Veiculos Antigos e é socia da
Federagdo Portuguesa de Automobilismo e Karting.

3.2.7.2 Meios de Divulgacao

Como meios de divulgacdo, esta associacdo dispdem de um website e uma pagina
de facebook. Estes meios de promog¢do detém um design demasiado simples e com
falta de rigor. A pagina digital, como pagina principal, apresenta simplesmente o
logotipo do clube e informagdes acerca de um evento passado. A plataforma facebook
ndo contém quaisquer publicacdes acerca de eventos ou de algo desenvolvido pelo
clube. Em ambas as paginas nao é possivel encontrar fotografias.

Clube Departamentos Sacios Reportagens Compra e Venda Contactos

Historial Corpos Sociais Regulamento Interno  Regulamento das Vistorias

RALI VOLTA AO MINHO 2014
PROGRAMA

15 de Outubrg de 2014 (Quarta-feira)

Ebertura das inscricoes no CAACVINF

10 de NOVEMBRO de 2014 (Segunda-
Feira) 3
Encerramento das inscricoes

12 de NOVEMBRO de 2014 (Quarta-feirz)
Publicacao da lista de inscritos no CAACVNF e
FpakK

15 de NOVEMBRO de 2014 (Sabado)
0Sh00/10h00 — Verificacoes Documentais e
Técnicas nes B.V. de Famalicio

15 de NOVEMBRO de 2014 (S3bado)
10h30 -Afixacao da lista de participantes nos
B.V. de Famalic3o

Figura 19 - Plataforma Digital do CAACVNF. (Fonte: de CAACVNF, 2020)
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Figura 20 - Facebook do CAACVNF. (Fonte: de Facebook CAACVNF, 2020)

3.2.7.3 Identidade Visual

0 logotipo da associagdo é constituido por um volante classico com o nome do
clube, em fonte ndo-serifada. A cor predominante é o azul, sendo que a que mais se
destaca é a cor dourada.

Figura 21 - Marca Grafica do CAACVNF. (Fonte: de CAAVNF, 2020)
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3.2.8 Clube de Automoveis Antigos de Guimaraes
3.2.8.1 Contextualizacdo da Marca

O Clube de Automoveis Antigos de Guimardes (CAAG) surgiu a 3 de outubro de
2006, na cidade de Guimaraes. Tém como objetivo a partilha de conhecimentos acerca
de automoveis antigos e classicos, o relacionamento com associacdes congéneres
nacionais e internacionais, a conservacao do automovel classico e a congregacao
entre os proprietarios e amantes dos veiculos. Dinamiza varios passeios tematicos e
eventos na Expoclassicos.

3.2.8.2 Meios de Divulgacao

Para promoc¢do do clube detém de uma plataforma digital (Figura 22) e de uma
pagina de facebook (Figura 23). Ambas as paginas sdo simples e bem organizadas
porém, o website poderia ter imagens e mais elementos que se interligassem ao clube.
A promocao dos eventos dinamizados e da associacao é realizada através da pagina
de facebook.

CLUBE DE AUTOMOVEIS ANTIGOS DE GUIMARAES e

Figura 22 - Plataforma Digital do CAAG. (Fonte: de CAAG, 2020)
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Figura 23 - Facebook do CAAG. (Fonte: de Facebook CAAG, 2020)

3.2.8.3 Identidade Visual

A marca grafica do clube (Figura 24) contém como icone principal e com alguma
transparéncia o monumento que caracteriza a cidade de Guimaraes, ou seja o Castelo
de Guimaraes. As siglas encontram-se em representacdo de um automovel classico. As
cores utilizadas sdo o verde e o cinza, sendo que a mais destacante é a cor verde.

R e L e )

Figura 24 - Marca Grafica do CAAG. (Fonte: de CAAG, 2020)
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3.2.9 Clube de Automoveis Antigos de Vizela

3.2.9.1 Contextualizacdo da Marca

O Clube de Automodveis Antigos de Vizela (CAAV) é uma associacdo sem fins
lucrativos, fundada em 2012, na cidade de Vizela. Dinamiza varios eventos na cidade
em que se encontra sedado e tem como objetivo o convivio e a partilha do interesse
por automéveis antigos e classicos.

3.2.9.2 Meios de Divulgacao

Como meio de promogao, dispde simplesmente de uma pagina de facebook (Figura
25), onde publica algumas fotografias de pessoas pertencentes ao clube. A pagina
contém falta de informacdo e de partilha de eventos, sendo que a dltima publicacao
do clube na péagina foi em 2015, o que podera originar a escassez de sécios e

apoiantes para o clube. Possuem, também de uma plataforma digital que se encontra
inativa.

) —= %

CAAV - Clube Automoéveis
Antigos Vizela

Pagina msaia Soore totos Comundade Moz @ * Gosto Q
Sobre («‘ Cniar publicacao
o lag Fotofadeo Q Veits : Identific

£ 334 pessoas seguem st 9 CAAV - Clube Automovess Antigos Vizela

S
i

Radio Vizela - 97.20FM - Clube de Automoveis Antigos com
nova direcio

o

i 0 ¢

K

() Gosto

Figura 25 - Facebook do CAAV. (Fonte: de Facebook CAAV, 2020)
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3.2.9.3 Identidade Visual

0 logotipo do clube (Figura 26) é constituido por um brasao que possui, nas suas
laterais, uma bandeira, frequentemente utilizada nas corridas de automéveis. No seu
interior contém uma personagem, que se cré ser uma deusa, com as siglas do clube a
seu lado e a identificacdo em baixo. O tipo de letra utilizado é serifado e desenhado de
forma elegante, transmitindo o conceito de classico. As cores constituintes da marca
sao o preto e o branco.

clube automdveis antigos vizela

Figura 26 - Marca Grafica do CAAV. (Fonte: de CAAV, 2020)

3.3 Diagnéstico da Pesquisa de Concorrentes

Tendo em consideragdo todas as pesquisas realizadas acerca da concorréncia
nacional, pode concluir-se que todos os clubes pretendem partilhar conhecimentos
acerca de automdveis antigos e classicos e preservar os mesmos.

Os principais meios de divulgacdo por eles utilizada sao, maioritariamente, a
plataforma digital e o facebook. Algumas pdaginas possuem maior destaque, no
entanto, grande parte das associa¢cdes analisadas, contém alguma escassez de
imagens relacionadas com o clube ou com eventos dinamizados pelo mesmo.
Observou-se que, a maioria dos clubes de automodveis antigos e classicos detém de
uma pagina de instagram, o que poderia vir a ser um 4timo investimento para as
associacoes. Na atualidade, uma das redes sociais mais utilizadas, tanto como meios
de divulgacdo como de lazer, é o instagram. Esta plataforma efetua a divulgacdo da
marca através de imagens e poderia ser benéfica para o reconhecimento do clube e
dos eventos de dinamiza.

Apébs uma pesquisa aprofundada, é possivel concluir que, nos paises estrangeiros,
poderao existir eventos relacionados com automéveis antigos e classicos, porém nao
ha associa¢des dedicadas a esse proposito.

Relativamente a identidade visual dos clubes, pode averiguar-se que as cores mais
utilizadas sao o preto, o vermelho, o verde e o azul, sendo que a cor predominante € o
preto. A simbologia empregue na marca é, maioritariamente o automoével classico e o
tipo de letra apresenta-se como sendo nao serifado.
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3.4 Personas

3.4.1 Introducao

Para que seja possivel uma analise de mercado aprofundada, foram criadas trés
personas. Ou seja, foram concebidas trés pessoas completamente distintas que tém
somente um aspeto em comum, isto é a paixdo pelos automéveis antigos e classicos.

As personas sdo completamente ficticias e representam possiveis alvos que
poderiam utilizar a marca.

3.4.2 Persona 1 - Joao
Identificacao:
21 Anos;
Estudante universitario;
Vive no Porto;
Solteiro;
Passa demasiado tempo em casa a estudar;
Necessidade:
Distanciar-se um pouco dos estudos e aliviar a cabega e o stress;
Hobbie:

Devido aos custos de ser estudante universitario ndo tem possibilidade de se
tornar associado, pois teria de pagar cotas. Contudo, participa em eventos
dinamizados pelo clube;

Cor que associa aos clubes de automaveis classicos:

Preto e Vermelho;
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3.4.3 Persona 2 - Andreia
Identificacao:
41 Anos;
Profissional de Fotografia;
Vive em Lisboa;
Divorciada;
Tem 2 filhos;
Trabalha bastante;
Necessidade:

Devido ao excesso de trabalho, ndo tem muito tempo para si e para tomar conta
dos filhos;

Hobbies:

Adora o seu trabalho e possui uma paixdo por automoveis classicos. Contudo, tem
de tomar conta dos filhos, o que lhe ocupa bastante tempo. Associou-se a um clube de
automdveis antigos e classicos, de modo a conseguir entreter as criangas, apreciar os
automdveis classicos e fotografar eventos dinamizados pelos mesmos;

Cor que associa aos clubes de automaveis classicos:

Branco e azul;

3.4.4 Persona 3 - Sr. Manuel
Identificacao:
71 Anos;
Aposentado;
Vive no Alentejo;
Viavo;

Necessidade:
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O Sr. Manuel sente-se sozinho desde que a sua esposa faleceu. Apesar de ter um
filho e netos, estes moram em Lisboa. Isto ndo possibilita que lhe facam visitas
constantes.

Hobbies:

Tornou-se socio de um clube de automoveis antigos e classicos para conviver um
pouco mais com a populagdo que o rodeia e para nao se sentir tao sozinho. Possui um
automdavel classico e tem muita estima e aten¢do pelo mesmo. Para além disto tudo,
adora partilhar os seus conhecimentos acerca de automdveis antigos e classicos.

Cor que associa aos clubes de automaveis classicos

Branco e Verde.

3.5 Publico-Alvo

O publico-alvo é um grupo especifico de clientes que possuem caracteristicas
idénticas e a quem se deve destinar a comunicagdo, sendo que sdo as pessoas mais
interessadas nos produtos da empresa. O publico-alvo a que se destina o Clube de
Automoveis Antigos de Castelo Branco, sdao pessoas que detenham uma faixa etaria
dos 20 aos 75 anos. Dado que se trata de um clube automével, tanto se podera
destinar aos mais jovens como aos séniores.
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4 Capitulo IV. Analise e Diagnéstico

4.1 Empresa

O Clube de Automdveis Antigos de Castelo Branco é uma associacdo sem fins
lucrativos, sediada no centro da cidade de Castelo Branco. Tém como objetivo
dinamizar eventos que envolvam automdveis classicos e promover o convivio entre
pessoas de diversas regides do pais. Esta associacdo pretende estabelecer uma
posic¢do fixa no mercado, tendo uma identidade visual estavel e diferenciadora.

4.1.1 Missao, Visao e Valores

O Clube de Automoveis Antigos de Castelo Branco tem como missao promover o
convivio entre varias geracdes e varias regides do pais. Este clube pretende que haja
partilha de conhecimentos acerca dos automédveis antigos e classicos, de modo a que
as pessoas saibam conserva-los e contempla-los.

A sua visao incide na necessidade de apresentar as pessoas que os automoveis
classicos sdo mais do que simples automoveis, sdo patrimoénio antigo. Pretendem
relembrar os adultos e demonstrar as criangas e jovens, as reliquias do passado,
dinamizando eventos que contam com a participacdo de milhares de pessoas.

Como valores, poderao ser realcados a honestidade para com o publico, o
empenho que depositam em todos os eventos realizados, a paixdo com que
apresentam os automdveis classicos e o facto de serem um clube nacional.

4.1.2 Analise SWOT

0 nome SWOT deriva do idioma inglés e é um acrénimo que designa Strenghts,
weaknesses, Opportunities e Threats. Em portugués podera chamar-se andalise FOFA,
ou seja Forcas, Oportunidades, Fraquezas e Ameacas. Destina-se a identificacdo dos
pontos favoraveis e desfavoraveis de uma marca.

Posto isto, foi realizada uma anadlise a associacdo, tendo em conta esses quatro
parametros:
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Forc¢as:

E uma associa¢do sem fins lucrativos e com autonomia;
Dinamiza varios eventos na cidade de Castelo Branco;
Participa em atividades nacionais e internacionais;

Partilha de conhecimentos acerca de automoéveis classicos;

Oportunidades:

Transparéncia no que representam;

Honestidade para com a populacao;

Transmissao de conhecimentos acerca da conservacao dos automoveis classicos;

Possuem bastantes associados;

Fraquezas:

Nao dinamiza eventos noutras regides do pais, apenas participa;
Pouco reconhecimento a nivel nacional e internacional;

Nao possui boa identidade visual;

Apesar de estar sediado no centro da cidade, encontra-se num local de pouca
visibilidade;

Ameacas:

Concorrentes que possuam maior visibilidade;

Se ndo houver inovag¢ao na marca, podera vir a existir escassez de associados;
Fracos meios de comunicacao;

Localizacdo com pouca visibilidade;

32



Identidade Visual e Corporativa de um Clube Automével - Clube de Automoéveis Antigos de Castelo Branco

4.2 Moodboards

Foram realizados dois moodboards, com o intuito de que sirvam de inspiracao
para a realizacdo do trabalho. No primeiro moodboard (Figura 27) sdo apresentados
logotipos vintage e alguns mais classicos, em termos de cor, sio monocromaticos. No
segundo (Figura 28) sao exibidos logotipos classicos, de tons pastel.

CLASSICARS

YOUR TAGLINE HERE

Vintage Logo

Figura 27 - Moodboard com logotipos vintage. (Fonte: da Autora, 2020)
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A

CLASSIC

ESTB Y= ) 1982

RETROCAR

X

Classic Logo

RETROCAR

Figura 28 - Moodboard com logdtipos classicos. (Fonte: da Autora, 2020)

RETROCAR
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5 Capitulo V. Concessao

5.1 Marca Grafica

A marca grafica foi desenvolvida para dar realgar o clube e ajuda-lo a ocupar uma
posicdo estavel no mercado. O objetivo principal prende-se com o simplificar da
marca e dando-lhe destaque.

Assim, para o simbolo decidiu-se utilizar varios tipos de automoveis classicos,
bastante simplificados e, de forma a formarem um circulo. O simbolo inicial da marca
contém um automovel classico de marca Mercedes, junto de uma roldana e um
castelo. As modificacbes efetuadas permitiram tornar o simbolo mais simples,
apelativo e, ao invés de representarmos uma marca de automovel especifica,
exibimos varias de modo simplificado, tornando a marca um pouco mais
generalizada. O naming possui um tipo de letra nao-serifado. A cor vermelha foi
utilizada para o simbolo e, também para as duas ultimas palavras do naming (Castelo
Branco), com o intuito de sobressair perante os restantes elementos. A cor cinza foi
empregue no restante naming (Clube de Automoveis Antigos). Foram também
desenvolvidas duas posicdes de logétipo: horizontal e vertical.
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Figura 29 - Marca Grafica CAACB, Posicao Horizontal. (Fonte: da Autora, 2020)

CLUBE AUTOMOVEIS ANTIGOS
CASTELO BRANCO

Figura 30 - Marca Grafica CAACB, Posicdo Vertical. (Fonte: da Autora, 2020)
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5.1.1 Evolucdo da Marca Grafica

A criacdo de uma marca grafica possui varias fases de desenvolvimento até se
alcancar o resultado final. Ao longo de varios estudos de cor, lettering e simbologia,

vdo sendo desenvolvidas varias marcas graficas. Na imagem 31 é percetivel a
evolucdo da marca grafica, desde o logétipo original ao resultado final.

=
=

m Clube de Automoveis Antigos
de Castelo Branco

b i,
Pomy hrrt =t
wElv fuws CLUBE e
Eprgemge Automodveis Antigos
de Castelo Branco CLUBE
Automdveis Antigos
DE CASTELO BRANCO
" ) ;.
wrocgiarge (LUBE AUTOMOVEIS e s
wEefEre ANTIGOS b > g8
SEn@Rme®  CASTELO BRANCO .
— CLUBE AUTOMOVEIS ANTIGOS
CASTELO BRANCO

Figura 31 - Evolucdo da Marca Grafica. (Fonte: da Autora, 2020)
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5.1.2 Manual de Normas Graficas

0 manual de normas graficas contém um conjunto de adverténcias e regras a
cumprir na utilizacdo da marca grafica do clube. Tem como propésito a adequada
utilizacao da marca, sem que hajam deformac¢des na mesma.

Decidiu-se entdo desenvolver um manual de normas graficas para o Clube de
Automoveis Antigos de Castelo Branco, que detenha toda a informagdo acerca da
utilizagcdo da marca grafica.

5.1.2.1 Capa, Contracapa e indice

0 manual de normas graficas contém capa, contracapa e indice. A contracapa
contém simplesmente o ano em que foi realizado o manual e o indice detém todos os
contetdos incutidos no manual com a devida paginacao.

swrargumrgs (LUBE AUTOMOVEIS
el  ANTIGOS
FE

.',-._ﬁg CASTELO BRANCO

MANUAL DE NORMAS GRAFICAS

Figura 32 - Capa. (Fonte: da Autora, 2020)
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JULHO 2020

Figura 33 - Contracapa. (Fonte: da Autora, 2020)

INDICE

IDENTIDADE VISUAL DO CLUBE DE AUTOM OVEIS ANTIGOS DE CASTELO BRANCO 2
VERSOES DA MARCA GRAFICA 3
ELEMENTOS CONSTITUINTES DA MARCA 4
MARGENS DE SEGURANCA 5
ESCALA DE REDUCAOD (]
CORES 7
MONDCROMIA 8
TIPOGRAFIA ;)
INCORRECOES DA MARCA 10
COMPORTAMENTO DA MARCA SOB FUNDDS CROMATICOS n
COMPORTAMENTO DA MARCA SOB FUNDOS FOTOGRAFICOS 12

Figura 34 - indice. (Fonte: da Autora, 2020)
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5.1.2.2 Identidade do Clube de Automodveis Antigos de Castelo Branco

A marca grafica do Clube de Automdveis Antigos de Castelo Branco é composta
por dois elementos: o simbolo e o logoétipo. Os dois terdo de ser utilizados em
conjunto porém, se for justificavel, poderao ser utilizados na mesma pagina, mas em
separado.

IDENTIDADE VISUAL

ey g g 6

G CLUBE AUTOMOVEIS

e Eﬁ‘ﬁ ANTIGOS Logdmiee
e CASTELO BRANCO

Figura 35 - Identidade Clube de Automoveis Antigos de Castelo Branco. (Fonte: da Autora, 2020)
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5.1.2.3 Versoes da Marca Grafica

A marca grafica possui duas versdes, uma vertical e outra horizontal. A versado
principal é a que estd na posi¢do horizontal contudo, quando necessario, podera ser
utilizada a posicao vertical.

VERSOES DA MARCA GRAFICA

) e
S rG
o
= —
seprgiarge  (LUBE AUTOMOVEIS
:E-a_ﬁm ANTIGOS CLUBE AUTOMGVEIS ANTIGOS
E."-'Fﬁ CASTELO BRANCO CASTELO BRANCO
VERSAD HORIZONTAL VERSAD VERTICAL

Figura 36 - Versoes da Marca Grafica. (Fonte: da Autora, 2020)
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5.1.2.4 Elementos Constituintes da Marca

A marca grafica devera ser utilizada na integra. Porém, se for justificavel, podera
ser utilizado apenas o simbolo.

ELEMENTOS CONSTITUINTES DA MARCA

] o o
i :Hﬁgg;.ﬂﬂmﬂms iy g e
TmTmF CASTELO BRANCO e

MARCA GRAFICA SiBoLg

Figura 37 - Elementos Constituintes da Marca. (Fonte: da Autora, 2020)
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5.1.2.5 Margens de Seguranca

De modo a que se entenda a marca grafica e para que nunca perca a sua
legibilidade, foi criada uma area interdita, que tera de ser respeitada. Essa area foi
calculada através da medida do traco pertencente ao lettering, incutido na marca
grafica.

MARGENS DE SEGURANCA

iy CLUBE AUTOMOVELS i i gy

R G ANTIGOS . G ey

— RS dsToswN | v
MARCA GRAFICA SIMBOLD

Figura 38 - Margens de Seguranca. (Fonte: da Autora, 2020)
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5.1.2.6 Escala de Reducao

A escala de reducdo esclarece a dimensdao minima que a marca grafica podera
atingir. Ao efetuar uma redugdo, ndao podera haver perda de legibilidade da marca.
Por isso decidiu-se que, na posicao vertical a dimensao minima é de 2.68cm de
largura e 1.91cm de altura, enquanto que na posicao horizontal a largura é de 4.94cm
e a altura 1.75cm.

ESCALA DE REDUCAO

i o
i g
- e ]
rgings  (LUBE AUTOMOVEIS =
ey ANTIGOS 1750m  CLUBE AUTOMOVEIS ANTIGOS  [1.91 em
VERE  CASTELD BRANCO CASTELD BRANCO
4.94 cm 268 cm

Figura 39 - Escala de Reducao. (Fonte: da Autora, 2020)
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5.1.2.7 Cores

A comunicacdo de uma marca é realizada, ndo s6 pelos elementos que a
constituem, mas também pelas suas cores. As cores da marca nao poderdo ser
alteradas.

o
ameprpimngy  CLUBE AUTOMOVELS
G s ANTIGOS

e CASTELD BRANCO

Figura 40 - Cores. (Fonte: da Autora, 2020)
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5.1.2.8 Monocromia

A monocromia da marca sera utilizada sobre fundos cromaticos contrastantes, ou
seja a cor branca e preta, de modo a que a marca se destaque sobre fundos claros e
escuros. Foi também testada sobre fundo vermelho e cinzento, pois podera ser
necessaria a aplicacdo da marca sobre esses fundos cromaticos.

MONOCROMIA

sssaplmiy ([ UBE AUTOANNTIS

AT
h e T T T

K v r
ELDHL AN AT

X
L

Figura 41 - Monocromia. (Fonte: da Autora, 2020)
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5.1.2.9 Tipografia

A tipografia utilizada é a Open Sans. Esta fonte ndo possui serifa, é simples e
contém variados estilos. Esta fonte tipografica foi utilizada, somente nas derivacoes
regular, semibold, bold e light.

TIPOGRAFIA

REGULAR
ABCDEFGHIJKLMMOPQRSTUVWXYZ
0123456789

COMDEMSED
ABCDEFGHI|KELMNOPOQRSTUVWXYZ

0123456789

SEMIBOLD
ABCDEFGHIJKLMMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789

BOLD
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789

Figura 42 - Tipografia. (Fonte: da Autora, 2020)
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5.1.2.10 Incorrecdes da Marca
Aqui sdo apresentados alguns possiveis usos indevidos da marca, ou seja algumas

das situagdes que nunca poderdo ocorrer, para que a marca continue genuina e
coerente.

INCORRECOES DA MARCA

] i o

wrpiags  CLUBE ALTOMVES mepapiegs  (LUBE AUTOMOVEIS

i R TS ﬂ'ﬁl ANTIGOS

v CASTELO BRANCD - CASTELD BRANCO
U BT OUTLISIET WA MARCA ALTERACAD B COR

e S

il CHLEE ALTOMOVEDS

g CLUIE AUTOMOVEIE Lo - R

-.--"g oL, RS ""ﬁ? CASTELD ARANCD

OISTORCLO OO LOC0 ALTIRACLD DA TIFOSRAIIAL

Figura 43 - Incorrecdes da Marca. (Fonte: da Autora, 2020)

48



Identidade Visual e Corporativa de um Clube Automoével - Clube de Automéveis Antigos de Castelo Branco

5.1.2.11 Comportamento da Marca sob Fundos Cromaticos

A marca grafica deve ocupar uma posicdo de destaque em todos os fundos
cromaticos. Qualquer aplicacdo da marca, em que esta ndo possua contraste, esta
errada.

FUNDOS FOTOGRAFICOS

Figura 44 - Comportamento da Marca sob Fundos Cromaticos. (Fonte: da Autora, 2020)
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5.1.2.12 Comportamento da Marca sob Fundos Fotograficos

A marca grafica podera também ser aplicada sobre fundos fotograficos. A marca
grafica tem de estar obrigatoriamente legivel.

Figura 45 - Comportamento da Marca sob Fundos Fotograficos. (Fonte: da Autora, 2020)
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5.2 Meios de Comunicacao

5.2.1 Fisicos

Tratando-se de uma associa¢do sem fins lucrativos, a pouca verba que possui é
através das cotas mensais dos associados. Posto isto, optou-se por realizar meios de
comunicacao fisicos que fossem indispensaveis a comunicacdo da marca e o mais
simples possivel, de modo a que ndo haja um dispéndio muito grande de dinheiro.

O primeiro meio a ser desenvolvido foi o cartdo de visita, para que a associacao
seja facilmente reconhecida. De seguida criou-se o cartdo de s6cio, de modo a dar aos
sécios um cartdo pessoal e Unico. Depois foi concebido o envelope e o papel carta. Por
fim, foram criados alguns elementos de merchandising, tais como: um pin, dois sacos
de pano, uma bandeira publicitaria e um adesivo para ser aplicado nos veiculos
classicos. Também foi elaborado um polo, de modo a identificar facilmente os
associados e uma sinalética para colocar perto dos eventos que estiverem a decorrer.
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5.2.1.1 Cartao de Visita

O cartdo de visita foi concebido de forma simples e com todos os conteudos
necessarios a identificagdo da associagao.

Figura 46 - Mockup Cartao de Visita. (Fonte: da Autora, 2020)
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5.2.1.2 Cartao de Sécio

O cartao de socio foi desenvolvido do mesmo modo que o cartdo de visita,
diferenciando apenas as informagdes que contém e a sua cor. Confere ao sdcio dispor
de um cartdo unico e pessoal.

Figura 47 - Mockup Cartéo de Sécio. (Fonte: da Autora, 2020)
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5.2.1.3 Envelope, Papel Carta e Assinatura de E-mail

O envelope foi criado para que, quando houver necessidade de comunicar, por
escrito, com outra empresa, associados entre outros, se possa fazé-lo devidamente
identificado. Deste modo ira haver um aumento do reconhecimento da marca e sera
mais facil de ser identificada. O papel carta é o elemento que se encontra inserido no
envelope e contém toda a informacao escrita. Por fim, a assinatura de e-mail ira ser
utilizada para quando enviarem um e-mail, sendo possivel identificar o clube e
algumas informacgoes acerca do mesmo.

CLUBE AUTOMOVEIS ANTIGOS
CASTELO BRANCO

Rua José Antdnio Mordo, 61
6000-237 Castelo Branco

Portugal

Figura 48 - Mockup Envelope, Vista de Frente. (Fonte: da Autora, 2020)

Figura 49 - Mockup Envelope, Vista de Tras. (Fonte: da Autora, 2020)
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Lorem ipsum dolor sit amet. Hic obcaecati quisquam a soluta nemo At deleniti consequatur qui explicabo nobis qui
maigres veritatis sed error corrupti Az voluptatem perspiciatis. Ut obcaecati inventore et laborum asperiores sit tempora
labare non iure ratione vel aliquid guia. Sit fugit tempora ex quia quisg est atgue sint ut autem rem nisi
deserunt. Ab doloremaque dolore non volup debitis aut blanditi ciunt est dolores voluptas sed ipsum quibus-
dam, Ut pariatur assumenda qui facere dolores ex earum ipsum quo deleniti voluptatem et dolorem illum sed harum
asperiores est voluptatem minima. In sap doloribus id guasi temporibus ut voluptas acc ium non sunt asper-
natur aut eveniet voluptas. Et culpa dolor et ipsa Quis id aspernatur dolores ut sint rerum sit culpa nulla et erroriste est
magnam esse. Nam volupiatem porro ut fugit obcaecati est maiores quia ea guia numaquam qui fuga ipsam qui magnam
quas hic autem sunt. Ut soluta non quod ratione ea enim reprehenderit sit molestiae nisi sed eligendi excepturi eos
maicres exercitationem,

AUt praesen'.:um atque et repeliat ipsa 33 atque voluptate sit eague maiores sed quia sunt sed nostrum saepe? Ut
e error rem illo velit. Eum commodi inventore eum nemo facere est officiis odit et beatae assumen-

galisum? Qui consequatur nostrum id nihil
UASH CONsEquUAtUr sed assumenda itaque quo
or sed facere dignissimos est ure maxime est

vmodi enim qui laborum quaerat rem nemo

ae Ut quae minus. Ab unde fuga At doloribus blanditiis quo
e ab rerum Quis. Qui odio architecto et harum

Figura 50 - Mockup Papel Carta. (Fonte: da Autora, 2020)
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Figura 51 - Mockup Assinatura de E-mail. (Fonte: da Autora, 2020)
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5.2.1.4 Sacos de Pano

Os sacos de pano sdo a melhor opgdo para o transporte de alguns objetos do dia-a-
dia. Assim sendo, foram concebidos dois sacos de pano reutilizaveis, uma 6tima forma
de transmitir que o clube se preocupa com o meio ambiente.

g vl
m‘a* s b
oy Pl g
iy -y = NE 3
CLUSE AUTOMOVESS ANTIGOS CLUBE AUTOMOVEIS ANTIGOS
CASTELO BRANCO CASTELO BRANCO

Figura 52 - Mockups Sacos de Pano. (Fonte: da Autora, 2020)
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5.2.1.5 Pin e Polo

O pin podera vir a substituir o polo, ou seja, se alguém nao se sentir confortavel
em usar o polo, podera simplesmente utilizar o pin. O polo concebido permite a
rapida e facil identificagdo dos membros associados ao clube. Deste modo, criou-se
um polo com a identificagdo do clube e com um design simples.

CLUBE AUTOMOVEIS ANTIGOS
CASTELO BRANCO

\ —

Figura 53 - Mockup Pin. (Fonte: da Autora, 2020)
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Figura 54 - Mockup Polo, Vista de Frente. (Fonte: da Autora, 2020)

CLUBE AUTOMOVEIS ANTIGOS
CASTELO BRANCO

—

Figura 55 - Mockup Polo, Vista de Tras. (Fonte: da Autora, 2020)
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5.2.1.6 Adesivo Para Veiculos

0 adesivo foi criado de forma simples e com a representa¢do da marca grafica para
que, através dos automdveis se consiga publicitar a associa¢do. Para além da cor da
marca original, também ha a opg¢do de o adesivo ser de cor branca ou preta.

Figura 56 - Mockup Adesivo Para Veiculos. (Fonte: da Autora, 2020)
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5.2.1.7 Bandeira Publicitaria

A bandeira publicitaria encontra-se exposta nos eventos organizados e permite
que, mesmo distante seja possivel reconhecer a associacdo que esta a organizar o
evento.

==

/ CLUBE AUTOMOVEIS ANTIGOS
CASTELO BRANCO

Figura 57 - Mockup Bandeira Publicitaria. (Fonte: da Autora, 2020)
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5.2.1.8 Sinalética

Por ultimo, foram concebidos dois estilos de sinalética para o clube. O primeiro
estara posicionado na sede do clube, de modo a ser facilmente identificado o lugar
onde se encontra sediada a associacdo. O segundo estilo de sinalética encontrar-se-a
nos eventos a decorrer, indicando o lugar onde decorre o evento.

R

Figura 58 - Mockup Sinalética Sede. (Fonte: da Autora, 2020)
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Figura 59 - Mockup Sinalética Eventos. (Fonte: da Autora, 2020)
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5.2.2 Digitais

Apds uma pesquisa aprofundada acerca dos meios de comunicacdo digitais mais
utilizados pelo publico, péde concluir-se que sdo o Facebook e o Instagram. Como tal,
foi necessario conceber uma pagina em cada uma dessas redes sociais, para que a
marca consiga alcangar o maior nimero de pessoas possivel e, com isso, estabelecer
uma posigdo estavel no mercado.

Para além destas duas plataformas, também foi criado um website, de modo a
conter todas as informagdes acerca do clube de Automdveis Antigos de Castelo
Branco.

CAACB =

o b e

B R e L T e
e I

Figura 60 - Mockup Instagram. (Fonte: da Autora, 2020)
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Figura 61 - Mockup Facebook. (Fonte: da Autora, 2020)
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Figura 62 - Mockup Website. (Fonte: da Autora, 2020)
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5.3 Website

5.3.1 Enquadramento

No ambito da unidade curricular de projeto, foi proposto o desenvolvimento de
uma nova identidade visual para o clube de Automéveis Antigos de Castelo Branco.

Apés analisar o website atual do clube, concluiu-se que este possui demasiada
informacao, escassez de imagens e um design um pouco ultrapassado.

5.3.2 Objetivos

0 objetivo desta plataforma sera a promocgao do clube e dos eventos dinamizados
pelo mesmo. Através de um design simples e apelativo, pretende-se dar a conhecer a
populacdo em geral um pouco da histéria do clube e do que representa, com o intuito
de reunir varios associados.

5.3.3 Fases da concecao

O website apresentado foi desenvolvido em quatro fases. Na primeira fase consta a
recolha de informacdo, onde foi feita uma pesquisa intensiva acerca das varias
plataformas digitais existentes no mercado. A segunda fase foi o planeamento, no qual
se selecionou a informacdo a ser colocada na plataforma. O design encontra-se na
terceira fase, na qual se realizou uma pesquisa de layouts de websites ja existentes, de
modo a selecionar o modelo ideal para o clube. Na ultima fase decorreu o
desenvolvimento da plataforma.

5.3.4 Estudo de Cores

As cores presentes na plataforma digital encontram-se de acordo com os restantes
elementos visuais pertencentes ao clube. As cores predominantes sdo o branco e o
vermelho, tendo como secundaria a cor preta.

7N
»

#DB0C14 #FFFFFF #1C1C1B
Esquema 1 - Estudos de Cor. (Fonte: da Autora, 2020)
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5.3.5 Planeamento

5.3.5.1 Mapa do website

N

Sécio Contactos
Nesta secgdo Aqui estara Na galeria Os contactos
poderemos reunida toda estdo cantém as
observar a informagao presentes informagdes
algumas necessaria todas as essenciais
imagens de paraa fotografias para que se
eventos inscricdo de tiradas pelo possa
fotografados sécio e do nosso clube, contactar o

Esquema 2 - Mapa do website. (Fonte: da Autora, 2020)

5.3.6 Design

5.3.6.1 Layout

Eventos

‘Aqul podera encontrar aiguns dos eventos Ginamizacos pelo clube

3, =] Exposisho AutoClssico Porto

Jﬁ@ C 2019

Figura 64 - Pagina “Eventos”. (Fonte: da Autora, 2020)
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Inscrigao de Sécio

Inscrigo de sbcio assiada por 0G0 proponente;

2 Fotos de género"passe
Valor de inscrigdo - 15.00€

Quota Mensal - 2

Inscricao de Veiculo

Pré-Classico’ igade superior a 15 anos

Ciassico: idade superior a 25 anos:

Folografias 0os vario
também do habitac

Galeria

Figura 66 - Pagina “Galeria”. (Fonte: da Autora, 2020)

“?ﬁ:‘ CLUBE AUTOMOVEIS Home Eventos Sécio Galena Contactos
m:-ﬂn ANTIGOS
—— CASTELO BRANCO
Contactos
A Rua José Antonio Mordo, 61 Envie a sua mensagem

6000-237 Castelo Branco

o) +351910929919

caach@caacb pt

Figura 67 - Pagina "contactos".(Fonte: da Autora, 2020)
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5.4 Orcamento

O orgcamento do projeto foi calculado através de alguns fatores cruciais para a
concessdo do mesmo.

Primeiro comegou por se calcular o valor de remuneragdo horaria. Para tal,
calcularam-se as despesas pessoais e profissionais, de seguida somaram-se os dois
tipos de despesas e multiplicou-se por 12 (nimero de meses que demorou a concluir
o projeto). O total dessa multiplicacdo, foi dividido por 1300, ou seja pelas horas de
trabalho num ano. Esse valor é o resultado da remuneragao horaria.

Por fim, a esse valor, foram multiplicadas 300 horas de trabalho e adicionados os
custos dos testes de impressdo. Apos os calculos, foi possivel concluir que o projeto
terda um valor final de 2 450€.

DESPESAS PESSOAIS DESPESAS PROFISSIONAIS
125€ Computador B00€
ntacho 100€ Saftware GO0E
1206 Tota 4 043€
40€
Extrac S50€
7.48€ (8€ por h
475€
¢ £ 1 JOE
5 700€

Total de Custo do Proieto Z 450€
Esquema 3 - Calculo do Valor Total do Projeto. (Fonte: da Autora, 2020)
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6 Capitulo VI. Conclusao

6.1 Conclusao

A concessao deste projeto final foi til para colocar em pratica os conhecimentos
adquiridos ao longo dos trés anos de licenciatura. O contacto com o cliente, permitiu
aprofundar e consolidar esses mesmos conhecimentos bem como a autonomia para,
no futuro entrar no mercado de trabalho com uma melhor perce¢io do que
poderemos vir a encontrar. No inicio do projeto, constatou-se que a associagdo em
questdo s6 tem boa visibilidade no mercado local, devido a fraca comunicacdo que
possuiam. Para melhorar esse aspeto, elaborou-se uma pesquisa aprofundada acerca
do mercado nacional.

Antes de se iniciar o projeto, foram delineadas algumas estratégias a seguir. Uma
das estratégias é o facto de se elaborar uma anadlise aprofundada acerca dos
concorrentes nacionais e internacionais. Com essa pesquisa pode concluir-se que nao
existem concorrentes internacionais e que, a maioria dos clubes de automoveis
classicos possuem fraca comunicagao.

Quanto aos objetivos, podera dizer-se que foram cumpridos. No entanto, devido a
falta de tempo, ndo foi possivel desenvolver uma identidade visual tdo completa como
se teria idealizado. Devido a pandemia que se instalou e obrigou o pais a ficar de
quarentena e, também, a conjugacao das unidades curriculares com o projeto final,
tornou-se muito complicado desenvolver um trabalho tdo rigoroso como o
pretendido inicialmente.

Por fim, espera-se que o projeto elaborado seja implementado, ajude a melhorar a
comunicacao do clube, consiga marcar uma posicao estavel no mercado e que seja do
agrado, tanto dos fundadores e associados, como da populagdo local e nacional.
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