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Epigrafe

‘Uma longa caminhada comega com o primeiro passo, a iniciativa.

Lao Tse — Ditado chinés
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Resumo

Este projeto tem como objetivo pdr em prdtica os conhecimentos
desenvolvidos ao longo dos trés anos de curso, assim como adquirir Novas
competéncias e aptiddes na drea da Produgéo Audiovisual.

O trabalho consiste na realizagéo de um video promocional para a
empresa Berlengafrio, que serd complementado com pequenos videos
explicativos de montagem e preparagdo dos equipamentos. O video serd
dividido em trés partes: Introdugdo & Berlengafrio na zona de Peniche e
Berlengas, seguindo para segunda parte que serd, entdio, a parte explicativa
da mdo de obra e trabalho de armazém da empresa e acabando na terceira
parte, que serd a conclusdo com os contactos e morada da respetiva.

Palavras-chave: Berlengas, marisco, culindria, mar e bivalves.
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Abstract

This project has to put into practice the knowledge developed over the
three years of graduation, as well as acquire skills and abilities in Audiovisual
Production area.

The project is about a promotional video for Berlengafrio company,
which will be complemented with short videos to explane the preparation and
assemble of the equipment. The video is divided into three parts: Introduction
to Berlengafrio in the Peniche and Berlengas areas, following the next stage
that will be the company’s apresentation, where they work and how it does the
entire prodution since the labor to warehouse work. The third part will be the
conclusion with all the contacts and company’s address.

Keywords: Berlengas, seafood, cooking, sea and shellfish.
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Capitulo |

1. Introducdo

1.1. Contextualizagéio do tema

No dmbito da disciplina de Projeto de final de curso, foi me proposta a
elaboracdo de um trabalho na drea audiovisual e multimédia em parceria
com a empresa Berlengafrio em Peniche.

O projeto consiste na realizag@o de um video promocional relativo a
empresa Berlengafrio, entidade que promove a vida marinha em espago
terrestre, criondo equipamentos capazes de sustentar todo o microambiente
necessario para a sobrevivéncia de determinadas espécies. O seu principal
objetivo seria a exploragdo dos respetivos microclimas existentes nos
diferentes habitats naturais de cada espécie, recriando-os, assim, para que
seja possivel o seu desenvolvimento sauddvel em aqudrio.

Assim, o principal objetivo do meu trabalho € fazer um video
promocional/institucional que aborde toda a funcionalidade da empresa de
modo a transmitir uma maior confianga ao cliente e a todos os que procuram
este tipo de produto. Neste video, os elementos participantes serdo
funciondrios e diretores da empresa e uma modelo profissional, que iram
introduzir a marca e em que a mesma consiste. Este trabalho terd a orientagdo
do professor Neal Naik e a professora Isabel Marcos.

1.2. Motivacdo

Este projeto foi realizado com a ambicdo de expandir as capacidades
do meu conhecimento na drea do audiovisual, uma vez que um video
promocional € algo que se caracteriza, principalmente, pelo compromisso da
exploragdo da eloquéncia. Por essa razdo, terei a satisfagcdo de apresentar a
marca Berlengafrio e Peniche, local onde se situa, tentando transmitir o
maximo de emogodes e informagodes referentes @ marca de modo a convencer
o cliente e todos os que assistam o video da veracidade da mesma.

Ll
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1.3. Questdo de Estudo

- Divulgagdo de uma marca de viveiros de marisco;
- Promover o comércio do produto produzido pela marca;

- Demonstrar, através da produgdo audiovisual, as principais
caracteristicas e interesses da empresa;

- Transmitir uma narrativa visual através do som e das imagens,
causando emogdes no publico-alvo;

1.4. O Estudo
1.4.1. Objetivos Gerais

- Redlizacéo de um video Promocional/institucional da marca
Berlengafrio e da sua zona de desenvolvimento e criagdo;

1.4.2. Objetivos Especificos

O video promocional serd dividido em trés partes:

A primeira parte consiste na sensibilizagéo do espectador para a vida
marinha e para os respetivos microambientes.

A segunda parte serd a introdugéio & empresa/marca e ao seu trabalho
de armazém.

E por fim, a terceira parte serd, entdo, a conclus@o e a indicacdo de
contactos.

No final os videos unir-se-&o formando um s6 com uma narrativa de
ligacdo, que ficard implementado no site da empresa e nas suas redes socidis.

12
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1.5. Tema de trabalho

O tema que serd tratado ao longo deste projeto abrange,
essencialmente, a vida marinha e a sua sobrevivéncia em cativeiro. Falando
entéo da marca Berlengafrio, que fornece aqudrios, viveiros e depuradoras.
Que situada na zona de Peniche, abrange o pais inteiro.

Como tal,irei abordar toda a sua envolvéncia, desde a criagdo do nome,
um pouco da sua histdria e como se insere na historia do Nosso pais.

A fim de estabelecer uma coeréncia tanto visual como hierdrquica (de
importéncia), o video promocional serd tratado do geral para o particular.
Assumindo que comegard com a abordagem da Praia e do Mar (principais
fatores para a criagdo de aqudrios), terminando com d referéncia ao produto.
Explicando, portanto, tudo o que a marca nos poderd oferecer na sud
envolvente.

1.6. Publico-alvo

z

No que diz respeito ao publico-alvo, é importante referir que,
relativamente & marca existem determinadas caracteristicas (como o nivel
monetdrio, etc.) que influenciom o publico-alvo, fazendo com que seja
direcionada a idades adultas com poder monetdrio para tal investimento.

Independentemente dessas “‘condicionantes’, optei por criar um video
com um conceito moderno e atrativo, e desse modo, mais direcionado para
um publico-alvo jovem e com espirito empreendedor, que pretendam ampliar
o seu nivel de negdcio efou crescer financeiramente com a ajuda de algum
dos produtos que a marca oferece.

Deste modo, o publico-alvo do meu video é dirigido a qualquer idade
adulta com poder financeiro e de decisdo.

13
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1.7. Estrutura do relatério

O presente relatorio esta dividido em cinco partes.

A primeira parte € definida pela introducdo, a contextualizacdo do
projeto e os seus objetivos, tanto gerais como especificos.

A segunda parte € dedicada & pesquisa, que comporta os seguintes
pontos:

- Video institucional/promocional, estudo da imagem que inclui o
enquadramento, os movimentos de cdmara, composicdes da imagem,
iluminagdo, duragdo, a montagem (ritmo e efeito emocional), as regras e
técnicas de montagem, pré-producgdo, planificagdo, pos-producdo, voz off e
som.

- No Tema estard presente a informagdo referente & marca e d sua
empresa.

Terceira parte € constituida pelo estudo e contextualizagdo dos estudos
de casos, bem como a andlise de resultados.

Na quarta parte, temos o desenvolvimento do projeto, ou seja, onde se
aplica todas as técnicas da segunda parte, como a pré-produgdo, producdo
e pos-producdo, falando ainda da calendarizagdo do projeto e toda a gestdo
do trabalho efetuado.

A quinta e dltima parte € dedicada & andlise e conclusdo, isto é, a
reflexdo critica, onde € feita uma andlise e um balango do que foi realizado ao
longo do projeto, desde os pontos positivos aos negativos.

14
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Capitulo lI

2. Pesquisa

2.1. Video Institucional/Promocional

Um video institucional consiste num suporte de comunicagdo em video,
que tem como principal fungdo a divulgagdo de uma empresa, produto ou
marca para aumentar a sua visibilidade no mercado.

Este conceito teve inicio a partir de 1980, onde surgiram as primeiras
producdes de video empresariais, e o seu conteddo, normalmente, apresenta
um pouco da sua historia, a sua estrutura fisica e organizacional, os produtos
que disponibilizam, os seus valores, missd@o e visdo, relacdes sociais e 0 seu
ambiente envolvente.

Este tipo de video deve ser sempre acompanhado de uma boa
produgdo a nivel de imagem e som, devendo dar atengdo desde o
roteirizacdo, até a pos-produgdo. A comunicagdo dirigida deve ter em conta
os recursos visuais (ilustragées, gréficos, fotografias, maquetes, logétipos, etc.),
0S recursos auditivos (sirenes, sinos, o radio, trilha sonora, etc.) € 0S recursos
audiovisuais (computador, televis@o, teatro, cinema sonoro, etc.).

O verbo institucionalizar significa dar a conhecer ou adquirir cardcter
institucional ou de instituigdo.

A propaganda institucional pretende criar uma imagem positiva da
instituicéo no publico, informando as pessoas da sua qualidade para ganhar
a sua confianga e proximidade.

F importante referir que propaganda e publicidade s@o termos
diferentes, pois a propaganda relaciona-se com a mensagem politica,
religiosa, institucional e comercial, lidando assim com valores éticos sociais e
morais, o pPasso que a publicidade se relaciona apenas com as mensagens
comerciais, preocupando-se com 0 consumo e o “desejo do consumidor’.

15
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22. Almagem

2.2.1.Enquadramento: planos e éingulos

O enquadramento consiste no posicionamento da cdmara durante as
gravagoes, ou seja, delimita a drea que vai aparecer em cena e o ponto de
vista mais indicado para o registo da agdo. O enquadramento depende de
trés elementos: o plano, a altura, o dngulo e o lado do dangulo. Existem
diferentes tipos de planos, irei apresentar alguns utilizados no meu projeto de
acordo com o site “primeiro filme”.

Plano Aberto: Tem como finalidade oferecer uma visdio vasta do espaco
onde a historia é desenvolvida ou para enquadrar um personagem nNo
ambiente que o rodeia. E também, geralmente utilizado em panorédmicas.

Figura 1: Exemplo de plano aberto

16
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Figura 2: Exemplo de plano aberto presente no video

Plano Geral: O cendrio é revelado com um d&ngulo visual bem aberto.
Muito utilizado para exteriores ou interiores de grandes proporgdes. Quando
existe figura humana esta fica muito reduzida na tela.

Figura 3: Exemplo de plano geral

17
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Figura 4: Exemplo de plano geral presente no video

N

Plano Médio: Este plano mostra um individuo até & zona da cintura.
Carateriza a agdo individual, sobretudo das méos e dos bragos.

Figura 5: Exemplo de plano médio

18
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Figura 6: Exemplo de plano médio presente no video

Plano fechado ou Close-up: Este plano proporciona uma maior
aproximagd&o do objeto, de modo a que ele ocupe toda a tela, sem deixar
grande espago a sua volta.

e

Figura 7: Exemplo de plano fechado ou close-up

19
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Figura 8: Exemplo de plano fechado ou close-up presente no video

Plano de detalhe: A cmara é enquadrada em um pormenor (golho de
uma drvore, mdos, canetas sobre a mesa, etc.)

o

Figura 9: Exemplo de plano de detalhe

20
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Figura 10: Exemplo de plano de detalhe presente no video

Em relagdo ao dngulo existem trés posicodes fundamentais:

Horizontal: Quando a cdmara se encontra & altura do personagem.

Figura 1I: Exemplo de plano horizontal presente no video

Picado: Quando a cdmara se encontra a um nivel superior do
personagem.

21
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Figura 12: Exemplo de plano picado presente no video

Contro-Picado: Quando a cdmara se encontra a um nivel inferior do
personagem.

Figura 13: Exemplo de plano contra-picado presente no video

2.2.2. Movimentos de Camara

Existem trés tipos de movimentos de cdmara:

- Travelling: A cdmara é deslocada, permanecendo constantemente o
dngulo entre o eixo 6tico e a trajetdria. O travelling vertical normalmente

22
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acompanha um personagem em movimento, ao passo que, o travelling
lateral, geralmente, tem apenas um papel descritivo.

Pode ser utilizado como afastamento de espago, conclusdo,
afastamento psicolégico e acompanhamento de um personagem.
Normalmente € utilizado um slider para este tipo de movimento.

- Panorémica: E um movimento de cdmara em que esta ndo se desloca,
gira apenas em torno de um eixo vertical ou horizontal. Normalmente €
utilizado um tripé para este tipo de movimento.

- Trajetdria: E uma mistura de travelling com panorémica, normalmente
utilizada com auxilio de uma grua.

2.2.3. Composi¢dio dalmagem

Regra dos trés tergos: A composigio de uma imagem consiste em
dividir uma imagem em nove partes iguais, com duas linhas horizontais e duas
verticais, colocando os pontos de interesse No cruzamento dessas linhas, ou

sejq, € a organizagdo dos elementos numa tela.

Figura 14: Exemplo da aplicagdo da regra

23
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Regra de ouro: A divisGo do plano da imagem resulta da relagdo entre
comprimento e largura multiplicada por 1,618. O resultado assemelha-se co
tragar de uma espiral imagindria.

Figura 15: Exemplo da aplicagdo da regra

z

Preenchimento do espago: O espago € ocupado por todo o tema,

evitando espagos vazios.

Profundidade de campo: Consiste em centrar a atencdo do espectados
apenas em um pormenor ou em toda a cena.

2.2.4. lluminacdo

A iluminacdo € um dos pontos mais importantes para a composigdo de
umaimagem. Os artistas alemdes dos 20 transportaram os efeitos dramdadticos
do claro-escuro da pintura e do teatro para o ecrd. O estilo cldssico passou
para um estilo neutro, procurando uma luminosidade mais natural.

As caracteristicas mais importantes da luz sdo: a sua fonte (natural ou
artificial), a sua forma (difusa ou dirigida) e a sua escala (claro ou escuro).

24
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Todos estes pardmetros sdo determinantes para criar uma boa imagem, ndo
s ha imagem cinematogrdfica bem como nas artes visuais.

A imagem natural permite uma visibilidade realista do mundo, ao passo
que a luz artificial, pelo contrdrio, permite um tratamento pldstico da imagem
que ganha mais controlo.

N

Em relagcdo & forma, a iluminagdo dirigida hierarquiza a visdo do
espetador em relagdo a certos elementos ou aspetos de um objeto, co
contrdrio da difusa que deixa uma maior liberdade ao olhar, pois a luz espalha-
se de modo uniforme pelos diversos elementos.

2.25. Lentes

As lentes sGo um dispositivo técnico que influencia bastante a imagem,
sobretudo ao nivel da perspetiva com que os acontecimentos e objetos sdo
apresentados. Existem trés tipos fundamentais de lentes:

- Lentes Normais: Estas lentes “imitam”, de certa forma, o olho humano,
mantendo as caracteristicas de escala e profundidade que conseguimos
visualizar habitualmente. Podemos dizer que se trata de um tipo de lente
‘expressivamente mais neutro’, ou seja, tem um registo mais fiel & realidade.

- Grande angular: Esta lente tem como principal caracteristica exagerar
a profundidade, pois cria um maior afastamento dos objetos. Este tipo de lente
distorce a perspetiva comum, sendo muito utilizada na simulag&o dramdtica
de estados emocionais dos personagens. Permite também uma maior
facilidade de captar imagens em espagos reduzidos.

- Teleobjetiva: Trata-se de uma lente que reduz a profundidade, assim
0s objetos distantes parecem mais proximos na imagem. Podemos afirmar
que, tende a enfatizar a condigdo plana da imagem, exaltando a sua natureza
de superficie.

Existem outras lentes monos comuns, das quais:

- Zoom: Possibilita a manipulagdo da perspetiva dentro de um plano,
sendo muito utilizada em reportagens televisivas, ou nos videoclips e
publicidades e esporadicamente em filmes. Foi inventada nos anos 30, porém
so se disseminou nos finais dos anos 50, tendo caido em desuso nos anos 80.

25
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O recurso comum ao zoom, € um indicio de que se trata de um filme dos anos
60 ou 70.

- Olho de peixe (fish eye): E semelhante & forma da visdo dos peixes, faz
uma distor¢@o da perspetiva da grande angular. Os objetos apresentam-se
com grandes dimensdes no centro da imagem, diluindo os pormenores ¢
medida que nos aproximamos do bordo desta. A distor¢do da imagem faz
com que esta ganhe uma forma esférica, sendo que € mais utilizada em
videoclipes ou filmes experimentais.

2.2.6. Duracgdo

A duragdo de um plano é muito varidvel, podendo ir de um fotograma
a dez minutos. A duragdo de uma imagem depende de varios fatores.
Seguidamente, devemos ter em conta o tipo de cena ou a imagem que se
mostra (didlogo, agéo, etc.). Em segundo lugar, devemos dar atengéo &
montagem, pois uma agdo pode ser composta em vdarios planos, e alguns
dependem de outros planos.

Em terceiro lugar, devemos ter atengdo ao estilo de cada realizador e
do tipo de narrativa, pois a sequéncia de um filme de acdo tem ritmos e
duragdo diferentes de um romance.

2.3. Montagem

A montagem consiste na organizagdo discursiva de acontecimentos ou
ideias através da combinacdo de planos, sejam eles retoricos, dramdticos,
estéticos ou éticos. A montagem ajuda a construir um filme, como um sistema,
pois estabelece uma relagdo de um plano com os anteriores, seja de que tipo
for essa relagdio — de contraste, continuidade, coordenagdo, semelhanga, de
oposicdo, etc. Sendo assim, cria diversas modalidades de sentido: metdforas,
hipérboles, repeticoes, elipses, entre outras.
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2.3.1.Ritmo e efeito emocional

Podemos encontrar em determinados géneros cinematograficos um
tratamento especifico na montagem. Assim podemos destacar alguns
exemplos:

- No thriller, temos o recurso @ montagem alternada ou acelerada, pois
tém uma grande tensdo dramdtica, de grande duvida e inquietagdo;

- A conjugagdo entre ritmo sonoro e ritmo visual, que acontece Nos
musicais (onde existe uma alianga entre a melodia sonora e cedéncia visual):

- O corte repentino e surpreendente no filme de terror, capaz de deixar
0 espectador em sobressalto, criando um choque emocional instantdneo;

- A naturalidade dos cortes no melodrama cldssico, género onde a
montagem nd&o deve impedir uma empatia do espectador com as
personagens;

- O recurso ao flashback no film noir, tornou-se uma das estratégias
narrativas mais marcantes neste género.

No que diz respeito cao documentdrio, existem trés aspetos
fundamentais na montagem: no cinema de ficgdo a rodagem pré-
determinada a montagem € um momento fulcral de organizagdo das
imagens recolhidas.

2.3.2. Regras de Montagem

A montagem serve para diversas fungdes narrativas e dramdticas: a
surpresa, a continuidade, o mistério, a curiosidade, a duvida, a tensdo, etc. Isto
tudo implica que cada efeito ou acontecimento sejam justificados.

A continuidade narrativa, temdtica e logica dos planos deve-se o
record, este pretende, no fundo, uma transicdo suave e uma coeréncia entre
os planos.

Existem varios tipos de roccord que permitem assegurar estas fungoes:
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- Cor: Neste caso, o raccord pode submeter-se a dois fundamentos
distintos: a consténcia cromdtica, em que as tonalidades de um plano devem
manter-se no plano seguinte (desde gue ambos se mantenham na mesma
realidade); outro fundamento consiste na associagdo simbdlica, em que um
elemento em um plano com uma cor especifica faz raccord, com outro
elemento com cor igual no plano seguinte.

- Eixo: Consiste em fazer uma transicdo entre planos Nno mesmo eixo
vertical. Esta transicdo normalmente deve-se a uma mudanga dramdtica,
devido a uma mudanga de escala de planos.

- Forma: Consiste na semelhanga entre um objeto num plano e no plano
seguinte; do ponto de vista pldstico é a forma mais harmoniosa de ligar
elementos sem relacdo.

- Gesto: Fragmentagdo de um gesto em dois ou mais planos. E oportuno
que a intensidade e fluidez do gesto se mantenha em diversos planos.

- Luz: A luz é utilizada como se tratasse de um objeto, uma personagem
ou acontecimento. O que estd no escuro e o que estd iluminado deve manter-
se como tal nos planos.

- Movimento: Existem dois critérios determinantes: a diregéo (pretende
que um objeto que se desloque num plano se mantenha no plano seguinte); a
velocidade (pretende-se que esta se mantenha inalterada de modo a manter
coeréncia).

- Ritmo: Os intervalos a que os planos mudam permitem estabelecer
varias relacdes entre eles, do mesma maneira, 0s ritmos dos proprios
acontecimentos ou acontecimentos de personagens pode ser decisivo para
a continuidade ritmica.

- Olhar: Ocorre em duas situagoes: atraves da articulagdo entre a linha
do olhar de uma personagem num plano e a diregcdo de outro personagem
no plano seguinte; através da articulagdo do olhar de alguém num plano e do
objeto observado no plano seguinte.
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- Som: O raccord pode ser aqui conseguido através de um barulho ou
efeito sonoro que se ouve No momento do corte ou através de uma
sobreposi¢do do didlogo durante o corte.

Existem duas regras que devem ser mencionadas:

- Regra dos 180°: Tem como referéncia o eixo da agdo, no que respeita
ao posicionamento da cdmara e a encenagdo da agdo. Podemos resumir
esta regra do seguinte modo: se a cmara € colocada, No primeiro plano da
sequéncia que nos mostra a agdo, so desse lado deve ser colocada, de forma
a garantir consisténcia espacial entre os planos. Nas cenas de acgdo, o
movimento de um elemento no ecrd numa direcdo, deve continuar nessa
diregcdo no plano seguinte, ou seja, se sai pela direita num plano, deve entrar
pela esquerda ao plano seguinte.

- Regra dos 30° Esta regra assegura a continuidade na montagem.
Deste modo evita-se o jump cut. A regra dos 30° estipula que entre dois planos
de um mesmo assunto ou personagem, a posicéo da cémara (que determina
o eixo visual do plano) deve variar pelo menos a justificar a apresentagéo de
duas perspetivas nitidamente distintas da agdo ou do objeto.

2.3.3. Técnicas de Montagem

Existem vdrias técnicas e estilos que se devem ter em conta no
momento criativo.

A montagem ¢, de certo modo, um recurso contraditorio: se, por um
lado, o procedimento necessdrio do corte constitui uma ‘interrupcdo” na
atengcdo do espectador, por outro, permite também construir o fime,
adaptando-o da melhor forma ao objetivo o publico-alvo pretendidos.

Existem vadrias técnicas de montagem:

Corte: Esta técnica € uma peca fundamental da montagem. O corte que
a mudanga de plano exige pode assumir varias formas. Normalmente o corte
liga planos de uma mesma historia. O corte pode ligar: dois planos na mesma
agdo (corte na agdo); dois planos de elementos numa sé cena (personogens
em didlogo); dois planos de agées que se ligam descontinuamente (elipses).
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O corte pode tornar-se discreto, quando o plano muda dentro da
mesma cenag, tanto o movimento das personagens como o movimento da
cdmara desviom a atencdo do corte, e, quando se muda de cena ou de
sequéncia.

Jump-cut: O jump-cut permite eliminar partes menos importantes de
um acontecimento sem perda de sentido da narrativa, permite também
apresentar apenas os momentos chave de um acontecimento ou estado de
um personagem, realgando a evolugdo do seu significado emocional.

Pode requerer dois formatos diferentes: um da natureza temporal
(resulta de cortes nos periodos de uma agdo, mas em que os planos sdo feitos
numM Mesmo local e de um Mesmo eixo visual) e o outro de natureza espacial
(resulta de uma mudanga de planos feitos em cendrios distintos).

Fade: O fade é das mais simples transicdes que frisa o principio ou o fim
de uma cena ou sequéncia. No fade-out a luz diminui até o ecrd ficar negro,
como um marco de fim de capitulo. O fade-in € o processo oposto, a luz
aumenta até a imagem adquirir toda a nitidez, utilizando-se normalmente
para abrir uma cena ou sequéncia.

Cortina: Serve para apresentar uma rdpida sequéncia de eventos ou
para dar énfase as mudangas de tempo ou espago.

Nesta técnica, um plano € substituido por outro. O seu movimento pode
ser vertical, horizontal ou diagonal e, ser das mais variadas formas, como
circulos, quadrados, espirais e tridngulos.

fris: Nesta técnica o efeito pode partir do ecrd negro para mostrar um
elemento ou, pode escurecer uma imagem até isolar um elemento. Permite
controlar a atengdo do espetador, sendo um plano de detalhe, “zoom™ ou
“travelling”, e também, assinalar a abertura ou o final de uma cena ou
sequéncia.

(Des)focagem: Pode ser utilizada como um dispositivo de montagem. O
fim do plano torna-se progressivamente desfocado. O plano seguinte comecga
com a imagem desfocada até se tornar completamente nitida. Esta técnica,
pode também, ser utilizada no fim de uma cena ou de uma sequéncia ou
como plano subjetivo.
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Panorémica Acelerada: Permite marcar a mudanga de planos dentro
de uma cena ou entre cenas diferentes. Em termos técnicos, consiste no
movimento rdpido da cadmara, dando uma visdo geral do ambiente.

Freeze Frame: Esta técnica pode dar a sensagdo de um momento
critico, de fim da agdo, de disparo fotogrdfico — uma pausa na agdo.

Tecnicamente, é utilizado quando se para a imagem, antecedendo de
uma desaceleragdo ou de uma aceleragdo da mesma, permitindo mostrar os
diverso momentos e tonalidades emocionais de uma agdo.

Flash: O flash permite dois efeitos fundamentais: evitondo um corte
brusco, disfar¢gando o salto na imagem entre dois planos semelhantes; por
outro lado, permite uma clara mudanga entre planos de assuntos diferentes.

Areas Escuras: Esta técnica serve para marcar a transi¢éo entre planos,
entre cenas ou entre sequéncias (por exemplo, a cémara move-se para uma
superficie, drea ou forma que escurece o ecrd). Seguidamente, faz-se uma
transi¢do para um plano diferente da mesma agdo ou de uma nova cena.

Split-screen: O ecrd € dividido em duas ou mais imagens, mostradas em
simulténeo, que apresentam agdes cronologicas, espaciais, que sdo
mostradas sucessivamente.

Som: O som como recurso de montagem. O corte no som pode ser
fundamental para esconder ou realgar uma transigéo entre planos, a partir de
didlogos, efeitos sonoros, do som diegético e da musica. Pode surgir em funcdo
da percecdo da narrativa e em fungdo da intensidade dramdtica.

2.4.Producdo

Producdo consiste no conjunto de todas as fases necessdrias para a
realizag&o de um filme (a parte da filmagem). Uma produgdio cinematogrdfica
pode ter grandes diferengas de contexto economico, social e politico, usando
uma grande variedade de tecnologias e técnicas, dependendo do estilo de
cada filme.

Existem vdrias etapas que compreendem esta fase:
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2.4.. Pré-Producgdo

Apos delimitar as verbas disponiveis para a produgdo do filme € iniciada
esta fase, que consiste na organizagdo de como ser@o conduzidas as
filmagens. As etapas que envolvem a pré-produgdo sdo: a escolha da equipa
(adquirir técnicos responsdveis e flexivel), reunides gerais de produgdo (onde
apresentam o projeto com detalhes), andlise técnica e cronograma (quanto
o filme ird gastar e quanto tempo serd necessdrio para realizé-10), escolha do
elenco (casting) e reunides de equipa.

2.4.2. Planificacdo de filmagens

Apos toda a producdo de ideias, o proximo passo € proceder d pesquisa
do local onde se vai desenrolar toda a agéo e tudo o que se necessita. E nesta
fase que estd presente o alinhamento do programa, a ordenagdo dos
acontecimentos e a lista de necessidades técnicas e de produgdo.

2.4.3. P6s-Producdo

A PS6s-Producdo é o Ultimo processo da produgdo. Antes de toda a
finalizac@o (imagem e som), estd ainda outra etapa que consiste na
divulgacgdo, distribuicdio e exibigdo do projeto.

Finalmente por dltimo intervém o diretor ou produtor para a utilizagdo
de recursos a nivel de efeitos, banda sonora, voz off, etc, pois tém de ser
considerados para dar passagem ao processo de edigdo.

A edicdo pode ainda mudar de formato para formato, assim como um
filme de drama ndo é editado da mesma forma que um documentdrio.

2.4.4. oz off

A voz off, pois € um dos instrumentos mais importantes para o
contextualizagéio de um documentdrio/video promocional. A voz é um dos
elementos mais importantes da narrativa filmica. Na linguagem audiovisual,
pode intervir de duas maneiras distintas: através da narragdo ou do didlogo.
Enquanto os efeitos sonoros pontuam a agdo, a voz transmite-nos a historia
da acgdo.
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A voz off é proferida por alguém fora do campo visual em questdo.
Identificamos-lhe trés funcoes:

-Contextualizagéio, como acontece nos documentdrios/videos
promocionais;

-Reflexdo Interior, 0 mondlogo do pensamento de uma personagem;

-Criar situagdes imagindrias.

245. Som

Um plano ndo é constituido apenas pela imagem. Do ponto de vista
estético, podemos dizer que os elementos sonoros sd@o decisivos para
diferenciar a emogdo, o tom ou o dramatismo. Podemos diferenciar dois tipos
fundamentais, aquele em que o som ¢é diegético, ou seja, relativo a agdo
mostrada, e onde isto ndo acontece é ndo diegético. Quando a este, €
constituido especialmente pela voz off, & musica e outros efeitos sonoros.
Assim, na composicdo do plano, ndio devemos tomar apenas atengdo ao que

se vé, mas sim também ao que se ouve.

N&o devemos também esquecer a importdncia do silencia, pois este é
capaz de funcionar num manifesto estético, afetivo ou politico.

A mdusica pode ser decisiva para definir um personagem ou um
acontecimento, marcando os ritmos de uma situagdo, assim como os efeitos
SONOros.

A correspondéncia de um som com um corte faz com que a mudanga
de plano se revele mais discreta. Os efeitos sonoros também podem contribuir
para uma agdo emocional, como acontece com a surpresa, o chogue ou a
perseguicdo, que sdo tipicos nos filmes de terror e thriller.

Com tudo isto, podemos verificar que o som tem duas fungdes: d
expressdo, por parte dos personagens ou narrador, os pensamentos ou
sentimentos, e o recurso do som como textura.
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2.5. Tema

2.5.1. Berlengafrio

< N

Berlengafrio € uma marca com 13 anos destinada & producdo de
aqudrios para marisco, destinados a restaurantes, marisqueiras, peixarias e
hipermercados, assim como também expositores para peixes e marisco,
depuradoras de bivalves e solugbes destinadas ao armazenamento de
crustdceos.

Determinada a vencer novos desafios e apostando em novos produtos
e tecnologias, desenvolveu parcerias com 2 empresas de vanguarda Italianas,
a Adriatic Sea Aquarium & Equipment e com a Mondel. Presentemente,
apostando no know-how de uma década de experiéncia, oferecem uma vasta
gama de produtos de grande qualidade. Langa mensalmente promogoes
para ir ao encontro das reais necessidades do seu negocio.

A Berlengafrio disponibiliza um conjunto de servigos destinados a
consultoria, assisténcia e manutencdo de aqudrios para marisco e sistemas
de depuracdo de bivalves.

- Andlise das aguas;

- Mudanca do filtro carvéo ativo;

— Mudanca do filtro mecdnico;

- Mudanca de dguas;

— Revis@o geral;

— Substituic@o da bomba, refrigerador, espumador e iluminagdo;
- Mudanca de areias;

Todas as gamas de aqudrios para marisco, apresentam acabamentos
perfeitos, desenho requintado, excelente funcionamento e iluminagdo, baixa
mortalidade e simplicidade na manutencdo. Desenham e projetam aquadrios
por medida para marisco ao gosto do cliente. Projetados para criar facilidade
No uso e cuidado mesmo para quem nunca teve contacto com um aqudrio.
Comercializam vdrias gamas de aqudrios para mariscos para quem quer
economizar no prego sem perder na qualidade.
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De modo a fornecer ao cliente um produto sempre fresco e de
confianga, com a vantagem de armazenar o marisco vivo durante mais
tempo, obtendo uma melhor gestéo de compras e do proprio negocio. Até
mMesmo em espacos Mais reduzidos existe sempre a possibilidade de projetar
um aqudrio para crustdceos. Proporcionando um excelente fator de
decoragdo para restaurantes ou marisqueiras.

Capitulo Il

3. Estudo dos casos
3.1. Estudo dos casos - “Can’t Skip Portugal’

3.11. Contextualizacdo

“Can't Skip Portugal” é uma produgéo de NiT (New in Town) em conjunto
com visitPortugal, ambas sediadas em Portugal, comprometidas com os seus
clientes. Neste video procura desenvolver para o publico alvo um produto final
de alta qualidade feito no intuito de incentivar a conhecer e viajar pelo 0 Nosso
pais, criando, uma boad reputagdo para 0 mesmo.

3.12. Estudo

Cada video € um excerto de uma pessoa aleatoria de forma
motivacional, de modo a cativar o publico alvo a deslocar-se as respetivas
zonas do pais, mostrando com simplicidade e em pormenor cada paisagem,
ambiente e cultura de vdrios pontos de Portugal.

Com conhecimento e tecnologia apropriada, visitPortugal procura que
cada projeto seja uma forma de desafiar, individualmente, a que o publico
conhega as maravilhas do nosso pais.

As emogodes transmitidas ao longo de todo o video, tornam-no bastante
pessoal e emotivo, criando, por isso, uma aventura em busca de felicidade e
conhecimento. O publico é transportado para momentos Unicos de aventura,
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beleza e alegria, um diversificado nimero de emogdes bem presentes em
diversos locais do nosso pais.

Com uma qualidade de imagem extrema, e com uma corregdo de cor
apropriada, com tonalidades claramente invernais, o video ganha cores que
despertam o olhar do observador, tornando quase como “necessdria” a visita
a Portugal, mostrando que mesmo na época mais fria do ano, Portugal mostra
condigdes climdticas confortdveis para passeio.

A participacdo de vdrias personagens envolventes, aparentemente
estrangeiros, ajudam a gerar credibilidade e a fazer sentir que 0 nosso pais
tem muito para ver e conhecer. A envolvéncia que se faz sentir através das
fantdsticas imagens da natureza.

Em todos os videos, o som € de grande importéncia. Sem ele ndo seria
possivel transmitir sensagoes, levando qualquer espectador a assistir o video
numa “viagem’ por entre as vdrias paisagens que nele se inserem. Por tanto a
necessidade de um som que entre em concorddncia com o tema é essencial.

N&o esquecer o destaque durante todo o video, em que somos
abordados com técnicas de edicio como match cut e jump cut, entre outras.

Turismo de Portugal langa video de promogao "Can't Skip Portugal”

> > ) 006/304

Figura 16: Exemplo do video “‘can’t skip Portugal’

3.2. Estudo dos casos - “Video Institucional — Grupo Visabeira®

3.2.1.Contextualizagéo
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“Video Institucional (2016)" produzido pelo Grupo Visabeira, uma
estrutura multinacional e multissetorial, com 39 anos de atividade com a sua
génese em Viseu, onde mantém a sede, nas dreas das Telecomunicagoes e
Construcdo. Apds tornar-se lider no mercado nacional, consolidou o seu core
business e alargou a sua drea de atuacgdo a diversos setores, iniciando
paralelaomente um processo de internacionalizagdo. Atualmente estd
presente em 16 paises e comercializa os seus produtos e servigos para mais
de 90 nacgoes.

Através de um crescimento sustentado e de uma expansdo de negdcio,
focada na otimizagdo de recursos, o Grupo Visabeira cria valor e antecipa as
necessidades dos seus clientes, tendo em conta os diferentes mercados onde
opera e mantendo sempre um nivel de qualidade de servicos superior.

3.2.2. Estudo

Este video institucional sobre a empresa Grupo Visabeira, apela ao
publico alvo a for¢a, dedicagdo, detalhe e profissionalismo da empresa em si.
De modo a cativar o espectador este video mostra desde ao trabalho drduo
e profissional da equipa até as figuras de estilo representadas de forma a
demonstrar a forca de vontade para alcancar a ‘“perfeigcdo”. A extrema
capacidade de conjugar imagens através de diversas técnicas de edi¢do, a
conjugacdo perfeita entre os sons e as imagens leva o espectador a ficar
atento ao ecrd durante os cerca de minuto e meio de video.

Neste video, para criar um fluxo continuo entre as imagens e planos foi
necessdrio cada corte aparecer para fazer uma transicdio coesa para o
seguinte, dando atengdo das cores, movimentos, conteddo, etc. Foram
utilizadas vdrias técnicas de edigcdo, como Match Cut e Fade to Black e
algumas técnicas de focagem.

A musica escolhida foi “Journey to the Abyss” de Daniel Law Heath e Jane
Antonia Cornish, pois nos dd a sensagcdo emotiva e motivacionadl,
demonstrando a dedicagdio em que esta estrutura trabalha. A relagdo entre
as batidas da musica com as alteragdes de planos € fascinante e empolgante,
de maneira a cativar mais o espectador.
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Grupo Visabeira | Video Institucional (2016)

> > o) 038/144

Figura 17: Exemplo do video “visabeira”

3.3. Andlise de Resultados

Depois de analisar cada estudo de caso, retirei alguma informagdo e
técnicas que me chamaram mais a atencdo.

No primeiro caso de estudo, “‘Can’t Skip Portugal” influenciei-me pelos
planos de paisagem, o retrato utilizado de modo a unir a personagem com o
ambiente, ao transmitir simplicidade com a natureza envolvente, de uma
forma dindmica e com um didlogo emotivo a relatar as maravilhas da unido
do mar e a vida (relativamente ao meu projeto) que consegue cativar o
espectador. As cores invernais deste caso foi “substituido” por cores mais
quentes, a criar um ambiente veranil propositadamente, por ser sobre marisco,
0 que é das refeicdes mais apelativas no verdo.

A importante presenga de voz off (que ndo consta neste caso), que de
forma simples e poética embeleza o espaco e reforga a vontade de visitar as
Berlengas e de conhecer a empresa Berlengafrio.

Adaptei algumas técnicas de edicdio que sdo utilizadas neste caso bem
como os planos de detalhe, na paisagem com o didlogo da pessoa a encher
de curiosidade quem esta ver o video. Relativamente ao projeto, a voz off e os
planos de detalhe (nas ondas, no mar, falésias, etc.) séio fundamentais para a
criagéo de proximidade entre os espetadores e o actor (que é o visitante) para
além de todas as cores que, cheias de Iluminosidade, transmitem
modernidade e tranquilidade.
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No estudo de caso do “Video Institucional — Grupo Visabeira’ foi preferido
pela excelente escolha de planos e imagens detalhadas, com o intuito de
apresentar de forma metafdrica o trabalho profissional e rigoroso que é
habitual nesta em empresa. Relativamente ao meu projeto, fui de encontro aos
planos de pormenor de forma demonstrar as técnicas de trabalho,
profissionalismo e cuidado, com que a empresa da Berlengafrio estd
acostumada.

Capitulo IV

4. Desenvolvimento
4. Calendarizagéo do Projecto
4..1. Reunides
Durante o desenvolvimento do projecto existiram algumas reunides
com o cliente (Berlengafrio) e acompanhamento com os orientadores.

16 de Outubro — Primeira reuni@o com o cliente e andlise da
problemdadtica;

7 de Novembro — Pré-apresentacdo da Proposta ao juri;
14 de Dezembro — Reunigio com o cliente afim de mudar a proposta;

22 de Abril — Discuss@o da proposta e possiveis alteragcdées com
orientador;

E-mail de resposta por parte do cliente a questdes importantes para a
criagéio do Guido da Voz off (documento em Anexo):

10 de Maio — Reuni@o com o cliente afim de estruturar a proposta;
17 de Maio — Apresentacdo do ponto da situagéo a um jdri;
27 de Mdaio — Reuni@io com orientador afim de fazer um ponto de

situagdo;

39



Mariana Spinola Video promocional/institucional | BERLENGAFRIO

1de Junho — Recolha das primeiras imagens e teste de luz e imagem no
armazem;

8 de Junho - Inicio das gravagdes com o cliente;
10 de Junho — Interrupgdo das filmagens por problemdtica na empresa;
19 de Julho — Contacto com cliente e reagendamento das filmagens;

15 de Agosto — Fim das filmagens e contacto com cliente para uma
primeira andlise de resultados;

4.1.2. Pesquisa

A pesquisa foi sendo feita ao longo do projeto, independentemente de
todas as alteragdes, sendo que no inicio tinha aprofundado mais a drea
documental e grdfica, pois a proposta inicial seria a elaboragdo de pequenos
videos explicativos e rebranding. Sendo um projeto demasiado extenso, houve
necessidade de ser reduzido e alterado para uma forma mais simples.

41.3. Levantamento fotogrdéfico

O levantamento fotogrdfico foi realizado no dia 1 de Junho, quando tive
uma reunido com o cliente no armazém e visitei pela primeira vez o local. O
primeiro objetivo dessa reunido foi a visita as instalagdes, esclarecimento da
proposta de trabalho e a elaboragdo de um calenddrio de filmagens.

41.4. Plano de Filmagens

Local Data Hora

Praia De 20 a 25 de Maio Manha, Tarde
e de 25 de Julho a 15
de Agosto

Restaurante De 8 allde junho Tarde
e 25 de Julho
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Armazém De1a10 de Junho Manhd, Tarde e noite

Figura 18: Tabela de plano de fimagens

415. Andlise do material recolhido

A andlise do material foi sendo feita ao longo de cada filmagem, mas
mMais minuciosamente a partir da segunda semana de Junho.

41.6. Pesquisa e elaboracéo do Guiéio da Voz off

Alguns dos estudos de casos referidos foram também escolhidos pela
sua voz off, desse modo, foi realizada uma pesquisa progressiva, tanto a nivel
do tipo de voz como o guidio da mesma. Sendo que o meu objetivo seria ter
uma voz memoradvel, que pudesse cativar e chamar as pessoas, com um
didlogo poético e emotivo.

Quando terminei a pesquisa da mesma, construi o guido. Este foi
comecgado no dia 23 de Abril. Ao longo da semana foi sendo alterado e
finalmente terminado no dia 3 de Maio.

A voz off foi gravada no dia 5 de Maio pelo senhor Amadvel Pires.

41.7. Edicéo

Edicto de imagem — De dia 19 a 27 de Agosto
EdicGo de som — De dia 23 a 28 de Agosto
Corregdio de cor — De dia 28 a 30 de Agosto

Acabamentos finais — De dia 1a 5 de Setembro

41.8. Documentacdo do Projeto
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O presente relatorio comegou a ser, em parte, desenvolvido com o inicio
da pesquisa, pois tudo o que recolhi e resumi foi sendo colocado
posteriormente no mesmo, na respetiva secgdo — Pesquisa. Desse modo, esta
teve inicio em Fevereiro, no entanto, a parte da contextualizagdo tedrica
comecgou em Maio apds a ultima mudanga no que seria no fundo o projeto.

Iniciei por definir a Introdugdo, Contextualizagdo do tema, Questdo de
Estudo, Tema de trabalho e Objectivos Gerais e especificos, porém, como o
proposito do projeto foi alterado, também tive obrigagdo de remodelar esses
pontos.

Toda a documentagdo do projeto foi elaborada por mim.

4.2. Guido

O gui@io de um video promocional tem como Unica fungdo orientar as
gravacoes, podendo ser a qualquer momento alterado.

Inicialmente, foi criado um guido base que serviu para organizar as
filmagens, as viagens e o orgamento. Por ser um video promocional, em que a
espontaneidade da agdo estd sempre presente, existirom algumas
adversidades que levaraom ao adiamento de algumas gravagdes ou por
motivos meteoroldgicos, ou incompatibilidade de hordrio com as pessoas
envolvidas.

Desta forma, o guido foi alterado vdrias vezes, mantendo a suad
estrutura, bem como a parte técnica. Ou seja, sempre dei prioridade ao
cumprimento da ordem pré-definida do video (introdug@io com o mar e
Peniche), sendo que a sua parte estética é que foi sendo alterada.
Relativamente & parte técnica , sempre que chegava ao local de rodagem
sabia exatamente o que queria captar, pois eram feitos planeamentos didrios
para cada dia de gravagdo.

4.2]1.Sinopse
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O meu projeto sendo um video promocional, pretende dar a conhecer

e divulgar a Berlengafrio, e todo o seu meio envolvente, desde a localidade

onde se insere (Peniche) ao o seu propdsito, técnica e objetivo.

4.3.Pré-Producdio

4.3]. Calendarizagdo das filmagens

A calendarizagdo das filmagens sofreu algumas alteracodes, devido &

incoeréncia dos tempos livres com os elementos envolvidos na realizagdo

deste projeto, como é o caso das filmagens no armazém, no restaurante e a
disponibilidade dos elementos da empresa. A planificagdo inicial das

filmagens finalizava em Maio, mas por motivos de incompatibilidade de

hordrios e do facto de o armazém e a empresa terem estado fechados 2/3

meses, foi necessdrio gravar durante a época das férias de verdo.

4.3.2. Orgcamento

Designagdo
Combustivel e
transportes
Portagens e
scuts
Alimentacdo

Cartéo de
memoaoria 16Gb
Pilhas 9V

Atriz
Voz Off

Total

Figura 19: Tabela de orgamento

Valor
150€

70€

120€

39.99€

550€

60€

10€

45549€
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Total do orgamento:

45549€

4.3.3. Storyboard

Apods andlise dos estudos de casos e posteriormente a uma pesquisa
sobre técnicas de edicdo, uma vez que estou a lidar com um video
promocional optei por experimentar variadas formas de montagem ¢ medida
que ia explorando. Por esse motivo, e pelo facto de o guidio ter sofrido diversas
alteragbdes ao longo do percurso, esteve comprometida a criagdo de um
storyboard previamente, no entanto, foram previstos alguns planos e
enquadramentos previomente.

4.4.Producdo

4.4]. Filmagens

A captagdo de filmagens foi realizada em ambientes exteriores e
interiores, sendo que a maioria das mesmas sdo exteriores. No interior apenas
foram filmadas as cenas no armazem e No restaurante.

Foram feitos planeamentos didrios prévios para cada dia de gravacdo,
no entanto, por atrasos ou alteragdes climaticas, alguns foram obrigados a ser
alterados.

As primeiras gravagdes foram realizadas no dia 8 de Junho, no
armazém, em Caldas da Rainha. Filmei alguns pontos de interesse e algumas
técnicas bdsicas utilizadas para a construcdo dos aqudrios.

As segundas gravagdes foram realizadas na praia da Saude, na Costa
da Caparica, onde captei algumas cenas do mar e da criangca que
inicialmente era para ser a personagem principal.

No dia 19 de Julho retomei as filmagem, apds a pausa para exames e as
dificuldades de contacto com o cliente, desta vez com uma atriz. Devido as
alteragdes climdticas e ao céu inconstante de Peniche, nGo consegui todas as
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filmagens que pretendia. A viagem as Berlengas para gravar teve de ser
reagendada devido ao forte nevoeiro sentido, mas mesmo assim consegui
captdé-la de Peniche trés vezes com sucesso. E importante frisar que todas as
filmagens ddo principal destaque a maior forgca da natureza que deu motivo
a esta empresa, o mar.

No dia 15 de Agosto encerrei as filmagens com o passeio feito com a
atriz para criar ligagcdo e inspiracdo. Filmdamos no Baleal, essencialmente, e no
Cabo carvoeiro. E fizemos também as imagens no restaurante, onde dei maior

importancia ao aqudrio ai instalado, por ser um dos maiores fabricados pela
marca.

Os materiais utilizados foram:
- Canon 70D;
- Nikon D3200;

- Tripé bdsico completo

4.4.2. lluminacdo

Em todo o processo de gravagdes, a principal iluminagdo foi natural,
sendo por isso evidente que grande parte das imagens sdio de exterior. Porém,
no armazém foram utilizadas luzes auxiliares a fim de proporcionar uma
correta iluminagdo e qualidade de video, reduzindo significativamente a
presenca de grdo Nos Mesmos.

4.4.3. Som e Banda sonora

Para uma edi¢do de maior qualidade, optei por colocar sons em pPos-
producdo.

A banda sonora foi um dos sons mais dificeis de encontrar durante o
projeto, pois inicialmente estava combinada uma e apds a captagdo da voz
off entendeu-se que esta seria melhor.
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4.4.4. Material técnico

Para todas as gravagodes foram sempre utilizadas mdquinas ‘DSLR
(Digial-Single-Lens Reflex): Uma cdmara Canon 750D e uma Canon 70D, que,
ambas, filmam em HD. A resolugdo escolhida foi 1920x1080 Pixels. Como suporte
foi utilizado um tripé bdsico.

A escolha das lentes foi a seguinte:
- Canon EF-S 18-55mm f/3.5-5.6
- Canon EF-S18-13bmm f/3.5—5.6

A lente Canon EF-S 18-55mm, € a objetiva mais simples e que vem com
a cdmara, que possui a profundidade que conseguimos visualizar a olho nu.
Por tal, foi utilizada para planos médios, abertos, close-ups e por vezes detalhe.

A lente Canon EF-S 18-135mm, sendo uma teleobjetiva de zoom, que
fornece uma fantdstica qualidade de imagem. Foi utilizada em todo o
processo de montagem do produto final no video.

Materiais auxiliares para a captacdo de imagem foram os seguintes:

- Steadicam fornecido pela escola, e utilizado na captagdo de planos
em movimento.

- Tripé, também fornecido pela escola, utilizado para dar estabilidade &
cdmara em todos os restantes planos.

4.5.Pés-producdo
451. Organizagdo
A organizacdo da Pos-Producgdo dividiu-se em duas partes: a primeira,

na escolha de filmagens (selegéio das melhores), passando para a montagem
das mesmas e a sua respetiva colocagdo de acordo com a banda sonora.
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A segunda parte consistiu na corregéio de cor (que define um estilo ao
projeto) e edicd@o de som (a banda sonora possibilita uma edicéo ritmada e
sincronizada). E é nesta fase que s@o colocados e melhorados os Ultimos
pormenores do produto.

4.5.2. Edicéio de Imagem

Apods a andlise de vdrios estudos de caso e posterior pesquisa sobre
técnicas de edicd@io, uma vez que estou a lidar com um video promocional (que
pretende prender o espetador ao ecrd, utilizando diversos planos e técnicas)
optei por experimentar diferentes formas de montagem a medida que as vou
explorando. Por este motivo, estd compreendida a impossibilidade da criacdo
prévia de um storyboard, no entanto, foram previstos alguns planos e
enquadramentos (devido & pesquisa feita sobre captacéo de imagem).

Foram aplicadas algumas técnicas como Jump Cut e Match Cut.

Para a edigcio de imagem, foram utilizados os programas, Adobe
Photoshop CC e Adobe lllustrator CC, por estar familiarizada com os mesmos.

Existe um pormenor também na timeline, que s@o os gaps, estes s¢o
espagos a negro, inseridos para criar uma imagem mais ritmada com o som.

!!—-l""’-l UH’P

Figura 20: Vista geral dos videos em premier
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4.5.3. Edigcdo de Som

Para além da banda sonora sempre presente em todo o video, foram
utilizados efeitos sonoros (como o som do mar e das ondas) incluidos no
programa adobe premiere cc 2018 e do site Freesounds, a fim de criar no
espectador uma experiéncia mais viva e mais proxima do que € a realidade
representada no video. Deste modo despertar sensacdes, proximidade e
vontade de visitar. Para além das demais vantagens, os efeitos de som
adicionados proporcionam ao espetador o suspense, calma e tranquilidade
inicial que eles necessitam para assistir o video.

Devido & falta de qualidade de som de cada clip, optei pela eliminagéo
total dos mesmos, procurando entdo assim, simular as emogdes e captar a
atengdo do espectador através da voz off e das musicas escolhidas.

As transicoes de fade in e de fade out sdo apenas aplicadas nas trilhas
sonoras do video, mantendo assim a voz off e os efeitos sonoros.

Por fim, o video € complementado com uma voz off — pela autoria do Sr.
Amdvel Pires — que vai ajudar a compreender a marca e toda a sua
envolvéncia. Fazendo-nos viajar e viver o andncio.

RN
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Figura 2I: Vista geral da linha de tempo em premier

4.5.4. Correcdo de Cor

A pesquisa e andlise dos casos de estudo, foram um ponto muito
importante para esta segdo. Podemos observar que nos videos estudados a
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predomindncia das cores quentes € bastante elevada, pois transmitem uma
imagem com maiores vibragdes de verdo, para poder cativar o publico.

Foram utilizados vdrios plugins para a edigdo de tais como os perfis
lumetri no préprio premier, assim como softwares da “‘Red Giant” e um kit de
filtros fornecido por ‘joo works” Controlando ent&o assim os Balangos de
branco, saturagdo e contraste.

Figura 22: Vista geral da comparagéo de cor em premier

45.5. Guido de Voz Off

Somos mais mar que terra.
Temos uma alma feita de sal e espuma.

Somos de um distrito liquido e quase invisivel para a juventude que
pAssa No interior.

O mar..

Onde a nossa historia mudou de rumo e onde continua a mudar, todos
os dias.

Onde ao balango das ondas Nnds chamamos casa.

Este € o distrito das maravilhas, do deslumbre e da paisagem.
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Onde todos querem chegar. Molhar os pes nas dguas limpidas e
cristalinas. Respirar fundo, sentir a brisa do mar e escutar as ondas.

Destino de descanso preferido.

Certamente batizado por Neptuno, deus romano do mar.
Este € o distrito que € preciso manter d superficie.

O mar € como uma crianga.

Irrequieto, barulhento, traigoeiro e brincalhdo.

Que transborda vida, alegria e faz sorrir muita gente.
O mar € o refugio da crianga.

F o inicio da vida, o inicio do mundo e o inicio do ser.
Portugal € mar.. Tambem € mar!

Do mar para a terra.

Do mar para o mundo.

Num pais costeiro o que ndo falta € marisco.

E de uma zona antiga de pobres pescadores. Onde abunda a natureza,
vida marinha e a aventura. Temos um arquipélago chamado Berlengas. Que,
situado na capital do ‘bom peixe” dd nome a melhor empresa de aquadrios e
Viveiros.

Berlengafrio, empresa de grande experiéncia no fornecimento de
aquadrios para marisco vivo em circuito fechado. Para restaurantes,
marisqueiras, peixarias e hipermercados. Assim como no fornecimento de
sistemas de maiores dimensdes para grossistas.

Fornecemos sistemas de depuracdo para Bivalves vivos e todo o
projeto de licenciamento da instalacdo.

Apostamos na inovagdo, profissionalismo, competéncia e fiabilidade.

Existimos para o servir e para Ihe apresentar solugoes.
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Somos profissionais com competéncia que dd bastante importdncia a
sua satisfagdo.

SomMos uma Mmarca que estuda o modo como procede G montagem
em termos de espago e acesso.

Tratamos da logistica e produzimos equipamentos desenhados e
projetados com as suas medidas, para si e para seu maximo agrado.

Trabalhamos com produtos e marcas portuguesas e damaos maior
importdncia ao Nosso pais e a nossa cultura.

O mar e as raizes salgadas sdo a Nossa Maior iINsSpiragdo e por isso
produzimos com dedicacdo.

Cada peca € cuidada e tratada com o maior cuidado, esforco e
preocupagdo.

Para que chegue ate si e Ihe dé todo o ambiente de calma e
aconchego que Ihe dd o mar.

O ocedno € grande, mas connosco pode observa-lo atraves das
Nossas janelas sobre o mar.

Berlenga frio uma marca desenhada para si e a sua medidal

Capitulo V

5. Andlise

5.1. Andlise SWOT

Andlise Interna

Pontos Fortes Pontos Fracos
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Andlise Externa

- Qualidade da Voz off;
- Oportunidade de
cultura;

- Qualidade de imagem;

Video promocio\wQI/H’wstituciomcw\ | BERLENGAFRIO

- Oportunidades
falhadas;

- Mudanga de planos
por parte do cliente;

Oportunidades _ Simplieideeis
natureza;
- Boas imagens
naturais;
- Organizagdo de ideias; - Falta de organizagdo;
- Cumprimento de - Md gestdio do tempo;
objetivos; - Poucos Recursos;
- Aprendizagem de - Dificuldades de
Ameacgas limites; comunicagdo com

cliente

- Gastos econdmicos;

- Dificuldade de
conciliagé&o de hordrios;

- Percecgdo de lidar com
sécios diferentes como
clientes;

Figura 23: Tabela andlise SWOT

5.2. Reflexdo Critica

Apos a conclusdo deste projeto, posso concluir que atingi uma maior
aprendizagem, tanto a nivel organizacional, como a nivel de questdes
técnicas.

O género deste projeto necessitou de um estudo e uma andlise intensa,
a nivel estrutural e técnico, no que diz respeito & produgdo cinematogrdfica e
todas as etapas constituidas por esta.

O inicio do meu projeto foi uma etapa complicada para mim, em que
tive de comecgar do zero vdarias vezes, pelas mudancas constantes de guido,
pois inicialmente, o meu cliente pretendia um trabalho demasiado extenso
para o tempo que dispunha. Apesar das tentativas na redugdio do mesmo,
todas as propostas feitas por mim e em conjunto com os meus orientadores
eram negadas, deste modo, tivemos de tomar uma atitude firme e comunicar
ao cliente que seria impossivel a realizagé@o do mesmo. Foi-me entdo proposto
um novo guidio, que apesar de jd ser um pouco tardio, comecei a trabalhar
nele intensamente.
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Desta forma, compreendi a relevéncia da pré-producdo, pois o
planeamento inicial decorrente nesta fase facilitou o trabalho nas fases
subsequentes.

No meu caso, ndo tendo um storyboard, era importante a existéncia de
tabelas e referéncias, para uma melhor orientacdo do projeto. Estes
apontamentos foram muito importantes na fase da producdo. Nesta fase,
apercebi-me da importdncia da organizagdo e a dificuldade em gerir tarefas,
cumprir hordrios, etc. Desenvolvi varias experiéncias técnicas e principalmente
e a capacidade de me desenrascar sozinha e resolver problemas de ultima
hora.

A fase da pos-producdo poderia ter funcionado um pouco melhor,
devido & gestdo de tempo. Sendo que, as Ultimas filmagens j& acabaram um
pouco tarde, devido a disponibilidade das pessoas envolvidas, que fez com
que o processo da edigdo ficasse um pouco atrasado.

Acima de tudo, posso concluir que, apesar de todas as adversidades, foi
um trabalho que me deu gosto de realizar, pois tive a oportunidade de
conhecer novas pessods e novos lugares, mas em primeira instdncia, a
capacidade de superar problemas e me adaptar a novos desafios.

Este projeto final € um capitulo que ird fechar a minha vida, mas uma
parte que nunca serd esquecida.

Capitulo VI
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7. Anexos

Anexo 1
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Histdria da Empresa:
1) Quande foi fundada a Berlengafrio?
2006
2) Por quem?
DAVID SPINOLA
3) Com gque objetivo?
SERVIR UM UNICO CLIENTE .. PINGO DOCE, QUE JA ERA CLIENTE
4) Para quem?
SERVIR O CLIENTE PDY
5) Qual a sua evolugio desde a sua abertura?

TWVEMOS DE VARIAR | I)IHRNENCI."‘\R 0S8 NOSS0S CLIENTES, NOS
ULTIMOS ANOS, PARA A RESTAURACAQ E QUTYROS PROUJE CTE)S VARIADOS.
O NOSS0 PRINCIPAL CLIENTE COMECOU A FALHAR. NAQ DEVENOS
COLOCAR TODOS 05 OVOS NO MESMO CESTO....

6) Como descreve a empresa?

COM POUCOS PROFISSIONAIS, MAS COM MUITA COMPETENCIA

7) De to como a iza?

ESTAMOS A PASSAR POR UM PROCESS0O DE RE SlRUIURN;f\O.
PERDEMOS O NOSSO PRINCIPAL CLIENTE, O PD E ESTAMOS A TENTAR NOS
VIRAR PARA OUTROS LADOS... COM MUITA DIFICULDADE.....

8) Alguma historia relevante?

SEM RESPOSTA
9) Em armazém, como trabalham?

NORMAL. TEMOS UM PLANO DE TRABALHO E TENTAMOS CUMPRIR

10) Como é efectuada a montagem?

FAZEMOS O ESTUDO DO MODRO COMO VAMOS PROCEDER A
MONTAGEM EM TERMOS DE ESPACO, ACESSO, ... E DEPOIS PREVEMOS A
LOGISTICA. NAD TEMOS CARRO PORTANTO ALUGAMOS OU CARRO COM
PLATAFORMA ELEVATORIA UMA VEZ QUE OS AQUARIOS SAD PESADOS.

11) Que percurse faz o produto até ao cliente?

5SE FOR ENCOMENDADO A ITALIA, © NOSSO PRINCIPAL PARCEIRD, A
ADRIATIC, VEM ENCAIXOTADO E VAl GERALMENTE DIRETAMENTE PARA O
CLIENTE. QUENDO QUEREMOS FAZER ALGUMA ALTERACAO VEM PARA AS
NOSSAS INSTALACOES, ONDE E FEITA A ALTERAGAO E DEPOIS DE ENSAIADO
VAIPARA O CLIENTE.

QUANDO SOMOS NOS A PRODUZIR SEGUE O PERCURSO DESCRITO NO
FARAGRAFO ANTERIOR

12) Que materiais utilizam?

MUITOS, DESDE VIDROS, INOX, MADEIRA, TUBAGENS EM PVC
MANGUEIRAS, CARVAQ ATIVO, CORAL MARINHO, SILICONES, ...

13) Trabalham com materiais e marcas portuguesas?
SIM. MAS A MAIOR PARTE SAD FSTRANGEIRAS
14) Onde tém os vossos produtos montados?

RESTAURANTES, GROSSISTAS, PEIXARIAS, HIPERMERCADOS
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Perguntas relacionadas a empresa:

1) Como vocé descreveria a sua empresa e/ou produtos?
EMPRESA COM GRANDE EXPERIENCIA NO FORNECIMENTO AGQUARIOS
PARA MARISCO VIVO EM CIRCUITO FECHADO, PARA RESTAURANTES,
MARISQUEIRAS,  PEIXARIAS, HIPERMERCADOS, ASSIM COMO  NO
FORNECIMENTO DE SISTEMAS DE MAIORES DIMENSOES PARA GROSSISTAS.
FORNECEMOS TAMBEM SISTEMAS DE DE I‘UR.’\QF\O PARA BIVALVES VIVOS |
ASSIM COMO O PROJCTO DE LICENCIAMENTO DA INSTAL :"\C,f\O. DAMOS
TAMBEM BASTANTA IMPORTANCIA AQ POS VENDA E A SATISH }‘\QRO MAXIMA
DO CLIENTE.

2) Quais sfo os objetivos da usa empresa a longo prazo?
APOSTAR NA INOW\(;KO
3) Porque é gue vocé gquer um antncio e videos experimentais?

0 que vocés esperam do nove anuncio?

CHAMAR A ATENGAO DO POT ENCIAL CLIENTE.
OFERECER A MELHOR SOLUCAO PARA CADA CASO.

4) Quem sdo seus principais concorrentes?
FERNANDO RIBEIRO, LDA, LISBOA
CRUSTACEOS, PORTO

5) Em gue vocé é dif dos seus rentes?
NO PRODUTO E NO SERVIGO POS VENDA.

(] Qual é a faixa etaria do seu publico-alve?

NAO DEFINIDA

Perguntas relacionadas ao projeto:

7) A empresa tem um lema? Se sim, vocé gostaria que ele fosse
usado no anlncio?

MAXIMA SATISFAGAO DO CLIENTE. NOS EXISTIMOS PARA OFERECER
SOLUCOES
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8) Vocé tem al

ou gue inspire o anincio?

ifica que tenha de ser usada

MARISCO, | AGOSTA, AGUA,

9) Vocé tem alguma preferéncia por cores, ou a marca ja possui
cores?
AZUL MARINHO
10) Ha cores que vocé gostaria que nio fossem utilizadas?
NAO
11) Que i a sua P de lhor forma?
PROFIGIONALISMO
COMPETENCIA
FIABILIDADE
12) Qualo ou vocé gostaria de passar?

EXISTIMOS PARA O SERVIR...

13) Como vecé gostaria gue seu anuncio se apresenta escrito?
Por lo, the desi bicle ou thedesi bicl

QUE CHAMASSE A ATENCAD NEM QUE SEJA ALGO QUE CHOQUE A
PRIMEIRA VISTA.. 1172

UMA IDEIA QUE TEM DE PASSAR E AGUA, FRESCURA, GRANDE PLANO
DE MARISCO NO AQUARID ...

ENFIM....

14) Como vocé gostaria que fosse a tipografia?
Negrito, italico,

ito, per lizad

SEM OPINIAC

15) Onde os videos e o anuncio sera usado?
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Anexo 2

berlengafrio@sapo.pt
<
qua, 22/05/2019 18:00 9 9 -5

Vocé

@ perguntas MARIANA SPINOL...
20KB

RESPONDIDO. ESTA UM MPOUCO VAGO MAS ENVIA MAIS PERGUNTAS OU SE QUIZERES EU
APROFUNDO ALGUMAS.
BIS

David Spinola
Gerente

% berlengafrio

Rua Anténio Oliveira, n® 40 - Armazém D
Zona Industrial das Caldas da Rainha
2500-916 Caldas da Rainha

Tel: 262758152

E-mail: david.spinola@berlengafrio.pt
www. berlengafrio. pt

P Em respeito pelo Ambiente, precisa mesmo de imprimir este e-mail? Environmentally friendly reminder: do you really need to print this emiail?
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Anexo3

Berlengafrio

Escrito & dirigido por
Mariana Spinola
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Berlengafrio FADE IN:
Int. Oceanario - DIR
Planos subaguaticos/wvida marinha. Uma mdc. (Zoom out)
uma crianca colada ao vidro do aguéric fascinada com

a5 animais.

Varios planos de detalhe do fundo do mar = dos peixes
no agquarico. E da criancga feliz e fascinada com tudo.

Pai da crianca diz que tém de ir embora e crianca ndo
guer. Faz uma pegquena birra, mas val embora amuada.

Int. Restaurante — DIR

Restaurante com pOUCAS DEesSsSoOas.

Crianga sentada numa das mesas do restaurante triste
a2 brincar com bonscos aguaticos (peixes, tartarugas,
etc.) .

Pai chega, toca-lhe no ombro & diz:

Pai
Inda..

Ext. Carrc - DIA

Criancga na janela do carro, triste.
Varios planos da viagem e da tristeza da crianca.
Param ¢ CArro £ SASm Num ArmMazem.

(Introdugdo & marca)

Vem um funcionédrio & porta cumprimenta o Pai e faz
festa na cabeca da crianca, convidando-os a entrar.

Int. Armazém - DIR

Pai =2 funcionério conversam enguanto a crianca, com
um peluchs des um peixe passsia pelo armazém.
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Fascinada wvagueia pslo meio dos agquarios no armazém.
Pai chama-z & vio embora.

Crianga wai embora com um sorriso nos lébios.

Int. Armazém - DIA

Funcionarios decidem um plano de trabalho e passam,
entdo, & construcdo do mesmo.

arios planos de montagem.

Constroem ¢ aguaric encomendado pelo pai da crianca.

Int. Restaurante - DIRL

Crianga no vidro do restaurante a ver uma carrinha
chegar.

Saem dois funcionarios da empresa & comecam a
descarregar o aguario.

Fazem a montagem.

Lpresentam papeis da compra do aguario ao Pai da
crianca, © Pai da crianca recebe-os, olha & wolta e
repara gue © restaurante comega a encher.

0 funcicnédrio vira-se (comeo primeiro planc) comeca a
sair do restaurante gue, entretanto, comega a encher,
olha para a crianca (Planc 3/4, crianca colada ao
vidro do aguarioc a admirar o seu interior), volta a
2glhar em frente (primeiro planc) sorri e diz:

Funcionario

Berlenga Frio, uma marca desenhada para si e
com a sua medida!

Zoom in na palavra Berlengafrio no peito do
funcionario e aparecimento do logdtipo animado e
slogan. (Confianca, gualidade e garantia. Esta & a
nossa receital)

FIM.

Anexo 4
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ESART

Estratégia de comunicacao

Video promocional da Berlengafrio
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Claudio Mar
£2

Sines
Empresario

amarca:
gerentse de uma empresa de
venda de marisco Vivo.

Ele fornece restsurantes,
grandes EMpresss & promove
a\ends a retalha

Para tal, Claudio temum
grande interesss na empresa
Barlengattio, pois dispoem de
WYY grande armazern) oorm
muitos tanques e depuradoras
da bivaides e maiisco vivo.

A empresa Berlengafrio, para
alem de apresentar a melhor
solucao de material sinda
disponibliza técnicos especiali-
zados para fazer exarnes
frequéntes e prevenin eventua-
lidades de reparacao ou
contaminagao da agua, o que
protege o seu marisco & ihe da
Uima miaior fonte de lucro &
contianca sem contratempes.

Numno Silva
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Elvas
Empresario
Casado

= = Nuno &
proprietéario de um restaurante
de marisco em Elvas.
Ele pasceu em mogambique e
provem de uma familia d
pescadores, por isso qu
continuar a sug vida ligadg.ao
mar & criar assim "os saboyes
do mar”, o restaurante que
Qere em conjurito Com a sua
muiher.
Elvas & uma Zona de interior, ¢
Nuna sé trabaiha corm marisco
Fresco e vivo, por 1550, Investiu
&M aquarios grandes que
CONSENVAsSEm O Marisco Vivo
por mais ternpo
A Berlengaimio ajudou o Nuno
pais sle pode escother e criar o
seuy proprio viveiro & medida e
personalizadoe de acordo com
a decoragao rustica do seu
restaurante
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Estratégia para o video Berlengafrio:

A Q“EI'I'I? A ernpresa brelengafrio, armazém e parias.

Porque‘.’ Para mostrar como funciona a empresa, o seu objectivo e
histaria.

(o) QUE? Filmar as raizes da empresa (praia/mar) e o trabalho em arma-
Zém.

Como? Com close ups de méo de obra, planos de trabalhos, de

espaco, entrevista a funcionarios, clientes e director e usando a
tecnica de Scribble (animacao).

Quando‘? Todos os fins de semana do més de Maio.

ondE? Mo armazem, com os clientes e na zona de Peniche.

Resultados? QOutras empresas j& o fizeram e obtiveram resultados
visivels.
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Estratégia para a Marca Berlengafrio:

A QUE“\? Donos de marisqueiras, clientes interessados na vida aquatica
que queiram ter aquarios por medida e empresas gue traba-
Ihem com marisco e precisem de depuradoras.

POI'(IUE? Para uma maior amplitude de contacto e angariacdo de clien-
tes.
o] QUE? Mostrar a qualidade e funcionamento da empresa de modo a

transmitir confianca e abertura com o cliente.

Como? Comn recurso a um video promocional/institucional.

Quando? No més de Abril, Maio e Junho.

Onde? Mo armazem, com os clientes e na zona de Peniche.

Resultados? QOutras empresas ja o fizeram e obtiveram resultados
visivels.
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