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Metadados

Data de Publicação 2010

Resumo Este trabalho teve como objectivo a definição de estratégias para
o aumento do volume de vendas de equipamentos de rega, tanto
no mercado nacional, como no mercado espanhol, da J. Prior, Lda.
Começamos por caracterizar a empresa J. Prior, Lda., o grupo de que faz
parte, o que produz e onde se situa, em termos comerciais, no âmbito
do mercado nacional. Para podermos definir estratégias de actuação
precisamos de conhecer a realidade do mercado, neste caso, o de
equipamentos rega. Assim, fez-se u...
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